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RESUMO

As universidades se configuram como grandes espacos de formagdao de recursos
humanos e de produgado de conhecimento, entretanto, também apresentam questdes
que precisam ser enfrentadas e debatidas junto a comunidade académica, tais como a
violéncia, o preconceito, o descarte do lixo, entre outras que também s3o evidenciadas
na sociedade de maneira geral. Entende-se que tais assuntos nem sempre sado discutidos
amplamente no dmbito da educacdo formal e, partindo desse principio, no contexto da
Universidade Federal do Pard (UFPA), esse trabalho tem como objetivo geral
proporcionar a divulgacdo e circulagdo de conhecimentos referentes a problemas que
envolvem o cotidiano da Universidade, como a superpopulacdo de cdes, visando
promover a ampla circulacdo, sensibilizacdo e debate sobre temas complexos pela
comunidade académica, que demandam solugdes integradas. Como objetivos
especificos foram propostos: (i) identificar quais percep¢des a comunidade académica
possui sobre o assunto tratado no primeiro exemplar da revista; (ii) conceber uma
revista digital para abordar problemas do cotidiano da UFPA; e (iii) avaliar e validar a
proposta. Nesse contexto, foi produzida a revista digital denominada “Inter Olhares”,
destinada a todos que transitam e circulam pela Instituicdo: alunos(as), professores(as),
servidores(as) técnicos-administrativos(as), prestadores(as) de servico e visitantes. A
revista se estrutura em cinco secdes: Percepcdo, Fato, Complexidade, Reflexdo e
Atitude, com uma proposta de periodicidade semestral e traz, na primeira edicdo, o
tema da superpopulacdo de cdes errantes na Cidade Universitaria Professor José da
Silveira Netto, sede da UFPA, em Belém. Para a concepc¢do do produto foi necessario
perpassar por algumas etapas metodoldgicas que abarcaram a elaboragdo de um
instrumento para analise de percep¢ao dos problemas existentes na UFPA e coleta de
dados com a comunidade; a definicdo dos pré-requisitos da revista; a estruturacao do
plano editorial; a elaboracdo do primeiro nimero da revista; e a validagdo. Como
resultados, foi possivel constatar que a revista, de maneira geral, pode ser utilizada no
contexto do ensino, principalmente no ambito da educa¢ao nao-formal, por conta da
versatilidade, clareza de linguagem e acessibilidade. A disponibilizacdao da revista em
formato digital, com os diferentes recursos oferecidos, amplia os potenciais da revista,
especialmente, por conta da possibilidade de énfase na simplificacdo das informacdes e
a combinacdo de diferentes midias, o que pode aumentar as chances de aprendizagem
dos assuntos tratados nas edig¢des.

Palavras-chave: Revista digital. Divulgacdo e circulacdo de conhecimentos.
Superpopulacdo de cdes. Universidade Federal do Para.



ABSTRACT

Universities are great spaces for training human resources and producing knowledge,
however, they also present issues that need to be faced and discussed with the
academic community, such as violence, prejudice or waste disposal, among others that
are also evident in society in general. It is understood that these issues are not always
widely discussed within the scope of formal education and, based on this principle, in
the context of the Federal University of Para (UFPA), this work has as its general
objective the dissemination and circulation of studies related to problems that involve
the everyday life of the University, like the overpopulation of dogs, seeking to promote
a wide circulation, awareness and debate about complex topics by the academic
community, which requires integrated solutions. The specific objectives were proposed:
(i) to identify what perceptions the academic community has about the subject treated
in the first example of the magazine; (ii) designing a digital magazine to address UFPA's
daily problems; and (iii) evaluate and validate a proposal. In this context, a digital
magazine called "Inter Olhares" was created, aimed at everyone who transits and
circulates in the Institution: students, teachers, technical-administrative servers, service
providers. service and visitors. The magazine is structured in five sections: Perception,
Fact, Complexity, Reflection and Attitude, with a proposal for semiannual periodicity and
brings, in the first edition, the theme of stray dogs overpopulation in the Professor José
da Silveira Netto University City, headquarters of UFPA, in Belém. In order to design the
product, it was necessary to go through some steps that covered the method of
analyzing the perception of problems at UFPA and collecting data in the community; a
definition of the journal's prerequisites; structuring the editorial plan; the preparation
of the first issue of the magazine; and the validation. As a result, it was found that a
magazine, in general, can be used in the context of teaching, especially in the scope of
non-formal education, due to its versatility, clarity of language and accessibility. The
availability of the magazine in digital format, with the different resources offered,
expands the magazine's accessories, especially because of the possibility of simplifying
information and the combination of different media, which can increase the chances of
learning the subjects used in editions.

Keywords: Magazine. Digital magazine. Disclosure and information sharing.
Overpopulation of dogs. Federal University of Para.
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INTRODUCAO

As universidades sao organizagdes complexas e dinamicas, compostas por uma diversidade
de grupos e pessoas. A complexidade das praticas e das relacdes estabelecidas nas e pelas
universidades sdo reflexos da prépria organizacdo das sociedades modernas. Nesse sentido, é
possivel entender a razdo na qual os espacos fisicos em que varias universidades brasileiras estao
localizadas sdao denominados de “Cidades Universitarias”, pois suas dinamicas internas se
assemelham, dadas as devidas proporc¢ées, com a realidade das cidades.

Como aponta Martins (2017), o termo “Cidade Universitaria” surgiu no século XX, na Europa
e na América do Sul como uma interpretacdo modernista do “Campus Universitario” norte-
americano, em que houve uma ressignificacdo que se distanciou da perspectiva da ruralidade
(campus) norte-americana e se aproximou da nog¢dao de urbanidade (cidade), ndo sé por sua
implantagao nos centros urbanos, mesmo que em dareas periféricas, como também devido a sua
maior proximidade e relagdao com as cidades.

A maioria das grandes universidades possui hoje prédios, salas, laboratérios, hospitais para
atendimento a populagdo, campos experimentais, centros de esporte, lanchonetes, restaurantes,
vias para circulagdo de todos os tipos de transporte, desde bicicletas até carretas, tudo isso
buscando se constituir como um centro de formacao e educacdo. Transitam todos os dias por esses
ambientes centenas de pessoas entre alunos(as), professores(as), prestadores(as) de servico,
técnicos(as), servidores(as) e também visitantes. Desta forma, levando em consideracdo a sua
estrutura, comunidade e organizagdo, assim como os grandes centros, as Cidades Universitarias
apresentam especificidades e problemas de varias ordens — econbmicos, sociais, culturais,
ambientais, de saude publica, seguranca, dentre outros — e precisam ser geridas por regras,
principios, normas e condutas para que possam funcionar e cumprir seu papel na sociedade.

Com o intuito de tentar compreender os problemas internos que sdao comuns as
universidades foi realizada uma pesquisa exploratdria em portais de noticias da Internet — como G1,
Correio Braziliense, JC Online, Folha de Sdo Paulo, Jornal Extra, Tribuna Online, O Povo, Terra, A
Gazeta, Jornal da USP, entre outros veiculos de abrangéncia regional e nacional — para mapear
matérias que foram divulgadas (ano base 2018) sobre acontecimentos e temas que afetam o
cotidiano das universidades do Brasil. Foi utilizado um navegador de pesquisa para o levantamento

n u

e no campo de busca foram inseridas palavras-chave como: “cidade universitaria”, “universidade”,



12

“campus”, “universidade problemas”, “universidade violéncia”, “campus violéncia”, “universidade
cdes”, “abandono animais campus”, “universidade lixo”, “universidade saude mental”, “racismo
campus”, “universidade preconceito”, “campus assédio”, “campus bullying” e “campus infestacdao”.
Ao todo foram encontradas cerca de 200 noticias referentes a 33 universidades.

Como resultado da pesquisa, observou-se que algumas questdes se destacam e sdo

recorrentes:

= Violéncia e seguranga: noticias relacionadas a assaltos, homicidios, assédios, roubos
e furtos em institui¢cdes de ensino.

» Preconceito/Racismo: noticias sobre racismo e homofobia nas institui¢cGes.

= Presenca de cdes errantes nas universidades: problemas relacionados ao abandono,
maus-tratos, mordidas de c3es, dentre outros.

» Infestagdo de insetos: noticias sobre problemas decorrentes de infestacdo de insetos
como carrapatos e pulgas.

= Saude mental: noticias sobre a relagdo das universidades com a saide mental dos(as)

alunos(as), professores(as) e servidores.

As questdes levantadas s3o delicadas, necessitam do olhar da gestdao superior das
instituicOes para que seja elaborado um conjunto de intervencdes que possam combater e sanar os
problemas. Além disso, é importante incluir a comunidade académica no processo de solugao,
levando informacdes e dialogando com as pessoas envolvidas. Assume-se, portanto, que este seja
0 panorama geral de diferentes universidades no Brasil, assim como da Universidade Federal do
Para (UFPA), onde também foi possivel observar alguns dos problemas identificados.

Apesar de se configurar como referéncia no ensino, na pesquisa e na producao cientifica no
ambito da regido amazonica, é possivel identificar uma série de questdes que afetam a rotina da
UFPA e que podem, inclusive, colocar em risco a saude e o bem-estar da comunidade académica.
Um desses problemas é o descontrole populacional de cdes errantes que habitam a sede da
Instituicdo. Ao circular pelas vias, corredores, lanchonete, prédios e até mesmo salas de aulas da
UFPA, é comum encontrar a presenca desses animais. A quantidade de animais é tdo alta que um

grupo de voluntarios, formado por pessoas que trabalham e estudam na UFPA, se juntou para criar
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o Projeto Peludinhos da UFPA, que se designa responsavel por cuidar da saude, alimentacdo e
qualidade de vida dos animais que habitam a Cidade Universitdria. Contudo, ndo é algo
institucionalizado, ou seja, ndo é oficial e ndo é reconhecido ou autorizado pela administracdo
superior. As agdes do grupo sao realizadas de forma independente, sem o recebimento de verba ou
qualquer outro tipo de auxilio.

Em uma pagina criada na rede social Facebook, denominada “Projeto Peludinhos da UFPA”,
o grupo divulga suas a¢des e pede ajuda da comunidade interna e externa para manter o cuidado
com os animais. Nessa pdgina, é possivel verificar varios problemas que envolvem a presenca dos
caes na UFPA como mordeduras e agressividade dos animais, abandono, maus-tratos, zoonoses,
entre outros. O problema inclusive chamou a aten¢do do Ministério Publico Federal (MPF) que, em
2018, emitiu uma resolucdo recomendando providéncias imediatas para reverter a situacdo de
abandono, acimulo e circulagdo de animais errantes na sede da Instituicdo.

Como é possivel observar, a situagao é um problema que pode ser compreendido e estudado
a partir de diferentes 6ticas: é possivel entendé-la no ambito da questdo ambiental, pensando no
bem-estar dos animais, como também pode ser encarada a partir da seguranca, saude e qualidade
de vida da comunidade académica. Assim como esse, ha outros problemas na UFPA que precisam
ser enfrentados e debatidos, tais como questdes sociais, preconceito, violéncia e seguranca;
guestdes ambientais como o descarte do lixo, dentre outros. Partindo desse principio, este trabalho,
desenvolvido no ambito do Mestrado Profissional em Ensino do Programa de Pds-Graduagao
Criatividade e Inovacdo em Metodologias de Ensino Superior (PPGCIMES) da Universidade Federal
do Par3, possuiu a seguinte questdo-foco:

Como auxiliar no enfrentamento de questbes que mobilizam a Universidade Federal do Pard
e demandam solugées integradas a Cidade Universitdria, como a superpopula¢cdo de cdes,
promovendo a circulagéo e divulgacgdo de informagdes especializadas?

Com o objetivo geral de:

Proporcionar a divulgagéo e circulagdo de conhecimentos referentes a problemas que
envolvem o cotidiano da Universidade Federal do Pard, como a superpopulac¢do de cdes, visando
promover a ampla circula¢do, sensibilizacGo e debate sobre temas complexos pela comunidade
académica, que demandam solugdes integradas.

Para alcancar o objetivo geral, foram propostos os seguintes objetivos especificos:
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a) ldentificar quais percepc¢des a comunidade académica possui sobre o assunto tratado no
primeiro exemplar da revista.
b) Conceber uma revista digital para abordar problemas do cotidiano da UFPA.

c) Avaliar e validar a concepcdo da proposta.

Diante desse contexto, apresenta-se o produto desenvolvido: uma revista digital,

denominada “Inter Olhares” (http://inter-olhares.herokuapp.com/ed/1), que também pode ser

acessada por meio do QR Code (Figura 1), cuja proposta é contribuir com a Universidade Federal do
Pard e com a sua comunidade, divulgando informacdes e gerando conhecimento sobre temas que
mobilizam e estao presentes no dia a dia da Instituicdao, sendo a primeira edigao destinada ao

problema da superpopulacdo de c3es.

Figura 1 - QR Code para acesso da revista

A motivagdo para a producgao da revista surgiu ao longo da trajetéria da pesquisadora desse
trabalho na UFPA, quando iniciou em 2015 sua atuacdo como colaboradora do Laboratério de
Pesquisa e Experimentacdo em Multimidia, integrado ao Nucleo de Inovacdo e Tecnologias
Aplicadas a Ensino e Extensdo (NITAE?) e, posteriormente, como aluna do PPGCIMES.

Ao longo desses quase cinco anos, foi possivel conhecer e vivenciar a UFPA, compreendendo
sua importancia social para a regido amazénica e identificar problemas de varias naturezas, como a
superpopulacdo de cdes. Essa questdo chamou a atencdo da pesquisadora por conta do seu
envolvimento pessoal com o tema. Os animais sempre aparentavam viver em condi¢cdes de
abandono e descuido, o que gerava muita aflicio e angustia. Motivada pela paixdo pelos cdes,
participou como voluntaria do Projeto Peludinhos da UFPA e assim conseguiu compreender melhor

a realidade dos animais e a responsabilidade da comunidade académica diante da situacdo.


http://inter-olhares.herokuapp.com/ed/1
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Em um dos projetos de pesquisa desenvolvidos no Laboratério de Pesquisa e
Experimentacdo em Multimidia, com uma equipe composta por profissionais da drea da Saude,
também foi possivel enxergar o problema para além do campo da afetividade, mas como uma
guestdo de saude publica, uma vez que a presenga dos cdes na Instituicdo pode provocar a
transmissdo de zoonoses a comunidade académica. Assim, surgiu a necessidade de
compartilhamento dessas (e de outras informagdes de suma importancia) junto a comunidade
académica, uma vez que estes temas margeiam as relacdes que se estabelecem entre a
Universidade e seus atores.

De acordo Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional, “a educacao abrange os processos
formativos que se desenvolvem na vida familiar, na convivéncia humana, no trabalho, nas
instituicdes de ensino e pesquisa, nos movimentos sociais e organiza¢des da sociedade civil e nas
manifestacées culturais” (BRASIL, 1996). Sendo assim, a proposta da revista se manifesta,
justamente, sob essa concepcdo de educagao como fruto das relagdes sociais, especialmente em
um viés de educacdo ndo-formal, uma vez que os assuntos abordados nela podem, ndo
necessariamente, pertencer ao curriculo académico de certos cursos da Universidade.

Discutidas, portanto, na esfera da educag¢dao nao-formal, as tematicas da revista configuram-
se como "um processo sociopolitico, cultural e pedagégico de formacdo para a cidadania,
entendendo o politico como a formac¢ao do individuo para interagir com o outro e sociedade”
(GOHN, 2014, p. 40). Nesse sentido, os processos de ensino e de aprendizagem envolvem algo muito
maior que apenas o contexto das salas de aula e instituicdes de ensino.

A escolha da revista digital como produto educacional e como meio para divulgar e circular
conhecimentos, foi feita primeiramente por conta da formac¢do académica da proponente desse
trabalho — em Comunicacdo Social, com habilitacdo em Jornalismo — e, segundo, pela compreensao
da revista como um produto versatil capaz de alcancar diferentes publicos. Ainda, pesquisadoras do
jornalismo de revista, como Scalzo (2003) e Ali (2009), apontam o artefato como um meio de
comunicacao que tem como prerrogativa a abordagem dos assuntos com profundidade, uma maior
relacdo de proximidade e familiaridade com o leitor, uma linguagem clara e objetiva, entre outras.
Assim, compreende-se que a revista também pode ser usada no contexto da educacdo ndo-formal,
pois suas caracteristicas tém potencial para promover o entendimento dos assuntos tratados e

auxiliar no envolvimento e na motivacdo do publico. Segundo os meios de abordagem dos
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conteudos na revista é possivel auxiliar e promover o processo de reflexdo e de senso critico nos
individuos em relagdo aos problemas que estao presentes na Instituicao e na sociedade, de modo
geral.

Os publicos da revista produzida sdo: (i) alunos(as) de graduagao e pds-graduacgado: de todas
as areas de ensino; (ii) docentes: de todas as areas; (iii) técnicos(as) e demais servidores(as) publicos;
(iv) prestadores(as) de servigos: profissionais terceirizados, donos(as) de lanchonetes/restaurantes;
e (v) pessoas que transitam pela Cidade Universitaria (visitantes): envolve pais de alunos(as),
pessoas que praticam caminhada/corrida, dentre outros.

A revista foi desenvolvida com layout e programacgao que se assemelha a de um website e
pode ser acessada por meio dos navegadores Google Chrome e Mozilla Firefox. Esta estruturada a
partir de cinco se¢les: Percepcdo, Fato, Complexidade, Reflexdo e Atitude. A ideia é que seja
lancada uma edicdo a cada seis meses. No Documento de Area de Ensino, da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), no item que descreve as categorias de
produtos educacionais desenvolvidos no ambito de mestrados profissionais, a revista produzida
para este trabalho se enquadra na categoria de “materiais textuais”.

De acordo com dados do Portal de Periddicos da Universidade Federal do Para?, a Instituicdo

possui atualmente 16 revistas cientificas, conforme detalhado no Quadro 1.

1 Endereco do Portal de Periddicos: https://periodicos.ufpa.br/.



Quadro 1 - Periddicos da UFPA

REVISTA UNIDADE RESPONSAVEL PERIODICIDADE
Amazoénia: Revista de Educagdo | Programa de Pés-Graduagdo em Semestral
em Ciéncias e Matematicas Educagdo em Ciéncias e Matematicas
Nova Revista Amazdnica P.rograma de Pos-Graduagao em Quadrimestral
Linguagens e Saberes na Amazodnia
Revista Agroecossistemas Nucleo de Meio Ambiente (NUMA) Semestral
Agricultura Familiar: Pesquisa, Programa de Pds-Graduagdo em Semestral
Formacao e Desenvolvimento Agriculturas Amazobnicas
MOARA Programa de Pds-Graduacdo em Letras Semestral
Complexitas — Revista de Grupo de Filosofia Tematica (GFT) da Semestral
Filosofia Tematica Faculdade de Filosofia
Amazénica - Revista de Programa de P6s-Graduagdo em Semestral
Antropologia Antropologia
Revista Margens Interdisciplinar Programa de Pos-graduagao em Cidades, | semestral
Territdrios e Identidades
Arteriais Programa de Pds-graduacdo em Artes Semestral
Revista Brasileira de Andlise do | Programa de P6s-Graduacdo em Teoriae | semestral
Comportamento Pesquisa do Comportamento
Grupo de Estudos e Pesquisa Cultura e
Revista ExperimentArt S.ubjetlwdade no Ensino de CllenC|as, i Semestral
vinculado ao Programa de Pds-Graduacdo
em Educacdo em Ciéncias e Matematicas
Programa Conexdes de Sabres: didlogo
Revista Conexdes de Saberes entre a Universidade e as Comumdad?s Semestral
Populares e pelo Programa de Educagado
Tutorial Interdisciplinar
Novos Cadernos NAEA Nucleo de Altos Estudos Amazonicos Semestral
(NAEA)
Vinculada ao consércio Latino-Americano
Hendu — Revista Latino- de Pds-Graduagdo em Direitos Humanos, | semestral
Americana de Direitos Humanos | produzida pela UFPA e a Universidade do
Vale do Rio dos Sinos
RVE - Revista Ver a Educacio Instituto de Ciéncias da Educacdo Semestral
Revista Tucunduba Dlr‘eto‘rla de Ap0|o~a Cultura da Pro- Semestral
Reitoria de Extensdo

Fonte: elaborado pela prépria autora.
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Essas revistas sdo produzidas por institutos e programas de pds-graduacdo, destinadas a

publicacdo de trabalhos de pesquisadores(as) e alunos(as), além da divulgacdo de pesquisas e
estudos de cunho cientifico. H3, ainda, a revista “Beira do Rio”, produzida pela Assessoria de
Comunicacdo da UFPA que, diferente das demais, ndo é cientifica e aborda assuntos referentes a

Instituicdo de maneira geral, principalmente no que se refere aos avangos nas areas de ensino,
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pesquisa e extensdo. Esta revista pode ser considerada ainda de divulgacao cientifica.

Diferente do que ja existe e circula pela UFPA, a revista, produto desse trabalho de mestrado
profissional em ensino, tem como foco assuntos relacionados a Cidade Universitdria e a comunidade
académica, que sdo transversais e de interesse geral. Sendo assim, no que tange aos aspectos
criativos do produto, é possivel destacar a dimensdo da “originalidade”, “estética” e
“aplicabilidade”. Besemer e Treffinger (1981), ao sistematizar uma proposta de critérios para avaliar
a criatividade de produtos, incluem a originalidade como sendo a infrequéncia de um produto
tomando um contexto ou populacdo especifica. Portanto, apesar de existir revistas na UFPA,
nenhuma delas aborda os assuntos e temas com o viés proposto neste trabalho, entdo, o produto
pode ser considerado criativo nesse aspecto.

E importante destacar que ao realizar uma busca em repositérios institucionais como UFRGS
Lume, Biblioteca Digital USP, além do Google Académico, para identificar trabalhos correlatos, no
ambito de mestrados profissionais em ensino, apenas um trabalho foi identificado: um pesquisador
do Rio de Janeiro que prop6s a producdo de uma revista digital para o ensino de Bioquimica. Com
isso, percebe-se que ha originalidade também no ambito do desenvolvimento de pesquisas, ja que
ndo foi encontrada nenhuma outra proposta semelhante ao que se buscou desenvolver.

Em relacdo a dimensdo estética, Besemer e Treffinger (1981) apontam que ela envolve o
grau de aperfeicoamento do produto, como ele é desenvolvido e o que pode despertar de sensagdes
no publico. Uma das preocupacdes da revista, desde a construcdo da identidade visual e marca, foi
tornar a experiéncia de leitura agradavel e envolvente, tendo atengdo aos principios basicos do
design, para assim facilitar a compreensao do publico sobre os assuntos presentes na edicdo. Ja a
dimensao aplicabilidade, corresponde a quao importante o produto é para o publico e sua aplicacao
no contexto do usudrio. Entende-se que a revista pode ser considerada criativa nesse sentido, pois
estd adequada a realidade da comunidade da UFPA e é relevante no sentido de levar informacdes
de assuntos que estdo presentes no cotidiano da Instituicdo.

Para a concepc¢ao do produto foi necessario perpassar por varias etapas metodoldgicas que
consistiram na elaboracdo de um instrumento para analise de percepc¢do sobre os problemas na
UFPA e coleta de dados com a comunidade, definicdo dos requisitos do produto, estruturacdo do
plano editorial da revista, concepc¢ao do primeiro nimero da revista, publicacdo e validacao.

Desse modo, a dissertacdo estd organizada em trés capitulos. No primeiro é discutida a
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trajetdria histérica da revista como meio comunicativo utilizado para circular e divulgar
informacdes, sdo apresentadas suas caracteristicas e especificidades. O segundo capitulo aborda o
problema da superpopulacdo de cdes, a partir da perspectiva que envolve saldde publica e bem-
estar animal, fazendo aproximagdo com o que ocorre na Universidade Federal do Pard. Ja o terceiro
e ultimo capitulo, apresenta o processo de desenvolvimento da revista digital Inter Olhares, como
fruto dessa pesquisa, detalhando o percurso metodoldgico trilhado, bem como as expectativas para
as proximas edicdes. A dissertacdo é concluida com as consideracdes finais sobre o trabalho

produzido abordando os desafios, dificuldades e perspectivas futuras.
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1 REVISTA COMO MEIO DE DIVULGAGAO E SOCIALIZAGAO DE INFORMAGOES

Neste capitulo serd discutido como a revista se constituiu e se consolidou ao longo dos
séculos como meio para divulgar e socializar informacdes de diferentes naturezas. Para isso é feito
um relato de sua trajetdria como produto e meio de comunicagao na sociedade, mostrando suas
transformacdes ao longo dos anos, principalmente em relacdo aos seus formatos e suportes, até

migrar para o cendrio digital, quando adquire nova linguagem.

1.1 DAS REVISTAS IMPRESSAS AS DIGITAIS

Os primeiros exemplares de revistas surgiram no século XVII, na Europa, mas pouco se
assemelhavam ao que existe atualmente no mercado. Eram dirigidos a elite, um seleto publico de
leitores formado por cientistas, pesquisadores e pessoas mais instruidas. De acordo com Ali (2009),
o primeiro exemplar foi produzido na Alemanha, em 1663, durante o lluminismo, se chamava
“Erbauliche Monaths Unterredungen” (Edificantes Discussdes Mensais) e era destinado a publicacdo
de hinos religiosos (Figura 2). Dois anos depois, apareceu no mercado a primeira revista cientifica
“Le Journal Des Scavans” (Jornal dos Letrados), na Franca, com a proposta de divulgar pesquisas,

descobertas cientificas, estudos sobre anatomia, obras literarias e outros assuntos.

Figura 2 - A primeira revista: "Erbauliche Monaths Unterredungen"
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Fonte: Ali (2009).
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Com o passar do tempo, os temas foram ampliados, surgiram edicdes sobre a vida na corte,
objetos de luxo e etiqueta, como a revista “Le Mercure Galant” (O Mercurio Elegante), criada em
1672, também na Franga. No século XVIII foi produzida na Inglaterra a primeira revista feminina,
titulada “The Ladies Mercury” (O Mercurio das Damas), que pretendia fornecer conselhos amorosos
e sentimentais, respondendo cartas de leitoras. A revista, até o século XVIII, era vista como um
produto de entretenimento para as classes mais altas e alfabetizadas e, a partir dai, muitas
publicacdes foram surgindo com conteudo diversificado (ALI, 2009).

No século XIX, a sociedade comegou a ter uma nova configuracdo social e econémica. De
acordo com Ali (2009), as classes médias e baixas tiveram mais oportunidades de estudar e os
indices de alfabetizacdo cresceram consideravelmente. Em paralelo, também houve avancos no
campo das mdaquinas e tecnologias, com isso, os donos de revistas modificaram a produgao dos seus
exemplares, diminuiram o custo e aumentaram o numero de tiragens. Naquele periodo foram
produzidas as primeiras revistas populares, levando entretenimento e informa¢do a um numero
maior de pessoas, como a “The Penny Magazine” (A Revista do Tostdo), criada em 1832, na
Inglaterra (Figura 3). Ali (2009) cita que foi a primeira publicacdo de baixo custo dirigida a classe

trabalhadora, divulgando, assuntos de interesse geral.

Figura 3 - “The Penny Magazine”, a revista popular
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Fonte: Ali (2009).

Ali (2009) afirma que os livros, até entdo, eram mais caros e de dificil acesso a populacdo,
por conta disso, os jornais e revistas eram os meios que mais circulavam pelas familias menos

favorecidas economicamente. Os assuntos permaneciam variados, dependendo da proposta de
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cada revista era possivel encontrar assuntos como economia, cultura, ensaios literarios, arte, dentre
outros.

No Brasil, o século XIX representou um periodo importante, pois em 1808 circulou a primeira
publicagdo impressa no pais, o jornal “Correio Braziliense”, de cunho politico. A publicacdo foi um
afronte para a Coroa de Portugal que era contra a imprensa e a liberdade de expressado. O jornal foi
todo produzido de forma clandestina por José Hipdlito da Costa, ex-funciondrio do governo
portugués que foi perseguido pela Inquisicdo. Nesse periodo, também foram produzidas as
primeiras revistas ilustradas (Figura 4), pois até o século XVIII o visual das edi¢des era formado
apenas por tipografias diferentes. Esse fato foi um grande marco, principalmente para fortalecer a
relacdo das revistas com o publico leitor. Ali (2009) cita que pela primeira vez o publico poderia
enxergar algo que aconteceu ou que estava bem longe dele. A autora afirma, ainda, que os
ilustradores eram considerados verdadeiros idolos da sociedade, comparando com a afetividade
gue se tem hoje em relacdo aos atores de novelas. Em 1890, com a inveng¢do da fotografia, as

ilustracoes passaram a ser substituidas por fotografias.

Figura 4 - llustragdes em publicagdes impressas
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Fonte: Ali (2009).

Em 1881, na Inglaterra, a revista “Tit-Bits” (Notinhas) entra no mercado com uma nova
configuracdo de formato. Conforme Ali (2009), ela é a primeira publicacdo com textos mais curtos

e barata, de linguagem simples e acessivel a populacdo que estava se alfabetizando. A popularizagdo
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das revistas na sociedade, de maneira geral, se deu a partir de 1893, quando trés editores nos
Estados Unidos, aproveitando os avangos tecnoldgicos, as novas técnicas de fabricacdo de papel e
o crescimento da industria, passaram a vender revistas mais baratas e em grande quantidade. Ali
(2009) explica que os americanos desvendaram a verdadeira férmula de fazer revista e lucrar com

isso.

[...] vender uma revista atraente e necessaria ao consumidor médio a prego
baixo, até mesmo abaixo do custo, para aumentar significativamente o nimero
de leitores e atrair as verbas de anunciantes interessados em promover os seus
produtos para o grande publico (ALI, 2009, p. 80).

A publicidade e a possibilidade das empresas inserirem anudncios nas revistas (Figura 5)
fizeram com que a parte visual das publicagdes fosse aprimorada e colocada como uma das
prioridades na producdo dos exemplares. Ali (2009) cita que, a partir desse momento, houve uma
maior preocupacao com elementos graficos como escolha da tipografia, estruturacao do /ayout e
imagens/ilustragdes. Essa mudanga também fez com que os leitores se sentissem mais motivados a
comprar as revistas, uma vez que os conteudos se tornaram mais atrativos. Assim, o comércio do
produto cresceu consideravelmente e mais exemplares apareceram no mercado, com assuntos

diferentes.

Figura 5 - Publicidade nas revistas

Fonte: Ali (2009).
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Na metade do século XIX para o século XX, o entretenimento dividiu o lugar com o jornalismo
de revista, como exemplos de publica¢des dessa natureza ha a “Time”, criada em 1923, nos Estados
Unidos, a “Cruzeiro”, de 1928, a “Realidade”, de 1966, e a “Veja”, de 1968, todas as trés fundadas
no Brasil. No inicio da trajetdria das revistas, algumas publicacdes ensaiaram produzir noticias,
principalmente de denudncias sobre eleicdes e corrupgdo, criticas aos governos, mas foi apenas no
ultimo século que passaram a publicar grandes reportagens investigativas, transformando o modo
de producdo do jornalismo. Os profissionais de comunicagado tinham um tempo maior para escrever
os textos, trabalhavam meses em uma Unica matéria, trazendo informacdes em profundidade, com
riqueza em detalhes.

No século XXI, as revistas continuaram cada vez mais segmentadas, atendendo a publicos
mais especificos. Ali (2009) aponta que as publicacGes sobre assuntos que envolviam simplicidade,
espiritualidade e bem-estar eram tendéncias. A primeira revista nessa configuracdo foi a “Real
Simple” (Realmente Simples), fundada em 2000, nos Estados Unidos, que traz assuntos relacionados
a cuidados com a casa, criancgas e bem-estar.

Em relacdo ao formato e suporte das revistas, com o avanco tecnoldgico do final do século
XX e inicio do século XXI, as editoras de revistas impressas comegaram a inovar e experimentar
novas formas de distribuir suas edicoes e levar informac¢Ges ao seu publico, migrando seu contetdo
para o meio digital. Freire (2013), a partir de estudos de Antony Quinn, considera sete fases dessa
migracao, sdo elas: (i) revistas utilizando servico de teletexto e e-mail, no inicio de 1980; (ii) era da
producdo digital, com o advento dos programas de editoracdo eletrénica, no final de 1980; (iii)
revistas em CD-Room, meados de 1990; (iv) websites de revistas; (v) revistas digitais online; (vi) era
da extensdo de marca, com perfis em redes sociais, ja no ano 2000; e (vii) revistas digitais
exclusivamente online, também a partir de 2000.

A primeira fase apontada por Freire (2013) refere-se ao periodo de circulacdo dos contetudos
das revistas por e-mail e teletexto. Segundo Dourado (2013), a primeira publica¢do a utilizar a midia
eletrénica foi a “Arcon User Magazine”, da empresa de computadores Arcon, em 1982. A editora
enviava por correio eletréonico — e-mail — as informacdes do conteldo impresso para assinantes. Ja
a revista “Oracle” utilizava o servico de teletexto que, segundo a Dourado (2013), consistia em um

servico eletronico que fornecia informacgdes textuais por meio da tela, muito utilizado pelas
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televisdes (DOURADO, 2013).

No final de 1980, as revistas impressas passaram a utilizar programas de editoragdo
eletrénica, como o Adobe Pagemaker e Quark X-press para transpor o seu conteldo do impresso
para o digital, considerada a segunda fase das revistas nesse cenario. Em seguida, houve o periodo
de distribuicdo de publicacdo por CD-Room. No Brasil, segundo Freire (2013), era comum revistas
desse tipo associadas a jogos eletronicos ou informatica, tais como os titulos “Revista do CD-Room”
e “PC Master”. Essas primeiras estratégias e tentativas ndo obtiveram sucesso na comercializacao,
pois o publico ndo conseguiu se familiarizar com as tecnologias e nem com a forma de distribuicao
das informacdes, que eram pouco atrativas (FERREIRA e BRIGNOL, 2014).

As grandes mudancas ocorreram apenas apds o advento da Internet, periodo no qual
percebeu-se a oportunidade de os conteldos impressos serem incorporados nos websites, online.
Cunha (2011) relata que em 1995 apareceram os primeiros sites para revistas impressas. No Brasil,
a revista “Manchete” foi a pioneira a criar uma pdgina virtual para divulgar seu contetdo, o “site foi
resultado de parceria do empresario Adolpho Bloch, dono da revista, com o Banco Rural, que

disponibilizou espago na pagina http://br.homeshopping.com.br/bloch” (CUNHA, 2011, p. 31). Em

seguida, uma grande quantidade de revistas passou a disponibilizar seus contelddos nesse territdrio
novo como a “Isto E”, a “Veja” e outros titulos da Editora Abril, tais como “Exame” e
“Superinteressante”.

Nesse contexto também surgiram diversos portais de contelddos e provedores de Internet
gue hospedaram as revistas, como o Portal UOL. No inicio do ano 2000, o portal ja contava com
mais de 120 revistas hospedadas. As pdginas das revistas na web possuiam “uma réplica dos
mesmos textos encontrados na edi¢cdo impressa, além de servicos de chat e féruns de debate”
(CUNHA, 2011, p. 31), iniciou-se a fase das revistas digitais online.

Alencar e Santos (2014) destacam que quando as revistas passaram a veicular seu conteudo
em paginas na web, a navegacao ainda era bastante limitada por conta da velocidade de conexdo.
Naquele periodo nao existia opcao para download, por exemplo. A partir de 2000, os avancos das
tecnologias para Internet e dispositivos mdveis — como tecnologia 3G, banda larga, Wi-fi —
permitiram que os aparelhos fossem utilizados também como plataformas para que as revistas
pudessem divulgar seus conteludos. Nesse periodo, considerado por Freire (2013) como “era da

extensdo da marca”, as revistas abriram mais janelas de divulgacdo como perfis em redes sociais. O
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inicio do século XXI foi marcado ainda pelo nascimento das revistas digitais exclusivamente online,
como a revista masculina “Monkey”, de 2006, produzida no Reino Unido.

Dourado (2013) relata que em 2009 e 2010 também apareceram no mercado os aplicativos
(App) e os primeiros tablets, que possibilitaram que as revistas fizessem, novamente, altera¢des na
sua configuracdo. Cunha (2011) explica que as editoras de revistas iniciaram a criacdo de aplicativos
para que as pessoas pudessem acessar tanto o contelddo de sua pdgina na Internet “de forma
personalizada e adaptada para o dispositivo, quanto para disponibilizar edi¢des avulsas, que sdo
vendidas na banca e, a partir de agora, disponibilizadas para o formato digital” (CUNHA, 2011, p.
55). Esse autor relata que a revista “Epoca” foi a primeira a criar um aplicativo para lpad, o “Epoca

Digital”.

Em termos de interface, a “Epoca Digital”, como foi chamada a primeira versdo do
aplicativo, pretendeu ser diferente dos demais ja disponiveis, principalmente porque ndo
pretendia apenas replicar o contetido impresso, no formato de PDF rico (com efeito de Flip
page, simulando a virada de pdagina, comum das revistas online para desktops), mas utilizar
todas as funcionalidades do tablet (CUNHA, 2011, p. 55).

No cenario digital, as revistas ndo alteraram apenas o meio de divulgacdo de informagdes,
ndo houve apenas a substituicdo do papel para os bits da Internet ou interface de celulares e demais
dispositivos mdveis, mas foram aprimoradas as formas de produgdo dos conteldos e a linguagem
do material disponibilizado. Essa migracdo para o meio digital se fez necessaria pelo
desenvolvimento das tecnologias, exigéncias do mercado e do publico leitor, que passou a utilizar
com mais frequéncia a Internet e outros dispositivos méveis para se informar. Assim, um dos
principais desafios das revistas, como meio de circulacdo de informacdes, é pensar na melhor
maneira de apresentar os seus conteudos levando em conta as especificidades desse novo meio,
bem como gostos e preferéncias do publico leitor (NATANSOHN e CUNHA, 2010).

Ao revisitar o histérico das revistas, é possivel perceber que esse veiculo passou por varias
transformacdes, acompanhando sempre as constantes mudancas economicas, culturais e sociais do
Brasil e do mundo. Superaram tempos dificeis para imprensa e se mantiveram sélidas no mercado,
mesmo com o advento de novas midias como o radio, televisdo e a Internet, se adaptando as novas
demandas. Apesar das tantas modificacbes e adequacdes, percebe-se que a esséncia da revista,

bem como suas caracteristicas editoriais, permaneceram as mesmas.



27

1.2 CARECTERISTICAS E COMPOMENTES DE UMA REVISTA

A reflexdo sobre a configuracdo e o papel da revista ao longo dos séculos, demonstra a
dificuldade em encontrar uma definicao do que seria de fato uma revista. Autores, como Scalzo
(2003) arriscam defini-la como “um veiculo de comunicag¢do, um produto, um negdcio, uma marca,
um objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e entretenimento” (SCALZO, 2003,
p. 11). As revistas “cobrem fungdes mais complexas que a simples transmissdo de noticias.
Entretém, trazem analise, reflexao, concentragdo e experiéncia de leitura” (SCALZO, 2003, p. 13).

Atualmente, ha diversos meios e midias que proporcionam a ampla circulacdo de noticias e
informacgdes, como o jornal, o livro, a revista, o radio, a televisdo e a Internet. Cada um desses meios
apresenta especificidades e tem maneiras distintas de socializar as informagdes com o publico. No
caso das revistas, ha caracteristicas de temporalidade e expansividade que sdo essenciais. “No
ambito das midias impressas, a revista semanal ou mensal ocupa um lugar definido entre o
imediatismo do jornal e a durabilidade do livro” (ROSSI, 2008, p. 13). Assim, a revista de cunho
informativo e jornalistico é capaz de preencher as lacunas informativas deixadas pelas coberturas
dos jornais, radio e televisdo, podendo ter ainda mais profundidade e credibilidade do que as
informacdes circuladas em portais de noticias da Internet.

Ainda, a revista impressa se configurou com o passar dos anos como “um produto jornalistico
distinto, bem como adquiriu e reforcou marcas particulares que lhe proporcionam um lugar
diferenciado no rol de opcdes informativas disponiveis no ambito midiatico” (TAVARES e SCHWAAB,
2013, p. 27). Outro ponto que diferencia a revista dos outros meios é a sua periodicidade, que pode
ser semanal, quinzenal, mensal ou semestral. Justamente por ndo possuir producdo e circulagdo

didria de seus exemplares, as revistas costumam abordar temas com maior profundidade.

E sempre necessario explorar novos angulos, buscar noticias exclusivas, ajustar o foco para
aquilo que se deseja saber, conforme o leitor de cada publicacdo. Nas redac¢des de jornais
ou de telejornais, quando acontece um terremoto, por exemplo, tudo treme. E preciso
correr e dar a noticia em cima da hora. Nas revistas, a redagdo nao treme. Ou treme bem
menos. Se for falar do terremoto, serd necessario descobrir o que ninguém sabe sobre ele,
explica-lo de forma diferente (SCALZO, 2003, p. 41).

O relacionamento com o publico também é um atributo marcante da revista como meio para

divulgar e socializar informacdes. A revista, como nenhum outro meio, “estabelece um clima de
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intimidade e amizade, inspiram lealdade e afeto” (ALI, 2009, p. 24). Para manter essa relacdo com
os leitores, as boas revistas estudam o seu publico, descobrem seus gostos, interesses, costumes,
fazem disso uma estratégia editorial. Por conta disso também é observado que as revistas estdo
cada vez mais segmentadas, sdao produzidas para publicos especificos e bem definidos, com
interesse em comum.

Apesar das especificidades da revista e da representatividade dela como um meio para
divulgar informagdes, é possivel observar que o nimero de circulagdo de titulos no Brasil reduziu
nos ultimos anos. De acordo com informacgdes divulgadas pelo Grupo de Midia de Sao Paulo (2018),
em 2016 circulavam 15.712 titulos e, em 2017, esse niumero caiu para 5.074. Scalzo (2013) explica
gue, com as novas exigéncias do mercado, com mais concorréncia, somente se mantém vivos os
titulos que apresentam objetivos e missdao bem definidos, bem como fidelizam a relagdo com os
seus leitores.

No mercado do Brasil e do exterior, Ali (2009) divide os tipos de revistas em trés grupos

principais:

= Revistas de consumo: criadas para consumo popular e podem ser classificadas em: (i)
revista de interesse geral: semanais de noticias, televisdo ou celebridades; (ii) revistas
segmentadas: destinada a publicos determinados como mulheres, homens e jovens; e
(iii) revistas segmentadas por interesse: automobilismo, culinaria, fotografia, dentre

outros.

= Revistas profissionais: dirigidas a um publico especifico como advogados, médicos e

publicitarios.

= Revistas de empresas e organizacdes: produzidas para a comunicagdo com funcionarios,
clientes, parceiros com o objetivo de divulgar suas a¢des e produtos, bem como estreitar

o laco com seu publico.

Além das citadas, ha ainda, segundo a autora, os suplementos de jornais, que costumam vir

acompanhados de jornais impressos e os zines, que sdo publicacdes de baixo custo dirigidas a um
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pequeno grupo. Apesar de haver diferentes tipos e formatos de revistas, o processo de construcao
e elaboragdao das publicagbes, bem como os componentes constitutivos dos exemplares sdo

similares.

1.2.1 Componentes gerais de uma revista

Independente de ser impressa ou digital, alguns componentes da revista permanecem
essenciais e constantes em ambas as versdes, como mostra o Quadro 2. Esses elementos sdo
responsaveis por estabelecer a esséncia da revista, por facilitar o reconhecimento do leitor, entre

outros.

Quadro 2 — Principais componentes da revista
Plano editorial: a razdo de ser, definicdo da identidade.
Titulo: traduz o conceito da revista.
Recursos visuais: o grid, a imagem, a tipografia e as cores.

Elementos internos: capa e se¢des.
Fonte: elaborado pela prépria autora.

1.2.1.1 Plano editorial e titulo

O processo de concepc¢ao de uma revista, o seu percurso até chegar nas maos do leitor, se
dda por meio de varias etapas iniciadas no planejamento do seu plano editorial. Essa fase é uma das
mais importantes, pois delimita a missao, os valores, a linguagem e também ajuda a estabelecer a
identidade da revista. “E o plano editorial que vai alimentar o plano de negécios e, por
consequéncia, deve representar a visdo exata da redac¢do sobre a publicacdo, e sua relagdo com o
leitor. O plano estabelece a missdo, objetivos e a férmula editorial” (SCALZO, 2003, p. 61).

A missdo de uma revista é a sua base, segundo Ali (2009) é ela que comanda toda a producao,
é o Unico elemento que deve permanecer sem qualquer tipo de alteracdo. O texto da missdo deve
conter o objetivo ou funcdo da revista: informar, entreter, defender uma causa; deve deixar claro
guem é o seu publico leitor: homens, mulheres, adolescentes e o tipo de conteldo. A partir dessa
definicdo é possivel pensar e planejar os outros elementos que constituem uma revista, como o

titulo e a formula editorial.



30

O titulo é um elemento muito importante da revista. A mesma autora enfatiza que ele traduz
o conceito, a identidade e o posicionamento da publicagdo. De acordo com Ali (2009), ndo ha regras
para a sua criacdo, entretanto, algumas recomendacdes como a preferéncia por titulos curtos e que
possa dar ao leitor uma ideia clara da proposta da revista sdo significativas. E importante também
fazer uma pesquisa de mercado, observar como os concorrentes estdao se posicionando e pensar em

algo diferente do que ja existe.

1.2.1.2 Recursos visuais da revista

O visual, a disposicao das informacdes, as cores, a tipografia e as imagens s3ao os
componentes importantes para atrair o leitor e promover uma comunicacdo adequada. Ali (2009)
define esses elementos como parte do formato das revistas, eles juntos formam a sua linguagem.
Os elementos graficos, mais do que atrair a atengdo, servem para surpreender, encantar e transmitir
mensagens. A autora enfatiza que o leitor, ao ler uma revista, ndo separa o texto da parte grafica e
visual, a publicacdo é vista de forma integrada, sendo uma estrutura Unica. Dessa forma, para que
a revista consiga atingir seus objetivos e estabelecer uma comunica¢dao adequada com seus leitores,
é necessario equilibrar todos os seus componentes, exemplificados por Ali (2009) como:
“mensagem, linguagem, imagem, tipografia, espaco, cor, sequéncia, contrastes e ordem” (ALI, 2009,
p. 65).

O responsavel pela parte visual das publicacdes é o design editorial, considerado uma
subarea do design grdfico que, por sua vez, consiste em “um processo de articulacao de signos
visuais que tem como objetivo produzir uma mensagem — levando em conta seus aspectos
informativos, estéticos e persuasivos” (GRUSZYNSKI, 2008, p.23). A mesma autora cita que o design
editorial € o campo que compete o desenvolvimento de projetos de livros, jornais e revistas.

O design editorial de revistas é constituido por etapas, tendo como ponto de partida o
briefing que, de acordo com Gruszynski e Chassot (2006), € um documento com todas as
informacgdes necessarias para a elaboragao do projeto incluidos publico, verba, concorrentes,
objetivos, preferéncias do cliente sobre cores, formatos, dentre outros. O briefing deve estar
alinhado ao plano editorial. Em seguida, o processo de desenvolvimento do projeto de design da
revista passa pela fase da pesquisa, definicdo de conceito, desenvolvimento/execugio e producgdo.

Este processo estrutura o projeto grafico da publicacdo, que estabelece padrbes para o
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layout a partir da determinacdo de uso — e relacdao — de diferentes elementos graficos e visuais como
a tipografia, os espagamentos, o grid, as imagens e cores. Esses elementos devem ser definidos a

partir de fatores relacionados a

principios de legibilidade, ritmo, harmonia, coeréncia visual; ao conteudo publicado e aos
temas mobilizados, cujo conteldo grafico é revisto a cada edigdo; por interesses e
necessidades do seu publico-alvo e por critérios de edigdo (CALZA, 2015, p. 161).

Fetter (2011) explica que o projeto grafico deve conter todos os elementos graficos que
servirdo de base para as diferentes edi¢des da revista, assim, todas terdo uma identidade visual
Unica. Essa identidade fortalece a relacdo com o leitor que passa a se identificar com as
caracteristicas visuais da publicacdo. Por meio do projeto grafico, as revistas adquirem uma esséncia
e, assim, sdo reconhecidas pelo leitor, mesmo que uma edicdo seja diferente da outra, pois o projeto
grafico deve permitir que o profissional faca varia¢Oes a partir do padrao preestabelecido, podendo
inovar a cada exemplar.

Gruszynski e Chassot (2006) consideram trés os elementos principais do projeto grafico que
reforcam a identidade e caracteristicas de uma edicao de revista, sao eles: o grid, a tipografia e as
imagens. O grid funciona como linhas invisiveis na pagina e atua de forma a organizar o conteudo,
delimitando o nimero de colunas, o espagcamento entre elas, a espessura das margens. Dificilmente
uma publicacdo periddica sera organizada sem o uso de um grid preestabelecido, pois “mais do que
alinhar os elementos, ele estabelece proporgdes e hierarquias que dirigem tanto a produgdo quanto
a leitura que se fara daquela pdgina (FETTER, 2011, p. 62). O grid, para Gruszynski e Chassot (2006),
é o responsavel por dar unidade as diferentes edi¢des da revista.

O segundo elemento é a escolha da tipografia. A palavra “tipografia” vem do grego typos,
que significa “forma” e graphein “escrita”, pode ser compreendida como a “composicdo e
impressao de textos por meio de tipos, bem como a criacdo e producao desses tipos. Tipos, por sua
vez, sdo letras e outros sinais graficos gravados em suportes fisicos ou digitais” (ALl, 2009, p. 45).
Normalmente, no projeto grafico de revistas, sdo escolhidas familias tipograficas para dar forma ao
conteudo textual. Para Gruszynski e Chassot (2006) essas familias abrangem caracteres semelhantes
em relacdo a forma, com pequenas variagoes de tamanho, corpo e inclinacdo. “Cada familia tem
uma personalidade e um estilo, que ajudam a transmitir visualmente a mensagem pretendida”

(GRUSZYNSKI; CHASSOT, 2006, p. 37). Além disso, elas também conseguem expressar de forma mais



32

clara o significado do texto e tornar a leitura mais dindmica.

O terceiro elemento sdao as imagens. De acordo com Gruszynski e Chassot (2006), no projeto
grafico as imagens podem assumir diversas fun¢gdes como destacar objetos do texto; descrever
cenarios, pessoas; narrar cenas, situagdes; representar uma ideia, revelar emogdes, dentre outros.
Ali (2009) aponta que a selecdo de imagens — incluidas ilustracées, graficos e infograficos — deve ser
feita com muito cuidado, tendo um propdsito estabelecido.

Assim como as imagens, outro elemento visual importante sao as cores. A cor pode “exprimir
uma atmosfera, descrever uma realidade e codificar uma informag¢do” (GOLFETTO, 2011, p. 36).
Nesse sentido, é necessdrio pensar a utilizacdo das cores para além dos fins estéticos, é essencial
prezar pela finalidade comunicativa das cores. Segundo Golfetto (2011), ainda, 0 mau uso das cores

pode prejudicar o entendimento da mensagem, causando problemas de interpretacao.

1.2.1.3 Das primeiras as ultimas pdaginas: elementos internos da revista

A capa é um dos componentes pensados no plano editorial e no projeto grafico, sendo
considerada a vitrine das revistas. Scalzo (2003) afirma que a capa deve apresentar um resumo da
edicdo e a chamada principal/manchete, pois ela é capaz de aproximar ou afastar o leitor. A capa
deve transmitir a identidade da revista para o seu publico, deve passar a ideia do conteludo
abordado na edicdo. A capa de revista “é o elemento isolado mais importante para estabelecer a
sua imagem; é provavelmente a primeira e melhor oportunidade para atrair o leitor na banca, fazer
o assinante abrir no meio da correspondéncia” (ALI, 2009, p. 68).

As caracteristicas visuais da capa sdo muito importantes para trazer familiaridade ao leitor,
ele deve estabelecer padrdes para disposicdo dos seus elementos (ALlI, 2009). Normalmente, as
capas apresentam o logotipo da revista reforcando a sua identidade, os dados da edi¢cdo — preco,
cédigo de barras, nUmero, ano — uma imagem representativa capaz de dar ideia ao leitor do que
sera tratado nas paginas seguintes ou que reforce a esséncia da revista, chamadas de capa e
recursos cromaticos (CALZA, 2015).

Em relagdo as chamadas de capa, ndo ha regras para a quantidade. Ha revistas no mercado
gue investem nesse elemento e outras que preferem deixar a capa mais limpa, com pouco texto. Ali
(2009) destaca que se a ideia é usar chamadas, entdo elas devem ser legiveis, para isso expde trés

regras basicas: (i) tipografia clara; (ii) fundo contrastante/uniforme; e (iii) chamada principal visivel
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a pelo menos trés metros de distancia. Ja o texto precisa ser atraente, envolvente, expressar uma
emocgao e ser objetivo, sem duplo sentido. A autora acredita que as capas nao precisam de muitos
elementos, pois informacGes demais podem afastar o leitor, entretanto, cada publicacdo tem
caracteristicas diferentes, conforme seus objetivos.

A capa pode ter a sua importancia, entretanto, de nada adiantaria ter uma primeira pagina
bem estruturada se as demais também ndo tivessem um projeto de design bem feito e uma
organizacao visual planejada. O miolo, como é chamado o conteldo entre a capa e contracapa, é o
gue o leitor busca depois ler as chamadas da capa. Assim, “conquistar um publico cativo que garanta
o sucesso da revista depende de fazer o leitor sentir-se parceiro de uma jornada. As etapas dessa
aventura se desenrolam pouco a pouco, com cada secdo e cada matéria” (ALl, 2009, p. 75).

Como ja explicitado, o plano editorial define quais se¢des a revista terd e o tipo de conteldo
gue cada uma abordard. As secdes normalmente sao fixas, mas dependendo da edicdo pode haver
acréscimos ou alteragées. De acordo com Ali (2009), as se¢Oes fixas reforcam a personalidade da
revista e ajudam a estabelecer a relacdo de familiaridade com o leitor. O sumario é um exemplo de
secao fixa que esta presente nas primeiras paginas das revistas, pode ser comparado com o carddpio
da edicdo, apresentando tudo o que serd abordado nas préximas paginas e guiando o leitor até os
assuntos de seu interesse. O recomendavel, segundo a autora, é que o sumario tenha uma
hierarquia visual clara e apresente os assuntos mais relevantes da edicao.

Nas primeiras paginas também consta o expediente da revista, com a relacdo dos nomes e
cargos de todas as pessoas que trabalharam na sua produc¢do. Uma forma de reconhecer e dar
crédito ao trabalho de todos. Ha ainda o espaco reservado para a coluna do editor. Geralmente o
texto é simples, com linguagem clara e acessivel, ¢ 0 momento em que o editor estabelece uma
conversa, um didlogo com os leitores relatando sinteticamente a esséncia da edi¢do. A coluna pode
chamar atencao para o conteudo, contar sobre os bastidores da producdo da revista, comentar os
temas principais da edi¢cdo e apresentar novos colaboradores. O espago também é utilizado para
avisar ao leitor sobre possiveis mudancas e novos rumos da publicacdo (ALI, 2009).

Em seguida, sdo estruturadas as se¢des da revista que podem apresentar colunas, matérias,
reportagens ou outro tipo de conteudo, que varia de acordo com a publicacdo. Sobre as matérias,

Ali (2009) pontua:
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Matéria noticiosa: refere-se a noticias que aconteceram no mundo, de forma geral. A
autora destaca que uma das caracteristicas dessas matérias publicadas em revistas é a
preocupacdo com o estabelecimento de um elo com o leitor, o cuidado de fazer com que
0 acontecimento ou o assunto sejam realmente entendidos. As noticias também possuem
um certo teor de exclusividade, uma vez que hd um tempo maior de apuracdo. O jornalista
pode conseguir informagdes com maior profundidade, trazer depoimentos inéditos,

entrevistas exclusivas, dentre outros.

Reportagem investigativa: sdo matérias mais apuradas que demoram mais tempo para
serem finalizadas, podem ser baseadas em pesquisas ou investigacGes de cunho
jornalistico. “Elas expdem um escandalo, fazem denuncias, revelam a incompeténcia na
gestdo dos recursos publicos, abuso de poder, crimes ambientais, corrupc¢do politica,

crimes contra o consumidor, entre outras questdes” (ALI, 2009, p. 70).

Celebridades: noticias, fatos e fofocas sobre o meio artistico.

Enquete ou debate: destinada a discussdo de um assunto por um grupo um grupo de

pessoas.

Depoimento: geralmente sdao narrativas realizadas em primeira pessoa com o relato de

uma experiéncia.

Ensaio: texto curto produzido sobre critica literaria, manifestos politicos ou reflexdes,

expondo a opinido do autor.

Autogjuda: informacdes e reflexbes que ajudem o leitor a passar por

situacdes/mudancas/transicdes.

Listas: apresenta uma relagcdo de coisas para comprar, lugares para visitar, razdes para

fazer ou ndo fazer algo.
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' Servico: matérias que partem das necessidades do publico leitor, sdo informativas e
podem influenciar comportamentos, dar dicas como cuidar da casa, das finangas ou

comecar um projeto novo, por exemplo.

Ali (2009), ainda, distingue matérias relacionadas a moda, saude, beleza, viagem e
decoragdo; e além delas, aponta a diferenga dos conteldos de reportagens. As reportagens sao mais
longas que as matérias, apresentam mais detalhes, exploram o assunto a partir de varios angulos e
demoram mais tempo para serem produzidas, exigem mais pesquisa, apura¢do de dados e fatos.
Nesse contexto, o jornalista deve buscar informacdes por meio de diversas fontes e, provavelmente,
realizar entrevistas com estudiosos ou pessoas envolvidas no assunto.

As colunas sdo outro tipo de conteldo que pode estar presente nas revistas e normalmente
contam com o auxilio de colaboradores para ser escrita. Podem abordar diferentes assuntos —
economia, autoajuda, gastronomia, ciéncia, educagdao — sempre expondo a opinido de um autor.

Independentemente do tipo de conteldo, contudo, é necessario que haja cuidado com a
linguagem textual adotada nas se¢des. Segundo Scalzo (2003), o texto de revista é diferente do texto
de jornal, televisdo ou qualquer outro meio. Ele precisa conter informacdes exclusivas, apuradas e,
principalmente, atender as necessidades e desejo do leitor. “Em revista, bom texto é o que deixa o
leitor feliz, além de suprir suas necessidades de informacao, cultura e entretenimento” (SCALZO,
2003, p. 76). O texto também precisa ser claro, acessivel, “livre de palavras cansativas, coloca¢des

desnecessarias e descri¢cdes extensas” (ALl, 2009, p. 73).

1.2.2 Especificidades da revista digital

Como ja apontado, as revistas acompanharam os avancos tecnoldgicos e o ritmo da
sociedade, passando a usar diferentes midias para divulgar e comercializar seus conteudos. No
ambiente digital, as publicacdes adquirem novos formatos, novas caracteristicas e nova linguagem.
O primeiro formato das publicagGes nas paginas web foi o “Portable Document Format” (PDF),
permitindo que a revista fosse visualizada tal como foi criada. Esse formato é utilizado até hoje por

muitas revistas, como, por exemplo, a “Woof!”?. Natansohn et al. (2010) afirmam que umas das

2 Enderego: www.woofmagazine.net
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desvantagens do PDF é que ele ndo possui muita interatividade, além de permitir “linkar” paginas
do préprio documento.

Nesse contexto, o lancamento do Flash possibilitou ampliar a interatividade e a relacdo com
o leitor de revistas na web. A tecnologia “permite exibir conteddo multimidia, principalmente
animacoes, deixando o arquivo final relativamente mais leve” (CUNHA, 2011, p. 35). Um dos seus
recursos mais reconhecidos do Flash é o Flip page, uma animagdo que simula o folheio de pagina e
qgue foi muito utilizado, pois proporcionava uma experiéncia diferente ao leitor e o fazia lembrar da
versdo impressa. A revista “Meio Digital”, por exemplo, criada em 2000 e publicada pela editora
Meio & Mensagem, investia em recursos em Flash e cada pagina folheada apresentava animacdes
no titulo, texto e/ou imagens.

Natansohn et al. (2010), ainda, apontam outras vantagens do uso do Flash na divulgacao de
publicacGes, em comparacdo ao PDF, como a usabilidade e a leitura, uma vez que o PDF precisa de
um programa leitor para o conteudo poder ser visualizado que é mais pesado do que o plugin
necessario para visualizar arquivos em Flash. Em relacdo a leitura, o Flash é carregado
gradativamente, conforme a navegacao do leitor, ja o PDF precisa ser completamente baixado para
permitir a leitura. Entretanto, no sentido da comercializacdo, o formato PDF acaba se tornando mais
seguro, pois salvar os arquivos é mais facil, ndo precisa de outras ferramentas e o Flash depende de
conhecimentos técnicos mais especifico. Por conta disso, algumas empresas passaram a oferecer o
servico de publicacdo de revistas na web em swf, terminacdes de arquivos produzidos no Flash.

A revista “Monkey”, no entanto, ja nascida nesse ambiente virtual, passou a inovar na
divulgacdo do conteldo, incluindo a insercdo de videos que podem ser assistidos diretamente nas
paginas, ha jogos interativos e elementos do conteddo que podem ser girados em 3602
(NATANSOHN ET AL., 2010). Esse tipo de publicacdo se distancia das versdes impressas e aproveita
com mais profundidade os recursos e possibilidades do ambiente da web. Busca tornar o seu
conteudo atrativo e proporciona experiéncias diferenciadas aos leitores que passam a ter novas
formas de interagir e consumir as informacgdes presentes na revista.

Em relacdo aos suportes, devido aos avangos tecnoldgicos e possibilidades de conversoes de
arquivo, as edicOes de revistas na web puderam ser compartilhadas tanto em paginas web, como
em sites e blogs, além de redes sociais. Freire (2013) propde o conceito de site agregado, definindo-

o como o local em que as editoras inserem parte do conteddo das revistas impressas, podendo
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disponibilizar também a revista integralmente aos leitores. “Esse tipo de site pode variar com a
utilizacdo da rede apenas como uma teaser da revista de papel trazendo trechos das matérias ou
apenas como uma representacdo da empresa com endereco comercial” (FREIRE, 2013, p. 49). Um
exemplo de site de revista dessa natureza é o da “Rolling Stones Brasil”® que apresenta matérias
noticiosas, colunas sobre musica e cultura, tudo vinculado a edicdo do més, funcionando como um
complemento da versdao impressa.

Com o lancamento do Ipad, tablets e o desenvolvimento de aplicativos para dispositivos
moveis, as revistas puderam ampliar a forma de divulgar seu conteldo, contando também com
esses outros meios. Assim, a partir das variedades de formatos e suportes, Dourado (2013) classifica
as publicacdes existentes no mercado que se autodenominam revistas digitais, dividindo-as em seis

modelos, conforme apresentado no Quadro 3.

Quadro 3 — Modelos de revistas digitais
Abrange as publicacGes que possuem site na web. Servem para intensificar a
comunicacdo com os leitores, aprofundar conteudos inseridos na edicdo do
més, dentre outros. Normalmente, disponibilizam a versdo digital da edigdo em
PDF, para assinantes.
Esse modelo explora os potenciais e recursos do meio digital, investindo em
animacoes, hipertextos e demais recursos multimidiaticos. Diferente dos sites

Sites de revista

Webzines ; o .
de revista, apresentam a estrutura de uma revista impressa com capa, miolo e
contracapa.

Revistas portdteis S3ao modelos de revistas adaptadas para as telas de celulares.

Funcionam a partir de tablets e Ipads, complementando as versGes impressas
das publicagGes e trazendo alguns recursos multimidia.

S3o as nascidas na era digital, oferecendo produgdes interativas, inovadoras e
Revistas nativas digitais | experimentais, ja adaptadas paras diferentes plataformas de acesso existentes

Revistas expandidas

na web.

Podem ser compreendidas como “revistas que sdo visualizadas através de
Revistas sociais softwares que rodam em sistemas operacionais de tablets” (DOURADO, 2013,

p. 96).

Fonte: adaptado de Dourado (2013, p. 96).

Cada modelo apresentado e descrito por Dourado (2013) possui caracteristicas proprias e se
diferem pela forma de disponibilizar o conteldo — algumas utilizam como suporte apenas sites,
outras os celulares, outras tablets e Ipads, ha ainda aquelas que adaptam seu conteudo para as

diferentes plataformas existentes —, pela linguagem e pelos recursos multimidia e de interatividade

3 Endereco: https://rollingstone.uol.com.br/



https://rollingstone.uol.com.br/

38

gue oferecem. Assim, como é possivel notar a partir dessas coloca¢des, ndo existe um padrao

estabelecido para revistas digitais.

1.2.2.1 Em busca de um conceito de revista digital

Com tantos modelos diferentes, os pesquisadores estdo encontrando formas de trazer
definicdes e conceitos para o que seria de fato uma revista digital ou revista online. Pluvinage e
Horie (2012) partem do principio de que para uma revista ser considerada digital, ndo basta
disponiblizar na web um PDF estatico com o seu contetido igual a sua versdo impressa. “E necessario
gue a revista tenha, efetivamente, uma linguagem digital, e que reaja e responda aos toques do
leitor na tela do dispositivo de leitura” (PLUVINAGE; HORIE, 2012, p. 15). Os autores complementam
afirmando que as revistas digitais possuem elementos graficos e editoriais das revistas impressas
com recursos digitais, estabelecendo uma nova configuragao e linguagem.

Paulino (2013) centra seu olhar no suporte e linguagem ao definir as revistas digitais. Para
ela, “as revistas digitais sdo publica¢cdes para computador ou tablet/Ipad e/ou dispositivos méveis”
(PAULINO, 2013, p. 93). A autora destaca que o componente principal da revista digital é a
interatividade e, diferente dos autores citados acima, ela ndo menciona a necessidade de integrar
caracteristicas das publicagdes impressas.

Costa (2015), por sua vez, ao tentar compreender os diferentes modelos de revistas
presentes nas redes e dispositivos moveis, foge do conceito revista digital e incorpora uma outra
terminologia denominada revista em multiplataforma, sendo entendida como publicacbes que

estdo inseridas em diferentes plataformas de acesso e

[...] adequam seu conteldo e/ou seu projeto grafico, articulando suas caracteristicas
identitarias proprias de revista, em geral, e do veiculo, em particular, as diferentes
potencialidades oferecidas pelos novos dispositivos tecnoldgicos e as praticas a eles
associadas (COSTA, 2015, p. 32).

Freire (2013), também, na tentativa de definir as revistas digitais, retoma as caracteristicas

das revistas apresentadas por Silber (2009), citando o consultor Bob Sacks:

' E medida. E paginada. Tem comeco, meio e fim.
' E editada, ou tem curadoria.
' E editorada por designer.
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' Tem data definida.
' E permanente. Uma vez criada, ndo pode ser mudada.
' E periddica. Tem um calenddrio ou ritmo. Tem uma série de edicdes (SILBER, 2009, p. 1).

A partir dessas caracteristicas, o autor identifica o que é e o que ndo é revista e afirma que
as revistas digitais rompem “com as limitacdes do papel e se aproximam de uma estrutura prépria,
equilibrando caracteristicas da midia tradicional e potencialidades do ciberespa¢o” (FREIRE, 2013,
p. 114). Para ele é necessario que a revista digital atenda pelo menos algumas das caracteristicas da
linguagem digital e do webjornalismo como hipertextualidade, personalizagdo, multimidialidade,
interatividade e memdria — que sdo discutidas no tépico seguinte deste trabalho —, além disso
precisa também manter a esséncia da revista impressa, obedecendo certo padrdo de estrutura e
organizagdo, abordando as informag¢des com profundidade, se relacionando intimamente com o
leitor e investindo no aspecto visual. As revistas digitais, portanto, podem ser configuradas e

estruturadas a partir de diferentes formatos.

[...] podem ser convergentes ou nativas digitais; aplicativos para dispositivos moveis, sites
ou flip pages para consumo em browser, ou PDFs para consumo em readers. Nado
pretendemos eliminar preliminarmente qualquer possibilidade desde que ela explore as
potencialidades do meio, do dispositivo e respeite as caracteristicas das revistas (FREIRE,
2013, p. 115).

O autor, inclusive, nega a identidade de alguns modelos trazidos por Dourado (2013) como
sendo revistas digitais, para ele os sites de revistas ou site agregado nao se configuram como revista.
EdicGes em PDF, lancadas na web também sdo vistas como simples arquivos digitais e ndo como
revista, pois ndo apresentam linguagem digital, com elementos como hipertextos e hiperlinks.

Como é possivel perceber, o conceito de revistas digital ainda ndo é consenso no meio
académico, cada pesquisador possui uma leitura e andlise diferente do que pode ou ndo ser
considerado revista digital. Ndo é o objetivo deste trabalho encontrar uma definicdo, mas para o
desenvolvimento da proposta da dissertacdo, de concep¢do de uma revista digital, foi tomada como

base a pesquisa desenvolvida por Freire (2013).

1.2.2.2 Caracteristicas da linguagem

Com as diversas potencialidades dos recursos disponiveis na Internet para producdo e
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divulgacdo de conteudo, as revistas, no ambiente digital, reconfiguraram sua linguagem e narrativa.
Entendendo aqui a revista como um produto jornalistico que produz informagdes sobre uma
variedade de temas, faz-se necessario nesse momento entdo compreender como é caracterizado o
jornalismo online ou webjornalismo.

Buscando as principais particularidades do texto no ambiente digital, Freire (2013) recorre a

componentes citados por Bardoel e Deuze que sao: a interatividade, hipertextualidade,

customizagdo de conteudo, e a multimidialidade e, a partir de estudos de Palacios (2002),

acrescenta: instantaneidade, memdria e supressdo do limite espago-tempo. A andlise de cada
componente desses possibilita entender como as revistas digitais estdo produzindo seus conteudos.

A interatividade é uma das potencialidades do meio digital e pode ser entendida como a
forma como o leitor se relaciona ou se envolve com o produto jornalistico. Para Dourado (2013) a
interatividade pode ser arquitetada de diferentes formas, seja pelo clique a icones pré-
estabelecidos, por proporcionar autonomia ao leitor de escolher o percurso da leitura, possibilidade
de participacdo em foruns de discussdes, ao disponibilizar um espaco para envio de comentarios,
sugestbes ou outros. Mielniczuk (2003), de forma complementar, propde que a interatividade se
dd a partir de um conjunto de processos interativos, ou como ela denomina: multi-interativo,
“processos que envolvem a situacao do leitor de um jornal na web” (MIELNICZUK, 2003, p. 41). Essa
autora enfatiza que o leitor pode estabelecer, dependendo da proposta do veiculo, relagbes com a
maquina, com a publicacdo, por meio do hipertexto e até com outras pessoas que também estejam
conectadas.

A hipertextualidade, por sua vez, é “caracterizada por uma série de blocos informativos
ligados entre si por hiperligacdes e permite uma leitura nao linear, cuja ordem sera determinada
pelo usudrio/leitor” (COSTA, 2015, p. 33). Segundo Paulino (2013), os meios digitais superaram a
narrativa linear dos meios impressos, podendo o leitor construir sua prépria narrativa, da maneira
que preferir. O publico das revistas, mais especificamente, passa a ter, portanto, novas experiéncias
e mais autonomia na forma de consumir as edicdes eletrbénicas.

A caracteristica customizagdo de conteudo ou personalizacGo é discutida por Mielniczuk

(2003) como a possibilidade oferecida ao leitor de selecionar o que prefere consumir de conteudo.

Também pode ser considerado como personalizacdo, a possibilidade de cada leitor
estabelecer um percurso individualizado de leitura a partir da navegacao pelo hipertexto.
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Assim, cada individuo construiria um produto individualizado, fruto de sua leitura (suas
escolhas individuais) pelos caminhos oferecidos na narrativa hipertextual. Isto significa que
dois leitores, ao navegar pelo mesmo hipertexto, ao final, terdo lido textos distintos
(MIELNICZUK, 2003, p. 45).

A multimidialidade, ainda segundo Mielniczuk (2003), é definida como a utilizacdo de som,
video, audio, imagens e textos para construir a narrativa de um fato jornalistico. A proposta é que
as diferentes midias possam ampliar as informacgdes sobre o assunto e oferecer novas perspectivas.

Ja ainstantaneidade é uma das caracteristicas do jornalismo online que pode ser vista como
a rapidez com que as informacoes chegam ao leitor. Com a utilizacdo dos aparatos tecnolégicos e
os préprios dispositivos méveis, os fatos podem ser transmitidos em tempo real. Entretanto, no
ambito das revistas digitais a instantaneidade acaba ndo sendo presente, visto que os conteldos
sdo pensados e produzidos com mais tempo.

A memoria esta relacionada, de acordo com Mielniczuk (2003), com a facilidade de
revisitacdo pelo leitor dos conteldos disponiveis na web. Muitos sites de noticias e revistas digitais
disponibilizam matérias antigas e edi¢Ges anteriores para que o leitor consulte quando desejar. Por
ultimo, a supressdo dos limites espaco-tempo é definida por Freire (2013) como a auséncia de limites

temporais e de espacgo para produgdo de conteudo.

Isso quer dizer que o jornalista ndo estd restrito por um numero de paginas, como no
impresso, ou por uma quantidade de minutos, como na TV ou no radio. Ele tem liberdade
para, dentro de suas rotinas e possibilidades, construir uma narrativa complexificada e que
ofereca ao leitor, como dissemos, uma perspectiva mais ampla e multivocal do
acontecimento. Para isso, lanca mao de bancos de dados e memadria como ferramentas de
trabalho (FREIRE, 2013, p. 108).

Discutir e refletir sobre essas caracteristicas presentes na producdo de conteudo para web
ajudam compreender melhor as especificidades das revistas digitais e como elas se configuram e

comunicam.

1.2.2.3 Repensando o design de revistas no meio digital

O design acompanhou as mudancgas das midias impressas, como livros, jornais e revistas,
para o cendrio digital. Os avancgos tecnoldgicos trouxeram uma variedade de hardwares e softwares

que permitiram inovacGes no campo de editoracdo e elaboracdo de projetos graficos.
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Gruszynski (2015) aponta que no inicio do processo de digitalizacdo e da migracdo das
revistas para web, periodo de circulagdo das publicagdes por CD-Room e e-mail, o design editorial
permanecia atrelado aos fundamentos do modelo impresso. A proposta inicialmente seria apenas
a transposicdo de um conteddo para o outro. Entretanto, conforme os recursos foram se
aperfeicoando e as linguagens mudando, principalmente com a presenca da hipertextualidade e das
narrativas ndo-lineares, légicas diferentes do impresso, o design e os profissionais da area passaram

a enfrentar novos desafios.

Tratava-se agora de projetar espacos de informac&o pelos quais os leitores/usuarios podiam
mover-se por meio da interagdo. Pode-se considerar que existe mobilidade através das
paginas dos impressos, interagdo por meio de sumarios, indices, notas de rodapé etc. que
apontam percursos de leitura; mas as camadas potencialmente presentes no ambiente
digital demandam novas estratégias de organizagdo informacional (GRUSZYNSKI, 2015, p.
578).

Para além do planejamento do grid, da selecdo da tipografia, producdo de
imagens/ilustracGes e outros elementos graficos, o design, no meio digital, precisa levar em conta,
também, as novas especificacdes do meio para melhorar as experiéncias do leitor. Essa preocupacdo
com a experiéncia do individuo, a forma como ele vai interagir com produto em questado, neste caso
revistas digitais, sdo aspectos do design da experiéncia. O autor Garrett (2011), em seu livro, destaca

gue o objetivo do design da experiéncia é

[...] garantir que nenhum aspecto da experiéncia do usuario com o seu produto ocorra sem
a sua intengdo explicita e consciente. Isso significa levar em consideracdo todas as
possibilidades de cada agdo que o usuario provavelmente tomara e entender as
expectativas do usudrio em todas as etapas do processo (GARRETT, 2011, p. 19).

Diante disso, o autor traca cinco niveis que devem ser levados em consideracdo para o
planejamento de um produto. O primeiro nivel, como base, seria a estratégia, com a definicdo dos
objetivos do produto, demanda do publico, dentre outros. Depois viria o escopo que esta
relacionado as funcbes que o sistema deve oferecer, requisitos do produto. A estrutura define
aspectos relacionados a funcionalidade do produto, como o usudrio vai manuseda-lo e qual a
hierarquia das informacdes. O esqueleto é o nivel responsavel pela disposicdo dos itens de
navegacdo como botdes, menus, blocos de texto/imagem/video. Levando para o contexto das

revistas, no esqueleto é possivel estabelecer uma relacdo mais direta com o design editorial, pois é
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o nivel que trabalha aspectos do layout (COSTA, 2015). Por ultimo, a superficie é o nivel que se refere
a parte visual e mais concreta do produto. Nele, sdo trabalhados no design sensorial quatro
sentidos: visdo, audicdo, tato e paladar (GARRETT, 2011). No caso de revistas digitais, geralmente
sao destaque a visdo, a audicdo, orientada pelos sons de avisos e tato, com as experiéncias de
vibragao e o touch da tela.

Nesse sentido, o trabalho do profissional de design na era digital ndo é somente “o de buscar
a eficacia comunicativa por meio dos elementos graficos e verbo-visuais, mas o de permitir que a
interacdo do usuario com a interface seja fluida ao maximo” (COSTA, 2015, p. 50). E claro que os

elementos do layout continuam tendo um papel muito importante, como destaca Garrett (2011):

= (Contraste: utilizado como estratégia para chamar a atencdo do usuario, este recurso

possibilita destacar os aspectos essenciais da interface e orientar a leitura.

=  Uniformidade: corresponde a padronizacdo dos elementos na tela e garante uma

melhor comunicagdao com quem estd consumindo o conteudo.

= [ayout baseado em grid: o autor retoma um dos recursos da midia impressa e destaca
a importancia do grid para dar uniformidade ao layout e permitir que sejam feitas

variacoes das pecas graficas.

= Cor: a selecdao das cores é um aspecto presente tanto nas midias impressas como
digitais. Quando escolhidas adequadamente, as cores, auxiliam na comunicacdo do

conteudo e reforcam a identidade da marca.

Uma paleta de cores deve incorporar cores que se prestem a uma ampla gama de usos. Na
maioria dos casos, cores mais brilhantes ou mais fortes podem ser usadas para o primeiro
plano do seu design - elementos para os quais vocé quer chamar a atengdo Cores mais
suaves sdo mais usadas para elementos de plano de fundo que nao precisam sair da pagina
(GARRETT, 2011, p. 145).

= Tipografia: a escolha das fontes de textos deve considerar o uso de estilos diferentes

para indicar diferencas de informacdes e fornecer contraste para melhorar a leitura.
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Como é possivel observar, os desafios do design na era digital sdo muitos, no ambito das
revistas digitais é preciso pensar nas experiéncias do leitor com a publica¢do, a interatividade e a

forma de navegacgao.
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2 A SUPERPOPULAGAO DE CAES EM AMBIENTES PUBLICOS

Neste capitulo serd apresentado o problema da superpopulagdo de caes, tema trabalhado
na primeira edigao da revista desenvolvida no ambito do mestrado profissional, partindo do
pressuposto de que é uma questdo que esta presente em varias cidades brasileiras, envolve saude
publica e bem-estar animal. O capitulo evidenciara ainda como esse problema ocorre na

Universidade Federal do Para.

2.1 UM PROBLEMA DE SAUDE PUBLICA E AMBIENTAL

A relacdo e a interacdo das pessoas com 0s animais perpassam por muitos periodos
histdricos da humanidade, iniciando no final do periodo paleolitico quando os lobos foram utilizados
para a caca e ajudavam na sobrevivéncia humana. De uma relac¢do utilitdria, com o passar dos
séculos, conforme foram surgindo as espécies caninas, essa relacdo comecou a ser pautada por
afeto, companhia e lealdade. Os caes deixaram de servir apenas para o trabalho, atuando na
seguranca de propriedades e ocuparam um espaco no ambiente familiar.

De acordo com dados do Instituto Pet Brasil*, base 2018, atualmente ha mais de 55,2 milhdes
de cdes vivendo em ambientes domésticos, demonstrando o interesse que as pessoas possuem de
conviver com um animal. Lima e Luna (2012) apontam que criar cdes é uma tradicdo para a
populagdo brasileira. Entretanto, apesar desse dado, uma parcela da populagdao ndo sabe sobre os
cuidados basicos que os cdes exigem, principalmente sobre controle de natalidade. Também ha a
cultura de criar os cdes soltos, deixando-os na rua por muito tempo, pratica que aumenta a
possibilidade de cruzamento com outros cdes. Dessa forma, aumenta-se também o numero de
abandono e de animais nos centros urbanos, pois muitos proprietarios ndo se responsabilizam pelos
filhotes que nascem. Lima e Luna (2012) sugerem que grande parte dos animais que vivem nas ruas,
provavelmente, nasceram em um lar.

A Organizacdo Mundial da Saude (OMS) divulgou em 2018 que ha mais de 30 milhdes de
animais errantes no Brasil, entre cdes e gatos. Entende-se por animal errante “qualquer animal que

seja encontrado na via publica ou outro lugar publico fora do controle e guarda dos respectivos

4 O Instituto Pet Brasil € uma organizacdo que foi fundada em 2013, buscando estimular o desenvolvimento do setor de
produtos e servigos para animais de estimulagdo. Seu endereco eletrénico é: http://institutopetbrasil.com/.
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proprietarios ou relativamente ao qual existem fortes indicios de que foi abandonado” (RODRIGUES,
2008, p. 11). Além do abandono por parte de proprietarios, esse quantitativo é motivado pela falta
de politicas publicas eficientes que busquem conter a natalidade desses animais. De acordo com
Paula (2012), a omissao do poder publico e da prépria populagao diante da situagao, expde animais
e seres humanos a inimeros problemas, tais como: transmissdo de zoonoses, agressdes envolvendo
pessoas ou outros animais, contamina¢ao ambiental por dejetos e dispersao de lixo. Dessa forma,
toda situacdo que envolve a superpopulacdo de caes se torna um problema de saude publica.

As zoonoses, doengas transmitidas entre animais e humanos estdo entre os aspectos
considerados mais graves da superpopulacdo de cdes no contexto da saude publica. Faria (2014)
aponta que existem pelo menos de 150 a 200 doencas zoondticas, entretanto, apenas 35 agentes
desse tipo de doengas podem afetar animais e humanos por meio de convivéncia. Destaca-se abaixo

as principais e mais graves zoonoses:

= [eishmaniose: doenca infectocontagiosa, que segundo Faria (2014) pode se apresentar
de duas formas: visceral ou tegumentar. E causada por protozodrios do género
Leishmania que transmite a doenca por meio de insetos, sendo os cdes os principais
infectados. Os cdes nao transmitem a doenca diretamente aos seres humanos, mas
podem contribuir para a proliferacdo. A doenca é considerada muito grave, tanto para os
cdes, como para os humanos. Nas pessoas, os sintomas sdo: febre, emagrecimento,
infeccbes e hemorragias, podendo inclusive levar ao ébito. Nos cades, ha tratamento,

entretanto, orienta-se a eutanasia pelos riscos de contaminacao.

= |eptospirose: é “uma doenca bacteriana que afeta varias espécies de mamiferos,
incluindo seres humanos, sendo causada por qualquer espécie patogénica do género
Leptospiraspp” (FARIA, 2014, p. 40). E transmitida para os seres humanos por meio do
contato com a urina dos animais contaminados ou por meio da dgua. De acordo com Faria
(2014), esta muito associada a locais que apresentem infestacdes de roedores, mas os

caes também podem transmitir a doenga aos humanos.

= Raiva: é uma doenga infectocontagiosa causada por um virus que pertence a familia

Rhabdoviridae, género Lyssavirus. Conforme Joffily et al. (2013), a transmissdo ocorre
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por meio da saliva ou mordida de uma animal contaminado. E altamente grave, causa

encefalite — inflamag¢do no cérebro —, podendo levar ao coma e ébito do ser humano.

= [arva migrans: é um parasita que se instala no intestino delgado de cdes e gatos, podendo
ser transmitido para o ser humano por meio do solo contaminado ou pelo contato com
as fezes dos animais. A larva pode ocasionar lesdes na pele, coceiras e a doenga conhecida

como “bicho geografico” (FARIA, 2014).

Em paralelo, o problema também ¢é prejudicial para o bem-estar dos animais. Segundo
Silvano (2010), o conceito de bem-estar animal, inclui os seres humanos e pode ser compreendido

como

[...] a capacidade e condigdo particular de um ser vivo em enfrentar seu ambiente,
incluindo-se as atitudes do individuo diante deste enfrentamento, seu sucesso ou fracasso,
os sentimentos relacionados a esse enfrentamento e o seu posicionamento em relagado ao
habitat (SILVANO, 2010, p.3).

Nesta perspectiva, a autora entente que o bem-estar é uma condicdo do individuo que pode
ser alterada positivamente ou negativamente diante de algo que é fornecido a ele. De acordo com
ela, outros fatores também estdo relacionados ao bem-estar, tais como: necessidades, liberdade,
competicdo, sensagdes, sofrimento, dor, ansiedade, medo, estresse e saide. Nota-se, portanto, que
ambientes publicos, como as vias urbanas e rurais, sem assisténcia ou cuidados bdsicos de saude e
alimentacao, exposicao a fome, frio e medo contribuem para que os animais tenham condicdes de

vida precarias.

2.2 ACOES E POLITICAS PUBLICAS PARA CONTER O PROBLEMA NO PAIS

Até a década de 1980, as politicas publicas voltadas aos animais errantes eram pautadas no
controle de transmissdo de doencas e nos ataques a populagcdo. Com isso, eram adotadas as
medidas de captura dos cdes e gatos das ruas, seguido de eutandsia. De acordo com Santana e
Oliveira (2004), a partir de 1990 chegou-se a conclusdo de que a presenca dos animais nas cidades

esta relacionada principalmente a procriacdo desordenada, entdo, as autoridades passaram se
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preocupar com a superpopulacdo de cdes e com o abandono, entendendo que o exterminio ndo é
eficaz para sanar o problema e também inflige os principios humanitarios e os direitos dos animais.

Assim, em substituicdo ao exterminio, surge a necessidade da implementacdo de outras
medidas e politicas publicas para coibir abandonos e conscientizar a populagdo sobre a guarda
responsavel dos animais. Joffily et al. (2013) afirmam que o 82 Relatdrio do Comité de Especialistas
em Raiva da Organiza¢ao Mundial da Saude (OMS) trouxe contribuicGes para a tematica, elaborando

uma série de recomendacdes e medidas ao poder publico para combater a problematica:

a) Controlar a populacdo de animais por meio do método eficiente da esterilizacdo;

b) Promover a alta cobertura vacinal, inclusive contra a raiva;

c) Incentivar uma educagdo ambiental voltada para a guarda responsavel, com
implementacdo de programas educativos que levem os guardides de animais a assumirem
seus deveres, com o objetivo de diminuir o nimero de c3es soltos nas ruas e a disseminacgdo
de zoonoses;

d) Viabilizar a elaboragdo e efetiva implementagdo de legislagdo especifica sobre guarda
responsavel, inclusive com aplicagdo de sang¢des administrativas, civis e penais que
desestimulem os atos atentatdrios a salde, ao bem-estar e a dignidade dos animais;

e) Efetivar o controle de comércio de animais;

f) Implantar um eficaz sistema de identificacdo e registro dos animais;

g) Permitir apenas o recolhimento seletivo dos animais em situagdo de rua;

h) Promover a socializagdo e o melhor entendimento da comunicagdo canina, objetivando
diminuir agressodes;

i) Realizar o monitoramento epidemioldgico;

j) Estimular a adogdo de animais (JOFFILY et al., 2013, p. 13).

Essas medidas, entretanto, sé sdo eficazes se contarem com o apoio da sociedade civil.
Assim, é essencial a realizacdo de amplas campanhas de conscientizacdo e educacdo ambiental,
além da necessidade de implantacdo de um programa eficaz de esterilizacdo (SANTANA e OLIVEIRA,
2004). A sociedade precisa ter conhecimento sobre as questdes que envolvem a superpopulacdo de
cdes e sua responsabilidade diante do problema. E importante destacar que esse ndo é um
problema exclusivo dos grandes centros urbanos, mas também ocorre em ambientes menores

como em universidades.

2.3 A SUPERPOPULACAO DE CAES NA UFPA

A UFPA é uma Instituicdo publica de ensino superior brasileira, situada no estado do Para.
Uma das mais conceituadas e importantes universidades da regido Norte do Brasil, fundada em

1957, pela Lei n? 3.191, de 2 de julho, sancionada pelo entdo presidente do Brasil Jucelino
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Kubitschek de Oliveira. Na ocasido, uniu sete faculdades existentes no municipio de Belém:
Medicina, Direito, Farmdcia, Engenharia, Odontologia, Filosofia, Ciéncias e Letras e Ciéncias
Economicas, Contdbeis e Atuariais, que eram organizadas de forma livre (UNIVERSIDADE FEDERAL
DO PARA, 2019). A criagdo da Universidade Federal do Pard representou um marco para a educagdo
da regido, ampliando a qualidade do ensino, a producdo cientifica e a difusdo de conhecimento.

A sede, Cidade Universitdria Professor José da Silveira Netto, foi inaugurada em 1968, com
o objetivo de centralizar as atividades da Instituicdo em Unico local, pois até aquele ano, elas
funcionavam em diferentes edificacbes em Belém, capital do Pard. O espaco foi instalado as
margens do Rio Guama, com aproximadamente 450 mil metros quadrados de area urbana. Foi neste
ambiente que a UFPA deu os seus maiores saltos, cresceu, superou desafios politicos e econémicos
e ampliou sua atua¢dao para o interior do Estado, com a constru¢ao de campi nas cidades de
Abaetetuba, Altamira, Ananindeua, Braganca, Breves, Cameta, Capanema, Castanhal, Salindpolis,
Soure e Tucurui. Em numeros, as a¢des da UFPA abrangem 77 municipios do Para.

Atualmente, a populacdo da Universidade ultrapassa a marca de 61 mil pessoas (ano base
2018) entre alunos, professores e técnicos. Em relacdo as atividades de ensino, a Instituicao oferta
88 cursos de graduacdo, na modalidade presencial e a distancia, 45 cursos de doutorado e 90 cursos
de mestrado, nas mais diferentes areas de conhecimento, segundo informagdes do Relatdrio de
Gestdo da UFPA, ano 2018 (UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA, 2018).

A UFPA também investe em pesquisas e atividades de extensao, buscando parcerias com
orgaos de fomento como a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES)
e o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), o que possibilita o
desenvolvimento de projetos inovadores e com relevancia social. A atuacdo da Instituicdo tem sido
reconhecida nacional e internacionalmente, estando atualmente entre as 36 universidades
brasileiras citadas no Ranking de Melhores Universidades do Mundo, publicada pela revista inglesa
Times Higher Education (ano 2018). Também foi considerada a Melhor Universidade da Amazo6nia,
ocupando a 292 posicdo no Ranking Universitdrio Folha (ano 2019), que avalia o desempenho das
universidades brasileiras.

Apesar da sua grande trajetéria, importancia para a regido e se consagrar como referéncia
no ambito da pesquisa, ensino e extensdao, a UFPA e sua comunidade, tem convivido com um

problema que é muito recorrente em outras instituigdes publicas de ensino brasileiras e também



50

em outros ambientes publicos, como centros urbanos: a superpopulacdo de cdes errantes (Figura

6).

Figura 6 - Cao na UFPA

Fonte: acervo da autora.

Para tentar compreender e contextualizar o problema relacionado a vivéncia dos cdes na
Universidade, foi realizado um mapeamento na pdgina do grupo Projeto Peludinhos da UFPA no
Facebook. Esse grupo é formado por pessoas que trabalham e/ou estudam na Universidade e que
se denominam voluntarios e protetores. Essas pessoas tentam fornecer assisténcia aos animais que
vivem na Cidade Universitaria, auxiliando nos cuidados com a salde, a alimentacdo e intermediando
adogdes. Entretanto, o projeto ndo é institucionalizado pela UFPA.

Foram mapeadas e coletadas todas as publica¢cdes do grupo desde 2013, ano de criagdo da
pagina, até o més de agosto de 2018. Os dados foram capturados por meio da ferramenta Lightshot,
uma extensdo do navegador Google Chrome que permite que o usudrio selecione qualquer
conteldo da tela do computador e salve em formato de imagem. Em seguida, foram criados
arquivos no Word com as imagens das publica¢des, divididas por assuntos como: pedido de doacao,
publicagdes sobre abandonos de animais na UFPA, prestacdo de contas, doengas, maus-tratos,
adocdes, dentre outros. No periodo do mapeamento, 1.189 publicacdes foram contabilizadas.

Em uma das postagens publicadas no dia 26 agosto de 2016, o grupo relata que a estrutura
para cuidar dos cachorros e o voluntariado existem ha 20 anos, como mostra a Figura 7. O que

propde que esse problema na Universidade ndo é recente.
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Figura 7 - Postagem sobre dados do inicio das atividades do grupo

26 de agosto de 2016 - @

@ Projeto Peludinhos da UFPA atuzlizou a foto do perfil.

O Projeto Peludinhos da UFPA foi criado com o objetiva de cuidar dos caes
e gatos que vivem nos Campus Universitario, dando-lhes assisténcia e
amer. Toda a estrutura & mantida ha cerca de 20 anos gracas a gjuda de
voluntarics, doadores e parceiros.

e

Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA.

Em relagdo ao numero de animais presentes nos espacos da Universidade, os Unicos
registros obtidos sdo da pagina do grupo Projeto Peludinhos da UFPA. Desde 2013, houve oito
postagens informando quantos cdes estavam sendo assistidos pelo projeto. J4 o quantitativo de
gatos, foi divulgado apenas a partir de 2016, em quatro postagens, conforme Quadro 3. A ultima
postagem, em janeiro de 2018, informou que na UFPA ha 150 cachorros e 70 gatos, entretanto,
observa-se que os dados, provavelmente, ndo sdo precisos e que nao ha, de fato, um controle
acurado sobre o numero de animais. O Quadro 4 mostra, por exemplo, que em julho de 2013 e nos
anos de 2015 e 2018 havia 150 cachorros. Ao pesquisar por dados mais atualizados de 2019 e 2020,
ndo foram encontradas novas postagens, nesse sentido, entende-se que o quantitativo ndo sofreu
alteragbes ou os dados ndo foram atualizados desde entdo. Como ndo existem medidas para o
controle dessa populagdo, ndo parece coerente que o quantitativo de caes permaneg¢a o mesmo em

trés anos.
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Quadro 4 - Quantitativo de animais na Cidade Universitaria

MES E ANO QUANTITATIVO

Agosto de 2013 126 caes

Julho de 2013 150 cdes

Outubro de 2015 150 cdes
Dezembro de 2016 120 cdes e 53 gatos
Margo de 2017 120 cdes e 40 gatos
Dezembro de 2017 120 caes e 40 gatos
Janeiro de 2018 150 cdes e 70 gatos

Fonte: elaborado pela propria autora, a partir de mapeamento realizado.

Parte desses animais vive de forma livre na Cidade Universitaria, mas ha ainda uma parcela
de cdes e gatos que sdo confinados em uma estrutura criada pelo Projeto Peludinhos da UFPA,
denominado por eles de “enfermaria”, composta de pequenas estruturas de madeira, como mostra
Figura 8.

Figura 8 - Postagem sobre a enfermaria do Projeto Peludinhos da UFPA
Projeto Peludinhos da UFPA
12 de janeiro de 2016 - &
» Comunicado €

Boa noite, pessoal.
Gostariamos de informar que buscamos responder a todas as mensagens
diariamente.

Mas, decidimos esclarecer as principais dividas:
@ O Projeto:

O Projeto Peludinhos da UFPA néo € um abrigo. Cuidamos dos animais de
ida livre que habitam a Universidade, sendo gue os filhotes, animais em
ratamento e os peludinhos idosos ficam numa enfemmaria, por exi

@ As Doacdes:

Vocé pode doar racdo (canina/felina, adulto/filhote), vasilhas para agua e
comida, produtos de limpeza (agua sanitaria, sabdo em pd). medicamentos
(podem ser usados), dinheiro (nas contas disponibilizadas nas postagens).
Para isso, solicitamos o envio de uma mensagem in box ou direct, a fim de
marcarmos o local, data e hora para que um voluntario receba sua(s)

doacdo(des).
@ A Enfermaria:

Possuimos baias para gue os animais figuem mais confortaveis, no entanto
necessitamos de ajuda para melhorar a infra-estrutura do local. Além disso,
muitos tem vontade de conhecer a enfermaria, mas apenas 0s voluntarios
540 autorizados a ir ao local.

ﬂl 64 T comentarios 12 compartilhamentos

Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.
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Em uma postagem no Facebook, publicada no dia 12 de janeiro de 2018, o grupo esclarece
gue na enfermaria hd baias que servem para acomodar os animais que estdao doentes, os filhotes
ou aqueles que precisam de alguma atencado especial. O local é mantido apenas pelas voluntarias e
foi construido sem a autorizagdo da gestao superior da UFPA. Passa por uma série de problemas,
principalmente relativos a questao do alagamento depois de fortes chuvas, como mostra postagem

do dia 16 de margo de 2016 (Figura 9).

Figura 9 - Postagem sobre problemas em relagdo a infraestrutura do abrigo

@ Projeto Peludinhos da UFPA adicionou 2 novas fotos

16 de margo de 2016 - ¥
Q. bom dial

Eu sou o Vitdrio, & como vocés podem ver, sou paraplégico. Moro
permanentemente em um local que o projeto Peludinhos tem para abrigar
meus amiguinhos que sdo sequelados de cinomose ou estio doentas,
idosos e filhotinhos. Por favor, NAO E ABRIGO, é apenas um local para
recolher animais do CAMPUS DA UFPA que precisam de atencao especial.

Venho aqui pedir AJUDA DE TODOS, pois este local alaga quando a
enchente do rio coincide com chuvas fortes, e eu fico dentro da agua. Com
a ajuda de vocés conseguimos reformar as quatro baias, mas elas estao
lotadas com cies e gatinhos.

Contudo, e mesmo sabendo que o local @ inapropriado, € o que temos e &
por isso que estarmos aqui vivos, mas sabemos que podemos melhorar.

Com a feira que fizemos na UFPA arrecadamos 1.400,00 reais & queremos
com esse dinheiro e mais a ajuda de todos construir em um local seco um
lugar para nés. DOEM TIJOLOS, MADEIRAS, CIMENTO, AREIA, ATERRO,
PREGOS, LAJOTAS E MUITO AMOR PARA NOS. Contato: 991753009

O'--i 85 10 comentarios 89 compartilhamentos

Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.
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A questdo que envolve a construcao de estruturas improvisadas para manter animais presos
é muito discutida no ambito do bem-estar dos animais, pois apesar de haver boas intencdes, a
iniciativa pode prejudicar ainda mais aqueles animais que ja estdo em situa¢des de risco. Souza et
al. (2010) explicam que proliferacao de doengas, superpopulacdo, conflitos sociais, acomodagdes
inadequadas e falta de exercicios sdo problemas comuns desses locais. Os cdes acabam
desenvolvendo estresse e as defesas do seu organismo também sdo comprometidas.
Um dos problemas que envolve os animais na Cidade Universitaria é a agressividade.
Somente na pdagina do Projeto Peludinhos da UFPA, desde 2013, houve 17 relatos de pessoas que ja
foram mordidas por animais na Instituicdo, que presenciaram algum ataque ou que ja se sentiram
ameacadas por eles. Além de causar medo e machucados, as mordidas oferecem riscos a saude,
tendo em vista que esses animais ndao recebem vacina¢do ou tratamento para possiveis doencgas
gue podem ser transmitidas aos humanos. Os alunos do curso de Engenharia Mecéanica foram o que
mais se manifestaram, pois hda indicios de que em 2016 uma matilha atacava as pessoas nas
proximidades do prédio da Faculdade de Engenharia Mecanica, principalmente no periodo da noite.
Os principais relatos foram publicados por meio de comentarios em uma postagem da
pagina no dia 26 de agosto de 2016 (Figura 10), que denunciava que pessoas vinculadas ao prédio
estavam destruindo vasilhas de racdao. Nos comentarios, percebemos que essas medidas foram

adotadas pela comunidade para evitar ou amenizar os ataques.
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Figura 10 - Postagem sobre denuncia de vasilhas de racdo
destruidas por pessoas vinculadas ao prédio da Faculdade de
Engenharia Mecanica
9 Projeto Peludinhos da UFPA adicicnou 6 novas fotos.

16 de agosto de 2016 - @

AUMIGOS! Recebemos uma informac&oe muito tnste de que pessoas que
ficam no prédio da Engenharia Mecénica estdo destruindo as vasilhas da
agua e comida dos peludinhes & ameagando envenena - los.

Somos carentes de bens mateniais, e agui pedimos que n3o permitam essas
acdes contra esses pobres e indefesos que sobrevivem da ajuda de anjos
que nos fazem doacdes.

Segundo informacdes, alguns alunos compraram vasilhas novas, no entanto
sumiram com elas.

Por favor, ndo deixem gue maltratem nossos peludinhos. Entrem em contato
CONesco para que possamos dialegar e tomar as medidas cabiveis dentro
da lei.

O'-!.! i3 305 167 comentarios 276 compartilhamentos
Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.

Nos comentarios, os alunos da faculdade relataram a dificuldade em circular pelos arredores

do prédio e conviver com os animais, como mostram as Figuras 11 e 12.

Figura 11 - Comentdrio denunciando ataques de cdes

Até que € um treino legal sair do Labem as 21h,
abrir o portao de vidro sem fazer barulho, pq se tu fizer um
barulhinho eles escutam, se um |atir... pode correr mano, todo dia
tenho que correr haha, pra passar ali de boa tem gue jogar um
petisco pra eles, ai eles deixam tu passar de boas. Realmente & um
problema dificil de se resolver, um diz que ta procurando uma
solucdo e outros vao e destroem as vasilhas.

Projeto Peludinhos Ufpa, qual seria a provave!l solucdo de vcs?
Acho gue a mais sensata é retirar os peludinhos dali pg ali € uma
area muito movimentada, como e pra onde? Tom & complicado por
iss0 entendo ves

Curtir - Responder - 1 a o 3
Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.
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Figura 12 - Comentario de aluno denunciando ataques de
cdes em postagem do dia 16 de agosto de 2016

Pra comeco de conversa, vocés sabem o que esta
acontecendo por [a?
\Vocés sabem que esses “Indefesos e inocentes caezinhos” estao
atacando DIVERSOS alunos e professores?
Impossibilitando inclusive o trabalho de alguns? E quando eu digo
atacando nao é Iatindo n3o, & mordendo mesmo!
Ves a0 invés de criticarem deveriam era estar procurando uma
solucdo para Isso junto com a galera da mecanica
nos da mecanicas estamos indo atras 0os responsavels para
resolver isso
Semgpre teve cachorro por Ia e nunca 0s maltratamos, mas estes
est3o praticamente virando selvagens, vivendo em matilha e
dominando terntorio
Mas val 13, cntica 0 que ves n3o sabem, € mais legal ne?
Hipocritas

Responder o

Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.

A situacdo da superpopulagdo de caes na UFPA ndo afeta somente a comunidade académica,
afeta também os prdprios animais que ali vivem. Ha vdrios registros de denuncias de maus-tratos
na pagina do Projeto Peludinhos da UFPA. Desde 2013, foram contabilizadas 18 postagens sobre
esse tema e os atropelamentos sdo as denuncias mais frequentes.

Grande parte dos animais que vivem, atualmente, na UFPA s3o fruto de abandono dos
proprios alunos e moradores do bairro do Guam3, local de instalacdo da sede da Instituicdo. No
Cdédigo de Posturas da UFPA, aprovado pela Resolugao n. 657, de 23 de dezembro de 2008, ha uma
secao especifica para a questdo dos animais na Instituicao que proibe tanto o abandono de animais
guanto a permanéncia deles, entretanto, a normativa ndo foi ou é suficiente para combater o

problema.

Art. 83. E proibida a permanéncia de animais nas dependéncias dos campi e demais
espacgos da UFPA.

Art. 84. Os animais encontrados abandonados na area dos campi e demais espagos da
universidade serdo apreendidos e entregues ao departamento de Zoonoses
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA, 2008, p. 14).

Na pagina do Projeto Peludinhos da UFPA foram identificadas 15 postagens abordando o
abandono. Em uma publicacdo no dia 21 de junho de 2018 (Figura 13) é possivel observar como os
abandonos acontecem. Neste caso, uma caixa de papeldo com filhotes de cachorros foi deixada na

Cidade Universitaria. O grupo de voluntarios recolhe os animais abandonados e divulga na pdagina
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pedindo auxilio financeiro para manté-los ou lar tempordrio/adogao.

Figura 13 - Postagem sobre abandono de animais na UFPA

Projeto Peludinhos da UFPA publicou 4 fotos. wee
21 de junho - &

Projeto Peludinhos da UFPA pede respeitol
IMais uma vez abandonaram em uma caixa seis filnotes na UFPA.

Pedimos, que as pessoas tenham compaixdo, pois tirar filhotes que ainda
mamam & crueldade com eles e Cconosco gue Ndo temos recursos para
cuidar de tantos animais, por isso sofremos as perdas.

56 nos chamar ou entregar para nds 0s animais necessitados de dentro do
Campus é facil e parece confortavel, mas dificilmente a ajuda para suprir as
necessidades dos animais vem junto.

Estamos com pouca racdo e animais doentes.
MNAo temos condicdes de manter financeiramente esses animais sem ajuda
da sociedade civil.

Quem puder nos ajudar com vermifugos Orontal Pupy e racdo para filhotes,
agradecemos.

Contato Elizabete Pires 982733009
Para deposito

Banco do Brasil

Agéncia 3074-0

conta 11809-2

DS 38 Mais relevantes =

27 compartilhamentos 3 comentarios

Fonte: Pagina no Facebook “Projeto Peludinhos da UFPA”.

Na UFPA, os animais também n3o encontram alimentacdo ideal, comendo muitas vezes
restos de comida, lanches e até mesmo lixo. Os péssimos habitos alimentares e a falta de atencdo e
de cuidados basicos, fazem com que os cdes figuem expostos a diversas doencas. Além disso, ao
procurar comida, eles acabam espalhando lixo, o que atrai outros transmissores de doengas como
ratos e torna a situacdo preocupante tanto para o bem-estar dos animais, como da comunidade.

Em setembro de 2018, a UFPA recebeu um oficio do Ministério Publico Federal (MPF), que
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recomendava providéncias imediatas para reverter a situacdo de abandono, acimulo e circulacdo
de animais errantes na sede da Instituicdo. Na Recomendagdo n? 33/2018, emitida pela
Procuradoria Regional dos Direitos do Cidaddao, o MPF estabeleceu o prazo maximo de 90 dias para
a UFPA efetuar a retirada da totalidade de animais errantes em situacao de abandono da Cidade
Universitaria.

Além disso, recomendou a implementacdo de a¢des de vigilancia nas entradas e dentro da
UFPA, de modo a inibir os recorrentes casos de abandono e acumulacdo de animais, e a
responsabilizar, quando for o caso, as pessoas que praticam abandono; recomendou também a
desmobilizacdo dos espacos denominados de abrigos para animais, de modo a evitar a proliferacdo
de doencas que atualmente colocam em risco a saude de pessoas e animais. Outra recomendacao
é que a UFPA promova ag¢des de comunicagdo visual, relativas a proibicdo do abandono e da
disponibilizacdo de comida para os animais.

Em 2019, a Universidade Federal do Pard comecou a executar algumas das recomendacdes.
Umas delas foi a instalacdo de placas em vdrios locais da Instituicdo proibindo o abandono de
animais e o fornecimento de alimentacdo a eles proximo a restaurantes e lanchonetes (Figura 14).
A prefeitura da UFPA também iniciou o cadastro de voluntarios para fornecer alimentag¢do aos

animais, em espacos especificos e adequados.

Fonte: acervo da autora.

Como é possivel observar a partir do exposto, a presenca de caes errantes na UFPA é um
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assunto bastante sério que deve ser debatido com a comunidade académica no intuito levar
informacdes e até mesmo conscientizar sobre atitudes e comportamentos, como abandono: que
além de ser crime, contribui para tornar a situacdo ainda mais agravante. Por conta disso, e por ser
uma questdo atual a Instituicdo, o tema foi escolhido para compor a primeira edi¢ao da revista

digital, desenvolvida no ambito desta pesquisa.
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3 REVISTA INTER OLHARES: A CONSTRUGCAO DE UM PRODUTO EDUCACIONAL

Este capitulo detalhard o percurso metodoldgico trilhado até a elaboragdao do produto
educacional proposto neste trabalho, em que serd descrita cada etapa da pesquisa realizada.

Também sera apresentada a Revista Inter Olhares, resultado desse trabalho.

3.1 PERCURSO METODOLOGICO

O percurso metodoldgico adotado para o desenvolvimento dessa pesquisa e concepgao do
produto educacional, envolveu etapas de cunho qualitativo e quantitativo. Este tipo de trabalho
caracteriza-se por ser uma pesquisa de abordagem mista. Os métodos mistos “representam um
conjunto de processos sistematicos e criticos de pesquisa e implicam a coleta e analise de dados
guantitativos e qualitativos, assim como sua integracdao e discussdao conjunta, para realizar
inferéncias como produto de toda informacdo coletada e conseguir um maior entendimento do
fendbmeno em estudo” (SAMPIERI, COLLADO e LUCIO, 2013, p. 550). Com isso, obtém-se um
panorama mais amplo do assunto pesquisado. Entre as vantagens de utilizar esta abordagem,
destaca-se: enriquecimentos da amostra, permitir que os dados sejam explorados com mais
profundidade e integridade do tratamento ou intervencao.

Deste modo, o processo de pesquisa do trabalho foi dividido em etapas, conforme detalhado

no Quadro 5.
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Quadro 5 - Etapas do percurso metodoldgico da pesquisa

ETAPAS | ACOES
1. Elaboracdo de instrumento para analise de | = Conceber um instrumento eletrénico para
percepcdo e coleta de dados identificar e compreender a percepgao de

alunos(as), professores(as), técnicos(as)/servidores,
prestadores de servico e visitantes sobre o tema
abordado na primeira edi¢do da revista.
= Divulgar o instrumento eletrénico e coletar dados.
= Analisar os dados coletados na pesquisa
exploratoria.

2. Definigao dos requisitos do produto = Definir aspectos relacionados a linguagem, ao
formato e ao conteldo da revista.

3. Estruturacdo do plano editorial da revista = Fazer pesquisa bibliografica sobre revista.

4. Concepcdo do primeiro niumero da revista = Produzir contetudo.

digital com o tema: superpopulacdo de cdes na| = Revisar conteldo.

UFPA = Diagramar a revista.

= Construir a revista digital com profissionais da drea
de Tecnologia da Informacao.

= Hospedar a revista no ambiente digital.

5. Validagdo do produto = Validag¢do do instrumento eletrénico.

= Validar o plano editorial.

= Validar o conteldo da revista.

= Validar o design da revista.

Fonte: elaborado pela prépria autora.

A primeira etapa consistiu na elaboracdo e concepc¢dao do instrumento eletrénico que
permitiu identificar a percepcdo da comunidade académica sobre o assunto tratado na primeira
edicao da revista. A partir da andlise dos dados, foi possivel passar para a segunda etapa de definicao
dos requisitos do produto, levando em consideracdo aspectos relacionados ao conteudo, formato e
a navegabilidade. Com essa definicdo foi estruturado a plano editorial da revista, bem como,
iniciado o processo de producao da publicagdo. A ultima etapa, de validagao, foi realizada de forma

paralela a concepcao da revista, com a participacao de especialistas de diferentes areas.

3.1.1 Pesquisa de percep¢ao com a comunidade da UFPA

Como primeira etapa metodoldgica, foi elaborado um instrumento eletrénico (APENDICE A),
utilizando a plataforma LimeSurvey —um software livre para aplicacdo de questionarios online, com
o intuito de identificar o perfil do publico participante, a percepc¢do das pessoas em relagdo aos
problemas existentes na UFPA, a percepcao sobre a situacdo da superpopulacdo de cdes na Cidade

Universitaria e, por ultimo, a selecdo dos assuntos mais recorrentes em relacdo ao tema trabalhado
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na primeira edi¢ao da revista, conforme Quadro 6.

Quadro 6 - Eixos do instrumento eletrénico

EIXOS CENTRAIS OBIJETIVOS

= |dentificar o perfil do publico a partir do género, faixa
etaria, escolaridade, tipo de vinculo com UFPA.

Perfil do publico = |dentificar como as pessoas se atualizam, buscam por

noticias e informacgGes sobre os assuntos de seu

interesse.

= Verificar se as pessoas percebem outros problemas
Problemas na UFPA na UFI?A € mapear quals'sa~o para pqsswelmente
aborda-los em outras edi¢des da revista.

= |dentificar qual a relagdo da comunidade académica
com os caes da UFPA, se gostam, se sentem medo ou
Percepcio sobre os cies outro tipo de sentimento.
na UFPA = Verificar se as pessoas sabem que suas atitudes e
habitos podem interferir no problema da
superpopulacdo de caes na Instituicao.

= |dentificar quais assuntos as pessoas gostariam de

Assuntos de interesse da
saber sobre o tema.

comunidade na revista

Fonte: elaborado pela prépria autora.

Até chegar a sua versao final, o instrumento foi validado em dois diferentes momentos. A
primeira versao foi enviada por e-mail para trés pesquisadores da area da Comunicag¢ao e Ensino,
para que fosse avaliado se: (a) as perguntas estavam adequadas aos objetivos; b) a linguagem estava
clara e objetiva; e c) a linguagem apresentou qualquer indicio de ambiguidade. Esse processo
demorou cerca de uma semana. Os professores sugeriram, apenas, ampliar o numero de perguntas
do eixo referente ao perfil do publico.

A partir das contribuic¢des, o instrumento foi modificado e encaminhado para outro processo
de validacdo, dessa vez com representantes do publico da revista. Foram selecionadas e convidadas
nove pessoas, entre alunos(as), técnicos-administrativos(as) e prestadores(as) de servico para
realizar um pré-teste do instrumento. O material foi enviado por e-mail e, em alguns casos,
distribuidos em versdo impressa, o prazo estipulado para o retorno foi de cinco dias. Verificou-se,
neste processo, dificuldade na compreensao das perguntas e se as pessoas tinham ponderacdes a
fazer sobre algumas das questdes. De maneira geral, o instrumento foi avaliado de forma positiva,

e foi indicado que fosse evidenciados os objetivos da pesquisa na apresentacao do questionario e
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uma das questdes, sobre os problemas da UFPA, foi reformulada porque houve falhas de
interpretagao. Apods ajustes, o instrumento foi readequado e finalizado. O resumo do processo de

validagao do instrumento pode ser visto no Quadro 7.

Quadro 7 - Validagdo do instrumento eletrénico

METODO

Primeiro
momento:
validacdo com
especialistas.

PARTICIPANTES

- Duas professoras da

area da Comunicagao
da UFPA;
- Um professor da

CRITERIOS AVALIADOS

- Pertinéncia das
perguntas;
- Linguagem adotada.

MODIFICACOES

- Ampliagdo das
perguntas
relacionadas ao
perfil do publico.

area de Ensino da
UFPA.

Segundo - Trés alunos(as); - Compreensao das - Reformulacdo de
momento: - Trés técnicos(as); perguntas; uma das questdes
validacdo como - Trés prestadores de | - Interpretagdo sobre problemas
publico. servigo. correta. na UFPA.

Fonte: elaborado pela prépria da autora.

O instrumento final esteve disponivel para coleta de dados no periodo de 26 de junho a 30
de julho de 2019 e contou com a participacao de 225 pessoas, entre alunos(as), professores(as),
técnicos-administrativos(as), colaboradores(as), prestadores de servico e visitantes. A divulgacdo
foi realizada por meio de e-mails para faculdades e institutos da UFPA, solicitando a colabora¢ao
com a pesquisa e também foi enviada uma mensagem com o link do instrumento para grupos de
alunos(as) e professores(as) no Whatsapp (APENDICE B). No caso dos(as) visitantes e
prestadores(as) de servico, que normalmente trabalham com vendas de lanches, foi entregue uma
versao do instrumento impressa para preenchimento. Em um momento posterior, a pesquisadora
inseriu os dados desses questionarios na plataforma LimeSurvey.

A amostra da pesquisa possui carater nao-probabilistico e, dessa forma, ndo pode ser
considerada como representativa da comunidade académica da UFPA, entretanto, ela da indicios
de como a comunidade percebe os problemas na Instituicio e como ela enxerga a situacdo que
envolve a presenca de cdes na UFPA. Marotti et al (2008) explicam que esse tipo de amostragem
ndo possui rigor estatistico e depende dos critérios estabelecidos pelo pesquisador. Dentre os tipos
de amostragem dessa natureza, se enquadra no trabalho a amostragem por conveniéncia, que é

realizada quando ndo é o objetivo levantar dados precisos. Os resultados da pesquisa serdo
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apresentados a seguir de acordo com a ordem dos eixos do instrumento.

3.1.1.1 Perfil dos pesquisados

Em relacdo ao perfil do publico que respondeu, observa-se que a maioria é formada por
alunos(as) (Tabela 1). Em relagdo ao género, 54,7% do publico respondente é masculino e 44,9%

sdao mulheres, apenas uma pessoa nao se identificou com nenhum dos géneros.

Tabela 1 - Publico participante da pesquisa

PUBLICO FREQ. %
Alunos(as) 126 56,0 %
Professores(as) em exercicio 26 11,6 %
Prestadores(as) de servico 25 11,1 %
Colaboradores(as) 21 9,3%
Técnicos-administrativos(as) 16 7,1%
Visitantes 11 4,9 %
Total 225 100,0%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Também foi questionado qual era o tempo de permanéncia dessas pessoas na UFPA, os

resultados mostraram que os turnos mais frequentados pelas pessoas respondentes sao manha e

tarde (Tabela 2).

Tabela 2 - Turno frequentado na UFPA

TURNO FREQ. %
Manh3/Tarde 114 50,7%
Manha 32 14,2%
Manh3/Tarde/Noite 28 12,4%
Tarde 15 6,7%
Tarde/Noite 13 5,8%
Noite 13 5,8%
Frequentam a Instituicdo esporadicamente 10 4,4%
Total 225 100.0%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Em relacdo a faixa etaria, observou-se que o publico respondente foi formado
prioritariamente por jovens de 20 a 29 anos (Tabela 3). A divisdo de idade foi organizada de acordo

com o método do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
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Tabela 3 - Faixa etdria do publico

FAIXA ETARIA FREQ. %
20 a 24 anos 58 25,8 %
25a 29 anos 46 20,4%
30a 34 anos 31 13,8%
15a 19 anos 27 12,0%
35a39anos 12 5,3%
45 a 49 anos 12 5,3%
40 a 44 anos 10 4,4%
50 a 54 anos 10 4,4%
65 anos ou mais 8 3,6%
55 a 59 anos 6 2,7%
60 a 64 anos 5 2,2%
Total 225 100.0%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Sobre o nivel de escolaridade, identificou-se que a maior parte do publico possui o ensino
superior incompleto, dessa forma, entende-se que houve muitas respostas de alunos(as) de

graduacdo da UFPA (Tabela 4).

Tabela 4 - Escolaridade do publico

ESCOLARIDADE FREQ. %

Ensino Superior Incompleto 66 29,3%
Mestrado Incompleto 35 15,6%
Ensino Superior Completo 24 10,7%
Mestrado Completo 21 9,3%
Doutorado Completo 20 8,9%
Ensino Médio Completo 19 8,4%
Especializagdo Completa 16 7,1%

Especializagdo Incompleta 9 4,0%
Doutorado Incompleto 9 4,0%
Ensino Médio Incompleto 3 1,3%
Ensino Fundamental Incompleto 2 0,9%
Ensino Fundamental Completo 1 0,4%
Total 225 100,0%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Ainda, para compreender aspectos relacionados ao perfil do publico, foi perguntado como
as pessoas costumam se informar sobre assuntos do seu interesse e, nessa questao, era permitido
marcar mais de uma opc¢do. O resultado mostrou (Tabela 5) que as revistas digitais foram a sexta
opc¢ao mais votada pelas pessoas, ficando a frente dos livros, jornais impressos, revistas impressas

e radio, considerados meios mais tradicionais de circulacdo de informacgdes. Esse dado mostra que
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as revistas digitais tém ganhado credibilidade por meio do publico. Ainda assim, outras opgdes
foram mais votadas que as revistas digitais como: redes sociais, portais de noticias, televisdo,
conversas com familiares(as)/amigos(as) e canais do YouTube. Entretanto, pensando no
planejamento da revista proposta neste trabalho, objetivos, aplicabilidade e custos, ndo caberia a
producdo de nenhuma das outras alternativas. No caso especifico das redes sociais, pode ser
planejado, de forma estratégica, a criacdo de um perfil da revista no Facebook ou Instagram para

integrar a revista digital, sendo mais uma janela de comunicacdo e de divulgacdo de informacdes.

Tabela 5 - Como as pessoas costumam se informar

LOCAL/MEIO FREQ. %
Redes sociais 175 77,8, %
Portais de noticias 163 72,4 %
Televisao 110 48,9%
Conversando com 0
familiares/amigos(as)/conhecidos(as) 83 36,9%
Canais do YouTube 78 34,7%
Revistas digitais 59 26,2%
Livros 57 25,3%
Jornais impresso 29 12,9%
Emissoras de radio 26 11,6%
Revistas impressas 17 7,6%
Outros 6 2,7%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

A ideia com este questiondrio foi checar como as pessoas estavam se informando para
tentar adequar as caracteristicas de cada meio a produc¢ao do conteludo da revista. Por exemplo, os
portais de noticias foram um dos meios mais citados na busca por informacgdes. Portanto, para a
producao dos conteludos da revista, buscou-se utilizar uma linguagem semelhante a dos portais. Se
fosse apontado o radio como meio mais utilizado, o foco seria na producdo/insercdo de recursos de

audio, agregados aos textos.

3.1.1.2 Percepgao em relagdo aos problemas da UFPA

Apds a identificacdo do perfil do publico, o segundo eixo de perguntas do instrumento
eletrénico voltou-se para a percepcdo das pessoas em relacdo aos problemas presentes na
Instituicdo. Os resultados dessas questdes foram importantes para pensar sobre os possiveis temas

e definir futuras edi¢des da revista.
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Na primeira questao, foi apresentada uma série de possiveis problemas na UFPA e o publico
deveria marcar as op¢des de situacdes que ja tivessem vivenciado no seu dia a dia na Instituicdo. Os
trés problemas mais citados foram: problemas relacionados a infraestrutura, falta de seguranca e

incbmodo com a presenca de cdes circulando pela Universidade (Tabela 6).

Tabela 6 - Problemas vivenciados na UFPA
PROBLEMAS VIVENCIADOS NA UFPA FREQ. %
Problemas relacionados a infraestrutura (falta de acessibilidade aos espacos,
falta de d4gua nos bebedouros publicos, dgua nos

0,

bebedouros publicos com algum tipo de coloragado, falta iluminacdo em alguns 185 82,2%
locais da UFPA, constantes quedas de energia)
Falta de seguranca (receio de circular pela UFPA em determinados horarios) 167 74,2%
Incdbmodo com cachorros circulando em corredores/lanchonetes/salas de aula
da UFPA por medo de ataques ou pena, devido as condi¢des de saude dos 125 55,6%
animais
Casos de pessoas com problemas psicolédgicos devido a rotina vivenciada na 96 42,7%
UFPA
Casos de pessoas consumindo ou vendendo drogas 87 38,7%
Problemas de relacionamento entre alunos(as)/professores(as)/técnicos-

. . . 86 38,2%
administrativos(as)/prestadores(as) de servico/colaboradores(as)
Poluigdo (sonora, mal descarte do lixo) 80 35,6%
Dificuldades relacionadas ao transporte na Universidade 65 28,5%
Casos de assédio entre
alunos(as)/professores(as)/técnicos-administrativos(as)/prestadores(as) de 65 28,9%
servico/colaboradores(as)
Espacos infestados por insetos 59 26,2%
Casos de racismo e/ou preconceito entre
alunos(as)/professores(as)/técnicos-administrativos(as)/prestadores(as) de 42 18,7%
servigo/colaboradores(as)
Ndo vivenciou nenhuma das situacdes acima 6 2,7%
Outros 5 2,2%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Ao serem questionados sobre quais das situacdes vivenciadas o publico gostaria de obter
mais informacdes, os trés assuntos mais citados foram: a questao da seguranca na UFPA, problemas
relacionados a infraestrutura e casos de pessoas com problemas psicolégicos devido a rotina
vivenciada na UFPA (Tabela 7). Entende-se, portanto, que essas respostas sdo indicativas de temas
gue causam grande preocupacdo na comunidade académica e que devem instigar pesquisas e

divulgacao de informacoes.
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Tabela 7 - Assuntos que as pessoas gostariam de obter mais informacdes

ASSUNTOS FREQ. %
Falta de seguranca 54 24,0%
Problemas relacionados a infraestrutura 43 19,1%
Casos de pessoas com problemas psicoldgicos devido a rotina vivenciada na 32 14.2%
UFPA

Incobmodo com cachorros 27 12,0%
Casos de assédio entre

alunos(as)/professores(as)/técnicos-administrativos(as)/prestadores(as) de 16 7,1%

servico/colaboradores(as)
Problemas de relacionamento entre alunos(as)/professores(as)/técnicos-

(o)

administrativos(as)/prestadores(as) de servico/colaboradores(as) 15 6,7%
Casos de pessoas consumindo ou vendendo drogas 10 4,4%
Nao tem interesse em saber mais sobre nenhum assunto 12 5,3%
Casos de racismo e/ou preconceito entre
alunos(as)/professores(as)/técnicos-administrativos(as)/prestadores(as) de 6 2,7%
servigo/colaboradores(as)

Dificuldades relacionadas ao transporte na Universidade 4 1,8%
Espacos infestados por insetos 1 0,4%
Outros 5 2,2%
Total 225 100%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

A partir dessas respostas foi possivel planejar o tema da proxima edicdo da revista. Como
critério de selegdo, elencou-se a situacdao mais votada pela comunidade que foi a questao que

envolve a seguranga na UFPA.

3.1.1.3 Percepcdo em relacdo aos cdes da UFPA

O terceiro eixo de perguntas do instrumento foi direcionado ao assunto da primeira edi¢ao
da revista que é a superpopulacdo de cdes na Instituicdo. O primeiro questionamento feito foi se o
publico identificava a presenga de cdes na UFPA e 99,6% das pessoas responderam que sim. Em
seguida, buscou-se conhecer qual a relacdo das pessoas com esses animais na UFPA: se gostam,
desgostam, se sentem medo ou outro sentimento. Para isso, foi inserida uma questdao aberta,
pedindo para o publico completar a seguinte sentenca: “A minha convivéncia com os cdes da UFPA
é. ”.As 225 respostas recebidas foram categorizadas e separadas em trés grupos: “boa”, “neutra”
e “ruim”. Na categoria “boa” foram incluidas respostas como “maravilhosa” e “excelente”, na

categoria “neutra” foram inseridas respostas como “indiferente” e, na categoria “ruim” respostas

semelhantes a “horrivel” e “péssima”. Houve ainda uma porcentagem de respostas que fugiram da
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categorizagdo, por isso, ndo foram contabilizadas. As respostas mais citadas, em cada categoria,
foram incorporadas em nuvens de palavras (Figuras 15, 16 e 17).

Observou-se, portanto, que 59,3% do publico respondente possui uma boa convivéncia com
os cdes, 22,7% é neutro em relacdo aos animas, ndo gostam e nem desgostam. Outra parcela, de
14,7%, se incomoda com a presenga dos animais na UFPA. Essa questdo ajudou no planejamento da

forma de abordagem dos conteldos da primeira edi¢cdo da revista Inter Olhares.

Figura 15 - Nuvem de palavras, categoria "boa"
SENSIBILIZAGAD GTIMA s P Ac | Fl c A
MARAVILHOSA AM"’;AVEL msoss HARMONIOSA
TRANQUILA ~-BOA

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Figura 16 - Nuvem de palavras, categoria "neutra"

RESPEITOSA NEUTRA DISTANTE
" INDIFERENTE
FREQUENTE
Fonte: dados da pesquisa (2019).

Figura 17 - Nuvem de palavras, categoria "ruim"

DEMEDO [/|[V
ESTRESSANTE

Fonte: dados da pesquisa (2019).
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Ainda com a intencao de conhecer a relagdo da comunidade académica com os caes,
solicitou-se que as pessoas marcassem a(s) alternativa(s) que mais se adequasse(m) ao seu
comportamento, a partir da sentenga: “Quando eu vejo um cao na UFPA...”. As respostas (Tabela
8), evidenciaram que o sentimento predominante é pena e vontade de fazer algo para ajudar a

amenizar a situagao.

Tabela 8 - Sentimento da comunidade da UFPA em relacdo aos cdes

SENTIMENTOS FREQ. %
Eu sinto pena. 131 58,2%
Eu sinto vontade de ajudd-lo de alguma forma. 126 56,0%
Eu apenas o ignoro e sigo meu o caminho. 77 34,2%
Eu compartilho os restos do meu lanche/almocgo, caso esteja

. 63 28,0%
comendo ou tenha algo na mochila/bolsa.
Eu paro para fazer carinho. 47 20,9%
Eu sinto medo. 28 12,4%
Eu passo longe, pois a maioria parece apresentar doengas. 25 11,1%
Eu tento enxotd-lo batendo o pé no chdao ou com algum objeto 4 1,8%

que esteja segurando.

Fonte: dados da pesquisa (2019).

Ao serem questionados sobre possiveis a¢cdes que estariam dispostos a realizar para
colaborar com a solucdo da situacdo que envolve a presenca de cdes na UFPA, as respostas que mais
apareceram foram: participar de campanhas de conscientizacdo e/ou educativas e alimentar
adequadamente os cdes, deixando racdo em lugares estratégicos na Universidade (Tabela 9). Dados
como estes propde um interesse da comunidade em participar de forma ativa de iniciativas que
possam ajudar a resolver o problema na UFPA, inclusive atuando de forma mais direta, no manejo
dos cdes. Assim, na revista, a partir dessa perspectiva, foram incluidas dicas e orientacdes de como

cada um pode fazer sua parte para contribuir com a Universidade e o bem-estar dos animais.
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Tabela 9 - AcGes gue a comunidade esta disposta a fazer

ACOES FREQ. %
Participar de campanhas de conscientiza¢cdo e/ou educativas 103 45,8%
Alimentar adequadamente os cdes, deixando ragcdo em lugares 94 41,8%
estratégicos na Universidade
Participar como voluntdrio(a) de eventos de adogao 62 27,6%
N3o possui interesse de me envolver em nenhuma agao dessa 48 213%
natureza ’
Aucxiliar no manejo dos cdes para rastreio/triagens 45

. S 1 20,0%
clinicas/banhos/aplicacdo de remédios
Ministrar ou participar de palestras que envolvem a tematica 44 19,6%
Participar como voluntério(a) de mutirGes de castracdo 36 16,0%
Adotar animais 14 6,2%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

O questionario contava, também, com uma pergunta sobre a percepg¢ado que as pessoas tém
do impacto de suas atitudes e habitos no dia a dia da UFPA com relacdo aos cdes, o resultado
mostrou que 80,9 % do publico acredita que suas acdes ndo possuem relacdo com a problematica.
Esse dado demonstrou a necessidade de enfatizar na revista digital a responsabilidade que a
comunidade possui diante da situacdo, expondo quais atitudes podem ajudar a solucionar o
problema ou agrava-lo.

Para as pessoas que responderam “sim”, foi indagado de que maneira essas atitudes e
habitos interferem no problema. A pergunta era aberta e, ao analisar os dados, notou-se que as
pessoas tiveram dois tipos de intepretacdo: um grupo entendeu as atitudes e habitos como ac¢des
positivas, para solucionar a questao e, outro grupo, compreendeu as atitudes e habitos no sentido

de serem agravantes ao quadro, contribuindo para a permanéncia dos cdes (Quadro 8).

Quadro 8 - Habitos e atitudes que interferem na permanéncia dos cades

HABITOS E ATITUDES QUE INTERFEREM NA PERMANENCIA DOS CAES NA UFPA

“Ao participar de acGes e de palestras nos munimos de informagdes que podem ser Uteis para
tentar solucionar o problema dos cachorros da UFPA” (Colaborador).

“Ajudando na comunicagdo com relacdo ao abandono ou maus-tratos” (Aluno de graduacao).

“Colocando comida, dgua e tentando achar um lar para eles” (Aluna de especializagdo).

“Quando alimento e dou carinho eles se sentem seguros e tendem a ficam no ambiente que forem
bem tratados” (Visitante).

“Ora, se os cdes forem hostilizados, talvez se afastem” (Aluno de graduacdo).

“Ajudando na alimentacdo (distribuindo racdo), ajudando na adocdo” (Prestadora de servico).

Fonte: elaborado pela prépria autora.
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Ao final, foi perguntado se as pessoas gostariam de obter informagGes sobre assuntos
relacionados a presenca dos cdes na UFPA, e 71,1% das pessoas responderam sim. Ao serem
guestionadas sobre quais seriam esses assuntos, a maioria das respostas apontou para: agdes e
iniciativas da Universidade para amenizar a questdo e apontamento de atitudes e cuidados
necessarios diante da situagao que envolve a presenca de cdes na UFPA (Tabela 10). A partir deste
resultado, levando em consideracdo a preferéncia do publico, foram estabelecidas as secdes da

revista e as propostas de conteudo.

Tabela 10 - Assuntos de interesse do publico

ASSUNTOS DE INTERESSE FREQ. %
O que a UFPA faz em relagdo a presenca e circulagdo de cdes na 137 60,9%
UFPA

Quais atitudes e cuidados as pessoas devem ter diante da situagdo 88 39,1%
qgue envolve a presenca de cdes na UFPA

Cuidados e bem-estar animal 77 34,2%
Maus-tratos, leis que coibem a pratica 76 33,8%
Problemas relacionados a superpopulacdo de cdes em espacos 70 311%
publicos ’
Doengas transmitidas por caes e formas de prevengao 67 29,8%
Procedimentos de castracdo e seus beneficios 61 27,1,%
Abandono, entender o que caracteriza o abandono, leis que 51 22.7%
coibem a pratica ’
Adocao 49 21,8%
Outros 2 0,9%

Fonte: dados da pesquisa (2019).

A partir da analise dos dados da pesquisa, foi possivel tragar o perfil do publico, conhecer a
relacdo que a maioria das pessoas possui com os animais que vivem na UFPA e quais assuntos elas
gostariam de saber a respeito do tema. Chegou-se a conclusdo de que a situagao, de fato, comove
a comunidade e o sentimento que prevalece é a empatia, o afeto, pena e a vontade de ajudar, seja
por pensar no bem-estar dos animais, ou por pensar na salde da comunidade académica. Diante

destes resultados, foi possivel estruturar os requisitos da revista e planejar a sua concepcao.

3.1.2 Definig¢do dos requisitos

Outra etapa importante do percurso metodoldgico deste trabalho, consistiu na definicdo dos

requisitos do produto, a partir da pesquisa com a comunidade académica e da revisao bibliografica
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sobre revistas. Os requisitos foram divididos em quatro eixos: editorial, design, conteudo e técnicos

(Quadro 9).
Quadro 9 - Requisitos do produto
REQUISITO | DIMENSAO | DESCRICAO
Requisitos do editorial
Titulo ad d iad
Titulo apropriado a proposta Editorial ftu ‘o adequado e apropriado

a proposta do trabalho

Proposicdo de se¢bes, Escolha apropriada dos

assuntos e tematicas Editorial .y
assuntos e tematicas.
adequadas
Requisitos do design
Representagao visual Uso adequado de imagens,
Formato . e
adequada figuras, graficos.

Permite apresentar conteudos

Recursos multimedia Formato em diferentes formatos.

Requisitos do contetido

Linguagem clara e acessivel . Conteudo claro, objetivo e
- Conteudo .
ao publico acessivel.
Assuntos trabalhados em
Profundidade

Profundidade Conteudo

Requisitos técnicos

Respeita as restricées de

Ser acessivel Técnica L
acessibilidade
Ndo apresenta problemas e
Facilidade para navegac3o Técnica dificuldades para a

navegacdo do usudrio.

Fonte: adaptado dos trabalhos de Veloso, Malcher e Eliasquevici (2019) e Mercado e Freitas (2013).

Entendendo o plano editorial de revista como um dos elementos fundamentais da sua
elaboracdo, nos requisitos desse eixo houve uma preocupacdao em estruturar de forma precisa e
coerente os objetivos da revista, a sua missao de ser, visdo e valores. Com o documento elaborado,
foram organizadas as secOes da revista, definida a abordagem, a linguagem e o conteddo. O nome
foi um dos ultimos elementos a ser definido.

Em relacdo aos requisitos de design, preocupou-se com a elaboracdo da marca e identidade
visual da revista, no intuito de conseguir transmitir ao publico a sua proposta. Outra questdo levada
em consideracdo foi a utilizacdo adequada de imagens e ilustracdes, pensando nos objetivos
comunicacionais de cada secao.

Como a revista serd lida por diferentes publicos, um dos requisitos fundamentais do
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conteldo é a construgdo de uma linguagem clara e acessivel, por isso, houve cuidado, também, com
a elaboragao dos conteudos textuais. A intengao foi trabalhar cada tema com profundidade, a partir
de perspectivas diferentes. Para isso, especialistas de diferentes areas foram convidados a participar
da producdo do material.

Sobre os requisitos técnicos, houve uma preocupagdo com a navegabilidade, simplicidade e
de ndo apresentar problemas ou dificuldades ao leitor/usuario. Ao pensar no formato e linguagem
técnica, um dos critérios de selecdao da plataforma foi permitir a possibilidade de insercdo de
recursos multimidia como hiperlinks, dudios e imagens. Outro requisito técnico do produto foi
utilizar uma plataforma e linguagem de programacao que possibilitassem a insercdo de recursos de
acessibilidade a deficientes visuais como contraste de cor, para acesso das pessoas com baixa visao;
possibilidade de implementacao de leitores de tela e navegacao pelo teclado.

Com base na definicdo dos requisitos, foi desenvolvida a revista digital Inter Olhares,

proposta nesta pesquisa de mestrado.

3.1.3 O produto

A Revista Inter Olhares (http://inter-olhares.herokuapp.com/ed/1), conforme ja

mencionado, foi desenvolvida com o objetivo de proporcionar a divulgacdo de conhecimentos
referentes a problemas que envolvem o cotidiano da UFPA, visando promover a ampla circulagao,
sensibilizacao e debate entre a comunidade que circula, trabalha e estuda na Instituicao, no sentido
de abordar temas que vdao além do ensino formal, mas que sdo extremamente relevantes e
envolvem sociedade, cultura, saude e meio ambiente, integrando os diferentes saberes e areas do
conhecimento. Nesse sentido, a ideia da revista é fomentar acdes e apontar caminhos para boas
praticas e para a melhoria da qualidade de vida na Universidade.

Entende-se, dessa forma, que o produto educacional fruto deste trabalho foi elaborado a
partir da perspectiva de que os processos de aprendizagem e a formacdo dos individuos nao
acontecem somente no contexto das salas de aula, com a figura de professores e a presenca de
blocos de disciplinas, formalmente organizados em um desenho curricular e metodolégico. Com as
mudancas sociais, culturais, econémicas e tecnoldgicas advindas do ultimo século, surgem novas
possibilidades de aprender. O “debate atual sobre a aprendizagem situa-se num plano de horizontes

e perspectivas, envolvendo, necessariamente, a questdao da educacdo, da cultura e formacdo dos
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individuos” (GOHN, 2014, p. 38).

Sendo assim, compreende-se que o processo educativo assume trés dimensdes principais,
porém nao hierarquizadas: educac¢do informal, educac¢do formal e educa¢do nao-formal.

A educacao informal é aquela que se apresenta ao longo da vida humana, manifestando-se
por meio das interagbes sociais mais organicas. S3o saberes ancestrais transmitidos de pais para
filhos, instrucdes para o cotidiano e processos culturais geralmente (mas ndo sempre) nao
planejados e n3o estruturados (GOHN, 2010; LIBANEO, 2010), embora dotados de grande valor
simbdlico, o que impregnada importante teor educativo a esta dimensdo da educacao.

A educacao formal, por sua vez, é aquela estruturada, sistematizada e regrada pelos érgaos
governamentais que regem a educac¢do no pais, como o Ministério da Educacdo e o Conselho
Nacional de Educacdo, materializada por meio dos niveis e modalidades de ensino, previstas na

Segundo a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional. E, portanto, dimensdo educativa que

diferentemente da informal, é totalmente intencional, sistematizada, estruturada, com
objetivos claros e especificos, pois corresponde a matriz educacional do sistema de governo
vigente, que resulta na outorga de um grau. [...] Ou seja, algo definido e com fronteiras
claras e determinantes de uma Educagdo que acontece sob a cobertura do sistema
educacional do pais, no caso do Brasil, isto se define na figura do Ministério da Educacao
(MEC) e do Conselho Nacional de Educagdo (CNE) em nivel nacional, estadual e municipal
(PACHECO, 2019, p. 30).

As relacGes sociais e interacdes humanas sdo, também, o cerne da educacdo ndo-formal,
uma vez que ela se situa na intersecdo entre os processos formativos formais e informais. Por ser
intencionalmente estruturada e organizada, esta dimensao educativa vem romper com a ideia de
gue a escola é o Unico espaco no qual o conhecimento pode ser construido de forma sistematica.
Nesse sentido, a educacao nao-formal volta o seu olhar para uma formagao humana que extrapola
os niveis formais da educacdo formal escolar, trazendo ao individuo a oportunidade da construcao
de um saber e uma aprendizagem politica e social, voltada para o trabalho, para a resolucdo de
problemas complexos e atuais da sociedade e para a relacdo do homem com a tecnologia, conforme
enumera Pacheco (2019) e corrobora Gohn (2014):

A educagdo nao-formal designa um processo com vdrias dimensdes, tais como: a
aprendizagem politica dos direitos dos individuos enquanto cidadaos; a capacita¢do dos
individuos para o trabalho, por meio da aprendizagem de habilidades e/ou
desenvolvimento de potencialidades; a aprendizagem e exercicio de praticas que capacitam

os individuos a se organizarem com objetivos comunitdrios, voltadas para a solugdo de
problemas coletivos cotidianos; a aprendizagem de conteudos que possibilitem que os
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individuos fagam uma leitura do mundo do ponto de vista de compreensdo do que se passa
ao seu redor; a educagdo desenvolvida na midia e pela midia, em especial a eletronica etc.
(GOHN, 2014, p. 40).

Deste modo, entende-se que a educacdo nao-formal se propde a trabalhar temas que estao
para além dos curriculos formais, trazendo ao debate questdes transversais e aspectos plurais que
estdo presentes na sociedade, e que devem ser discutidos de maneira sistematizada e organizada
em um processo formativo, como: violéncia, bullying, drogas, meio ambiente, dentre outros.

Esse processo de aprendizagem pode ocorrer em diferentes meios e ambientes, pois a
educac¢do nao-formal “ndo é uma estrutura simbdlica edificada e corporificada em um prédio ou
numa Instituicdo; ela ocorre via o didlogo tematizado” (GOHN, 2014, p. 44). O aprendizado pode
ocorrer em locais fechados, como salas, ambientes abertos, como pragas e até mesmo em midias
como a televisdo, os jornais, os sites/blogs e as revistas.

A educacdo ndo-formal, portanto, se apresenta como solo fértil para as discussdes
empreendidas na revista, uma vez que ela se propde a discutir temas importantes a comunidade
académica, imprimindo um carater organizado e sistematizado as discussGes que perpassam 0s
didlogos informais dos individuos que convivem na Universidade, no entanto sem atrelar-se a rigidez
dos curriculos formais.

Ao centrar o olhar na revista, observa-se que ela é um produto versatil que pode abranger
funcbes variadas como informar, entreter e educar. Pode ser uma ferramenta utilizada para
promover o aprendizado, a reflexdo e contribuir para a formacdo dos individuos, levando em
consideragao suas caracteristicas de segmentacao, producao de conteddo planejamento, foco na
profundidade de informacdes, de estabelecimento de vinculo e familiaridade com o leitor, entre
outras. Assim, a Revista Inter Olhares trabalha com a intencdo de auxiliar na construcao de novos
conhecimentos, no desenvolvimento do senso critico da comunidade académica e na formacgdo dos
individuos como cidadaos do mundo, conscientes dos problemas que ocorrem na sociedade e no
ambiente universitario.

Pretende-se que a revista possua periodicidade semestral e suas etapas de producdo devem
seguir um fluxo envolvendo: (i) uma pesquisa de percep¢ao com a comunidade sobre o assunto da
edicdo, por meio da aplicacdo de instrumento eletronico. O instrumento é disponibilizado online,
na revista, para acesso e participagdo de toda comunidade académica; (ii) analise dos dados

coletados, elaboracdo das pautas para cada secdo da revista e convite de especialistas para
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colaborar com a producdo dos contetdos; e (iii) revisdo dos materiais, curadoria/producdo de

conteuddos multimidia, diagramacdo e insercao do conteido em midia digital.

3.1.3.1 Plano editorial da revista

A publicagdo é direcionada a alunos(as) — de graduagao e pds-graduagdo —, docentes,
técnicos-administrativos(as), prestadores(as) de servicos e visitantes da UFPA. Ndo ha distincdo de
género ou faixa etaria. Assim, com a elaboracdo do documento que trazia definices da missao,
valores da revista, linguagem, bem como sec¢ées da revista e formato, foi realizada uma reunido com
trés especialistas da area da Comunicagdo e dois profissionais de design para apresentacdo da
proposta, buscando o aprimoramento dela. Na ocasido, a pesquisadora expds o planejamento da
revista, as definicdes de se¢des e do formato. A apresentacdo foi feita em PowerPoint e o grupo
podia fazer intervengdes em qualquer momento.

Essa etapa de validacao se assemelhou a técnica de pesquisa painel de especialistas que, de
acordo com Pinheiro, Farias e Abe-Lima (2013), tem carater coletivo, relne varias pessoas
consideradas capazes para o tratamento das questdes envolvidas no objetivo da pesquisa,
geralmente implicando a analise de tema complexo e controverso. Esse foi um dos momentos mais
importantes para o desenvolvimento da revista, pois o plano editorial representou a base de todo
projeto.

Os especialistas validaram o formato da revista, com o /ayout que se assemelha a de um
website, entretanto, fizeram apontamentos em relagdo as se¢des e a forma de abordagem dos
conteudos. Inicialmente a revista apresentava oito secfes e apds a validacdo esse numero foi
reduzido para cinco: “Percepc¢ao”, “Fato”, “Complexidade”, “Reflexao” e “Atitude”. Em relagdo ao
conteudo, foi decidido que a primeira secdo da revista “Percepc¢do” apresentaria os resultados
obtidos na pesquisa com a comunidade. Também estava prevista uma secdao destinada a
entrevistas, mas a ideia foi reformulada e criou-se a se¢do “Complexidade”, trazendo opinides e
falas de algumas pessoas sobre o assunto. Outra sugestado dos especialistas foi deixar disponivel na
revista o link do instrumento eletronico que pretende identificar a percepcdo da comunidade
académica sobre o tema da edi¢do seguinte da revista. Um resumo deste processo pode ser visto

no Quadro 10.



METODO

Reunido para
apresentagdo da
proposta e
validagcdo com
especialistas.

PARTICIPANTES

- Trés professoras da
area da Comunicagao
da UFPA;

- Duas profissionais
da drea de Design:
uma vinculada a
UFPA e outra que
atua no mercado de
trabalho.

Quadro 10 - Validagao do plano editorial

CRITERIOS
AVALIADOS
- Adequacgdo da
missao da revista;
- Adequacdo dos
valores;
- Adequacgdo da
linguagem;
- Propostas das
segoes;
- Formato da revista.

MODIFICACOES

- Restruturagao
das se¢des: de
oito foi reduzida
para cinco;

- Inclusao do
instrumento de
percepg¢do na
propria revista.

Apdbs o processo de validacdo do editorial, a missdo da revista foi assim definida:
“estabelecer-se como um veiculo de comunicagdo da Universidade Federal do Pard (UFPA),
responsdvel por construgcbes de conhecimento e por estimular mudancas de hdbitos e condutas por

parte dos seus leitores”.

Fonte: elaborado pela prépria da autora.

Os valores que movem a revista sdo:

' Integridade: a revista trabalha de forma transparente, compartilhando informacgdes

relevantes, com principios éticos e responsabilidade social.

' Compromisso: tudo é feito de forma dedicada e cuidadosa para oferecer um produto de

qualidade.

' Paixdo: o que move e impulsiona a elaboracao da revista é a paixao pelo

compartilhamento do conhecimento com a sociedade.

Conforme ja citado, a revista foi entdo organizada e estruturada a partir de cinco se¢Ges

fixas, pensadas estrategicamente para atender aos objetivos propostos (Quadro 11).
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Quadro 11 — Sec¢Ges da Revista Inter Olhares
Apresenta o resultado da pesquisa de percepgao realizada junto com a comunidade
Percepcao da Universidade Federal do Pard sobre o assunto abordado na edi¢do da revista, o
conteuldo é composto por ilustragdes
Traz sempre a matéria principal da revista, contextualizando o problema abordado
na edicdo. O conteldo possui texto e imagens/infograficos.
Ha a exposicao do problema a partir de varios pontos de vista, trazendo recortes de
Complexidade falas, depoimentos da comunidade académica, opinido de especialistas, dentre
outros. O conteldo desta secdo pode ter textos, videos e dudios.
Tem como objetivo fomentar a reflexdo na comunidade académica sobre o assunto
tratado na edicdo por meio de matéria ou artigo. ExpGe todos os problemas,

Fato

Reflexdao oA . N ~ . s
dindmicas e situagdes que estdo relacionados com o tema da edicdo, pode ter textos,
imagens e videos.

Atitude Apresenta dicas e orientacGes para que as pessoas comecem a repensar suas

praticas do dia a dia e mudar habitos, o conteldo é formado por textos e ilustragoes
Fonte: elaborado pela prépria autora.

A intencdo é que a revista seja um espaco integrativo, democratico e plural no processo de

construcao do conhecimento, com linguagem simples e acessivel a todos os publicos.

3.1.3.2 Por que “Inter Olhares”?

A escolha do nome da revista foi um dos processos mais dificeis da concepg¢ao do produto,
pois entende-se que o nome é um elemento muito importante, que deve representar o conceito da
proposta. Apds longo periodo de discussdao com especialistas da area da Comunica¢do, mudancas,
elaboracgado e reelaboracgao de ideias, chegou-se a uma definigao.

“Inter” significa entre, dentro, em meio. Expressa reciprocidade, ao mesmo tempo que, ou
seja, uma relagdo mutua (AURELIO, 2019). “Olhares” exprime a ideia de visdes, perspectivas,
opinides e posicdes. O prefixo “inter" pode remeter, ainda, a ideia de interdisciplinaridade, ou seja,
a relacado, interagdo e didlogo entre diferentes saberes, que sdao fundamentais para entender a
complexidade (aquilo que é tecido junto, em relacdo) das dindmicas em sociedade e do préprio
sentido da vida (MORIN, 1999).

“Olhares” vem do verbo olhar que significa observar, ver, contemplar, ponderar, examinar,
analisar ou considerar tendo em conta algo ou alguém. Fazer com que algo, alguém ou si préprio,
passe por um exame, avaliacdo, critica ou olhar para os erros buscando aprender (AURELIO, 2019).

Nessa perspectiva, os (inter) olhares fazem parte de um movimento que se volta para dentro,
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tanto no sentido individual quanto coletivo. A proposta da revista é ter multiplos olhares: para
dentro, refletindo sobre as praticas, sobre o que vocé é e representa em determinado contexto;
para fora, olhar para a prépria comunidade em que se esta inserido, um olhar mais amplo enquanto

comunidade universitaria.

3.1.3.3 A marca da revista

Entende-se que uma marca é mais que uma mera construcdo grafica, € uma composicao de

varias expressGes que foram congregadas e que trazem consigo um conceito.

Uma marca é ao mesmo tempo signo, palavra, objeto, conceito. Signo, pois a
marca é multiforme: ela integra os signos figurativos, como os logotipos, os
emblemas, as cores, as formas, as embalagens e o design. Palavra, no caso o
nome da marca, que é o suporte de informacdo oral ou escrita sobre o produto.
Objeto, pois a marca distingue um ou varios produtos de outros produtos ou
servigos. Conceito, enfim, pois a marca, como todo signo, tem um significado, ou
seja, um sentido (KAPFERER, 1998, p. 190).

Os materiais relativos a marca da revista e identidade visual foram produzidos por um
colaborador, Robmulo Baia. Apds a finalizagdo das pecas, a proponente deste trabalho enviou por e-
mail o material para a apreciacdo e validacdo de trés profissionais da area de Design, sendo duas
vinculadas a UFPA e uma que atua no mercado de trabalho. Durante esse processo, varias
adequacoes foram realizadas até a consolidacdo das versdes finais

Diante disso, apds os ajustes, o conceito da marca (Figura 18) da Revista Inter Olhares passou
a estar relacionado com o fomento ao didlogo. O simbolo, que também é a letra “O”, retrata os
multiplos olhares e contextos a observar, analisar, refletir a respeito de diferentes objetos, assuntos
ou problemas e retrata os fluxos comunicacionais nesse processo, bem como sua dinamicidade e
complexidade. Foi utilizada a forma geométrica do triangulo equildtero (lados iguais) para simbolizar
a igualdade entre os atores que participam do didlogo, sem hierarquia, com uma relacdo horizontal,
em que todos os saberes sdo validos e contribuem para a constru¢do do conhecimento. Além disso,

o triangulo remete a ideia da triade da universidade: ensino, pesquisa e extensao.
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Figura 18 - Marca da Revista Inter Olhares

INTER(AILHARES

Fonte: Revista Inter Olhares.

Foram escolhidas as cores roxa e laranja para compor a marca, pois a combinacdo dessas
tonalidades proporciona um equilibrio entre cores frias (roxo) e quentes (laranja). Como indica
Farina et al. (2006), a partir de estudos de Bamz, constatou-se que o laranja é a cor preferida de
pessoas que tém de 10 a 20 anos, pois é uma idade de imaginagdo, excitacao e aventura. Por outro
lado, o roxo é a preferéncia de pessoas com mais de 60 anos, por ser uma idade do saber e da
experiéncia. Assim, essas duas cores compde a marca da revista, com o intuito de abarcar um
publico com idades variadas e buscar uma certa harmonia entre possiveis extremos/oposi¢oes. A
proposta é estabelecer o didlogo nesse entre lugar, no meio, onde é necessario realizar
deslocamentos e tentar ressignificar e refletir sobre o olhar individual e coletivo.

Ainda sobre as cores, na China, o amarelo é a cor da perfeicdo e o vermelho é a cor da
felicidade e do poder, o laranja, a mistura dessas duas cores, ndo se limita a estar entre a perfeicao
e a felicidade, mas tem significado proprio e fundamental: é a cor da transformacao (FARINA et al.,
2006). Assim, a partir do didlogo, a proposta da revista é promover uma nova perspectiva nos

olhares, nas posturas, em algumas dinamicas dentro da Universidade e assim por diante.

3.1.3.4 Aspectos relacionados ao formato

A revista digital foi desenvolvida por um profissional da drea de Tecnologia da Informacao e
Programacao, Felipe Eliasquevici, a partir de um layout que se assemelha a de um website, usando
a biblioteca React, que é construida na linguagem Javacript, com cédigo aberto. A biblioteca é
focada na construcdo de interfaces para o usuario proporcionando uma melhor experiéncia de

navegac3o. A revista estd hospedada na plataforma Heroku®, ndo possui banco de dados, mas nas

5 0 Heroku é uma plataforma em nuvem, criada em 2007, como um servico que suporta vdrias linguagens de
programacao, utilizada para hospedagem de sites, testes em produgdo ou para escalar aplicagdes.
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edicbes futuras, ha a possibilidade de implementagao, caso necessario.

Em relacdo a disposicdo das informacdes, a revista possui um topo (Figura 19) com a marca
no lado esquerdo. Ja no lado direito ha as informagdes sobre a edi¢cdo, como o ano de publicagdo, e
um botdo contendo o link para que os leitores participem da construcdo da prdoxima edicdo,

respondendo um instrumento eletrénico.

Figura 19 - Topo da revista

IN T E R GZB L H A R E Edicdo 1 e Fevereiro 2020 o Fﬁ'&mEngcno

UFPA

Fonte: Revista Inter Olhares.

O fluxo de navegacdo da revista é realizado de forma predominantemente na vertical. O
usuario/leitor |é a revista rolando a tela para baixo. Entretanto, as se¢des “Percepg¢do” e “Atitude”
possuem uma barra de rolagem na horizontal, de forma que o conteudo fica dividido em vdrias telas.
As secles “Fato” e “Reflexdao” possuem na tela principal da revista um pequeno texto de chamada

e um link para a leitura das matérias em outra aba (Figura 20).

Figura 20 - Chamada da matéria da se¢do "Fato"

INTER(AILHARES Eaicao1 - Fevereirozoz0 () mETE,,

A SUPERPOPULAGAO DE CAES NA UFPA

Vocé ja deve ter visto caes nas passarelas, lanchonetes, corredores e até
mesmo em salas de aula da UFPA, nao é mesmo?
O crescimento desordenado desses animais se tornou uma preocupacao da
comunidade académica e poder pablico

| CONFIRA A MATERIA E FIQUE POR DENTRO DO ASSUNTD! |

Fonte: Revista Inter Olhares.
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Sobre a acessibilidade do produto, a revista segue padrdes de acessibilidade pré-existentes
no React, ou seja, a programacdo da revista permite a insercdo de extensdes e softwares para
modificacdes relacionadas a contraste de cor, melhorando a leitura para pessoas com baixa visao;
implementacdo de leitores de tela e navegacgao pelo teclado, entre outros. Entretanto, na primeira
versdo e edicdo publicada esses recursos ainda ndo disponiveis para os leitores/usudrios. Nas
edi¢Bes futuras da revista esta previsto o investimento em extensGes desta natureza, que possam

tornar a publicacdo acessivel a publicos com deficiéncia.

3.1.3.5 A primeira edigdo com o tema superpopulagao de caes

Na primeira edicdo da Revista Inter Olhares, foi abordado o tema de superpopulacdo de caes
na UFPA. A capa (Figura 21) foi construida por meio de ilustragdes, produzidas por uma profissional
da drea design, Helena Lamaga, que se interessou pelo projeto da revista e aceitou colaborar com a
pesquisa. A escolha pelo uso desse tipo de imagem na revista foi feita por acreditar no potencial das
ilustracoes no processo comunicativo, de transmissdo de uma mensagem. Este tipo de imagem é
considerado didatico e permite que os conteddos sejam compreendidos de forma mais eficaz,
levando em conta dos diferentes publicos que a revista pretende atingir. Santos e Sergipe (2006)
corroboram esse pensamento ao afirmar que as ilustragdes agem em conjunto com o texto na
construcao de sentido da mensagem que se deseja repassar ao leitor, agregando informacgdes. As
ilustracoes estabelecem ligacdo com conhecimentos e conceitos prévios adquiridos pelas pessoas
e, por isso, auxiliam na compreensao.

As ilustraces da capa representam a situacdo na Universidade, buscando retratar a relacdo
das pessoas com os animais e como eles estdo presentes na Instituicdo. A cena da ilustracdo
acontece em um dos espacos de alimentacdo da UFPA, conhecido como “Ver-o-Pesinho”, um local
gue concentra muitos cdes, principalmente no hordrio do almogo. Recentemente foi instalada uma
placa proibindo o fornecimento de comida préximo ao espac¢o, recomendacdo essa que nao é
obedecida por parte da comunidade académica, por isso o destaque na pec¢a. Também foi ilustrado
um cdo urinando, o que também é um problema recorrente na Instituicao, pois normalmente as
passarelas da UFPA ficam sujas por conta dos dejetos desses animais, o que pode provocar a

proliferacdo de doencas.
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Figura 21 - Capa da revista

INTER(AILHARES i peerero 2020 (C)REER

NA UFPA:
ASOLUCAD DEPENDE

DE TODOS! w
e

Fonte: Revista Inter Olhares.

O editorial (Figura 22), com o titulo “O primeiro olhar”, teve como objetivo dar as boas-
vindas ao leitor e apresentar a proposta da Revista Inter Olhares, explicando sua origem e suas
intencoes. No texto, o leitor também é convidado para participar da construcdo da segunda edicdo,
a partir do preenchimento do instrumento eletronico disponivel na revista. No texto é enfatizado

gue a revista integra uma pesquisa de dissertacdo de mestrado.
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Figura 22 - Editorial da revista

INTER(AILHARES cagho! - Fevereio 2020 ()RR

O Primeiro Olhar!

E com imensa alegria e satisfacdo que concretizamos o lancamento da primeira edicao da Revista Inter Olhares. O
projeto de concepcao da revista € parte integrante da pesquisa de mestrado “Inter Olhares: proposta de uma revista
digital para abordar questdes que afetam o cotidiano da UFPA” do Programa de Pés-Graduacao Criatividade e Inovagao
em Metodologias de Ensino Superior (PPGCIMES) da Universidade Federal do Para (UFPA).

A revista tem como objetivo proporcionar a refiexao e o dialogo sobre conhecimentos referentes a questdes complexas
que envolvem o cotidiano da UFPA. A ideia é trazer diferentes visdes e promover a ampla circulacao, sensibilizacao e
debate entre a comunidade que circula, trabalha e estuda na institui¢do, no sentido de abordar temas que vao além do
ensino formal em sala de aula, mas que sao extremamente relevantes.

A cada edicdo, discutiremos um assunto diferente a partir de aspectos culturais, sociais, de saude, meio ambiente,
dentre outros que envolvem o dia a dia na universidade. Nessa perspectiva, nossa proposta é ouvir a proprla
comunidade da UFPA para que ela escolha cada temética abordada na revista. ( ( s
consulta para sugerir o tema das proximas edlcoes

Nesta edicdo, a Inter Olhares discute um problema vivenciade ha muitos anos na UFPA, que divide opinides e gera
muita comog¢ado na instituicdo: a superpopulacao de cdes. Ao longo das secdes, abordaremos a questdo por meio de
diferentes opinides e perspectivas, fomentando o didlogo entre os multiplos olhares sobre o assunto.

Boa leitura!

Julia Quemel
Marianne Eliasquevici

Fonte: Revista Inter Olhares.

O sumadrio (Figura 23) indica as se¢bes da revista e foi construido com interatividade,
hiperlinks, que permitem que o leitor escolha como que deseja navegar pelas se¢des, podendo fazer

uma leitura ndo-linear ou seguir com a ldgica de leitura da revista.

Figura 23 - Sumario da revista

@ SUMARIO
PERCEPGAD COMPLEXIDADE ATITUDE

REFLEXAO

Fonte: Revista Inter Olhares.
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A primeira secdo da revista “Percepcao” compartilha os resultados obtidos na pesquisa com
a comunidade sobre a situacdo que envolve os cdes na Instituicdo. A ideia foi apresentar um
panorama das percepg¢bes e opinides da populagdo universitaria. A secdo possui sete telas

diferentes, com os principais resultados da pesquisa (Figuras 24 e 25).

Figura 24 - Secdo “Percep¢ao”, tela principal

INTER(AILHARES - Feereiro 2020 (RIS

@ PERCEPCAD

EM JUNHO DE 2019, A COMUNIDADE DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA FOI
CONVIDADA PARA PARTICIPAR DE UMA
PESQUISA SOBRE 0S PROBLEMAS QUE
PODEM AFETAR 0 SEU DIA A DIA NA
INSTITUIGAD, COMO A SUPERPOPULAGAD
DE CAES.

P~

A PROPOSTA ERA IDENTIFICAR A
PERCEPGAO DA COMUNIDADE SOBRE A
QUESTAD.

' NOTOTAL, 225 PESSOAS PARTICIPARAM DA PESUUISA. - ;

Fonte: Revista Inter Olhares.

Figura 25 - Tela da Secdo "Percepgao"

@ PERCEPCAD

A VER UM CAO NA UFPA
PODIAM ESCOLHER ATE TRES

58.2% SR £v siwto pen

56.0% [ U SINTO VONTADE DE AJUDA-LOS DE ALGUMA FORMA

34.2% [ £ Apenas 16NORo £ SIG0 MEU CAMINHO
28.0% S Ev coMPARTILHO 05 RESTOS DO MEU LANCHE/ALMOGO, CASO ESTEJA COMENDO OU TENHA ALGO NA MOCHILA/BOLSA
20.9% S Ev Paro PARA FAZER cARINHO

12.4% S v swro meoo

1115 S v Passo LoNGE, PoiS A MAIORIA PARECE APRESENTAR DOENCAS

1.8% I £ TENTO ENXOTA-LO BATENDO O PE NO CHAO OU COM ALGUM DBJETO QUE ESTEJA SEGURANDO

Fonte: Revista Inter Olhares.
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Em seguida, a secao “Fato”, apresenta uma matéria com a contextualiza¢do do problema da
superpopulacao de caes na UFPA, expondo um histérico e uma explicacdo de como essa questao se
constitui, e quais os projetos e iniciativas da gestdo superior da UFPA para ajudar a solucionar o
problema (Figura 26). O texto foi produzido por um jornalista colaborador, Felipe Jailson Floréncio,
gue aceitou participar do projeto. O material foi construido por meio de pesquisas e documentos
disponibilizados pela autora deste trabalho.

O conteldo da secdo “Fato” foi pensado e planejado a partir dos resultados obtidos na
pesquisa de percepcdo com a comunidade, em que foi identificado que as pessoas gostariam de
saber o que a gestdo superior da Universidade esta fazendo para amenizar a questdo. Expor o
histérico do problema possibilita que o publico conhec¢a toda complexidade que estd por tras da

vivéncia dos cdes na UFPA.

Figura 26 - Secdo "Fato" da revista
INTER(AILHARES ¢ o==.

A SUPERPOPULACAO DE CAES |

! >

O numero de animais circulando na sede da universidade
em Belém revela um complexo problema de satide publica

Em Belém, a beira do rio Guama, no bairro de mesmo nome, esta
localizada uma das mais importantes instituicoes de ensino e pesquisa do
Brasil: a Universidade Federal do Para A). Uma instituicao grandiosa,

que, além da sede em Belém, também possui outros 11 campi
distribuidos pelos municipios de Abaetetuba, Altamira, Ananindeua,
Braganca, Breves, Cameta, Capanema, Castanhal, Salinopolis, Soure e
Tucurui, além de mais de 27 polos de educacéo a distancia. Somente na
capital, a instituicdo possui aproximadamente 450 mil metros quadrados
de area, onde estéo localizados 13 institutos e oito niicleos, além de um
dos hospitais universitarios da UFPA, entre outras edificacoes.

Fonte: Revista Inter Olhares.

A secdo “Complexidade” (Figura 27) apresenta a opinidao da comunidade da UFPA sobre o
assunto, passando por varias perspectivas e demonstrando como o problema é delicado. Para a
construgao do conteudo da segdao foram feitas entrevistas, conduzida pela proponente deste

trabalho, com a comunidade académica e especialistas da drea do Direito (Figura 28), Alexandra
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Cruz, e um especialista de Medicina Veterinaria, Carlos Oliveira, sobre as questdes que envolvem a
superpopulacdo de cdes. Também foram coletadas e selecionadas algumas respostas obtidas por
meio da aplicagdo do instrumento eletrénico de percepgdo. A intenc¢do foi expor como um mesmo

assunto afeta de forma diferente as pessoas.

Figura 27 - Se¢do "Complexidade" da revista
INTER(AILHARES Eoic - Feverero 2020 ()AL

COMPLEXIDADE

ke b

MEDICO VETERINARIO COLABORADOR TECNICA ALUNOS (AS)

PROFESSORES (AS)  PRESTADORES (AS) DE SERVICO ADVOGADA

Fonte: Revista Inter Olhares.
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Figura 28 — Exemplo de depoimento de especialista na secao "Complexidade"

@ COMPLEXIDADE

0 abandono de animais € uma realidade que precisa ser combatida. Mas
quem deve combaté-a? E comum olharmos para estes seres e
“nao & problema meu!™. Eopd'h'mécbqu!n’Dn&hb’SIn!O
problema também é do Estado, pois tem o dever constitucional de zelar pela
fauna e também pela sa(ide humana. Contudo, esse problema é de todas
nés! E dever dos cidadacs denunciar o abandono na Delegacia e na
promotona de meio ambiente, para que assim o Estado seja notificado e
possa tomar providéncias. Ou seja, € nosso dever cobrar ao invés de fechar
os olhos.

Fonte: Revista Inter Olhares.

J4 a secdo “Reflexdao” (Figura 29) teve como proposta explicar para a comunidade as
consequéncias da pratica do abandono de animais. Também é discutido como o problema pode
afetar a saude da comunidade, destacando as principais zoonoses que podem ser proliferadas e
transmitidas na UFPA. O bem-estar animal é outro assunto discutido nesta edicdo, no sentindo de
guestionar se de fato a Universidade é o ambiente ideal para a vivéncia dos cdes. O objetivo é
fomentar a reflexdo e fazer com que a comunidade entenda a gravidade do problema, tanto para a
saude da comunidade como para a qualidade de vida dos cdes. O texto foi produzido pela
proponente deste trabalho, com o auxilio de uma profissional da area de Medicina Veterinaria,
Daniella Kaisa Bezerra, que repassou todas as informagdes técnicas necessarias para a elaboragao

da secao.
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Figura 29 - Secdo "Reflexao" da revista

INTER(AILHARES R o 13

RISCOS A SAUDE PUBLICA

A superpopulacio de cies na UFPA afeta ndo sé o bem-estar dos animais,
como também € um problema de satide publica, pois gera proliferacao de
zoonoses — doencas transmitidas entre animais e seres humanos —e
poluicdo ambiental. Isso ocorre pela situacdo em que vivem os animais,
muitas vezes expostos a parasitas, bactérias, méas condicdes de higiene e
alimentacdo. Para as pessoas, as implicacbes s30 sérias, podendo
desencadear quadros graves de doencas.

CONHEGA AS PRINCIPAIS DOENGAS
~ TRANSMITIDAS PELDS ANIMAIS

Fonte: Revista Inter Olhares.

A ultima secdo, “Atitude” (Figura 30), apresenta dicas e orientacdes para que a comunidade
da UFPA saiba como ajudar a solucionar ou amenizar a situacdo. A ideia foi de mostrar que as
atitudes e habitos das pessoas que transitam pela Universidade pode ter interferéncia, sim, na
gravidade do problema e que ha, também, como cada um fazer sua parte para enfrentar a questao.
O conteudo foi planejado e estruturado a partir da visao de uma profissional da area de Medicina

Veterindria, Daniella Kaisa Bezerra.
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Figura 30 - Secdo "Atitude" da revista

INTER(AILHARES Eoicao - Fevereiro 2020 (ML,

@ ATITUDE

PARA AJUDAR E CONVIVER BEM

Saiba o que vocé pode fazer para contribuir com a UFPA
e com o bem-estar dos cées que circulam e vivem na instituicao

NAO ABANDONE

Abandonar animais, alem de ser uma atitude cruel, e
também um crime ambiental. Lembre-se, a UFPA nao
possui abrigo nem estrutura para um animal viver com
qualidade de vida.

Fonte: Revista Inter Olhares.

A validagdo do conteudo (Quadro 12), ocorreu durante toda a produgdo da revista. Apods a
finalizacdo de cada material, os textos eram enviados por e-mail para profissionais da area da
Comunicacao e Medicina Veterindria para que fosse avaliado se as informacgdes estavam corretas,

se a linguagem estava adequada e se o conteldo atendia aos objetivos propostos.
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CONTEUDO \ PARTICIPANTES \ CRITERIOS AVALIADOS MODIFICAGOES
Secdo - Duas professoras da dreade | - Adequagdo do - Inclusdo de nuvem de
“Percepcgao” Comunicacdo da UFPA; conteudo; palavras trazendo as
- Uma aluna de pés-graduacdo | - Adequacgao da palavras mais utilizadas
da UFPA. linguagem. pela comunidade ao se
referirem a convivéncia
dos cdes na UFPA.
Secao “Fato” - Duas professoras da areade | - Adequacdo do - Ampliacdo de
Comunicacao da UFPA. conteudo; informacgdes sobre o
- Adequagao da histérico do problema.
linguagem.
Secdo - Duas professoras da dreade | - Adequagdo do - Mudanga na selecdo
“Complexidade” | Comunicacdo da UFPA; conteldo; de depoimentos para
- Uma aluna de pés-graduacdo | - Adequacdo da constar na secao.
da UFPA. linguagem.

Secdo - Dois profissionais da dreada | - Adequacdo do - Inclusdo de zoonoses
“Reflexdao” Medicina Veterindria, uma conteudo; gue ndo estavam no
vinculada a UFPA e outro que | - Adequacdo da texto, como a
atua no mercado de trabalho. | linguagem. leishmaniose.

Secdo “Atitude” | - Dois profissionais da dreada | - Adequagado do - Inclusdo de atitudes e
Medicina Veterinaria, uma conteudo; dicas que ndo estava na
vinculada a UFPA e outro que | - Adequacdo da sec¢do, como ter
atua no mercado de trabalho. | linguagem. cuidado com a higiene.

Fonte: elaborado pela prépria da autora.

Essa foi a estrutura e organizacdo da primeira edicdo da Revista Inter Olhares, elaborada a
partir de cinco sec¢des, apresentando conteddo multimidia, com textos, imagens e hiperlinks. A
edicdo foi planejada para fornecer diferentes tipos de informag¢des e fomentar conhecimentos

acerca do problema que envolve os cdes na UFPA.

3.1.3.6 Processos de validacao

A validacdo é uma etapa importante da concepg¢do do produto educacional, pois é o
momento de observar se a proposta desenvolvida atendeu aos seus objetivos e verificar o que
precisa ser ajustado e readequado. Veloso, Malcher e Eliasquevici (2019) explicam que ndo ha uma
unica forma de validacao, visto que cada produto apresenta especificidades e necessidades
préprias. Esse processo pode envolver aspectos qualitativos e/ou quantitativos.

Para este trabalho, o processo de validacdo foi prioritariamente qualitativo e ocorreu
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durante todo o periodo da pesquisa, bem como de construgao do produto, de forma paralela, tendo
sido dividido em quatro subprocessos: validacao do instrumento eletronico de percepcao; validacao
do plano editorial; validagdao do conteudo da revista e validagao do design da revista. Por motivos
didaticos, optou-se por explicitar essas questdes ao longo do terceiro capitulo desta dissertacgao,
concomitante a apresentagdo da revista.

Inicialmente, também estava previsto uma validacdo com o publico, entretanto, pela
guestdo do tempo, ndo foi possivel a realizacdo desta etapa. A proposta era que fossem
selecionados(as) alunos(as), professores(as), técnicos(as), prestadores(as) de servico e visitantes
para participar da pesquisa. O publico, formado por pelo menos dois integrantes de cada segmento,
seria convidado para acessar a revista digital no auditério do Nucleo de Tecnologias Aplicadas ao
Ensino e Extensdo (NITAE?). Apds o término do tempo destinado para a leitura da revista, estava
previsto a realizacdo de uma roda de conversa para saber quais foram as percepgdes do publico em
relacdo a revista. A partir das sugestdes e indicacOes, seriam realizadas alteracdes no produto.
Todavia, como mencionado, a pertinéncia e adequac¢dao do produto ao publico foi validada por

pesquisadores e especialistas, de diferentes areas, durante todo desenvolvimento da pesquisa.

3.2 PROXIMAS EDICOES

A préxima edicao ja possui tema definido e abordara a questao da seguranga na UFPA, o
assunto mais indicado pelas pessoas na pesquisa realizada com a comunidade, com 24,1% dos
votos. Para identificar a percepcao do publico sobre a tematica, foi construido um novo instrumento
eletrénico (APENDICE B), que esta disponivel nesta edicdo da revista digital e serd divulgado em
outros meios para que a comunidade académica possa ajudar a construir a edicdo.

Um dos pontos que sera aprimorado é a adaptacdo da linguagem, trazendo mais
caracteristicas da linguagem web, incorporando ndo apenas textos e imagens, mas também outros
elementos multimidia que possam complementar e aprofundar informacgdes relevantes para o
leitor, para isso serd feita uma curadoria de contelddos dessa natureza em plataformas livres.

Para as proximas edicGes pretende-se, ainda, tornar a revista acessivel para pessoas com
deficiéncia, portanto, havera a inser¢do de extensdes e softwares que permitam a alteracdo no
contraste das cores da revista, mudanca do tamanho das fontes e a inclusdo de leitores de tela.

Assim, o alcance da revista sera maior.
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Em relagdo a estrutura da revista, algumas modifica¢gGes estdo previstas, tais como a inclusao
de uma aba fixa, no menu superior, com a apresentacao da Universidade Federal do Para, para que
seja caracterizado o contexto no qual a revista estd inserida e ndo precisar evidenciar nas matérias
de todas as edi¢Oes. Aspectos relacionados a marca da revista também serdo repensados, estuda-
se a possibilidade de fazer pequenas adequagdes para aprimora-la. A ideia é alterar a posi¢ao do
simbolo, como mostra a Figura 31, para que possa comunicar melhor a proposta da publicacao.
Também sera incluida uma palheta nova de cores para que possa ser utilizada outras, além do roxo

e laranja (Figura 32). Essas alteragGes poderdo melhorar a execugao e aplicagdo da marca.

Figura 31 — Propostas de modificac6es na marca

#~INTER ~INTER
|AJLHARES {ADLHARES

Fonte: elaborado pela prépria autora.

Figura 32 - Sugestdo de nova palheta de cores

Fonte: elaborado pela prépria autora.

Ha também intencdo de ampliar o nimero de colaboradores da revista. A ideia é mapear
especialistas e pesquisadores que possam e que queiram contribuir com a construcao da edi¢do. A
expectativa é conseguir aproximar o projeto da revista da gestdo superior da UFPA e hospedar a
Inter Olhares em umas das paginas ou sites oficiais da Instituicdo para alcancar um ndmero maior
de pessoas e ampliar o seu impacto. Outro planejamento futuro é aliar o lancamento das edicGes
com algum evento da Universidade para que o tema da edi¢do possa ser discutido presencialmente,

a exemplo de palestras e mesas-redondas.
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CONSIDERAGOES FINAIS

As universidades se configuram como espacos de formagdo, producdo, divulgacdo e
disseminagdo do conhecimento. Entretanto, para além das competéncias técnicas, é necessario
formar cidadaos, sujeitos preocupados com o seu entorno e os problemas que afligem seu
ambiente. Entende-se, dessa forma, que o ambiente formal de ensino ndao consegue, sozinho,
fomentar este tipo de formacio, voltada para a cidadania. E necessdrio agregar outras praticas e
estratégias.

Com a concepc¢ao e o desenvolvimento da revista proposta neste trabalho, a intencdo é de
proporcionar a divulgacdo e circulagcdo de conhecimentos referentes a problemas que envolvem a
rotina da Universidade Federal do Pard, mas que ndo sao discutidos amplamente. Para além de levar
informacdes a comunidade, busca-se incentivar a mudanca de habitos e condutas que possam
contribuir para a resolugdo das questdes discutidas. Observar-se que muitos destes problemas que
estao presentes na UFPA e que podem ser abordados na revista, como o mal descarte do lixo, falta
de seguranca, violéncia, preconceito, entre outros, também s3do realidades na sociedade. Fomentar
discussOes sobre esses assuntos e trazer informagdes para a comunidade académica sera
importante ndo sé para amenizar as questdes na UFPA, mas na sociedade de forma geral.

Assim, considera-se que os objetivos descritos na dissertacdo foram alcancados. A Revista
Inter Olhares foi concebida e é uma proposta inovadora no ambito da UFPA, centrando seus
esforcos em fomentar conhecimentos e reflexdes sobre assuntos relevantes socialmente e que
estdo inseridos no dia a dia da Instituicdo, como o tema da superpopulacdo de caes trazido na
primeira edicdo. Acredita-se que a revista produzida possui condic¢des, ainda, de contribuir para que
as pessoas repensem suas proprias praticas no dia a dia, ao trabalhar as tematicas sobre diferentes
perspectivas e pode ser mais bem explorada se for incorporada como um dos meios de comunicacdo
oficiais da UFPA.

Os passos seguintes da pesquisa estdo relacionados a elaboracdo de estratégias de
divulgacao da revista para a comunidade académica, por meio do Portal da UFPA e das redes sociais.
A proposta é que seja realizado um evento de lancamento da revista na UFPA, com ampla
divulgacao, trazendo especialistas convidados para uma mesa-redonda ou palestra sobre o assunto
tratado na primeira edigdo da revista. A ideia é que a Inter Olhares possa alcangar todas as pessoas

que estdo presentes na Instituicdo e que fazem parte dela. Espera-se, ainda, apds o langamento,
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executar o processo de validagdo com o publico para fazer possiveis adequagdes na revista
pensando nas préximas edicdes. Qutro passo importante da pesquisa é apresentar a revista para
administragdo superior da UFPA. Para isso, a ideia é marcar uma reunidao com os representantes da
reitoria e, assim, verificar a possibilidade de incorporacdo da mesma nos ambientes oficiais da
Instituicdo, bem como, avaliar a continuidade do projeto, desta vez com o auxilio e suporte da
Universidade.

A forma como a revista se estrutura e sistematiza as discussoes dialoga intimamente com a
concepcgao da educagao nao-formal, haja visa que se situa nas lacunas entre a educagao formal e a
educacdo informal, estabelecendo um didlogo entre elas. Isto é, ao estruturar e organizar uma
discussdo, outrora natural e organica entre os atores da Universidade, a revista estabelece uma agao
formativa intencional e sistematizada que oferecerd a sua comunidade a oportunidade de uma
formacdao que ndo, necessariamente, é contemplada nas relagées educativas formalizadas da
Universidade.

Assim, a revista, de maneira geral, possui potencial para ser utilizada no contexto do ensino
e da educacdo ndo-formal, devido as suas caracteristicas e possibilidades de uso. No ambiente
digital, com a insercdo de recursos multimidia, esse potencial se amplia. E possivel produzir
informacdes e apresentda-las aos leitores de forma didatica, simples, combinando diferentes midias,
aumentando as chances de ocorrer o processo de aprendizagem. Ao trazer ao centro da discussao
temas que envolvem a dinamica social da comunidade académica, a revista contribui
substancialmente para a formacdo social, politica e cidada dos individuos que vivenciam a
Universidade, sendo estes alguns dos principios da educagao nao-formal.

Percebe-se que as revistas, para se sustentarem no mercado como preferéncia dos leitores,
precisam ser bem produzidas, faceis de ler, de se envolver e foi partindo desse principio que a Inter
Olhares foi desenvolvida. Cada peca grafica foi desenvolvida com bastante cuidado, pensando em
seus objetivos comunicacionais. Todavia, o processo de construcao da identidade visual da revista
e o planejamento da sua linguagem visual foram tarefas que demandaram bastante tempo de
pesquisa e estudo. Foi fundamental para a pesquisa a colaboracdo de profissionais da area de Design
qgue deram todo o suporte para a elaboracao do produto.

A construcdo dessa pesquisa, bem como do produto educacional, foi desafiadora. O fazer

revista ndo é um trabalho simples, mesmo quando hd uma grande equipe de producdo por tras de
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cada processo, é ainda mais complicado quando a equipe é reduzida, como foi o caso deste trabalho.
Devido ao publico plural e heterogéneo da Revista Inter Olhares, que compreende toda a
comunidade da UFPA, outro grande desafio foi definir a linguagem da revista e a forma de abordar
os conteudos em cada secdo, pensando nas caracteristicas e preferéncias de cada segmento —
alunos(as), professores(as), visitantes, técnicos(as) ou prestadores(as) de servico.

Pode-se afirmar que o resultado desta pesquisa de mestrado, bem como, a concepcdo da
revista Inter Olhares foi fruto de um intenso trabalho e percurso metodolégico, que integrou
diversas etapas e atores. A participacdo da comunidade académica e de profissionais de diferentes
areas — Comunicacdo, Ensino, Design, Direito, Medicina Veterinaria e Tecnologia da Informacdo —
foram fundamentais para tomadas de decisdo e para o enfretamento dos desafios vivenciados ao

longo da pesquisa.



98

REFERENCIAS

ALENCAR, C. B.; SANTOS, M. L. U. Em Branco: projeto editorial para revista digital com a tematica
de design grafico, 2014. Monografia (Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico) -
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, Curitiba.

AL, F. A arte de editar revistas. S3o Paulo: Companhia Editora Nacional, 2009.

BESEMER, S. P.; TREFFINGER, D. J. Analysis of creative products: Review and synthesis. Journal of
Creative Behavior, 15(3), 158- 178, 1981.

BRASIL. Casa Civil. LDB - Lei n2 9394/96, de 20 de dezembro de 1996. Estabelece as diretrizes e
bases da Educac¢do Nacional. Brasilia, 1996.

CALZA, M. U. A identidade visual no projeto grafico de revistas de moda, 2015. Tese (Doutorado
em Comunicacao e Informacgao) - Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre.

COSTA, K. S. Design editorial e revistas multiplataforma: uma avaliagdo de publicagées nacionais,
2015. Dissertagcao (Mestrado em Comunicagao e Informagado) — Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre.

CUNHA, R. E. S. Revistas no cenario da mobilidade: a interface das edi¢des digitais para tablets.
Dissertacdo (Mestrado em Comunicac¢do e Cultura Contemporaneas) — Universidade Federal da
Bahia, Salvador, 2011.

DOURADO, T. M. S. G. Revistas em formatos digitais: modelos e novas praticas jornalisticas,
2013. Dissertacao (Mestrado em Comunicacdo e Culturas Contemporaneas) — Universidade
Federal da Bahia, Salvador. Disponivel em:
https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/14009/1/Tatiana%20Maria%20Dourado.pdf. Acesso
em: 17 fev. 2019.

FARIA, J. A. Relagdo/Controle populacional de cdes e gatos/melhoria das condicées ambientais e
bem-estar da comunidade no Bairro da Paupina em Fortaleza — Ceara, 2014. Dissertacao
(Mestrado Ambiente, Tecnologia e Sociedade) — Universidade Federal Rural do Semi-Arido, Rio
Grande do Norte. Disponivel em: http://repositorio.ufersa.edu.br/handle/tede/13 Acesso em: 04
fev. 2020.

FARINA, M.; PEREZ, C.; BASTOS, D. A psicodinamica das cores em comunicag¢do. Sdo Paulo: Edgard
Bliicher, 2006.

FERREIRA, I.; BRIGNOL, L.. Revistas para tablets: A apropriacdo dos recursos da midia digital na
revista Plastic Dreams. In: XV CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO SUL,
Palhoca, Santa Catarina, 2014. Anais Disponivel em:
http://www.portalintercom.org.br/anais/sul2014/resumos/R40-0600-1.pdf. Acesso em: 09 jan.
20109.



https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/14009/1/Tatiana%20Maria%20Dourado.pdf
http://repositorio.ufersa.edu.br/handle/tede/13
http://www.portalintercom.org.br/anais/sul2014/resumos/R40-0600-1.pdf

99

FETTER, L. C. Revistas, design editorial e retdrica tipografica: a experiéncia da revista Trip (1986-
2010), 2011. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagao e Informacgao) — Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre.

FREIRE, M. Jornalismo de revista em tablets: uma andlise comparativa entre os modelos
convergente e nativo digital, 2013. Tese (Dourado em Comunicag¢ao e Cultura Contemporaneas).
Universidade Federal da Bahia, Salvador.

FREIRE, M. Do Armazém a Amazon: uma proposta de tipologia das revistas digitais através dos
géneros jornalisticos. In: NATANSOHN, G. L. Jornalismo de Revista em Redes Digitais. Salvador:
Edufba, 2013.

GARRETT, J. J. The Elements of User Experience: User-Centered Design for the Web and Beyond.
2. ed. Berkeley: New Riders, 2011.

GOHN, M. G. Educacdo ndo-formal, Aprendizados e Saberes em Processos Participativos. Revistar
Investigar em Educacgdo - Il 2 Série, n. 1, 2014.

GOHN, M. da G. Educa¢dao Nao-Formal e o Educador Social: Atuacdo no desenvolvimento de
projetos sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2010.

GOLFETTO, I. F. Edigdes digitais de revistas: um estudo sobre o potencial hipermidiatico e de
interacdo a partir da visdo de usuadrios, 2011. Dissertacdo (Mestrado em Design e Expressao
Gréfica) - Universidade Federal de Santa Catarina, Florianépolis.

GRUPO DE MIDIA SAO PAULO. Midia Dados Brasil 2018. S3o Paulo, 2018.

GRUSZYNSKI, A. C. Design editorial e publicagdao multiplataforma. Revista Intexto, Porto Alegre,
UFRGS, n. 34, p. 571-588, set./dez. 2015.

GRUSZYNSKI, A. C. Design grafico: do invisivel ao legivel. 2. ed. Sdo Paulo: Rosari, 2008.
GRUSZYNSKI, A. C; CHASSOT, S. S. O projeto grafico de revistas: uma andlise dos dez anos da
revista Capricho. Revista Conexao — Comunicagao e Cultura, UCS, Caxias do Sul, v. 5, n. 10,

jul./dez. 2006.

INTER. In: DICIO, Dicionario Online de Portugués. Porto: 7Graus, 2019. Disponivel em:
<https://www.dicio.com.br/inter/>. Acesso em: 11 jan. 2020.

JOFFILY, D. et al. Medidas para o Controle de Animais Errantes Desenvolvidas pelo Grupo PET
Medicina Veterindria da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro. Revista Em Extensao,
Uberlandia, v. 12, n. 1, p. 197-211, jan./ jun. 2013.

KAPFERER, J.-N. As marcas: capital da empresa. Sdo Paulo: Bookman, 1998.


https://www.dicio.com.br/inter/

100

LIBANEO, J. C. Pedagogia e Pedagogos, Para Qué? 12. ed. S3o Paulo: Cortez, 2010.

LIMA, A. F. M; LUNA, S. P. L. Algumas causas e consequéncias da superpopulagdo canina felina:
acaso ou descaso? Revista de Educagdao Continuada em Medicina Veterinaria e Zootecnia do
CRMV-SP. S3o Paulo, Conselho Regional de Medicina Veterinaria, v. 10, n. 1, 2012.

MAROTTIL. J. et al. Amostragem em pesquisa clinica: tamanho da amostra. Revista de Odontologia
da Universidade Cidade de Sao Paulo. S3o Paulo, 2008.

MARTINS, L. M. M. Arquitectura universitaria: o campus como elemento arquitecténico, 2017.
Dissertacao (Mestrado em Arquitetura Integrada) — Universidade de Lisboa, Lisboa.

MERCADQO, L. P. L.; FREITAS, M. A. S. Avaliacao de Materiais Didaticos para Educacdo Online dos
Cursos da UAB: perspectiva analitica e reconstrutiva. Revista e-Curriculum, S3o Paulo, v.2, n.11,
ago./2013.

MIELNICZUK, L. Jornalismo na Web: uma contribuicdo para o estudo do formato da noticia na
escrita hipertextual, 2003. Tese (Dourado Comunicacdo e Culturas Contemporanea, Faculdade de
Comunicacdo) — Universidade Federal da Bahia, Salvador.

MINISTERIO DA EDUCACAO. Documento de Area de Ensino. Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior, Diretoria de Avaliacdo. 2016.

MINISTERIO PUBLICO FEDERAL. Recomendag¢do N233/2018. Procuradoria da Republica -
Para/Castanhal, 2018. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/pa/sala-de-
imprensa/documentos/2018/recomendacao_mpf proibicao _abandono abrigamento an
imais ufpa 10 set 2018.pdf. Acesso em: 12 jan. 2019.

MORIN, E. Da necessidade de um pensamento complexo. In: MARTINS, F. M.; SILVA, J. M. (Org.).
Para navegar no século XXI: tecnologias do imaginario e cibercultura. Porto Alegre: EDIPUCRS,
1999. p. 1-27.

NATANSOHN, L. G.; CUNHA. R. Revistas brasileiras online em plataformas mdveis. Revista Eco-Pés,
v.13,n. 1, 2010.

NATANSOHN, L. G.; CUNHA, R. O jornalismo de revista no cenario da mobilidade. Revista
Prisma.Com., n.12, 2010.

NATANSOHN, L. G. et al. Revistas online: do papel as telinhas. Revista do Programa de Pés-
graduag¢do em Comunicagdo, Juiz de Fora, v.4, n.1, 2010. Disponivel em:
http://ojs2.ufif.emnuvens.com.br/lumina/article/view/20936/11310. Acesso em: 19 jan. 2019.

OLHARES. In: DICIO, Dicionario Online de Portugués. Porto: 7Graus, 2019. Disponivel em: <
https://www.dicio.com.br/olhares/>. Acesso em: 11 jan. 2020.



http://www.mpf.mp.br/pa/sala-de-imprensa/documentos/2018/recomendacao_mpf_proibicao_abandono_abrigamento_animais_ufpa_10_set_2018.pdf
http://www.mpf.mp.br/pa/sala-de-imprensa/documentos/2018/recomendacao_mpf_proibicao_abandono_abrigamento_animais_ufpa_10_set_2018.pdf
http://www.mpf.mp.br/pa/sala-de-imprensa/documentos/2018/recomendacao_mpf_proibicao_abandono_abrigamento_animais_ufpa_10_set_2018.pdf
http://ojs2.ufjf.emnuvens.com.br/lumina/article/view/20936/11310
https://www.dicio.com.br/olhares/

101

PACHECO, Marcelo Wilson Ferreira. Educagdao sem fronteiras: espaco virtual de discussao sobre a
atuacdo do pedagogo na educag¢ao nao-formal. Orientadora: Marianne Kogut Eliasquevici. 2019.
203 f. Dissertagdo (Mestrado Profissional em Ensino) - Programa de Pds-Graduacgdo Criatividade e
Inovagdao em Metodologias de Ensino Superior, Nucleo de Inovagao e Tecnologias Aplicadas a
Ensino e Extensdo, Universidade Federal do Pard, Belém, 2019. Disponivel em:
http://repositorio.ufpa.br:8080/jspui/handle/2011/12160. Acesso em: 02 jul 2020.

PALACIOS, M. Marginalia, zeitgeist e memaria do tempo presente: os comentarios de leitores no
ciberjornalismo. Brazilian Journalism Research, v. 8, n. 1, 2012.

PAULA, S. A. Politica Publica de Esterilizagdao Cirurgica de Animais Domésticos, como Estratégia
de Saude e de Educacado, 2012. Monografia (Especializacdo em Gestdo Publica Municipal),
Universidade Tecnoldgica Federal do Parang, Curitiba. Disponivel em:
http://repositorio.roca.utfpr.edu.br/jspui/handle/1/1495. Acesso em: 12 jan 2019.

PAULINO, R. C. R. Conteudo digital interativo para tablets-iPad: uma forma hibrida de conteudo
digital. Revista de Estudos da Comunicagdo, Curitiba, v. 14, n. 33, p. 91-106 jan./abr. 2013.

PINHEIRO, J. Q.; FARIAS, T. M.; ABE-LIMA, J. Y. Painel de Especialistas e Estratégia Multimétodos:
Reflexdes, Exemplos, Perspectivas. Revista Psico, v. 44, n. 2, pp. 184-192, abr./jun. 2013

PLUVINAGE J.-F.; HORIE R. Revistas Digitais para Ipad e outros tablets — Arte-finalizacdo, Geracao
e Distribuicdo. Sdo Paulo: Bytes & Types, 2012.

RODRIGUES, F. M. C. Estudo Prévio para a Implantacdao de um Programa de Controle de
Reproducdo em Canideos, 2008. Dissertacdo (Mestrado em Saude Publica) — Universidade do
Porto, Porto.

ROSSI, G. A. O design grafico da pagina na constituicao da identidade visual das revistas
impressas, 2008. Dissertacdo (Mestrado em Design e Expressao Grafica) - Centro de Comunicagao
e Expressao, Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis. Disponivel em:
https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/91993. Acesso em: 09 jan. 2019.

SAMPIERI, R. H.; COLLADO, C. F.; LUCIO, M. P. B. Metodologia de Pesquisa. 5. ed. Porto Alegre:
Penso, 2013.

SANTANA, L. R.; OLIVEIRA, T. P. Guarda Responsavel e Dignidade dos Animais. Revista Brasileira
de Direito Animal, Salvador, v. 1, n. 1, jul./dez. 2006.

SANTOS, A. C. L. Caracteristicas, Usos e Fung¢des das Foto-ilustracdes no Discurso Jornalistico.
Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo, Salvador, v. 3, n. 1, jan/jul. 2006.

SCALZO, M. Jornalismo de revista. 4. ed. S3o Paulo: Contexto, 2003.


http://repositorio.roca.utfpr.edu.br/jspui/handle/1/1495
https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/91993

102

SILBER, T. What is a Magazine? Publishing consultant offers six properties—all platform neutral.
Folio Magazine. 2009. Disponivel em: http://www.foliomag.com/2009/what-magazine/. Acesso
em: 02 jan. 2020.

SILVANO, D. Divulgacao dos principios da guarda responsdvel: uma vertente possivel no trabalho
de pesquisa a campo. Revista Novo Enfoque, v.9, 2010.

SOUZA, M. F. A. et al. Politicas para abrigos de caes e gatos. Rio de Janeiro: Documento interno -
orientagdo para funciondrios da WSPA e afiliadas, 2010. Disponivel em:
http://www.agrarias.ufpr.br/portal/mvc/wp-content/uploads/sites/32/2018/07/Bem-Estar-em-
Abrigos-FNPA.pdf. Acesso em: 05 fev. 2020.

TAVARES, F. M. B.; SCHWAAB, R. Revista e comunicacgdo: percursos, légicas e circuitos In:
TAVARES, Frederico de Mello B.; SCHWAAB, Tavares (Orgs.). A revista e seu jornalismo. Porto
Alegre: Penso, 2013.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA. Resolugdo N2 657, de 23 de dezembro de 2008. Aprova o
Cdédigo de Posturas da UFPA. Belém, 2008. Disponivel em:

http://www.ufpa.br/sege/boletim interno/downloads/resolucoes/consun/2008/657.p df. Acesso
em: 08 jan, 2019.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA. Relatdrio de gestdo 2018. Belém, 2018. Disponivel em:
https://proplan.ufpa.br/index.php/relatorio-de-gestao. Acesso em: 17 jan, 2020.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARA. Histérico e Estrutura. Disponivel em:
https://portal.ufpa.br/index.php/universidade. Acesso em 08: jan. 2019.

VELOSO, J. M. M.; MALCHER, M. A.; ELIASQUEVICI, M. K. Metodologia de Validagao de Processos
e Produtos Educacionais, 2019, 47 slides. Material apresentado pelo Programa de Pds-Graduacao
Criatividade e Inovacdao em Metodologias de Ensino Superior.


http://www.foliomag.com/2009/what-magazine/
http://www.agrarias.ufpr.br/portal/mvc/wp-content/uploads/sites/32/2018/07/Bem-Estar-em-Abrigos-FNPA.pdf
http://www.agrarias.ufpr.br/portal/mvc/wp-content/uploads/sites/32/2018/07/Bem-Estar-em-Abrigos-FNPA.pdf
http://www.ufpa.br/sege/boletim_interno/downloads/resolucoes/consun/2008/657.pdf
http://www.ufpa.br/sege/boletim_interno/downloads/resolucoes/consun/2008/657.pdf
https://proplan.ufpa.br/index.php/relatorio-de-gestao
https://portal.ufpa.br/index.php/universidade

103

APENDICE A — INSTRUMENTO ELETRONICO DE PERCEPCAO (12 EDICAO)

Pesquisadora: Julia Marina Quemel Matta (Aluna do Programa de Pés-Graduagdo Criatividade e
Inovagdo em Metodologias do Ensino Superior (PPGCIMES) da Universidade Federal do Para (UFPA))
— juliaguemell@gmail.com.

Orientadora: Profa. Dra. Marianne Kogut Eliasquevici.

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé estd sendo convidado(a) para participar de uma pesquisa cujo objetivo é conceber a primeira
edicdo de uma revista digital, que tem como propdsito divulgar conhecimentos referentes a
problemas que envolvem o cotidiano da UFPA, visando promover a ampla circulacao e debate sobre
temas complexos pela comunidade que circula, estuda e trabalha na Universidade.

Esta pesquisa é parte integrante de uma dissertacdao do Programa de Pds-Graduacao Criatividade e
Inovacdo em Metodologias de Ensino Superior, conforme indicacbes a seguir:

Titulo: “Cidade Universitaria em Pauta: proposta de elaboracdo de uma revista para abordar
qguestdes que afetam o cotidiano da UFPA”

A quem se destina: toda comunidade académica que circula, estuda e trabalha na Universidade.
Confidencialidade: ao participar deste estudo, vocé reconhece e concorda que suas respostas e
contribuicOes serdo registradas anonimamente para fins de analise de dados mais confidveis.
Disseminagao dos resultados: os resultados deste estudo aparecerao na dissertacao final e
poderdo, também, fazer parte de publica¢des de carater cientifico.

Direito de se retirar: a participacao neste estudo é voluntdria, vocé pode decidir ndo participar a
gualqguer momento do preenchimento do questionario.

Vocé concorda com esses termos?

*Ao preencher e enviar este questiondario, seu consentimento livre e esclarecido é implicito e indica
gue vocé entende as condicdes de participacdo neste estudo, mencionadas acima.

Se vocé aceitar participar, esse questionario é composto por 16 perguntas e o seu preenchimento
ndo tomara mais que 10 minutos do seu tempo. Pedimos, entdo, que preencha o instrumento até
o final e clique no botdo "enviar" ao concluir, para que suas respostas sejam salvas de forma
completa.

Eixo — Perfil do participante

1. Na UFPA, vocé é...

() Professor (a) em exercicio

() Técnico(a)-administrativo(a)

() Colaborador(a) (ex.: colaborador(a) de projetos de pesquisa, bolsista, bolsista FADESP,
pesquisador(a) externo(a))
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() Aluno(a)

() Visitante (ex.: praticante de atividade fisica, paciente de hospital/clinica de
odontologia/psicologia, participante de pesquisa, participante de palestra)

() Prestador(a) de servigo (ex.: vendedor(a) ambulante, dono(a) de lanchonete/restaurante,
servi¢o de xerox)

() Ndo possuo nenhum tipo de vinculo com a UFPA

2. Qual é o seu tempo de permanéncia na UFPA?

() Manha

() Manha/Tarde

() Manh3d/Tarde/Noite

() Tarde

() Tarde/Noite

() Noite

() Nao se aplica, pois frequento a Instituicdo esporadicamente

3. Como vocé se identifica?
( ) Género feminino

() Género masculino
Outros:

4. Qual é a sua faixa etaria?
()15a19anos
()20a24anos
()25a29anos
()30a34anos
()35a39anos
()40 a 44 anos
()45 a49anos
()50a54anos
()55a59anos
()60 a64anos

() 65 anos ou mais

5. Qual é o seu nivel de escolaridade?
() Ensino fundamental incompleto

() Ensino fundamental completo

() Ensino médio incompleto

() Ensino médio completo

() Ensino superior incompleto

() Ensino superior completo

() Pés-graduacdo incompleta

() Pés-graduacdo completa

6. Como vocé costuma se informar sobre assuntos de seu interesse?
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() Televisao

() Portais de noticias (ex.: UOL, Globo, G1, Folha)

() Redes sociais (ex.: Instagram, Facebook, Twitter)

() Canais do Youtube

() Emissoras de radio

() Livros

() Revistas impressas

() Revistas digitais

() Jornais impressos

() Conversando com familiares/amigos(as)/conhecidos(as)
() Outro:

Eixo - Problemas na UFPA

7. Marque se vocé ja vivenciou na UFPA alguma das situagoes abaixo:

() Falta de seguranca (receio de circular pela UFPA em determinados hordrios)

() Problemas relacionados a infraestrutura (falta de acessibilidade aos espacos, falta de dgua nos
bebedouros publicos, dgua nos bebedouros publicos com algum tipo de coloracao, falta
iluminacao em alguns locais da UFPA, constantes quedas de energia)

() Poluicdo (sonora, mal descarte do lixo)

() Dificuldades relacionadas ao transporte na Universidade

() Incdbmodo com cachorros circulando em corredores/lanchonetes/salas de aula da UFPA por
medo de ataques ou pena, devido as condicdes de salide dos animais

() Espacos infestados por insetos

() Casos de pessoas consumindo ou vendendo drogas

() Casos de assédio entre alunos(as)/professores(as)/técnicos(as)-
administrativo(a)/prestadores(as) de servico/colaboradores(as)

() Casos de racismo e/ou preconceito entre alunos(as)/professores(as)/técnicos(as)-
administrativos(as)/prestadores(as) de servico/colaboradores(as)

() Casos de pessoas com problemas psicolédgicos devido a rotina vivenciada na UFPA

() Ndo vivenciei nenhuma das situacdes acima

Outros:

8. Dentre as situagdes que vocé marcou, qual vocé gostaria de obter maiores informagoes:

Eixo — Percepcdo em relacdo aos caes da UFPA

9. Ao circular pela UFPA, vocé identifica a presencga de caes?
()Sim
() Nao

9.1 Se sim, complete a sentenca a seguir: “A minha convivéncia com cdes na UFPA é...”
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9.2 Se sim, complete a sentencga a seguir: “Quando vejo um cao na UFPA...”. Escolha trés que
mais se adequem.

() Eu sinto medo

() Eu sinto pena

() Eu compartilho os restos do meu lanche/almogo, caso esteja comendo ou tenha algo na
mochila/bolsa

() Eu apenas o ignoro e sigo meu caminho

() Eu tento enxotd-lo batendo o pé no chao ou com algum objeto que esteja segurando

() Eu paro para fazer carinho

() Eu passo longe, pois a maioria parece apresentar doencas

() Eu sinto vontade de ajuda-lo de alguma forma

10. Indique até trés agoes que vocé estaria disposto(a) a fazer no seu cotidiano na UFPA para
colaborar com a solugao da situagdo que envolve a presenca de caes na Universidade?

(') Ministrar ou participar de palestras que envolvem a tematica (ex.: meio ambiente, abandono,
maus-tratos, bem-estar animal, zoonoses)

() Participar de campanhas de conscientiza¢do e/ou educativas

() Participar como voluntario(a) em mutirdes de castracao

() Participar como voluntario(a) em eventos de adog¢ao

() Auxiliar no manejo dos cdes para rastreio/triagens clinicas/banhos/aplicacdo de remédios

() Adotar animais

() Alimentar adequadamente os cdes, deixando racdo em lugares estratégicos na Universidade

() N3o tenho interesse de me envolver em nenhuma agao dessa natureza

() Outro:

11. Para vocé, as suas atitudes no dia a dia na UFPA podem interferir na presenga dos caes na
Universidade?

()Sim

() Nao

11.1 Se sim, de que maneira?

Eixo — O que as pessoas gostariam de saber sobre a presenca dos caes

12. Vocé gostaria de ter informagdes sobre assuntos relacionados a presenga dos caes na UFPA?
()Sim
() Nao

12.1. Se sim, qual(quais) dos assuntos abaixo vocé gostaria de ter mais informagoes:
() O que a UFPA faz em relagdo a presenca e circulacdo de caes na UFPA

() Problemas relacionados a superpopulacdo de cdes em espacos publicos

() Doencas transmitidas por cdes e formas de prevencao
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() Maus-tratos, leis que coibem a pratica

() Adogao

() Procedimentos de castracdo e seus beneficios

() Abandono, entender o que caracteriza o abandono, leis que coibem a pratica

() Cuidados e bem-estar animal

() Quais atitudes e cuidados as pessoas devem ter diante da situagdo que envolve a presenca de
cdes na UFPA

Outro:
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APENDICE B — MENSAGEM DE DIVULGAGAO DO INSTRUMENTO ELETRONICO NO WHATSAPP

OI34! Convidamos a todos para participar da pesquisa “Cidade Universitaria em Pauta: proposta de
elaboracdao de uma revista para abordar questées que afetam o cotidiano da UFPA”, oriunda do
Programa de Pds-Graduagao Criatividade e Inovagdo em Metodologias de Ensino Superior
(PPGCIMES) da Universidade Federal do Para (UFPA).

Para colaborar com a pesquisa, basta preencher o instrumento eletronico abaixo, que tem o
objetivo identificar a percepg¢ao da comunidade presente na UFPA sobre os problemas que podem
afetar o seu dia a dia. A partir das respostas obtidas, serd concebida a primeira edicdo da revista
digital.

Sua participacdo sera muito importante e valiosa! Se possivel, também pedimos que divulgue a
mensagem para sua rede de contatos que possui vinculo com a UFPA.

https://www.aedi.ufpa.br/limesurvey/index.php?sid=38214&newtest=Y&lang=pt-BR



https://www.aedi.ufpa.br/limesurvey/index.php?sid=38214&newtest=Y&lang=pt-BR
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APENDICE C - INSTRUMENTO ELETRONICO DE PERCEPGAO (22 EDICAO)

A Revista Inter Olhares estd em sua primeira edicdo e tem como objetivo proporcionar a divulgagao
de conhecimentos referentes a questées complexas que envolvem o cotidiano da Universidade
Federal do Para. A ideia é promover a ampla circulagdo, sensibilizacao e debate entre a comunidade
sobre diferentes assuntos.

Para continuar com o projeto, a revista convida vocé para colaborar na constru¢dao da segunda
edicdo que abordard o tema “Seguranca na UFPA”, respondendo o instrumento eletronico de
consulta.

Sua participacdo é muito importante, pois a proposta da revista é ouvir varias vozes para abordar o
assunto sob diferentes perspectivas.

Confidencialidade: ao participar desta consulta, vocé reconhece e concorda que suas respostas e
contribuicGes serdo registradas anonimamente para fins de analise de dados mais confiaveis.
Disseminac¢ao dos resultados: os resultados desta pesquisa aparecerdo na segunda edicdo da
revista de forma anénima.

Direito de se retirar: sua participacdo é voluntaria, vocé pode decidir ndo participar a qualquer
momento do preenchimento do questionario.

Vocé concorda com esses termos?

*Ao preencher e enviar este questionario, seu consentimento livre e esclarecido é implicito e indica
gue vocé entende as condicdes de participacdo nesta pesquisa, mencionadas acima.

Se vocé aceitar participar, esse questionario é composto por 20 perguntas e o seu preenchimento
ndo tomard mais do que 15 minutos do seu tempo. Pedimos, entdo, que preencha o instrumento
até o final e clique no botao "enviar" ao concluir, para que suas respostas sejam salvas de forma
completa.

Eixo — Perfil do participante

1. Na UFPA, vocé é...

() Professor(a) em exercicio

() Técnico(a)-administrativo(a)

() Colaborador(a) (ex.: colaborador(a) de projetos de pesquisa, bolsista, bolsista FADESP,
pesquisador(a) externo(a))

() Aluno(a)

() Visitante (ex.: praticante de atividade fisica, paciente de hospital/clinica de
odontologia/psicologia, participante de pesquisa, participante de palestra)

() Prestador(a) de servico (ex.: vendedor(a) ambulante, dono(a) de lanchonete/restaurante,
servico de xerox)

() Ndo possuo nenhum tipo de vinculo com a UFPA
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2. Qual é o seu tempo de permanéncia na UFPA?

() Manha

() Manha/Tarde

() Manh3d/Tarde/Noite

() Tarde

() Tarde/Noite

() Noite

() Nao se aplica, pois frequento a Instituicdo esporadicamente

3. Como vocé se identifica?
( ) Género feminino

() Género masculino
Outro:

4. Qual é a sua faixa etaria?
()15a19anos
()20a24anos
()25a29anos
()30a34anos
()35a39anos
()40 a 44 anos
()45 a 49 anos
()50 a54anos
()55 a59anos
()60 a64anos

() 65 anos ou mais

5. Qual é o seu nivel de escolaridade?
() Ensino fundamental incompleto

() Ensino fundamental completo

() Ensino médio incompleto

() Ensino médio completo

() Ensino superior incompleto

() Ensino superior completo

() Pés-graduacdo incompleta

() Pés-graduacdo completa

Eixo — Percepcdo em relacdo a seguranca na UFPA

6. Quando vocé pensa sobre “seguran¢a na UFPA”, o que lhe vem a mente?

7. Ao circular pela UFPA, alguma vez vocé ja sentiu receio pela sua segurancga?



()Sim
() Nao

7.1 Se sim, o que motivou essa sensacao de inseguranga? Escolha a(s) que mais se adeque(m)
() Andar pelos pavilhdes e vias da UFPA a noite

() Saber que qualquer pessoa pode transitar pela Universidade
() Presenciar venda e/ou consumo de drogas no campus

() Falta de iluminagdo em alguns locais da UFPA

() Movimentagdo no campus em dias de festa

() Auséncia de equipes de seguranca/vigilancia

() Tentativa de agressao sexual

() Me senti ameacado(a) por alguém

() Fui furtado(a) dentro do campus

() Fui assaltado(a) dentro do campus

() Fui agredido(a) dentro do campus

() Sofri agressao verbal

() Sofri racismo

() Sofri homofobia

Outros:

7.2. Se sim, das op¢Oes que vocé marcou na pergunta anterior, qual situacdo vocé considera a
mais grave? Escolha uma das seguintes respostas:

() Andar pelos pavilhdes e vias da UFPA a noite

() Saber que qualquer pessoa pode transitar pela Universidade
() Presenciar venda e/ou consumo de drogas no campus

() Falta de iluminacdo em alguns locais da UFPA

() Movimentacdo no campus em dias de festa

() Auséncia de equipes de seguranca/vigilancia

() Tentativa de agressao sexual

() Me senti ameacado(a) por alguém

() Fui furtado(a) dentro do campus

() Fui assaltado(a) dentro do campus

() Fui agredido(a) dentro do campus

() Sofri agressao verbal

() Sofri racismo

() Sofri homofobia

Outros:

8. Vocé sabe onde esta localizado o setor de seguranga/vigilancia da UFPA?
()Sim
() Nao

9. Vocé ja precisou entrar em contato com o setor de seguranga/vigilancia?
()Sim
() Nao
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9.1 Se sim, qual foi o motivo? Como foi sua experiéncia com o atendimento?

10. Vocé ja deixou de falar ou fazer algo na UFPA por temer pela sua seguranga?
()Sim
() Nao

10.1 Se sim, compartilhe a situa¢ao e o que deixou de falar ou fazer:

11. Alguma vez suas atividades na UFPA ja foram prejudicadas por alguma situacao que
envolveu a seguranga no campus ou nas proximidades dele?

()Sim

() Nao

11.1 Se sim, redija quais atividades foram essas?

12. Como vocé avalia a seguran¢a na UFPA? Escolha uma das seguintes respostas:
() E um local muito seguro

() E um local seguro

() E um local pouco seguro

() E um local inseguro

() E um local muito inseguro

Outros:

13. Cite medidas ou sugestoes que julga poder melhorar a seguranc¢a na UFPA:

Eixo — O gue as pessoas gostariam de saber

14. Assinale quais assuntos vocé gostaria de ler na revista sobre a questao da seguranga na

UFPA. Escolha a(s) que mais se adeque(m):

() Como esta organizado o setor de vigilancia/seguranca

() Reflexao sobre possiveis problemas de seguranca no campus

() Discussdo sobre direitos de liberdade de expressdo em instituicdes de ensino superior
() Acdes e iniciativas da UFPA para melhorar a seguranca no campus

() AcOes da comunidade e medidas preventivas de seguranca
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() Quais atitudes e cuidados as pessoas devem ter diante da situagdo que envolve a seguranca na
UFPA
Outros:

Eixo — Préoxima edicdo

15. A Inter Olhares buscar abordar, em suas edi¢des, problemas vivenciados no dia a dia da UFPA
qgue mobilizam a comunidade académica e demandam agdes integradas para que haja solucao. A
partir disso, assinale qual assunto vocé gostaria de ler na proxima edigao. Escolha uma das
seguintes respostas:

() Polui¢cdo ambiental

() Poluicdo visual

() Infestagdo de insetos e/ou roedores

() Assédio entre alunos(as)/professores(as)/técnicos(as)-administrativo(a)/prestadores(as) de
servico/colaboradores(as)

() Racismo e/ou preconceito entre alunos(as)/professores(as)/técnicos(as)-
administrativos(as)/prestadores(as) de servico/colaboradores(as)

() Saude mental e/ou problemas psicoldgicos devido a rotina vivenciada na Universidade

Outro:




