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RESUMO

Esta dissertacdo analisa a tradicdo ceramista e as mudancas na producdo com base no estudo
da ceramica dos artesdos do Distrito de Icoaraci. A analise tem como ponto de partida as
acoes do Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Pard (SEBRAE/PA), do Museu
Paraense Emilio Goeldi (MPEG) e dos proprios artesdos, que aplicam 0s conhecimentos
adquiridos em cursos e eventos realizados pelas instituicbes. Constata-se o0 surgimento de
novos tipos ceramicos, que se estabelecem como tradicionais, alterando as formas de
organizagdo da producdo. A partir dos dados coletados, busca-se contribuir para o
entendimento do processo de modificacdo das criacdes populares da cultura material de um
determinado grupo, salientando-se as acOes especificas do mercado sobre o0s objetos
ceramicos.

Palavras-chave: Cultura material. Ceramica. Mercado e tradicdo.



RESUME

Ce mémoire analyse la tradition céramique et les changements dans la production a partir de
I’étude de la céramique des artisans du district d’lcoaraci. Le point de départ de I’analyse est
fourni par les actions du Service brésilien d'appui aux PME et TPE (SEBRAE/PA), du Musée
Emilio Goeldi (MPEG) et des artisans eux-mémes, qui mettent en pratique les connaissances
acquises dans les cours et événements culturels organisés par les institutions. On constate le
développement de types nouveaux de céramique, qui s’affirment comme des produits
traditionnels, ce qui modifie les formes d’organisation de la production. A partir des résultats
de la recherche, on cherche a contribuer a la compréhension du processus de modification des
créations populaires de la culture matérielle d’un groupe donné, tout en mettant en évidence
les actions spécifiques du marché sur les objets céramiques.

Mots-clé: Culture matérielle. Céramique. Marché et tradition.
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INTRODUCAO

“Aqui em Icoaraci a gente ndo vende ceramica, a gente vende €é cultura porque se fosse pra
vender cerdmica ndo vende. O que se vende é a cultura marajoara a questdo do grafismo e tal,
a tradicdo, enfim, aquelas coisas por que... como material em termos de qualidade é péssimo.
E um material que ndo teria.. ndo teria como concorrer no mercado.”
(Guilherme Santana)

O objetivo do presente estudo é analisar a influéncia do mercado nos processos
socioculturais do “artesanato” ceramico no estado do Para, particularmente no Distrito de
Icoaraci, onde se localiza um dos pélos fabricantes da cerdmica na regido. Nesta analise
enfatizo as ceramicas tradicionais da localidade e a maneira como novos tipos surgiram e se
estabeleceram como sendo tradicionais. Ressalto também como esses novos tipos
ocasionaram mudancas na produgao ceramista.

A escolha pela atuagdo do mercado sobre a ceramica de Icoaraci deu-se pela minha
proximidade com a tematica, que foi objeto de andlise para a preparacdo de Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC), na Universidade da Amazénia (Unama), do Curso de Ciéncias
Sociais, intitulado “Fazendo arte: a relagdo entre o valor simbolico e o valor utilitario da
ceramica no Distrito de Icoaraci/PA” (2000), que possibilitou perceber os significados da
ceramica, tanto para seus produtores, quanto para os compradores. Interpretei o valor
simbolico para o artesdo tendo como base tedrica Pierre Bordieu (1998) e sua andlise do poder
simbdlico e, quanto ao valor utilitirio para o consumidor, as interpretacdes buscaram respaldo
em Néstor Garcia Canclini (1989), através de suas analises de étnico e tipico. Na ocasido da
pesquisa, em contato com os artesdos da localidade, percebi a necessidade de compreender
outros aspectos relacionados a cultura material, dentre outros, a producdo de objetos
populares e tradicionais modificados pela agdo do comércio ou intermedirios.

Assim, com o intuito de prosseguir o estudo iniciado na graduagdo, iniciei
levantamento de dados visando revelar novas perspectivas para a abordagem, através de
elementos que pudessem suscitar uma analogia entre os tipos tradicionais de Icoaraci e a
interferéncia de fatores externos sobre as criacGes dos artesdos. Ao término da coleta de
dados, constatei trés novos tipos ceramicos: Caraipé, Novo Design e Arte Rupestre, 0s quais
eram pouco divulgados como sendo de Icoaraci, quando realizei a primeira pesquisa em 2000.

Ao verificar novos tipos cerdmicos, questionei-me de que maneira surgiram e se

estabeleceram como tradicionais do Distrito e, principalmente, quais os reflexos sobre a

! Entrevista gravada em quinze de agosto de 2005.
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producdo ceramista. Na busca de informacges, procurei pessoas que me dessem pistas acerca
das novas ceramicas, entrevistei artesaos, professores do Liceu Escola Artes e Oficios Mestre
Cardoso e um profissional do Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE/PA)?. Apds as entrevistas pude perceber que os tipos encontrados comecaram a ser
produzidos a partir de eventos do SEBRAE/PA. Os eventos findaram em parcerias com
algumas instituicdes. Com destaque para a parceria com o Museu Paraense Emilio Goeldi
(MPEG)? e com alguns artesdos de Icoaraci.

A parceria com 0 MPEG se concretizou através do curso “Culturas Pré-historicas da
Amazénia”, que foi ministrado por especialistas da area de Arqueologia da instituicdo. O
curso aconteceu em dois momentos, 0 primeiro: uma parte tedrica sobre as culturas pré-
histéricas e o carater inovador foi o aprendizado adquirido sobre a “Arte Rupestre”. E o
segundo, a parte préatica se deu com a confecgdo de 50 pecas, pelos artesdos, do acervo do
MPEG.

Outro evento que surgia nas falas de meus entrevistados era o “Pard Design’98”,
realizado no municipio de Vila dos Cabanos, no periodo 15 a 27/11/98, o qual foi de
fundamental importancia para a compreensdo dos novos tipos e também para perceber os
planos e metas do SEBRAE/PA para o artesanato do estado do Pard. Portanto, foi através do
“Pard Design’98” que desvendei os caminhos que propiciaram o surgimento das ceramicas
em questdo. Outrossim, a maneira como 0s artesdos organizaram suas praticas no contexto
atual da produgéo ceramista do Distrito, considerando o mercado consumidor e a criagéo de
um artesanato “genuino” do estado do Pard. Este evento contou com a participacdo de
desenhistas, engenheiros, arquitetos, designers, profissionais do MPEG e inumeros artesaos,
nas diversas formas de cultura material: ceramica, miriti e madeira®. Destaco os contetidos
abordados: a) Importancia do design para o artesanato, b) Imagem do Para e c) Resgate da
cultura do Pard e tendéncias do Artesanato do Para.

Na realidade, eu visualizava dois momentos: na parceria com o MPEG foram
acrescidas as pecas ceramicas as pinturas e gravuras da “Arte Rupestre” e no “Para

»5

Design’98” os objetos ganharam novos formatos com o auxilio do “design”. Assim, a

2 Doravante utilizo a sigla SEBRAE/PA.

% Doravante utilizo a sigla MPEG.

* No que se refere & madeira e ao miriti, foram produzidas embalagens para a ceramica. Desta maneira, a
ceramica seria apresentada em embalagens praticas e funcionais.

> Design tem como definicdo “a melhoria dos aspectos ergonémicos e visuais dos produtos, de modo a atender as
necessidades do consumidor, melhorando o conforto, a seguranga e a satisfacdo do usuario”. Conceito retirado
do livro “A Importancia do Design para sua empresa”. Elaborado por CNI, COMPI, SENAI/DR-RJ, Carlos
Bahiana. Brasilia- DF: CNI, 1998. Entretanto, para os artesdos de uma maneira em geral, significa um novo
formato, um desenho de um objeto que se diferencia da ceramica tradicional.
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ceramica passaria a ser reconhecida por meio dos desenhos e grafismos das culturas da regiéo,
indicando sua procedéncia e origem com uma nova “roupagem”, constituindo um atrativo
para 0 mercado.

Desta feita, destaco os atores sociais da presente analise: 0 SEBRAE/PA como um
orgdo incentivador da producdo ceramista do estado, o MPEG como uma instituicdo
“guardia” das culturas pré-histéricas da regido e os artesdos que, com seus conhecimentos e
habilidades criam e produzem objetos utilizando as noc¢des adquiridas através dos
acontecimentos entre as duas instituicbes. Entretanto, em meio a tantos artesdos que
participaram dos eventos e cursos elaborados pelas institui¢oes, selecionei Guilherme Santana
por quatro motivos: primeiro, por ter sido o Unico artesdo a participar do curso ministrado
pelo MPEG e do “Para Design’98”; segundo, por sua producao ceramista ser um reflexo dos
acontecimentos e dos discursos que 0s mesmos engendraram; terceiro, para compreender de
gue maneira 0s acontecimentos ocasionaram mudangas na producdo da ceramica e quarto pela
proximidade que tenho com ele, pois o conheco desde o0 ano de 2002.

A pesquisa de campo foi realizada na casa, na loja e no atelié® de meu informante
preferencial, sendo conduzida pelos principios metodoldgicos preconizados por Bronislaw
Malinowski (1976), que pode ser definida como a pesquisa de campo etnografica. Tendo
como objetivo “apreender o ponto de vista dos nativos, seu relacionamento com a vida, sua
visdo de seu mundo” (Malinowski, 1976: 37). Os resultados de meus empreendimentos e de
minhas reflexdes a respeito da tematica analisada foram organizados em trés capitulos que
formam a estrutura deste trabalho.

No primeiro capitulo, “Aprendendo a fazer ceramica: a etnografia de uma producao”,
descrevo detalhadamente o contexto etnografico do processo produtivo da producéo ceramista
de meu principal informante — Guilherme, salientando as etapas e destacando os
“trabalhadores”. Além disso, contextualizo os espacos simbdlicos e os seus usos. Neste

sentido, faco consideragdes sobre a importancia da casa, da loja e, sobretudo do atelié, pois é

® Utilizo o termo atelié e n&o olaria para o espago da producdo ceramista de meu informante, pois 0 mesmo em
entrevista me diz que “Eu denomino como atelié, embora assim pare¢a ser uma palavra um pouco pretensiosa”.
Em outro depoimento fala um pouco mais sobre a diferenca entre olaria e atelié “... eu gosto de denominar de
atelié, porque olaria é uma coisa assim... com barro, barro assim as pessoas aqui... Dificilmente as pessoas que
trabalham comigo falam barro, o pessoal fala mais argila... Porque nos outros é tudo barro, ah barro, Dai essas
idéias eles ja pegaram, essa mania comigo desde o curso que a gente fazia de tecnologia, dai é argila.” Certa vez,
quando fazia o curso em Agosto/2005, um dos participantes, pediu pra que eu cheirasse um pedago de argilae o
seu odor era bem forte e ele rindo olhou-me e disse: “essa merda é da boa”, certamente fez 0 comentario pelo
odor lembrar dejeto, mas como €é argila se torna boa por ser seu meio de vida e trabalho. Outra expressao
comumente utilizada que associa argila a excrementos é “arriar o barro”. Talvez venha dai a aversdo em falar
que é barro.
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neste Gltimo espaco que as pecas’ ceramicas sdo produzidas. Bem como, enfatizo a
organizacao dos “trabalhadores” salientando as atividades desenvolvidas.

Neste capitulo os trabalhos de Ribeiro (1985), Vidal e Silva (2004), Newton (1985),
Domingues-Lopes (2002) e Velthem (1998) foram fundamentais para o entendimento dos
estudos acerca da cultural material. Os autores Silva (2000), Vidal e Silva (2004), Lima
(1985) e Willey (1985) nortearam questdes a respeito dos objetos ceramicos. Ao abordar o
trabalho de Souza (2002) sobre as diferencas entre os conceitos de olaria familiar e olaria
microempresa, enfatizo que a producdo ceramista de meu informante est4 em transicgéo, ora é
familiar, ora é microempresa ou se estruturando para esta Gltima.

No segundo capitulo, “Os produtores da cultura: o MPEG, o SEBRAE/PA e 0s
artesdos”, evidencio os papéis desses trés atores sociais que estdo envolvidos na atual
producdo de Icoaraci. Destaco, 0 MPEG como uma instituicdo *“guardid” das culturas
existentes na regidao amazénica. O SEBRAE/PA como um 6rgdo fomentador de um processo
socioecondémico de desenvolvimento, que ao realizar cursos e eventos apresenta para 0S
artesdos novos conceitos e praticas voltadas para o mercado. E os artesdos, ressalto de que
maneira utilizam os conhecimentos adquiridos nos inimeros eventos que participam.

Para a compreensdo da triade: SEBRAE/PA, MPEG e os artesdos, o conceito de
Culturas hibridas de Néstor Garcia Canclini (2003) que enfatiza “estruturas e praticas
discretas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e
praticas”. Desta maneira, foi possivel unir na cultura material de um grupo, acfes especificas
qgue modificam objetos tradicionais e populares. Ou seja, no caso da ceramica de Icoaraci, 0
uso do design como uma estratégia de mercado e a “Arte Rupestre” como um elemento
divulgador da cultura local, e assim colocar a producdo ceramista em novas condicdes de
mercado.

No terceiro capitulo, “A tradicdo e o mercado”, mostro a tradicdo ceramista de
Icoaraci, enfatizando de que forma surgiu e se estabeleceu. Assim, destaco também a

contextualizacdo dos novos objetos ceramicos e como se tornaram tradicionais. Abordando o

" Comumente os artesdos denominam o produto final de ceramica ou, simplesmente de peca. Entretanto, a que se
discutir os diferentes termos que os objetos sdo chamados. Pearce Apud Lima (2003) “O termo objeto é
empregado ordinariamente e no discurso intelectual. Cultura material é usado como um substantivo coletivo.
Artefato denota feito com arte, com habilidade, e bens é um termo de conotacdo mais econdmica. Os termos tém
implicacdes conforme o significado do uso e o contexto. Essas aplicagdes de termos envolvem o processo de
criacdo dos significados para o objeto, cujos diferentes termos para designa-lo implicam os valores sociais
criados pelas sociedades que possuem os objetos. Dessa forma, a propria denominacdo desses elementos
materiais j& pressupde um sentido elaborado no interior do museu através de seus membros. O objeto, passando
por diferentes ambientes, adquire denominacGes diversas, cujo significado difere daquele que prevalece no
contexto de seus produtores.”
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mercado, retomo algumas consideragdes dos capitulos anteriores e faco uma discusséo sobre
os valores que a ceramica adquire enquanto mercadoria. Também, mostro como o mercado
influencia na organizagéo do trabalho na producdo ceramista. Para tanto, lanco méo das falas
de meu principal informante, e nas mesmas mostro 0s outros artesaos, para perceber como sua
producéo se adequou ao mercado consumidor.

Neste capitulo ao utilizar o conceito de tradi¢do inventada de Hobsbawn e Ranger
(1984) contextualizo os tipos ceramicos tradicionais de Icoaraci, e demonstro em que contexto
0S novos tipos surgiram e se estabeleceram como tradicionais da localidade. Ao abordar o
mercado e perceber alteracGes na produgdo ceramista e as implicagdes, sobretudo no produto
final, o conceito de Karl Marx (1978) de mercadoria, buscou entender de que maneira 0s
elementos acrescidos revelam o duplo sentido: o valor de uso e o valor de troca. Entretanto,
foram de fundamental importancia as analises de Maurice Godelier (1981) e Marshall Sahlins
(2003) acerca do valor de troca que a mercadoria possa ter, revelando que a producdo da
ceramica de meu informante permeia sua historia de vida. No que se refere a influéncia do
mercado na producdo ceramista investigada, apresento as falas de meu informante e é através
delas que surgem os demais arteséos, e a forma como ele direcionou sua producdo para um
publico diferenciado. Nessa perspectiva surgem duas denominagdes distintivas entre ele e 0s
outros: artesdo e artesdo empreendedor. Ressalto também como as influéncias externas dos
eventos e cursos estdo modificando a organizacdo do trabalho em seu atelié.

Assim, meu objetivo é mostrar que o mercado influencia na producdo ceramista de
Icoaraci, mais especificamente de meu informante — Guilherme. Através do estudo das
influéncias do mercado, percebo também como se da as novas formas de organizacdo por
meio de aspectos externos que engendram novas idéias e praticas, um bom exemplo € a nova
denominacdo dada por meu informante para aqueles artesaos que absorvem tais idéias.

O corpo deste trabalho deve ser visualizado da seguinte maneira: ao aprender a fazer
ceramica mostro quem amassa a argila e quem produz a ceramica. Em seguida, abro as portas
do MPEG e do SEBRAE, e é caminhando entre estas duas instituicbes que evidencio quais as
idéias que estdo por trds da cultura material de um determinado grupo — os artesdos de
Icoaraci. E finalmente, saliento a tradicdo ceramista e 0s novos tipos que se tornaram
tradicionais, bem como, os valores que a ceramica adquire, demonstrando que 0 mercado esta

presente na producdo ceramista como um todo.



APRENDENDO A FAZER CERAMICA: A ETNOGRAFIA DE UMA PRODUCAO

1.1 Cultura Material

Embora, a primeira vista, para mim parecia facil aprender a fazer uma peca ceramica,
percebi que ndo era. Pois, antes de me iniciar na producao, eu tive que aprender sobre o que
0s objetos representavam ou significavam, tanto para aqueles que produzem, quanto para o
conhecimento cientifico. Aprendendo a fazer cerdmica me iniciei nos estudos acerca de
cultura material, sobretudo aqueles voltados para a confec¢do de objetos em argila. Admito é
um caminho arido e muitas vezes esquecido. Entretanto, revela muitos aspectos dos grupos ou
sociedades que fazem dos pequenos ou grandes objetos seu meio de vida. Bem como, através

da cultura material expressam seus valores e praticas socialmente estabelecidas.

Berta G. Ribeiro (1985) nos idos da década de 1980 indicava que os estudos referentes
ao artesanato indigena estavam sendo colocados em segundo plano. Apesar da autora se
referir ao artesanato indigena, pode-se entender dos estudos de cultura material como um
todo. Munn (1973) apud Ribeiro (1985) aborda que aos poucos tais estudos estavam sendo
revistos, “na medida em que o sistema dos objetos comeca a ser percebido como parte
integrante de todas as esferas da cultura.” (1985: 13)

Para Lux Vidal e Aracy Lopes da Silva (2004) o sistema de objetos e as artes séo

produtos de uma historia, sdo formas expressivas da cultura de povo, assim:

“... remetem-se as tradi¢Oes identificadas pelo grupo como suas marcas distintivas, especificas
de sua identidade; falam dos modos de viver e de pensar compartilhados no momento da
confeccdo do produto material ou artistico ou da vivéncia da dramaturgia dos rituais,
indicando uma situacdo no presente; em suas inovagdes, no esmero de sua producdo € no uso
que dela faz, indicam as rela¢fes entre o individuo e o patriménio cultural do grupo a que
pertence e apontam para canais de comunicagdo com o exterior e para projetos futuros.”(2004:
02)

Desta maneira, é através da cultura material que diversas sociedades expressam suas
relacbes com o meio ambiente e também questdes culturais e socioecondmicas, as quais
revelam aspectos como: costumes e tradigdes. Outrossim, revelam a identidade cultural de

grupos que deixaram objetos como Unico testemunho de sua existéncia.



I. Aprendendo a fazer cerdmica: a etnografia de uma producdo 7
Xavier, 2006

Dolores Newton (1985) afirma que os fenbmenos culturais se apresentam em trés
modalidades: das idéias, do comportamento e dos objetos fisicos. Assim, ao estudar os objetos
fisicos apresenta um campo de estudo com um novo nome, Antropologia Material, disciplina
esta que deve sua denominacdo a Barrie Reynolds. Esta nova disciplina se distingue da
etnologia que discute a cultura material “traduzida em artefatos”. A autora ao acentuar que
Bohannan (1973) caracteriza a cultura material como Unico fenémeno cultural codificado
duas vezes: uma vez na mente e outra na forma do objeto, ressalta que esta dupla codificacédo
possibilita uma comparagdo com os trés fendmenos culturais. Nesta perspectiva hd uma visao
integrada dos sistemas completos de cultura material. Isto €, através dos objetos pode-se

visualizar as idéias e 0os comportamentos daqueles que os produzem.

Na processo de producdo dos objetos da cultura material, muitos fatores influenciam,
como 0s recursos naturais disponiveis para a utilizacdo da matéria-prima, as técnicas
empregadas, a exploracdo do ambiente e a adaptacdo ecoldgica, a utilizacdo e finalidade dos
objetos e também elementos simbdlicos atrelados a concepcdes religiosas, estéticas e
filoséficas da sociedade (Vidal e Silva, 2004).

Ribeiro (1985) ao estudar a cultura material como uma linguagem simbdlica, busca
ndo somente a valorizacdo das dimensdes estéticas e sua descricdo formal, mas, sobretudo as
relacbes entre expressdo (forma) e conteudo (significado). Procura referéncias da
exteriorizacdo material de idéias e conceitos, podendo ser interpretados segundo o contexto
cultural, tais como: sistemas de organizacao social, mitos, pape€is rituais. Assim, o estudo dos
objetos que identificam o individuo ou grupo estaria ligado a uma dimensdo simbdlica, um

codigo, uma iconografia, que pode ser interpretado através de seu contexto cultural.

Outro aspecto da cultural material relevante é quando os objetos sdo retirados de seu
contexto original, geralmente para compor os acervos de museus e universidades. Para Rita de
Céssia Domingues-Lopes (2002) os mesmos sdo descontextualizados, sofrendo uma ruptura
com os sistemas socioculturais nos quais foram produzidos. Conseqiientemente, o contexto “é

7177

modificado, transformando seu propdsito de ser, para tornar-se “peca de museu””, mostrando
que os objetos, perderam a funcdo de uso para o grupo produtor, tornando-se um objeto de
observagdo e estudo. Podendo ser utilizado como instrumento de resgate para a

contextualizacdo do objeto no grupo.

Como Lucia Hussak van Velthem (1998) assinalou a antropologia tem trilhado por
diversos caminhos. Mas os que levam aos estudos sobre cultura material, s&o 0s menos

trilhados e apreciados. Isto pode ser comprovado através da bibliografia que é muito escassa.
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A autora, ao afirmar este fato, ressalta o porqué do desinteresse por estes estudos que derivam
“do pressuposto de que os mesmos seriam meramente descritivos, de analise em geral
divorciada do contexto cultural e, assim despidos de fundamento tedrico...” (Velthem, 1998:
18).

Entrementes, a mesma autora afirma que aos poucos estas idéias estdo sendo
superadas por estudos recentes que demonstram ser possivel articular 0s objetos as esferas da
cultura; “uma vez que o seu significado e a sua importancia na sociedade produtora podem ser

refletidos através deste inter-relacionamento” (1998: 18).

De acordo com Vidal e Silva (2004) os estudos da cultura material buscam mostrar as
informagdes contidas nos objetos quando documentado com dados bibliogréficos,
iconogréaficos e de campo. A inclusdo dos objetos na cultura e no contexto ecoldgico conduz
para o conhecimento de qualquer sociedade. A cultura material em seu conjunto reflete
aspectos como: a ecologia, a tecnoeconomia, a ideologia e o estilo de vida das sociedades.

Assim o estudo das expressdes materiais da cultura para as autoras:

“... favorece o delineamento do perfil da sociedade e fornece elementos importantes para o
conhecimento da histéria do grupo, ja que a cultura material constitui testemunho
complementar de informagcbes sobre migragGes, contato intertribais e interétnicos,
desenvolvimento das técnicas, etc.” (2004: 05)

Desta maneira, é sob estas inimeras perspectivas que o estudo da cultura material de
uma dada sociedade é relevante, posto que é atraves dela que pode-se fazer ligacbes com
diversas esferas da sociedade. Revelando assim, aspectos relacionados com a tecnologia, a

historia do grupo, a ecologia, dentre outros.

1.1.1 A ceramica

A matéria-prima para a confeccdo da ceramica é a argila. O processo produtivo da
ceramica requer tempo e, sobretudo paciéncia. No qual homens e mulheres dedicam boa parte
de seu tempo. Nas sociedades indigenas como afirma Fabiola Andréa Silva (2000) “a divisdo
e o trabalho entre os sexos se estabelece desde 0 momento na obtengdo das matérias-primas

até a manufatura e uso dos artefatos” (2000: 51).
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Os objetos ceramicos s@o registros do modo de ser, viver e pensar da sociedade
produtora. Vidal e Silva (2004) preconizam para o estudo da ceramica, aspectos como:
beneficiamento da matéria-prima, os detalhes do processo produtivo e até mesmo o gestual do
individuo que produz, as técnicas de producdo, os seus usos e seus significados (rituais ou
simbadlicos).

Vidal e Silva (2004) elucidam a boneca de cerdmica Karaja como um processo de
mudanca em decorréncia das vivéncias sociais e histéricas de um povo e da criacdo
individual. Elucidativo, pois as mudancas sao palpaveis, tratando-se de uma mudanca criativa,
tanto na inovagdo técnica (cozimento das bonecas), quanto as formas (enriquecimento da

tematica expressa no barro).

Téania Maria Lima (1985) ao tentar fazer uma sintese para a ceramica dos indios no
Brasil, esbarrou em uma dificuldade ja apontada por Vidal e Silva (2001), Velthem (1998),
dentre outros, que € a insuficiéncia de dados acerca da cultura material. Porém, suscita de que
maneira pode-se abordar um estudo da cerdmica e enfatiza pontos chaves para o “...
reconhecimento do objeto como a materializacdo do comportamento dos membros de uma
determinada sociedade...” Para tanto, a autora destaca: a divisdo do trabalho na producéo, o
processo de manufatura, o tratamento de superficie como sendo de suma importancia no

contexto da producdo da ceramica.

Gordon R. Willey (1985) em seu artigo “Ceramica” propGe uma discussdo dos
aspectos funcionais, evolutivos e historicos para o entendimento da cerdmica na América do
sul. Destacando que a importancia da ceramica em termos de pesquisa etnoldgica, constitui
umas das principais artes indigenas, sendo praticada por muitas tribos. Ressalta também que a
pesquisa historica e arqueoldgica, tornou-se o principal instrumento de reconstrucao
arqueologica. Ao mesmo tempo, essa reconstrucao ndo reflete a importancia da cerdmica para
0s povos que a produzem. Para o autor sua analise é valida por apresentar muitos dados
etnograficos e arqueologicos que se tornam significativos para o estudo da ceramica em toda a

Ameérica do Sul.

Ao iniciar sua analise faz um resumo da tecnologia e suas fungbes nas culturas sul-
americanas, ressaltando as técnicas, 0os materiais usados na confecgdo, as formas e suas
variedades em termos de tamanho, a ornamentacdo e decoragdo dos vasilhames ceramicos.
Em seguida realiza uma analise da evolucdo da ceramica e suas implicacdes historicas, e por
fim, aborda a sequéncia evolutiva hipotética do desenvolvimento da cerdmica, culminando em

uma analise dos objetos e da cultura.
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Em meio a tantos estudos da ceramica no Brasil, os mais divulgados sdo aqueles
voltados aos objetos ceramicos das sociedades indigenas. Os estudos acerca da ceramica em
centros urbanos sdo praticamente escassos. Sa0 poucos 0s antropologos que abordam o tema,
0 que caracteriza uma lacuna, ndo apenas destes estudos, mas os de cultura material em geral.
Ribeiro (1985) ressalta que entre as décadas de 50 e 80 h4d um vazio bibliografico. Contudo
ndo desapareceu por completo. Dentre tantas razdes, destaca trés: como documentos materiais
exprimem a identidade cultural, como objetos Uteis sdo consumidos e como bens simbolicos

sdo dotados de significados.

Nos centros urbanos os objetos sejam em ceramica, zirconio, palha, miriti, dentre
outros, ganham uma outra denominagdo “artesanato”. Estando em zonas fronteirigas, como
ressalta Rogério Proenca Leite (2003) “entre a arte e a mercadoria”. N&o tenho intencdo em
discutir as varias nuances que o termo “artesanato” possa ter, mas de introduzir no estudo dos
objetos ceramicos do Distrito de Icoaraci. Por mais, que a presente analise possa necessitar

deste aprofundamento com relagéo ao termo, seus resultados ndo se comprometem.

Sedo assim, penso ser valida a incurséo deste autor a fim de discutir os objetos a partir
de sua inser¢do social nos modos de vida de quem os produz, implicando considera-los como

produto e processo. Assim para Leite (2003):

“... Essa dupla caracterizacdo nos indica que devemos pensar o produto artesanal ndo apenas
em sua forma final, mas igualmente como um processo que ultrapassa a mera producdo de
mercadorias. Esse processo artesanal implicaria, assim, no ambito das relagdes entre produto e
produtor.” (2003: 04)

Desta feita, o autor destaca quatro dimensdes da relacdo produto e produtor: 1) uma
dimenséo social que se reflete nos modos de vida de quem as produz; 2) uma dimensao
pedagdgica que se materializa nos saberes que se difundem e no conhecimento integral do
saber-fazer; 3) uma dimenséo simbdlica que se externaliza no produto como bem material e 4)
uma dimensdo econdmica que se concretiza nas trocas, quando o artesanato é elevado a
categoria de mercadoria. Todas essas dimensdes pude perceber nos objetos ceramicos de
Icoaraci, mas a dimensdo econdmica “ganha outra significacdo, tanto para quem o produz,

guanto para quem consome” (Leite, 2003: 04).

O presente estudo parte de modificacdes percebidas na producdo ceramista de Icoaraci
nos ultimos oito anos. H& cinco anos realizei Trabalho de Conclusdo de Curso em Icoaraci.

Naquela época as modificacGes ndo foram percebidas, mesmo porque os tipos ceramicos que
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tratarei mais adiante ndo estavam sendo tdo divulgados. O momento atual que problematizo é
0 surgimento destes novos tipos e as acbes do Servico de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Para (SEBRAE/PA) e suas parcerias com o Museu Paraense Emilio Goeldi
(MPEG) e os artesdos de Icoaraci. Nestas agdes e parcerias destaco Guilherme Santana, meu
principal informante, levando em consideracdo que foi ele o Unico artesdo da localidade a

participar dos eventos realizados pelas duas institui¢oes.

Entdo, com o intuito de descobrir quais as modificagdes na producdo partindo dos
eventos entrei em contato com Guilherme e assim observar passo a passo a confeccdo de uma
peca ceramica em seu local de trabalho. A relagdo com Guilherme vem de longa data, mais
precisamente no ano de 2002%, quando eu estava no municipio de Ponta de Pedras com
Marzane Pinto de Souza. Naquela época, eu acompanhava Marzane que pensava na
possibilidade de estudar a producdo do municipio como objeto de estudo para sua dissertacdo
de Mestrado na Universidade Federal Fluminense (UFF)°. Na ocasido Guilherme estava

ministrando um curso para os arteséos locais.

A razdo pela escolha de Guilherme como principal informante se deu ao levantar
dados sobre as ceramicas em questdo. Todas as informacdes convergiam para ele, pois, tinha
sido o Unico artesdo da localidade a participar dos eventos organizados pelo SEBRAE/PA.

Guilherme assim como “Mestre Rosemiro”®

sempre se mostrou atencioso e pronto pra
contribuir com a pesquisa. As primeiras entrevistas foram gravadas e as perguntas foram
voltadas para os eventos do SEBRAE/PA, as visitas foram agendadas pelo telefone ou
pessoalmente, pois, a quantidade de servigo era intensa e ele ndo poderia me dar a atencéo

devida para 0 andamento da pesquisa.

Depois desta fase, pedi a ele pra eu acompanhar os servi¢os no “atelié”. Prontamente,
ele disse que ndo haveria problema, mas que eu iria desenvolver alguma atividade. Neste
momento, pude acompanhar o0s servigos por um més, era agosto de 2005, a producdo estava
parada, ou seja, ndo havia encomendas. Durante esses periodos que ndo hd encomendas
Guilherme cria novas pecas, faz misturas com novos produtos, executa o tratamento da argila
e realiza pecas sob encomendas pra clientes antigos, que confiam na qualidade de suas pecas.
Quando cheguei no dia acertado Guilherme este acreditando que eu ndo iria, me perguntou se

® Na ocasido Guilherme entregou-me seu cartdo de visitas, no qual continha a logomarca do Caraipé. O mesmo
se encontra como Anexo A.

9 SOUZA, Marzane Pinto de. Méos da arte e o saber-fazer dos artesdos de Icoaraci: um estudo antropol6gico
sobre socialidade, identidade e identificacfes locais. Niteroi: 2002. 118f. Dissertacdo apresentada e defendida no
Programa de P6s-Graduagdo em Antropologia e Ciéncia Politica, da Universidade Federal Fluminense (UFF).

10 «“Mestre Rosemiro” é Rosemiro Pinheiro Pereira, meu principal informante em meu Trabalho de Concluséo de
Curso (TCC) no ano de 2000.
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eu tinha fugido do trabalho e eu respondi que um cearense™ n&o foge, principalmente de
trabalho.

Durante este periodo pude observar o tratamento da argila passo a passo. Assim como,

o movimento do “atelié” e de sua casa. Poucos “trabalhadores”*?

estavam presentes, levando
em consideracdo outros momentos da pesquisa em que o atelié estava repleto de
“trabalhadores”. Guilherme estava produzindo uns vasos para uma cliente, e destaco, a forma
como 0s mesmos estavam sendo produzidos. O formato era quadrangular e ndo circular,
quando na maioria das vezes é fabricado no “torno”*3. Para mim, este fato foi curioso, pois

Guilherme usava a técnica do “acordelamento”*

e depois moldava em formato quadrangular.
Eu esperava uma produgdo bem mais elaborada, e ndo um retorno a leituras de cerdmica
indigena ou de outras partes do Brasil, que produzem suas pecas através desta técnica. Até

mesmo porque os demais artesdos de Icoaraci produzem suas pecas no “torno”.

Neste momento também, apenas observei as atividades e tentava me aproximar de
todos. Quando ndo estava escrevendo em meu diario de campo®®, ou desenvolvendo alguma
atividade relativa a producgdo, conversava com os “trabalhadores”. Diversas vezes, um ou
outro me questionava sobre 0 qué eu estava fazendo ali, e eu respondia que realizava uma
pesquisa. Aos poucos, fui estreitando os lagos, as conversas e os dialogos iniciais eram bem
poucos, com o desenrolar da pesquisa e me fazendo presente no atelié, fui adquirindo a
confianga de todos. Recordo que no primeiro més, tudo parecia parado e quieto, depois,
percebi que minha presenca causava essa quietude. Nos periodos em que me afastava, todos
me perguntavam o que tinha acontecido, e eu prontamente lhes dava explicacbes. Em

»16

momentos de descontracdo, as conversas eram em torno das “encarnacdes” entre eles

1 Neste momento descobri que sua esposa Marly também é cearense e diversas vezes conversei tanto com
Guilherme quanto com ela sobre o Ceara.

12 Utilizo o termo trabalhadores a todos os envolvidos na producdo ceramista no contexto do atelié. Bem como o
termo trabalho é designado para o desenvolvimento de qualquer atividade. Nao esta ligado a qualquer categoria
tedrica e sim a uma denominacao dos informantes. Sobretudo de Guilherme, que os chama desta maneira.

3 Equipamento em estrutura de madeira com dois discos, um superior e outro inferior. E movido por tragdo
humana. E utilizado pelo oleiro. Serve para confeccionar as pegas ceramicas. Constatei em Icoaraci trés tipos: o
torno-de-pé que é o acima descrito; o torno-improvisado, o qual sua estrutura é em madeira, possuindo um motor
que geralmente é de maquina de lavar e o torno-elétrico, que é todo em aco. Podendo ser chamado também de
roda do oleiro. Este Gltimo o Liceu Mestre Raimundo Cardoso e a Casa do Artesdo possuem. Entre os artesaos,
somente “Mestre Rosemiro” possui. Agiliza bastante a producéo, mas seu valor é bem elevado.

14 Esta técnica também é chamada de pavio ou acordelado, consiste em rolar a argila na méo até fazer os pavios
ou roletes para entdo ir dando formas as pegas. No periodo da pesquisa e em visita a outras olarias, nao
presenciei esta técnica sendo realizada na localidade. Todas as pegas sdo confeccionadas no torno.

> Como ressaltou Malinowski (1976) o diario etnografico tdo importante na pesquisa etnogréfica, onde eu
registrava todos os dias, ndo apenas o0 andamento da pesquisa, mas também fatos que estavam além dos meus
objetivos nos espagos pesquisados.

16 Para Souza “este termo refere-se as brincadeiras sobre as acdes e caracteristicas de uma pessoa. Geralmente,
0s artesdaos contam piadas sobre 0 modo de saber-fazer de alguém ou sobre sua auto-identificagdo.” (2002: 104)
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mesmos ou de alguém conhecido, as encarnagcfes ocorriam geralmente, na segunda-feira,

qguando algum deles havia feito algo engracado no final de semana.

Com o convivio diario conversdvamos bastante, sendo convidado a passeios e aos
pagodes programados pela “caixinha” que Guilherme e sua esposa organizam durante o ano
todo. Saliento tré&s momentos de minha interacdo®’ com os “trabalhadores”: o 1°: a manicoba
em um domingo num bar préximo, o 2° o carnaval em fevereiro de 2006 e 0 3° um passeio a
ilha de Outeiro. Em todos estes momentos Guilherme me dizia “quero que vejas como 0
pessoal da ceramica se diverte”. Estas ocasides para mim eram descontraidas e me divertia
bastante. Sobretudo no carnaval, quando eu pensava que iriam me respeitar pelo fato de eu
estd ali como pesquisador e ndo como um deles, porém em uma expressdo da esposa de
Guilherme “me tiraram pra pagode” e bastou um de fora do espago do ateli€ me jogar

maizena que todos me sujaram®®.

Meu contato inicial com o “atelié” foi interrompido por um curso preparado pelo
SEBRAE/PA na “Casa do Artesdo”. A parte tedrica foi realizada no local citado
anteriormente e a parte pratica, ou seja, da producdo das pecas aconteceu na olaria de
Guilherme. Visto que na “Casa do Artesdo” nao havia condi¢des para a confeccdo das pecas.
O curso durou duas semanas e Guilherme teve que pedir autorizacdo para que eu pudesse
participar junto ao SEBRAE/PA. Houve a possibilidade de adquirir o certificado, mas preferi
apenas acompanhar as atividades nos dois espacos.

Logo apdés o término do curso Guilherme recebeu uma grande encomenda de
conjuntos de xicaras e neste momento ocorreu a minha inserco’® na producéo do atelié. No
decurso de um més pude acompanhar 0 processo produtivo das xicaras, conhecer 0s novos

“trabalhadores”, estreitar novos lagos e desenvolver algumas atividades na oficina. As

17 Como Malinowski (1976) ressaltou é de fundamental importancia que o etnografo “deixe de lado méquina,
lapis e caneta, e participe pessoalmente do que esta acontecendo” (1976: 35). Sempre que possivel participei das
programac0es realizadas por todos.

18 “Quem sambou, com a cara toda branca, 6culos sujos e a camisa toda esbranquicada de maizena? Era eu, 0
antropdlogo, que estava querendo saber demais e que tinha pedido para participar das comemoracdes do carnaval
do pessoal da cerdmica em Icoaraci.” Brincadeiras a parte, esta frase entre aspas é uma adaptacdo minha dos
muitos questionamentos do Prof. McKim Marriot, que se encontra na obra “O Processo Ritual Estrutura e
Antiestrutura” de Victor W. Turner (1974). Minha experiéncia ¢ o que Turner (1974) denomina de ritos de
inversdo de status, e assim “a liminaridade encontrada com freqiiéncia no ritual ciclico e ligado ao calendario
(carnaval), em geral de tipo coletivo, no qual, em determinados pontos culturalmente definidos do ciclo das
estacOes, grupos ou categorias de pessoas que habitualmente ocupam baixas posi¢des na estrutura social, séo
positivamente obrigadas a exercer uma autoridade ritual sobre seus superiores, devendo estes, por sua vez,
aceitar de boa vontade a degradacédo ritual (como por exemplo: que 0s outros possam pulveriza-lo/suja-lo de
maizena).” (1974: 202).

19 Com a minha insercao na producao pude perceber a importancia da pesquisa etnografica, tal qual recomendada
por Malinowski (1976) no que se refere aos fatos imponderaveis da vida real, pois foi através do contato com 0s
trabalhadores que coletei observagdes detalhadas e minuciosas, que eram registradas em meu diério etnografico.
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atividades realizadas por mim eram as mais simples, até mesmo porque a maioria das pecas
ndo estava queimada, o que dificulta e muito o manuseio, podendo haver a quebra das pecas.
Como o “atelié” tinha um horério e uma rotina, optei por me adequar a esta ldgica, entrava as
08h00min e saia as 12h00min para o almogo. Retornava as 14h00min e encerrava as

atividades as 18h00min.

Posteriormente, me afastei de Icoaraci, mas sempre que podia ligava. Em seguida, a
partir de fevereiro de 2006 me reaproximei a fim de encerrar a pesquisa. Nesta fase, 0s
“trabalhadores” que estreitei relacbes me perguntavam o que tinha feito durante o tempo em
que estive afastado, me diziam que eu perdi a festa de confraternizacdo de fim de ano.
Novamente, acompanhei as atividades de mais uma grande encomenda, da producdo de ovos
de pascoa. Guilherme me pediu para que eu fizesse um registro fotografico de todas as etapas
desta producdo e depois Ihe dei um Cd-Rom com todas as fotografias. E mais uma vez
desenvolvi atividades na oficina. Na época faltavam dois meses para a pascoa, contudo era
uma encomenda que deveria ser entregue bem antes da data prevista. Dessa producdo pude
observar todas as etapas, inclusive os dois processos de embalagem e o carregamento das

pecas na Kombi de um amigo de Guilherme.

Nesta fase da pesquisa ja& me sentia bem mais a vontade com todos e apliquei um
questionario®® elaborado por mim, contendo perguntas pertinentes as atividades que cada
trabalhador desempenhava, assim como o grau de instrugdo. Igualmente, para 0 meu convivio
com a familia de Guilherme, quando certa vez cheguei e Marly me disse “vou te contar algo,
pois ja és da familia” e me relatou o ocorrido. Com os “trabalhadores”, ndo era diferente, pois,
muitos j& me pediam informacg6es, conselhos sobre as mais variadas situagdes. E um me
ofereceu por diversas vezes a sua casa para eu ficar quando de alguma festa acontecer e eu

ndo pudesse voltar para Belém.

Encerrei a pesquisa em abril de 2006, quando do término da encomenda dos ovos de
pascoa e realizei as ultimas entrevistas gravadas com Guilherme. As perguntas eram em torno
de sua histdria de vida através da ceramica, os altos e baixos nos seus 30 anos trabalhando

com as pecas ceramicas.

2 Anexo B.
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1.2 Espacos da producéao: o atelié, a casa e a loja

Como em todas as olarias de Icoaraci o “atelié”, a casa®! e a loja se interpenetram. Na

maioria das vezes é na “olaria” ou “oficina” que as pecas sdo produzidas, “pintadas” ** e

“acabadas”?. A casa é o ambiente da familia, entretanto serve também para atividades da
olaria, como se fosse a extensdo da mesma. Outro espaco € a loja que desempenha papel

importante no processo de producdo da ceramica. E na loja que diversas pecas sio “pintadas”,

24 o “acabadas”. Em muitas lojas as pecas sdo vendidas pelas mulheres. E

possivel ver nas entradas de diversas lojas inimeras mulheres “pintando”, “encerando”®,

“engobadas

1926«

“brunindo”?®, “embalando”?’

128

e “vendendo”“" as pegas, digo isto, pois presenciei muitas vezes

estes momentos.

Nos espacos da producdo de Guilherme esta assertiva é a mesma. Sendo que as pegas
em sua grande maioria séo acabadas no “atelié”. Entretanto, pude perceber Marly na loja, ndo
apenas vendendo como também finalizando o processo produtivo. Durante toda a pesquisa
estes espacos foram se alterando, a loja®® que no inicio abria quase todos os dias, teve que ser
utilizada como depdsito de pecas e caixas. A casa foi acrescida com mais um cémodo em sua
parte superior. O “atelié” foi o espago que mais se alterou; o muro foi aumentado e era de
madeira sendo substituido por um de tijolos e sem espacos, fazendo com que este espaco

ficasse um tanto quanto escuro. Fato este, que fez com que algumas telhas fossem trocadas

°! para Roberto DaMatta (1997) a casa e a rua sdo duas “categorias sociolégicas” fundamentais para a
compreensdo da sociedade brasileira. A importancia esta ndo apenas no espago fisico, mas na dimensao
simbolica que representam. A casa e a rua sao acima de tudo entidades morais, esferas da acdo social e dos
dominios culturais institucionalizados e que por isso sdo capazes de despertar emocdes e reacfes (DaMatta:
1997). Nestes termos, a casa € 0 atelié sdo espacos que se superpdem, um e outro se caracterizam pelas relacdes
sociais, local de aprendizagem e das relagBes intimas da familia. O contato ou a relagdo com a rua ocorre pela
loja, onde as pegas sdo comercializadas. E que também se constitui enquanto espago mais publico da casa, sendo
na loja aonde s&o recebidos os clientes, os amigos e 0s vizinhos.

22 A pintura pode ocorrer a qualquer momento no processo de feitura das pegas, é feita com um pincel e tinta de
diversas cores. No caso da producdo de Guilherme as pegas podem ser pintadas antes de ir ao forno. Esta etapa é
executada pelo pintor ou pintura.

2 0 acabamento consiste em dar os retoques finais na peca, dependendo da peca pode ser pintada ou desenhada.
240 engobo é uma cobertura aplicada sobre as pecas antes da queima, ou seja, é colocada uma fina camada de
argila dissolvida em &gua, sobre toda ou parte da superficie da peca. Tal atividade é executada pelo engobador.

% O enceramento ocorre quando é utilizada cera sobre a peca para dar brilho. A peca pode ser encerada apés a
queima ou também quando do acabamento. Podendo ser realizado por homens ou mulheres.

%% Brunir significa a retirada das asperezas da peca utilizando um pano umedecido com agua. Quem executa esta
atividade é o brunidor ou burnidor. Nesta etapa a peca pode ser também lixada ou escovada.

" A embalagem é a ultima etapa do processo produtivo da ceramica. A peca pode ser embalada com jornal ou
em sacos plasticos, dependendo do cliente. Ou até mesmo em caixas resistentes para viagem. Quem executa no
geral esta atividade s&o as mulheres. No caso, das embalagens para viagem a atividade fica a cargo dos homens.
%8 A venda é responsabilidade das mulheres, no contato com os clientes. Entretanto, os homens também vendem.
2% A (ltima informacéo que obtive sobre este espaco foi que havia sido demolido, pois como sua estrutura é toda
em madeira ficou comprometida pelas constantes chuvas. Informacdo em Setembro/2006.
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por transparentes, para uma melhor iluminagdo. O “forno™*° foi modificado duas vezes para
atender a grande demanda de encomendas. E por fim, Guilherme comprou o quintal ao lado e

comegou a utiliza-lo como deposito de pecas e local de acabamento.

O “atelié”, a loja e a casa de Guilherme localizam-se na travessa Soledade, entre a
quinta e a sexta rua, no bairro do Paracuri. A fachada de sua casa é composta por duas
entradas, a primeira é um portdo de madeira em um pequeno muro de tijolo e concreto, a

segunda é de sua loja, a qual é toda em madeira, conforme fotografia® abaixo:

Foto 01: Fachada da casa de Guilherme. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Como em todas as casas dos artesdos de Icoaraci na frente de sua casa ha uma pequena
loja, onde vende suas pegas. Digo pequena, pois sua loja mede 2,00 metros quadrados. Pelas

paredes muitas estantes de madeira e nelas 0s objetos ceramicos expostos a venda. No centro

% 0 forno é um equipamento bem rudimentar, sua estrutura é de argila e madeira. Este equipamento é utilizado
para a queima das pegas. Esta atividade é desenvolvida pelo forneiro, que no geral ¢ um homem. Existe também
forno elétrico, o qual é utilizado com energia e o forno a gas, que € utilizado com o auxilio de um botijdo de gas.
Durante a pesquisa, presenciei apenas Guilherme usando forno conhecido como caieira e a gas. No que se refere
ao forno elétrico, somente o Liceu Raimundo Cardoso possui. Este equipamento deve ser bem construido, para
evitar acidentes e prejuizos.

3L A fotografia est4 sendo utilizando ndo apenas para demonstrar os espagos da producdo pesquisada, mas
também como meio de apreender o processo produtivo da ceramica. Através das imagens fotografadas foi
possivel uma descricdo completa e precisa das atividades desenvolvidas. Nas etapas da producdo tentei seguir o
“Esquema de observacdo” de John Collier Jr. (1973) quando o mesmo aborda a utilizacdo da fotografia como
método de pesquisa, no livro “Antropologia Visual: A fotografia como método de pesquisa”. Digo, tentei, pois
algumas etapas ndo foram cumpridas, como por exemplo, demonstrar todas as ferramentas sendo utilizadas pelos
trabalhadores. Entretanto, o esquema ndo se compromete levando em consideragdo que o registro fotografico foi
realizado. A fotografia também serviu como interacdo entre os informantes, visto que muitos me pediam
algumas, apo6s a revelacdo. Utilizei trés tipos de maquina: uma manual, uma manual profissional com dispositivo
eletrbnico e uma digital. As primeiras fotografias foram registradas desfocadas. Com o desenvolvimento da
pesquisa e 0 manuseio constante aprendi a lidar com o equipamento de forma adequada. Das trés maquinas
utilizadas a que mais fez o registro de maneira a ser aproveitado foi a digital, até mesmo porque a sua utilizagao
é bem mais facil e se adequa a qualquer ambiente, incluindo os mais escuros.
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da loja fixada ao teto h4 uma luminaria® em ceramica para iluminar o ambiente. Espalhadas

pelo chdo muitas pecas acabadas e ainda inacabadas.

Pelas duas entradas mencionadas acima, vé-se o0 pequeno jardim com algumas plantas
e logo atrds da loja hd uma arvore grande e nela uma luminaria em ceramica. Guilherme
relatou-me que a mesma serve pra iluminar o jardim quando sua familia ou visitas estdo
conversando no periodo noturno. Em uma observacdo mais cautelosa € possivel perceber no
chio, todo em concreto, pequenos Muiraquitds®® em ceramica. E alguns vasos, também em

ceramica que sao criacdes de Guilherme.

Ap0ds o jardim é possivel ver duas grades de ferro, a do lado direito da acesso a casa e
seus cdmodos, a do lado esquerdo da acesso a um grande corredor e ao seu final a olaria.
Neste corredor inGmeras pecas prontas embaladas ou ndo, ha também varios objetos
ceramicos a serem pintados e outros objetos em ceramica que ficam expostas ao sol perdendo
a agua para depois irem ao forno, na parte de cima da parede inimeras prateleiras com pecas.
Este corredor sempre esteve repleto de pecas e de objetos. Era também o espago onde 0s
trabalhadores colocavam suas bicicletas. Quando a “maromba”>* foi comprada ficou neste

espaco por um bom tempo.

O “atelié” é composto por dois barracfes, os dois estdo separados por um portdo em
madeira e quando do término do encerramento das atividades é trancado com uma corrente e
um cadeado. Logo no inicio da pesquisa Guilherme mostrou-me um “croqui” de como ficara
o “atelié” depois que ele adquirir financiamento. Utiliza-se o primeiro para “levantar”® as
pecas, “pintar” e/ou “desenhar”®. E neste espaco que estdo nas paredes laterais estantes com
inimeros objetos sejam prontos ou ainda a serem acabados. A parede do lado direito é de
tijolos e da esquerda em madeira, na verdade uma espécie de cerca também de madeira. Ao

adentrar no “atelié” observa-se um tanque, onde se lava roupas e em outros momentos serve

%2 Esta luminaria tem grafismos e desenhos das culturas pré-histéricas da Amazonia.

%3 para Walcyr Monteiro é o nome que os indios davam a pequenos objetos, geralmente representada por uma ra,
trabalhados em pedra de cor verde, jadeita ou nefrita, podendo existir em outros minerais e de outras cores.
Conhecidos desde os tempos da descoberta, foi entre os séculos XVII e XIX que se tornaram mais procurados,
sendo atribuidas qualidades de amuleto ou talisma e ainda virtudes terapéuticas. O muiraquita atraia sorte para 0s
seus possuidores e também curava quase todas as doencas. Hoje varios artesdos de Icoaraci os confeccionam e
comercializam em formato de cord&o.

% Equipamento utilizado no beneficiamento da argila, todo em aco. Guilherme a comprou para ajudar ainda mais
no processo de tratamento da argila.

% O levantamento da pega ocorre no torno, pelo oleiro. E o ato de confeccionar a cerdmica no torno.

% 0O desenho é feito & mao, com o auxilio de uma ferramenta confeccionada pelos artesdos. Dependendo do
tamanho da peca e do desenho, o desenhista pode usar um pequeno disco de madeira, sempre girando para dar
forma ao desenho desejado. Ou pode colocar a pega em suas maos, com muito cuidado para ndo quebra-la.
Guilherme por exceléncia é desenhista, seus familiares seguem esta mesma atividade. Pude constatar ele, seu
filho Herico, seu sobrinho Gil e sua irmd Rosa. No geral, em Icoaraci os bons desenhistas sdo homens.
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para lavar as pecas que precisam ser envelhecidas. Também estdo os “tornos-de-pé”, em
nimeros de dois. E ao centro tém-se duas grandes mesas em madeiras. As bolas de “argila”®’

ficam armazenadas neste espaco.

"3 para a “queima” *° das pecas, pedacos de madeira

No segundo barracdo ha o “forno
para auxiliar a “queima”, uma mesa grande em madeira e uma estante para colocar pegas que
ndo foram “queimadas” devidamente ou que “queimaram” demais. Algumas pecas voltardo

para 0 “forno” e outras serdo feitas “chamote”*.

A7

No periodo em que estive no “atelié” de Guilherme tudo que se refere a “argila”, ou a
ceramica propriamente dita foi reaproveitado. Uma peca em “argila” que cai e quebra €
novamente conduzida para ser “pilada” e assim produzir outros objetos. Outro exemplo é
quando uma peca quebra ou se parte dentro do “forno”, a mesma sera transformada em
“chamote” ou se 0 dano ndo for muito grande seu formato mudaré e assim tera uma outra
forma. Sobre este Ultimo caso de reaproveitamento Guilherme me disse “é um defeito que vira

efeito” e a peca estard pronta pra ser vendida.

O atelié funciona de segunda a sabado. Sendo que de segunda a sexta o horario de
funcionamento € de 08h0Omin as 12h00min e 14h00min as 18h00min. Aos sébados de
08h00min as 12h00min, é também neste dia que Guilherme paga os “trabalhadores”. Pode
ocorrer trabalho aos domingos e apos estes horarios. Isto acontece quando a encomenda €
muito grande, ultrapassando o limite de producéo diaria. Entretanto, as segundas-feiras como
na maioria das “olarias” do bairro, ndo ha servicos. E as sextas-feiras Guilherme encerra seu
expediente mais cedo, pois, € o dia de seu lazer semanal “bater uma bola” junto com seus

amigos e outros artesaos.

A loja de Guilherme ndo tem dia e hora para abrir. Ao conversar com sua esposa
Marly relatou-me que as vendas sao escassas e que no periodo de dez dias apurou em torno de
R$70,00. Este valor se comparado as demais lojas é muito baixo, sobretudo pelo tempo que o
estabelecimento permaneceu aberto (dez dias). Enquanto que outras lojas apuram diariamente

um valor bem mais elevado, podendo chegar a duas ou trés vezes maior do que este valor.

37 As bolas de argila ou de barro tém formato retangular, medindo 20 a 30 cm de comprimento e 10 a 15 de
largura, o peso varia entre cinco e sete kg. Sdo formadas no beneficiamento da argila.

% Quando iniciei a pesquisa em janeiro/2005, existia um forno pequeno, apenas para pecas menores. Com 0
aumento das encomendas o mesmo foi aumentado para atender parte da demanda para pegas também menores.
As pecas maiores sdo e estdo sendo queimadas em uma olaria defronte a sua casa.

% Processo no qual a argila é transformada em ceramica. Requer habilidade e conhecimento do forneiro, que é o
responsavel pela queima.

00 chamote é o resultado da ceramica pilada transformada em pé. Serve para dar consisténcia na argila ou para
pintar algumas pecas antes de serem queimadas.
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Muitas vezes, abrem a loja para adquirirem um valor a ser complementado nas despesas

domésticas™.

Todos esses espacos da atual producdo de Guilherme estdo em constantes mudancas,
sempre se adequando as atividades desenvolvidas no processo produtivo da ceramica. Certo
dia, ao conversarmos sobre seus futuros projetos de reformas desses espagos, relatou-me que
tudo serda mudado para que ele possa produzir mais, contratar novos “trabalhadores” e fazer

uma nova loja, bem maior para expor e vender suas criacoes.

1.3 A producdo da ceramica

A ceramica produzida por Guilherme Santana € singular, possuindo uma grande
variedade de formatos e desenhos. Sua producdo compde-se em uma atividade cuidadosa e de
extrema precisdo acompanhada sob sua supervisdo e de sua esposa. Todas as etapas da
producdo tém uma seqiiéncia detalhada que vai passando por diversos trabalhadores até ficar
pronta.

Com o intuito de registrar o detalhamento do processo produtivo® da ceramica
pesquisada, eu selecionei um objeto cerdmico que mostrasse e evidenciasse as etapas da
producdo e também que destacasse todos os trabalhadores. Assim como, cada atividade
desenvolvida e sua respectiva definicdo. Minha intencdo era verificar como as etapas
ocorriam e, de que maneira elas se diferenciavam. Além disso, tencionava observar quais

eram as etapas mais elaboradas deste processo.

Observando as atividades da producdo, foi possivel constatar seis etapas basicas: 1)
aquisicdo da matéria-prima, 2) beneficiamento e tratamento da argila, 3) manufatura do objeto
ceramico e secagem, 4) queima, 5) acabamento final e 6) embalagem. Em cada uma destas

etapas, sucedem outras mais especificas. Sobretudo no acabamento final em que percebi a

*1 Nos momentos em que ndo havia encomenda a quantidade de funcionérios reduzia consideralvemente, de dez
ou mais trabalhadores baixava para trés ou quatro. Nestas ocasides Guilherme realizava encomendas para
clientes antigos e para pequenas lojas que conhecem seu trabalho, o que complementava ainda mais a renda.
Como o valor das grandes encomendas era elevado, ficava tranquilo e podia se manter por um ou dois meses.

*2 0 detalhamento na descrigdo do processo produtivo tem respaldo no “Manual de Etnografia” de Marcel Mauss
(1967) e no “Guia Pratico de Antropologia” da Comissdo do Real Instituto de Antropologia da Gra-Bretanha e
da Irlanda (1971). Ambos os livros preconizam a descricdo das etapas da feitura dos artefatos ou objetos em
conformidade com a totalidade da organizacdo social, mostrando todos os envolvidos, no caso em questdo 0s
trabalhadores responsaveis pela producgéo ceramista. Bem como, demonstrar passo a passo a modelagem, a
queima, a fabricacdo, dentre outros.
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“pintura” e “nicagem”**. Em minhas observacdes, pude verificar que muitas etapas eram
desempenhadas por diversos trabalhadores ao mesmo tempo, ou seja, um mesmo individuo

executava a etapa 3, 4, 5 e até mesmo a 6.

Antes do detalhamento de cada etapa do processo produtivo, ressalto dois tipos de
olaria, que constam no trabalho de Souza (2002): a olaria familiar e a olaria microempresa.

A olaria familiar:

. caracteriza-se pela maneira informal da organizacdo do saber-fazer artesanal. Nela as
pessoas executam mais de uma atividade e a base da produgdo é o trabalho familiar. Os
artesdos destas olarias conhecem e sabem fazer todas as etapas de producdo da ceramica.”
(2002: 28)

E a olaria microempresa:

“Esta olaria surgiu no final da década de 70 que coincidiu com o auge da ceramica, momento
de producdo de muitas réplicas que imitavam o estilo de pecas catalogadas no Museu Paraense
Emilio Goeldi. Neste contexto, surgiram as primeiras divisdes na producgéo, de tal maneira que
uma mesma peca que antes era produzida apenas por um artesdo ou artesd, passa a ser
produzida por varios, cada um executando apenas uma atividade. Por exemplo: um modela a
peca, outro a engoba, outro pinta, outro desenha e assim em diante...” (2002: 32)

Ambos os conceitos estdo diretamente ligados néo apenas as etapas da produgdo, mas
também na forma de organizacéo do trabalho no “ateli€” de meu informante. Ora seu espaco
fisico e simbdlico estd na categoria familia, ora esta na categoria microempresa. Algumas
vezes a organizacdo do trabalho se proxima de uma categoria, outras vezes se distancia e
muito. Em determinadas ocasides me parece que é olaria tipo familiar e a0 mesmo tempo
olaria microempresa. Porém, me parece que ndo é uma olaria familiar, onde todos
participam, mas galga para uma olaria microempresa. De certa maneira, posso afirmar que
seu “atelié” esta em uma etapa de transicdo entre a tradicionalidade no fabrico da ceramica e a

modernizacdo da producao.

A descricdo a seguir é de um par de xicaras e pires (Foto 02) que estdo expostos no
site www.grupoeco.org.br. Acredito ser significativo demonstrar o processo produtivo, pois, a
maioria da producdo ceramica de Guilherme é sob encomenda para “empresas corporativas”

gue vendem suas pecas como brindes em encontros e congressos nacionais ou internacionais.

3 Ato de retirar o excesso de argila do desenho.


http://www.grupoeco.org.br/
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Este tipo de encomenda é feito pra outros artesdos de Icoaraci. Entretanto, Guilherme dedica
seu “atelié” e producdo a este tipo de encomenda. Neste sentido, a confeccdo dessas pecas
demanda um cuidado e atencdo redobrada. Ha também o comprometimento de meu
informante com a qualidade e a entrega em tempo habil. O mesmo utiliza todos os
ensinamentos que obteve em contato com inumeras instituicbes e em suas visitas a outros
estados brasileiros. Igualmente, sua producdo ceramista é voltada para grandes empresas e ao
invés de seus objetos ficarem expostos em estantes de lojas e vitrines de magazines, estdo em

um site de uma empresa que os comercializa.

Foto 02: Conjunto de xicaras. Capturada em 20/09/2005.

1.3.1 Aquisigdo da matéria-prima

Guilherme adquire sua “argila” em municipios proximos, como por exemplo: Séo

Miguel do Guama, Muana e Outeiro®. Ao ser questionado sobre este fato me disse que é por

"% advindas de outros lugares que ndo do préprio

Distrito. Mas o que tudo indica no municipio em questdo deve ser os “barreirenses”*® que

estar sempre querendo usar novas “massas

fazem a “extracdo”, o “beneficiamento” e a “distribuicao do barro”*’. No decorrer da pesquisa
em momento algum Guilherme utilizou argila de outras localidades. Para meu informante o
tratamento da “argila” deve ser sustentavel, em suas palavras “tratando tanto que ao ponto deu
ter argila pra trabalhar e sobrar pra vender e com essa venda pra eu poder pagar 0S

funcionarios.”

* Quando de nossa ida a ilha de Mosqueiro, em um domingo de lazer, Guilherme e eu coletamos pedacos de
argila endurecida, para serem transformados em engobe de varias cores.

*> Qutro termo referente a argila.

*® Os barreirenses s30 os responsaveis pela extracao, o beneficiamento e a distribuicao da argila.

" Para um detalhamento desses trés processos consultar o subitem 1.2 Os barreirenses e a producio de ceramica.
In: Maos da arte e o saber-fazer dos artesdos de Icoaraci: um estudo antropoldgico sobre sociabilidade,
identidades e identificagdes locais. Marzane Pinto de Souza. Niter6i: UFF, 2002.
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Foto 03: Bolas de argila. Acervo Leandro Pinto Xavier.

1.3.2 Beneficiamento e tratamento da argila

A1

Quando as bolas de “argila” chegam ao “atelié” de Guilherme passam por um novo

processo de “beneficiamento”. Assim o “boleiro”*

passa um arame em sentido horizontal e
vai cortando a “argila” em finos pedacos e colocando dentro de uma bandeja em madeira. Em
seguida, esses finos pedacos ficardo expostos ao sol por alguns dias até estiverem secos.
Depois serdo “pilados” em um “pildo” de ferro e “peneirados”. Se existirem pedras ou raizes
serdo “piladas” ou a “peneira” as retem. Este processo representa uma nova limpeza na
“argila”. As fotografias a seguir demonstram esta fase, na primeira a “argila” estd sendo

“pilada” e na segunda é “peneirada”. No detalhe os pedacos de “argila” expostos ao sol:

Foto 04: Pilando a argila. Acervo Leandro Pinto Xavier. Foto 05: Peneirando a argila. Acervo Leandro Pinto Xavier.

*8 0 boleiro é o responsavel pela limpeza das bolas de argila. Auxilia o oleiro quando da preparagio das pegas.
Pode ser chamado também de amassador.
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O resultado deste processo € um p6 que é colocado em vasilhas plasticas de 5 It.
Posteriormente, este pd é levado para uma caixa d’agua de amianto, da marca Brasilit e
misturado aos poucos com agua e “chamote”, em movimentos circulares para que se torne
uma “massa homogénea e pastosa”. Esta “massa” fica em repouso por uma semana. Veja
fotografia abaixo, observem que em cima da pia, hd uma bacia com roupas, assim os dois

espacos — a casa e o “atelié” se confundem:

Foto 06: Argila repousando. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Depois de uma semana, quando a “argila” estd bem molhada, o “boleiro” estira-a na
parede para secar, ou seja, para que saia um pouco de dgua. Depois, sdo feitas as “bolas” e sdo
“ensacadas” para que em contato com o ar ndo sequem. E assim a “argila” esta pronta para ser

utilizada:

Foto 07: Argila secando. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Este primeiro processo é realizado em toda a “argila” que chega. No entanto, ndo é
feito quando a encomenda é muito grande e Guilherme compra “argila” de Icoaraci. Pelo

processo ser demorado e ocupar “méao-de-obra”, ndo é realizado. No periodo da pesquisa
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observei uma Unica vez este processo sendo realizado. O “tratamento da argila” € importante,
levando em consideracdo que se as “bolas” conterem raizes e pedras, as pecas podem quebrar
dentro do “forno” ou até mesmo saem com defeitos. Muitos artesdos usam o0 gesso para ndo
mostrarem 0s buracos na ceramica. Implica também na reposicéo das pegas quebradas, 0 que
demanda a producdo de novas pecas. Por estes motivos que Guilherme trata a “argila”, para

ndo haver perdas na producao.

1.3.3 Manufatura do objeto ceramico e secagem

A producdo dos objetos comega com o “boleiro”. Este “trabalhador” prepara a argila,
isto é, amassa-a com as méaos para torna-la homogénea, e assim eliminar as bolhas de ar, as
quais muitas vezes podem provocar a quebra ou rachaduras nas pecas quando estdo no
“forno” “queimando”. Em seguida faz pequenas “bolas de argila” para que o “oleiro” faca a

xicara ou pires. As fotografias abaixo demonstram este momento

Foto 08: Retirando raizes e pedras. Acervo do autor. Foto 09: Fazendo bolas da argila. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Depois as “bolas” véo para a “bancada®® do oleiro”®

no “torno-de-pé”. No caso
especifico de Guilherme, seu “torno” para a confeccao dessas pecas € movido a eletricidade.
Este equipado foi criado por ele e Ledes!, os quais improvisaram um motor de maquina de

lavar roupas ao “torno-de-pé”. Tal equipamento foi construido com o intuito de agilizar o

* Qutro termo relacionado ao torno-de-pé, é a parte superior onde as pequenas bolas s&o colocadas.

% 0 oleiro é também conhecido como levantador de pegas, é aquele que levanta as pecas no torno. Em muitas
olarias o oleiro desempenha a atividade de boleiro. No Distrito de Icoaraci sdo 0s homens que desempenham esta
atividade. Porém, na obra “Oleira Ciumenta” (1985) Lévi-Strauss ao analisar os mitos referentes a origem do
barro, em diferentes povos do continente americano percebeu que a olaria é uma arte de incumbéncia feminina.
*! Ledes é o principal oleiro que trabalha com Guilherme. Principal, pois durante a pesquisa meu informante
contratou mais dois, e conforme as encomendas iam acabando, Ledes foi 0 Gnico que resta. E é o primeiro que
Guilherme convoca para trabalhar quando ha encomendas.
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servigo do “oleiro”. Se um *“oleiro”, em um dia produz no “torno-de-pe” cem pecas, 0 “torno-
improvisado” ird produzir cento e cinqienta ou mais. Neste sentido, a quantidade de dias
trabalhados por este “trabalhador” serd reduzida. Guilherme paga o “oleiro” por peca ou por
semana. Sendo assim, o valor a ser pago também diminuira. Isto implica no processo de
mecanizacdo, onde a tradicdo e o lugar do artesdo sdo reduzidos, e enquanto especialista

(trabalhador especializado) ele perde espaco.

O *“oleiro” contratado por Guilherme, apenas “levanta” as pecas, por exemplo:
confecciona as xicaras, pires e faz as alcas para as xicaras. Seu horario de trabalho é de
segunda a sabado, mas pode acabar antes do fim de semana em decorréncia do “torno-
improvisado”. Dependendo das encomendas seu horério pode adentrar pela noite, muitos
“oleiros” trabalham em vaérias olarias. Em um ano de pesquisa foram contratados trés
“oleiros”, mantive contato apenas com dois. Em alguns momentos, sobretudo quando ha uma
grande encomenda um “oleiro” produzia as pecas no “atelié” de Guilherme e o outro na
“olaria” de “Dona Lina”*2. Tendo em vista que o espaco fisico do “atelié” nio comportava e

nem comporta dois “oleiros”.

Na fotografia abaixo se vé o momento em que as “bolas” s@o colocadas na “bancada”

e 0 “oleiro” da forma a pequena xicara:

f
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Foto 10: Produzindo as xicaras. Acervo Leandro Pinto Xavier.

O “oleiro” ao ligar o disjuntor os eixos do “torno-de-pé” comegam a girar, € com o0 pé
esquerdo controla a velocidade da maquina em um pedal de madeira. Se desejar velocidade

alta ndo pisa no pedal, mas ao pressiona-lo a velocidade diminui e vai dando forma ao objeto

52 Olaria e Loja de Dona Lina localizam-se defronte a casa de Guilherme. E neste espaco que s&o queimadas as
pecas maiores. Pude observar no periodo da produgdo dos avos de pascoa que muitas atividades foram
desempenhas neste espaco. Tendo em vista que o espaco do atelié de Guilherme ndo comporta uma encomenda
muito grande. Quando as pecas estéo prontas para serem queimadas séo transportadas em um carrinho de méo.
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desejado. Assim, centraliza a “bola” no eixo superior e vai pisando lentamente no pedal
obtendo com a ajuda de uma espatula o formato da xicara ou pires. Se a “bola” estiver dura,

molha com &gua e vai ganhando a forma da peca.

1.3.3.1 Secagem

Na secagem os objetos ficam em repouso por 24 horas, geralmente a sombra para
secar, perdendo um pouco da agua e no dia seguinte sera dado o seguimento ao processo
produtivo. Esta etapa depende muito do tamanho da peca, se 0 objeto for grande pode ficar
exposto direto ao sol. Vérios foram os locais usados para que os artefatos secassem:
prateleiras, mesas e quase na altura do teto em estantes improvisadas. Nunca espalhadas ou
proximas do chédo, devido a umidade da regido, e ficam sempre em cima de pedacos de
madeira. Esta fase também ocorre até as pecas irem ao “forno”. No inicio de 2006, época
chuvosa do ano observei que Guilherme estava “secando” as pecas em uma “estufa
improvisada” com diversas lampadas. O armario utilizado para este tipo de “secagem” é o
mesmo onde sdo guardadas algumas pecas prontas, amostras, revistas e mostruarios.
Explicou-me que era em decorréncia das chuvas e que tinha urgéncia em entregar a

encomenda, as fotografias abaixo sdo o registro desta etapa:

Foto 11: Estufa improvisada para a secagem das pegas. Foto 12: Pegas secando ao ar livre. Acervo Leandro Pinto Xavier.
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Apbs esta “secagem” inicial a peca serd aranhada®. Este efeito é realizado
guando a peca volta pro “torno-de-pé” e € colocada sobre o eixo superior, € com o peé direito
no eixo inferior, o0 “oleiro” ou outro “trabalhador” movimenta 0 mesmo e passa no objeto a
serra de ferro. Observei vérios “trabalhadores” fazendo este servico, segue fotografia deste

Processo.

T

s—};“r

Foto 13: Arranhando as xicaras. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Depois deste processo, a pec¢a passa por mais um periodo de “secagem” e € a vez do

“agregador”>*

executar sua tarefa. No caso da producdo de Guilherme, este “trabalhador” foi
contratado para “ajuntar” as alcas nas xicaras. Entretanto, para que as algas sejam colocadas
na Xicara € necessario que o “oleiro” as faca. Elas sdo produzidas a partir de “bolas de argila”,
as quais sdo colocadas no centro do eixo superior do “torno-improvisado” e ganha o formato
de um vaso tubular com altura de 20 cm. Com um “esteque”>> é retirada da borda do vaso

uma pequena “tira” e posteriormente séo cortadas as alcas.

Estando as algas prontas o “agregador” prega a al¢a na xicara, molhando suas maos
com &gua. Durante o periodo em que estive no atelié, dois “trabalhadores” (um homem e uma
mulher) fizeram este servigo, 0s quais foram contratados por semana para fazé-lo. Novamente
a peca é “aranhada” proxima ao lugar onde as alcas foram acopladas. S8o varios os
“trabalhadores” que “aranham” neste momento da producdo. Mais uma vez a peca passarad

pela “secagem”, e assim perder agua novamente.

>3 Este termo é usado quando o trabalhador passa uma serra de ferro na parte exterior do objeto, dando textura de
linhas, umas sobre as outras.

> E 0 responsavel por agregar ou juntar acessorios para completar uma pega, como por exemplo: algas, patas,
orelhas, dentre outros.

%5 Objeto cortante criado pelos artesdos, a partir de uma caneta Bic, na ponta é colocado um prego.



I. Aprendendo a fazer ceramica: a etnografia de uma produgéo 28
Xavier, 2006

Apbs, realiza-se o ato de “abrir janelas”®

, 0 qual consiste em fazer aberturas na parte
externa da xicara. Faz-se um circulo, com um compasso ou com uma tampa plastica. Em
seguida raspa-se este circulo com um outro tipo de “esteque”, o qual em sua ponta ha um

ferro em formato retangular.

Depois disso, é passado “chamote” dentro do circulo com um pincel. Esta atividade é
realizada por muitos “trabalhadores”. E também foi a atividade que Guilherme decidiu que eu
executasse. Esta ocupacdo ndo requer especializacdo por parte de quem a executa, requer

apenas cuidado no momento de aplicar o produto, para que nao ultrapasse do circulo.

1.3.4 Queima

O proximo passo € levar as xicaras para 0 “forno”. Antes de fazer o fogo as pecgas sao
“enfornadas”, ou seja, sdo colocadas cuidadosamente no “forno” e “arrumadas” com muito
cuidado para que ndo quebrem, quando o fogo entrar em contato com as mesmas. Geralmente
quem executa esta atividade é Guilherme, entretanto em algumas ocasiGes observei outros
“trabalhadores” a executando. As fotografias a seguir mostram Guilherme arrumando as pecas

e depois todas arrumadas.

Foto 14: Colocando as xicaras no forno. Acervo do autor. Foto 15: Xicaras dentro do forno. Acervo Leandro Pinto Xavier.

Estando as pecas no “forno” é colocado sobre elas, grandes pedacos de ceramica para
conter o fogo. Ocasido em que entra em acdo um “trabalhador” para fazer o fogo, conforme

fotografia abaixo. Faz-se o fogo com lenha, alcool e jornal. Quando o fogo estiver pronto é

% Termo usado para realizar aberturas na parte exterior das pecas, no local aonde foi arranhado.



I. Aprendendo a fazer ceramica: a etnografia de uma produgéo 29
Xavier, 2006

acrescido pouco a pouco mais lenha para aumenta-lo e assim transformar o objeto de “argila”

em ceramica.

Quando a encomenda foi reduzida Guilherme “queima” as pecas no “forno” de seu
“atelié”. Mas quando a encomenda é maior do que a capacidade de seu “forno” ele utiliza o
“forno” da olaria de “Dona Lina”. No caso especifico das xicaras e pires, parte da producéao
foi realizada em seu “atelié” e parte na “olaria” de “Dona Lina”. No final da pesquisa quando
da producédo dos ovos de pascoa ocorreu a mesma situacao, sendo que Guilherme “queimava”
em seu “forno” apenas as tampas e as partes maiores foram todas “queimadas” no “forno” da

“olaria” acima citada.

Na fotografia abaixo 0 momento da feitura do fogo:

Foto 16: Preparando a queima. Acervo Leandro Pinto Xavier.

A “queima” é um processo que requer muita atencdo, pois se o “forno” for aquecido
de forma acelerada, as pecas “estouram” (quebram). O tempo de “queima” varia de 8 a 12
horas, dependendo da quantidade de pecas a serem “queimadas”. O “forneiro” como é
chamado deve permanecer durante este tempo acompanhando a “queima”. As pecas de
Guilherme “queimam” em média por seis ou sete horas, devido o tamanho ser pequeno e

também pelo “tratamento da argila”.

No decorrer da pesquisa presenciei varios “trabalhadores” realizando esta tarefa, néo
apenas fazendo o fogo como também passando horas proximas ao “forno” colocando lenha.
Em outras “olarias” de Icoaraci esta etapa € desempenhada apenas pelo “forneiro” e por mais
ninguém. No “ateli€” de Guilherme isto ndo ocorre, quando indagado sobre este fato, me
respondeu que ensina para os trabalhadores todas as etapas do processo produtivo. Aqui seu
espaco de producdo se aproxima da olaria familiar. Para Souza (2002) nestas “olarias” os

artesdos conhecem e sabem fazer todas as etapas da producédo da ceramica.
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Guilherme durante o periodo que permaneci em seu “ateli€”, sempre fazia
experiéncias, € no que se refere a “queima” das pecas ndo foi diferente. Registrei mais um

momento de seus experimentos, quando improvisou um “forno” a gas, fotografia abaixo:

Foto 17: Queima improvisada a gas. Acervo Leandro Pinto Xavier.

1.3.5 Acabamento final

O passo seguinte é o “acabamento final”, nesta etapa 0s objetos sdo finalizados e
prontos pra “embalagem”. Esta fase ocorre depois da “queima” e hd um intervalo minimo de
oito horas, devendo as pecas estarem esfriando no “forno” com o fogo ja completamente

apagado.

“Desenfornadas” as pecas comeca o processo de “pintura”, fazendo-se um desenho no
circulo da peca, no local onde foi “arranhado”. E utilizada apenas uma parte de um desenho
“Marajoara™’. Esta atividade é desenvolvida pelas mulheres, geralmente sua esposa Marly e
sua filha Maynara (quando ndo esté estudando). Houve um periodo em que a encomenda foi
muito grande e outra mulher foi contratada. Alguns “trabalhadores” também fazem este

servico, quando estdo com pouco trabalho ou acabam suas atividades.

O desenho é feito artesanalmente, Guilherme improvisou com camaras de bicicletas
varios moldes do desenho desejado. O molde é posto sobre o circulo e tinta vermelha é
passada sobre 0 mesmo, com o auxilio de um pincel. Deste desenho para o préximo passo a
peca fica “secando” algumas horas. Este desenho também pode ser feito a méo livre,

geralmente que faz é Guilherme ou seu filho. Entretanto, como tinham que entregar o mais

>’ Esta ceramica tem como berco a llha do Marajo. E considerada como a ceramica de maior desenvolvimento,
onde encontramos as mais belas decoradas. E policromica, destacando-se sempre as cores preta e vermelha sobre
a branca. Existe uma variedade de pecas, como por exemplo: zoomorfas, antropomorfas e antropozoomorfas,
para sepultamentos secundarios; igacabas, para guardar alimentos e agua; tangas; pecas ritualisticas e estatuetas.
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rapido possivel ndo os fizeram. Quando a encomenda é muito grande Guilherme “chama”
uma irmd sua e um sobrinho (desenhando geralmente no periodo noturno, pois durante o dia

trabalha em outro local, também com ceramica), os quais sdo eximis “desenhistas”>.

No que se refere aos desenhos das inumeras culturas amazoénicas (Marajoara,
Tapajonica® e Maraca®) a producdo em quest&o os utiliza em menor escala, 0 que depende
muito do cliente. No periodo da confec¢do dos ovos de Pascoa, os grafismos e desenhos eram
criacdes do cliente e de Guilherme. Ha um concordo em que o “designer”® faz o desenho de
toda a peca, Guilherme verifica se pode ser produzida e analisa a complexidade da e na
producdo, informando ao cliente. Se houver a necessidade de mudancas, a peca é redesenhada
e assim comeca a producdo. Novamente as atividades no “atelié” sugerem uma transicéo entre
a tradicdo e a modernizacdo das etapas da producdo. Posto que, utiliza na producdo as

gravuras e grafismos ja existentes e os desenhos dos clientes.

Em seguida, o desenho é sombreado com tinta nanquim preta. Presenciei esta
atividade sendo realizada no periodo noturno, apds as 19h00min, quem executava era um
sobrinho de Guilherme. Executava a noite, pois, durante o dia trabalhava em outra “olaria”.

As mulheres também executam este servico.

Posteriormente, para que a peca tenha um aspecto de “envelhecida” o “lixador”®

utiliza uma fina lixa. A qual é passada no objeto com muito cuidado, para que 0 mesmo nao

seja quebrado ou o desenho ndo saia demais. Este servico, no geral, é executado pelos

%8 No que se refere a uma especializagdo por parte da familia de Guilherme, percebi que predominam os
desenhistas, contabilizei quatro.

% Cultura Tapajonica ou Santarém: este nome faz referéncia a uma sociedade indigena denominada de tapajo, os
tapajos habitavam a foz do rio tapajés até meados do século XVII. Para Vera Guapindaia (1999) a ceramica
praticada por este povo é uma das mais belas e famosas da regido amazénica. Esta ceramica apresenta-se com
uma variedade de formas, os artefatos mais conhecidos sdo os vasos de Cariatides, os vasos de gargalo, 0s vasos
de gargalo antropomorfos (com forma humana) e zoomorfos (com forma animal) e as estatuetas podendo se com
formas humanas e animais, mas h& a predominancia das fromas humanas. As pec¢as adquiridas pelas expedicGes
arqueoldgicas expressam uma tecnologia muito desenvolvida, tanto nos aspectos estilisticos quanto em sua
técnica de confeccdo. Muitos exemplares podem ser encontrados em museus nacionais e internacionais.

%0 Esta ceramica foi encontrada no rio Maraca, o qual é um pequeno afluente da margem esquerda do rio
Amazonas, situado na regido sudoeste do estado do Amapa. Nas imediacGes do rio Maraca foram achadas urnas
funerarias antropomorfas e antropozoomorfas (com forma humana e animal). Segundo Guapindaia (1999) em
1896 foi realizado o maior levantamento da area, e foram localizados trés sitios arqueoldgicos em grutas, as
quais continham urnas funerarias e foram denominadas de “necrotérios de indigenas”. Em uma das urnas havia
uma pulseira de contas de vidro brancas e azuis, este material encontrado evidencia que a sociedade indigena
Maraca teve contato com os colonizadores europeus, por volta do século XVI. Em relacdo as urnas ceramicas
citadas acima, serviram para enterramento secundario, as quais sdo trés tipos: as antropomorfas,
antropozoomorfas e as tubulares. Algumas pecas apresentam pinturas e decoragdes.

61 «“E o profissional que elabora o design de um produto”. O design é “a melhoria dos aspectos funcionais,
ergondmicos e visuais dos produtos, de modo a atender as necessidades do consumidor, melhorando o conforto,
a seguranca e a satisfagdo dos usuarios”. Definicdo retirada do livro “A importancia do design para a sua
empresa” (1998)

62 0 lixador é o trabalhador que passa a lixa nas pecas para retirar as asperezas ou envelhecer a ceramica.
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homens, mas as mulheres também o fazem. No ultimo passo de producdo da Xicara,
Guilherme passa uma espécie de 6leo, chamado de “jutaicica”®®, que serve como

impermeabilizador, pois as xicaras muitas vezes sao utilizadas por aqueles que as compram.

O processo de producdo dos pires € quase 0 mesmo. Sendo que, as “bolas” sao
menores e o0 pires primeiramente é feito em formato circular e depois é feito como em forma
de tridngulo. Antes de se tornar triangular volta pro “torno” e é “aranhado”. Depois disto, com
0 auxilio de um “esteque” ¢ feito uma abertura em uma das extremidades do triangulo. Nesta
parte, passa-se 0 “chamote” e vai pro “forno”. Ao sair do “forno”, é “desenhado” e em

seguida é sombreado pelo nanquim, depois envelhecido. Estando pronto pra ser embalado.

A encomenda das Xxicaras e pires por diversas vezes foi cancelada, ou até mesmo sua
quantidade alterada. Como os pires foram produzidos na “Olaria de Dona Lina” e Guilherme
tinha se comprometido em pagéa-los sobrou bastante destas pecas, as mesmas foram guardadas

pra uma nova encomenda do cliente.

1.3.6 Embalagem

A “embalagem” é importante a medida que o cliente exija, todas as pegas saem
embaladas. Umas bem mais reforcadas, outras nem tanto. Ira depender do objeto e do cliente.
Especificamente, a encomenda das xicaras e dos pires foi forrada com jornal, colocadas em
uma caixa e enviada de avido para Sdo Paulo. As despesas de transporte sdo pagas pela

empresa que realizou a encomenda.

Embora, as xicaras e os pires ndo tenham passado por uma etapa de “embalagem”
como outros objetos ceramicos passaram, ou seja, uma “embalagem” reforcada com sacos
plasticos e jornal. Penso ser relevante descrever o “empacotamento” dos ovos de pascoa,

levando em consideracdo a complexidade desta fase e a consequente importancia.

Estando 0 ovo de pascoa pronto € necessario fixar sua tampa ao corpo do mesmo com
um pequeno pedaco de durex. Em seguida, é aberto um saco plastico transparente e da-se um
ndé na parte superior do saco. Apos esta fase varias folhas de jornais sdo estendidas e
colocadas umas sobre as outras, a peca é ensacada e colocada sobre uma folha e

cuidadosamente é “embrulhada”. Depois sdo arrumadas umas sobre as outras em caixas de

83 Este produto chega & olaria como um tipo de pedra. E pilado, peneirado e acrescido alcool. Através das
pesquisas arqueoldgicas descobriu-se que era utilizado nas pegas.
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papeldo. O saco plastico Guilherme compra em lojas especializadas, as caixas sdo adquiridas

através de supermercados e os jornais velhos sdo comprados.

Esta etapa em sua maioria € realizada por mulheres. Entretanto, homens também a
fazem. Pude observar no dia da entrega da encomenda dos ovos todos os funcionarios
realizando esta atividade. Inclusive eu a realizei para que a encomenda fosse entregue a

tempo.

A seguir fotografias desta etapa:

Foto 22: Encaixotando as pegas. Acervo do autor. Foto 23: Pegas encaixotadas. Acervo Leandro Pinto Xavier.

A encomenda dos ovos foi solicitada por um cliente de Belém, houve uma remessa
devolvida, pois, o tamanho ndo se adequava ao combinado entre Guilherme e a empresa. Ao

serem devolvidos Guilherme relatou-me que iria guarda-los ou transforma-los em “chamote”.
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Especialmente, a encomenda da pascoa também pude acompanhar todo o processo
produtivo e se encerrou em minhas observacbes no momento do transporte. No instante
mesmo em que a Kombi de um amigo de Guilherme chegou e as caixas foram colocadas
dentro do transporte. Guilherme me explicou que a empresa ndo paga o transporte, ele quem
paga. Como o veiculo € de um amigo, apenas paga o combustivel. A fotografia abaixo destaca

este instante:

Foto 24: Transportando as caixas com os objetos ceramicos. Acervo Leandro Pinto Xavier.

1.4 Os trabalhadores

Diferente de muitas olarias de Icoaraci, os “trabalhadores” da producao de Guilherme
em sua grande maioria sdo jovens que varia entre 0s 14 e os 25 anos de idade. Na época da
aplicacdo do questionario o “atelié” estava com “dez trabalhadores”, sendo trés mulheres e
sete homens. Dos dez “trabalhadores” entrevistados oito tém ensino fundamental, e estdo
afastados da escola, dadas as circunstancias de que dependem deles mesmos pra

sobreviverem, e 0s outros dois, ja terminaram o ensino médio.

De certa maneira, a sua producéo se iguala® a de muitas olarias, pois a base é familiar,
tendo 08 individuos um parentesco direto, ou seja, esposa, filhos, irmd e sobrinhos. Dos
quatro filhos que tem, um ndo tem ocupacéo voltada para a producdo ceramica, 0s outros trés
realizam as mais diversas atividades no “atelié”. A Unica mulher Maynara estd no ensino
fundamental e ajuda apenas quando ndo esta estudando. Layo o terceiro filho sempre o vi no

“atelié”, executando tarefas relacionadas a producdo. Herico um dos mais velhos, que é

® Ao mesmo tempo em que se iguala na categoria olaria familiar, se diferencia também, aproximando-se da
olaria microempresa. Para Souza (2002) na olaria microempresa ha “uma sistematizacdo de objetos e
equipamentos que estdo dispostos de maneira setorizada, isto é, setor de pintura, de acabamento, de producéo,
embalagem.” (2002: 33) Assim, definitivamente seu atelié estd em uma transi¢do entre a categoria olaria familiar
e olaria microempresa.
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gémeo, € o que de fato esta envolvido em quase todas as fases da confecgdo da ceramica. Este
ultimo s6 ndo domina o “torno”. Certa vez me disse que ja tentou aprender, mas requer muita

pratica e habilidade.

Marly a esposa de Guilherme, ocupa um lugar de importancia em todo o processo de
producdo da cerdmica, é responsavel pelo “Controle de qualidade” das pecas. Verifica se as
pecas estdo bem produzidas, se a tonalidade esta certa, se estdo bem “pintadas”. E ela também
que vende as pecas quando a loja esta aberta. Outrossim, a percebi preparando uma tinta que
deveria ter uma cor especifica e realizando outras tarefas quando Guilherme estd sem
encomendas, tarefas essas que no geral sdo desempenhadas pelos homens. Marly exerce uma
dupla jornada entre a casa, a loja e o “atelié, visto que é ela quem executa os afazeres

3765

domeésticos. E para ter uma renda a mais, ela é “Consultora da Natura”, o que €

independente de suas atividades na producéo ceramista.

Marly ndo é a Unica que tem uma atividade fora da producdo ceramista, ao entrevistar
os demais “trabalhadores” pude verificar que 80% tinha uma segunda atividade. E que a
desempenhava quando ndo havia producdo, ou a exercia concomitantemente. Os oficios foram
0s mais variados: “cesteiro”, “servente”, “vendedor ambulante”, “pedreiro”, “manicure” e

“pedicure” e “consultora da Natura”.

Um outro ponto da pesquisa foi referente ao tempo de aprendizado na ceramica e
guanto tempo esta executando atividades no “atelié”. O primeiro questionamento e que para
mim é relevante, posto que revela os anos de aprendizado no oficio realizado. Mostrou-me
que 20% dos individuos tém entre quatro e trés meses trabalhando com cerdmica. O restante
80% tem acima de dois e abaixo de vinte e cinco anos com a producdo ceramista. Esta
estatistica demonstra que a maioria dos “trabalhadores” ja tem o dominio da técnica da
atividade desenvolvida. Quando realizei minha primeira pesquisa®® no ano de 2000, na

“olaria” e loja de “Mestre Rosemiro”®’

este dado era bem diferente. Tendo em vista que a
faixa etaria dos “trabalhadores” era entre 25 e 32 anos. O tempo de aprendizado era acima de
quinze anos, o que significa dizer que estes “trabalhadores” iniciaram o0 processo de

aprendizado bem cedo, provavelmente na infancia ou adolescéncia.

% Grande empresa multinacional na linha de comésticos.

% XAVIER, Leandro Pinto. “Fazendo Arte: a relagdo entre o valor simbolico e o valor utilitério da cerdmica no
Distrito de Icoaraci/PA” Belém: 2000. 73f. Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) apresentado na Universidade
da Amazdnia (UNAMA).

67 “Mestre Rosemiro” é Rosemiro Pinheiro Pereira, nasceu em 16/12/1936, na cidade de Vigia, estado do Para.
Foi meu principal informante no ano de 2000.
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O segundo questionamento foi a fim de descobrir quanto tempo os individuos estavam
na producdo especifica de Guilherme, o que representa um comprometimento maior com a
feitura das pecas, dada a qualidade exigida pelos clientes. Pude constatar que 40% dos
“trabalhadores” tinham entre quatro e cinco meses, e 60% variavam entre um ano e meio e
quatro anos. Na “olaria” de “Mestre Rosemiro” todos os “trabalhadores” estavam e exerciam

suas atividades ha mais de dez anos. Portanto, tinham um bom dominio da atividade.

Com estes dois questionamentos, elucido que ha diferencas consideraveis entre a
“olaria” de “Mestre Rosemiro” e o “atelié” de Guilherme. Penso ser importante mostrar estas
nuances entre o tempo de aprendizado nos dois espacos de produgédo. Contudo, considero que

a olaria do primeiro é “tradicional” e que o mesmo é tido como “Mestre”®

, enguanto
Guilherme ndo € reconhecido como um. Quica, por este fato, meu informante tente se

diferenciar e distinguir sua producao.

Outro dado, que para mim, se mostrou necessario, foi averiguar com quem o
“trabalhador” tinha aprendido seu oficio. Uma vez que percebi que o “atelié” de Guilherme
era considerado como uma escola para alguns. Os dados mostraram que 60% aprenderam 14
mesmo, 20% aprendeu olhando em outro local e os 20% restante aprendeu com alguém de sua
propria familia.

E por fim, questionei acerca de sua denominacdo ou de como nomeava a atividade
desempenhada no “ateli€”. Neste sentido as respostas foram as mais variadas possiveis e

reproduzo agora: “calicador”®, *“oleiro”, “boleiro”, “lixador”, “forneiro”, “pintor”,

“engobador”, “nicador”’®, “encerador”’, “embalador”, “embaladora” e “controle de
qualidade”. Obtive duas respostas do mesmo “trabalhador” que disse fazer “servigos gerais”
ou “faz tudo”, ou seja, exerce a maioria das atividades. Ou pelo menos aquelas que podem ser
executadas por varios “trabalhadores” em momentos distintos da produgdo, que sao:
“calicador”, “embalador”, “pintor”, “lixador”, “engobador”, dentre outras. Embora, apenas

um “trabalhador” tenha dado esta resposta, percebi que a grande maioria executava funcoes

% No presente estudo ndo problematizo a categoria Mestre. Mesmo porque meu informante ndo é um, ou nio é
reconhecido como tal. Em Icoaraci esta categoria esta ligada ao fato do individuo ser oleiro, ou seja, trabalhar no
torno, levantar pecas, porém nem todos os atuais oleiros sdo “Mestres”. No contexto da ceramica do Distrito,
pude perceber trés mestres: “Mestre Cabeleira”, “Mestre Cardoso” e “Mestre Rosemiro”.

% O calicador dé polimento nas pecas antes de irem ao forno. Este polimento é um tipo de acabamento brilhante.
No atelié esta atividade é realizada com o auxilio de um pequeno cano de PVC, de forma bem rudimentar.
Lalada Dalglish (1996) afirma que serve também para impermeabilizar as pecas e era feito com sementes de
inaja, uma planta da regido.

"% Trabalhador responsével pela retirada dos excessos de argila, depois da peca desenhada.

" Trabalhador responsavel por passar cera em determinadas pegas, dando um polimento brilhante.
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diversas ao longo da feitura dos objetos. Situacdo esta que ocorreu durante todo o periodo da

pesquisa.



OS PRODUTORES DA CULTURA: O MPEG, SEBRAE/PA E OS ARTESAOS

2.1 Porque a producao ceramista de Guilherme esta sendo problematizada

A producdo ceramica de Guilherme foi escolhida por ser um caso exemplar de ag¢des
de vérios atores sociais. Ao ter contato com suas pecas ceramicas, muitos fatos me
intrigavam. Ora, meu principal informante havia adquirido diversos conhecimentos até
montar seu atelié e sua forma de confeccdo da ceramica. E mais, a maneira como sua

producéo se diferenciava das demais da localidade.

Entretanto, era necessario descobrir quais 0s caminhos trilhados por ele até aquele
momento. Realizando a pesquisa, pude constatar que todos os dados convergiam para uma
triade, em que eu visualizava trés atores sociais MPEG, o SEBRAE/PA e os artesdos de
Icoaraci, em especial meu informante chave - Guilherme. Desta maneira, tendo este
panorama, a ceramica do distrito, para mim, ja ndo era a mesma, tanto do inicio do século
XX, quanto do ano de 2000 quando a escolhi para ser meu objeto de estudo. Naquela época
apesar de ter abordado a importancia do MPEG, o SEBRAE/PA ndo aparecia nos meus

questionamentos.

Tendo esta triade e com ela uma nova forma de se fazer ceramica, pude perceber que
havia uma mistura, uma mescla de todos esses atores na constitui¢do da producdo ceramica do
Distrito como um todo. Entdo era necessario selecionar um exemplo e dividi-lo, para

posteriormente examinar suas partes uma a uma.

Néstor Garcia Canclini (2003) com o conceito de Culturas hibridas ilustra bem o atual
contexto da producdo ceramista de Icoaraci. Um bom exemplo para o entendimento da
proposta do autor é o spanglish, o qual nasceu nas comunidades latinas dos Estados Unidos e
propagadas pela internet por varios paises. A expressdo é uma mistura de dois idiomas, por
um lado o espanhol e por outro o inglés. Ao mesmo tempo os dois idiomas tém suas origens
no latim, no arabe e nas linguas pré-colombianas. Assim o spanglish ndo ¢ uma palavra

“pura” ou homogénea, ela é antes de tudo uma combinacgdo, um resultado da hibridacéo.

N&o obstante, o estudo das culturas hibridas vai além das combinagdes e misturas de
linguas e idiomas. Canclini (2003) da pistas a compreensdo de como as representacdes

simbdlicas sdo construidas dando uma sustentacdo a conceitos tais como: nacionalidade,
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identidade nacional ou cultura brasileira. O autor ao examinar o processo de ritualizacdo da
cultura mexicana no Museu Nacional de Antropologia, verifica como 0s objetos sdo
escolhidos e como 0 Museu busca representar uma unificagdo cultural, através do discurso do
“patrimonio cultural”. Assim Canclini (1997) Apud Leite (2003):

“Se considerarmos 0s usos do patriménio a partir dos estudos sobre reproducdo cultural e
desigualdade social, vemos que 0s bens reunidos na histéria por cada sociedade ndo pertencem
realmente a todos, mesmo que formalmente parecam ser de todos e estejam disponiveis para
gue todos os unem.” (Canclini, 1997: 194 Apud Leite 2003)

Nesta perspectiva, 0 que percebo nos eventos que findaram em novos objetos é esta
selecdo do “patrimdnio cultural”, praticas e saberes tradicionais e de instituicbes para
caracterizar ou representar o artesanato de lcoaraci, sob uma nova roupagem, ou seja, esta

combinacéo legitima o “verdadeiro” artesanato da cultura paraense.

Uma vez que havia uma mistura ou no dizer de Canclini (2003) uma hibridacéo das
praticas desses atores sociais se fez relevante estudar os processos de hibridacdo. Para o autor
a hibridacdo “sdo processos socioculturais nos quais estruturas e praticas discretas, que
existiam de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas”
(2003: 19). Sendo assim, as informacGes obtidas apontavam que aquela producdo era fruto
das préaticas dos atores sociais envolvidos, 0s quais em um momento anterior estavam

dissociados e se juntaram para formar novas experiéncias.

Dado o conceito de hibridacdo, entdo o0 que vem a ser 0s processos de hibridacao e
como opera em sua dindmica no universo ceramista de Icoaraci? Canclini (2003) afirma que
“0 objeto de estudo ndo é a hibridez, mas sim os processos de hibridacdo” Ou seja, a hibridez

nao é o foco da analise e continua:

“A analise empirica desses processos, articulados com estratégias de reconversdo, demonstra
gue a hibridacdo interessa tanto aos setores hegemodnicos como aos populares que gquerem
apropriar-se dos beneficios da modernidade.” (2003: 22) [Grifo meu]

A reconversdo abordada por Canclini (2003) é aquela que faz com que os migrantes
camponeses adaptem seus saberes para trabalharem e consumirem em cidades ou até mesmo
qguando vinculam seus artesanatos para usos modernos para interessarem compradores

urbanos. No @mbito da pesquisa foi perceber com meu principal informante reconverteu seus
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saberes e praticas e assim poder comercializar sua producédo ceramista. A minha intencdo € a
de mostrar como Guilherme utilizou sua capacidade criativa através dos ensinamentos
aprendidos nos cursos que participou, cursos esses que foram ministrados pelo MPEG e
SEBRAE/PA. Na realidade o que esta evidente é que a partir de novos saberes e praticas, é

instituida uma nova producédo e com ela novos conceitos.

E importante lembrar que os setores hegemodnicos influenciam e muitas vezes
determinam os saberes e praticas culturais. No que se refere ao MPEG, os artefatos la
armazenados influenciaram e influenciam cada vez a cerdmica de lcoaraci, desde os idos da
década de 1960, e o SEBRAE/PA cada vez mais determina a producdo sob a égide do
mercado consumidor, novas tecnologias, dentre outros. E o0 artesdo neste processo se insere,
mesmo quando sua capacidade ndo comporta uma confeccdo em grande escala e 0s seus

meios de producao sdo escassos.

A partir de agora, penso ser necessario quebrar uma peca ceramica e juntar 0s cacos
para desvendar as suas partes. E unindo os pedacos que evidencio de onde ela veio, quem
amassou a argila e quem a produziu. Em primeiro lugar abro as portas do MPEG, em seguida
caminho pelo SEBRAE/PA e por fim, me encontro com Guilherme que € mais um produtor

da cultura. E pronto a ceramica esta acabada.

2.2 O Museu Paraense Emilio Goeldi

Um movimento atual ou que parece ser dos ultimos 10 ou 20 anos é a busca de objetos
de estudos nos museus, centros tecnoldgicos ou reservas técnicas. Os estudos de Maria do
Socorro Reis Lima (2003) e Rita de Céssia Domingues-Lopes (2003), por exemplo, tém este
propdsito. As autoras iniciaram suas analises pelas cole¢des etnograficas dos Timbira (Lima,
2003) e dos Xikrin do Cateté (Domingues-Lopes, 2003) que estdo armazenadas no MPEG e a
Reserva Técnica do Laboratério de Antropologia Arthur Napoledo Figueiredo (LAANF) na
Universidade Federal do Para (UFPA), para depois estarem nas aldeias com seus informantes.
N&o apenas 0s museus estdo se constituindo enquanto objeto de estudos como tambeém as

colecdes etnogréaficas.

No caso especifico da dissertacdo que ora desenvolvo o foco é similar, sendo que 0s
objetos produzidos em Icoaraci sdo copias, réplicas, reproducdes, criacdes ou recriaces das

pecas que estdo no MPEG, e mais que fazem parte de cole¢Bes arqueoldgicas. Estudar a



I1. Os produtores da cultura: 0 MPEG, o SEBRAE/PA e os artesdos 40
Xavier, 2006

producdo ceramista de Icoaraci € se remeter aos museus e centro tecnologicos e, sobretudo

abordar o papel que os mesmos ocupam na atualidade.

A interacdo entre 0 MPEG e os artesdos da localidade vem de longa data, desde a
década de 1960. A partir de entdo pode-se perceber pecas ceramicas produzidas com 0s
desenhos e grafismos das culturas Marajoara, Tapajonica e Maraca. Em um primeiro

momento esta relagdo se deu através do livro “Na Planicie Amazonica™"

, quando “Mestre
Cabeludo” ao folhear o mesmo decidiu reproduzir as pecas ali existentes, que pecas seriam
essas? Achados arqueoldgicos das culturas Maraca e Marajoara da regido amazonica. A partir
desta ocasido a ceramica da localidade que estava comprometida com a producdo de objetos
utilitarios passa a reproduzir os objetos arqueoldgicos encontrados pelo MPEG e registrados
na obra de Raymundo Morais. E com isso, nas pecas lisas foram inseridos os desenhos e

grafismos provenientes das culturas pré-historicas da Amazonia.

»73

Num segundo momento a rela¢do ocorreu quando “Mestre Cardoso”’® nos idos da

mesma década de 1960, foi até a instituicdo, Daniel F. Lopes (1996) revela que:

“sua ida a0 Museu tinha exatamente o objetivo de tentar obter o apoio necessario para realizar
a sua idéia, uma vez que o Museu Goeldi era, na época, a Unica instituicdo na Amazonia que
desenvolvia pesquisa arqueoldgica e que possui 0 maior acervo arqueoldgico da regido.
Levava consigo uma amostra do seu trabalho: a réplica de uma peca de ceramica marajoara” "’

Segundo o mesmo Lopes (1996) em suas constantes visitas ao MPEG “Mestre
Cardoso” adquiriu apoio, ndo sé de Mario F. Simdes e Eduardo Galvdo, mas também dos
responsaveis pela area de arqueologia, passando a ter acesso as cole¢Bes arqueoldgicas. Neste
periodo, “Mestre Cardoso” obteve esclarecimentos cientificos acerca dos artefatos e dedicou-
se a leitura de livros de arqueologia para ampliar seus conhecimentos sobre a tematica. Pouco
tempo depois a institui¢do liberaria a reproducéo de 50 pecas do acervo arqueoldgico para que

0 artesdo as confeccionassem.

A reproducdo em massa deste acervo deve-se a “Mestre Cardoso”. A qualidade de
suas pecas e o reconhecimento pelo seu trabalho, no dizer de Marisa Mokarzel (2000) “O

reconhecimento de uma producéo de qualidade por parte da equipe técnica do Museu Goeldi,

"2 Julguei ser necessario colocar como anexo a capa deste livro. Levando em consideracdo que as grandes
mudancas na ceramica da localidade ocorreram quando dois artesdos tiveram contato com livros que abordam a
regido e os artefatos arqueoldgicos (Anexo C).

73 “Mestre Cardoso” é Raimundo da Silva Cardoso, natural da cidade de Vigia - Pa. E reconhecidamente como o
grande divulgador das pecgas arqueologicas.

™ Palavras do Tecn6logo Senior do Museu Emilio Goeldi, Daniel F. Lopes na obra Mestre Cardoso “A Arte da
Ceramica Amazonica” de Lalada Dalglish.
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vem através do certificado de autenticidade que atesta o valor das pecas” (2000). Apoés
“Mestre Cardoso”, uma escola foi criada e muitos artesdos comecaram a reproduzir 0s
artefatos ceramicos do MPEG. O que era um privilégio de poucos, ou seja, apenas “Mestre
Cardoso” todos comecaram a produzir. Desta maneira, lcoaraci ficou mundialmente
conhecida como o local de producdo e comercializacdo da cerdmica arqueoldgica da

Amazobnia.

Sendo assim, como compreender o papel do MPEG e, sobretudo as atribuicdes dos
museus na atualidade? Quando se percebe 0s museus cada vez mais interagindo com outras
instituicOes e seguimentos da sociedade envolvente. Abordo esta assertiva, pois, 0 que se
verificou na pesquisa, € que havia um novo contato entre 0 MPEG e os artesdos que foi
mediado pelo SEBRAE/PA. Dito isto, levo em consideracdo a presenca do MPEG nos
eventos organizados pelo SEBRAE/PA, tanto no curso “Culturas Pré-histéricas da Amazonia”

como no “Para Design’98”"°

e, a partir de entdo a ceramica do Distrito de Icoaraci adquiriu
novos formatos com os conhecimentos advindos do “design”, e dos desenhos, grafismos e
gravuras adquiridas ndo somente das culturas marajoara, tapajonica e maraca, mas também da

“Arte Rupestre”’®.

Mas como se deu a “parceria” entre as duas instituices e os artesdos. Entre o
SEBRAE/PA e o MPEG foi possivel “com a criacdo e implementacdo do Programa de
Artesanato do Par4, o SEBRAE/PA busca atraves da cooperacao institucional, promover o
desenvolvimento do Estado a partir do estimulo, apoio e promogdo da producdo artesanal.
Este programa, de carater mobilizador, busca atingir seus objetivos por meio de projetos e
atividades desenvolvidas por instituicdes parceiras.” (1999: 7). Neste sentido, 0 Museu como
instituicdo parceira seria de fundamental importdncia. Uma vez que |4 se encontram o0s
estudiosos das culturas do passado da regido amazdnica, ou seja, 0 Museu € um renomado
centro de pesquisa. No que se refere aos artesdos foram contratados pelo SEBRAE/PA para
participarem do curso, nas palavras de Guilherme “nos (artesdos) fomos contratados pelo
SEBRAE/PA e 0 Museu fez uma parceria com 0 SEBRAE/PA”.

No curso “Culturas Pré-historicas da Amazonia” que se realizou nas instala¢cbes do
MPEG, no periodo de 05 a 30/10/98, com uma carga horéria total de 152 horas/aulas. Os
participantes foram os seguintes artesdos de Icoaraci: Guilherme da Silva Santana, Inés de

Lima Cardoso, José Levy de Lima Cardoso, Sinéia Pereira Hosana, Osvaldo Luiz Gaia, e

> Em Anexo D o folder deste evento.
® No dizer de Edithe Pereira “Arte rupestre é a denominagdo genérica dada aos desenhos elaborados na
superficie das rochas através das técnicas de pintura ou gravagdo”
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Raimundo Ademar Zaranza Dias. O curso foi dividido em duas partes: o conteddo tedrico (05
a 09/10/98) e o conteldo préatico (13 a 30/10/98).

A parte teorica foi ministrada por trés especialistas em Arqueologia do MPEG, a
saber: a Dra. Edithe Silva Pereira, que abordou os temas “Sitio Arqueoldgico e o Trabalho do
Arquetlogo” e “Pinturas e Gravuras Rupestres”; a Dra. Vera Lucia Calandrini Guapindaia
analisou “A Cultura Santarém” e “A Cultura Maraca: Arqueologia do Amapa” e, por fim, a
Dra. Denise Pahl Schaan abordou “A Linguagem Simbolica da Arte Pré-historica” e “A

Cultura Marajoara: Argueologia da Ilha do Maraj6”.

Ao ter acesso as “apostilas”’’

utilizadas nesta parte do curso verifiquei os contetdos
acima descritos e também outros pontos, como: Faces da cerdmica indigena, vérias ilustracdes
de objetos arqueoldgicos, inimeros artigos arqueoldgicos em francés, espanhol, inglés e
portugués, e por fim algumas paginas da “Coletanea da Legislacdo de Protecdo ao Patriménio

Cultural”®,

Reunindo estas informacdes pude perceber que o aspecto tedrico do curso estava além
do que eu imaginava. Isto é, apenas um repasse de dados sobre as culturas ja existentes. E o
carater inovador do curso foi as nogdes ndo apenas da “Arte rupestre” como também de
“patriménio cultural”. O que demonstra novos conhecimentos acerca do passado histérico da

regido e ideias de conservacdo deste como patriménio seja cultura ou material.

Sobre o0 qué de novo o curso tinha trazido, no que se refere as culturas da regido

Guilherme me disse que:

“Apenas a arte rupestre, e na verdade foi um embasamento do que a gente j& sabia que antes
de ir pra la eu ja pesquisava através da escola. Eu trabalhava na escola, e eu ja pesquisava
muito a questdo da cerdmica marajoara, mas ai foi um embasamento legal feito com técnicos
de 14, com pessoas que tem um conhecimento melhor e ai foi muito legal, a parte tedrica foi
muito interessante.” "

Guilherme confirma a assertiva sobre a “Arte Rupestre” e do quanto o curso foi
proveitoso para adquirir mais conhecimentos da cerdmica arqueoldgica, em especial com
especialistas nos contetdos. Entretanto, como as arquedlogas receberam os artesaos e de que

maneira ministraram o curso? Neste momento, procurei dialogar com uma das pesquisadoras

" Guilherme Santana meu principal se refere ao material didatico como apostilas.

"® Esta coletanea faz parte das “Atas do simpésio sobre politica nacional do meio ambiente e patriménio
cultural”, Repercussdes dos Dez Anos da Resolugdo CONAMA n° 001/86 sobre a Pesquisa e a Gestdo dos
Recursos Culturais no Brasil. Evento realizado em Goiénia, 09 a 12/12/1996.

" Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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envolvidas para saber os principais questionamentos dos participantes, segue relato da

arqueologa Denise Pahl Schaan:

“Dai o0 que eu procurei fazer foi o seguinte: falar sobre 0 qué que a gente sabia da arqueologia
da llha do Marajé, né, o que era na verdade que a gente tinha de conhecimento cientifico. Por
que existe uma preocupacdo de entender essas coisas pra poder passar pras outras pessoas.
Quando eles fazem & ceramica, e eles vendem, geralmente eles (compradores) querem saber”®

Por outro lado, os artesdos envolvidos ja tinham informacdes acerca do conhecimento
cientifico sobre as culturas. Até mesmo na fala acima de Guilherme ele fala sobre o seu
interesse e pesquisa da cultura marajoara. No entanto, Denise revela um pouco mais da

curiosidade dos artesdos:

“(...) eles tinham informacdes também pra passar adiante e a prépria curiosidade deles. Por
que eles liam, né, pessoas que tinham interesse, que faziam leituras e tal, mas eram muitas
coisas embaralhadas na cabeca deles. Por que eles liam qualquer tipo de coisa, tanto artigos
cientificos quanto artigos muitos antigos que ja estavam devasados e as vezes matérias em
jornais e revistas que saem deturpadas. Entdo, tudo isso é dificil pra pessoa fazer um filtro, né,
e chegar naquilo que é ou ndo o antes”®

E mais:

“Entdo passar pra eles (...) as coisas que eu tinha descoberto as hip6teses que eu tinha
levantado. Até que ponto podia se interpretar algumas coisas ou ndo, que tipo de significado a
gente podia tirar do objeto, dos desenhos. A fun¢do mesmo de alguns objetos, de algumas
vasilhas, eu me lembro que a gente discutiu coisas em relacdo a decoragdo, técnicas
decorativas, que eu passei pra eles o que eu sabia sobre os artefatos arqueoldgicos e ai eles se
interessaram por comparar com as técnicas que eles usavam coisas que eles ndo sabiam. Por
exemplo, que, as vezes, algumas ceramicas tinham dois engobos, e eles ndo sabiam. Coisa
assim de analise mesmo arqueoldgica que eles s de ver a pecga de longe, eles vém a peca no
catalogo no sabiam.”®

E finaliza expondo a sua experiéncia com 0s artesdos:

“A gente conversou sobre técnicas mesmo de fabricacdo também, eu acho que todos eles tém
mais ou menos na memdria isso de que foi uma experiéncia boa, e eu acho que foi pros dois
lados, né, um aprendizado pra eles e pra gente também.”®

8 Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
8 Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
8 Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
8 Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
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Com o relato de Schaan percebo a preocupacdo em repassar o0 conhecimento cientifico
sobre os artefatos arqueoldgicos e as culturas existentes. Dados estes tdo importantes para 0s
artesdos quando se trata em comercializar suas pegas, pois 0s compradores, no geral,

questionam acerca da histéria do objeto ceramico.

Quica, o papel do MPEG em todo esse processo seja o de legitimar ou “simular que ha

uma origem, uma substancia fundadora”®

, o que se refere aos artefatos. E indica que é no
MPEG onde o “tempo passado” esta e que ainda deve ser comemorado como um “passado
legitimo”. Para Canclini (2001) seria uma estratégia em que ha “a ritualizacao historica e
antropoldgica” colocando em cena o patriménio cultural através dos museus. Podendo
prevalecer & valorizagdo do conhecimento cientifico sobre as préaticas e saberes dos arteséos

da localidade.

De certa maneira, estas informacfes me remetem ao que 0 mesmo autor afirma sobre
0s museus “é a sede cerimonial do patrimdnio, o lugar em que é guardado e celebrado, onde
se reproduz o regime semidtico, com que 0s grupos hegemonicos o organizam”. Ou seja,
como moeda de negociacdo entre ambas as partes era necessario um retorno ao MPEG,
levando em consideracdo que é 1a4 onde se encontram os artefatos, o conhecimento cientifico,

a “tradicdo” dos objetos arqueoldgicos das culturas da regiao.

E os artesdos de que forma perceberam o conteddo do curso? Guilherme ao ser
questionado sobre o curso disse que “elas (arquedlogas) se prenderam mais na parte da
Iconografia, a historia em si, a representacdo da iconografia, mais ou menos nessa direcdo que

elas foram”.

A parte prética deu-se com a reproducdo de 50 pecas do acervo arqueoldgico do
MPEG, pelos artesdos. As pecas reproduzidas fizeram parte da exposicdo “Arte da terra,
tempo da ceramica”, realizada na Fundacdo Cultural do Para Tancredo Neves (CENTUR) e
aberta ao publico. Em visita a0 SEBRAE/PA pude ver algumas dessas pec¢as espalhadas em
locais de destaque, como por exemplo: corredores e entradas de varias salas.

Pouco tempo depois houve a publicacdo do livro “Arte da Terra Resgate da Cultura

Material e Iconogréfica do Para”®, o qual continha os conteidos ministrados no curso, com

excecdo do material sobre patriménio cultural. O livro € bastante ilustrativo e expfe as

8 Conf. Néstor Garcia Canclini (2001: 162).

8 Guilherme e os artesdos que participaram dos eventos receberam exemplares deste livro. Contudo, quando
pedi pra vé-lo, Guilherme contou-me que tinha emprestado e ndo foi devolvido. Posteriormente, vi a necessidade
da compra, ndo apenas para a constru¢do do presente capitulo, mas também como fonte de conhecimento das
culturas da regido, sobretudo a Arte Rupestre, que foi 0 tema mais abordado nos eventos.



I1. Os produtores da cultura: 0 MPEG, o SEBRAE/PA e os artesdos 45
Xavier, 2006

culturas amazénicas. Pahl Schaan conta um pouco mais a respeito da preparacdo do livro e

seus propasitos:

“O que eles pediram pro livro foram ilustracBes, que era o qué a gente tinha na época.
Inclusive 0 meu capitulo eu dei desenhos que eu tinha e dei fotos que eu tinha. Nao sei te dizer
se chegaram a fazer algumas fotos especial. Talvez tenham pego fotos que a gente tinha aqui
ja no Museu. Inclusive 0 meu capitulo no livro ele fala sobre a histéria, né, da cultura
marajoara (...) praticamente ndo tem legendas nas figuras, quer dizer as figuras usadas mais
como ilustracBes, que eu acho que era uma preocupacdo de ter também varias figuras
publicageas porque depois podiam ser usadas pro artesanato como inspiracdo pra copiarem
coisas”

A fala da arquetloga remete ao livro com énfase para os desenhos e grafismos das
culturas ja existentes. O mesmo fato ocorreu com as gravuras dos vestigios rupestres. Pois, na
obra existem inimeras fotos e ilustracdes da “Arte Rupestre”, com destaque para muitos
desenhos que puderam ser aplicados sobre a ceramica de lcoaraci. Dai, a caracteristica
marcante dos novos objetos produzidos pelos arteséos, quando percebo que os desenhos
aplicados sdo apenas “representativos”, no sentido de ndo serem mais toda a gravura ou

figura.

Desta forma, como compreender a utilizacdo de pequenos desenhos na ceramica da
localidade? A introducdo do referido livro feita por Danilo Olivo Carlotto Remor, na época

Presidente do Conselho Deliberativo do SEBRAE/PA dé& algumas pistas, assim:

“E precisamente dentre um conjunto de projetos fundamentais que se buscou revelar, através
de uma pesquisa conduzida pelo Museu Paraense Emilio Goeldi, os principais elementos das
culturas Marajoara, Maraca e Tapajonica, originarias dos atuais contornos geo-politicos do
Estado do Pard. Conhecer os elementos referenciais mais importantes destas trés culturas é a
base para o desenvolvimento e construcdo de uma producdo artesanal ou industrial com
capacidade de competir em qualquer mercado, tendo como diferencial o nosso maior
patrimdnio: a singularidade e riqueza de nossa cultura.”®’(1999: 7)

A busca desses elementos das culturas pesquisadas vai além da mera exposic¢ao do que

vem a ser tais culturas e no dizer de Danilo O. C. Remor:

“Conhecer os elementos referenciais mais importantes destas trés culturas é a base para o
desenvolvimento e construcdo de uma producdo artesanal ou industrial com capacidade de
competir em qualquer mercado, tendo como diferencial o nosso maior patrimdnio: a
singularidade e riqueza de nossa cultura.”®(1999: 7)

% Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
8 Trecho retirado do livro “Arte da Terra Resgate da Cultura Material e Iconografica do Para”.
8 Trecho retirado do livro “Arte da Terra Resgate da Cultura Material e Iconogréfica do Para”.
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Desta forma, percebo que o curso em torno das culturas, teria outras finalidades, quais
sejam: o reforco para as pecas ditas tradicionais ou para a “tradicdo inventada”®® em um
momento que a ceramica demonstra estar se distanciando dos desenhos e grafismos originais.
E também apresentou aos artesdos a “Arte Rupestre” que foi utilizada em uma ocasido

especifica.

O reforco da *“tradicdo inventada” se da quando essas varias culturas estdo
condensadas em uma Unica peca ceramica. Um exemplo elucidativo é o artigo de Yoshiaki
Furuya (2003) ““Negotiating Tradition and Modernity in Amazonian Pottery” ao abordar a
ceramica “Tapajoara”, que significa uma mistura de Tapajonica e Marajoara e 0 quanto a

mesma tem sofrido criticas. Sobre esta ceramica Guilherme me disse:

“O cara comeca a misturar culturas diferentes e tal. Ndo demora e o negécio fica... E como
fizeram que misturaram marajoara e tapajénica e maracd. Pega uma peca maraca, mete uma
marajoara, pega uma peca tapajonica no meio. O pessoal faz uma salada e isso pra desfazer ta
dando um certo trabalho.”®

Sendo assim, ha uma preocupacdo dos artesdos em nao misturar as culturas.
Entretanto, em algumas lojas da localidade pude perceber ainda varias dessas pecas, quando
questionados a respeito de tal mistura alguns vendedores disseram “é que sai muito, ndo posso
deixar de vender”. Por outro lado, os proprios artesdos em varios momentos disseram-se “ndo
vou dizer que ndo misturo, misturo sim, mas ndo gosto muito”. Como entender estas

afirmativas, o0 mercado consumidor muitas vezes influencia e muito na producéo dos artesaos.

Furuya (2003) aborda ndo apenas o curso, mas também as a¢Ges do Programa de
Artesanato do Para como “mudancas significativas que podem influenciar o futuro da
ceramica amazonica” e de fato transformacbes ocorreram na producdo, a partir de tais

eventos, para o autor:

“Among those changes is a government-sponsored project of ‘modernizing’ ceramic industry
in order to create a new source of income and employment for the region. At the same time, it
intends to make effective use ok folk culture to promote a distinct regional. The project called
Programa de Artesanato do Para (Program of Crafts of Pard) started in 1998 as a joint venture
of the public and private sectors and is coordinated by SEBRAE (Servico de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas do Pard). The program includes a wide range of new strategies:
marketing, research, technical and financial assistance to pottres, workshops for potters, sales
promotion, and so forth. Archaeologists from the Museum are also involved in the Program,

8 Utilizo a expressdo “tradicdo inventada” baseada na concepcéo de Eric Hobsbawn e Terence Ranger (1984).
% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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givind lectures about the archaeological ceramics. They expect the potters, in turn, to transmit
this information to a wide public.” (2003: 8)

Neste sentido, o autor associa todos os acontecimentos até aqui descritos, como uma
relacdo entre o passado pre-histérico amazénico e a modernidade amazonica, a qual esta
sendo negociada continuamente. Portanto, o papel do SEBRAE/PA foi de fundamental
importancia, uma vez que ao perceber essa mistura de culturas promoveu 0 curso para que oS
artesdos entendessem melhor as diferencas entre cada cultura. Por outro lado, ha outros
interesses nos eventos, que devem ser levados em consideracdo, a producdo ceramista local e
0 mercado de trabalho. Os investimentos realizados estéo atrelados a uma producéo de melhor
qualidade e para um mercado de trabalho especifico. Sobretudo, este Gltimo ligado a um plano

de desenvolvimento para a “melhoria de vida” de todos os artesdos envolvidos.

Entretanto, como atentar para os acontecimentos que mobilizam tanto instituicGes,
guanto individuos? No caso em questdo SEBRAE/PA, Museu e o0s artesdos. Ora, se parcerias
foram realizados, é preciso inseri-las em seu contexto. Destacando de que maneira as agdes

ocorreram, comeco pela relagdo do MPEG com os arteséos da localidade.

Cabe antes pensar em um conceito de museu e seu envolvimento com a Antropologia.
Pois, a cada novo contexto historico os objetos eram “guardados” conforme sua funcéo, area

cultural, dentre outros. Conforme José Reginaldo Santos Gongalves (1999):

“Na antropologia evolucionista, 0s objetos aparecem como ilustragdes de “estadgios” de um
processo evolucionario universal; na antropologia difusionista, como ilustracfes de processos
de origem e difusdo de “tracos” a caracterizar determinadas “areas culturais™” (1999: 21)

Outrossim, pois o desenvolvimento da disciplina esta de certa maneira ligado aos
museus e ao ato de colecionar objetos. Neste sentido Berta Ribeiro e Lucia H. van Velthem
(1992) afirmam:

“O ato de recolher objetos e materiais diversos pode ser compreendido como uma necessidade
de classificagdo do mundo exterior, visando nele inserir-se mediante sua compreensdo e
dominio. Uma colecdo retrata, por isso, a histéria de uma parte do mundo e,
concomitantemente, a histéria e a realidade do colecionador e da sociedade que a formou.”
(1992: 103)

Mas o papel desempenhado pelo Museu Paraense Emilio Goeldi se remete a um

momento especifico e com caracteristicas proprias, o qual alude ao Museu como guardido das
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culturas pré-historicas e dos artefatos arqueoldgicos 14 armazenados. Ao entrevistar Denise

Pahl Schaan e indaga-la sobre o papel do Museu nos acontecimentos, me disse que:

“O Museu tem no geral, dois papéis, um é de pesquisa, 0 outro é de difusdo do conhecimento
(...) Entdo, alguns museus investem mais ou menos nesses dois aspectos. Também o aspecto
de preservacdo (...) preservacao, pesquisa e difusdo (...) O Museu tem varios departamentos,
eu especificamente, trabalho no departamento, que é um departamento de pesquisa. Entdo, eu
ndo sou obrigatoriamente ligada a questdo de difusdo, claro que o meu conhecimento, o
conhecimento que eu produzo, eu publico ele em termo de artigos, capitulos, livros, dou
entrevistas, uma série de coisas que vao levar a uma difusdo. Mas eu ndo estou voltada no meu
trabalho pra difusdo mais € pra pesquisa. Entdo, por exemplo, o departamento de Museologia,
de Comunicacgdo Social sdo voltados pra difusdo e fazem a ponte. Nesses eventos de difuséo, o
gue eu acho que é mais 0 caso que aconteceu nesse curso a gente é chamada pra participar.”®

Sendo assim, a arquedloga aponta trés papéis cumpridos pelo MPEG em ambito geral,

mas que podem ser estendidos para o curso “Culturas Pré-histdricas da Amazonia”.

O primeiro o de preservacao, por parte do Museu para com os artefatos arqueoldgicos
e também de resguardar junto com os artesdos de Icoaraci o0 patrimdnio cultural expressos nos
objetos ceramicos da localidade, os quais fazem referéncia as culturas pré-historicas

amazonicas.

O segundo o de pesquisa, 0 qual faz parte de seu métier e de seu departamento, diz
respeito as descobertas e as hipoteses levantadas por ela acerca dos resquicios arqueoldgicos
deixados por sociedades pretéritas. Este, para os artesaos é de fundamental importancia, tendo
em vista que utilizam o conhecimento cientifico para venderem sua produc¢éo, informando aos

compradores as informagdes sobre a historia da pega.

O terceiro o de difusdo, penso estar ligado diretamente ao de pesquisa, pois como a
arqueologa mesma expde os resultados de suas descobertas quando publicados levam a uma

difusdo. E os artesdos também fazem parte divulgando o conhecimento adquirido nos cursos.

Ha também que se refletir a funcdo educativa dos museus, que para Ernesto Veiga de

Oliveira (1971) se apresenta sob dois aspectos:

“Por um lado referida ao grande publico — portanto de divulgagéo de cultura geral elementar,
condicionada por consideracdes quantitativas (0 que ndo significa sem duvida que ndo tenha
de se procurar resolvé-lo com finalidade qualitativa e de autentica promocdo social) (...);
outra, referida a um publico limitado e especializado — ndo uma elite de privilegiados,
naturalmente, mas especialistas que se interessam e que da frequentagdo do museu extraem um
ensinamento vivo.” (1971: 16)

%! Entrevista gravada em dezesseis de novembro de 2005.
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Embora o autor se refira ao segundo aspecto voltado para um complemento “da escola
na formacdo e treino de antrop6logos, como instrumento de pesquisa, ou, na frase de Lévi-
Strauss, como ‘prolongamento do terreno’ (1971: 16), os artesdos de lcoaraci fazem uso,
através de visitas ou eventos programados por instituicbes (SEBRAE/PA) uma fonte de

grande riqueza a serem empregados na sua producao ceramica.

2.3 O Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Para e os artesaos

Apresento neste topico o “Para Design’98” e as novas idéias que vieram com este
evento. Com destaque para o “design”, ndo apenas como a mera mudanca das formas dos
objetos ceramicos de Icoaraci, mas como um processo que envolve “designer” e artesdo. Para
tanto, foi importante ouvir os artesdos e um profissional na area — o “designer” e verificar as
diferentes interpretacdes que fazem acerca do assunto. Trata-se, entdo de perceber como o

“design” é planejado teoricamente, e de como 0s artesaos utilizam este conceito.

A primeira vez que indaguei Guilherme sobre a importancia do “Para Design’98” para

0s artesdos de Icoaraci me respondeu:

“O que de mais importante trouxe de maneira pratica foi esse novo tipo de ceramica que ta
sendo feito ai. Onde as pessoas tdo procurando valorizar mais a forma que até entdo na
ceramica tradicional o que mais se valoriza é o desenho, grafismo e tal. Eles usam e tal esse
grafismo e tal, pintura pra dar beleza a peca. E nesse tipo de trabalho o cara comegou a
valorizar mais a forma, valorizar mais o0 acabamento, e isso puxa pra questdo da qualidade.”®

Em outro momento de sua fala relata também sobre o “design” das pecas:

“(...) comecou a puxar assim, mais uma cultura de qualidade maior, acho que de mais
importante que teve foi, € o uso do design na cerdmica. Porque até entdo havia uma resisténcia
muito grande de se criar novas formas.”%

Em seu relato o artesdo expds que o “design” foi o que de mais importante aconteceu

no “Para Design’98”, e confirma isso no depoimento a seguir:

“Esporadicamente, algum ou outro artesdo assim, ia e fazia uma coisa nova, mas no geral. E
aquele tipo de peca que era feito ha 25, 30 anos, jogo de feijoada, eu desenhava jogo de
feijoada aqui em 1975, eu ja desenhava esse mesmissimo jogo de feijoada que ta ai. E a

% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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questdo de prato de parede, caneca isso era s6 um tipo de peca que era fechado. E as pecas
arqueoldgicas... e a partir do Para Design’98 néo tu ja vés outras formas.”**

Quando inquiri Guilherme no que se refere aos desenhos e grafismos aplicados sobre

0S novos objetos, afirma que:

“Na verdade por se tratar de uma coisa nova, a maioria das pecas, elas sairam com motivos
rupestres, porque era uma novidade e tal, foi escolhida assim umas coisas assim, se tu ver o
catalogo...”*®

Guilherme ao falar da “Arte Rupestre” demonstra o que foi apontando anteriormente,
ou seja, aquilo que se pode dizer um conhecimento novo apresentado aos artesaos no curso
“Culturas Pré-historicas da Amazonia”, estava sendo aplicado sobre as pecas ceramicas

reproduzidas a partir do “Para Design’98”. Ou aquelas pecas produzidas no mesmo evento.

Entretanto, quais outros elementos ou idéias apreendidas no evento e utilizado em sua
producdo ceramica? No evento, varios artesdos participaram. Destaco os artesdos que utilizam
a madeira e o miriti, pois tais materiais serviram como um elemento que fosse agregado a

ceramica, no dizer de Guilherme:

“O que se tinha além da ceramica eram agregados a ceramica. A embalagem era feita de
madeira, miriti, nas pegas algumas pegas tinham detalhes de semente, fibra de borda, mas era
um acessorio da ceramica. Todas as pecas da colecdo foram desenvolvidas em ceramica (...) a
madeira que se pensou foi que primeiramente a embalagem pra colocar as pecas, e as
sementes, as fibras, mas tudo pra ser usado na ceramica.”*®

Desta maneira, o0 evento atinge todas as formas de cultura material existentes no
estado. Dai, hoje muitos artesdos inovarem em sua producgdo. Ao visitar as inimeras lojas de
Icoaraci consigo perceber a amplitude do “Para Design’98”, verifico sementes, fibras,

madeiras, novas formas e desenhos nas pecas ceramicas.

Tendo todas essas informagOes fui para lcoaraci para verificar a utilizagdo por parte
dos artesaos de todas ou quase todas as inovagdes adquiridas no curso e no “Para Design’98”.
Com duas semanas de pesquisa no atelié Guilherme convidou-me para participar de uma
oficina que foi realizada pelo SEBRAE/PA, na “Casa do Artesdo” em Icoaraci. Aceitei 0

convite de imediato.

% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
% Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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O evento denominado de “Oficina de Artesanato”® durou duas semanas, no periodo
de 08/08/2005 a 19/08/2005, e foi ministrado pela arquiteta e “designer” Ninon Rose Jardim,
contratada pelo SEBRAE/PA. A principio me senti deslocado, pelo fato de conhecer apenas
Guilherme, mas com o passar dos dias e as constantes brincadeiras de Luiz Otavio me fez
sentir integrado ao grupo. Entretanto, novos desafios viriam como, por exemplo: minha
opinido sobre a confeccdo de uma peca, qual a forma que uma peca deveria ter. Em alguns
momentos me peguei dando opinides sobre um objeto, em outros dizia apenas um pode ficar

legal assim.

Quando todos estavam a procura de novos objetos e formatos diferentes em revistas
para posterior confeccdo em um momento determinado do curso, me vi mostrando diversas
fotografias para os artesdos. Em alguns instantes me flagrei interferindo ou exprimindo minha
opinido no que se refere a producdo de pecas. Sugerindo inclusive a producdo de um conjunto
de pratos de parede em formato de rosa, tal qual visto em uma revista. Izaias que produz
objetos provenientes de cuias me disse “uma cliente me mandou esta mesma figura para eu
fazer em cuia”. De imediato, refiz minha sugestdo®, perguntando a todos o que achavam do

conjunto.

Enfim, algumas questfes que o campo me colocava e eu naquela ocasido tinha que
exprimir uma opinido ou dizer algo. No entanto, procurei sempre que possivel ndo expressar
meu ponto de vista, por mais que parecesse impossivel. Tentei ndo interferir nas criacGes e
idéias acerca dos novos conhecimentos ali adquiridos pelos artesdos participantes. Mesmo
porque o curso foi ministrado por alguém especialista naquela area do conhecimento — o
“design”.

A abertura foi realizada por Maria Alice Gomes Cunha, que é juntamente com
Antonio Tadeu Campos, responsavel pelo “Programa de Artesanato do Para”, do
SEBRAE/PA. Apresentou o contetido do curso e passou a palavra pra Ninon. A “designer”

% A oficina iniciou com a participacéo de Luiz Otéavio, Carlos Gongalves, Doca Leite e seu filho Bruno, lzaias,
Ademar Zaranza, Dina Paiva, Guilherme e seu filho Herico e eu. Ao término sé restavam Luiz Otévio, Seu
Carlos Gongalves, Guilherme, Herico, lzaias, eu e a Ninon. Como houve problemas nas instalagdes elétricas da
“Casa do Artesdo”, o final do curso ocorreu no atelié de Guilherme, mesmo porque |4 teriam todos os
instrumentos para a realizacdo da producdo dos novos produtos. Em Anexo E a apostila da oficina.

% Ao reformular a questdo, minha intencdo era fazer com que os participantes se pronunciassem a respeito do
conjunto de pratos. Expressassem suas opinides, suas ddvidas e sobre a maneira como o objeto poderia ser
produzido. Os incentivei para uma reflexdo e que utilizassem as suas capacidades criativas, e que ndo aceitassem
algo pronto, como se fosse uma imposic¢do de alguém de fora do convivio. Foi antes de tudo um ato de educacéo,
para que eles pudessem mudar seus pensamentos. Para Rosiska Darcy de Oliveira e Miguel Darcy de Oliveira
(1999) “... A realidade deve ser decifrada e reinventada a cada momento. Neste sentido, a verdadeira educagao é
um ato dindmico e permanente de conhecimento centrado na descoberta, analise e transformagdo da realidade
pelos que a vivem.” (1999: 19)
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comecou sua fala perguntando a todos os presentes: o que € “design?”, ou 0 qué os artesaos
entendem por “design”. Tudo o que falaram foi anotado em um grande painel flip-chart por

Ninon e que apresento a seguir:

O que é design para os artesdos?
Forma
Desenho
Conforto
Beleza
Conforto
Funcionalidade
Beleza
Seguranca
Contemporaneo

Quadro 01: O que € design para os artesdos. Leandro Pinto Xavier .

De repente Guilherme disse que o “design” era um processo e a partir dai a Ninon

comecou a explicar o que é o “design”®*:

“E a melhoria dos aspectos ergondmicos e visuais dos produtos, de modo a atender as
necessidades do consumidor, melhorando o conforto, a seguranga e a satisfacdo do usuario.”

Partindo desse conceito Ninon disse entdo que o “design” é um processo em que tudo
0 que eles haviam falado anteriormente estavam inseridos. Em seguida foi questionada sobre
0 que é Ergonomia e explicou “é a relacdo entre 0 homem e os produtos”. Apds apontou um
outro conceito sobre “Analise da tarefa”, o qual analisa o produto para quem vai usar, tanto

para o consumidor quanto para o proprio artesao.

Neste sentido, langou alguns questionamentos:

Para onde eu vou mandar meu produto?
Quem serdo meus clientes?

Quiais as necessidades dos clientes?

Neste momento, para melhor perceber os conceitos do “design”, entrevistei Ninon.

Nosso didlogo girou em torno do curso que participei e que a teve como ministrante. O

% Conceito retirado do livro “A Importancia do Design para sua empresa”. Elaborado por CNI, COMPI,
SENAI/DR-RJ, Carlos Bahiana. Brasilia- DF: CNI, 1998.



I1. Os produtores da cultura: 0 MPEG, o SEBRAE/PA e os artesdos 53
Xavier, 2006

primeiro questionamento foi definicdo de “design” e de que maneira foi realizado o

planejamento do curso, que respondeu:

A idéia daquela oficina era tentar desenvolver uma linha de produtos diferenciado do que eles
ja faziam. Entdo como eu organizei isso, eu trabalhei primeiro alguns conceitos basicos do
design, bem béasico mesmo. O qué que é o design mesmo, como € que ele funciona, quais sdo
os componentes dele. E depois a gente partiu pra uma parte que é fundamental dentro do
design que € a questdo da pesquisa das necessidades, das satisfagdes das necessidades (...)
entdo a idéia foi de inicio, foi essa de mostrar os elementos, principais do design e colocar isso
na prética, fazer com que eles desenvolvessem pegas néo pra eles. %

Diante da fala de Ninon me indaguei de que forma o artesdo percebe tais conceitos,
sobretudo a respeito de “design” e “necessidades”. Guilherme certa vez comentou sobre o

assunto expressando:

“E eu acho que assim que qualquer tipo de coisa que queira vender tu primeiro tem que criar
aquela necessidade, né. Criar necessidade, por qué que tem esse produto? Porque tem
necessidade de se ter. Ndo sé uma necessidade emocional, uma necessidade pessoal mesmo do
cara comprar por impulso, mas tem que ter a necessidade, se ndo tiver a necessidade o cara
ndo compra.”*%

Ao expressar acerca da “necessidade” dos produtos, o artesdo afirma que em seu
processo de criacdo dos objetos ceramicos, sua producdo é baseada em uma necessidade. O
que significa dizer que seus objetos ceramicos sdo confeccionados, a partir de necessidades,

gue podem ser emocional, pessoal, dentre outras.

Marshall Sahlins (2003) em seu livro “Cultura e Razdo Pratica” ao discutir a
Antropologia e os dois marxismos aborda que “O sistema de necessidades deve ser relativo,
ndo avaliavel como tal pela necessidade e, em consequéncia, simbolico por definicdo.” (2003:
151). Desta maneira, o autor defende que a analise de uma producdo deva ser estudada em
uma perspectiva da ordem simbdlica, ou seja, dentro de uma cultura. E é dentro da cultura que
as utilidades sdo simbolicas. Portanto, neste contexto deve-se incluir uma representagdo por
meio “das propriedades concretas do objeto, das relacbes diferenciais entre pessoas”. Assim,
as necessidades ndo sdo apenas utilitarias, elas sdo simbdlicas. Neste sentido, a producéo atual

de Icoaraci tem varios significados, ndo sendo meramente utilitario, mas também simbdlico.

Retornando ao curso Ninon apresentou o0s tipos de “necessidades”, os quais sdo
divididos em Necessidades Humanas e Necessidades dos Clientes. As Necessidades Humanas

190 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.
101 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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sdo em numero de cinco: Fisioldgicas, Seguranca, Sociais, Estima e Auto-realizacao, estas

necessidades sdo baseadas na Teoria da hierarquia das Necessidades (Maslow, 1970).

No entanto, o curso abordou com mais énfase as Necessidades dos Clientes, que séo:
Manifestadas, quando o cliente quer comprar um produto e ndo esta preocupado com o
beneficio do mesmo; Reais, cliente preocupado com o beneficio do produto; Latentes, a
necessidade existe, mas ndo sabemos que ela existe; Culturais, mostra as caracteristicas
culturais do lugar ou consumidor; Relativas a Satisfacdo do Cliente, quando o cliente quer
adquirir um produto com as caracteristicas que ele deseja e precisa; e as Atribuitiveis a Usos

Inesperados, que é a necessidade para que o produto servira.

Ora se tais necessidades existem para os clientes dos artesdos, entédo quais seriam de
fato apresentadas pelos mais interessados, 0s artesdos? Ninon pediu para que todos o0s
participantes’® apresentassem as necessidades dos compradores de ceramica. Segue a lista

das necessidades:

Necessidades dos clientes/Consumidores
Histdrico das pecas
Pecas padronizadas
Origem da matéria-prima e qualidade
Pagamento parcelado
Embalagens
Responsabilidade social
Formacdo académica
Valor social
Valor ambiental
Preco
Funcionalidade
Transporte eficiente
Design

Quadro 02: Necessidades dos clientes/Consumidores. Leandro Pinto Xavier.

Muito embora se saiba que os produtores destas idéias sdo agentes econdmicos que
dentro de uma logica capitalista moderna, se mostram reflexiveis aos gostos, preferéncias ou o
lugar em que o individuo ocupa na classificacdo das classes sociais. No mercado de bens
simbdlicos (Bourdieu) ou na cultura préatica (Sahlins) ha assim um produto a ser consumido,
neste caso — a ceramica, para venda, troca, permuta. Vale o uso deste linguajar que ndo faz

parte do universo ceramista. O que se visa aqui é exclusivamente um produto (a ceramica)

192 Como era o primeiro dia do curso, apenas observei as atividades. Guilherme ja havia falado para Ninon que
eu estava fazendo um trabalho sobre a ceramica.
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que segundo eles (SEBRAE/PA e MPEG) ird melhor proporcionar o esperado pelos

consumidores, e ndo pelos produtores — 0s artesaos.

Mas, e as necessidades dos artesdos, tendo em vista que agora a producéo sera baseada
no gosto de todo tipo de cliente? O artesdo em todo esse processo, € um cliente também, aqui
entram em cena trés novos tipos de cliente: o cliente interno, o externo e o intermediario. O
primeiro é o artesdo, o segundo o consumidor e o terceiro é aquele individuo que vende que

transporta os produtos.

Nesta ocasido, pude perceber 0 quanto o curso estava sendo importante para meu
trabalho de campo, pois, 0 evento se parecia bastante com o “Pard Design’98”. No &mbito da
pesquisa era a possibilidade de encontrar recorréncias nos dois acontecimentos. Uma vez que
0s conteudos do “Pard Design’98” foram: a) Importancia do design para o artesanato, b)

Imagem do Para e c) Resgate da cultura e tendéncias do artesanato do Para.

Para mim, estavam evidentes as relacdes entre os dois eventos, cumprido o contetdo
inicial, o de apresentar 0 “design” para 0s artesdos, restavam ainda os outros dois. Antes de
abordar os outros pontos, algo que me chamou atencdo e que mais uma vez me reportava ao

“Para Design’98” foi a questdo dos “Temas Geradores”'%

, OU seja, os desenhos e objetos
feitos teriam uma especificidade. Logo, os temas do curso foram seis: Objetos utilitarios,

quarto (crianca/ casal), sala estar/ jantar, copa-cozinha, escritorio e banheiro.

Sendo assim, os objetos produzidos pelo curso seriam utilizados nestes espacos acima.
Qual a relacdo com o “Para Design’98”? Ao iniciar a pesquisa obtive informacdes de que 0s
objetos desenhados e produzidos foram divididos em trés linhas de divulgacdo, a saber:
“Tokstock”, “Arte Nativa” e “Museu”. O gréfico a seguir mostra tais linhas de divulgacéo,

local de comercializacdo e qual a funcionalidade dos objetos produzidos:

Linha de divulgacdo | Local a ser comercializado | Funcionalidade dos objetos
Tokstock Loja Tokstock Utilitarios e funcionais

Arte Nativa Loja Arte Nativa Decoracdo de interiores
Museu Lojas localizadas em museus | Decoracao de interiores

Quadro 03: Linhas de divulgacéo. Leandro Pinto Xavier.

Ao dialogar com Guilherme a respeito das linhas de divulgagéo afirmou:

193 530 temas que influenciam a producéo dos objetos.
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“Essas linhas que tu estas falando sdo as pecas que foram feitas la no Para Design’98, eles
dividiram mais ou menos assim. Eles dividiram os grupos, foram quatro grupos que ficaram
divididos. Ai um grupo ficou de desenhar uma colecdo que fosse pra vender na Tokstock,
digamos assim olha até seria legal vender 1a dentro da loja Tokstock, outra era Arte Nativa,
outra grande loja de Sdo Paulo e dois grupos trabalhando com pecas pra vender em loja de
museu. E 0 meu grupo era um desses. (...) ndo seriam pecgas arqueoldgicas, seriam pegas assim
digamos tu tens um... 0 museu tem uma lojinha de ceramica, seriam pecas que pudessem ser
vendidas dentro dessa loja. N&o necessariamente arqueologia.'®(Grifo meu)

A exposicdo de Guilherme confirma a assertiva de que as pecas seriam vendidas em
grandes lojas do eixo Centro-Sul brasileiro. No entanto, como demonstro no grifo foi apenas
uma sugestéo, e as pecas de fato ndo foram comercializadas nos estabelecimentos sugeridos.
Contudo, ao verificar o catalogo lancado pelo SEBRAE/PA apds o “Pard Design’98” os

produtos foram apresentados em trés categorias:

“1. Réplicas de pecas arqueoldgicas do acervo do Museu Paraense Emilio Goeldi, feitas com o
mesmo material e 0s mesmos produtos de producdo. 2. Novas linhas de produto que foram
obtidos a partir de um trabalho desenvolvido por designers, artistas e artesaos de reconhecida
capacidade. 3. Produtos ceramicos do artesanato tradicional.”*®®

Destaco ainda uma segunda divisdo no catalogo — a Tipologia, a saber: Ceramica
Utilitaria, Ceramica Decorativa e Ceramica Arqueoldgica (réplica). Estas tipologias
representam dizer que teriam um publico alvo e funcBes especificas. E o préprio arteséo
confirma, ao expor que as pecas iriam ser vendidas em grandes lojas do ramo de objetos. No

gréfico abaixo cada tipologia e suas categorias para serem difundidas:

Tipologia Categoria

1 | Ceramica Novas linhas de produto que foram obtidos a partir de um trabalho

utilitaria desenvolvido por designers, artistas e artesdos de reconhecida
capacidade.

2 | Ceramica Produtos ceramicos do artesanato tradicional.
decorativa

3 | Ceramica Réplicas de pecas arqueoldgicas do acervo do MPEG, feitas com o
Arqueoldgica mesmo material e 0s mesmos produtos de produgéo.

Quadro 04: Tipologias e categorias. Leandro Pinto Xavier.

104 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
195 Trecho retirado do “Catélogo de Produtos” do SEBRAE/PA. Belém: Edicdo SEBRAE, 1999.
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Retornando ao curso o qual participei Ninon apds solicitar aos artesdos as
necessidades dos clientes sugeriu para que os mesmos fizessem desenhos® de novas pecas
com base nos conhecimentos até ali vistos, quais sejam: “design”, “necessidades” e “temas

12107

geradores”. Em uma verdadeira “licdo de escrita”™" os artesdos fizeram os desenhos. Sobre

este momento Ninon relata:

“Entdo a idéia foi de inicio, foi de mostrar os elementos, né, principais do design e colocar isso
na préatica, fazer com que eles desenvolvessem pecas ndo pra eles (...) entdo, normalmente
nesse tipo de oficina a gente trabalha assim, trabalha os conceitos e tenta fazer os produtos
baseados naqueles conceitos que foram vistos (...) era pra gente fazer, fazer uma avaliagédo do
que foi produzido, cada produto a gente iria avaliar e ver de que maneira aquilo tava se
encaixando com aquele inicio, aquele levantamento de necessidades que todo grupo fez, quais
eram os pontos importantes pra desenvolver aquele produto.”'%

Desta maneira, Guilherme expds que este mesmo processo ocorreu no “Pard
Design’98”, apos 0s contetdos ministrados, os artesdos participantes foram divididos em
grupos e desenhos foram feitos para em seguida as pecas serem produzidas. Como no curso,

nem todas as pecas desenhadas foram confeccionadas por causa da complexidade.

Em seguida Ninon entregou aos artesdos diversas revistas'®, para que pudessem
observar objetos que tivessem desenhos e formas com base no “design”. Sobre as revistas a

Ninon informou que fazem parte de um processo criativo:

“E depois disso vocé comeca a trabalhar o que a gente chama de processo criativo, que ai entra
a parte, ai pode ser feitas de varias maneiras. Vai depender do que for. L& no caso (curso), a
gente usou as revistas. Mas isso a gente pode fazer de varias maneiras. A gente pode fazer
visitas, a gente pode pegar produtos concorrentes. Entdo existem varios tipos de vocé
desenvolver essa parte da criatividade.”*'

Sendo assim, pude perceber que o curso partiu de nogdes até chegar aquilo que seria

concreto, ou seja, o artefato pronto, mas nesse percurso surge um novo elemento para o

106 Selecionei trés destes desenhos e constam no Anexo F.

197 Fago referéncia a obra de Lévi-Strauss (1996) “Tristes Tropicos”, quando o autor distribuiu folhas de papel e
lapis para os Nambiquara, e 0s mesmos ndo sabiam “escrever”, mas tentavam tracando linhas horizontais
onduladas. Entretanto, alguns desistiam logo em seguida, e apenas o chefe prosseguiu no empreendimento,
fazendo com que aquelas linhas fizessem sentido. Da mesma forma, ocorreu no curso, alguns artesdos
rabiscavam um objeto e ndo desenhavam mais, Guilherme e outros que sabiam de fato desenhar um objeto de
acordo com a “receita de bolo” continuavam até o final. Quica, os que desistiram ndo soubessem de fato o
verdadeiro sentido daquela “escrita”. Menos porque ndo soubessem desenhar, mas porque ndo estdo habituados
no dia-a-dia a primeiro desenhar e depois ver o objeto materializado.

198 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.

109 As revistas foram: Casa Claudia, Casa Decoragéo, Viver Bem, Casa Vogue e Espaco D.

10 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.
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artesdo, como conjugar todas essas informagfes em um unico desenho? Em dialogo com

Ninon afirma que:

“Entre esse processo do desenho e a peca, a gente poderia ter colocado uma outra etapa que
seria a elaboracdo de um modelo. Como é que funciona o processo do design em si. Depois
gue voceé levanta todas as informagGes importantes pra desenvolver aquele produto, vocé cria
0 que a gente pode chamar de uma receita, que a gente pode chama de brive. Entdo, nessa
receita, tem todas as informacgdes que vocé precisa pra fazer, pra desenvolver fisicamente
aquele produto, tudo desde custo, preco estimado, matéria-prima, elementos fisicos, elementos
estéticos tudo o que o produto vai ter.”**

Desta maneira, 0 artesdo faz uso da criatividade e de conceitos adquiridos através dos
eventos de inumeras instituicbes para inovar sua producdo ceramica. No dizer de Guilherme
“o0 problema néo é o cara fazer, é o cara criar”**?. Neste sentido, a criatividade é o diferencial
da producédo do artesdo, o que a meu ver 0 torna um caso exemplar da ceramica que hoje é
produzida em Icoaraci. Em determinada ocasido ao questiona-lo acerca dos conhecimentos

dos cursos e eventos que participou disse que:

“Tem que ser uma peca com um diferencial assim enorme, é ela tem que ter o qué? Tem que
ter uma aparéncia moderna, ela tem que ter um acabamento muito bom e ela tém que ter a
caracteristica daqui, ou seja, o grafismo daqui, colocado assim de uma maneira bem criativa,
digamos assim.”***

Isto posto e partindo da fala de Guilherme, quando expde sobre o “grafismo daqui”,
retomo o0s dois pontos abordados anteriormente no “Para Design’98”, o primeiro a Imagem do
Pard e o0 segundo o Resgate da cultura e tendéncias do artesanato do Parad. Estes topicos
refletem um discurso criado em nome do patriménio cultural e de uma valorizagao da cultura
local (do Pard), que obviamente ndo vem do nada, ha uma intencionalidade: a cultura
impressa nos produtos para atender a um mercado, a uma ldgica capitalista e um processo de

desenvolvimento regional.

Entdo como tracar um paralelo entre o curso em Icoaraci e 0 “Para Design’98”, através
destes dois pontos? Observando que sempre estdo presentes os desenhos e grafismos das
culturas amazonicas, sendo que antes dos eventos as figuras eram desenhadas inteiras e

atualmente sdo ilustradas por apenas um anico desenho. Nas fotografias a seguir nota-se a

1 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.

12 por mais que se aborde o “criar” como um diferencial dos demais artesdos, noto que no curso realizado na
“Casa do Artesdo” houve consultas as revistas. Muitos desenhos foram tidos como prototipos e acrescidos 0s
grafismos das culturais regionais, ganhando assim uma configuracdo de novo e moderno.

13 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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diferenca, a da esquerda mostra a nova ceramica, a da direita uma ceramica que ainda esta

sendo produzida:

Foto 25: Vaso Solitario Linha Museu Catalogo SEBRAE/PA. Foto 26: Vaso Cano Longo Jacaré. Catadlogo SEBRAE/PA

Em coléquio com Ninon obtive informacGes acerca desta nova configuracdo de

desenhos, figuras e gravuras, e transcrevo a seguir:

“Eu vou até te responder com uma frase que a gente tava fazendo um curso do SEBRAE/PA e
teve um professor Nemer, professor de histéria, ele é artista plastico, mas ele tem um pé na
Antropologia. E ele tava falando pra gente sobre a histéria do objeto, de onde surgiu, quando
foi que 0 homem comecou a criar e tal, e ele falou que é exatamente que o design deve fazer
dentro do artesanato € se aprofundar na tradicdo e transpirar contemporaneidade. Entdo é
exatamente isso que faz com que a peca seja mais limpa visualmente. Entdo vocé mergulha
vocé tem que conhecer a fundo a tradigdo (...) A gente (designers) antes de chegar 14 no
artesdo, a gente deveria fazer uma pesquisa, conhecer mesmo aquilo a fundo pra vocé chegar e
tirar da tradicdo e transformar em um objeto contemporaneo.”***

E continua seu depoimento mencionando a producdo ceramica de Guilherme e de que
maneira é utilizado os desenhos:

“Entdo é muito do que o Guilherme faz, ele tem aquele elemento que ele coloca na peca dele,
ndo ta4 de qualquer maneira Ia, ele conhece a histéria, ele sabe o porqué, aquilo significa
alguma coisa (...) vocé tem que ter esse cuidado. Eu vou colocar um elemento aqui porque é
bonitinho, porque é interessante, porque a forma dele é boa, vende t&4 na moda, € a tendéncia.

14 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.
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Mas vocé tem que ter essa sensibilidade de poder ver que vocé t& mexendo com alguma coisa
que é tradigdo.”**

Sendo assim, no inicio do capitulo abordei que o0 MPEG™® também participou do
“Para Design’98”. Ora, por qué a instituicdo participou do evento? Como j& havia acontecido
0 curso no MPEG e no qual o SEBRAE/PA incumbiu pesquisa para revelar os principais
elementos das culturas Marajoara, Maraca e Tapajonica. A instituicdo teve sua participacdo
marcada por ser “guardid” de tais culturas, é ela que legitima e preserva o patrimonio que o
SEBRAE/PA se refere.

Enfim, e voltando para o fio da meada deste tdpico, o curso que participei em Icoaraci.
Logo apds os artesdos pegarem nas revistas, ndo folhearam muito, encostaram de um lado e
foram amassar a argila e preparar suas pecas. Alguns objetos idealizados pelos artesdos
comecaram a ser produzidos; outros ndo, dada a complexidade da empreitada. Ninon ainda
teve que (re)fazer alguns ajustes em determinados desenhos, pois sua pratica profissional
exige que faga um “croqui” dos artefatos, antes mesmo de serem confeccionados. Nesses
“croquis” ela poe todas as medidas, cores que o objeto levara, o desenho do objeto em varias
posicdes. Para facilitar a visualizacdo da peca no momento de producdo. Sobre este fase

Ninon diz:

“O desenho ele fica ai no meio, como um elemento de agregacdo de informagdes. Entdo no
desenho véo ter todos os elementos, tudo que tava naquela receita de bolo, que eu chamo de
receita de bolo, que é o brive, ele tem que t& contemplado no desenho. Por isso que é
importante, principalmente essa fase inicial que é de levantamento de informagdes, é a fase
mais importante que é a partir dela que a gente vai chegar no desenho, que a gente vai
conseguir fazer essa ponte de tirar da idéia e passar pro papel.”**’

Levando em consideracdo essa “receita de bolo” me questiono de que maneira 0
artesdo de Icoaraci percebe tudo isso. Ou até mesmo se usa esse modelo de producao, em que
vai em busca das necessidades dos clientes e suas também. Talvez, eu possa afirmar que sim,
haja vista que Guilherme emprega tudo o que aprende na sua oficina. Um exemplo elucidativo
é quando expde sobre os desenhos que findam em protétipos, alguns ele mesmo faz, outros
seus clientes que fazem. E somente ele deve fazer os protétipos, na medida em que para se

estabelecer no universo ceramista precisou criar “um diferencial”:

115 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.

118 A instituicdo foi representada pela arqueéloga Edithe Silva Pereira, que ministrou palestra sobre os artefatos
arqueoldgicos e 0 mesmo contetdo do curso “Culturas Pré-histéricas da Amazénia”.

W7 Entrevista gravada em quatorze de novembro de 2005.
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“Eu ndo crio pegas pra ele, ele tem um camarada que cria a peca, traz aqui, eu faco o prot6tipo,
eles aprovam e a gente comeca a fazer. Foi assim com essa bonboniere, foi assim com esse
vazinho que eu fazia pra ele. Foi assim com esses ovos de pascoa, tudo foi assim dessa
maneira, eles criaram e eles disseram: da pra fazer? D& entdo umbora fazer. A gente cria assim
s pra amostra, eu devo ter feito uns 50 pra ele, fazia 10 e, mas ndo tem que melhorar, e a
gente foi fazendo o aprimoramento até que té legal, entdo comeca a fazer.”*'®

Desta maneira, 0 que esta no ambito do pensamento se materializa em desenhos e em
seguida em “prot6tipos”, que podem ser produzidos ou ndo pelo artesdo. O que nao for viavel
para produzir é novamente reformulado e aprovado. Sendo assim, os clientes de Guilherme
desempenham um importante papel neste processo em que exigem uma pega com
diferenciais, quais sejam: aparéncia moderna, acabamento bom e a caracteristica da cultura

regional (a formula méagica da hibridacéo tipica das sociedades contemporaneas).

E tais exigéncias Guilherme atende a medida que participa de eventos e cursos das
mais variadas institui¢des, quanto ao papel do SEBRAE/PA em tudo isso me disse “o trabalho
do SEBRAE/PA ¢ capacitar as pessoas”. Por isso que noto a presenca do artesdo em todos 0s

eventos da instituicdo.

E os objetos ceramicos produzidos no curso em Icoaraci? Apos toda a parte tedrica
repassada por Ninon, fomos pra olaria de Guilherme em um ndmero menor de pessoas:
Ninon, Guilherme, Seu Carlos, lzaias, Herico, Luiz Otévio, la com base nos desenhos as
pecas foram produzidas. Uma participacdo que destaco foi de Izaias™'?, pois ele néo produz
artefatos ceramicos e sim objetos artesanais de cuia. E alguns objetos desenhados e
produzidos misturam tanto ceramica quanto cuia. Algo que me remete novamente ao “Para
Design’98” quando utilizaram sementes e fibras como forma de complemento para a

ceramica.

Depois de todas as pecas prontas houve a apresentacéo’?

para os artesdos e para 0
SEBRAE/PA. As pecas serdo comercializadas através de um site, organizado pela “Central de

Negdcios”, nas palavras de Guilherme:

118 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.

119 |zaias contou-me que suas cuias estavam na cozinha da “ViGva Neuta” da novela global “América”. Senti
vindo dele uma grande satisfacdo pelo seu produto est4 sendo conhecido nacionalmente.

120 Na apresentacdo aconteceu algo inesperado para mim, como eu havia participado de todo o curso, e sempre
estava acompanhado de minha camera fotogréafica, registrando os momentos do evento. Fui repreendido por
alguém do SEBRAE/PA, pois as pecas eram exclusivas. De imediato guardei a cAmera e permaneci na “Casa do
Artesdo”. Lembro deste fato, para elucidar que muitas vezes o trabalho de campo traz situacdes inesperadas. Em
outro momento ao gravar um didlogo com Guilherme, que falava de seus planos de novos artefatos, ele me disse:
“nao vais divulgar isso ndo?!”. Essas e outras situagfes vivenciei e que hoje fazem parte de meu diario de
campo.
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“Essa Central de negdcios que a gente ta envolvido agora é justamente pra isso, pra organizar
um grupo, pra que esse grupo possa se precisar comprar um material, ter um maior poder de
barganha, em vez de comprar um vai comprar pra 20, vé se consegue um preco melhor, é pra
vender junto porque pra eu sozinho, pra organizar um site € complicado. Montar um site,
montar um catalogo, montar um CD-ROM e pra eu participar de exposi¢cdes é complicado,
mas se juntar um grupo...”*?!

Desta forma, percebo também em Icoaraci novas formas de organizaces em termos
de cooperativas, pois Guilherme ao se referir a “Central de negdcios” expde um grupo
organizado para a comercializacdo e divulgacdo da producdo de seus associados. Inclusive,

esta nova de organizacdo ja tem um regimento, faltando apenas alguns artesaos se afiliarem.

Sobre as recorréncias entre os dois eventos, sdo idéias que agem de fora pra dentro da
producdo dos artesdos da localidade, certa vez Guilherme relatou-me sua surpresa ao

descobrir outras producdes ceramistas:

“Até entdo a gente tem aquela idéia de que ceramica € uma coisa exclusiva de Icoaraci. Muita
gente ainda tem essa idéia. Ah porque ceramica é aqui mesmo no Paracuri mesmo! Ai quando
tu comecas a perceber gque existe ceramica em todo o Brasil e qué o que é especifico daqui é a
cultura marajoara, e que existe cerdmica esmaltada, cerdmica... Enfim, uma série de
diferentes ceramicas, tu comecas a perceber que a coisa ndo é bem assim, comeca a questionar
as coisas, né.”*?(Grifo meu)

E complementa seu depoimento abordando sobre as pecas produzidas em Icoaraci:

“A questdo da fragilidade das nossas pecas, a questdo da nossa matéria-prima que ndo é
tratada. Ai quando tu passas a trabalhar num laboratério de escola, tu comegas a ver que
realmente pra se atingir uma qualidade vocé precisa resolver certos problemas, e 0S nossos
principais problemas aqui até hoje ndo se resolveu que é a questdo da matéria-prima e a
questdo da queima, eu falo assim os problemas em relacdo a producdo. Porque existe um
problema bem maior de tudo que é a quest&o do escoamento.”*?®

Os dois depoimentos representam o momento atual na producdo de Icoaraci e
significam para o(s) artesdo(s) um desafio antes ndo visto: o de se inserirem em um mercado
consumidor com necessidades que vdo além de suas proprias condi¢des de producdo. Neste
sentido, a producdo de Guilherme, como um caso exemplar de estudo se faz importante a
medida que através da cultura material que ele reproduz e representa idéias e praticas

apreendidas nos cursos e eventos.

121 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
122 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
123 Entrevista gravada em dois de agosto de 2005.
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Os produtores e/ou guardides de uma certa tradi¢cdo procuram oferecer um produto
legitimo, original e atual, ao mesmo tempo, ou atualizado com novas roupagens: a ceramica.
Estes produtos ofertados vdo muito além da assertiva tradicional, pois 0s promotores das
mudangas parecem saber exatamente as necessidades de um mercado especifico, e para cada
um tem-se um produto desejado e desejavel. O artesdo produz pela tradicdo ceramista, 0
MPEG e o SEBRAE/PA produzem por uma ldgica classista: moderno, exotico, etc., porém
efémero. Enquanto o artesanato (o tradicional) estiver na moda sdo produtos, sdo

comerciaveis. Mas afinal, o que ¢ esta tradicdo ceramista?



1l
A TRADICAO E O MERCADO

3.1 Tradicéo

Ao me ver frente a novos objetos ceramicos no Distrito em Icoaraci aos poucos fui
compreendendo de que maneira eles surgiram e se estabeleceram. Pude perceber que o0s
mesmos estavam atrelados ao MPEG, ao SEBRAE/PA e aos arteséos. Coube ao SEBRAE/PA
a intermediagdo entre os artesdos e 0 MPEG, e também ensinar novos conceitos, como por
exemplo: mercado consumidor, “design”, dentre outros. O papel do MPEG enquanto
instituicdo detentora do conhecimento acerca das culturas amazonicas legitimou a nova
ceramica. E aos artesdos a producdo das pecas, culminando em uma divulgagéo,

411124

primeiramente através de um grupo denominado “Caraipé”~" e em seguida a difusdo entre os

demais.

Ora se a tradigdo ceramista da localidade tem seu inicio em pecas lisas e utilitarias, no
comeco do século passado, e depois, nos idos da década de 1960, com a insercdo da cultura
“Marajoara”, a tradicdo e a comercializacdo dos objetos eram denominadas entdo de
“Marajoara”. E mais, as informagdes com o caminhar da pesquisa me faziam pensar que
existia uma nova tradicdo ceramista partindo dos eventos acima descritos. Todos o0s
guestionamentos me levavam a uma tradicdo inventada, no dizer de Hobsbawn e Ranger
(1984):

“um conjunto de praticas normalmente reguladas por regras tacita ou abertamente aceitas; tais
praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente; uma continuidade em
relacdo ao passado.” (1984: 09)

Para o autor as tradicfes realmente inventadas sempre tentam estabelecer uma
continuidade com um passado historico apropriado. No caso dos novos objetos de Icoaraci,
foi possivel estabelecer e fazer referéncia com o passado da regido. Ndo somente com as

culturas “Marajoara”, “Tapajonica” e “Maracd”, mas também com a arte rupestre. Assim, 0s

124 Caraipé antes de tudo é uma planta da regido amazonica muito rica em silica, denominada cientificamente de
Licania octandra. ApGs ser queimada suas cinzas sdo misturadas na argila para dar consisténcia ao material,
criando uma argila melhor.
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novos objetos seriam reconhecidos pela sua procedéncia e origem, numa perspectiva de que o
artesanato da localidade seria identificado em qualquer lugar como sendo do estado do Para,

marcando uma originalidade e/ou especificidade.

Velhos ou novos objetos a ceramica de Icoaraci sobrevive ou sobreviveu a tudo isso.
Entretanto, a nova producdo revela praticas e idéias adquiridas através de inUmeras
instituicbes, mas que continuam estabelecendo ligagdo com o passado em uma “repeticdo
quase que obrigatdria” (Hobsbawn e Ranger: 1984: 10). Segundo 0 mesmo autor, 0 que torna
0 estudo das tradicdes inventadas interessante é o “contraste entre as constantes mudancas e
inovagOes do mundo moderno e a tentativa de estruturar de maneira imutavel e invariavel ao
menos alguns aspectos da vida social...” (1984: 10) Na esfera da nova producao do Distrito €
perceber as modificacdes e inovacOes para o0s artesdos, pois sdo eles que produzem e se

organizam através das constantes mudancas.

Estas mudancas abriram caminho para a invencdo de uma tradi¢cdo que passou a ser
conhecida como cultura “Marajoara”. Assim, antropélogos e historiadores tém tornado
evidente que diversas ou algumas praticas que sdo consideradas tradicionais sdo na verdade
construcdes/invencdes recentes, as quais sdo utilizadas para fins politicos e ideoldgicos
recentes. Essas construcdes ocorrem sob a forma de tradicdes de grande alcance popular (a
apropriacdo dos simbolos das culturas pré-histéricas), cujas origens sao tidas como distantes
no tempo. Apesar de poderem ter sido inventadas em um curto espaco de tempo. No caso de
Icoaraci, os anos de 1960, pode ser este marco ou, por exemplo, em um s6 evento como as
acoes do SEBRAE/PA e 0 MPEG.

Sendo assim, Hobsbawn e Ranger (1984) consideram que existem tradicfes
inventadas em diversas partes do mundo e que conjunturas de rapida transformacao sdo mais
propicias para a criagdo de novas tradi¢cBes, uma vez que “velhas tradigdes” podem esta
desaparecendo. Mas ndo somente novas praticas podem ser entendidas como “tradicBes
inventadas”, mas também fendmenos sutis podem ser considerados: o uso de tradi¢des antigas
para novos propoésitos ou também o re-uso de elementos antigos em novos contextos.
Especialmente tradicGes (a ceramica utilitaria, arqueoldgica e outras) podem torna-se

125

tradicOes inventadas™ (a ceramica “marajoara”, a ceramica paraense).

125 H4 ainda uma discussdo muito recente de como uma tradic&o ou tradiges sdo usadas para legitimar o poder e
sistemas de valor, bem como, reforgas estruturas hierarquicas na sociedade. No presente estudo néo foi possivel
dada a complexidade do empreendimento.
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3.2 O contexto da tradicédo ceramista no Distrito de Icoaraci

Em busca de bibliografia acerca da producgdo ceramica de Icoaraci descobri que as
informacdes contidas eram desencontradas e muitas vezes insuficientes para realizar um
contexto histdrico a partir da segunda metade do século X1X. Opto entdo, por um quadro que
extrapole o século passado, mais precisamente os anos 1960. Contudo, ndo descarto a
possibilidade de me referir a primeira metade do século XX. Pois, algumas revistas e
periddicos fazem mencao a esta época. Da mesma forma livros como “Santa Maria de Belém
do Gréo Pard”*®, de Leandro Tocantins (1987) aborda objetos ceramicos no Ver-o-peso. A

narrativa do autor me fez pensar que esses objetos poderiam ter vindo de Icoaraci ou nao.

Leandro Tocantins (1987) quando se refere ao “Ver-o-peso”, versa que “E a multidao,
com ar de feirante, adquire bilhas, potes, moringas, filtros, alguidares, copos, cofres em forma
de bichos, modelados em barro, esculturas populares....” (1987: 330). Atualmente, pode-se
perceber ndo somente esses mesmos objetos, como também as estilizagbes das culturas
“Marajoara”, “Maraca” e “Tapajonica”. A producdo pode ser de Icoaraci ou de municipios
préximos, como Ponta de Pedras, Cachoeira do Arari, dentre outros. Sendo ou ndo de
Icoaraci, o fato é que o autor ndo verificou na época artesanato cerdmico com desenhos e
grafismos das culturas amazonicas'®’. No entanto, havia uma producdo ceramica de pecas

lisas e utilitarias.

Segundo Roberto Martins Rodrigues (1982) “o artesanato da ceramica Marajoara
como inddstria surgiu em 1966, quando Antonio Farias Vieira'®, residente na vila de
Icoaraci, distrito de Belém, modesto pintor de letras em cartazes de publicidade, e mais
conhecido por “Cabeleira”, lendo o livro intitulado “Na Planicie Amazénica”, de autoria de
Raimundo Morais, viu fotografias e leu descri¢cdes de pecas da ceramica indigena marajoara”

(1982: 429). O autor ainda complementa que “Cabeleira” **lembrou-se que em lcoaraci

126 | eandro Tocantins em sua obra aborda a cidade de Belém, suas festas, sua arquitetura, dentre outros aspectos.
127 A primeira edico do livro de Leandro Tocantins data do ano de 1963. A edicéo lida foi de 1987, ou seja, a 3
edicdo, revista e aumentada pelo proprio autor. Julgo ser necessario este dado, pois, no Ver-o0-Peso na atualidade
percebo muitos artefatos derivados da localidade.

128 Antonio Farias Vieira, mais conhecido como “Mestre Cabeludo” natural da cidade de Vigia, ao casar-se com
uma descendente da Familia Croelhas fixou residéncia em Icoaraci. Para Souza (2002) a “familia Croelhas
chegou em Icoaraci no inicio do século XX. A olaria da familia é conhecida como Olaria do Seu Espanhol, uma
das mais antigas do Bairro do Paracuri, ¢ também, uma das poucas que mantém a tradi¢do de produzir pegas
utilitarias lisas” (2002: 42).

129 Rodrigues (1982) se refere a Antonio Farias Vieira como “Cabeleira”, Guimaraes Junior (1996) “Cabeludo”.
No entanto, ficou conhecido como “Mestre Cabeludo”. Entre os artesdos é chamado pela mesma alcunha.
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existiam oleiros que produziam potes e bilhas de barro, observou como se confeccionavam e

resolveu ele mesmo fabricar as pecas vistas no livro de Raimundo Morais.

Desta maneira, os artefatos relatados por Tocantins (1987) podem ser de Icoaraci, até
porgue percebo que muitos artesdos comercializam sua producdo no Ver-o0-peso. Outrossim, a
manufatura da cerdmica antes de 1966, estava atrelada a pecas lisas e utilitarias, tal como
abordada por Martins (1982). Marzane Souza (1999) confirma nossa assertiva ao expor que
“As pecas utilitarias, lisas e sem pintura das primeiras décadas cederam espaco para estilos

tradicionais de outras regifes como: o estilo marajoara, tapajonico e maraca” (1999: 09).

Sendo assim, a ceramica tradicional do Distrito inicialmente é a utilitaria, lisa, sem
pinturas e desenhos. Tendo em vista que este tipo ceramico é considerado por muitos artesaos
como sendo 0 mais antigo. Souza (2002) afirma que “(...) no Paracuri, a producdo mais
tradicional, no sentido de ser a mais antiga, é a ceramica utilitaria, lisa e sem pintura”. A
autora afirma, também, que esse tipo de ceramica € produzido em pequena escala e que a

maior parte das olarias o produz. A seguir duas fotografias de pegas tradicionais lisas:

Foto 27: Moringa. Catalogo SEBRAE/PA. Foto 28: Panela para feijoada. Catalogo SEBRAE/PA.

Se havia uma producdo ceramica de pecas lisas e utilitarias, quais 0s instrumentos

utilizados e como era produzida? Rodrigues (1982) apenas menciona que “Mestre Cabeludo”

130 »131

viu os oleiros produzindo as pec¢as. Provavelmente, a técnica™ utilizada era a do “pavio

130 Técnicas estas rudimentares e heranca indigena, ja ressaltadas por Dionisio Jodo Hage (1993) “Trata-se de
uma industria utilizando técnica primaria dos indios...” (1993: 102).
131 Técnica na qual se rola a argila e torce-se até fazer os pavios para entdo ir dando formas as pecas.
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ou “acordelamento” e as pecas eram queimadas em “coivaras”**?. O que significa dizer que
nesta producao ainda nao era utilizado o “torno-de-pé” para a confeccéo dos artefatos. Souza
(2002) ao abordar a introdugdo deste instrumento afirma “que o “torno-de-pé” foi agregado a
producdo de ceramica a partir de meados da década de 60, foi/é um equipamento que visa 0
aumento de producdo. Atraves dele, os artesdos passaram a produzir pecas em série e em
grande escala” (2002: 94). Desta feita, a introducdo do “torno-de-pé” culmina na mesma
década apontada por Rodrigues (1982), quando ocorreu o surgimento da producdo de artefatos

ceramicos da cultura “Marajoara”.

Mas, segundo Guimardes Juanior (1996) e Rodrigues (1982), o primeiro objeto
reproduzido foi uma urna funeraria da cultura “Maraca”. “Mestre Cabeludo” viu a peca e a
reproduziu com uma riqueza de detalhes. Entdo, é possivel afirmar que os desenhos e
grafismos da cultura acima citada também foram inseridos juntamente com a cultura
“Marajoara”. Porém, naquela época a ceramica “Marajoara” ganhou maior destaque, com

seus desenhos nas cores vermelho, branco e preto.

De certa maneira, a ceramica da cultura “Marajoara” foi a primeira a ser introduzida
em lcoaraci, agregando gravacOes e grafismos as pecas utilitarias e lisas. Para Schaan (1999)
esse tipo de ceramica faz referéncia a “grupos horticultores estabelecidos no centro da Ilha do
Marajo (PA), a oeste do lago Arari, expandindo-se cultural e demograficamente para o norte e
leste da ilha.” (1999: 22). Entretanto, nas divulgacfes ou no imaginario referente & produgéo
ceramica da localidade, convencionou-se falar de um estilo “Marajoara”. Assim, para um
comprador ou alguém quem nao conhece os demais tipos, tudo o que se comercializa é a

ceramica “Marajoara”. Nas fotografias abaixo as pecas mais divulgadas e vendidas:

Foto 29: Estatueta Antropomorfa Feminina — Marajoara. Catalogo Sebrae/Pa.

132 processo em que esquentavam inicialmente encostando-se s pecas pedagos de lenha em brasa e depois eram
colocadas direto no fogo com lenha e tudo.
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Foto 30: Urna funeréria antropomorfa — Marajoara. Catalogo Sebrae/Pa.

A ceramica da cultura “Tapajonica” € outro tipo que se tornou conhecido através de
Raimundo da Silva Cardoso, o “Mestre Cardoso”. Nilzette de Mello Rodrigues (1989) afirma
gue 0 mesmo teve acesso aos desenhos e grafismos das culturas “Tapaj6nica” e “Marajoara”,
através de sua irma que um dia encontrou um livro*** em uma lata de lixo, da norte-americana
Helen C. Palmatary. Mais tarde, ja residindo em Icoaraci, visitou 0 Museu Paraense Emilio
Goeldi com seu pai, fascinou-se diante das pecas arqueoldgicas. Passando a reproduzi-las,
estudou texturas, formas e a iconografia como um todo. O reconhecimento da qualidade de
seu trabalho veio por meio do certificado de autenticidade atestado as pecas, pela equipe
técnica do Museu. Sobre a autenticidade Rodrigues (1989) expde que “Agora, 20 anos depois
de haver-se dedicado freneticamente a producdo e recuperacdo, 0 Museu presta outra
homenagem a Cardoso (e sua assinatura como artesdo ceramico): vai autenticar todas as pecas

disponiveis, que reproduziu” (1989: 07).

Desta maneira, Icoaraci também é conhecido como polo de reproducdo ceramica
amazonica do passado. Apds “Mestre Cardoso”, uma grande quantidade de pecas
arqueoldgicas foi reproduzida por diversos artesdos como sendo da localidade. Os principais
artefatos sdo os vasos de gargalo, cariatides, pratos, cachimbos, dentre outros. As fotografias

abaixo mostram dois destes artefatos:

133 Mais uma vez a ceramica de Icoaraci passaria por uma série de modificacdes, através do livro de Helen C.
Palmatary, intitulado “The Pottery of Marajé, Brazil”, do ano de 1950. N&o foi possivel localizar um exemplar
original da obra, mas sim uma fotocdpia, em Anexo G, a capa deste livro.
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Foto 31: Vaso de Cariatides. Catalogo Sebrae/Pa. Foto 32: Vaso de gargalo. Catalogo Sebrae/Pa.

Outro tipo cerdmico reproduzido em Icoaraci € o da cultura “Maraca”. Essa ceramica €
originaria do estado do Amapa. Souza (2002) afirma que é apenas em lcoaraci que este estilo

134 teve inicio no contato dos artesdos com o

se desenvolve. Provavelmente, sua insercao
MPEG. As pecas mais produzidas sdo as urnas funerarias e os jarros. Esse tipo de ceramico,
assim como o “Marajoara” e 0 “Tapajonico”, é arqueoldgico. No que se refere a producao de
pecas arqueoldgicas, ha uma especializagdo na producdo, ou seja, ndo é qualquer artesdo que
as confecciona. Para produzi-las, os artesdos devem ter conhecimento do tipo de barro a ser
utilizado, habilidade com as méos, e conhecer a histéria do artefato. Sendo assim, afirmo que
com a introdugdo desses tipos (“Marajoara”, “Tapajénico” e “Maracd”) houve uma
especializacdo na producéo das pecas ceramicas, de forma que um mesmo artesdo realiza todo
0 processo produtivo para que a peca fique pronta. Por outro lado, com a inser¢do do “torno-
de-pé” as pecas comegaram a ser produzidas em série e em grande quantidade. Abaixo duas

fotografias desta cultura:

Foto 33: Urna antropomorfa feminina — Maraca. Catalogo Sebrae/Pa.

134 Como foi citado anteriormente Rodrigues (1982) e Guimarées Janior (1996) destacaram que a primeira peca
reproduzida por “Mestre Cabeludo” foi uma urna funeraria desta cultura. Ou seja, a inser¢do desta ceramica data
da década de 1960.
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Foto 34: Urna antropozoomorfa — Maraca. Catalogo Sebrae/Pa.

Outros tipos também se destacam em Icoaraci: o “Paracuri” e o “Vereda”. A producao

do primeiro surge na década de 1960, Souza™®

(2002) considera que “o estilo Paracuri surgiu
paralelo & introducédo do estilo marajoara, mesmo por que seus designers e grafismos recebem
influéncias do estilo marajoara, mas apresenta especificidades em suas pecas, que imprime
tracos constituintes da identidade do artesdo que a produz” (2002: 48). Segundo a mesma
autora “os principais estilos de ceramica reproduzidos em Icoaraci sao: os estilos tradicionais
— “Marajoara”, “Tapajénica” e “Maraca”, e, mais recentemente, criou-se uma ceramica
desenvolvida plenamente pelos artesdos de Icoaraci, chamado de estilo Paracuri, que

apresenta criagdes e recriagoes...” (2002: 43).

Entretanto, saliento que nesta cerdmica em particular, verificam-se ndo apenas 0s
tracos marajoaras, mas também o cotidiano atraves de paisagens do dia-a-dia, como por
exemplo: indios cacando animais, o pér-do-sol na regido, as casas dos ribeirinhos. Essas
paisagens séo destacadas no centro das pegas, os grafismos e desenhos da cultura “Marajoara”
ficam localizados proximos a borda superior ou inferior. Observem que o exemplar abaixo, é
considerado como cerdmica “Paracuri” ou “lcoaraci”, mas o0s desenhos s&o da cerdmica

“Marajoara”:

135 Souza (2002) também considera que “Segundo conversas informais com os artesios mais antigos, esta
ceramica teve inicio antes da introducdo do estilo marajoara, isto é, muitos artesdos desconheciam o tracado
marajoara e comegaram a geometrizar, depois comecaram a desenhar a flora, fauna e paisagens amaz6nicas”
(2002: 47). Levando em consideracdo as exposi¢cOes de Rodrigues (1982) e Guimardes Junior (1996) que
apontavam uma producdo voltada para potes e bilhas, acredito que a cerdmica Paracuri tem como marco a
década de 1960, apds a introducdo da cerdmica marajoara.
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Foto 35: Vaso Paracuri. Capturada do site www.icoaraci.com.br em 15/09/2006.

A ceramica “Vereda” é bem diferente da ceramica decorativa de Icoaraci. Com relacéo
ao aparecimento dessa ceramica, Souza (2002) considera que o mesmo veio do sudeste
brasileiro, no final da década de 1980. Entretanto, ndo encontrei dados precisos para seu
surgimento. Em dialogo com os artesdos, relataram-me que essa ceramica estd atrelada a
novela da Rede Globo de Televisdo, Vereda Tropical, que teve algumas de suas cenas
gravadas na localidade, no inicio da déecada de 80, dai o0 nome Vereda dado a essa ceramica.
Esse tipo caracteriza-se pela pintura em pecas lisas em diversas coloragc6es, constituindo uma
paisagem imprecisa de cores e brilho adaptados as pecas lisas. De todos os tipos, a ceramica
“Vereda” € a que mais se distancia da tradi¢cdo decorativa de Icoaraci. Se 0s demais tipos
ceramicos estdo associados as culturas existentes na Amazonia, esse estilo vem de outra
regido e, no Distrito obteve expressdo e originalidade, configurando-se como uma ceramica

do local.

Todos esses tipos ceramicos sdo tidos como tradicionais de Icoaraci e estdo sendo
produzidos ha mais de cinquenta anos. Por mais que novos tipos sejam inseridos na producéo,
os artesdos continuam a confecciona-los. Mas por que, ainda perdura esta producdo que é
tradicional? Por qué os artesdos ndo deixam de produzi-la? E algo que remete a um passado
histérico ou as formas tradicionais de produc¢do? Qual o motivo da resisténcia aos novos
tipos? Com o intuito de responder alguns destes questionamentos, fago uma breve incurséo a

obra “Arte Primitiva” de Franz Boas (1974), no capitulo que aborda os estilos.

Para o0 autor, ndo existe estabilidade absoluta, mas a resisténcia individual a mudancas
bruscas, resisténcia devido ao apego emocional a formas habituais. O apego emocional muitas
vezes dificulta as inovagdes, encontrando expressdo na permanéncia da forma, que pode ser
de diferentes maneiras: sentimento de inadequacdo de certas formas; de um valor religioso e
social e medo supersticioso face a mudanca. Embora Boas se refira as sociedades ditas
“primitivas”, pode-se empregar tais caracteristicas em qualquer sociedade. No caso da

producdo dos artesdos de Icoaraci, percebo que ha uma certa resisténcia aos novos tipos
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ceramicos, que pode ser pela ruptura com o passado. Entretanto, por mais que ocorra a
inovacdo das formas e dos estilos muitas vezes as formas antigas sdo preservadas. Um bom

exemplo é a ceramica “Vereda” que foi introduzida e as demais continuaram a ser produzidas.

Outro aspecto na obra de Boas (1974) que destaco € a invencéo de novos desenhos ou
formas. Ao discutir o sonho como uma categoria de invengao ressalta que a criacdo do novo
se d& a partir da combinacdo de elementos de padrdes antigos. Em Icoaraci a novidade por
duas vezes estive ligada aos livros, primeiro com “Mestre Cabeleira” e segundo com “Mestre
Cardoso”, o que se constitui como uma categoria de invencéo de novas formas e desenhos. No

que se refere a criacdo dos novos tipos através de padrdes antigos, discuto a seguir.

3.3 Contextualizando os novos objetos ceramicos

Com a pesquisa bibliografica acerca das tradicdes ceramicas de Icoaraci, pude
perceber de que maneira as mesmas surgiram e se estabeleceram. Entretanto, incomodava-me
a falta de informacGes e documentos acerca dos novos tipos: “Caraipé”, “Novo Design” e
“Arte Rupestre”, produzidos a partir do ano de 1998. E mais, quais as mudancas ocorridas na
producdo dos artesdos de Icoaraci? Ao iniciar a pesquisa, obtive dados que apontavam o
SEBRAE-PA e 0 MPEG como instituicfes que permeiam a criagdo dos novos tipos, sem

contar com os artesdos, posto que (re)criam e (re)produzem a ceramica.

Na busca de dados, conversei com pessoas que pudessem me d& informagbes acerca
dos tipos ceramicos investigados. Entrevistei dois artesdaos Guilherme Santana e Inés Cardoso,
dialoguei com uma amiga Marzane Pinto de Souza, a qual ja desenvolveu monografia e
dissertacdo sobre a ceramica de Icoaraci, e um profissional do SEBRAE/PA, o qual me disse
de imediato que a nossa conversa nao poderia ser gravada. Apds as entrevistas pude perceber
que os tipos encontrados comecaram a ser produzidos a partir de eventos do SEBRAE/PA.

Tais eventos findaram em parcerias com algumas instituicées.

Os eventos refletiram, diretamente, na producdo do Distrito de Icoaraci, revelando
novos tipos ceramicos. Se na localidade ja existia uma fabricacdo que se pode afirmar ser
“tradicional”, entdo quais os fatores que possibilitaram um reforco a reproducdo e coesdo do
grupo de artesdos e, com isso, 0 surgimento e estabelecimento de uma nova tradicdo
ceramica? Na parceria com o MPEG foram acrescidas as pinturas e gravuras rupestres as

pecas, e na realizacdo do “Pard Design’98” os artefatos ganharam novos formatos com o
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auxilio do “design”. Os objetos seriam identificados por meio dos desenhos e grafismos das
culturas da regido. Produzindo assim, uma tradicdo ceramista genuinamente paraense de
artefatos ceramicos legitimados por instituicdes, mas sempre “mergulhando” na tradigédo
como a “designer” Ninon Rose Jardim me disse em entrevista. Sendo assim, foi através da
pesquisa que pude compreender 0s novos tipos ceramicos de Icoaraci e quais 0s elementos
agregados a eles. Bem como se tornaram tradicionais, em uma perspectiva que estas Gltimas

se misturavam, perdendo a caracteristica principal ou estavam desaparecendo.

Como foram citados anteriormente, os tipos encontrados foram: “Caraipé”, “Novo
Design” e “Arte Rupestre”. Percebo que 0s mesmos parecem ser uma combinacdo de vérias
ceramicas, posto que ao abordar a constituicdo de um tipo como “Arte Rupestre”, verifico
gravuras, pinturas e novas formas advindas do “design”. No mais, existem duas instituicdes
por trds dos mesmos, 0 SEBRAE/PA e o MPEG, as quais contribuiram cada uma de modo
singular. Neste momento, abordo as principais caracteristicas de cada tipo, de modo a revelar

0 que ha de inovador e como 0s mesmos tornaram-se atrativos para o mercado.

A grande questéo inserida a partir da criagdo dos novos tipos ceramicos que tendem a
ser auténticos e legitimos é a identidade cultural impressa na cultura material. Se a cultura é
uma representacdo no sentido em que a Antropologia Cultural define, entdo os objetos sédo
representativos de uma cultura. Os objetos representam a cultura materializada, real e
concreta. E por qué ndo vendavel e passivel de interferéncias? Quando viajamos e compramos
pequenos objetos, lembrancinhas ou os conhecidos souvenirs, adquirimos ndo apenas
“artesanato” em palha, madeira, ceramica, miriti, dentre outros, compramos, sobretudo
cultura. Oferecemos aos N0ssos parentes e amigos a “marca registrada” de um grupo, de uma
comunidade ou de uma sociedade. Enfim, presenteamos alguém com a identidade cultural do

local onde estivemos.

Contudo, a cultura também sofre interferéncias por parte das institui¢fes, dos artesaos
e por quem nela esté inserida. Ora se ha uma cultura “tradicional” de producdo ceramista em
Icoaraci, onde se encaixa 0 “novo” e 0 “moderno” neste processo de interferéncia? Ocorre de
diferentes maneiras: idéias novas; um mercado competitivo; a valorizagdo do patrimonio seja
cultural, histérico, ambiental, social; a qualidade dos produtores a serem confeccionados,
dentre outras. Neste sentido, 0s objetos ao serem reinventados pelos atores sociais envolvidos
ganham novos nomes, nomenclaturas, denominacdes, mas sempre estardo ligados a identidade
cultura. Ressalto que tais interferéncias estdo atreladas aos projetos de desenvolvimento
socioecondmico de uma localidade, regido, estado ou pais.
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A ceramica “Caraipé” tem sua denominagdo fazendo referéncia a uma planta nativa
da regido amazénica que, apo6s ser queimada, suas cinzas sdo misturadas na argila para dar
mais consisténcia ao material, criando uma argila melhor. Refere-se, também, a um grupo de
sete artesaos que participaram de diversas atividades através do Programa de Artesanato do
Pard (SEBRAE/PA), por exemplo, os dois eventos acima citados, incorporando conceitos
novos a ceramica de lcoaraci, sendo que o grupo formou-se em 1999. O grupo ndo mais
existe, mas durante suas atividades produziram réplicas arqueoldgicas, pecas utilitarias sob
encomenda para o0 SEBRAE/PA, embalagens funcionais, dentre outras. Essa ceramica tem
diversos formatos com os grafismos e desenhos das cerdmicas “Marajoara”, “Tapajonica”,
“Maraca” e das pinturas e gravuras rupestres. Atualmente, quem a produz é Guilherme
Santana, cujo nome esta ligado, diretamente, a ceramica “Caraipé” e ao grupo, fato observado
quando da coleta de dados, pois, os artesdos do Distrito informaram que quem produz é
Guilherme.

Demorou um bom tempo para que eu pudesse desatrelar esta designagéo para as pecas
produzidas por Guilherme, foi somente quando o questionei que esta cerdmica estava ligada a

seu nome que consegui entender melhor, nas palavras do artesdo:

“teve uma época que foi muito forte e tal. A gente inclusive tratou de desmassificar isso dali,
seria uma coisa que ia rotular. la rotular um trabalho novo, sendo que é um trabalho que
comecou a ser produzido por um grupo que tinha esse nome. A gente ndo tem um nome assim,
uma nomenclatura pra esse trabalho...”**

Guilherme considera ainda que o grupo “Caraipé” durante sua existéncia “serviu pelo
menos pra fazer as pessoas pensarem um pouco, porque as pessoas (0s outros artesaos) tinham
ceramica aqui... é... como se fosse uma coisa pronta, acabada e imutéavel, quando na verdade
ndo e”. A fala de Guilherme exprime um momento importante em sua trajetoria na ceramica,
sobretudo quando ele fazia parte do “Caraipé”, e também revela que até aquele instante a
producéo ceramista da localidade tinha certa resisténcia a novos elementos. A seguir o artesao

aborda de que forma funcionava a producao do referido grupo:

“O Caraipé era engracado como funcionava.. Era como se fosse uma oficina de
experimentos..., tanto que a gente ndo tinha assim uma producdo que digo olha essa peca a
gente vai produzir, vai vender e depois vai produzir dela de novo. A gente assim no Caraipé
tinha a idéia fazia um lote de pecas, vendia e dai aquela peca a gente ja ndo fazia mais... entdo

136 Entrevista gravada em cinco de outubro de 2005.
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era uma dinAmica muito grande, tanto que tinha problema assim as vezes que o cara chegava
ai e olha eu queria uma peca igual a que eu comprei de vocés e tal... € so tu trazer a fotografia,
e tinha pior as vezes a gente fazia as pecas, vendia a peca e ndo fotografava, ndo fazia nada, a
gente ndo registrava. Era s6 por fotografia por que... Uma vez até uma mulher trouxe olha é
igual a essa que eu quero, uma peca que a gente fez uma, ai levamos pra feira da inddstria a
mulher comprou e queria uma igual, dai ela trouxe a pega, olha é dessa ah ta essa peca foi feita
sO uma, e tinha muito disso assim, na verdade a gente experimentava muito, ninguém tinha um
compromisso com padronizagdo™**

Guilherme por diversas vezes explanou acerca de seus experimentos, ndo apenas com
0 grupo Caraipé, mas também quando fez parte do “Liceu Mestre Cardoso”, sendo no mesmo
instrutor na “Sala de Quimica de Esmaltacdo”. Em muitos momentos da pesquisa fez
referéncia aos ministrantes dos cursos, como por exemplo, Lalada Dalglish que é uma
ceramista de renome nacional, assim como dos cursos 0s quais participou, um deles foi o de
“Tecnologia Oleiro Ceramico”, que aprendeu partes mais técnicas sobre a ceramica, com
énfase pra tecnologias mais avancadas utilizadas em objetos de outros estados e paises. Tudo
foi um aprendizado e que complementou de forma preponderante suas atividades como

artesao e ceramista.

Outro aspecto importante sobre o “Caraipé”, foi a maneira como o grupo se formou e
aonde se instalou. Quando do término dos eventos planejados pelo SEBRAE/PA, Guilherme
contou-me que a apresentacdo das novas pecas foi um enorme sucesso, as pessoas comegaram

a procurar e ndo havia ninguém para produzi-las:

“Depois que teve os cursos e foi preparada a exposicao la no Centur. A partir dali deu uma
parada assim meio que inexplicavel porque foi um sucesso e tal, uma divulgacdo danada... as
pessoas comecaram a procurar, gueriam, mas ndo sabiam onde conseguir, ai, ndo tinha
realmente ninguém que fizesse ninguém fez até mesmo porque, nem o pessoal daqui de
Icoaraci se interessou em fazer porque achou que era uma coisa muito simples, muito
simpléria, que ndo tinha a ver, que era besteira fazer aquilo, mas teve uma repercussao tdo
grande, uma procura tdo grande que 0 SEBRAE pegou todo o pessoal que participou do Para
design e que morava em Belém e partiu pra uma reunido e prop6s assim... falou que tinha um
recurso guardado e que poderia ser usado, um financiamento... e nds tivemos um periodo de
varias reunifes do SEBRAE e no final dessa reunido. A gente comegou assim com parece-me
com 28 pessoas por ai mais ou menos, tudo que tinha participado do Para Design, e 0 Marcelo
Gil que eu convidei pra ir é... ao final de todas essas reunides, s6 sobrou sete, que foi o pessoal
gue formou o grupo Caraipé. Os outros todos foram sendo assim se afastando uns porgque nao
podiam, o Barata 0 Méario Barata ele ndo podia porque ele era funcionario publico federal e
ndo podia ter emprego. Algumas pessoas ndo podiam porque eram empregadas e outras nao
quiseram. E foi enxugando e s6 sobrou o pessoal de Icoaraci.”*®

37 Entrevista gravada em doze de abril de 2006.
138 Entrevista gravada em doze de agosto de 2005.
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No que diz respeito a instalacdo do grupo “Caraipé” é interessante perceber de que
maneira as pecas comecaram a ser produzidas pelos outros artesdos. Apos duas mudancas de
locacédo, no segundo endereco nas palavras de Guilherme “todo mundo tinha acesso ao que a
gente fazia, os caras comecaram a copiar”. Nesta mesma época 0 grupo ja estava fortalecido

tendo um site, vendendo pela internet e tinham o dominio do nome “Caraipé”.

Dos sete restantes, apenas um nao era artesdo, o Marcelo Gil, que é “designer” de
moveis, ficando responsavel pela parte de criacdo das novas pecas. Depois do grupo formado
e as dificuldades comecaram a surgir o grupo foi reduzindo até a extingdo definitiva do
mesmo. Sobre a nomenclatura “Caraipé” ndo ficou com ninguém e Guilherme preferiu

“fortalecer” seu nome, até mesmo porque era de dominio do grupo.

Percebo que a ceramica “Caraipé” foi uma grande tentativa de criar um tipo ceramico
com uma especificidade e quem sabe uma originalidade, utilizando os desenhos e grafismos
das culturas ja existentes, o que se aproxima daquilo que Boas (1974) salientou acerca da
criacdo de novos padrdes que muitas vezes partem da combinagdo de elementos de padrdes
antigos. No entanto novos elementos foram inseridos, por exemplo: a “Arte Rupestre” e a

questdo dos novos formatos para que as pegas tivessem um atrativo para a comercializagéo.

A ceramica “Novo Design” também surgiu ap6s os eventos do SEBRAE/PA. Nas
pecas sdo empregados os desenhos e grafismos das culturas existentes, podendo haver as
pinturas e gravuras rupestres. Os formatos sdo diversificados e “modernos”, retirados do
“design”. Muitos artesdos produzem esta ceramica, que teve uma aceitagdo muito grande no
mercado, podendo ser encontrado em encontrada em diversos lugares, tanto nas lojas de
artesanato ceramico, quanto nas lojas espalhadas por Belém, que comercializam artesanato

regional e até mesmo na feira do Ver-o0-peso.

Comparando-a com a “Caraipé”, essa ceramica muda apenas o nome, 0s dois tipos se
confundem. Mas no que se refere aos artesdos produtores, sao inimeros 0s que confeccionam
o tipo “Novo Design”. Ou seja, enquanto a “Caraipé” tem como “dono” Guilherme Santana, a
“Novo Design” é “propriedade” de todos os artesdos. Fato esse observado quando ao visitar as
lojas tanto da Feira do Paracuri, quanto nas lojas da travessa Soledade, no bairro do
Livramento, os artesdos me informaram que “Novo Design” é a que eles produzem e
“Caraipé” é a que Guilherme produz. Nas fotografias abaixo os dois tipos ceramicos, um e o
outro se confundem, podendo ser denominados tanto de “Novo Design” como “Caraipé”:
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Foto 36: Ceramica Novo Design. Moguequeira. Catdlogo SEBRAE/PA.

Foto 37: Ceramica Caraipé Travessa para peixe. Catdlogo SEBRAE/PA.

Para Guilherme suas pecas estdo nesta denominacdo “o que mais se fala é “Novo
Design”, ndo gosto muito da palavra, mas é a palavra mais usada pra esse trabalho que a gente
faz ndo gosto muito, mas as pessoas falam tem que fazer”. Neste sentido, por mais que a
ceramica denominada “Caraipé” esteja ainda ligada ao meu principal informante, ele faz
questdo de reforcar que a mesma era de um grupo especifico. Apesar de ndo gostar muito da
nomenclatura “Novo Design”, faz com que seus objetos sejam iguais aos demais artesdos, seja
por uma estratégia que o aproxima da producdo local, o que legitima sua produgdo como

tradicional. Ou seja, para simplesmente classificar seus artefatos.

A ceramica “Arte Rupestre”*®

contem apenas as gravuras e pinturas rupestres. Tem
riqueza de formatos, também extraidos do “design”, indo de pecas pequenas e funcionais a
vasos grandes e decorativos. Os desenhos representam uma expressdo cultural de um povo
gue habitou a Amazodnia e, sobretudo, com rigueza de tracos, demonstrando que foi possivel
inserir as pinturas e gravuras nas pecas ceramicas de Icoaraci, assim, revelando uma

combinacdo de novos elementos em artefatos ceramicos, de forma que 0s mesmos pudessem

139 segundo Edith Pereira (1999) a arte rupestre é a designago para os desenhos produzidos em rochas por meio
de pintura e gravacdo, que estdo presentes nos cinco continentes, tendo sua origem ha mais de 30.000 anos,
apontando algumas conhecidas mundialmente, como as pinturas das cavernas de Altamira, na Espanha, e
Lascaux, na Franga. Especificamente na Amaz0nia, esses vestigios estdo presentes nos relatos dos viajantes,
desde o século XVII, e foram descritos como curiosidades de viagens.
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expressar a historia da regido. Essa ceramica pode ser adquirida em diversas lojas de Icoaraci
e Belém. Sdo muitos artesdos que a produzem. Requer habilidade na confeccdo e pintura,
assim como conhecimento dos desenhos rupestres. Esta ceramica como a “Novo Design” ndo
esta ligada a nenhum artesdo em especial. Abaixo dois exemplares desta ceramica, no detalhe

os grafismos rupestres:

Foto 38: Vaso solitario Linha Museu. Catalogo Sebrae/Pa. Foto 39: Copos. Catalogo Sebrae/Pa.

Dito isto, acerca das tradi¢cGes ceramistas em lcoaraci ha ainda algumas questfes
acerca do conceito de tradi¢bes inventadas de Hobsbawn e Ranger (1984). As acbes do
SEBRAE/PA nada mais foram do que um processo de formalizacdo e ritualizacdo de uma
nova tradicdo no contexto ceramista de Icoaraci, pois ainda se refere a um passado
determinado da regido através da repeticdo. Entretanto, no que diz respeito a aceitacdo de uma
nova tradicdo, penso que as tradi¢cbes velhas ainda ndo perderam sua forga. Levando em
consideracdo que as novas praticas encontram grande resisténcia por parte dos artesaos
tradicionalistas, e isso fica claro nas falas de Guilherme. Muito embora 0os mesmos produzam
0S novos objetos. A que se verificar o porqué da comercializagdo dessa nova tradigéo,
acredito que fatores econdbmicos possam responder a essa assertiva. Neste sentido, deve-se
combinar a histéria em sua exaustdo e a antropologia econdmica, concomitantemente o
simbolico para revelar o que vai além das tradi¢cdes inventadas.

No tocante aos novos tipos ceramicos abordados, ao inquirir Guilherme sobre se ja

podem ser considerados como tradicionais me deu a seguinte resposta:
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“Da sim, com certeza. Eu acho que seria mais ou menos de uma... uma terceira vertente de
ceramica daqui de Icoaraci porque tem a dita marajoara que essa dai € uma coisa enraizada
mesmo, tudo que era produzido aqui é marajoara € ndo é. Tem a cerdmica que foi criada a
partir da marajoara, mas que criada aqui em Icoaraci, novas formas. E tem essa terceira opcéo
agora, que sdo essas pecas assim que preocupo mais nem tanto com o grafismo, o grafismo é
apenas um acessorio da peca.”'*

Finalmente, pode-se entender, ndo apenas a afirmagéo de uma tradicdo ceramista que
pretende se estabelecer em meio a tradi¢des velhas. E que esta terceira opgdo de tradicdo esta
ligada diretamente a eventos e acgdes de instituicdes, as quais Guilherme adquiriu
conhecimento ao longo de sua lida com a ceramica. Outrossim, que a ceramica atualmente
produzida em Icoaraci € uma tradicédo inventada que atende a um publico alvo, um mercado

consumidor, que mercado é este?

3.4 O mercado

“Aqui em Icoaraci a gente ndo vende ceramica, a gente vende é cultura porque se fosse pra
vender cerdmica ndo vende. O que se vende é a cultura marajoara a questdo do grafismo e tal,
a tradicdo, enfim, aquelas coisas por que... como material em termos de qualidade é péssimo.
E um material que no teria... ndo teria como concorrer no mercado.”**" (Grifo meu)

Com o intuito de mostrar ndo apenas a fala de Guilherme, mas também revelar os
outros artesdos. Inicio este tdpico com o relato acima. Por diversas vezes fui questionado
acerca dos demais artesdos da localidade, suas falas, seus depoimentos, suas vozes, ou até
mesmo onde iriam aparecer. Preferi expor as falas dos outros através de meu informante
preferencial. Em parte por ter realizado a pesquisa somente em seu atelié e ter acompanhado
toda a sua producdo. E por outro lado, as entrevistas gravadas revelaram-se uma fonte muito
rica em dados sobre os outros artesdos. Entretanto, mostrava aspectos da producédo e
direcionamento dos objetos ceramicos de Guilherme. Por fim, o que os outros ndo fizeram,
Guilherme decidiu fazer, como por exemplo: direcionar sua producéo, se capacitar, participar
de eventos e ganhar experiéncias e conhecimentos, estudar outras ceramicas, dentre outros.

Foram incontaveis as vezes que meu informante falou-me sobre os cursos e o quanto
foram importantes pra sua producdo. Suas viagens que se tornaram um momento ndo s6 de

venda da producgéo local, mas se constituiu em instantes de reconhecimento da ceramica de

10 Entrevista gravada em quinze de agosto de 2005.
11 Entrevista gravada em quinze de agosto de 2005.
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outras localidades. Sua trajetoria de vida através da ceramica, relatando-me inclusive um
determinado momento que preferiu se distanciar da producdo, mas mesmo assim, 0
distanciamento era para retornar a ceramica “eu vou me empregar, consigo um dinheiro,
trabalho um tempo, consigo um dinheiro e monto uma “olaria”, um “atelié” pra mim”. Desta
maneira, foi através de seus relatos e estando presente em seu “atelié” que pude perceber de
gue maneira Guilherme tragou seu caminho ao longo dos seus 43 anos de vida, dos quais 31
anos séo dedicados a cerdmica.

Em seus relatos suas experiéncias, em dois momentos o novo, o diferente e eu percebia
a sua surpresa frente a realidade de outros centros produtores de ceramica. Assim como no

“mito da caverna’*

, sabemos que existe algo, vemos uma luz, e quando o mundo se
apresenta por completo ha uma contemplacdo ou até mesmo um desencantamento para além
da escuriddo. Muitas vezes basta olhar através de uma pequena fresta e perceber, nas palavras
de Guilherme, “as coisas ndo sdo bem assim ndo” e seguir seu caminho, fazendo algo que se
saiba e de maneira diferente. Embora, os “outros” ndo queiram fazer nada pra melhorarem ou
“que mania que o cara tem de reclamar”. A trajetéria de Guilherme é um exemplo de como
direcionamos nossas vidas, nossas escolhas, nossos erros e acertos, € a forma como ele
escolheu viver em meio aos outros artesaos. Em meu caminho rumo a construcdo da
dissertacdo por duas vezes Guilherme me deu exemplos de pessoas que escolheram a
ceramica como meio de vida. Questionei-me sobre o porqué, ndo obtive resposta ou obtendo
aquele ndo é/era meu caminho.

Uma escolha ou decisdo de fazer o que sabe de maneira a se diferenciar dos outros
artesdos Guilherme foi me dando pistas do direcionamento tomado pela sua producéo.
Contudo, pude verificar que o mercado consumidor estava por detras de todo o processo
produtivo. No ambito da pesquisa foi visualizar uma producdo inversa das outras do Distrito,
digo isto, pois ao realizar a primeira pesquisa no ano de 2000, a producéo estudada ndo estava
tdo comprometida com os ditames do comércio e também pelas inUmeras conversas travadas
com outros artesdos, em especial Luiz Otavio e “Mestre Rosemiro”. O quadro visualizado
com a atual producéo, no caso em questdo a de Guilherme, € de que com novas tendéncias de
mercado e 0 aparecimento de novas pegas, toda uma producdo se modifica, adequando-se aos
ditames do comércio. A despeito da introducdo de elementos novos na ceramica de Icoaraci,
guestionei-me acerca das alteracdes na producdo dos artesdos e suas implicacdes no produto

final.

142 Mito da Caverna, em Platdo. Consultar Colecdo “Os pensadores”.
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No que se refere ao produto final enquanto mercadoria é em Karl Marx(1978) que

1113

busco um conceito ““ uma coisa qualquer, necessaria, Util ou agradavel para a vida”, objeto de
necessidades humanas, meio de vida no sentido mais amplo da palavra” (1978: 31). Para o
estudo da ceramica como produto e seus diversos valores, este conceito buscou entender de
gue maneira os elementos acrescidos revelam o duplo sentido em que se apresenta a
mercadoria: o valor de uso e o valor de troca.

Por mais que a mercadoria para Marx (1978) tenha este duplo sentido. Sahlins (2003)
afirma que o valor de troca somente terd sentido dentro de uma ordem simbdlica, ou seja,
dentro de uma cultura, levando em consideracdo que € a cultura que constitui a utilidade. Em
“Cultura e Razéo Pratica’ Sahlins (2003) se contrape a todo e qualquer tipo de pensamento
em que as culturas humanas sdo formuladas a partir da atividade pratica ou do interesse
utilitario. E apresenta uma outra razdo: a simbolica ou significativa. Nesta feita, a mercadoria
ndo € meramente utilitaria ou tem um valor de troca equivalente a subsisténcia da sociedade.

Ela é antes de tudo simbolica para todos os envolvidos em sua producéo, para Sahlins (2003):

“... uma explicacdo cultural da producéo, é crucial que se note que o significado social de um
objeto, o que o faz Gtil a uma certa categoria de pessoas, € menos visivel por suas propriedades
fisicas que pelo valor que pode ter na troca. O valor de uso ndo é menos simbolico ou menos
arbitrario que o valor-mercadoria. Porque a “utilidade”ndo é uma qualidade do objeto, mas
uma significacdo das qualidades objetivas.... Nenhum objeto, nenhuma coisa é ou tem
movimento na sociedade humana, exceto pela significacdo que os homens Ihe atribuem.”
(2001: 170)

Maurice Godelier (1981) no artigo ““** Moeda de Sal”” e Circulacdo das Mercadorias
entre os Baruya da Nova Guiné” ao analisar o sal enquanto mercadoria ilustra o duplo
sentido: de uso e de troca. O sal enquanto valor de uso € um objeto que tem caracteristicas
proprias e uma natureza particular, pois é posto na categoria de coisas “boas para comer, mas
raras e essenciais” como a carne e 0s porcos, € também por ser consumivel em determinadas
situacOes da vida social. Porém, quando se trata do valor de troca, perde seu valor enquanto
mercadoria, pois é objeto de uma troca social, sendo “sempre de dadiva e redistribuicdo”.

Assim para o autor:

“Compreende-se entdo por que, em certas cabanas dos Baruya, se véem, suspensas acima da
lareira, barras de sal velhas de quase uma geracédo, enegrecidas pela fuligem e secas. Por “nada
neste mundo” seu proprietério as trocaria ou consumiria, pois sdo para ele o simbolo de uma
amizade desaparecida ou de um pacto com o inimigo, linguagem muda que conta em cada
instante 0 que do passado ndo deve envelhecer. Ja ndo sdo, portanto, préprias para serem
comidas, nem para serem trocadas. Elas s sdo “préprias para pensar.”” (1981: 148)
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Neste sentido, pude entender o valor que a ceramica tem para Guilherme quando néo é
mercadoria, propria para ser comercializada. Fui seguindo pistas'*® deixadas ao longo do
caminhar da pesquisa. Ou melhor, explicando, pistas que se encontram por toda parte de sua
casa, ao comecar quando adentrei pela primeira em seu jardim, 0os muiraquitds em ceramica
fincados no concreto, que formam uma trilha até o corredor que da aceso ao atelié. As
luminarias do jardim, de sua pequena area e do atelié, todas em ceramica que alumiam os
espacos. Os desenhos da porta e da janela em madeira, da entrada de sua casa sao talhados
com os grafismos marajoaras. Na coluna que esta o portdo de ferro dando acesso ao corredor
ha uma pequena placa em cerdmica com um desenho de uma urna funeraria. Os pequenos
vasos ceramicos que ornamentam seu jardim com as plantas séo criacdes suas. O peso que
segura sua porta da sala é em cerdmica. E por fim, em sua estante da sala diversas pecas
ceramicas expostas, produzidas em diversos cursos ou amostras de objetos confeccionados em
seu atelié. Sendo assim, Guilherme por “nada neste mundo” venderia estas pecas, até mesmo
porque muitas estdo “cravadas” nos locais que se localizam, pois sdo para ele o simbolo de
algo que ndo pode ser comercializado, vendido ou ofertado a alguém. Estas pecas sdo proprias
para a utilizacdo em sua casa, loja e atelié, portanto, “proprias para pensar”, indicando que em

casa de ceramista a argila transformada em cerdmica tem usos*** préprios.

Retomando Marx (1978) o valor de troca assume no mundo complexo das trocas um
atributo que possibilita qualificar objetos diferentes, quantidades diferentes em igualdades
homogeneizadoras de todos os produtos. Neste sentido, a troca enquanto atributo qualitativo
representa abstratamente a quantidade que os inimeros produtos podem valer em nivel de
proporcionalidade (tal possibilidade decorre da quantidade de tempo social necessario contido
nas mercadorias que serdo permutaveis entre si). Logo é o tempo socialmente necessario que
possibilita “igualar” diferentes objetos em quantidades diferentes numa mesma igualdade de

valor.

A despeito disso, um determinado produto que gastou horas de tempo socialmente
necessario para sua fabricacdo pode equivaler a dois produtos de diferente qualidade que
gastaram quatro horas para serem fabricados. Essa légica possibilita no mundo das trocas
estabelecer o trabalho como veiculo que possibilita a equivaléncia nas trocas. A possibilidade

do valor de troca igualar produtos heterogéneos numa mesma equivaléncia acaba por “diluir”

3 No Anexo H “O local da cultura”, fotografias mostram diversos locais em que estio expostas as pegas
ceramicas ou os grafismos da cultura Marajoara, tanto na casa de Guilherme como em outros lugares.

144 No anexo | apresento “Os usos da cultura” em diversos contextos com utilidades e finalidades proprias para
guem interessa a divulgagdo da cultura Marajoara. No anexo esta a figura da capa da dissertacao.
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ou “sobrepor-se” sobre o que ha de concreto no valor de uso. Uma vez que no mundo das
trocas o valor torna-se um elemento fundamental. Visto que na sociedade capitalista, cuja
base de sustentacdo configura-se numa complexa produgdo de mercadorias, o valor enquanto
abstracdo inverte a condicdo do valor de uso (elemento real) secundarizado tornando-se o
valor de troca mais importante nas relacGes de troca. Nesta perspectiva considero a ceramica
uma mercadoria que atende as necessidades humanas (valor de uso) de todos aqueles
consumidores que apreciam tal produto. Mas, ao inseri-se no mundo das trocas
inevitavelmente secundariza-se enquanto elemento utilitario, para prevalecer o seu valor de
troca na complexa rede onde se deparam as diversas mercadorias. O artesanato enquanto
contemplacédo e produto do artista entremeia-se entre os diversos objetos para concorrer no
mundo das trocas. E na medida em que as relacbes de trocas tornam-se mais complexas o
artesanato ceramico adequa-se a um processo de producdo que o préprio mercado exige.
Assim, o artesdo enquanto criador incorpora-se no processo de alienacdo como qualquer outro
produtor de mercadorias. Neste sentido questiono: o artesanato ceramico em decorréncia de
estar inserida no modo de producdo capitalista, pode subsistir ao fetiche mercantil que
incorpora todas as producdes para 0 mundo geral das trocas? O artesdo pode “escapar” do

convivio complexo de alienagdo do mundo das mercadorias?

Embora tal conceito seja complexo, pois requer uma analise mais apurada da categoria
trabalho, preferi ndo aborda-lo em profundidade. Entretanto, acredito ser relevante um fato
presenciado no atelié de Guilherme. Certo dia, quando do aumento da producdo observei
Guilherme com um relégio em mao verificando em quanto tempo, Ledes o oleiro, produzia
um objeto no torno-improvisado. Marx (1978) aborda a quantidade de trabalho socialmente
empregada para analisar a mercadoria. Sera que a logica capitalista estd por um triz de sua
chegada ao Distrito? Resposta a parte, a producao de meu informante esta bastante inserida no

mundo das trocas.

Enquanto “mercadoria” a ceramica esta atendendo necessidades dos consumidores ou
clientes de Guilherme, tem um publico alvo e este Gltimo faz diversas exigéncias. Sua atual

producdo tem como marco sua prépria historia de vida quando aos trinta anos:

“Ent&o assim quando eu... quando eu me vi no meio do caminho assim que eu tava com 30 e
poucos anos assim e ndo tinha concluido nem o ensino fundamental e tava assim meio perdido
ai eu... uma vez ... vou ficar velho sem saber fazer nada, nunca tive carteira assinada. Entdo
ndo vou poder me aposentar, 0 qué que eu vou fazer, dai eu disse poh, mas... eu tenho que
fazer o que eu sei, SO que eu tenho que fazer o que eu sei de maneira diferente. Foi dai que eu
resolvi estudar, resolvi... 0 meu conceito de cerdmica se transformou, cerdmica pra mim eu
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acho é uma maneira, é uma profissdo que se for bem arquitetada da pra te viver muito bem,
com respeito com dignidade.”**°

Ao retornar aos estudos e ter conseguido tirar seu diploma de Ensino Médio, isto
significou uma grande conquista para Guilherme. Foi a possibilidade de se inserir nos eventos
e acOes de muitas instituicdes, SEBRAE/PA, MPEG, SENAI, dentre outras. Outrossim, foi o
meio pelo qual fazendo pontes entre as mesmas e diversas pessoas que ele conseguiu
direcionar sua producdo para um Unico publico — grandes empresas. Desta maneira, sua

producéo ceramista € o inverso das outras producgdes do Distrito, nas palavras de Guilherme:

“olha assim eu ndo identifico o trabalho que eu faco agora com a ceramica local, com a
cerdmica que a gente chama de tradicional aqui de lIcoaraci, nem... apesar de eu fazer um
pouco de trabalho arqueol6gico quando eu tenho tempo e esse trabalho eu s6 faco por prazer

mesmo porque gosto de t& mexendo com isso. Infelizmente ndo tenho muito tempo é... a

minha producéo atual ela procura... ela se d... tipo uma inversdo da que se faz ai”**®

Com este relato Guilherme demonstra que é nessa inversdo™*’ da tradicdo local que
sua producdo esta inserida. Enquanto todos os outros artesdos vendem para suas lojas ou até
mesmo empresas, sua producdo esta bem distante de ser considerada pelos demais como
tradicional. E realmente pude constatar este fato, levando em consideracdo que no periodo do
inicio do ano, sua producéo estava funcionando como se fosse uma época de grande demanda
de pecas. Pois, no primeiro semestre do ano, principalmente janeiro e fevereiro, que € a época
das chuvas as outras olarias tem sua producao reduzida. O fator climético atrapalha um pouco,
mas Guilherme dribla atraves de inovagdes, como foi o caso da estufa abordada no primeiro
capitulo.

Outra inversa se da através da utilizacdo dos grafismos e desenhos das culturas da
regido, as olarias comercializam suas pecas repletas de desenhos das culturas ditas

tradicionais e sua producdo se da atraves de um simples desenho:

“Enquanto o pessoal... gosta de... assim muito detalhamento nas pegas, muito desenho. Eu
pelo contrario, eu quanto menos desenho tiver é melhor, agora eu tenho que entender o

145 Entrevista gravada em quinze de abril de 2005.

148 Entrevista gravada em quinze de abril de 2005.

17 pyde perceber uma contradicdo nos discursos de meu informante. Anteriormente ele afirmou que 0s novos
tipos produzidos se caracterizam como uma terceira op¢do da cerdmica local, e agora ele afirma que sua
producdo é o inverso da localidade. Talvez exista uma explicacdo para este fato, alias, trés. A primeira esta
ligada aos novos tipos, que pretendem ser tradicionais e que precisam se estabelecer e legitimar, pois se afirmar
que ndo é tradicional o consumidor ndo compra. A segunda, sua producdo propriamente dita € o inverso pelos
meios empregados na confecgdo, o diferenciando dos demais. E a terceira, e que ja foi levantado no 1° capitulo,
o fato dele ndo ser “Mestre”, e sim mais um artesdo ou ceramista entre 0S outros.
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seguinte o que caracteriza a ceramica daqui da regido é a cultura marajoara, tapajénica. Entdo
eu n&o posso abrir mao dessa... desse valor, desse valor que ela tem” **®

Apesar de ndo confeccionar seus artefatos cheios dos desenhos das culturas, ele néo
pode lancar mao dos mesmos. Isto se d& até mesmo porque é uma exigéncia de alguns dos
seus clientes. Alias, seus “consumidores” fazem questdo de acertar algumas exigéncias, as
quais devem ser cumpridas. Destaco duas: a primeira é que as pecas produzidas ndo podem
ser produzidas pra mais ninguém “isso dai ta4 implicito apesar da gente ndo ter contrato, eu
tenho que ter uma fidelidade em relacéo ao cliente”. A segunda é que um outro cliente exige o
grafismo da regido “as pecas geralmente levam, eles levam muito em consideragédo o grafismo
“Marajoara” e tal, as lendas da regido”.

Sobre a cerdmica tradicional de Icoaraci e sua comercializacdo Guilherme acredita que
h& mercado para todos os arteséos, levando em consideragdo a qualidade das pecas. A no¢do
de qualidade esta atrelada a de cultura de qualidade, ou seja, uma peca deve ser produzida
com uma argila beneficiada. E também quando da peca esta pronta deve esta bem acabada “é
assim que eu quero alguém que trabalhe assim, se ver um trabalho mal feito tem que dizer,
tem que fazer de novo, exercitar essa cultura de qualidade”. Presenciei no processo de
producéo o extremo rigor com os artefatos, todos sdo medidos para que o cliente ndo devolva,
a cor deve ser de acordo com a acertada previamente. Pecas que ndo estdo de acordo com o0s
padrdes dos clientes podem retornar, pude perceber este fato quando na confec¢do dos ovos
de pascoa uma grande remessa voltou, pois, como as pecas serviriam de embalagem para
chocolates recheados de sabores regionais, ndo couberam em sua caixa principal.

No que concerne as pecas produzidas serem embalagens, certa vez ouvi de Guilherme
“Sendo que eu tenho bem idéia de que isso ai ndo € uma peca, € uma embalagem, é uma
embalagem pra valorizar produto, ja é outro perfil”. Tal informacgdo ficou clara quando
observei 0s objetos prontos, e meu informante me relatou que confeccionava bonbonieres para
seus clientes. Por outro lado, no evento “Pard Design’98” os objetos produzidos ndo eram
embalagens, levando em considera¢do que no mesmo, matérias-primas, como miriti e madeira
é que seriam agregadas aos novos artefatos. Os produtos de Guilherme tém um grande alcance
em termos de funcionalidades, isto observado no primeiro capitulo ao apresentar o processo
produtivo das xicaras e pires. Nao é a toa, que seus clientes sdo fornecedores de outras
empresas, tais como “Natura”, “Petréleo Brasileiro S.A” (Petrobras), “Nestlé” e utilizam a

cerdmica como embalagem em brindes de fim de ano. E também, em determinados produtos

148 Entrevista gravada em quatorze de agosto de 2005.
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da Natura pode-se ver os perfumes dentro dos objetos ceramicos, servindo assim como uma
embalagem.

Se o0s outros artesdos trabalham pra suprir o estoque de suas lojas ou a venda para
“atravessadores” Guilherme prefere trabalhar por encomenda, assim ele consegue planejar sua
producéo, fazer perspectiva do quanto ira precisar antecipadamente do cliente. Mesmo porque
sua venda na loja é quase zero, servindo apenas pra algumas despesas domésticas. A seguir

me deu um exemplo de como é o funcionamento das encomendas da localidade:

“Mas ai eu vou ter que terminar, vou fazer o que, vou precisar vender essas pecas, € uma
coisa. Tu vais ter que pegar o capital do teu pulso fazer... depois de tudo pronto vai comecar a
vender pra tirar, pra tirar o teu lucro.”**

Por encomenda a l6gica é bem diferente, pois quando fecha a encomenda Guilherme ja

recebe um “sinal” de 30%, que servira como capital de producio*™

, 0 qual por um periodo de
mais ou menos dois meses sera utilizado para pagar os funcionarios. E quando da entrega das
pecas ele recebe o restante da soma acertada. Porém pode haver mudanca das somas,
dependendo do cliente e do tamanho da encomenda. Ou seja, alguns clientes pagam por
semana ou se caso Guilherme precisar de algum extra, que é empregado para contratar mais
trabalhadores. Para ele tudo é “mais facil pra trabalhar por encomenda”. Sendo as
encomendas a base de sua producdo “eu estou meio que me especializando em pecas pra
empresas”. Fato este percebido quando da pesquisa de campo, pois vi as constantes ligacdes
dos clientes ou pedidos pela internet.

Acerca das acGes do SEBRAE/PA em eventos como o “Pard Design’98” ou o curso
que participamos na “Casa do Artesdo” Guilherme sempre fez referéncia aos mesmos. Alguns
ensinamentos destes eventos sdo utilizados em sua produgdo, como por exemplo: aparéncia
moderna, acabamento muito bom e a caracteristica da regido — os grafismos e desenhos
colocados de maneira bem criativa. A despeito da introducdo desses elementos novos na
ceramica de lcoaraci, questionei-me acerca das alteragdes na producdo e conseqlentemente
suas implicacGes no produto final. Ao fazer pesquisa de mercado e mostrar tendéncias atuais,
0 SEBRAE/PA revela que, com o aparecimento de novas pecas, toda uma producdo se

modifica, adequando-se aos ditames do comércio.

9 Entrevista gravada em quatorze de agosto de 2005.

%0 Reproducdo na integra do relato: “e eu trabalhando assim por encomenda, primeiro quando tu fechas a
encomenda o cara ja te da um sinal que serve como capital de produgdo, ou seja, se tu vender R$10.000,00 pro
cara, ele manda ai que é 30%, ai o cara te manda trés mil. Esses trés mil tu consegues trabalhar durante dois
meses, mais ou menos assim, pagando funcionario, é um dinheiro que tu ndo podes mexer pra outra coisa que
ndo seja pagar funcionario.” Entrevista gravada em quatorze de agosto de 2005.
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No presente estudo, na medida em que abordei a ceramica enquanto “mercadoria”
pude perceber gque existiam variantes que modificaram a producdo dos artesdos, dentre outras,
a insercdo do tratamento da argila para uma peca de boa qualidade. 1sso ocorrendo, ou a peca
demora a ser produzida ou novos artesdos serdo contratados. Tais alteracOes vistas

especificamente no “atelié” de Guilherme.

Ora, se ha novos tipos ceramicos na localidade e alteracGes ocorreram, minha tentativa
foi a de verificar quais as mudancas na producdo dos artesaos, atentando para Guilherme que
participou dos cursos do SEBRAE/PA, uma vez que tanto os tipos como as mudancgas sao
percebidas ap0s os eventos organizados por esta instituicdo. Portanto, o marco, para as
modificacOes investigadas, é a acdo da instituicdo com seus planos e metas para o artesanato
no estado do Pard. Desvendando os caminhos que propiciaram o surgimento desses novos
estilos foi compreender a maneira como Guilherme organizou sua produgdo no contexto atual
do Distrito, considerando o mercado consumidor, a criacdo de um artesanato “genuino” do
estado do Para e os elementos imbricados na formacdo dos mesmos. Sendo assim, percebo
que os eventos realizados pelo SEBRAE/PA se refletem na producéo de Icoaraci. Nao seria
enganoso afirmar que hé interferéncia da instituicdo, por mais que seja para a “melhoria” da
producdo e uma qualidade do artesanato. No que diz respeito a interferéncia meu principal
informante em tempo algum se referiu as acdes do SEBRAE/PA como tal, ao ser questionado
sempre relatou o papel da instituicdo “o trabalho do SEBRAE/PA néo é da financiamento, ndo

é da encomenda, o trabalho do SEBRAE/PA ¢ capacitar as pessoas”.

Neste sentido, Guilherme revela algo mais sobre os outros artesdos, afirmando ainda
gue muitos ndo se interessam pela “capacitacdo”, uns porque acham que ja sabem tudo, outros
porgue ndo tem paciéncia, e que muitos querem tudo ja “mastigado” ou pronto. Recordo que 0
curso no qual fui participante estavam inscritos 15 artesdos, dos quais doze estavam presentes
no primeiro dia e ao término apenas restava Guilherme, Seu Carlos, Luiz Otavio, Tinho,
Izaias e a instrutora Ninon. Questionei-me sobre este fato e ndao tenho intencdo de respondé-lo
na presente analise, mas arrisco com uma frase que ouvi de “Dona Inés Cardoso”™! ao
procura-la para saber sobre o “Pard Design’98” e o curso que ela participou no MPEG: “meu

av0, meu bisavd, meu pai, todo mundo minha avo todo mundo trabalhou até hoje e viveu, por

31 Dona Inés Cardoso é vilva de “Mestre Cardoso”. Sempre esta presente nos cursos e eventos promovidos pelo
SEBRA/PA e pelo MPEG. E especialista em réplicas da cultura tapajonica. Sua producdo é similar a de
Guilherme, ou seja, produz por encomendas. Assim como meu informante sua producéo obedece a padrfes e a
um mercado consumidor.
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que eu ndo vou viver agora.”*** No ambito da pesquisa para mim significa dizer que a
resisténcia por parte dos outros artesaos esta relacionada a forma tradicional e artesanal de

suas praticas e saberes.

3.4.1 O mercado e as novas formas de organizacédo

A intencdo neste topico é mostrar a forma de organizacdo no “atelié” de Guilherme.
Uma vez que com a inser¢do de novos conceitos e um direcionamento da producéo as formas
de “trabalho” se modificam. Assim como também o vocabulério de meu informante mudou ao
longo dos anos, expressées como “tendéncia de mercado”, “globalizacdo”, dentre outras, pude

perceber ao longo da pesquisa.

Ao participar do curso na “Casa do artesdo”, surgiram duas denominacdes: artesdo e
artesdo empreendedor, as quais me intrigaram. Em um momento oportuno questionei sobre as

mesmas, obtendo a seguinte resposta:

“olha... ndo... € assim, eu imagino que com nova tendéncia de mercado o camarada...
todo ceramista ou todo artesdo ele precisa ser empreendedor porque tu vé o que
acontece a maior parte das pessoas que produzem ceramica no momento no Paracuri
ainda hoje vende pra atravessador, ou seja, 0 cara produz bem ou mal o cara produz,
tem um produto, mas ele tem muita dificuldade em vender e na verdade essa também
ainda é a minha dificuldade, apesar de eu achar que eu avancei muito nessa questdo do
escoamento da producdo, eu acho que o grande gargalho mesmo do artesdo ou do
ceramista é essa questdo, porque o camarada ndo tem o perfil do empreendedor, o
camarada sabe fazer muito bem, mas ai quando ele parte pra parte do escoamento ai
ele ndo conhece a historia, ele ndo sabe quanto custou aquela peca, ele ndo faz planilha
de custo, ele ndo procura se preparar pra gerenciar, ele ndo faz um caixa de

reserva.”**® (Grifo meu)

Desta maneira, o artesdo ou ceramista deve ter um perfil empreendedor, o qual deve
saber vender sua producdo, da uma direcdo para os produtos, ter um projeto bem

fundamentado, um conhecimento de mercado e ter nog¢bes de gerenciamento. Estes conceitos

152 Entrevista gravada em quatro de marco de 2004. O contexto de sua fala é especifico & resisténcia por parte
dos artesdos as mudangas implantadas pelas instituicdes. Percebo que para aqueles artesdos que absorveram o
discurso do SEBRAE/PA, os demais artesdos pensam que a ceramica é imutavel. Justificam este discurso
ressaltando que “nada na vida é imutavel, com a ceramica néo pode ser diferente.”

153 Entrevista gravada em doze de abril 2006.
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Guilherme aprendeu através dos cursos de capacitacdo do SEBRAE/PA dai a importancia que
ele da pro papel da instituicdo.

Neste sentido, Guilherme estd na categoria artesdo empreendedor (ou ter um perfil
empreendedor), ndo apenas pelos meios empregados em sua producdo e por vender por
encomendas, mas por ter adquirido conhecimentos diversos através das acbes do
SEBRAE/PA. Os outros estdo na categoria arteséo (ndo tendo um perfil empreendedor), pois
vendem em suas lojas e ndo por encomendas para grandes empresas que prezam a qualidade
das pecas ceramicas. Mas também, porgque nédo participam ou desistem dos cursos promovidos

pelo SEBRAE/PA, o que faz com que ndo absorvam o discurso do novo.

Em outro momento da exemplos de artesdos que tem esta caracteristica, apontando

que o perfil empreendedor os diferenciam de alguns mais:

“Eu acho que essa é a grande diferenca que distingue algumas pessoas, como por exemplo: o
Doca ja tem mais ou menos um perfil empreendedor, o Anisio tem um perfil empreendedor,
guem mais a gente poderia citar aqui o Marivaldo estes a gente sabe que tem um projeto, uma
organizacao dentro da empresa deles e os outros néo tem essa organizagdo.”***

Guilherme aborda nomes de artesdos que ja tem uma producdo ndo apenas
diferenciada, mas que produzem em suas préprias olarias e suas lojas vendem a maior parte
de sua producdo. Ou seja, pessoas que sabem ou souberam aproveitar o conhecimento
adquirido investindo na confeccdo dos objetos. Aponta também que outros ao ndo terem esse

perfil'>

, comprometem o escoamento da producéo local, o que para ele dificulta e muito o
trabalho de quem quer fazer um produto de qualidade. O perfil empreendedor esta voltado
para acdes de planejamento, como por exemplo: fazer uma planilha com as datas
comemorativas anuais e executar uma producéo voltada para as mesmas. Desta feita, foi dessa
forma que Guilherme comegou a planejar e escoar sua producdo fazendo “um planejamento

de trabalho, que ele consiga aproveitar todas as datas que existem no decorrer do ano, ou seja,

154 Entrevista gravada em doze de abril 2006.

155 Na realidade, percebo que Guilherme passa por um momento impar em sua producéo ceramista. Noto que em
determinados momentos ele se aproxima de um artesdo empreendedor, e em outros se distancia. Entretanto tenta
se equilibrar entre as duas classificaces. Quica, eu posso afirmar que ele esta passando por uma “liminaridade”,
ou seja, € e a0 mesmo tempo ndo é. Dai também o porqué de suas contradi¢des abordadas linhas atras. Para
Arnold Van Gennep (1977) em “Os Ritos de Passagem” algumas modificagbes de estado “ndo deixam de
perturbar a vida social e a vida individual. Um certo nimero de ritos de passagem destinam-se a reduzir os
efeitos nocivos de tais mudancgas”.
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fazer um trabalho diferenciado pra cada evento cirio, natal, pascoa, dia das maes, dia dos

namorados.”**®

No ambito da insercdo de todos esses conceitos na producdo atual de Guilherme,
novas identificacGes ou as velhas surgem sob outra roupagem. No primeiro capitulo preparei
um questionario e o apliquei pra saber como os trabalhadores se denominavam, inquiri meu

informante sobre este aspecto e ele me respondeu:

“Bom... é dificil, mas eu costumo me denominar assim em termos de nomenclatura, eu digo eu
Sou ceramista, eu sou ceramista, ou seja, sou artesdo porque eu trabalho com um artesanato
especifico artesanato em ceramica. Entdo eu sempre me denominei ceramista, inclusive em
qualquer ficha que eu preencho eu coloco ceramista.”*’

Guilherme se considera um ceramista, levando em consideracdo que domina todas as
etapas do processo produtivo, seu tempo disponivel ele utilizou para se aperfeicoar nas fases
da producéo, ou pelo menos aquelas ndo dominadas, como “queima”, “esmaltagcéo” e “torno”.
E é dominando as fases que vai da “extracdo da argila” até o produto final que Guilherme se
considera “como um ceramista completo.” Por outro lado, o ceramista para ele “tem que
entrar 0 minimo na producdo, e se ele ndo precisar entrar na producdo melhor ainda, s
delegar, organizar” estando ligado diretamente a &rea de organizacdo. Isto €, o que ele e sua
esposa fazem supervisionando a confecgdo das pegas. Neste momento, 0S outros aparecem da
seguinte maneira “é, os principais ceramistas daqui sdo assim, eles sabem todo o processo”.
Fato este constatado por mim, pois, ao ter contato com artesdos como Luiz Otavio e Dona

Inés, ambos sabem e exercitam todas as fases do processo produtivo.

Como foi abordado no primeiro capitulo mais da metade dos trabalhadores que
exercem uma atividade no atelié teve seu contato com a ceramica muito recentemente, o que
para mim representava um dado relevante. Outro dado foi que o oficio desenvolvido foi

aprendido no atelié e mais uma vez a metade prevalecia. Ora, se as pecas demandavam um

1% Mary Douglas e Baron Isherwood (2006) na obra “O mundo dos bens Para uma Antropologia do consumo”
elucidam que o universo social precisa de uma dimensdo temporal demarcada, 0 consumidor mesmo constroi
este universo com o0s bens que escolhe. Assim: “O calendario deve ser subdividido em periodos anuais,
semestrais, mensais, semanais, diarios e outros ainda mais curtos. A passagem do tempo é entdo carregada de
significado. O calendario estabelece um inicio para a rotacdo dos deveres, para o estabelecimento de
procedéncia, para a revisdo e a renovacdo. Outro ano passou, um novo comeco: vinte e cinco anos, um jubileu de
prata; cem anos, duzentos anos, uma celebracdo de centendrio ou bicentenario; h4 um tempo de viver e um
tempo de morrer, um tempo de amar. Os bens de consumo sao usados para marcar esses intervalos. Sua variacdo
de qualidade surge a partir de necessidade de estabelecer uma diferenciagdo entre o0 ano do calendario e o ciclo
da vida.” (2006: 113) Esta passagem reflete de que maneira os consumidores influenciam na produgéo dos bens.
E meu informante tenta aproveitar todas as datas, inclusive as regifes, um bom exemplo é o Cirio.

37 Entrevista gravada em doze de abril 2006.
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cuidado durante o processo de producéo, questionei-me como aqueles individuos adquiriram
em um curto espaco de tempo a experiéncia necessaria para a confeccdo dos artefatos.
Guilherme me deu pistas para entender como isto acontece e também sobre a divisdo do

trabalho:

“Na verdade aqui onde eu trabalho, a divisdo de trabalho ¢ um pouco diferente do que nas
outras olarias, pode vé que nas outras olarias € muito bem dividida. Quem desenha s6 desenha,
guem pinta sé pinta, aqui € diferente, pois quando eu resolvi me estabelecer aqui, a primeira
coisa que eu procurei, eu procurei uma equipe que nao tivesse contato nenhum com ceramica,
eu ndo procurei pessoas que ja trabalhavam porque € assim... isto também ja é uma idéia que a
gente ja tras do Caraipé que o camarada ja vem com certos vicios da produc¢do que isso dai ja é
uma resisténcia, mudanca aqui, tanto que as pessoas que vieram trabalhar pra mim, eu acho
que 80% trabalhavam com ceramica, mas tavam bem comegando e os outros ja trabalhavam
também, mas trabalhavam num trabalho assim que n&o tinha muita dificuldade.”**®

Guilherme ainda os incentiva a executarem todas as etapas do processo produtivo. Isto
observado em campo estando presente no “ateli€”, até mesmo porque no periodo da pesquisa
executei também diversas atividades. No mais, os trabalhadores para Guilherme “tem uma
nocdo melhor do que a maioria dos artesdos em relacdo a texturas, cores e tal”. E finaliza
revelando que as noc¢des apreendidas pelos trabalhadores os colocam em melhor situacdo do

gue a maioria dos outros artesaos.

O espago fisico do “atelié” sofreu diversas modificacbes sempre em momentos de
grande producdo ou até mesmo quando Guilherme decidia amplia-lo, entretanto, atualmente
ndo é o ideal, devendo atender a um fluxo produtivo e que seja setorizado para se adequar a

demanda das encomendas, assim Guilherme idealiza seu “atelié”:

“O ideal é que seja assim que seja setorizado, entdo a idéia que eu tenho aqui pra esse espaco
gue ja ta terminado é que va I atras do lado daqui que fique a parte de processamento de
argila, do lado do processamento de argila vai ficar a parte de producdo mesmo de confecgéo,
a frente da confec¢do vem pra ca a area de desenho acabamento, pintura essas coisas toda. E
aqui fique a area de forno, area de queima e tudo mais. E aqui essa area que a gente trabalha
aqui, que a gente faz tudo atualmente ficaria s6 pra pintura, ou seja, prepara o barro, manda
pra producdo, pra producdo vem pro acabamento, do acabamento vem pra secagem e forno, do
forno vem pra area de pintura. Ai daqui ja sai, ja ndo volta pra 14, é um fluxo, a gente precisa
fazer um fluxo produtivo.”**

158 Entrevista gravada em doze de abril 20086.
159 Entrevista gravada em doze de abril 2006.
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Tais aspectos de fluxo produtivo e divisdo setorizada séo reflexos de uma série de
mudancas que estdo ocorrendo no mundo em geral. Onde ha necessidade de que as etapas de
produgdo ndo se misturem, o que divide definitivamente a confeccdo de bens. Ao mesmo
tempo se configura como uma imposicdo de mercado, uma vez que nas grandes empresas

tudo é por setor.

Como na maioria das olarias da localidade a producgdo nas segundas-feiras, € parada,
nos demais dias os horarios sdo flexiveis, mas sempre respeitando um horario previamente
acordado. Pude presenciar os horarios, pois quando dava meio-dia, os trabalhadores saiam pro
almogo e eu 0s acompanhava indo almogar em um restaurante préximo. Guilherme certa vez

relatou sobre uma norma ou regimento interno para regular os horérios:

“0 nosso horario...aqui de trabalho é das 08:00 as 12:00, das 14:00 as 18:00, com alguma
flexibilidade em alguns momentos...na época que a gente t& com pouca produ¢do, eu sou um
pouco mais flexivel em relacdo ao trabalho da segunda-feira, as pessoas que trabalham aqui
ndo gostam muito de trabalhar segunda-feira, quando chega na época da producdo mesmo
fervendo dai eu ndo abro mao tem que vir na segunda-feira, e eles vem. E a gente trabalha de
segunda a sabado, sabado a gente trabalha até 11:00 horas da manha e tal, é o tempo de fazer
limpeza na olaria e acaba. Algumas vezes € quando ha necessidade a gente passa do horario
né, mas ndo é sempre. Algumas vezes sai mais cedo. Quer dizer € um horario bem flexivel
mesmo. Até porque sdo trabalhadores que sdo informais ndo tem carteira assinada e essa
flexibilidade de horario sendo que a gente quer... eu td pra reunir com eles que é pra gente
criar uma}&r;orma, uma espécie de regimento interno pra que possa melhorar essa questdo de
horério.”

Ao expor a carga horaria semanal meu informante se refere as olarias de uma forma
geral. Embora sua producéo seja diferenciada em alguns aspectos se aproxima e muito das
outras producdes, quando os “trabalhadores” ndo exercem suas atividades na segunda-feira.
Durante o periodo de campo, pude verificar que realmente alguns ndo foram trabalhar. Muitas
vezes, por conta do final de semana, sobretudo do domingo, quando se divertem nos bares até
tarde. No que se refere ao sabado era o dia reservado para reunifes apés o meio-dia, e €
também o dia do pagamento dos trabalhadores. Entretanto, quando a encomenda € muito

grande podem trabalhar durante todo o final de semana.

Ao iniciar a pesquisa muitas questdes foram levantadas, sobretudo se o comércio
modificou a producdo ceramista do Distrito de Icoaraci através de instituicGes e suas novas
praticas. Se transformacdes de fato ocorreram a producdo de Guilherme é um bom exemplo

de todas as modificacdes. Por isso, acredito ter sido importante enfatizar a producéo através

180 Entrevista gravada em doze de agosto de 2006.



I11. A tradicdo e o mercado 94
Xavier, 2006

de suas caracteristicas principais em consonancia com as exigéncias do mercado consumidor.
Desta maneira, foi possivel atentar para as nuances existentes entre a producdo de meu
informante e dos demais artesdos. Pois, 0s outros eram recorrentes em suas falas, para mim
durante um bom tempo norteou a pesquisa da seguinte forma: eu fiz o que eles ndo fizeram,
ou eles ndo fizeram o que fiz ou até mesmo tentei me diferenciar de alguma forma. Em meio a
tudo isso, estdo os objetos ceramicos que representam a ponta do iceberg e € por meio deles
que as relagdes sociais, econémicas, politicas, simbolicas sdo travadas. No caso especifico de
Icoaraci 0 mercado consumidor comeca a interferir, aos poucos novas praticas e saberes
surgem, transformando o tradicional em moderno. Neste contexto, os artesdos comercializam
suas pecas ceramicas sejam tradicionais ou modernos todos vendem, ou nas palavras de

Guilherme “ha espaco para todos” seja uma ceramica de qualidade ou nem tanto.

Por fim, me refiro a fala de meu informante Guilherme Santana no inicio deste topico
“aqui... a gente ndo vende ceramica, a gente vende é cultura...” e suas implicacbes no
contexto da producdo e comercializagdo das pegas ceramicas em Icoaraci. Na producgéo tenta-
se fazer uma cerdmica de qualidade e vendé-la com seu elemento marcante que € a cultura
local. No que se refere a comercializacdo e conseqlientemente venda, indaguei-me sobre
quem se torna “vitrine” da nova tradicdo ceramista? As lojas que vendem artigos turisticos?!
O Ver-0-peso?! A feirinha de Icoaraci com suas barracas cheias de artesanato ceramico?! A
resposta vem por partes: as lojas para turistas vendem ceramica com uma nova roupagem,
mas continuam a vender cultura; no Ver-0-peso tudo o que se compra é cultura e a feirinha de
Icoaraci ndo se torna a vitrine da nova tradi¢do ceramista porque l& se vende cultura, e ndo

ceramica, tendo em vista que os artesaos que la expdem ndo absorvem o discurso do novo.



CONSIDERACOES FINAIS

“... uma dessas coisas que eu falo e o pessoal fica invocado comigo, é que eu falei assim: aqui
em Icoaraci a gente ndo vende cerdmica a gente vende historia... e por qué ainda se vende
muita ceramica? Eu penso que é pelo fator histérico... o grande referencial da ceramica daqui é
a cultura marajoara... € outro fator que tem que ser levado em consideracdo é que a ceramica
além de ter essa conotagdo de histdria, ela tem que ter um valor funcional... ela tem que ter
uma funcdo...”*®* Guilherme Santana

Ao longo deste trabalho questionei-me diversas vezes como seria comentar, depois da
dissertacdo pronta, acerca da interferéncia de fatores externos ou do comeércio na producao
ceramista, e em conseqiéncia disso também comentar sobre a tradicdo da ceramica do
Distrito de Icoaraci. Essa assertiva me parecia evidente, mas antes eu tinha que descobrir
como meu principal informante se pensava através de suas pecas ceramicas, ou melhor,
dizendo, sua forma de pensar e ver o0 mundo por meio da cultura material. A producédo deste
estudo, durante dois anos, compreendeu conviver com pessoas que ndo me eram familiares,
pessoas que tinham vontades e anseios proprios.

O trabalho do antropdlogo no dizer de Roberto Cardoso de Oliveira (2000) é
fundamental para a apreensdo da realidade pesquisada. Desta maneira, o olhar e o ouvir 0s
muitos atores sociais da pesquisa foi importante para a realidade expressa através da
ceramica. O escrever se fez quando da coleta e andlise de dados, materializando-se em cada
capitulo da presente analise. Por outro lado, poderia até mesmo comparar o trabalho do
antrop6logo ao do ceramista, quando este Gltimo ao olhar e ouvir por muitos anos ganha
pratica e habilidade, e assim aprende seu oficio. E o escrever € a materializacdo da peca
ceramica. O ceramista ao transformar a argila em ceramica por meio de conhecimentos
quimicos e fisicos da sentido ao mundo que o rodeia. O antrop6logo ao conviver com 0s
individuos de suas pesquisas, quer saber de “coisas” e mais “coisas”, para poder ao final da
coleta de dados da sentido a tantas informacdes, conversas, graficos, genealogias, enfim tem
em posse um material rico sobre a vida “nativa” e que as vezes s terd um “norte” quando o
trabalho esta pronto e acabado. Assim, estando meu trabalho “concluido”, pois as informacdes
foram coletadas e analisadas, é necessario apresentar algumas consideraces finais.

A cultura material de uma determinada sociedade revela muitos aspectos
socioculturais de quem a produz. Ela é apenas a ponta do iceberg, o que significa dizer que ao

olhar qualquer objeto, ndo ha como afirmar aspectos relacionados a sua producdo, tecnologia,
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suas formas e conteddos, aonde foi produzido ou até mesmo para que serve. Em contrapartida,
0 movimento atual da producdo ceramista de Icoaraci se da com o intuito de identificar os
objetos ceramicos a partir de sua procedéncia e origem, criando assim uma ceramica
genuinamente paraense. Entretanto, ndo basta as pegas terem esta caracteristica marcante, ela
deve ter a formula mégica da hibridacdo, configurando-se com uma aparéncia moderna, um
acabamento bom e que possa concorrer no mercado. E isto ficou claro quando demonstrei no
primeiro capitulo o processo produtivo de meu informante, que atende todas as solicitacdes do
cliente e/ou consumidor.

Com a criacdo de novos tipos ceramicos, que tendem a ser auténticos e inovadores
produtos da formula magica, a questdo que surge € a identidade cultural como uma estratégia
de insercdo competitiva. Neste contexto, diversas sao as empresas e instituicGes que estdo
imbricadas na criacdo de objetos que possam ser identificados através de elementos que séo
representativos de uma cultura especifica, neste caso: 0 SEBRAE/PA e o MPEG.

Neste argumento surge um questionamento, que se refere a interferéncia na cultura
através de intermediarios e ou instituicbes. Quica, o que ocorre é que as instituicdes de fato
ndo conhegcam a realidade da sociedade atingida por suas ac¢des. Pois, ainda encontram uma
forte resisténcia por parte de individuos e grupos organizados. A resisténcia pode se da por
meio da invocacdo de que em algum momento do passado se fazia assim e porque que “hoje
eu ndo irei sobreviver desta forma”. Neste sentido, € necessario refazer questdes e realizar
novas perguntas, como por exemplo: até que ponto o trabalho desenvolvido por estas
instituicOes sdo eficazes? Mas as interferéncias séo sentidas por todos os envolvidos e os
mesmos sabem 0 quanto os papéis desempenhados sdo importantes. Como tentei evidenciar
no segundo capitulo, as acdes do SEBRAE/PA e do MPEG de um lado, e do outro, 0s
artesdos como compreendem e aplicam os conhecimentos adquiridos.

Em meio a tudo isso me indaguei sobre a tradicdo ceramista, partindo de pecas lisas e
utilitarias no inicio do seculo passado, e depois, nos idos da década de 1960, com a insercao
da cultura marajoara, a tradicdo e comercializacdo dos objetos passou a ser denominada entéo
de Marajoara. Ao perceber novos tipos de cerdamica, meu esforco foi de contextualiza-los
através das tradicBes inventadas de Hobsbawn (1984) e assim salientar de que maneira
surgiram e se estabeleceram como sendo tradicionais de Icoaraci. A “tradicdo inventada” a
partir dos cursos e eventos, bem como a do conceito utilizado estabelece uma ligagdo com um
passado especifico em uma “repeticdo quase que obrigatoria” (Hobsbawn, 1984: 10). Desta
maneira, fica evidente que diversas praticas, que sdo consideradas tradicionais sdo na verdade

construcgdes/invencdes utilizadas para fins politicos e ideoldgicos. Novas praticas também
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podem ser chamadas de tradi¢fes inventadas com o uso de tradigdes antigas para novos
propdsitos ou o re-uso de elementos antigos em novos contextos. Tais aspectos foram
levantados no terceiro capitulo ao discutir as tradi¢des de Icoaraci.

Minha grande preocupagdo ao longo do trabalho foi evidenciar que a producéo
ceramista do Distrito de Icoaraci esta comprometida com um mercado que dita as regras de
como as pecas ceramicas devem ser produzidas. Como foi demonstrado este
comprometimento se deu, pelo menos para meu principal informante, através de suas
escolhas, as quais deram um direcionamento a sua prépria historia de vida. Mas, penso ser
possivel afirmar que ndo é apenas sua producdo que esta direcionada para os ditames do
comercio, a dos outros artesdos também, levando em consideracdo que “ha mercado para
todos” ou o que “um produz todos produzem”. Essa afirmacao é possivel porque se trata de
um grupo de artesdos, com uma cultura e préaticas internas préprias. Muito embora, eu tenha
apontado Guilherme como o representante de meus gquestionamentos, suas falas por diversas
vezes revelam que 0s outros comegam a ter certas preocupac¢des com a producdo ceramista,
pois 0 mercado faz exigéncias e estas devem ser cumpridas. Entdo, suas falas estdo inseridas
dentro de um contexto que abarcam discursos e praticas, por um lado os artesdos (pois ele
pertence ao grupo), por outro as instituigdes, sendo nelas que ele adquire conhecimento e
desenvolve em sua producao.

Outra questdo que precisa ser levantada é sobre a ceramica enquanto mercadoria, ao
visualiza-la nos termos de Marx (1978), é possivel esta andlise, a peca cerdmica tem essa
dupla caracteristica: valor de uso e de troca. No entanto as discussdes de Godelier'®? (1981) e
Sahlins (2003) acerca do valor de troca se mostraram relevantes, a partir do momento em que
a ceramica perde seu valor de mercadoria e se torna um objeto de troca social, revelando
novos significados por aqueles que a produz.

Como foi possivel constatar através das discussdes realizadas nesta dissertacdo sobre a
cultura material e os fatores externos que influenciam na producdo ceramista de um
determinado grupo, a pesquisa etnografica foi de fundamental importancia para a
compreensdo do ponto de vista dos atores sociais envolvidos, “seu relacionamento com a
vida, sua visdo de mundo.” (Malinowski, 1976: 37). Mesmo assim, ha ainda a necessidade de

dar seguimento aos estudos de cultura material dentro de contextos etnograficos mais amplos,

182 Godelier (1981) demonstra que em um determinado momento o sal perde “sua qualidade de mercadoria,
voltando a ser objetos para exibir ou dar, como o préprio sal, que, entre os Baruya, jamais é objeto de troca, mas
sempre de dadiva e redistribui¢do, um objeto de troca social.” (1981: 148). Para Sahlins apud Laraia (2003) “o
homem vive num mundo material, mas de acordo com um esquema significativo criado por si proprio. Assim, a
cultura define a vida ndo através das pressdes de ordem material, mas de acordo com um sistema simbdlico
definido, que nunca é o Unico possivel. A cultura, portanto, é que constitui a utilidade.” (1999: 65)
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a fim de se ter uma compreensdo maior acerca da analogia dos homens com o0s objetos e/ou
mundo material.

Para finalizar, evoco mais uma vez a fala de meu principal informante e suas
afirmac0es sobre 0 que se vende em Icoaraci. A nova tradi¢cdo que pretende vender ceramica
com esse fator histdrico e/ou cultural, e que deve levar em considera¢do um valor funcional,
vai além dos conceitos de design (novos formatos) e dos conhecimentos adquiridos em
inimeros eventos. Na realidade € por meio da cultura como um produto que atende um
processo de desenvolvimento e um mercado que a nova tradicdo tenta se legitimar, ou melhor,
explicando é a cultura que da sentido a tudo o que se produz. Sendo assim, a frase de
Guilherme Santana que da titulo ao trabalho respondeu a quase todos meus questionamentos,

pois tudo o que se abordou foi sobre cultura.
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GLOSSARIO

Este glossario ndo tem como objetivo ser complexo e cansativo, mas é fruto da
observacao e participacdo cotidiana junto aos artesédos do Distrito de Icoaraci. A linguagem
também é parte integrante da cultura e esta em constante modificagdo. Desta maneira, penso
ser importante destacar as palavras ou expressdes usadas pelos informantes em suas

atividades.

Abrir janela: expressdo usada para a abertura na parte exterior das pegas, utilizando compasso
Ou uma pequena tampa pléastica.

Acordelamento: técnica na qual a peca é produzida a partir de roletes de argila.

Agregador: é o trabalhador responsavel por agregar ou juntar acessorios para completar uma
peca, como por exemplo: alcas, patas, orelhas, dentre outros.

Amassador: trabalhador responsavel pela extracdo e tratamento da argila.

Antropomorfas: desenhos ou pecas ceramicas com formas humanas.

Antropozoomorfas: desenhos ou pe¢as com formas humanas e animais.

Aranhado: diz-se do efeito de aranhar a peca.

Aranhar: palavra usada para designar o ato de fazer linhas umas sobre as outras nas pecas,
formando assim uma textura horizontal.

Argila: matéria-prima para a producao das pecas ceramicas.

Bancada do oleiro: outro termo relacionado ao torno-de-pé, € a parte superior do torno, onde
as pequenas bolas de argila sdo colocadas para posteriormente serem trabalhadas.

Barreirense: trabalhador responsavel pela extracdo, beneficiamento e distribuicédo do barro.
Barro: 0 mesmo que argila, matéria-prima para a confecgdo das pecas em ceramica.

Bolas de argila: as bolas de argila ou de barro tém formato retangular, medindo 20 a 30 cm de
comprimento e 10 a 15 de largura, o peso varia entre cinco e sete kg. Sdo formadas no
beneficiamento da argila.

Boleiro: trabalhador responsavel pela limpeza das bolas de argila. Também auxilia o oleiro
quando da preparacdo das pecas, 0 mesmo que amassador.

Brunicdo: diz-se do ato de retirar as asperezas da peca, eliminando sua porosidade. Este
polimento é feito com sementes de tucuma ou anajas, com lixa ou com um pano umedecido.
Brunidor: trabalhador responsavel em passar um pano umedecido com agua na peca, depois

escova-la ou lixa-la, para retirar as asperezas.



Burnidor: 0 mesmo que brunidor.

Calicador: trabalhador responsavel pelo polimento das pecas antes de irem ao forno, dando
um tipo de acabamento brilhante.

Caraipé: arvore rica em silica, denominada cientificamente de Licania octandra, abundante na
regido amazonica que, apos ser queimada, suas cinzas sdo misturadas na argila para dar mais
consisténcia ao material, criando uma argila melhor. Faz referéncia também, a um grupo que
se formou apo6s os eventos do SEBRAE/PA.

Chamote: é o resultado da cerdmica pilada, quando transformado em p6 € misturado na argila
para dar consisténcia. E utilizado também para pintar algumas pecas antes de irem para o
forno.

Coivaras: processo em que esquentavam inicialmente encostando nas pecas pedacos de lenha
em brasa e depois eram colocadas direto no fogo com lenha e tudo.

Cordelamento: 0 mesmo que acordelamento

Desenfornar: ato de retirar as pecas do forno depois da queima.

Desenhista: trabalhador que faz os desenhos nas pecas.

Design: entre 0s artesdos o design é apenas novos formatos das pecas.

Designer: o profissional do design.

Embalador: trabalhador responsavel pela abertura dos jornais para a embalagem das pecas,
embala também as mesmas em caixas ou caixotes de madeira.

Encarnac@es: termo referente as brincadeiras sobre as agdes e caracteristicas de uma pessoa.
Geralmente, os artesdos fazem piadas acerca de situacdes engracadas vivenciadas por alguém.
Encerador: trabalhador responsavel por passar cera em determinadas pecas, dando um
acabamento brilhante.

Enfornamento: atividade que consiste em colocar as pecas no forno antes da queima.
Enfornar: o0 mesmo que enfornamento.

Engobador: trabalhador responsavel pelo engobamento das pecas, isto é, antes da queima,
passa-se argila liquida na cor branca ou vermelha.

Engobamento: consiste no revestimento com uma fina camada de argila diluida na agua,
aplicado nas paredes das pecas.

Engobo: argila diluida na agua, é usada para 0 engobamento das pecas.

Esteque: ferramenta mais utilizada por muitos artesdos, pode ser industrializada em madeira e
ferro, ou rudimentar feito com uma caneta bic, sua ponta é queimada e acoplado um clips ou
um pedaco de metal.

Forneacdo: etapa que consiste na transformacao da argila em ceramica, 0 mesmo que queima.



Forneador: trabalhador responsavel pelo forneamento das pecas, 0 mesmo que forneiro.
Forneamento: 0 mesmo que enfornamento.

Forneiro: trabalhador que arruma as pegas no forno. Também controla a temperatura e retira
as pecas do forno.

Forno: equipamento usado para queimar as pecas, no geral sua estrutura € em argila e
madeira.

Forno-a-gas: equipamento para queimar as pe¢as com o auxilio de um botijdo de gas.
Forno-elétrico: equipamento utilizado para a queima das pecas, com auxilio de energia
elétrica.

Gravador: trabalhador responsavel pela gravacdo dos desenhos, € uma atividade executada
antes da queima.

Iconografia: descrigéo e conhecimento de imagens, retratos, quadros ou monumentos antigos.
Levantar: é o ato do confeccionar a pega no torno, pelo oleiro.

Lixador: trabalhador responsavel por passar uma lixa nas pecas para retirar as asperezas ou
envelhecer a ceramica.

Maromba: equipamento utilizado no beneficiamento da argila, todo em aco. Podendo também
ser metade em madeira, metade em aco.

Massa de argila: outro termo utilizado para designar a argila. Geralmente ja tratada.

Nicador: este trabalhador retira o excesso dos desenhos.

Nicagem: ato de retirar o excesso de argila do desenho.

Oleiro: é quem levanta as pegas, aquele que faz as pecas no torno. As vezes, desempenha a
atividade de boleiro.

Pavio: técnica na qual se rola a argila na mao e torce-se até fazer os pavios para ir dando
formas as pegas.

Pintor: trabalhador responsavel pela pintura das pecas.

Queima: processo no qual a argila é transformada em ceramica.

Réplica: peca ceramica que imita uma original.

Rolete: a argila em forma de rolos.

Policrémica: peca com varias cores.

Roda-do-oleiro: 0 mesmo que torno ou torno-de-pé.

Torno: equipamento utilizado para levantar as pecas em argilas pelo oleiro.

Torno-de-pé: Equipamento em estrutura de madeira com dois discos, um superior e outro
inferior. E movido por tragdo humana. Serve para confeccionar as pecas ceramicas. Podendo

ser chamado também de roda do oleiro.



Torno-elétrico: equipamento utilizado para levantar as pegas, todo em aco e movido por
energia elétrica.

Torno-improvisado: tem a mesma estrutura do torno-de-pé, toda em madeira, possuindo um
motor que geralmente é de maquina de lavar, movido a energia elétrica.

Zooformas: diz-se de desenhos ou pecas que tenham formas de animais.



ANEXOS



Anexo A - Cartdo de visitas Caraipé

CARAIPE

CERAMICADAAMAZONIA

Guilherme e Marcelo

Rua Juvéncio Sarmento - Qd. 07-71

Fone: 227.4870 - 9615.2057 .
247.2699 - 9963.5571 ICOARACI - BELEM - PA



Anexo B — Questionario
Questionario

Nome:

Apelido:

Sexo:F( )M ()

Escolaridade:

Idade:

Grau de parentesco com Guilherme:

Qual ou quais atividades desenvolvidas:

Aprendeu o oficio com quem?

Desempenha alguma atividade fora daqui? Qual?

Quanto tempo esta trabalhando aqui?

Hé& quanto tempo trabalha com ceramica?




Anexo C - Capa do livro “Na Planicie Amaz6nica” de Raymundo Moraes




Anexo D - Folder “Para Design’98”
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Anexo E - Apostila da “Oficina de artesanato”

At

ASSOCIACAO TECNICA EM ECOLOGIA AQUATICA, PESCA E AQUICULTURA

FACILITADORA: NINON ROSE JARDIM
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Anexo F — Desenhos da “Oficina de artesanato”
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Anexo G — Capa do livro “The Pottery of Marajé”, de Helen C. Palmatary

Ty

TRANSACTIONS

&
'l.

OF TEE

?’ICA\T PHILOSOPHICAL SOCIETY

( HELD AT PHILADELPHIA .
FOR PROMOTING USEFUL KNOWLEDGE

NEW SERIES—VOLUME 39, PART 3
1949

risF POTTERY OF MARAJO ISLAND, BRAZIL

HELEN C. PALMATARY

Rescarch Assistant in Brazilian Studies
University Museum, University of Pennsylvania

T

o
/W*‘ ,:““w

THE AMERICAN PHILOSOPHICAL SOCIETY
g INDEPENDENCE SQUARE '
whoo T . FHILADELPHIA 6

1950



Anexo H - “O “local” da cultura”

As fotografias que seguem fazem parte de minhas observagdes em campo, intitulei “O
“local” da cultura”, levando em consideracdo onde as pecas estavam localizadas ou onde 0s
desenhos estdo expostos. E também para perceber o valor que a ceramica adquire quando nédo
tem uma caracteristica “boa para vender”, mas sim “boa para pensar”, conforme Godelier
(1981).

Na coluna que da acesso ao portdo na entrada do corredor para a casa e atelié de Guilherme:

N

L sl ‘ SeRtE R
Foto 40: Pedaco retangular de cerdmica de longe. Acervo do autor. Foto 41: Pedaco retangular de ceramica de perto. Acervo do autor.

Luminaria que ilumina o atelié:

Foto 42: Luminaria acesa. Acervo Leandro Pinto Xavier. Foto 43: Lumindria vista de lado. Acervo Leandro Pinto Xavier.



Lumindria na area da casa de Guilherme:

Foto 44: Luminéria de teto pequena vista de longe. Foto 45: Luminéria de teto pequena vista de perto. Acervo do autor.

Na sala de estar da casa da irma de Guilherme, o desenho foi realizado sobre palha:

desenho marajoara de longe. Acervo do autor.

Foto 46: Quadro circular com desenho marajoara de perto Foto 47: Quadro circular com

O peso que segura a porta da sala da casa de Guilherme, no detalhe os desenhos talhados da
porta sdo da cultura Marajoara:

Foto 48: Peso em ceramica e port talhada com desenhos marajoara. Acervo Leandro Pinto Xavier.



Vasos no jardim, criacdes de Guilherme:

-_

= « - L2 I - - >
Foto 49: Vasos em ceramica ornamentando o jardim. Ac

ervo Leandro Pinto Xavier.



Anexo | — Os usos da cultura

Denomino “Os usos da cultura” para salientar que a cultura tem utilidade e finalidades
proprias para quem interessa sua divulgacdo. Nesta pagina da revista “Veja” quando das
comemoracgdes pelos 500 anos do Brasil, a Coca-cola que foi o refrigerante oficial da
exposicdo “Mostra do Redescobrimento” fez uma estilizagdo da garrafa utilizando os

desenhos da cultura Marajoara, conforme figura abaixo:

r

CallaAssumpgio

bcall,
C—‘% REFRIGERANTE OFICIAL DA MOSTRA DO REDESCOBRIMENTO. CURTA.

[ o

Brasil4+500 ¥ ¢ & =

Mostra do Redescobrimento N

Figura retirada da Revista Veja, ndo foi possivel identificar a edigéo.



Imagens do livro “Motivos ornamentais da ceramica Marajoara: modelos para o
artesanato de hoje” (2005) de Padre Giovanni Gallo. A obra é uma “coletanea de motivos
ornamentais, um manual pratico, com finalidade especifica abastecer, com nova inspiracéo, o
artesanato paraense” (Giovanni, 2005: 10). O livro apresenta modelos para o trabalho de
bordado em ponto cruz a serem aplicados em camisas, toalhas, sacolas e tapetes. Julguei ser
necessario incluir as imagens por salientar novos usos dos desenhos, pois em geral sdo
aplicados em objetos ceramicos. Atualmente, é possivel observar os desenhos e grafismos da
cultura Marajoara em diferentes contextos: nas cabines telefénicas em formato de vaso
Marajoara e como tatuagem. Nas figuras abaixo os desenhos para serem utilizados em

bordados e em camisas:

Fragmento de borda
de vaso, decorado
com motivos incisos.
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Fragmento de borda de vaso com motivos excisos. Imagem retirada do livro “Motivos ornamentais da cerdmica Marajoara:
modelos para o artesanato de hoje” (2005). Desenho para o ponto cruz.



Fragmento de borda
de vaso, decorado
com motivos incisos.

Fragmento de borda de vaso com motivos excisos. Imagem retirada do livro “Motivos ornamentais da ceramica Marajoara:
modelos para o artesanato de hoje” (2005). Desenho a ser aplicado em camisas.



Abaixo Cartdo Telefonico 30 unidades Telemar, Série telefones publicos regionais:
Vaso Marajoara — Cerdmica Tipica da Ilha do Marajo, outra possibilidade dos usos da cultura

regional.

Cartdo Telemar frente. Acervo Leandro Pinto Xavier.  Cartdo Telemar verso. Acervo Leandro Pinto Xavier.
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