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RESUMO

O modelo de governamentalidade neoliberal, unido aos pressupostos advindos do conceito de
industria cultural e sociedade do espetéculo, parece ter transformado ideologicamente a midia
em uma agéncia do sistema penal. As agéncias de comunicagdo social, por sua vez,
entrelacadas a l6gica de mercado, passam a fomentar um discurso repressivo de violéncia
criminal, promovendo a metamorfose da informacdo em noticia-mercadoria e disseminando a
cultura de agigantamento do sistema penal. Diante disso, a noticia sobre o crime também
ganha o status de mercadoria a ser vendida pela industria do entretenimento. Para que sua
vendagem alcance niveis satisfatorios, faz-se mister explora-la de maneira imagética e
espetacularizada. A midia, como o conjunto de meios de comunicacao produzidos em massa e
para a massa, deixa de ter a simples funcdo comunicativa, passando a manipular os aparatos
de punicéo e a exercer o proprio poder punitivo que, por esséncia, € estatal. Nesse contexto, a
televisdo se destaca como o instrumento de comunicacdo mais presente nos lares brasileiros.
Essa presenca fomenta a perspectiva de criminalizacdo da propria pobreza e difunde a préatica
de uma violéncia ilegitima. Diante desse quadro, as agéncias midiaticas exercem o poder
repressivo através da eleicdo de inimigos a serem combatidos. Tais inimigos caminham 0s
passos da demonizacdo do criminoso e sdo tratados como monstros centauros em uma diade
paradoxal: indignos do convivio humano e necessarios ao seu divertimento. O caso
“cinegrafista da TV Bandeirantes” evidencia alguns aspectos dessa realidade. A analise do
problema apresentado foi efetivada, sobretudo, com fundamento nos aportes tedricos de

Michael Foucault, Adorno e Horkheimer, Guy Debord e Zaffaroni.

Palavras-chave: Indastria Cultural. Sociedade do Espetaculo. Neoliberalismo. Midia.
Criminalizacéo.



ABSTRACT

Neoliberalism associated with concepts that come from the cultural industry and society of
entertainment seems to have ideologically transformed the media into an agency of the penal
system. On the other hand, the agencies of social communication that intertwined with the
logic of the market began to foster a repressive discourse of criminal violence lead to the
metamorphosis of information into news-merchandise and spread the culture of exaltation of
the penal system. Therefore, news about crime also impacts the status of merchandise to be
sold by the entertainment industry. For the sale of the news to reach satisfactory levels, it is
important that the news be explored both in imagery and spectacularized ways. The media, as
a set of communication means that aims at mass production ceases to have simple
communicative function and begins to manipulate the manner of punishment, as well as to
exercise the punitive power that, in essence, is controlled by the state. In this context,
television stands as the communication tool most prevalent in Brazilian homes. This presence
promotes the idea of criminalization of poverty itself and spreads the practice of violence.
Given this situation, media agencies exert repressive power through the enemies that are to be
fought. Such enemies are akin to criminal demons and are treated as monsters in a paradoxical
dyad: they are considered to be unworthy of human conviviality but, at the same time, are
considered necessary for the entertainment of society. The case of the Bandeirantes TV’s
cameraman illustrates some aspects of this reality. The analysis of the problem presented was
carried out mainly on the basis of theoretical contributions from Michael Foucault, Adorno

and Horkheimer, Guy Debord and Zaffaroni

Keywords: Neoliberalism. Cultural industry. Society of entertainment. Agencies of social

communication. Demonization of criminal. Punitive power of the media.
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1. CONSIDERACOES INICIAIS

Em tempos antigos, os centauros viviam alegremente. Eram admirados e
glorificados entre os homens que acreditavam nos seus poderes relacionados a fertilidade.
Mas o0 mundo se transformou e houve tempos de recusa, obrigando que centauros, quimeras,
unicérnios, lobisomens e homens de pés de cabra se refugiassem em florestas e em outros
lugares ermos. A populacdo desses seres miticos fora dizimada ou reduzida de tal forma a se

confundir com outros espécimes da natureza.

S6 restara um Unico o centauro, condenado por milhares de anos a vagar sem
rumo, caminhando durante a noite e dormindo durante o dia para se proteger dos ataques
humanos. Um cavalo que era homem, um homem que era cavalo. Um monstro. Um ser que
deveria ser expurgado do meio social, morto, ndo obstante insistisse em manter-se Vivo.
Decerto, ele nada fizera para merecer tal penalidade cruel, seu génio docil e temerario ndo se
compatibiliza com condutas contrarias as boas praticas legais e morais. Porém, a conduta da
sociedade se alterou e sem ao menos conhecé-lo verdadeiramente, ele foi julgado e condenado

a exilio.

Ao andar por um lugar descampado a luz do sol, o centauro € visto e atacado por
alguns homens que ndo conseguem impedir a fuga, mas que Ihe cravam mais uma marca de
confronto, que ira compor tantas outras cicatrizes trazidas consigo no corpo animal. Quando,
enfim, ele parece chegar a seu destino, a sua origem patria, ap0s anos de caminhadas entre
fronteiras estrangeiras, ele se depara com uma mulher e se encanta instantaneamente. Em um
instinto animal, ele a toma nos bracos e foge a galope com a moca, que parecia apavorada

com a esdruxula figura.

Eles sdo vistos e novamente o centauro € perseguido pela populacdo da regiao,
mas ele € veloz e experiente como nenhum outro animal poderia ser e consegue manter uma
distancia razoavel de seus algozes. A mulher entdo € liberada de seu carcere momentaneo,
mas para surpresa de todos, ela ndo demonstra medo do centauro e pede que ele a envolva.
Nesse momento, o ser mitologico resolve se afastar da mulher e fugir por nao visualizar o seu
homem completo sem o hibridismo que compde seu ser. Assim, todos tomaram conhecimento
da sua existéncia. A midia o encontrou:

Naquela noite, todo o pais soube da existéncia do centauro. O que
primeiro se julgara ser uma histéria inventada do outro lado da
fronteira com inten¢do de desfrute, tinha agora testemunhas de fé,
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entre as quais uma mulher que tremia e chorava. Enquanto o centauro
atravessava esta outra montanha, saia gente das aldeias e das cidades,
com redes e cordas, também com armas de fogo, mas s para assustar.
E preciso apanha-lo vivo, dizia-se®.

Exércitos e helicopteros foram convocados em busca de sua captura, até que em
uma emboscada ele foi morto, ndo sem antes experimentar a separacdo do homem e do
cavalo. Um golpe certeiro com uma lamina de pedra pds termo a imortalidade que lhe fora
dada pelos deuses e que por uma fragdo de tempo infima, antes do fim, transformou o

centauro em homem inteiro — ou seria metade de um homem?

Sem dudvida, esse conto traz & baila, como em tantos outros textos de José
Saramago, uma alegoria. Uma historia ficticia que pode ser compreendida ndo apenas de por
meio de um, mas de varios angulos interpretativos e literarios. No conto Centauro, narra-se o
que seria a historia de vida da ultima espécie metade homem e metade cavalo sobrevivente.
Um ser fantastico que é apresentado ao publico leitor, mas que curiosamente ndo revela nome,

nacionalidade ou mesmo razéo de existir.

Da mesma forma, especificamente no ambito do Direito Penal, a
governamentalidade neoliberal parece fazé-lo voltar seus olhos para o “outro”; o “inimigo”; o
“monstro centauro”; “nao consumidor”; que ataca muito mais que a propria lei: ataca a
“vitima-consumidora” e isto ¢ intoleravel! Se, na logica de mercado, o objetivo ¢ a prevengao
do risco, ndo seria diferente no terreno da criminologia, passando-se a reprimir de maneira
“exemplar” os comportamentos antissociais ¢ a antecipar futuros comportamentos

transgressores, aumentando-se o leque de crimes de perigo abstrato.

Nessa seara, configura-se, aparentemente, uma espécie de compromisso firmado
entre a razdo neoliberal e o papel da midia, que, cada vez mais, parece se adequar e ocupar 0s
espacos deixados por este modelo de governamentalidade. Esta-se diante de um possivel
casamento, um enlace, um comprometimento que vai além do que os olhos podem alcancar.
Mostra-se, dessa forma, o que Garapon® aponta como sendo parte das “novas formas de
desumanizagdo”, dentre as quais se destacam a violéncia mididtica, tdo comum em proceder

ao esvaziamento da condicdo humana.

! SARAMAGO, José. Objecto Quase. Rio de Janeiro, Companhia das Letras, 1998, p. 126.
2 GARAPON, Antoine. La Raison du moindre Etat. Le néolibéralisme et la justice, Paris, Odile Jacob, 2010, p.
150.
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A midia parece assumir, neste quadro, o papel de fomentar e executar essa nova
arte de governar. O poder punitivo legitimamente exercido pelo Estado passaria a ser
controlado e exercido pelas agéncias midiaticas que podem ser capazes de, em poucos passos,
destruir as garantias constitucionalmente asseguradas ao criminoso. Diante dessa concepcao,
0 objeto da presente pesquisa é o poder punitivo midiatico. Por conseguinte, a questdo de
pesquisa, em tese respondida, materializa-se na seguinte indagacdo: em que medida as
agéncias midiaticas, por meio do discurso repressivo, estariam comprometidas com a l6gica

mercadoldgica neoliberal e exerceriam o poder punitivo que, por esséncia, € estatal?

Para responder a esta indagacdo, contou-se com as contribuicdes tedricas de
Michael Foucaul, Adorno e Horkheimer e Guy Debord. O primeiro, com a obra Nascimento
da Biopolitica, traz o conceito de neoliberalismo, associando-o a uma nova arte de governar:
uma arte de governar o menos possivel, através de um governo frugal, que elege 0 mercado
como instrumento de construcdo da verdade (ou do que deve ser entendido como verdade).
Adorno e Horkheimer, por sua vez, por meio de sete secdes distintas na obra Dialética do
Esclarecimento, trouxeram as bases do conceito de industria cultural, onde a sobrevalorizagado
de mercadorias condiciona socialmente o homem. E, finalmente, Guy Debord, através do
conceito de sociedade do espetaculo, demonstra o predominio da imagem sobre coisas e

pessoas.

A singular ligacdo entre os meios de comunicacdo e o sistema penal é reforcada
pelo esquematismo da industria cultural e sua inegavel previsibilidade. Clichés midiaticos
invadem ciclicamente a mentalidade daqueles que sdo tomados pela noticia transformada em
mercadoria. Na cultura do adestramento a possibilidade de escolher o diferente constitui uma
miragem. Quem escolhe diferente é estrangeiro e, por conseguinte, serd punido com a
insuficiéncia econdbmica. Assim, a sociedade estd fadada a repetir aquilo que € sempre o
mesmo. E 0 mesmo, no contexto criminal, é coadunar com o entretenimento advindo da

industria da diversao penal.

Como uma espécie de inversdo da propria vida, a linguagem oficial é
paulatinamente decomposta em imagem: tudo se resume a aparéncia. O dialogo passa a ser
repudiado e a sociedade moderna se tornou prisioneira de um espetaculo em que a mercadoria
ocupa todos os espacos. O ser humano, como vedete desse espetaculo, consome todas as
indulgéncias por ele fabricadas, com o intuito de saciar as pseudonecessidades criadas pelo

sistema. No mundo em que tudo é banalizavel, comunica-se o incomunicavel e enxergar a



13

prépria realidade é uma tarefa quase impossivel. No mundo em que tudo é imageticamente
consumivel, o crime e a noticia sobre ele também compde as pseudonecessidades a serem
satisfeitas.

Nesse contexto, o objetivo principal da pesquisa é identificar, no discurso
repressivo midiatico, o exercicio de uma violéncia ilegitima e o fortalecimento da no¢édo de
crime como mercadoria para, entdo, analisar a transformacdo da midia em agéncia do sistema
penal e demonstrar sua relagcdo com a pratica do poder punitivo. Para alcancar este intento, 0s
objetivos especificos perpassam 0s seguintes aspectos: identificacdo das principais
caracteristicas da razdo neoliberal, especialmente segundo Michael Foucault. Em seguida, o
intuito é relacionar o discurso neoliberal aos conceitos de “industria Cultural” (Adorno e
Horkheimer) e “Sociedade do Espetaculo” (Guy Debord), localizando o papel das agéncias
midiaticas, a partir de Zaffaroni, na eleicdo de inimigos a serem combatidos e, finalmente,
tomando como parametro um caso concreto, apresentar a principal consequéncia da adocao da

I6gica economicista neoliberal, fomentada pela midia, ao Estado Democratico de Direito.

Destarte, a hipotese que se levanta na presente pesquisa, a partir do didlogo com
0s mencionados interlocutores, é a de que as agéncias midiaticas, por meio de um discurso
repressivo, aparentemente, praticam a violéncia ilegitima que o Estado (autointitulado
Democratico de Direito e, em tese, detentor do poder punitivo) ndo pode exercer e, com isso,
retroalimentam a razao neoliberal naquilo que afeta a preponderancia da logica de mercado,
dividindo homens em categorias de consumidores e ndo consumidores e, por conseguinte, em

delinquentes e cidadaos.

Trata-se, neste sentido, de uma pesquisa teorica, de carater indutivo,
fundamentada, sendo assim, em dados secundarios: pesquisa bibliografica e documental. A
partir da pesquisa bibliografica, com o escopo de responder a questdo de pesquisa supracitada,
efetivou-se o cotejo com documentos da imprensa local e nacional. Sendo assim, 0s
procedimentos metodoldgicos que subsidiaram o desenvolvimento do debate suscitado por
este estudo podem ser explicitados da seguinte maneira: busca por obras e documentos
relacionados ao tema; organizacdo de documentos selecionados; comparacdo de dados da

imprensa local e nacional; debate acerca do problema de pesquisa e objetivos tracados.

Com o fito de alcancar este intento, o trabalho foi estruturado em trés capitulos.
No capitulo inaugural, os pressupostos tedricos do neoliberalismo, da industria cultural e da

sociedade do espetaculo sdo apresentados. No capitulo seguinte, o debate gira em torno de
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como a noticia sobre o crime se transformou em mercadoria. Nele o conceito de midia é
abordado e a televisdo é erigida como o principal representante dos meios de comunicagdo
(recorte metodoldgico), bem como o crime é visualizado sob as lentes da noticia
mercantilizada, massificada e espetacularizada. Finalmente, no ultimo capitulo, o poder
punitivo midiatico é apresentado a partir da eleicdo de inimigos e seu exercicio é demonstrado

através da demonizacao do criminoso e do consequente agigantamento do sistema penal.

Tomados os devidos esclarecimentos, se a midia é capaz de manipular e mover os
aparatos de punicdo, tanto por meio de mensagens explicitas, como mensagens implicitas,
utilizando-se das mais variadas expressdes, passando, entdo, a ser fundamental na escolha
daqueles que serdo alcancados pelo sistema punitivo estatal, resta cristalino que a presente
dissertacdo pode contribuir para a seara cientifica, na medida em que poucos estudos® foram
realizados no sentido de efetivamente estabelecer a relacdo entre a o modelo de
governamentalidade neoliberal e a midia no exercicio do poder punitivo. Logo, ante a ténue

literatura acerca do objeto desta pesquisa, indelével se torna a contribuicao cientifica.

Ainda no ambito das contribuicdes, ndo se pode olvidar a relevancia social da
mesma. Ora, se 0 poder punitivo, essencialmente Estatal, realmente estiver sendo exercido
e/ou controlado pelas agéncias midiaticas, como mais um tentaculo de sua méo invisivel,
desvela-se o0 cerne de uma pratica escamoteada de repressdo criminal absurdamente contraria
ao modelo constitucional. Sob a égide pessoal, representa o fruto de inquietacdes referentes as
consequéncias que o modelo de governamentalidade neoliberal podem trazer ao Estado

Democratico de Direito.

Por derradeiro, apresenta-se as consideracdes finais, tomando como referéncia
toda rede conceitual teorica estruturada pelos pressupostos tedricos dos interlocutores eleitos.
Retomando a questdo de pesquisa, evidencia-se a consolidacdo dos objetivos especificos, que
geraram substratos suficientes para que a mesma fosse, em tese, respondida adequadamente.
Além disso, o tema é reproblematizado, lancando novos questionamentos, suscitando a

realizacdo de futuras pesquisas.

¥ Em pesquisa exploratoria foram localizados apenas um artigo publicado na Revista “Discursos Sediciosos”,
com o titulo “Midia e Sistema Penal no Capitalismo Tardio”, de autoria de Nilo Batista e o capitulo 6 da obra
“Decisdo Penal: a bricolagem de significantes de Alexandre Morais da Rosa.
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2. NEOLIBERALISMO, INDUSTRIA CULTURAL E SOCIEDADE DO
ESPETACULO: PRESSUPOSTOS TEORICOS PARA ENTENDER A
MERCANTILIZACAO DA NOTICIA SOBRE O CRIME.

Consagrado como verdadeira reacdo politico-teérica ao modelo Welfare State e
intervencionista, o neoliberalismo surge na Europa e América do Norte com o término da
segunda guerra mundial. Foi em 1944, com o texto O Caminho da Servid@o, que Friedrich
Hayek, com o intuito de censurar o Partido Trabalhista inglés, impulsionou os ditames
neoliberais. Em seu texto, o referido tedrico tracava veementes criticas a todo e qualquer tipo
de limitacdo que o Estado pudesse oferecer ao mercado, chegando a comparar a

socialdemocracia ao nazismo alemao.

Mas, o que efetivamente vem a ser o0 modelo neoliberal? Que premissas o fazem
ser o que é? O que sdo mercado e governamentalidade? Tais indagacdes serdo objeto de
reflexdo nesse capitulo inaugural do trabalho. Contudo, faz-se mister destacar que a finalidade
ndo é adentrar a pormenores do contexto de surgimento do neoliberalismo — sobretudo porque
o referencial tedrico adotado € representado pelas contribuicdes oriundas dos conceitos de
industria cultural (Adorno e Horkheimer) e sociedade do espetaculo (Guy Debord) — mas sim
trazer a baila seus fundamentos, para que entdo se perquira acerca do discurso repressivo

televisivo e do fortalecimento da nocao de crime como mercadoria.

Neste sentido, o objetivo inicial € apenas situar o problema analisado no contexto
do neoliberalismo. Dessa forma, buscar-se-a descortinar a maneira pela qual o modelo
neoliberal se consagrou. Tem-se, entretanto, que a pretensao nao ¢ tracar um longo historico
acerca do modelo neoliberal, e sim apresentar as principais caracteristicas do mesmo,

ressaltando os principios que o constituem.

Com a contextualizacao efetuada, desnuda-se a tese neoliberal e trazem-se a baila
as contribui¢cdes de Michel Foucault, para quem o neoliberalismo representa uma nova arte de
governar. Tal governamentalidade, totalmente imbricada com a logica de mercado, parece
oferecer subsidios para a discussdo acerca dos conceitos de sociedade do espetaculo (Guy
Debord) e industria cultural (Adorno e Horkheimer), discussdo esta que propiciara a insergao

da midia no debate.
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2.1. O modelo neoliberal: uma pequena sintese

Indubitavelmente, muito se tem comentado, no dmbito académico, acerca do
apogeu e supremacia do neoliberalismo em escala global. Segundo Carcanholo®, o
neoliberalismo ¢ tido como “a Unica forma de interpretacdo do mundo capaz de dar conta
desta nova fase da sociedade, normalmente chamada de globalizagao”. Esta-se diante daquilo
que poderia se chamar de pensamento Unico, na medida em que a ninguém é dado direito de
discordar, sob pena de receber as mais pifias alcunhas mencionadas pelo autor em comento,
tais como: "dinossauros temerosos dos novos tempos”, “esquerdistas O6rfaos de qualquer
ideologia”, "nacionalistas ultrapassados e mal-humorados”, "vilvas do socialismo" e
"esquerda burra”. Seriam, neste sentido, membros da comunidade do "neobobismo"”,

conforme nomenclatura dada pelo ex-presidente brasileiro Fernando Henrique Cardoso®.

Dessa forma, a fim de que o paradigma neoliberal seja efetivamente descortinado
e sem que, com isso, se faca uma precipitada analise do tema em questéo, faz-se necessario
fugir dos clichés midiaticos. Urge a necessidade de buscar os fundamentos e principios que
déo azo a expansdo de seus tentaculos no contexto mundial. Mas, de que, em sintese, trataria a
proposta neoliberal? N&o se trata de uma questdo apenas terminologica, nas palavras de
Sodré®, “trata-se em primeiro lugar, de uma dréstica reducdo do Estado como instrumento de

gestdo politica e econdmica”.

De acordo com a tese ventilada pelo autor, o contexto de surgimento do
neoliberalismo segue a logica do fracasso do Estado que, por um lado, resumia suas acdes na
busca pela contencdo da inflacdo e, por outro, era frequentemente desmoralizado pela
corrupcgdo. Assim, ambos os fatores contribuiram para descrenca no préprio aparelho estatal.
Nesse diapasdo, outra alternativa ndo se apresentou sendo a rendicdo ao mito do mercado:

(...) o Estado deveria ceder todo espaco ao mito do mercado, com area
autbnoma e geradora dos remédios indispensaveis a cura dos nossos
males. As reformas necessarias surgiriam como consequéncia natural

* CARCANHOLO, Marcelo Dias. Neoliberalismo e o Consenso de Washington: a verdadeira concepcio de
desenvolvimento do governo FHC. In: MALAGUTI, Manoel L; CARCANHOLO, REINALDO A. &
CARCANHOLO, Marcelo D. (org.). Neoliberalismo: a tragédia do nosso tempo. So Paulo: Cortez, 2000, p. 15.
® “S6 quem ndo tem nada na cabega é que fica repetindo que o governo s6 se preocupa com o mercado, que é
neoliberal. Isso é neobobismo”. Declaragdo do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso publicada nos jornais
O Globo (5 e Jornal do  Brasil (p.8), em  25.03.1997. Disponivel em:
http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/fernando-henrique-cardoso/discursos-1/10-
mandato/1997-10-semestre/24-de-marco-de-1997-discurso-na-cerimonia-de-posse-do-conselho-consultivo-do-
programa-comunidade-solidaria. Acesso em 25.07.2013.

® SODRE, Nelson Werneck. A farsa do neoliberalismo. Rio de Janeiro: Graphia, 1996, p. 40.
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do "livre jogo de forcas" estabelecido pela hegemonia absoluta do
mercado’.

Antes, porém, de adentrar aos pormenores acerca do mito do mercado, condi¢cdo

indispensavel é fazer um retrospecto daquilo que chamamos de neoliberalismo.

Muito embora sua génese possa ser encontrada nos Chicago-boys, grupo de
economistas chilenos que teriam formulado a politica econdmica de Augusto Pinochet, mais
tarde denominada por Friedman como o “milagre chileno”®, de acordo com Carcanholo® a
concretizacdo do neoliberalismo ocorreu na virada da década de 70 para a de 80. Segundo o
autor, a eleicdo dos governos conservadores de Margareth Thatcher, na Inglaterra em 1979, e
de Ronald Reagan, em 1981, sdo fatores que confirmam essa afirmacgéo. Dessa forma:

Durante toda a década de 80, assistiu-se a uma enorme expansao desse
tipo de perspectiva por causa da revitalizacdo do liberalismo como
reacao politico-ideoldgica a crise dos anos 70, da ineficacia do Estado
em controlar essa crise, da funcionalidade e adequacdo do
neoliberalismo para a classe dominante e, evidentemente, da
derrocada do socialismo real™.

Em linhas gerais, de acordo com o que preleciona o autor em comento, houve um
estreitamento da relacdo entre paises, tanto no que se refere ao setor produtivo, quanto nos
fluxos comerciais e financeiros. Esta-se diante de um novo paradigma de entrelacamento entre
as nacgdes. Esta-se diante de um fendmeno conhecido pelo nome de globalizacdo. Dessa
forma, o solo ficou propicio ao desenvolvimento do neoliberalismo, que se apresentou como a
{inica maneira de propiciar as na¢des “um lugar privilegiado no trem da historia”**. E o que
assevera lanni**:

Nessa perspectiva, a mundializacdo seria um desdobramento possivel,
necessario e inevitdvel do processo de modernizacdo inerente ao
capitalismo, entendido como um processo civilizatorio destinado a
realizar uma espécie de coroamento da histéria da humanidade... Na
esteira da modernizacdo colocam-se a evolucdo e o crescimento, 0
desenvolvimento e o progresso, sempre no ambito da sociedade de
mercado, do capitalismo. Uma ideia antiga, ja presente nos primérdios
do liberalismo e do positivismo, readquire vigéncia e for¢a no ambito

" Ibid., p. 41.

8 «(...) o chicago-boy coloca a economia t4o simplesmente como uma técnica que deve obedecer friamente
determinadas regras, tidas como universais e absolutas”. Ibid., p. 41.

® CARCANHOLO , op. cit. p.16.

19 |bid., p. 16.

1 CARCANHOLO, op.cit. p.17.

12 | ANNI, Octévio. Teorias da Globalizagdo. Rio de Janeiro: Civilizac4o brasileira, 1996, p. 82.
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dos problemas préticos e teoricos suscitados pela globalizacdo do
capitalismo.

Nessa esteira de raciocinio, Carcanholo™, com fundamento na concepcio de
Rounds', apresenta quatro premissas basicas do pensamento neoliberal: individualismo;
harmonizacdo; mercado e nédo intervengdo. O individualismo representa a necessidade de
tomar decisdes pautadas Unica e exclusivamente no interesse proprio. Assim, toda relacao,
seja ela politica, econbmica ou social s6 pode ser explicada em termos do interesse proprio. A
harmonizacdo, por sua vez, é tida como corolario das interacdes balizadas pelo interesse
proprio. Agir por interesse proprio faz parte da ordem natural das coisas e, portanto, ao invés

de provocar o caos, gera harmonia.

O mercado, que recebe grande destaque no pensamento neoliberal, representa o
lugar onde as interacfes acontecem. O lugar no qual estdo em jogo diversos interesses
individuais e, por conseguinte, o locus de preservacdo da ordem natural. Dai a quarta e Ultima
premissa, que representa a ndo intervengdo, na medida em que qualquer interferéncia externa
a esse mercado seria indesejavel, pois desestabilizaria a ordem natural das coisas. Tais
premissas compde o alicerce do pensamento neoliberal, sendo as demais questbes, meras

consequéncias da adocgéo destes principios.

2.2. Foucault: neoliberalismo como a nova arte de governar

Desnuda-se a tese de que o Mercado representa a unica forma de coordenar
problemas de ordem econdmica ou politica. Dessa forma, seu programa de acdo materializa,
por meio de seu contexto de surgimento, uma teoria a ser abracada universalmente, na medida
em que todos os males da humanidade vislumbram resolucdo por meio do Mercado, que deixa
de ser um instrumento de jurisdicdo (o lugar cujo objetivo era o de estabelecer o preco justo) e
passa a ser compreendido como um “lugar de verificabilidade/falsificabilidade para a pratica

governamental”, ou seja, um espago de veridigo.

¥ CARCANHOLO, op.cit. p.18.

Y ROUNDS, Daniel. Neoliberalism in Latin America. A critique in the framework of Karl Polanyi. In: The
international ~ Relations  Journal,  winter 1995, San  Francisco  State  University, 1995,
(http://psirus.sfsu.edu/IntRel/IRJournal/wi95/w95neoliberalism.html)

> FOUCAULT, Michael. Nascimento da Biopolitica: curso dado no Collége de France (1978-1979). Sio Paulo:
Martins Fontes, 2008, p. 45.
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Tais premissas, de aparente dificil compreensdo, fazem parte da concepcao
biopolitica de Michael Foucault, cujas formulacbes podem ser encontradas em duas obras:
Seguranca, territorio, populacdo e Nascimento da biopolitica. As publicacdes referem-se a
dois cursos ministrados no Collége de France, entre os anos de 1977 e 1979, responsaveis
pela apresentagdo de um novo estilo de governo, com uma nova arte de governar, uma
governamentalidade, endendida como:

(...) o conjunto constituido pelas institui¢des, procedimentos, analises
e reflexdes, os calculos e as téticas que permitem exercer essa forma
bastante especifica, embora muito complexa de poder que tem por
alvo principal a populagédo, por principal forma de saber a economia
politica e por instrumento técnico essencial os dispositivos de
seguranca. Em segundo lugar, por ‘governamentalidade’ entendo a
tendéncia, a linha de forca que, em todo o Ocidente, ndo parou de
conduzir, e desde hd muito, para a preeminéncia desse tipo de poder
que podemos chamar de ‘governo’ sobre todos os outros — soberania,
disciplina — e que trouxe, por um lado, [e, por outro lado], o
desenvolvimento de toda uma série de saberes. Enfim, por
‘governamentalidade’, creio que se deveria entender o processo, ou
antes, o resultado do processo pelo qual o Estado de justica da Idade
Média, que nos séculos XV e XVI se tornou o Estado administrativo,

Viu-se pouco a pouco ‘governamentalizado’*®.

Dando continuidade a analise da governamentalidade, Foucault efetua a
abordagem do liberalismo e do neoliberalismo. O primeiro nao é considerado pelo autor sob a
perspectiva ideoldgica ou, ainda, como uma forma de representacdo social, mas sim
examinado sob a égide de representar um tipo de arte de governar. O segundo tema, por sua
vez, é estudado a partir da vivéncia alema e norte-americana. As referidas abordagens
possuem indeléveis distingbes, contudo, o objetivo do presente trabalho € demonstrar
parametros e caracteristicas em comum, ao que 0 proprio autor resume:

O que é portanto esse neoliberalismo? Na ultima vez, procurei Ihes
indicar pelo menos qual era o seu principio teorico e politico. Procurei
Ihes mostrar como, para o neoliberalismo, o problema ndo era em
absoluto saber, da mesma maneira que no liberalismo do tipo Adam
Smith, no liberalismo do século XVIII, como no interior de uma
sociedade politica ja dada, era possivel recortar, asrranjar um espaco
livre que seria o do mercado. O problema do neoliberalismo €, ao
contrario, saber como se pode regular o exercicio global do poder
politico com base nos principios de uma economia de mercado. Nao
se trata, portanto, de liberar um espaco vazio, mas de relacionar, de
referir, de projetar numa arte geral de governar os principios formais

® FOUCAULT, Michel. Seguranca, Territdrio, Populagdo. Curso dado no Collége de France (1977 - 1978). S&o
Paulo: Martins Fontes, 2008, p. 143-144.
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de uma economia de mercado. E esse, a meu ver, o desafio. E eu havia
procurado lhes mostrar que, para conseguir fazer essa operacao, isto €,
saber até que ponto e em que medida os principios formais de uma
economia de mercado podiam indexar uma arte geral de governar, 0s
neoliberais haviam sido obrigados a fazer o liberalismo classico passar
por certo nimero de transformagdes”’.

Percebe-se, levando em consideragdo o conceito resumido por Foucalt, que, ao
contrério daquilo que se ouve falar acerca do neoliberalismo, este tipo de governamentalidade
ndo é entendido simplesmente como um modelo de Estado minimo. E, outrossim, uma
espécie de Estado que deve permanecer em constante vigilancia para que os principios de uma

economia de mercado possam efetivamente vigorar na sociedade.

Essa nova arte de governar tem por funcdo limitar do interior o exercicio do poder
de governar, inovando em mecanismos, efeitos e principios. Trata-se da “arte de governar o

1”8 uma espécie de governo frugal (minimo), sendo esta frugalidade

menos possive
justamente o principio regulador dessa nova razdo de Estado. Segundo o autor, existe uma
conexdo entre economia politica e razdo de Estado; entre pratica de governo e regime de

verdade®®.

Assim é que, na ldade Média (séculos XVI e XVII) o Mercado era
reconhecidamente um lugar de regulamentacdo e justica distributiva, na medida em que a
esséncia das relagdes mercadoldgicas girava em torno de se desvelar o justo preco das coisas
e, por conseguinte, garantir a auséncia de fraudes, bem como a protecdo do comprador. Dai
porque Foucault designou este tipo de Mercado como sendo o lugar de jurisdicdo. A mudanca

na razao governamental reside exatamente neste ponto.

Dessa forma, em meados do séc. XVIIl, o Mercado passou a obedecer

mecanismos naturais e espontaneos, mecanismos estes possibilitadores da formacdo ndo mais

9920

de um justo prego, mas sim do “pre¢o normal” ou “bom preco”", que era responsavel por

adequar custo de producdo e extensdo da demanda. Este preco natural é chamado

' FOUCAULT, Michael. Nascimento da Biopolitica: curso dado no Collége de France (1978-1979). Sio Paulo:
Martins Fontes, 2008, p. 181.

'8 Ibid., p. 40.

9 |bid., p. 41.

2 1bid., p. 44.
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metaforicamente de preco verdadeiro e, mesmo que em um dado momento ainda receba a

alcunha de justo prego, “ndo traz consigo, em absoluto, essas conotagdes de justiga”?".

Neste sentido, o debate gira em torno de uma questdo salutar, a saber, a nogdo de
que 0 Mercado ndo € apenas um lugar de dominio de jurisdi¢do, mas sim o locus da formacao
da verdade (lugar de veridi¢do), bem como destaca a existéncia de limites no campo juridico
para o exercicio de um poder publico:

Em outras palavras, o mecanismo natural do mercado e a formagéo de
um preco natural € que vdo permitir - quando se V&, a partir deles, o
que o governo faz, as medidas que ele toma, as regras que impde —
falsear ou verificar a pratica governamental. Na medida em que,
através da troca, 0 mercado permite ligar a producdo, a necessidade, a
oferta, a demanda, o valor, o preco, ect., ele constitui nesse sentido um
lugar de  veridicdo, quero  dizer, um lugar  de
verificabilidade/falsiabilidade para a pratica governamental®.

Levando-se em consideracdo o pensamento de Foucault, 0 Mercado passa a ser
entendido como o locus da formagdo da verdade, ou melhor, ele produz “algo que ¢ como
uma verdade””®. O padrfo de verdade formulado pelo Mercado passa a refletir na pratica
governamental e, consequentemente, possibilita julga-las como sendo corretas ou incorretas,
nas palavras de Foucault, “o mecanismo natural do mercado e a formacao de um preco natural
¢ que vdo permitir (...) falsificar ou verificar a pratica governamental”®*. Ainda segundo o
filosofo francés:

O mercado deve dizer a verdade, deve dizer a verdade em relacdo a
pratica governamental. Seu papel de veridicdo é que vai, doravante, e
de forma simplesmente secundaria, comandar, ditar, prescrever 0s
mecanismos jurisdicionais ou a auséncia de mecanismos jurisdicionais
sobre os quais devera se articular®.
O governo, influenciado por este novo Mercado, portanto, serd& um bom governo,
ainda que ndo esteja pautado nos ditames de justica, devendo funcionar Unica e
exclusivamente com base na verdade. Dessa forma, a economia politica se habilita nesta seara

conferindo ao governo o lugar no qual se deve buscar “o principio da verdade de sua propria

21 1bid., p. 44.
22 bid., p. 45.
2 |bid., p. 44.
# 1bid., p. 45.
% |bid., p. 45.
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pratica governamental”’”®: o Mercado, general que comanda e dita 0s mecanismos de

jurisdigé@o, por meio dos quais o0 governo deve se articular.

Nesse desiderato, importante é compreender o que se entende por mercado. Tal
categoria conceitual, nos moldes do que preceitua o0 autor em comento, pode ser apresentado,
diante de todo o exposto, como o responsavel pela formacdo da verdade no mundo
contemporaneo. Trata-se de um conceito alegdrico, representativo de uma instancia em que se
decide que trocas serdo efetudas e o que serd concebido como verdade. Um lugar no qual as

mercadorias em jogo vao muito além dos objetos sabidamente comercializaveis.

Desse modo, salta aos olhos a celeuma fundamental dos Estados Modernos em
qualquer aspecto, seja ele politico, econdmico ou juridico: a agdo balizada pelos interesses. As
regras de mercado, tais como a lei da oferta e da procura, alastram-se em todos os setores da
sociedade, desde a esfera mercantil até setores inusitados como a pesquisa académica, com
dispositivos e regras que privilegiam, por exemplo, a concessao de verbas para projetos que

atendam as demandas do mercado.

Rememorando as caracteristicas do neoliberalismo apresentadas por Carcanholo?’,
a saber, individualismo, harmonizacdo, mercado e ndo intervencéo, € possivel ratifica-las a
partir dos pressupostos foucaultianos. Esta-se diante, portanto, da naturalizacdo das regras de
mercado que, acompanhada da nocéo de concorréncia, corporifica 0 bojo de uma razéo de
Estado utilitarista. Assim, persegue-se a ampliacdo do modelo-empresa, a fim de que o
mesmo seja efetivado e, por conseguinte, permita a instalacdo de uma verdadeira guerra, cuja

meta é fazer valer os interesses individuais de cada setor da sociedade.

2.3. Industria Cultural e Sociedade do Espetaculo

A realidade vivida em termos de mercado, como sugere os ditames da
governamentalidade neoliberal, nos leva a entender o mundo através da mercadoria, uma vez
que ndo ha como falar de um (mercado) sem falar do outro (mercadoria). Para melhor
compreensdo, importante destacar o conceito elaborado por Marx, para quem a mercadoria é
estudada em funcédo do valor de uso e do valor de troca, ou seja, como um objeto de consumo

e como algo que pode ser trocado por outro:

% 1bid., p. 45.
2" CARCANHOLO, op. cit.
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A mercadoria é, antes de tudo, um objeto exterior, uma coisa que,
pelas suas propriedades, satisfaz necessidades humanas de qualquer
espécie. Que essas necessidades tenham a sua origem no estbmago ou
na fantasia, a sua natureza em nada altera a questdo. Nao se trata tdo
pouco aqui de saber como sdo satisfeitas essas necessidades:
imediatamente, se o objeto € um meio de subsisténcia, [objeto de
consumo,] indiretamente, se € um meio de producio®®.

Diante do conceito, a mercadoria ainda poderia ser vista com um olhar ingénuo.
Assim, Marx alerta que “a primeira vista, uma mercadoria parece uma coisa trivial e que se
compreende por si mesma. Pela nossa andlise mostramos que, pelo contréario, € uma coisa
muito complexa, cheia de sutilezas metafisicas e de argucias teologicas””. Eis 0 que autor
denomina de fetichismo. O perigo estd justamente na forma de mercadoria, que entrelaca
economicamente a sociedade e cujo valor é definido pelo poder social de troca. Dai porque

ndo passa de uma ilusdo, ou melhor, de uma (falsa) realidade produzida pelo mercado.

Em torno desde quadro, uma interessante conex@o pode ser feita com os conceitos
de inddstria cultural e sociedade do espetaculo, elaborados respectivamente por Adorno e
Horkheimer, na obra Dialética do Esclarecimento; e por Guy Debord na década de 1960. Tais
conceitos possuem ligacdo com a Escola de Frankfurt®®, na medida em que ambicionam
perquirir o momento no qual a l6gica mercantil passou a estar presente em todas as ocasides e
dimensdes da vida social. Dai porque é condicdo sina qua non, para o presente trabalho, trazer

informacGes para melhor compreensédo do tema.

2.3.1. Escola de Frankfurt

Segundo Souza®®, a Escola de Frankfurt, tal como ficou conhecida, est&
intimamente ligada ao surgimento do Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt, no ano de
1923. Fundado por jovens pesquisadores, que publicavam seus textos em pesquisa social entre
0s anos de 1932 e 1941, o instituto contou com a participacdo de autores como Walter
Benjamin, Erich Fromm, Theodor Adorno, Max Horkheimer, dentre outros. Tais
pesquisadores foram obrigados a deixar a Alemanha com o apogeu do nazismo, deslocando-se

para paises como Inglaterra e Estados Unidos e regressando para Alemanha somente com o

% MARX, Karl. O capital. Vol 1. Parte I. Capitulo I. p. 119.

2 1bid., p. 120.

% COELHO, Claudio Novaes Pinto Coelho & CASTRO, Valdir José de. (orgs.). Comunicagéo e Sociedade do
Espetaculo. S&o Paulo: Paulus, 2006, p. 13.

1 SOUZA, Erisvaldo. A Renovacéo da Teoria da Indistria Cultural em Prokop. In: Inddstria Cultural e Cultura
Mercantil. MARQUES, Edmilson; SOUZA, Erisvaldo; SANTOS, Jean |. dos; VIANA, Nildo (org.) Rio de
Janeiro: Corifeu, 2007, p. 45.
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término da segunda grande guerra e, por conseguinte, retomando seus trabalhos no Instituto
por volta do ano de 1950.

A primeira geracdo da Escola de Frankfurt tem como expoentes 0s autores
Adorno e Horkheimer?. Dentre as questdes debatidas pelos referidos pesquisadores, salta aos
olhos o conceito de industria cultural, desenvolvido em meados da década de 1940, com a
obra Dialética do Iluminismo e publicado no Brasil com o titulo de Dialética do
Esclarecimento. Com o mencionado conceito, desvela-se a preocupagdo exacerbada que 0s
tedricos da primeira geracdo de Frankfurt possuiam em relacdo a ‘“historia do tempo

933

presente”””, ou seja, ao periodo em que viviam: o seculo XX, com o crescente avango

tecnoldgico e cientifico que sabidamente o marcou.

Ora, inspirados pelos conceitos de ideologia e alienacédo desenvolvidos por Karl
Marx**, Adorno e Horkheimer compreendem o homem do mundo industrializado como um
ser que caminha para a irracionalidade, “pois a industria cultural foi capaz de adestrar o
homem a repetir de forma idéntica o que esta advoga, a partir da utilizagdo da técnica”*.
Assim, por meio dos aspectos ideoldgico, econdmico e estético®® os autores da primeira
geracdo tém como alvo de suas preocupacdes a cultura industrializada. O seculo XX seria 0
palco da existéncia de uma verdadeira industria de produtos culturais a serem consumidos
pelas massas, sem qualquer distincdo. Tudo isso por meio de um sistema articulado e

estruturado pelo auxilio dos meios de comunicacao.

2.3.2. Adorno e Horkheimer: a IndUstria Cultural

Adotando-se a divisdo efetuada por Steiner®’ e explicitada por Duarte®®, pode-se
afirmar que o tema da industria cultural foi tratado por Adorno e Horkheimer por meio de
sete secOes distintas na obra Dialética do Esclarecimento. Muito embora estas se¢cdes ndo
tenham sido explicitamente descritas pelos autores, levando-se em considera¢do o nivel de
complexidade das formulacdes desenvolvidas, entende-se necessario, para melhor

compreenséo do fendmeno estudado pelos autores, a analise a partir dos seguintes aspectos>”:

%2 1bid., p. 46.

% |bid., p. 47.

* Ibid., p. 46.

* |bid., p. 47.

% 1bid., p. 49.

¥ STEINERT. Kulturindustrie. Miinster: Westfalisches Dampfboot, 1998.

% DUARTE, Rodrigo. Teoria Critica da Inddstria Cultural. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2003, p. 50.
% Aspectos desenvolvidos por Steinert e explicitados por Duarte.
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a) a industria, a produ¢do de mercadorias culturais; b) o “hobbysta” nas garras do “estilo” da
industria cultural; c) as origens historicas no liberalismo, cultura como adestramento, diversao
como disciplina; d) a atualidade da confiscacdo (Vereinnnahmung) — (sobre)viver como jogo
de azar, a promessa de obediéncia; ) provimento autoritario e a liquidacdo do tragico; f) o

individuo confiscado, propaganda; e; finalmente; g) cultura como reclame.

a) A industria, a producdo de mercadorias culturais.

Adorno e Horkheimer tomam como ponto de partida o fato de que o declinio da
religido e de outros residuos pré-capitalistas ndo resultou no caos cultural, tal como previam e
temiam alguns tedricos. Ora, segundo o entendimento dos pesquisadores da Escola de
Frankfurt, a expectativa ndo confirmada de caos cultural ocorreu justamente pela ascenséo de
um “sistema de cooptagdo ideoldgica, composto pelo cinema, pelo radio e pelas revistas
ilustradas™®. Assim, uma espécie de sistema oriundo de manifestacdes tipicas do capitalismo
tardio revelou-se como uma tendéncia mundial presente, sobretudo, com o advento do século
XX, sendo vejamos:

O cinema, o radio e as revistas constituem um sistema. Cada setor é
coerente em si mesmo e todos o sdo em conjunto. Até mesmo as
manifestacdes estéticas de tendéncias politicas opostas entoam o
mesmo louvor do ritmo de aco. Os decorativos predios administrativos
e 0s centros de exposicdo industriais mal se distinguem nos paises
autoritarios e nos demais paises*'.
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Neste sentido, cria-se uma forma de “falsa identidade”", na medida em que “toda

»%3 possui uma mesma estrutura, um mesmo parametro

cultura de massas ¢ idéntica
conceitual: 0 micro e o macro se confundem em uma suposta unidade. A arte ndo mais se
apresenta como arte e sim como um negécio. Os individuos, jungidos pela falsa identidade,
estdo impossibilitados de qualquer expressdo autbnoma e consomem 0s produtos, de
necessidade social duvidosa, oferecidos pela indlstria. Assim, a partir de uma “demanda
genérica”*, 0s produtos ofertados ndo correspondem efetivamente as necessidades
individuais do publico ao qual sdo ofertadas, mas, pelo contrario, representam as necessidades

“da propria indastria e do sistema de exploragdo que a abriga”*.

“% 1bid., p. 50.

“ ADORNO, Theodor W; HORKHEIMER, Max. Trad. Guido Antonio de Almeida. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1985, p. 99.

“2 1bid., p. 100.

*% bid., p.100.

* DUARTE, op. cit. p.51.

** |bid., p. 51.
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Ainda acerca daquilo que € ofertado pela indastria cultural, outro fator
evidenciado por Adorno e Horkheimer diz respeito ao baixo nivel dos produtos culturais
padronizados pela industria. Ora, segundo argumento apresentado pelos pesquisadores da
Escola de Frankfurt, ndo é o publico que deseja consumir produtos de baixissima qualidade,
mas sim o préprio sistema que, além de criar a falsa necessidade de consumo, se retroalimenta
criando padrdes que sdo aceitos sem qualquer resisténcia. O “lixo propositadamente
produzido™® faz parte do verdadeiro “circulo da manipulacdo e da necessidade retroativa, no

qual a unidade do sistema se torna cada vez mais coesa™"".

Outra preocupacdo, trazida a baila pelos autores em comento, refere-se a
significacdo dada ao aparato tecnoldgico, em relacdo ao modelo econdmico que Ihes serve de
génese. Ora, a0 mencionar a passagem ou evolucdo do telefone para o radio, Adorno e
Horkheimer consideram sintomatica a permuta do capitalismo liberal para 0 monopolista.
Dessa forma, o telefone representaria 0 modelo liberal, na medida em que possibilitava ao
sujeito o efetivo desempenho de um papel. Por outro lado, o radio trouxe consigo o poder de
democraticamente®® transformar a todos em ouvintes, “para entrega-los autoritariamente aos
programas, iguais uns aos outros, das diferentes estagdes™*’. O radio, pois, teria o conddo de

extirpar todo e qualquer traco de espontaneidade do publico.

Diante dessa nocdo de pertencimento com o capitalismo monopolista, Duarte>
assevera que a industria cultural se mostra “bastante dependente com relacdo aos setores
impulsionadores da grande industria, como o eletro-eletrdnico, o siderurgico e o

»>1 Dessa forma, seriam as intengdes subjetivas dos grandes poderosos da

petroquimico
industria do aco e do petréleo; da eletricidade e da quimica; as verdadeiras balizas da
construcdo da tendéncia social objetiva. Tal relacdo de dependéncia corrobora ainda mais com
a ideia de falsa identidade construida pelo sistema; da “unidade implacavel da industria
cultural”®. Nas palavras de Adorno e Horkheimer:

A dependéncia em que se encontra a mais poderosa sociedade
radiofonica em face da indlstria elétrica, ou a do cinema

¢ ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 100.

" 1bid., p. 100.

8 Adorno e Horkheimer se referem ao radio como um instrumento “democratico”. O termo, segundo Duarte
(Op. Cit.p.52), se refere ao “fato de que os dispositivos tecnoldgicos empregados pela inddstria cultural
possibilitam uma comunica¢ido de massa”.

* ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 100.

*® DUARTE, op. cit.

* bid., p. 52.

%2 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 101.
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relativamente aos bancos, caracteriza a esfera inteira, cujos setores
individuais por sua vez se interpenetram numa confusa trama
econdmica. Tudo esta tdo estreitamente justaposto que a concentracdo
do espirito atinge um volume tal que lhe permite passar por cima da
linha de demarcac&o entre as diferentes firmas e setores técnicos>.

Nesse ponto os autores da primeira geracdo da Escola de Frankfurt fazem
significativas observacdes a respeito das aparentes distin¢des entre os produtos ofertados pela
industria cultural. Ora, segundo os pesquisadores, as diferencas apresentadas entre uma e
outra mercadoria ndo estdo embasadas em propriedades fisico-materiais, ou seja, ndo estdo
ligadas ao seu conteudo. Em sentido diametralmente oposto, a verdadeira hierarquia de
qualidades® esta fundamentada na “utilidade para classificagdo, organizagdo e computagio
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estatistica dos consumidores™””. Nao ha quem escape, na medida em que “para todos algo esta

previsto”®.

Dessa forma, muito embora exista a aparéncia de distingdo entre produtos e,
inclusive, essa aparente distin¢ao seja acentuada e difundida, a verdade é que todos possuem a
mesma espinha dorsal: “os produtos mecanicamente diferenciados acabam por se revelar
sempre como a mesma coisa”>’. Os sinais de distin¢do, neste sentido, servem tio somente
para catalogar os consumidores em variados niveis e, por conseguinte, para determinar o
comportamento daquele que se alimenta dos produtos ofertados pela inddstria cultural. Ao
tratar da distincdo iluséria entre as categorias de mercadorias oferecidas, Adorno e
Horkheimer consideram que os beneficios e prejuizos, apontados como tracos distintivos dos
produtos, servem, na realidade, “para perpetuar a ilusdo da concorréncia e da possibilidade de

58
escolha”®.

Ainda de acordo com o pensamento dos autores, 0s meios de comunicagéo,
especialmente a televisdo, tendem para esta uniformizacao tdo peculiar a industria cultural:

A televisdo visa uma sintese do radio e do cinema, que é retardada
enquanto os interessados ndo se pbem de acordo, mas cujas
possibilidades ilimitadas prometem aumentar o empobrecimento dos
materiais estéticos a tal ponto que a identidade mal disfarcada dos

>3 |bid., p. 101.

> Expressdo utilizada por Adorno e Horkheimer. ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 102.
*® |bid., p. 101.

%% |bid., p.101.

" bid., p. 102.

8 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 102.
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produtos da industria cultural pode vir a triunfar abertamente ja
amanha™.

Assim, materializando uma espécie de sintese do cinema e do radio, surge o
debate acerca da televisdo como uma nascente tecnologia no século XX. Tal meio de

comunicagao traria consigo “o poder sinestésico do filme sonoro, mas com a caracteristica de,

a exemplo do rédio, flagrar os consumidores em sua privacidade doméstica”®.

b) o “hobbysta” nas garras do “‘estilo” da industria cultural

Para compreender porque Steiner®! intitula a segunda segdo de “0 ‘hobbysta’ nas
garras do ‘estilo’ da indGstria cultural”, Duarte® entende como necessario fazer uma célere
abordagem acerca do conceito kantiano de faculdade de julgar. A leitura da obra Critica da
Razdo Pura, sobretudo o capitulo concernente ao esquematismo dos conceitos puros do
entendimento, seria de fundamental importancia para a cognicdo da proposta trazida por
Adorno e Horkheimer e se refere justamente ao elemento da doutrina transcendental da

faculdade de julgar, especificamente no que tange as “condigdes sensiveis sob as quais as

categorias (ou conceitos puros do entendimento) podem se referir a objetos externos”®.

Vejamos a passagem de Dialética do Esclarecimento que remete o leitor ao esquematismo
kantiano:

Em seu lazer as pessoas devem se orientar por essa unidade que
caracteriza a producdo. A funcdo que o esquematismo kantiano ainda
atribuia ao sujeito, a saber, referir de antemdo a multiplicidade
sensivel aos conceitos fundamentais, € tomada ao sujeito pela
industria cultural. O esquematismo € o primeiro servico prestado por
ela ao cliente. Na alma devia atuar um mecanismo secreto destinado a
preparar os dados imediatos de modo a se ajustarem ao sistema da
razdo pura. Mas o segredo estd hoje decifrado. Muito embora o
planejamento do mecanismo pelos organizadores dos dados, isto é,
pela inddstria cultural, seja imposto a esta pelo peso da sociedade que
permanece irracional apesar de toda racionalizacdo, essa tendéncia
fatal é transformada em suas passagens pelas agéncias do capital do
modo a aparecer como 0 sadbio designio dessas agéncias. Para o
consumidor, ndo ha nada mais a classificar que ndo tenha sido
antecipado no esquematismo da producédo. A arte sem sonho destinada
ao povo realiza aquele idealismo critico. Tudo vem da consciéncia, em

*® ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 116-117.

% DUARTE, op. cit. p. 53.

®! Divisao efetuada por Steiner (STEINERT. Kulturindustrie.) e explicitada por Duarte (DUARTE, Rodrigo. Op.
Cit.)

%2 DUARTE, op. cit. p. 53.

% Ibid., p. 53.
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Malebranche e Berkeley da consciéncia de Deus; na arte para as
massas, da consciéncia terrena das equipes de produgio.*

A longa citagdo parece ser caminho necessario para que nao se perca a esséncia
daquilo que é importante destacarmos, para efeito de melhor entendimento acerca do
funcionamento da indGstria cultural. Neste sentido, segundo Kant®, a capacidade humana
tem a possibilidade de subsumir casos especificos a partir de regras gerais. Tal capacidade
corresponde a uma espécie de talento peculiar capaz de distinguir aqueles que, simplesmente,
conhecem as regras, daqueles que sabem aplica-la corretamente. Contudo, subsumir intuices
empiricas sob categorias seria, na realidade, uma questdo um tanto quanto problematica, na

medida em que nem sempre reside algo de empirico nas categorias.

Diante da heterogeneidade entre intuicbes empiricas, de um lado, e, de outro,
categorias, 0 mundo externo ao sujeito sé poderia ser conhecido por meio de uma confluéncia
entre ambas. Contudo, Kant®® assevera ndo ser possivel o relacionamento de maneira direta
entre a categoria e 0 fendmeno. Assim, resta clara a necessidade de um elemento mediador,
que deve ser puro, ou seja, sem qualquer dado empirico: estd-se diante do esquema
transcendental (fendmeno — mediacdo — categoria). A natureza do esquema mencionado por

67)

Adorno e Horkheimer (esquematismo kantiano ¢ transcendental pelo carater da

temporalidade, entendida como “condicdo formal para apreensdo da multiplicidade pelo

sentido interno e da mesma natureza que a categoria”®.

Esquemas, portanto, de acordo com o entendimento de Kant, materializam, de
maneira sucinta, conceitos puros de entendimento (auséncia de elementos empiricos) e
representam “as Unicas e verdadeiras condi¢des de proporcionar a esses uma relacdo a objetos
e, com isso, significado”®®. Sendo assim, o esquema possibilita a compreensio da categoria ou
objeto. Nele o sujeito ocupa a fungdo de mediador entre a multiplicidade sensivel e 0s

conceitos fundamentais. Eis a forma kantiana de conhecimento objetivo do mundo externo ao

 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 103.

 KANT, Immanuel. Critica da Razdo Pura. SANTOS, Manuela Pinto dos; MORUJAO, Alexandre Fradique
(trad.). Fundacédo Calouste Gulbenkian: Lisboa, 2001.

% |bid., p. 217.

" ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 103.

% DUARTE, op. cit. p. 54.

8 KANT, op. cit. p. 225.
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sujeito. Justamente nesse ponto Adorno e Horkheimer utilizam o conceito de esquematismo
kantiano o que, para Duarte’®, tem o objetivo de:

(...) mostrar em que medida uma instancia exterior ao sujeito,
industrialmente organizada no sentido de proporcionar rentabilidade
ao capital investido, usurpa dele a capacidade de interpretar os dados
fornecidos pelos sentidos segundo padrdes que originalmente Ihe eram
internos.

A partir dos pressupostos fornecidos pela teoria kantiana, os pesquisadores da
primeira geracdo da Escola de Frankfurt corroboram que a industria cultural usurpou o papel
do sujeito. Ora, tomando como parametro o fato de que o significado dos conceitos
fundamentais ndo mais é oferecido pelo sujeito, mas sim pelo novo esquematismo da indUstria
cultural, os produtos por ela oferecidos seguem um incrivel padrao de previsibilidade: “(...)
ndo somente os tipos das cancBes de sucesso, 0s astros, as novelas ressurgem ciclicamente
como invariantes fixos, mas o contetdo especifico do espetaculo € ele proprio derivado deles

e s6 varia na aparéncia. Os detalhes tornam-se fungiveis”’".

Como exemplos da referida previsibilidade, os autores apontam a musica de
massa e 0 cinema, com a invencdo do filme sonoro na década de 20. Ora, em sentido

diametralmente oposto ao da arte autbnoma (momento do imprevisto), na musica de massa, o
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tema pode ser facilmente predito por um ouvido “bem treinado”’s, desde 0s primeiros

acordes. Para Adorno e Horkheimer, o cinema, por sua vez, teria transformado a mercadoria
cultural em um prolongamento da vida cotidiana, repleto de “clichés prontos para serem
empregados arbitrariamente aqui e ali e completamente definidos pela finalidade que lhes

cabe no esquema. Confirmé-Ilo, compondo-o, eis ai sua razio de ser””>.

Especificamente em relacdo ao cinema, 0s pesquisadores em comento ainda tecem
alguns comentérios. Eis que, tornou-se verdadeira norma da producdo cinematografica a
percepcao de que o filme nada mais € do que o prolongamento da vida cotidiana e vice versa.

Tal realidade produz a ideia de que “a vida nao deve mais, tendencialmente, deixar-se

9974

distinguir do filme sonoro”’” e, por conseguinte, gera uma “atrofia da imaginacdo e da

espontaneidade do consumidor”’®. Esta-se diante de uma forma de adestramento do

" DUARTE, op. cit. p. 54.

" ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 103.
2 1bid., p. 103.

® bid., p. 103.

* ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 104.
" Ibid., p. 104.
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espectador, proibido de desenvolver qualquer atividade intelectual e transformado em mero
consumidor, que se identifica facilmente com a realidade forjada e construida pela industria

cultural.

c) as origens historicas no liberalismo, cultura como adestramento, diversdo como disciplina

Nesta secdo, Adorno e Horkheimer ratificam a ideia de que a industria cultural é
uma espécie de “enclave oriundo do capitalismo liberal em plena vigéncia do capitalismo
monopolista”’®. Dessa forma, os pesquisadores de Frankfurt advogam que a industria cultural
ainda mantém ‘“uma parte do dinamismo advindo do instavel equilibrio entre a oferta e a
demanda em uma sociedade de mercado”’’. Tal caracteristica se da em razdo das proprias
necessidades econdmicas do sistema e funciona mesmo diante do fato de que, em verdade, no

9978

“capitalismo ndo-concorrencial dos grandes trustes”’®, 0 mercado é muito mais uma ideologia

do que propriamente uma realidade:

Assim, a industria cultural, o mais inflexivel de todos os estilos,
revela-se justamente como a meta do liberalismo, ao qual se censura a
falta de estilo. N& somente suas categorias e conteludos sao
provenientes da esfera liberal, tanto do naturalismo domesticado
quanto da opereta e da revista: as modernas companhias culturais séo
0 lugar econdémico onde ainda sobrevive, juntamente com 0s
correspondentes tipos empresarios, uma parte da esfera de circulacéo
j& em processo de desagregacdo”®.

Neste sentido, levando em consideracdo o conceito de estilo, os autores apregoam
ser o mecanismo de oferta e procura um método de controle. Tal método funcionaria a favor
dos dominantes e subsidiaria a existéncia da concorréncia, ainda presente na industria
cultural, mesmo diante do aparente declinio nos grandes centros econdmicos de poder (fase
de desagregacdo na esfera da producdo material®®). Neste caso, 0os consumidores sdo, ao
mesmo tempo, trabalhadores; empregados; lavradores e pequenos burgueses®, presos “em

9982

corpo e alma”®” e altamente vulneraveis a tal ponto, que ndo resistem a absolutamente nada do

que lhes € oferecido.

® DUARTE, op. cit. p. 56.

7 bid., p. 57.

"8 bid., p. 57.

" ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.108.
8 |bid., p. 110.

& 1bid., p. 110.

8 Ibid., p. 110.
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Insta-se reiterar, que a concorréncia mencionada ndo passa de uma ilusdo®. Na
indastria cultural a possibilidade de escolha € uma miragem. A massa de consumidores
alimenta uma nefasta e masoquista paixdo pelos males que a ela se faz e isso materializa a
astlcia sem precedentes do esquematismo da industria cultural, mencionado pelos autores da
Escola de Frankfurt®. Citando Tocqueville®*, Adorno e Horkheimer apresentam uma nog&o
diferente de tirania presente na indUstria cultural®. Segundo esta noc¢do, o senhor ndo mais
obriga o servo a pensar como ele, sob pena de morte. Em sentido oposto, o servo é livre para
pensar como quiser, contudo, se escolher diferente do que seu mestre mandar sera

considerado um estrangeiro.

Ora, é justamente neste diapasdo que se fala em ilusdo de concorréncia e de
possibilidade de escolha. Quem escolhe diferente do que lhe é oferecido sera fatalmente

excluido e, uma vez “excluido da atividade industrial, ele tera sua insuficiéncia fatalmente
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comprovada”’. Quem ndo se conforma com o que lhe é oferecido, nas palavras de Adorno e

(3

Horkheimer, “¢ punido com uma impoténcia econdmica que se prolonga na impoténcia

espiritual do individualista”®®. Dessa forma, as massas, de maneira obstinada, “insistem na

5990

ideologia que as escraviza”® e consomem um sem nimero de “porcarias”®°, produzidas de

maneira descarada e aptas a contentar os compradores com a reprodugdo daquilo “que ¢

sempre 0 mesmo”*":

Essa mesmice regula tambem as relagdes com o que passou. O que €
novo na fase da cultura de massas em comparacdo com a fase do
liberalismo avancado é a exclusdo do novo. A maquina gira sem sair
do lugar. Ao mesmo tempo que ja determina o consumo, ela descarta
0 que ainda ndo foi experimentado porque € um risco. (...) A seu
servico estdo o ritmo e a dinamica. Nada deve ficar como era, tudo
deve estar em constante movimento. Pois sO a vitoria universal do
ritmo da producdo e reproducdo mecanica é a garantia de que nada
mudara, de que nada surgira que nao se adapte. O menor acréscimo ao
inventario cultural comprovado é um risco excessivo®?.

& Ibid., p. 102.

& Ibid., p. 110.

% TOQUEVILLE, A de. De la Démocratie en Amérique. Vol. II. Paris, 1864, p. 151.
% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 110.

& 1bid., p. 110.

% Ibid., p. 110.

& 1bid., p. 110.

% |bid., p. 110.

1 1bid., p. 110.

%2 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 111.
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Assim, ao contrario do que se possa imaginar, o posicionamento de Adorno e
Horkheimer nio representa simplesmente a “pura e simples condenacio do entretenimento”®?,
na medida em que os autores reconhecem o fato de que ndo apenas o entretenimento, mas
também outras categorias inerentes a industria cultural, ja existiam antes dela. A diferenca €
ressaltada por Duarte®, para quem a “industria cultural, em fungéo dos novos meios técnicos
e de uma nova situacdo historica, erigiu em principio a transferéncia da arte para a esfera do

consumo”. Com isso, houve o aprimoramento das mercadorias culturais € o entretenimento

foi despido de sua ingenuidade®.

Para os pesquisadores da Escola de Frankfurt, o grande mal reside na fusdo do
entretenimento com a cultura. Tal juncdo é um dos focos da indUstria cultural e se materializa
por meio da absor¢do daquilo que chamam de “arte leve” na “arte séria” ou vice-versa’. A
primeira (arte leve) pode ser entendida como a arte popular. J& a segunda (arte séria), pode ser
compreendida como a arte autbnoma e, portanto, desprovida da necessidade de atender a um
fim qualquer, ou seja, a arte culta. Muito embora ndo haja hierarquia entre ambas (arte
popular e arte culta), pois uma e outra representam “os sentimentos da sociedade em que

surgem””’, é indubitavel que seu grau de elaboracéo é distinto.

Justamente por almejar mercantilizar a cultura, utilizando como técnica a jungéo
das artes leve e séria, € que a industria cultural se transforma em um verdadeiro negocio.
Negocio este que “tem o seu sucesso condicionado a empréstimos e fusdes da cultura, da arte
e da distracdo, subordinando-se totalmente as jd& mencionadas finalidades de lucro e de
obtencdo de conformidade ao status quo”®®. Esses elementos irreconciliaveis da cultura, da
distracdo e da arte orientam a formula de repeticdo prépria da industria cultural e, balizados
pelo fundamento econémico, determinam quais as necessidades que serdo fabricadas para

ajustar a oferta a demanda.

Nesse ponto, Adorno e Horkheimer chamam a atencdo para o fato de que a
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indastria cultural ¢ a “indGstria da diversdo Todo o controle que ela dispde dos

% DUARTE, op. cit. p. 58.

* Ibid., p. 58.

% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 111.
% |bid., p.112.

°” DUARTE, op. cit. p. 59.

% |bid., p. 59.

% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 112.
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100

consumidores é mediado justamente pela diversdo™ . A industria oferece algo e, a0 mesmo

tempo, priva o consumidor daquilo que oferece. Os produtos mecanizados aparentemente
levam mensagens de lazer e felicidade. Entretanto, subliminarmente, o conteddo das mesmas
ndo passa de uma forma de perpetuar o padréo ja estipulado pelo sistema. O consumidor se
diverte com a lavagem cerebral que o escraviza:

A diversdo é o prolongamento do trabalho sob o capitalismo tardio.
Ela € procurada por quem quer escapar do processo de trabalhado
mecanizado, para se por de novo em condi¢des de enfrenta-lo. Mas, ao
mesmo tempo, a mecanizagdo atingiu um tal poderio sobre a pessoa
em seu lazer e sobre a sua felicidade, ela determina tdo profundamente
a fabricacdo das mercadorias destinadas a diversdo, que esta pessoa
ndo pode mais perceber outra coisa sendo as copias que reproduzem o
préprio processo do trabalho. O pretenso contelido ndo passa de uma
fachada desbotada; o que fica gravado é a sequéncia automatizada de
operacdes padronizadas. Ao processo de trabalho na fabrica e no
escritdrio s se pode escapar adaptando-se a ele durante o ocio. Eis ai

a doenca incuravel de toda diverséo'®".

A ordem ¢é sorrir. A diversdo de fachada oferecida pela industria cultural oferece

1”192 prescrito pela industria do prazer de

o0 humor como um verdadeiro “banho medicina
maneira indiscriminada. Ri-se de tudo: “rimos do fato de que nio ha nada de que se rir”*®. O
riso, nesse caso, se transforma em uma poderosa e leonina arma capaz de “ludibriar a
felicidade”®. Assim, rir virou sinénimo de ridicularizar e, a partir da maxima “res severa

19" a industria coloca “a renancia jovial no lugar da dor”'%. A industria faz

verum gaudium’”
acreditar que os consumidores nunca podem alcancar aquilo que almejam. Essa ¢ a “rentncia
permanente que a civilizagdo impde as pessoas””’, devendo a sociedade, rindo, contentar-se

com esse destino.

d) a atualidade da confiscacdo (Vereinnnahmung) — (sobre)viver como jogo de azar, a
promessa de obediéncia

Continuando a exposicao acerca dos procedimentos inerentes ao esquematismo da
industria cultural, Adorno e Horkheimer apresentam o método utilizado para eliminacdo do

acaso. Ora, por meio do célculo de probabilidades, a indUstria proporciona a sensacdo de que

190 |hid., p. 112.
190 bid., p.113.
192 |bid., p. 116.
1% |bid., p. 116.
%% |bid., p. 116.
105 «A severidade ¢ a verdadeira alegria” (N.T). ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 116.
19 |bid., p. 116.
97 Ibid., p. 116.
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95108

o acaso coincide com “uma espécic de destino fatidico Dessa forma, a simples

possibilidade de ser contemplado por algum tipo de sorteio ou, ainda, de ser escolhido em um
show de calouros para se tornar a mais nova estrela, “¢ vendida ao publico como se ja

representasse a propria contemplagdo” . Ora, se alguém ganhou o tdo sonhado prémio, este

e ~ - r Iy 110.
alguém, nio importa se fulano ou beltrano, é um exemplar do “mesmo género”"*:

A ideologia se esconde no célculo de probabilidade. A felicidade nédo
deve chegar para todos, mas para quem tira sorte, ou melhor, para
quem ¢ designado por uma poténcia superior — na maioria das vezes a
prépria indlstria do prazer, que € incessantemente apresentada como
estando em busca dessa pessoa. As personagens descobertas pelos
cacadores de talentos e depois lancadas em grande escala pelos
estidios sdo tipos ideias da nova classe média dependente. A starlet
deve simbolizar a empregada de escritério, mas de tal sorte que,
diferentemente da verdadeira, o grande vestido de noite ja parece
talhado para ela. Assim, ela fixa para a espectadora, ndo apenas a
possibilidade de também vir a se mostrar na tela, mas ainda mais
enfaticamente a distancia entre elas. S6 uma pode tirar a sorte grande,
sO um pode se tornar célebre, e mesmo se todos tém a mesma
probabilidade, esta é para cada um tdo minima, que € melhor risca-la
de vez e regozijar-se com a felicidade do outro, que poderia ser ele

proprio e que, no entanto, jamais é'**,

O ser genérico, neste sentido, vive a felicidade do outro e deleita-se no fato de que
alguém, que supostamente o representa, foi escolhido. Eis ai mais um grande triunfo da
industria cultural: ela transformou 0 homem em um ser genérico. Cada membro da sociedade
passa a ser visto como um simples exemplar do todo. Torna-se um ser fungivel. Um “puro

nada”'*?, Segundo Duarte'*?

, a expressdo “ser genérico” utilizada por Adorno e Horkheimer,
ja anteriormente descrita por Marx para designar a capacidade criativa do homem e
fundamentar a critica ao trabalho alienado, tem o conddo de “explicitar a degradacdo das
pessoas a mera pertenca ao género do qual algum representante andnimo pode ser o

114
sorteado” .

Tem-se, diante desse contexto, a reducdo da humanidade inteira na figura de

clientes ou empregados da indUstria cultural™. Muda-se, com isso, a propria nocdo de

1% DUARTE, op. cit. p. 61.

199 |bid., p. 61.

110 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 120.
11 bid., p.120.

12 |bid., p.120.

113 DUARTE, op. cit.

14 |bid., p. 62.

15 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.121.



36

ideologia. Se, de um lado, as formas tradicionais de concepcao ideoldgica vinham a tona
mediante a interpretacdo da realidade; de outro, a nova forma de ideologia tem como objeto o
mundo propriamente dito. Conforme essa nova premissa, as interpretaces sao dispensadas e
o mundo pode ser reconstruido através da reprodutibilidade técnica: “a ideologia fica cindida
entre a fotografia de uma vida estupidamente mondtona e a mentira nua e crua sobre o seu

. ~ . . . 11
sentido, que ndo chega a ser proferida, apenas sugerida, e inculcada nas pessoas”*®.

99117

A ideologia como um “discurso vago e descompromissado se torna vazia e,

por conseguinte, a linguagem e a palavra perseguem tdo somente um objetivo comercial.

99118

Traz-se a baila o “culto ao fato” ™", que se resume em “elevar a existéncia ruim ao reino dos

fatos”llg

e se repete como um processo ciclico infinito. O fato, por sua vez, se torna belo
quando reproduzido nas cameras e isso fortalece sobremaneira a imutabilidade das situacoes,
garantindo que “as maes continuem a parir filhos, de que as rodas ainda ndo tenham
parado”*?°. Mantendo eternamente 0s mesmos bebés sorrindo nas revistas, a indUstria garante
a cegueira do cliente na formulacao de padrdes, pois “o pao com que a industria cultural

alimenta os homens continua a ser a pedra da estereotipia”'*".

e) provimento autoritario e a liquidagédo do tragico

A rejeicdo as manifestacdes individuais que sejam, aparentemente, desviantes em
excesso daquilo que € regra e esta regulamentado pelo esquematismo da industria, pode ser
compreendida nesta secdo. Ora, considerando que a ambientacdo social tem uma tendéncia
totalitaria, Adorno e Horkheimer apregoam que, muito embora a liberdade formal de cada

122 as melhores chances estdo reservadas aqueles que se identificam

individuo esteja garantida
de maneira plena ao fundamento Gltimo da industria cultural, tal como a exploracdo do
trabalho alheio®*. Justamente por este contexto, a miséria passa a ser vista com outros olhos:
se “no liberalismo, o pobre era tido como preguicoso, hoje ele ¢é automaticamente

- 55124
suspeito” ",

11 |bid., p. 122.

Y7 |bid., p. 122.

18 |bid., p. 122.

19 |bid., p. 122.

120 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.123.
121 |bid., p. 123.

122 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.123.
122 DUARTE, op. cit. p. 63.

124 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.124.
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Sob este viés, a pobreza é comparada a uma “excentricidade imperdoavel”** e
ndo exatamente entendida como imperiosa consequéncia do carater exclusivista do

capitalismo. Se o individuo tem fome, sede e frio, principalmente se, outrora, ja teve

126

condicdes ou melhores perspectivas, este individuo estd marcado Nas palavras dos

pesquisadores da Escola de Frankfurt, o miseravel é “um outsider’?’ e, abstracio feita de

2128 Esse gutsider é

certos crimes capitais, a culpa mais grave é a de ser um outsider
representado pela inddstria cultural, na maioria das vezes nas telas de cinema, como o vildo
desde sua primeira aparicdo, muito antes de qualquer desenvolvimento do enredo, pois o
objetivo € ndo deixar transparecer que, em verdade, “a sociedade se volta contra pessoas de

12
boa vontade™*?°.

Neste prisma, os individuos séo levados a ado¢do de um comportamento afetivo
em relacédo ao proprio sistema. Estimula-se o sentimento de solidariedade em um mundo onde

“ninguém ¢ esquecido, todos estdo cercados de vizinhos, assistentes sociais, Dr. Gillespies €

59130

filosofos domésticos de bom coragdo Tais figuras atuam no sentido de intervir

“bondosamente junto a cada pessoa para transformar a miséria perpetuada socialmente em

casos individuais curaveis”**'.

Exatamente nesse ponto, surge o debate acerca da estética do tragico, entendido
como uma das formas aptas a demonstracdo de que o individuo pode se opor a ideologia
dominante, ainda que venha a ser derrotado, pelo puro e simples fato de “servir de exemplo e

»132 Com o tragico, a sociedade estaria protegida da censura e

inspiragao para os posteros
tudo o que é interessante seria colocado a sua disposicdo. Entretanto, a industria cultural reduz
o tragico “a ameaca de destruicdo de quem ndo coopera”™>>. De resisténcia & ameaca mitica, o

tragico é transformado em mera “punicio justa”***

, pois ele ndo pode escapar do controle e a
ele também ¢ encontrado “um lugar fixo na rotina”*** do esquematismo da inddstria cultural,

pois eliminando-se o tragico elimina-se também o préprio individuo.

125 DUARTE, op. cit. p. 63.

126 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.124.
127 Estranho, forasteiro, marginal.

122 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.124.
129 |bid., p. 124.

30 |bid., p. 124.

131 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.124.
132 DUARTE, op. cit. p. 64.

133 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.125.
34 |bid., p. 125.

135 |bid., p. 125.
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f) o individuo confiscado, propaganda

A partir da nocgdo de pseudo-individualidade, a referéncia ao tragico, bem como
ao fato de que a industria cultural o despotencializou, é retomada por Adorno e Horkheimer.
A eliminacdo total da tragédia ocorreria, segundo os pesquisadores, com a eliminacdo da
prépria no¢ao de individuo, que € suplantada pela perspectiva do universal: “os individuos

ndo sdo mais individuos, mas sim meras encruzilhadas das tendéncias do universal, que é

99136

possivel reintegra-los totalmente na universalidade Os membros da sociedade, em

137

interpretacdo trazida por Duarte™’, chegam a ‘“agradecer” a propria industria cultural a

“possibilidade de evitar o esforgo da individualizagio™**®,

Muito embora, indiscutivelmente, seja compensador 0 empenho para

individualizar-se, de maneira tal que cada um possa se enxergar ¢ viver como “uma instancia

59139

de decisdo sobre sua propria vida e, por conseguinte, reverbere seu comportamento na

55140

sociedade como um todo, “o que domina ¢ a pseudo-individualidade” ™, ou seja, uma forma

ficticia do préprio individuo. Sob este prisma, Adorno e Horkheimer apregoam a existéncia de

99141

uma espécie de “substituigdo mentirosa do individual pelo estereotipado” ", na medida em

que a nocao de vida humana se esvazia e sede lugar a um “eu” com particularidades
mercantilizadas e socialmente condicionadas:

Nos rostos dos herdis do cinema ou das pessoas privadas,
confeccionados segundo o modelo das capas de revistas, dissipa-se
uma aparéncia na qual, de resto, ninguém mais acredita, e 0 amor por
esses modelos de herdis nutre-se da secreta satisfacdo de estar afinal
dispensado de esfor¢o da individualizacdo pelo esfor¢o (mais penoso,

é verdade) da imitacdo™**.

Paralelamente a esse fenbmeno da pseudo-individualizacdo e totalmente
imbricado a ele, o imperativo categorico de Socrates parece ter sido ironicamente realizado,

|143

pois na industria cultural o belo é o util™. Dessa forma, a humanidade, sinteticamente

produzida e representada por fisionomias estereotipadas, é obrigada a conviver com herois

136 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.128.
37 DUARTE, op. cit.

38 |bid., p. 65.

39 |bid., p. 65.

140 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.128.
1 |bid., p. 129.

12 |bid., p. 129.

%3 |bid., p. 129.
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»14 que erige a

fabricados a partir do individuo mediano. Esta-se diante do “culto ao barato
beleza utilitaria ao seu ideal publicitario. Contudo, a verdadeira novidade ndo reside
propriamente no fato de que a arte foi mercantilizada, mas no fato de que a industria declara a
arte como tal, “o fato de que a arte renega sua prépria autonomia, incluindo-se

. 14
orgulhosamente entre os bens de consumo, que Ihe confere o encanto da novidade”**”.

Fazendo referéncia direta ao principio da estética de concep¢do kantiana da
finalidade sem fim, segundo a qual a obra de arte independe que qualquer finalidade pratica
imediata**®, Adorno e Horkheimer corroboram que a industria cultural é inspirada pela
autonomia da arte para efetuar uma “sobrevalorizagdo de suas mercadorias, ndo em funcao de
sua utilidade, mas de sua virtual ‘inutilidade’”**’. Diante disso, o valor uso ¢ substituido pelo
valor de troca na recepgdo dos bens culturais, e o individuo passa a se preocupar ndo mais
com o prazer da contemplacdo da obra de arte, mas com o poder da informacdo, do prestigio
de se tornar um conhecedor. Assim, “tudo é percebido do ponto de vista da possibilidade de

. . 1
servir para outra coisa”**,

g) cultura como reclame

Sob a égide do capitalismo tardio, a cultura teria adotado pura e simplesmente um
carater publicitario: “a cultura ¢ uma mercadoria paradoxal. Ela esta tdo completamente
submetida a lei da troca que ndo é mais trocada. Ela se confunde tdo cegamente com 0 uso
que ndo se pode mais usa-la. E por isso que ela se funde com a publicidade” **°. Neste sentido,

95150

a publicidade funcionaria como verdadeiro “elixir da vida para a indastria cultural,

responsavel por iniciar “o infindavel circuito de promessas e frustragdes que mantém a

. . 151
economia em funcionamento” ",

Os elevados custos da publicidade retornam aos cofres das grandes corporacdes e
isso, por sua vez, elimina, desde o nascedouro, qualquer possibilidade de concorréncia™?, dai

porque esta ndo passa de uma ilusdo. Utilizando a linguagem como atrofia da realidade, a

4 Ibid., p. 129.

145 |bid., p. 129.

148 K ANT, Immanuel. Critica da faculdade do juizo. ROHDEN, Valério; MARQUES, Antonio (trad.). Forense
Universitaria: 22 Edicao.

YT DUARTE, op. cit. p. 67.

148 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.130.

9 |bid., p. 134.

%0 |bid., p. 134.

151 DUARTE, op. cit. p. 68.

152 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p.134.
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publicidade ¢ capaz de “subjugar o cliente que se imagina como distraido ou relutante” ™",

Dessa forma, se confunde com a propria indUstria cultural, assim como o surpreendente se
identifica com o familiar; o facil se confunde com o marcante; o sofisticado se materializa em
algo simples™ e, finalmente, o consumidor se identifica de maneira compulsiva com a

mercadoria:

2.3.3. Guy Debord e a Sociedade do Espetaculo

O conceito de sociedade do espetaculo foi elaborado em meados da década de
1960 pelo francés Guy Debord. Apesar de ndo ter sido um pesquisador da Escola de
Frankfurt, Debord esta intimamente atrelado a ela, na medida em que suas reflexfes acerca
dos fendmenos comunicacionais podem ser melhor compreendidas a partir da teoria critica da
sociedade capitalista. Assim, levando em consideracdo a perspectiva critica, trata-se de uma
categoria conceitual que tem o escopo de explicitar uma dada fase da sociedade capitalista e

ndo a realidade social contemporanea.

Neste sentido, muito embora seja um conceito desenvolvido para outras
circunstancias historicas, os elementos que o compde e, sobretudo, as consequéncias
apontadas pela sua expressiva difusdo nos ultimos anos, influenciaram de maneira
significativa as mais variadas teorias contemporaneas sobre sociedade e cultura. Ora, por
meio de 221 (duzentos e vinte um) teses, Debord analisa o capitalismo e verifica a existéncia
um novo sistema de acumulo que o acompanha, a saber: 0 acumulo de imagens. Justamente
esse acumulo da origem ao que ele designa por sociedade do espetaculo, na qual se estabelece

um novo padrédo: o predominio da imagem sobre a coisa.

Segundo Patias™®, desde a definicdo de sociedade do espetaculo “a cultura do
espetaculo se expandiu em todas as areas da vida”**®. Como uma espécie de sintese entre os
elementos do negdcio e da diversdo, houve o nascimento de uma verdadeira economia do
espetaculo. Dessa forma, o entretenimento rapidamente se transformou numa das principais
fontes dos negdcios, surgindo como imbricacdo direta, a chamada “entretenimizacdo da

95 157

economia” . Exatamente por meio dela, empresas e grandes corporagdes “fazem circular na

153 |bid., p. 135.

% Ibid., p. 135.

15 PATIAS, Jaime Carlos. O ESPETACULO NO TELEJORNAL SENSACIONALISTA. In: Comunicagio e
Sociedade do Espetaculo. COELHO, Claudio Novaes Pinto; CASTRO, Valdir José de. (orgs.) Sdo Paulo:
Paulus, 2006.

15 |bid., p. 92.

7 |bid., p. 92.
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TV, nos filmes, nos videogames, nos cassinos, nos esportes etc., suas imagens e marcas para

que 0s negacios e a publicidade se combinem, tudo sob a forma de espetaculo”**®.

Sob este viés, a propria vida é transformada em uma forma de entretenimento™® e

as relacbes humanas passam a ser mediadas ndo mais pelas coisas em si, tal como no
fetichismo da mercadoria apregoado por Marx, mas sim pela imagem®®. Nas palavras de
Patias™®, da “degradacio do ‘ser’ pelo ‘ter’, no espetaculo, chegou-se ao reinado soberano do
‘aparecer’ (...) o espetaculo, assim, consagra toda a gloria ao reino da aparéncia”'®’. Diante
deste predominio do aparecer sobre o ser, a propria realidade perde espaco para a
representacdo, engrandecendo-se a copia em detrimento do original, pois a imagem da coisa €

mais importante do que ela em si mesma.

Utilizando a propria divisdo efetuada por Debord, pode-se estudar o tema da
sociedade do espetaculo a partir de 9 (nove) titulos, os quais comportam as 221 (duzentos e
vinte e um) teses elaboradas pelo autor. Dessa forma, o presente trabalho abordara, de
maneira sucinta, naquilo que realmente fundamentara a analise do objeto de pesquisa, 0s 9
(nove) titulos que compde a obra, a saber: a) a separa¢do consumada; b) a mercadoria como
espetaculo; c) unidade e divisdo na aparéncia; d) o proletariado como sujeito e como
representacdo; e) tempo e historia; f) o tempo espetacular; g) o planejamento do espaco; h) a

negacdo e o consumo na cultura; e, finalmente, i) a ideologia materializada.

a) A separacdo consumada

A partir de uma citacdo de Feuerbach, extraida da segunda edicdo de A esséncia
do cristianismo, Guy Debord inicia este titulo fazendo menc¢éo aquilo que materializara o foco
de suas contribuicbes: o fato de que a ilusdo sobrepujou a tal ponto a realidade, que esta se
tornou profana, enquanto aquela, sagrada. Ora, de acordo com o autor, as condicdes modernas
de producdo transformaram a vida em sociedade em uma ‘“imensa acumulagdo de

99163

espetaculos” "7, pois tudo aquilo que poderia ser diretamente vivido cedeu espaco para as

%8 |bid., p. 93.

59 |bid., p. 93.

190 |hid., p. 93.

161 Op. Cit.

162 pATIAS, op. cit. p.92.

163 DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. ABREU, Estela dos Santos (trad.). Rio de Janeiro: Contraponto,
1997. p. 13.
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representacdes. Sendo assim, a realidade se apresenta como um “pseudomundo a parte” ",

que existe tdo somente para ser contemplado.

Como uma inversao da propria vida, a nocdo de espetaculo se confunde com a
prépria sociedade e, a0 mesmo tempo, com apenas uma parte dela e, ainda, pode representar
um “instrumento de unificagdo”*®. 1sso ocorreria, segundo o autor, porque o espetaculo além
de ser o lugar onde estd concentrada toda consciéncia da sociedade, ¢ também “o lugar do
olhar iludido e da falsa consciéncia”*®®. Logo, a unificacdo realizada pelo espetaculo é, na
esséncia, uma espécie de “linguagem oficial da separagdo generalizada”®’. Com o espetéaculo,

a propria relacdo social passa a ser mediada por imagens.

Como resultado e projeto do modo de producdo existente, a espetacularizacao

"8 ¢ esta

domina a vida em sociedade: ela ¢ o “a4mago do irrealismo da sociedade rea
presente em todos os setores, tais como na propaganda ou no entretenimento. Funciona de
maneira tal, que tanto o modo de producédo, quanto o consumo que dele decorre parecem ter
escolhido o espetaculo. Paradoxalmente, a “realidade surge no espetaculo, e 0 espetaculo é

1,9169

real”™™”, como esséncia e alicerce da sociedade existente, essa alienacao se retroalimenta e, ao

inverter o que é real, o espetaculo também se transforma em um produto. Consequentemente,

neste mundo invertido, “a verdade é um momento do que é falso”’°.

Metamorfoseando a vida humana em simples aparéncia, o espetaculo €, ao mesmo
tempo, meio e fim. Com ele, ndo se “deseja chegar a nada que nio seja ele mesmo”'’*. Com
ele, demonstra-se que a economia ja dominou totalmente, pois ele nada mais é do que “a
economia desenvolvendo-se por si mesma”*’2. N&o basta simplesmente inverter a maxima que
conduzia a primeira fase da dominacdo da economia sobre a vida social (o ser pelo ter agora é
ser pelo aparecer), pois na sociedade espetaculoista e espetaculadorizada “s6 ¢ permitido
aparecer naquilo que ela ndo é”*”*. Como imbricacéo direta, a visdo corporifica o sentido mais

privilegiado da vida humana e domina a tal ponto, que o dialogo passa a ser repudiado*’*:

164 |bid., p. 13.
185 |bid., p. 14.
1% |bid., p. 14.
17 |bid., p. 14.
1% |bid., p. 14.
199 |bid., p. 15.
70 |bid., p. 16.
71 |bid., p. 17.
72 |bid., p. 18.
73 |bid., p. 18.
174 para Guy Debord o espetaculo é contrério ao didlogo. DEBORD, op. cit. p. 18.
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O espetéaculo é o herdeiro de toda a fraqueza do projeto filos6fico
ocidental, que foi um modo de compreender a atividade dominado
pelas categorias do ver; da mesma forma, ele se baseia na incessante
exibicdo da racionalidade técnica especifica que decorreu desse

pensamento. Ele ndo realiza a filosofia, filosofiza a realidade. A vida

concreta de todos se degradou em universo especulativo®”.

Levando em consideragdo que a necessidade socialmente sonhada torna o sonho
necessario, Guy Debord ratifica que “o espetaculo € o sonho mau da sociedade moderna
aprisionada, que s6 expressa afinal o seu desejo de dormir”*’®. Como uma espécie de guardio
desse sono em que a sociedade se encontra embebida, o espetaculo se revela de maneira
superficial e, a0 mesmo tempo, esmagadora através dos meios de comunicacdo de massa.
Através deles, hd uma instrumentacdo da sociedade, pois as necessidades sociais passam a se
desenvolver, bem como a serem mediadas por meio de suas técnicas. Ora, pela forca da
comunicagdo instantdnea todo o contato humano é estabelecido e, consequentemente, se
estabelece uma forma de comunicagéo unilateral:

A origem do espetaculo é a perda da unidade do mundo, e a expanséo
gigantesca do espetaculo moderno revela a totalidade dessa perda: a
abstracdo de todo trabalho particular e a abstracdo geral da producéo
como um todo se traduzem perfeitamente no espetaculo, cujo modo de
ser concreto é justamente a abstracdo. No espetaculo, uma parte do
mundo se representa diante do mundo e lhe € superior. O espetaculo
nada mais é que a linguagem comum dessa separacdo. O que liga 0s
espectadores € apenas uma ligacdo irreversivel com o préprio centro
que os mantém isolados. O espetaculo reine o separado, mas o reline

como separado’”’.

A referida unilateralidade é equivalente “a acumular nas maos da administra¢ao
do sistema os meios que lhe permitem prosseguir nessa precisa administragio”'’®, Eis o
sentido da separacdo a que se refere Debord neste titulo, como “alfa e Omega do
espetaculo”'’®. O trabalhador é separado daquilo que ele produz, a comunicacéo direta entre

produtores ¢ perdida, bem como “qualquer ponto de vista unitdrio sobre a atividade

realizada”'®°. Assim, a direcdo do sistema passa a ser detentora exclusiva tanto da unidade,

75 |bid., p. 19.
¢ DEBORD, op. cit., p. 19.
Y7 |bid., p. 23.
78 |bid., p. 21.
79 |bid., p. 21.
180 |bid., p. 22.
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quanto da comunicag@o, 0 que proporciona a “vitoria do sistema econémico da separagdo” ",

ou seja, corporifica verdadeira proletarizacio do mundo*®?.

b) a mercadoria como espetaculo

Citando Lukacs, em trecho da obra Historia e Consciéncia de Classe, Guy Debord
inicia este titulo fazendo referéncia & mercadoria como uma categoria universal do ser social.
Dessa forma, para o autor, “o mundo presente e ausente que o espetaculo faz ver ¢ o mundo
da mercadoria dominando tudo o que ¢ vivido”'®*. Este mundo da mercadoria ratifica a
separagdo consumada entre trabalhador e aquilo que ele produz, na medida em que também é
impelido ao afastamento. A forma-mercadoria, por sua vez, se desenvolve a partir do
quantitativo e somente nele pode se desenvolver, excluindo o qualitativo e unificando “a

Terra como mercado mundial”*®*,

Ora, assim como a economia transformou o mundo em mundo da economia, a
mercadoria, de maneira oculta, dominou a economia'®. O espetaculo se apresenta, neste
sentido, como o “momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social”*®®. Neste
mundo dominado pela mercadoria, a pseudonecessidade alienada de consumo transforma-se
em verdadeiro dever suplementar & producdo (também alienada) das massas'®’. A economia
politica, sendo assim, que enxergava o proletariado como aquele que, simplesmente, deveria
receber o “indispensavel para conservar sua forca de trabalho”'®%; sem qualquer possibilidade
de lazer em sua humanidade; passa a tratar o operario como “adulto, com uma amabilidade

for¢ada, sob o disfarce de consumidor”*®°.

Por detras do aparente humanismo da mercadoria, nega-se o préprio homem no
afa de “conseguir que a satisfagdo com a sobrevivéncia aumente de acordo com as leis do

proprio espetaculo”™®®. Com a necessidade pela mercadoria forjada pelo 6pio™*, a realidade

181 |bid., p. 22.
182 |bid., p. 22.
183 DEBORD, op. cit., p. 28.
184 |bid., p. 29.
185 |bid., p. 30.
18 |bid., p. 30.
87 |bid., p. 31.
188 |bid., p. 31.
189 |bid., p. 31.
190 |bid., p. 31.
9 |bid., p. 32.
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2192 “intimamente

invertida do espetaculo torna a mercadoria necessaria para a “falsa vida
submetida a aparéncia.

E a realidade dessa chantagem: o uso sob sua forma mais pobre
(comer, morar) ja ndo existe a ndo ser aprisionado na riqueza ilusoria
da sobrevivéncia ampliada, que € a base real da aceitacdo da iluséo
geral do consumo das mercadorias modernas. O consumidor real
torna-se consumidor de ilusdes. A mercadoria é essa ilusdo
efetivamente real, e o espetaculo é sua manifestacio geral*®.

Nessa sociedade do espetaculo, a mercadoria é capaz de contemplar a si mesma
em um mundo por ela criado™*. Como um dinheiro que s6 se pode olhar'*®, o espetaculo é
muito mais que o servidor do pseudo-uso, vez que € em si mesmo o pseudo-uso da prépria

vida'®®.

c) unidade e divisdo na aparéncia

Partindo do pressuposto de que, tal como a sociedade moderna, o espetaculo esta,
simultaneamente, unido e dividido, Guy Debord inicia o presente titulo corroborando que o
espetaculo constroi sua unidade a partir do esfacelamento. Tal contradi¢do é responsavel por
uma verdadeira inversdo de sentido: enquanto a divisdo tem a aparéncia de unido, a unidade

se mostra dividida®®’

. Tanto na escala mundial, quanto no interior de cada nacgdo, a
contradicdo oficial ¢ a luta entre poderes que almejam a gestdo do mesmo sistema
socioecondmico. Contudo, estes poderes, em esséncia, fazem parte de uma mesma unidade

real'®®. Dai porque essa luta entre poderes seria falsa.

Em certa medida, todavia, as falsas lutas seriam reais. Eis que, representam o
“desenvolvimento desigual e conflitante do sistema, 0s interesses relativamente contraditorios
das classes ou das subdivisdes de classes que integram o sistema, e definem sua propria
participagdo no poder do sistema”*®. Surge, assim, o que Debord chama de divisdo mundial
das tarefas espetaculares. A referida divisdo tem o condao de conservar a ordem ja existente,

99200

cultivando, especialmente, “o pdlo dominante de seu desenvolvimento” . Levando em

192 |bid., p. 34.
19 DEBORD, op. cit., p. 33.
9% |bid., p. 35.
195 |bid., p. 34.
19 |bid., p. 34.
Y97 |bid., p. 37.
1% |bid., p. 38.
199 |bid., p. 38.
200 1hid., p. 39.
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consideracdo que a raiz do espetéculo reside justamente na economia, seus frutos, finalmente,

estdo inclinados a dominar o mercado espetacular.

Diante disso, surge um movimento que domina a sociedade mundial moderna, a

201

saber: a banalizacdo“". Esta domina¢ao do banal ocorreria, segundo Debord, “em cada ponto

em que o consumo desenvolvido das mercadorias multiplicou na aparéncia os papéis e 0s

99202

objetos a escolher””"°. A banalizagdo estaria, pois, concentrada na “representacdo espetacular

99203 204’ n

do homem vivo”“”, ou seja, naquilo que o autor designa por vedetes do espetaculo a
medida em que concentram em si a “imagem de um papel possivel”*%*; daquilo que é vivido
tdo somente na aparéncia. A vida sem profundidade experimentada pela vedete representa
inimizade ao proprio individuo, pois sendo um modelo de identificacdo, acaba renunciando

toda em qualquer forma de qualidade autbnoma’®®.

Sob este contexto, as espetaculares oposicOes, afirma Debord, escondem a

unidade da miséria®”’

. Ao mesmo tempo em que 0 espetaculo nega a miséria, ele a mantém.
Isto ocorre tanto de maneira concentrada, quanto de maneira difusa. Ora, pertencente ao
capitalismo burocratico, o espetacular concentrado ¢ o império da policia, pois “onde o
espetacular concentrado domina, a policia também domina”?®. A burocracia, neste sentido,
nega a possibilidade de escolha as massas e € acompanhada por uma permanente violéncia, na
medida em que todos sdo obrigados a se identificar com uma espécie de vedete absoluta, sob
pena de desaparecer’®. O espetacular difuso, por sua vez, se materializa na abundancia de

mercadorias, dispostas como em um catalogo apologético®®°.

Nele leque de opgoes oferecido pelo catalogo de mercadorias, “cada mercadoria

211 com o escopo de impor-se as demais como se fosse

especifica passa a lutar por si mesma
a Unica. Trata-se de verdadeira luta, mas ndo entre homens e sim entre as diversas

mercadorias e suas respectivas paixoes:

26 1bid., p. 39.
22 DEBORD, op. cit., p. 39.
203 1hid., p. 40.
2% 1bid., p. 40.
2% hid., p. 40.
26 1hid., p. 41..
27 1bid., p. 42.
2%8 1hid., p. 43.
29 1hid., p. 43.
219 1hid., p. 43.
2 bid., p. 44.
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O espetéculo ndo exalta os homens e suas armas, mas as mercadorias
e suas paixdes. E nessa luta cega que cada mercadoria, a0 seguir sua
paixdo realiza de fato na inconsciéncia algo de mais elevado: o devir-
mundo da mercadoria, que também é o devir-mercadoria do mundo.
Assim, por uma astlcia da razdo mercantil, o que € particular da

mercadoria gasta-se no combate, ao passo que a forma-mercadoria

caminha para sua realizagdo absoluta®*.

Criam-se pseudonecessidades e, com elas, a ansia pela acumulacdo tanto de
mercadorias, quanto das indulgéncias por elas fabricadas, tais como os chaveiros-brindes

citados por Debord**?

, que ndo sdo vendidos, mas sim oferecidos juntamente com
determinadas mercadorias. Para o autor, quem os coleciona exibe a prova da intimidade com a
mercadoria, acumulando suas indulgéncias e testificando o “sinal glorioso de sua presenca

real entre os figis”?:

d) o proletariado como sujeito e como representacédo

As duas primeiras teses deste titulo se desenvolvem no sentido de identificar o
homem como 0 sujeito da historia. E como tal, o ser humano se tornaria “mestre e possuidor

»21> hem como viveria com consciéncia de seu jogo®'.

de seu mundo que ¢ a histéria
Exatamente por esse motivo, Guy Debord analisa de maneira pormenorizada toda teoria
revolucionaria. No inicio do titulo cita um trecho do Inquérito Parlamentar sobre a insurreicédo
da Comuna de Paris, em seguida erige as contribui¢cGes hegelianas e constata que Hegel ndo
interpretava 0 mundo em si, mas as transformacdes dele e, por conseguinte so teria superado a

separagdo em pensamento.

Ainda no afa de destacar correntes tedricas do movimento operario
revolucionario, o autor em comento cita Marx, Stirner e Bakunin. Segundo Debord, suas
teorias seriam fruto do confronto critico com o pensamento hegeliano. Debrugcando-se com
mais afinco na teoria de Marx, destaca que “Marx teve esperancas exageradas na previsao

217 . .
”? e que a falha em sua teoria seria, a0 mesmo tempo, “a falha da luta

cientifica
revolucionaria de sua época”'®. Enfim, Guy Debord apresenta diversos motivos historicos

com o fito de demonstrar que, na luta da organizacdo revolucionaria contra a sociedade de

212 DEBORD, op. cit., p. 44.
213 1bid., p. 45.
2% 1bid., p. 45.
215 1bid., p. 50.
218 1hid., p. 50.
27 1bid., p. 59.
218 1bid., p. 56.
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classes, se as armas representam a esséncia dos combatentes, “a organizacdo revolucionaria
ndo pode reproduzir em si as condi¢Ges de cisdo e de hierarquia que sdo as da sociedade

. 21
dominante”?*°,

Levando em consideragdo o objeto da presente pesquisa, ndo cabe aqui maiores
aprofundamentos neste titulo, entendendo-se como necessario tdo somente compreender 0s
motivos que ensejaram a longa exposicdo feita pelo pesquisador francés acerca da
historicidade da luta de classes. Dessa forma, cabe aqui ressaltar que o proletariado dos paises
industriais teria perdido “toda a afirmagdo de sua perspectiva autonoma e, em ultima analise,
suas ilusdes, mas nio o seu ser”**°. Ele teria se redefinido como “o negativo em acao nessa

»221 assim que tomou conhecimento de sua situacdo como massa de trabalhador que

sociedade
perde o poder de uso sobre a propria vida.

Nenhuma melhora quantitativa de sua miséria, nenhuma iluséo de
integracdo hierarquica é um remédio duradouro para sua insatisfagéo,
pois o proletariado ndo pode se reconhecer com veracidade num mal
particular que tenha sofrido, nem portanto na reparagdo de um mal
particular, nem de um grande nimero desses males, mas apenas no
mal absoluto de ter sido rejeitado para a margem da vida.

Os novos sinais de negacdo do proletariado, afirma Debord, permitiriam a
conclusdo de que “uma nova era comecou”**%, A era do reaparecimento de um verdadeiro
exercito de desgarrados. Um exército que luta em um terreno que mudou, mas permanece 0
mesmo. Um exéreito liderado por um novo “general Ludd”??® para insurgir-se, desta vez,

contra as maquinas do consumo permitido®?.

e) tempo e historia

As observacdes acerca do tempo e da historia sdo efetuadas nesse titulo com um
aprofundamento que foge as necessidades do presente trabalho. Dai porque esta se¢do nao
terd um desenvolvimento maior. Sabendo que tempo e histdria também sdo categorias
atingidas pela espetacularizacdo da sociedade, Debord assevera que existe uma estreita

relagdo entre ambas: “0 movimento inconsciente do tempo se manifesta e se torna verdadeiro

219 1bid., p. 85.

220 DEBORD, op. cit., p. 81.

221 1bid., p. 81.

222 1bid., p. 82.

223 Expressdo utilizada por Guy Debord para fazer uma referéncia direta ao ludismo, ou seja, a0 movimento de
trabalhadores contra as maquinas que provocaram o desemprego nas décadas que seguiram a Revolugdo
Industrial.

2% 1bid., p. 82.
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na consciéneia historica”**. Muito embora a historia tenha sempre existido, esta nem sempre
se materializou sob a forma histérica®*®. A temporalizacdo do homem seria semelhante &
humanizacdo do tempo e, por conseguinte, capaz de subsidiar um movimento propriamente

historico®”’. Uma sociedade dividida em classes se apodera socialmente do tempo e da

produgdo “do homem pelo trabalho humano”??%,

f) o tempo espetacular

Na era da excessiva producdo de mercadorias, o tempo, de igual modo, também se
tornou consumivel. Tal premissa é discutida neste titulo pelo autor francés Guy Debord. Ora,

quando tudo pode ser objeto de consumo, o tempo passa a integrar “um certo nimero de

99229

mercadorias diversas”** e, por conseguinte, a ser vendido®°. Dai entfo o autor mencionar o

|231

tempo consumivel~>* como um tempo desvalorizado, um tempo inversamente proporcional ao

desenvolvimento humano. O referido tempo, que “volta para a vida cotidiana da sociedade”**

por meio de uma producdo especifica de mercadorias, recebe a alcunha de tempo

pseudociclico®®.

Enguanto o tempo ciclico seria o responsavel por regular a “sobrevivéncia das

99234

sociedades pré-industriais”*", 0 tempo pseudociclico, suprimindo a dimensdo qualitativa,

seria. uma forma de “disfarce consumivel do tempo-mercadoria da produgdo”®.

Transformado pela industria, ele surge em “momentos falsamente individualizados”?*® e se

destina a atrasar e manter o atraso da vida cotidiana moderna®’. Essa espécie de mercadoria

»238 & o tempo espetacular. Um tempo do consumo de

(o tempo), que “pode ser paga a crédito
imagens e da imagem do consumo do tempo. De um lado, enquanto consumo de imagens,

funciona como verdadeiro elo entre as mercadorias, interligando-as®*°. De outro, enquanto

225 |hid., p. 87.

226 1hid., p. 87.

227 1hid., p. 88.

228 DEBORD, op. cit., p. 89.

229 |hid., p. 105.

%0 bid., p. 105.

21 bid., p. 103.

%2 1bid., p. 103.

2% bid., p. 103.

2% 1bid., p. 104.

2% |bid., p. 104.

2% 1bid., p. 104.

27 1bid., p. 104.

%8 DEBORD, op. cit., p.105.

2% Guy Debord cita como exemplo do tempo como consumo de imagem o fato de que, nos EUA, na época de
sua pesquisa, a populacdo passava, em média, de trés a seis horas por dia assistindo a televiséo.
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imagem social do consumo do tempo, momentos de alegria e lazer sdo revelados como forma

de contemplacdo a distancia. Trata-se de uma mercadoria oferecida como se real fosse e cujo

99240

“retorno ciclico deve ser aguardado”"", 0 que de fato ndo ocorre. Dai ser pseudociclico:

O tempo é a alienacdo necessaria, como demonstrava Hegel, 0 meio
em que o sujeito se realiza ao se perder, tornando-se outro para tornar-
se a verdade de si mesmo. Mas seu contrério € justamente a alienagdo
dominante, que é sofrida pelo produtor de um presente estranho.
Nessa alienacéo espacial, a sociedade que separa pela raiz o sujeito e
a atividade que ela lhe subtrai, o separa primeiro de seu préprio
tempo. A alienacdo social superavel é justamente aquela que proibiu e
petrificou as possibilidades e os riscos de alienacio viva no tempo**.

A época em que tudo se mostra como “giro acelerado de multiplas festividades, €

»242 Uma época em que a realidade foi paulatinamente

também uma época sem festa
substituida pela publicidade do tempo®*. Se o tempo ciclico das sociedades pré-industriais
era vivido realmente com a iluséo do imovel. Na sociedade do espetaculo, o tempo também é
espetacular e a realidade efetivamente se transforma, mas ¢ vivida ilusoriamente. Nele “o
passado domina o presente”***. Historia e memoéria ficam inertes na falsa consciéncia do
tempo”® e os consumidores sdo levados a condicdo de expropriacéo violenta do seu proprio

tempo?*®:

g) o planejamento do espaco

Retomando o tema da banalizacdo como a multiplicacdo de objetos a serem
escolhidos sob a égide da quantidade e ndo da qualidade, Guy Debord considera que a
acumulacdo de mercadorias produzidas em série também dissolveu a “autonomia e a
qualidade dos lugares”**’. Com 0 escopo de tornar-se cada vez mais parecido consigo mesmo,

8

0 espaco livre da mercadoria®*® é reconstruido a todo instante. Suprimindo a distancia

geogréfica, a sociedade a recolhe internamente numa separacao espetacular. O turismo, como

0 DEBORD, op. cit., p.106.
21 1bid., p. 109.
2 1bid., p. 106.
243 1bid., p. 106.
2% 1bid., p. 107.
%% bid., p. 108.
248 1bid., p. 108.
4" DEBORD, op. cit., p.111.
8 1bid., p. 112.
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99249

um “subproduto da circulagdo de mercadorias””"", se resume a um banal ir e vir, retirando o

tempo da viagem e a realidade do proprio espaco.

Citando Lewis Mumford®*°, Guy Debord corrobora com a perspectiva de que 0s
meios de comunicagdo de massa a longa distancia foram eximios no isolamento da populagéo,
bem como eficazes formas de controle social. No entanto, muito embora o isolamento seja
efetivamente uma regra do urbanismo®!, ha uma necessidade de reintegracio dos
trabalhadores. Entretanto, a referida reintegracdo deve ser controlada e executada tdo somente
“segundo as necessidades planificaveis da produgdo e do consumo”?*>. N&o se trata, pois, de
uma simples reintegracdo, mas sim de algo que seja capaz de reintegra-los como individuos

253

isolados em conjunto Cria-se uma pseudocoletividade na sociedade da abundancia

mercantil, onde a cidade consome a si mesma®>* e 0 espaco urbano é planejado neste sentido.

h) a negacdo e o consumo na cultura

Em uma sociedade dividida em classes, a cultura representa “a esfera geral do
conhecimento e das representagdes do vivido”?>>. A historia, por sua vez, estd intimamente
relacionada a cultura, na medida em que aquela representa o cerne de toda cultura. Dessa
forma, apds fazer um breve panorama sobre a historia da arte (do barroco ao dadaismo e
surrealismo) Guy Debord faz mencéo ao posicionamento dos situacionistas, movimento de

contestacdo do qual fez parte (Internacional Situacionista®®

), para entdo chegar a concluséo
de que “o consumo espetacular que conserva a antiga cultura congelada, inclusive com o
reiterado remanejamento de suas manifestacGes negativas, torna-se abertamente em seu setor

cultural o que ele é implicitamente em sua totalidade: a comunicacéo do incomunicavel”**’.

Trata-se, neste diapasdo, da destruicdo da propria linguagem e das reais formas de
comunicac¢do. Tudo isso, contudo, é efetivamente mascarado pelo espetaculo, que tem por

funcdo fazer esquecer a historia na cultura. Tal funcdo, em certa medida, é executada através

249 1hid., p. 112.

20 14 Cité a travers Ihistoire.

21 O urbanismo ¢é caracterizado por Debord como a “tomada de posse do ambiente natural ¢ humano pelo
capitalismo que, ao desenvolver sua légica de dominagdo absoluta, pode e deve agora refazer a totalidade do
espaco como seu proprio cenério”. DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. ABREU, Estela dos Santos
(trad.). Rio de Janeiro: Contraponto, 1997. p. 112.

%2 DEBORD, op. cit., p.114.

23 bid., p. 114.

2% 1bid., p. 115.

22 |bid., p. 119.

2% Movimento que surgiu em 1957 e findou em meados de 1972. Tal movimento teve em Guy Debord seu
pensador mais influente.

" DEBORD, op. cit. p. 125.
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das modernas pseudonovidades, que ratificam a cultura como mais uma, dentre tantas outras,
mercadorias vedete da sociedade espetacularizada. O pensamento da “organizagdo social da

258 neste interim, é tomado por completo pela subcomunicacéo e pelo pensamento

aparéncia
especializado do sistema espetacular, que, como uma imagem, também se materializa como
intermediador das relagdes:

Os especialistas do poder do espetaculo, poder absoluto no interior de
seu sistema de linguagem sem resposta, sdo absolutamente
corrompidos por sua experiéncia do desprezo e do éxito do desprezo;
pois reencontram seu desprezo confirmado pelo conhecimento do
homem desprezivel que é realmente o espectador.

Na sociedade do espetaculo o plagio se torna necessario®®, vez que 0 progresso o
supde. Ideias erroneas sdo substituidas, num constante transgredir da citacdo. Desvia-se a
linguagem em uma comunicagio “que ndo pode deter nenhuma garantia em si mesma”>*°. Dai
entdo o motivo pelo qual, segundo o entendimento de Guy Debord, a negagdo da cultura,
contraditéria e estranhamente, guarda em si algum sentido. O resultado de sua transformacéo
ja ndo pode ser considerado cultural: “ela é 0 que sobra, de certa forma, no nivel da cultura,

embora numa acepg¢do bem diferente”?®*,

i) a ideologia materializada

Guy Debord entende a ideologia como “a base do pensamento de uma sociedade

99262

de classes, no curso conflitante da historia Sendo assim, o espetadculo pode ser

263 na medida em que ele exibe as entranhas do

considerado a “ideologia por exceléncia
sistema ideologico, a saber: “o empobrecimento, a sujeicdo e a negacdo da vida real”***. O
espetaculo representa, portanto, a separacdo efetuada entre homem e homem. Representa a
fase em que a expansao das coisas se op0s a propria vida, bem como ao momento em que se

produz a pseudonecessidade pelo dinheiro.

Sob este viés, o espetaculo guardaria caracteristicas do materialismo e do

idealismo, porque, respectivamente: de um lado idealiza 0 mundo ndo como atividade, mas

28 |hid., p.127.

29 1bid., p. 134.

280 1hid., p. 134.

281 1bid., p. 135.

%2 1dem. p. 137.

%63 DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. ABREU, Estela dos Santos (trad.). Rio de Janeiro: Contraponto,
1997. p.138.

264 | dem.
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sim como representago; e, de outro; pugna pela mediagao técnica de signos e sinais*®>. Com
a supressdo dos limites entre o falso e o verdadeiro, toda a verdade vivida sucumbe aos
ditames da “presenca real da falsidade garantida pela organizagdo da aparéncia”?®®. Assim,
como uma forma de compensar o fato de estar a margem da prépria existéncia, o consumidor
sO consegue desejar e praticar a imitagdo, compartilnando das regras do sistema
espetacularizado:

O que a ideologia ja era, a sociedade tornou-se. A desinsercdo da
praxis, e a falsa consciéncia antidialética que a acompanha, eis 0 que é
imposto em cada momento da vida cotidiana sujeita ao espetaculo; eis
0 que € preciso compreender como uma organizacgao sistematica da
‘falha da faculdade de encontro’, e como sua substitui¢do por um fato
alucinatorio social: a falsa consciéncia do encontro, a “ilusdo do
encontro”. Numa sociedade em que ninguém consegue ser
reconhecido pelos outros, cada individuo torna-se incapaz de

reconhecer sua prépria realidade. A ideologia estd em casa;, a

separacao construiu seu proprio mundo®®’.

Diante de todo o exposto, pode-se apontar como palida conclusdo, que o0s
pressupostos tedricos apresentados neste capitulo parecem apontar para o fato de que as bases
da governamentalidade neoliberal, onde consumidor se confunde com a propria mercadoria,
estariam intimamente relacionadas com o conceito de industria cultural. Isso ocorreria
justamente porque mercado e mercadoria tem um fim em si mesmo e, por conseguinte, sua
existéncia ndo esta em funcdo do consumidor. Ele também é um objeto desta inddstria, que
preconiza o individualismo e a supremacia do pensamento mercantilizado e mercantilizador

por meio da falsa consciéncia.

A sociedade espetacularizada, por sua vez, também parece encaixar-se como uma
luva ao modelo de governamentalidade neoliberal (alicercado no sistema de veridicdo). Esta-

se diante de um mundo invertido. Um mundo no qual o Mercado dita a verdade, ou melhor,

99268

“algo que ¢ como uma verdade””>". Neste mundo realmente invertido, afirma Debord, “o

»2%% o nele tudo confirma a escolha pelas regras de

verdadeiro ¢ um momento do falso
mercado:

(...) sob todas as suas formas particulares de informacdo ou
propaganda, publicidade ou consumo direto do entretenimento, o

6% 1dem. p. 139.

288 1dem. p. 140.

%87 1dem. p. 139-140.

28 EOUCAULT, op. cit. p. 44.
%9 DEBORD, op. cit., p. 11.
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espetdculo constitui o modelo presente da vida socialmente

dominante. Ele é a afirmacdo onipresente da escolha j& feita na

producdo, e no seu corolario — o consumo?”°,

Trata-se de um modelo de governamentalidade em que tudo passa a ser analisado
em termos de mercadoria e do que é mais vantajoso para ela (mercadoria). Salta aos olhos,
mais uma vez, uma realidade forjada nos pressupostos neoliberais, realidade esta vivida
através de imagens e representacfes do que se quer tratar como verdade. Justamente tomando
como parametro 0s pressupostos tedricos que subsidiaram o presente capitulo (adiante
devidamente relacionados com o objeto de pesquisa), buscar-se-a investigar acerca da noticia
sobre o crime como mercadoria, bem como do poder televisivo transformado em agéncia do

poder punitivo.

219 1bid., p. 10.
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3. DE COMO A NOTICIA SOBRE O CRIME SE TRANSFORMOU EM
MERCADORIA

Segundo Bonjardim?®’*, pode-se afirmar que, desde sua invenco, tanto a imprensa
(a partir do século XV), quanto o radio (em meados de 1920) e a televisdo (a partir de 1928)
marcaram significativa presenca nos mais importantes acontecimentos historicos ja
registrados. Outra constatacéo, que ndo se pode eclipsar, refere-se ao fato de que, em verdade,
0 alcance obtido pelos referidos meios de comunicagdo no passado, indubitavelmente, nem se
compara com a grandiloquente abrangéncia vivida na contemporaneidade. Na era em que tudo
ultrapassa as fronteiras nacionais, ndo seria diferente com a midia. Mas o que vem a ser midia,

afinal? Que veiculos de comunicacdo por ela sdo abrangidos?

Ora, em termos etimoldgicos’, a palavra midia advém do vocabulo media (plural
de medium) e traz consigo a carga semantica de “meio”, forma reduzida de mass media.
Sendo assim, pode ser compreendida como o ‘“conjunto dos meios de comunicagdo
produzidos em massa e veiculados para uma massa indistinta de publico””. No Brasil, assim
como a transformacdo de cheese burger para x-burger, o termo sofre uma construgédo
linguistica espuria e adquire a forma ‘“midia” a partir da pronuncia da palavra norte-

americana media, falando-se atualmente em “multimidia”, “hipermidia” ¢ tantos outros.

Constata-se, nessa esteira de raciocinio, que o termo midia ¢ demasiadamente
abrangente, falando-se no complexo grupo de veiculos comunicacionais produzidos em massa
e para massa. Ocorre que, dentre os referidos meios, um parece receber especial destaque: a
televisdo. Pelo menos no Brasil, uma simples viagem de carro pelas estradas afora de sua
imensidao territorial é capaz de trazer a baila uma constatacdo: um pequeno barraco (de
madeira, barro ou papeldo), cuja aparéncia faz julgar a inexisténcia dos minimos recursos
necessarios a sobrevivéncia, €, quase sempre (sendo sempre), equipado, pelo menos, com uma
antena parabdlica ou (situacdo cada vez mais rotineira) com uma antena receptora de canal

fechado.

Conforme explicitado no item 2.3.2 deste trabalho, desde a época em que Adorno
e Horkheimer?™ escreveram Dialética do Esclarecimento, era possivel constatar que (a até

entdo nascente) tecnologia da televisdo se espraiaria rapidamente confirmando o

2" BONJARDIM, Estela Cristina. O acusado, sua imagem e a midia. Sio Paulo: Max Limonad, 2002, p. 58.
22 MARCONDES FILHO, Ciro (org.). Dicionario da Comunicac&o. Sdo Paulo: Paulus, 2009, p. 249.
273 :
Ibid., p. 249.
2% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit.
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esquematismo da industria cultural. Dentre todos os meios comunicacionais, a televiséo,
como a unido entre o radio e o cinema, adentraria nas casas e flagraria 0s consumidores em
sua privacidade doméstica com o poder sinestésico dos filmes. Segundo os autores®’, j4 era
possivel vislumbrar o quanto este meio comunicacional empobreceria 0s materiais estéticos e

confirmaria o triunfo descarado da industria cultural.

Imbricado a esta l6gica, o consumo de imagens da sociedade do espetaculo é

retratado por Guy Debord?®"®

com um exemplo interessante: nos Estados Unidos, aquando da
publicacdo da Sociedade do Espetaculo, a populagdo passava, em média, de trés a seis horas
por dia assistindo a televisdo. Tem-se que o exemplo citado pelo pensador francés, muito
embora retrate uma sociedade no inicio do século XX, parece coadunar-se, sobremaneira,
tanto aos dias atuais, quanto a realidade socio-espacial do Brasil. A televisdo preenche os
lares dos brasileiros e esta presente nestes em quantidade maior do que qualquer outra coisa.
Neste sentido é o exemplo de Sodré®’":

Uma cena tipica do Brasil em sua modernidade do final do milénio:
uma inspecdo da Secretaria de Saude no Municipio de Bom Conselho
(Pernambuco) verifica que no posto médico local ndo ha alcool, nem
gaze, nem medicamentos. Mas ha uma antena parabolica. Em meio a
miséria, numa situacdo de caréncia quase absoluta, captam-se as
imagens televisivas de prosperidade ndo s6 do Centro-Sul brasileiro,
nicleo modernizado de produtividade econdmica, mas também
eventualmente dos centros capitalistas mundiais.

Pode-se afirmar, ainda, que dentre as mais variadas (e também iguais)
programacdes oferecidas pela televisdo aos seus telespectadores, a noticia sobre a pratica
delitiva se tornou uma rotina. E impossivel acordar e ndo ter noticias matinais sobre
latrocinios, homicidios, estupros e trafico de drogas. As emissoras de televisdo mantém, pelo
menos trés vezes ao dia (as 8h; as 12h e as 18h), no formato café, almoco e jantar, programas
que envolvem e promovem a demonizagdo do criminoso. Assim, como uma férmula magica
de sucesso, e nomes populares, que indicam um qué de filmes policiais, tais como a “cidade

59278

contra o crime”*"®, a televisdo tem promovido um circo cujo espetaculo constitui um atentado

ao Estado Democratico de Direito.

% 1bid., p. 117.

2’® DEBORD, op. cit., p.105.

2" SODRE, Muniz. Sociedade, Midia e Violéncia. Porto Alegre: Sulina: Edipucrs 2002. 22 Ed.(2006). Cole¢io
Comunicacdo 22, p. 11-12.

278 «Cidade contra o Crime” faz parte da programacio local da Rede Bandeirantes de televisio.
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Justamente levando em consideracao estes aspectos, o presente capitulo abordara
efetivamente o tema da mercantilizacdo da noticia sobre o crime. Fazendo os devidos
entrelacamentos com o referencial tedrico apresentado no capitulo anterior, pretende-se,
incialmente, fazer um recorte metodoldgico. Assim, eleger-se-a a televisdo como o veiculo
midiatico no qual é perfeitamente possivel vislumbrar as caracteristicas do neoliberalismo,
industria cultural e sociedade do espetaculo. Em seguida, far-se-4 mais um recorte, de maneira
que a andlise debrucar-se-4 sobre o telejornal, como uma maneira de demonstrar tanto a
mercantilizacdo da noticia sobre o crime, quanto a hipdtese de que a televisao tem exercido,

pelo menos no Brasil, 0 poder punitivo que, por esséncia, € estatal.

3.1. A Televisdo como simulacro da realidade

Etimologicamente®’

, a palavra televisdo advém dos morfemas tele e visione, que
significam respectivamente em grego e latim: distante e visdo. Trata-se, portanto, de um
vocébulo que, semanticamente, guarda intima relagdo com o processo de construcdo dessa
tecnologia, pois “o que vemos no tubo catodico ¢ uma imagem recuperada, sintetizada, ou
seja, uma imagem reconstruida a partir de uma série de transmissdes”?®°. Tem-se, neste
interim, a transformacédo daquilo que era, tdo somente, o registro fisico de particulas de luz
(no caso da fotografia), para a efémera transmissdo de elétrons. A imagem televisiva, assim

1”281

como o proprio nome sugere, “perde a referéncia com o mundo rea e metamorfoseia a

realidade em um simulacro: uma simulacao da propria realidade.

Muito embora hoje a televisdo ndo detenha o monopdlio total das informacdes,

como sugere Marcondes Filho?®

, ha medida em que a internet, por exemplo, ganha cada vez
mais espago, a TV continua a representar o “mundo” de milhares de pessoas. A internet,
mesmo abracando o quotidiano de muitos, ndo esta presente em todos os lares brasileiros. Tal
fato provavelmente esta relacionado ao custo do acesso a rede mundial de computadores que,
muito embora tenha reduzido nos Gltimos anos, ainda ndo corresponde a um valor que possa
ser facilmente adquirido pelas camadas mais pobres da sociedade, o que fortalece

sobremaneira o poderio da televisdo, que tem um custo bem menor.

"% MARCONDES FILHO, Ciro (org.). Dicionario da Comunicacfo. Sdo Paulo: Paulus, 2009, p. 342.
280 H

Ibid., p. 342.
81 1bid., p. 342.
8 Marcondes Filho afirma que a TV é a senha para o mundo, pois monopoliza todo o sistema atual de
informacgdes. Discordamos desta afirmacdo, na medida em que a contemporaneidade é repleta de tantos outros
meios de informacdo, podendo-se citar como exemplo a internet. MARCONDES FILHO, Ciro. Ser jornalista: o
desafio das tecnologias e o fim das ilusdes. Sdo Paulo: Paulus, 2009, p. 89.
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Outra questdo interessante a ser destacada corresponde ao fato de que, nos
primordios de sua criagdo, a TV efetivamente representava o “mundo fantasia” descrito por
Marcondes Filho?*. Contudo, 0 mundo que ela representa hoje ja ndo é mais o paraiso na
prépria Terra. Se outrora, em pleno crescimento urbano do século XX, a televisdo esmerava-
se em mostrar um mundo domesticado e sob controle, isolando os telespectadores em uma
redoma, a contemporaneidade vive um momento diametralmente oposto. Ora, o mundo
fantasia continua existindo, s6 que agora sob novas perspectivas. A realizagdo “das vontades

99284

e desejos coletivos”“*" ainda persiste: a grande questdo € que agora 0s desejos ndo sdo mais 0s

mesmaos.

Se antes o “mundo dos mendigos de rua, da violéncia do transito, da sujeira das

285 3o era registrado,

cidades, do abandono geral, da decadéncia de toda uma civilizagdo
hoje essas caracteristicas ndo apenas sdo mostradas nas telinhas, mas também recebem
especial destaque. A cracolandia, o motorista que mata outro a facadas, as enchentes
provocadas pelo acimulo de lixo, bueiros entupidos, desvio de verbas publicas, protestos,
protestos e mais protestos... Enfim, a televisdo ndo é mais uma bolha ou um laboratorio que
ndo comporta contaminacdo (se é que um dia foi), como sugere Marcondes Filho®®. A
contemporaneidade é a era de uma televisdo que mostra e alastra a violéncia, a miséria e o

crime.

Nos moldes do que assevera Bourdieu®’, a televisdo tem exercido uma
“violéncia simbolica” constituindo seu pensamento um risco ao proprio Direito. A midia, por
meio dela (televisdo), materializa um dominio sobre a propria formacdo de opinido publica,
manipulando parcela significativa da populacdo e, por conseguinte, criando uma ‘“massa
homogénea ndo-pensante”, que s6 repete os ditames por ela impostos. Por meio de um
discurso latente, dramatizando teatralmente as informacdes, apresenta aos telespectadores
apenas uma versao dos fatos, fragmentando a realidade e impedindo o efetivo conhecimento
do todo. Dessa forma, o poder simbolico da televisdo € capaz:

(...) de constituir o dado pela enunciacao, de fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a acéo
sobre 0 mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite
obter o equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou

8 MARCONDES FILHO, Ciro. Ser jornalista: o desafio das tecnologias e o fim das ilusdes. S&o Paulo: Paulus,
2009, p. 89.

8% 1bid., p. 89.

%8 bid., p. 89.

28 hid., p. 89.

87 BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Trad. Maria Lucia Machado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
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econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce
se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrério. Isso significa
que o poder simbdlico ndo reside nos <<sistemas simbdlicos>> em
forma de uma <<illocutionary force>> mas que se define numa
relacdo determinada — e por meio desta — entre 0S que exercem 0
poder e os que lhe estdo sujeitos, quer dizer, isto é, na propria
estrutura do campo em que se produz e se reproduz a crenga®®.

A TV, neste sentido, representa uma forma de implementacdo de um falso-
discurso sobre a realidade (um simulacro). Paradoxalmente, a0 mesmo tempo em que mostra
a dor e a miséria, a televisdo é capaz de ocultar as desigualdades. Para tanto, ela mascara a
exclusdo social e contém a indignacdo do povo, desprovido dos minimos recursos negados
pelo Estado, na medida em que os faz sentirem-se importantes quando retratados e
reproduzidos nas “telinhas™: o “pastel da dona Jura”, as “empreguetes”, o “pereirdo” (mulher
forte, pobre, que cuida sozinha da familia e consegue “dar a volta por cima” e enriquece), a
“senhora do destino” (retirante nordestina que vence na “cidade grande”), enfim, sdo muitos

os exemplos de programas que acariciam o ego dos telespectadores e os acalmam.

Hé de se falar, ainda, na perpetuacdo da malfadada politica romana de “pao e
circo”. Sdo os verdadeiros “talk shows” do terror! O sangue praticamente escorre das falas
programadas dos jornalistas que, sempre no mesmo formato, comandam programas de
televisao que lucram com a veiculagdo dos mais “barbaros crimes”, como costumam relatar.
Trata-se de uma programagao “hollywoodiana” ou que transforma o crime em novela policial.
O criminoso é filmado, fotografado e interrogado pelo jornalista. Os programas de televiséo
se encarregam de despertar o mais intimo sentimento de vinganca e indignacao no coracao
dos telespectadores, que constantemente sdo chamados a participar de alguma forma da
perseguicdo ao acusado, o “monstro”, que deve ser executado para que o sentimento de

impunidade ndo atinja escalas alarmantes.

Especificamente no que se refere ao Direito Penal, a televisdo também funciona
como fabrica de producdo de uma realidade mitologica. Fomenta-se por meio dela um
discurso de “Direito Penal do terror” e consequente eleigdo de inimigos a serem combatidos, o
que, por conseguinte da azo a uma expansdo penal. Dessa forma, fala-se na criminalizacédo
crescente de condutas ou na transformacdo de contravengdes penais em crimes. Fala-se em

reducdo da maioridade penal. Fala-se em pena de morte. A populacdo anseia pelo

8 BOURDIEU, Pierre. O poder simbélico. Fernando Tomaz (trad.) 122 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil,
2009, p. 15.
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agigantamento dos sistemas de repressdo criminal, capaz de conferir a “paz na terra aos

homens de boa vontade”.

Proliferam-se os sentimentos de medo e inseguranga. Incita-se a difusdo de uma
Unica solucdo: repressao penal, coer¢do, combate ao crime a qualquer custo, mesmo que 0S
direitos constitucionalmente assegurados venham a ser vilipendiados. Insta-se salientar,
contudo, que a violéncia materializa, verdadeiramente, um elemento intimamente interligado
ao proprio fato social e ndo é especifico de uma parcela indigna que deve ser exterminada do
planeta. Sem sentido, portanto, a exploragédo de casos extremos efetuada pela TV, mecanismo
este que pretende mitigar as garantias oriundas das regras do jogo democratico.

O criminoso retratado nas telinhas também marca a passagem do “mundo
invisivel” para o “visivel” retratado por Marcondes Filho®*. Todavia, n&o se trata de alguém
escolhido para ganhar um milhdo, ndo se trata de alguém que milagrosamente ingressou na
carreira artistica como cantor ou ator. Trata-se de alguém que nédo se encaixa nos padrdes da
sociedade. Trata-se de um ser (ou ndo ser) inuatil: a maneira pela qual sdo expostos na
televisdo, sempre vinculados a simbolos, imagens e expressdes linguisticas pertencentes a
grupos marginalizados, os coloca na alga de mira da populacdo (que teme ao vislumbrar
andando pelas ruas um “vulgo lourinho”: o negro, pobre com topete louro e cara de bandido)

e, sobretudo, de todas as outras agéncias do sistema penal.

3.1.1. O noticiario e as regras de manipulagédo

De acordo com Chaui®®, os noticiarios operam a partir de trés premissas basicas.
Primeiramente, levando em consideracéo tanto os horarios das transmissdes quanto o publico
a gue se destinam, as noticias sdo catalogadas e distribuidas em grupos distintos. Assim, 0s
noticiarios diurnos e do inicio da noite tendem ao “sensacionalismo e¢ o popularesco”?*,
enquanto os noticiarios de fim de noite, além de apresentarem um maior nimero de fatos,
buscam a sofisticacdo. Em segundo lugar, noticias passiveis de desagradar os patrocinadores
ou o0s poderes estabelecidos sdo filtradas e vetadas. Finalmente, os noticiarios sao
sistematicamente organizados em uma ordem apaziguadora. Nas palavras da autora:

Em sequéncia, apresentam, no inicio, noticias locais, com énfase nas
ocorréncias policiais, sinalizando o sentimento de perigo; a seguir,
entram as noticias regionais, com énfase em crises e conflitos politicos

2% MARCONDES FILHO, op. cit., p. 89.

20 CHAUI, Marilena. Simulacro e Poder: uma anélise da midia. S3o Paulo: Fundagdo Perseu Abramo, 2008, p.
48.

21 1bid., p. 48.
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e sociais, sinalizando novamente o0 perigo; passam a noticias
internacionais, com énfase em guerras e cataclismos (maremoto,
terremoto, enchentes, furagbes), ainda uma vez sinalizando perigo;
mas concluem com as noticias nacionais, enfatizando as ideias de
ordem e seguranca, encarregadas de desfazer o medo produzido pelas
demais noticias. E, nos finais de semana, terminam com noticias de
eventos artisticos ou sobre animais (nascimento de um ursinho, fuga e
retorno de um animal em cativeiro, protecdo a espécies ameacadas de
extingdo), de maneira a produzir o sentimento de bem-estar no
espectador pacificado, sabedor de que, apesar dos pesares, 0 mundo
vai bem obrigado®*,

Demonstra-se, neste interim, um modelo de noticiario eivado de regras capazes de
manipular a realidade efetivamente vivida pela sociedade. Os noticiérios televisivos
constroem um mundo irreal, repleto de imagens ‘“escolhidas, selecionadas, editadas,
comentadas e interpretadas”?*®. N&o se trata de falha ou defeito nos noticirios. Trata-se, ao
contrario, de um procedimento deliberadamente praticado, repetido e disseminado, com o
intuito de efetuar um “controle social, politico e cultural”®*. Sendo assim, a televisdo, por
meio do noticiario, ilude a todos. Aparentemente deixa todos informados sobre tudo,

entretanto, é fato: nada se sabe.

Nessa linha de raciocinio, Chaui®®®

apregoa que as regras de manipulacédo
apresentadas por Umberto Eco em Viagem na Irrealidade Cotidiana podem ser perfeitamente
aplicadas aos noticiarios. Dessa forma, a primeira regra de manipulacdo determina que uma
noticia deve ser comentada tdo somente naquilo que pode ou deve ser comentada, enquanto a
segunda regra preconiza a necessidade de utilizacdo do vocabulario repleto de adjetivacdes e
de um cuidadoso jogo de palavras. O importante € comentar a noticia de maneira
grandiloquente, nem que seja para dizer “isto ¢ uma vergonha”; como fazia o jornalista Boris

Casoy; ou, simplesmente, “corta pra mim”; o mais novo jargdo televisivo implantado por

Marcelo Rezende.

Se ndo ha nada a comentar e nenhum jargédo a ensinar, a terceira regra preleciona:
“em caso de duvida, é melhor calar”?®®. Isso ocorre porque a sensacdo de divida enfraquece
sobremaneira a noticia. A quarta regra, por sua vez, determinada que a ma noticia deve ser

implantada onde ninguém a espera (se bem que hoje o telespectador ja a espera). Como quinta

292 CHAUI, op. cit., p. 48-49.
2% 1bid., p. 50.

2% 1bid., p. 50.

2% |bid., p. 49.

2% CHAUI, op. cit., p. 49.
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regra, todo o linguajar trivial ¢ extirpado: “por que dizer polenta se pode dizer puré de
milho??*”. A noticia completa s6 pode ser dada se os jornais do dia seguinte ja a publicaram,
eis ai a sexta regra. E, finalmente, as regras sete, oito, nove e dez: sé se exponha se 0 governo
ja se exp0s; dé a tudo um ar de oficialidade; o que é relevante deve ser narrado, o que € inutil

deve ser filmado; coisas importantes devem ser mostradas apenas se oriundas de outro pais.

3.1.2. O telejornal (uma forma de observar a realidade televisionada)

Seguindo as contribuicdes de Marcondes Filho?®

, M sua génese, o telejornalismo
poderia ser interpretado como uma espécie de “leitura televisionada de noticias da
imprensa”?®®. Tem-se que, em meados da década de sessenta, criou-se toda uma linguagem
prépria da TV (com direito a reportagens, vinhetas e cenario) e, por conseguinte, 0
apresentador, que outrora ocupava a posi¢cdo de mero narrador (uma voz de fundo que
ilustrava imagens), passou a ser considerado a estrela principal de um verdadeiro “show

televisivo™>,

O telejornal, destacado como o género mais importante em matéria de noticiario
da televisdo, marcado por essa nova logica, parece revelar uma padronizagdo no mundo
inteiro. Com isso, suas caracteristicas, que se “confundem com a propria logica da TV como

um todo™% »302

, demonstram a existéncia de um “paradigma proprio desse género
Justamente por esse motivo, Marcondes Filho 3%, analisando o referido paradigma, destaca
cinco atributos do telejornal, a saber: a) 0 modelo esportivo; b) a logica da velocidade; c) a
preferéncia do “ao vivo”; d) substituicdo da verdade pela emocdo; e, finalmente, e) a

popularizacdo e o expurgo da reflexdo.

a) O modelo esportivo

Quando menciona o modelo esportivo, o0 autor em comento se refere ao fato de
que, na producdo de telejornais, as noticias sdo constantemente veiculadas como se um jogo
de futebol estivesse sendo apresentado. Muito embora o autor relate que no evento esportivo
as interferéncias do narrador sao minimas, citando como exemplo o programa europeu “No

comments”, onde sdo televisionados fatos apenas por meio de imagens, com absoluta

27 1bid., p. 49.
2% MARCONDES FILHO, op. cit., p.80.
299 1bid., p. 79.
%90 hid., p. 79.
%% 1did, p. 80.
%02 1did, p. 80.
%93 1did, p. 80.



63

auséncia de som explicativo, pelo menos no Brasil, essa realidade parece ser outra. O narrador
esportivo tem comentado o jogo e muito mais do que ele. Fala sobre a vida dos jogadores,
mostra a esposa famosa do jogador na plateia, faz pesquisa interativa, faz propaganda (de
produtos e da programacao da emissora) e convida o telespectador a ndo sair da telinha nem

nos entremeios do jogo, pois um verdadeiro show do intervalo o espera.

No Brasil, definitivamente, o narrador esportivo ndo se limita a narrar o jogo e,
muito menos, fala 0 minimo possivel. Entre um lance e outro ele emite suas impressdes
pessoais. Entre um lance e outro dramatiza uma jogada simples para manter a audiéncia. Entre
um lance e outro, cercado de “especialistas” (o ex-jogador, 0 ex-arbitro, o ex-técnico, artistas
que “amam o esporte”, jornalistas esportivos de larga experiéncia) emite opinides
instantaneas, que dificilmente refletem a complexidade das jogadas, mas sdao tomadas como
verdades universais. E, finalmente, entre um lance e outro, adentram na psique dos jogadores,
sendo comum ouvir dos narradores esportivos as expressoes: ‘“nesse momento ele pensou

1ss0” ou “na cabeca dele estd passando o seguinte”.

Sendo assim, comparar o telejornal ao modelo esportivo parece ter ganhado novas
conotacdes (pelo menos no Brasil). No telejornal, as noticias apresentadas ndo corporificam
imagens com o minimo de intervencdo do narrador. Se o narrador esportivo narra 0 jogo e
muito mais do que ele, o apresentador do telejornal leva ao pablico a noticia e muito mais do
que ela: fala dos personagens envolvidos na trama, perquire sobre seu histérico familiar,
social e emocional; comenta sobre a roupa e o estado de espirito dos abarcados pelo fato
selecionado. O apresentador do telejornal, também emite suas impressdes pessoais sobre o

304

fato narrado (ele precisa comentar a noticia®") e estas, por sua vez, tornam-se verdades

universais.

E, finalmente, além de fazer propaganda (de produtos e da programacdo da
emissora), o telejornal também estd repleto de “especialistas™: psicdlogos, pedagogos,
assistentes sociais, médicos, peritos, advogados, promotor e delegado “do caso”, juiz, os
amigos de infancia dos envolvidos e, como ndo poderia deixar de ser, 0s artistas (pessoas
experientes e importantes modelos para a sociedade). Estes especialistas sdo interrogados ndo
apenas pelo apresentador, mas também pelos telespectadores que, de casa ou do trabalho,

podem participar enviando mensagens ou ligando para a emissora de televisdo e participando

%04 Ver o topico 3.1.1. “O noticiario e as regras de manipulacio”.
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ao vivo da entrevista. Todos querem saber os porqués de tudo e a televisdo lhes da as

respostas (ou pelo menos finge).

b) A légica da velocidade

395 tanto como referéncia

A ldgica da velocidade é retratada por Marcondes Filho
ao ritmo acelerado das apresentagdes, quanto em relagdo “a rapidez com que cada emissora
traz um fato ao publico”™®. Ora, de acordo com o mencionado autor, o tema apresentado no
telejornal, ndo tem sua importancia medida pela relacdo de qualidade e valor para o bem-estar
econdmico, politico, social ou cultural das pessoas, mas sim pelo critério de ser ou ndo
apresentado antes das demais emissoras. Trata-se de verdadeira corrida de formula 1, onde o
melhor € escolhido quando passa por primeiro na linha de chegada:

A televisdo incorpora um componente das tecnologias do virtual, o
tempo zero, a velocidade da luz, a instantaneidade entre a producao e
emissdo de um fato. O suprassumo dos sistemas informativos seria a
retransmissdo de tudo ao mesmo instante, os telespectadores como
suas ‘testemunhas oculares’®"”.

As noticias passam em ritmo frenético e acelerado. Contudo, tal efeito de

aceleracdo ndo é captado de imediato pela percepcdo humana e o preco da rapidez é o

308’ 0

esvaziamento do conteudo. Como funcionarios de uma linha de montagem acelerada S

jornalistas sdo convidados a selecionar rapidamente a noticia que sera veiculada, trazendo
mecanicamente fatos diferentes com “os mesmos enfoques, as mesmas caracterizagdes” > .
Cria-se, neste contexto, um jornalismo repetitivo: qualquer que seja o conteldo, as noticias se
enquadram em uma espécie de férma, cujo contorno denuncia seus padrdes viciados e
imutaveis™®.

311

A eleicdo do rapido, segundo Marcondes Filho®™", pode levar a desastrosas

consequéncias. Em primeiro lugar, citando Paul Virgilio, corrobora que a eleicdo do imediato

»312 na medida em que

e instantdneo traz consigo o perigo de “assassinar a democracia
representa uma nova forma de dominacdo (como democratizar o rapido? Como democratizar

excluindo-se a reflexdo?). Em segundo lugar, citando Platdo e Bougnoux, considera que o

%5 MARCONDES FILHO, op. cit., p.80-81.
%% 1hid., p. 80.

%7 1bid., p. 81.

%% |bid., p. 81.

%99 bid., p. 81.

%19 MARCONDES FILHO, op. cit., p.80.
31 bid., p. 81.

%12 1bid., p. 81.
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sentimento de urgéncia pode levar a auséncia do pensar: “o rapido impede o pensar sobre a
coisa”*!3. E, finalmente, em terceiro lugar, o culto & celeridade est4 intimamente ligado &
reacdo automatica e irracional. Como imbricagdo direta, “o critério do imediato no telejornal

95314

pode levar a equivocos, a juizos precipitados e a grandes erros™", dando origem a

denuncismos e ao linchamento mediatico.

Finalmente, além das consequéncias apontadas pelo autor em comento, destaca-se
no cendrio nacional outro fato notadamente interligado ao paradigma da l6gica da velocidade.
A pressa pela noticia e a forma a que esta submetida transformam a edigdo dos telejornais em
uma repeticdo sem fim. Do jornal matinal ao noturno, as falas se repetem em um eterno devir.
Elege-se um tema; erige-se um pseudo-fato (preferencialmente um crime). A partir de entéo,
mecanica e fatalmente, tudo se repete em todas as emissoras. Foi 0 que aconteceu com o casal
Nardoni*’®, o goleiro Bruno e seu amigo “Macarrdo™'®, Elize Matsunaga (a mulher que

matou o marido a facadas e o esquartejou™’

), mais recentemente, a noticia sobre protestos (“o
Gigante acordou*®, diziam os jornais) e, mais recentemente ainda, a “fatidica” acao de Caio
Silva de Souza no Rio de Janeiro, responsavel pela morte de um reporter fotografico durante

mais um protesto.

¢) a preferéncia do “ao vivo”

A preferéncia pelo “ao vivo” representa a vontade do proprio jornalista de fazer

parte da historia que transcorre em sua frente. Ora, para alguns jornalistas, a transmissao “ao

5 319

vivo” esta intimamente ligada a “pureza plena de uma transmissao , ha medida em que

através dela os fatos chegam a falar por si sés, dispensando-se qualquer explicacdo. Tem-se,

313 1hid., p. 82.

34 1hid., p. 82.

315 Ver, por exemplo, as reportagens disponiveis em:
www.istoe.com.br/reportagens/57059 AS+CARTAS+DO+CASAL+NARDONI+.html;
noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias-2010/3/27/casal-nardoni-e-
condenado.htm;www.estadao.com.br/noticias/cidades,casal-nardoni-e-condenado-pela-morte-de-
isabella,529968,0.htm.

316 \er, por exemplo, as reportagens disponiveis em:  veja.abril.com.br/tema/caso-bruno.;
istoevip.terra.com.br/reportagem/194449 caso+bruno+advogado+abandona+defesa+b+macarrdo; ou, ainda,
www1.folha.uol.com.br/especial/2012/julgamentodogoleirobruno/

317 \Ver, por exemplo, as reportagens disponiveis em: noticias.terra.com.br/brasil/policia/caso-yoki-elise-vai-a-
juri-popular-por-matar-e-esquartejar-matsunaga,303544893; noticias.r7.com/sao-paulo/caso-yoki-nova-
reconstituicao-do-crime-e-feita-hoje-tem-a-participacao-de-elise-1402201; ou, ainda,
odia.ig.com.br/portal/brasil/caso-yoki-empresario-tinha-medo-que-mulher-matasse-amante-1.454096

318 \er, por exemplo, as reportagens disponiveis em: exame.abril.com.br/brasil/noticias/o-ano-que-o-gigante-
acordou; veja.abril.com.br/blog/ricardo-setti/tag/o-gigante-acordou/

%19 MARCONDES FILHO, op. cit., p.83.
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entretanto, que o conceito de pureza ndo passa de uma iluséo®?

. Qualquer transmisséo, ainda
que seja “ao vivo”, guarda consigo o peso de mera reproducdo e, portanto, ¢ fruto da escolha
entre aquilo que acontece e 0 que sera efetivamente registrado e publicado. Do cinegrafista ao
diretor de TV, todos interferem: escolhem as pessoas, 0s atos, os fatos, os angulos:

(...) 0 que vemos num ‘ao vivo’ ndo passa de um resultado de muitas
escolhas, de muita gente interferindo, em suma, € uma producdo, nao é a
‘coisa em si’, como captura automatica. No jornalismo, s6 existem visdes
particulares, ‘impuras’, ‘defeituosas’ ou ‘corrompidas’ pelos nossos critérios
pessoais e subjetivos®?.

A emocao (tratada no item a seguir) também parece estar interligada ao paradigma
da preferéncia pelo “ao vivo”. Ao assistir um telejornal, é notorio o verdadeiro desvairo
sentido por aquele que faz a transmissdo “ao vivo”: o jornalista passa a transpirar medo,
indignacao, tristeza e alegria. Suas emocdes, mais a flor da pele do que nunca, comovem 0s
telespectadores que, por sua vez, sdo tomados por toda sorte de sentimentos. O entusiasmo do
“ao vivo” prende a todos: mais importante do que a noticia (ndo interessa se falsa ou

verdadeira) € a emocao por ela transmitida.

d) substituicdo da verdade pela emocéo

Os telejornais também corporificam a égide do poderio das lagrimas sobre a
verdade®?. Para que a noticia possa ser veiculada como informacéo, ndo basta, pois, que ela
tenha de fato ocorrido. 1sso ndo é suficiente. Ha uma necessidade recorrente de promover o
despertar de emocdes: as cenas sao filmadas de maneira a expurgar a monotonia €, a0 mesmo
tempo, trazer algo instigante. O imperativo manda “atrair” e “segurar” o telespectador, para

tanto, o telejornal faz um mix de preocupacéo e esperanca. Nao é qualquer imagem que pode

2 13

ser utilizada, mas tdo somente as que receberem a alcunha de “interessantes”, “provocantes”

. 323,
ou “curiosas” ~°”:

O telespectador busca na TV sentir as mesmas emocdes que ele
gostaria de poder viver no real, presenciando a coisa. Quando a TV
Ihe proporciona isso, quando ela o faz chegar as lagrimas, para ficar
no exemplo, ele sente internamente um conforto, o de ter participado
vivamente do acontecimento. Isso Ihe da& um valor de verdade e de

autenticidade. Se eu senti, € porque a coisa me tocou como uma
|324.

vivéncia rea
%20 1bid., p. 83.
%21 MARCONDES FILHO, op. cit., p.84.
%22 1bid., p. 85.
%23 1bid., p. 84.

2% 1bid., p. 84.
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Sob a égide desse raciocinio, Marcondes Filho®*®

alerta para o fato de que as
emocOes podem ser facilmente manipuladas. Segundo o autor, “a produgdo de emogdes e
envolvimento é uma questdo puramente técnica”>?®. Dessa forma, o tempo dispensado a
determinada imagem; a musica de fundo; a lentiddo das cenas em certo momento e o simples
tom de voz do narrador; sdo suficientes para transformar um pequeno e corriqueiro fato em
uma épica saga capaz de fazer a nacao inteira chorar. O paradigma da emoc¢do completa a
59327

l6gica da velocidade e da preferéncia do “ao vivo”, como instrumentos “perigosos avidos

a jogar com a dimenséo irracional da sociedade.

e) a popularizacéo e o expurgo da reflexdo

A popularizagdo corresponde a um procedimento tipicamente televisivo. Balizada

» 328 3 televisdo declina todo e

pela maxima de que “nada pode dar trabalho ao telespectador
qualquer tipo de pensamento complexo. Trata-se ndo apenas de uma exigéncia mercadoldgica,
mas de um principio de transmissdo de imagens®*”°. Trabalhando por meio de unidades
simples e compreensiveis, a TV cartesianamente fragmenta as informacdes e as disponibiliza
aos telespectadores de maneira tal, que 0os mesmos ndo precisam manejar informacoes
anteriores ou conhecimentos prévios. A televisdo, além de ndo contar com a regra da

continuidade, “¢ o meio de comunicagdo mais elementar que existe”>*°,

No entendimento de Marcondes Filho%!

, quando se fala em televisdo, esta-se
tratando, em verdade, de uma espécie de “linha de montagem mental”***. Isso ocorreria
porque seu ritmo € frenético e interminavel: sem parada e sem descanso. Funcionaria, pois,
como um reldgio que a cada instante revela uma nova cena. Instala-se através dela uma
verdadeira ditadura, a ditadura do “movimento regular interminavel”*** e da escraviddo ao
relogio. N&o, a televisdo ndo mostra um relégio em sua tela, entretanto, o cotidiano é

inconscientemente por ela delimitado.

Acorda-se no horério do jornal matinal; a ida ao trabalho preferencialmente ocorre

durante seu intervalo; no caminho os reclames podem ser vistos a cada esquina, no carro ou

%25 1bid., p.85.

%26 1bid., p. 85.

27 1bid., p. 86.

%28 1bid., p. 86.

%29 1bid., p. 86.

%% |pid., 86.

%! MARCONDES FILHO, op. cit.
2 1bid., p. 87.

%3 |bid., p. 87.
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no celular; as doze badaladas do sino sdo implicitamente ouvidas com a vinheta que anuncia o
jornal do meio-dia: é hora do almo¢o; a tarde ainda é possivel acompanhar os reclames até o
préximo tilintar do sino: a jornada diéria de trabalho acaba de findar e a diversdo esta s
comecgando: mais um jornal, com a repeticdo de tudo o que ja foi dito (ou ndo dito), novelas e
depois filmes (pelo menos uma vez por semana)... E agora sim ja é a hora de dormir:

Uma maquinizagdo de nosso lazer, de nosso descanso, uma totalizagéo
de todo o nosso cotidiano sob o signo da marcacdo, como um
eletrocardiograma, registrando nossa pulsacdo a cada segundo, a tevé
pulsa e em cada pulsar a audiéncia deve ser mantida. Desafio
torturante para os produtores, o de ndo permitir que o telespectador, de
sua poltrona, acione o controle remoto, a TV escraviza tanto 0s que a
fazem quanto os que assistem a ela. Mas ¢ uma ‘submissdo feliz’, pois
as pessoas amam a TV. Pelo menos acreditam amd-la, ndo podem
viver sem ela, sentem-se condenadas, abandonadas, traidas, quando
sdo privadas da TV,

Essa verdadeira fascinacdo pela televisio, segundo Marcondes Filho®*®, nio

ocorre tanto pelo conteudo que nela € mostrado, mas sim pela vivéncia, pela emocéo sentida
naquele dado momento. Para o autor, o telespectador é convidado a ser o protagonista de uma
sensacdo imediata, que se esvai no ar, dissipando-se e, por conseguinte, desaparecendo.
Nenhuma noticia sobrevive, pois a TV seria uma “maquina de fazer o nada”*®*. Com ela (a
TV), todos seguem um compasso acelerado que nao leva a lugar nenhum, onde qualquer
inclinagdo ao pensamento é rechagada, porque “pensar ¢ uma acdo que atrapalha™**’. Como se
todos fossem adeptos da entropia (sem sequer saber o que isso significa), os telespectadores
chegam a conclusdo (por meio da televisdo) de que pensar ndo leva a lugar nenhum, pois

~ 338
“pensar nao muda nada”""".

3.2. Neoliberalismo, Industria Cultural e Sociedade do Espetaculo: a televisdo em seu
contexto

Segundo Rosa®*, nos sistemas penais do capitalismo tardio existe uma singular
ligacdo entre os meios de comunicacdo e o sistema penal. Tal ligacdo transforma

ideologicamente a midia em uma agéncia do sistema penal, deixando esta de ter apenas uma

¥ MARCONDES FILHO, op. cit., p. 87.

% |bid., p. 88.

%% bid., p. 88.

%7 bid., p. 88.

%38 bid., p. 89.

%9 ROSA, Alexandre Morais da e SILVEIRA FILHO, Sylvio Lourenco. Para um processo penal democrético:
critica a metéstase do sistema de controle social. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2008. p. 03.
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funcdo comunicativa. Dessa forma, a midia seria capaz de manipular e mover os aparatos de
punicdo, tanto por meio de mensagens explicitas, como mensagens implicitas, utilizando-se
das mais variadas expressoes, passando, entdo, a ser fundamental na escolha daqueles que
serdo alcancados pelo sistema punitivo estatal.

Garapon®?®, por sua vez, assevera que ndo houve a necessidade de se
programarem significativas mudangas no ambito do Direito, pelo que, mesmo assim, este (0
Direito) teria se transformado em parte das regras do jogo econdmico e permitido a
maximizacdo das fungdes de utilidade do ator social, que passa a ser chamado de
“empresario”. Nessa esteira de raciocinio, urge o Direito Positivo como ferramenta util a
racionalidade neoliberal e a midia, entrelacada ao mercado, passa a fomentar de maneira
significativa o discurso “Lei e Ordem”. E, como imbricac¢do direta, a violéncia criminal passa
a receber um tratamento diferenciado a fim de garantir, por meio do clima de total

inseguranca, o sistema dominante.

Nesse contexto, conforme explicitado no item anterior, a televisdo preenche os
lares dos brasileiros e esta presente nestes em quantidade maior do que qualquer outra coisa.
Tal presenca tem como consequéncia o langamento de uma perspectiva que alimenta a
tendéncia neoliberal de criminalizacdo da propria pobreza, bem como € capaz de fomentar a
irracionalidade, propria do contexto da inddstria cultural e sociedade do espetaculo. Diante

[3

do caos de inseguranga e desespero fomentado pela televisdo, s6 existe uma salvacao: “o

agigantamento do sistema penal” **!.

E justamente sob a égide das premissas neoliberais, no contexto da sociedade
manipulada pela industria cultural e espetacularizada, que a midia (e, sobretudo, a televisao,
analisada como a “janela da alma midiatica”) também passa por uma verdadeira metamorfose.
Ora, de sua missdo de prestadora de servigos jornalisticos, aptos a contribuir com a formacéo
da opinido publica, as agéncias midiaticas (agéncias televisivas: como uma dentre as agéncias

32 cujo novo escopo é atingir

mididticas) transmutam-se em “empresas jornalisticas
melhores resultados econdmicos. Assim, sob essa nova égide, a noticia também se transforma

em mercadoria.

#9 GARAPON, Antoine. La Raison du moindre Etat. Le néolibéralisme et la justice, Paris, Odile Jacob, 2010, p.
28.

#! ROSA, Alexandre Morais da. Decisdo Penal: a bricolagem de significantes. Rio de Janeiro: Lumen Juris,
2006. Paginas 232.

%2 COELHO, Claudio Novaes Pinto Coelho & CASTRO, Valdir José de. (orgs.). Op. Cit. p.33.
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3.2.1. Consequéncias do contexto neoliberal: a noticia-mercadoria superficial e fragmentada

343

Conforme explicitado no capitulo anterior, Carcanholo®™, com fundamento na

concepcdo de Rounds®*

, apresenta quatro premissas basicas do pensamento neoliberal:
individualismo; harmonizagdo; mercado e nédo intervencdo. O individualismo representaria a
necessidade de tomar decisBes pautadas Unica e exclusivamente no interesse proprio. Assim,
toda relagdo, seja ela politica, econémica ou social s6 pode ser explicada em termos do
interesse proprio. A harmonizacdo, por sua vez, € tida como corolario das iteracbes balizadas
pelo interesse proprio. Agir por interesse proprio faz parte da ordem natural das coisas e,

portanto, ao invés de provocar o caos, gera harmonia.

Analisando os pressupostos foucaultianos®®®, chegou-se a conclusdo de que a
celeuma fundamental dos Estados Modernos, em qualquer aspecto, seja ele politico,
econémico ou juridico é a acdo balizada pelos interesses. As regras de mercado, tais como a
lei da oferta e da procura, alastram-se em todos os setores da sociedade, desde a esfera
mercantil até setores inusitados. O Estado figura, neste sentido, como o responsavel por
execrar 0s que, pela lei de mercado, foram excluidos e se tornaram indesejados por ndo serem
consumidores. Cria-se “um mercado mundial voltado (somente) para quem possui o poder de

55346

consumir”>*, passando o cidaddo a receber a alcunha de consumidor.

Ora, nos moldes do que apregoa Marcondes Filho®*’

, a logica mercadolégica
neoliberal, (com todas as suas nefastas caracteristicas ja explicitadas no capitulo anterior e
brevemente retomadas acima), na medida em que invade todos os ambitos da sociedade,
também passa a ter controle sobre a noticia. Para o autor em comento, tal como se pode
adquirir uma roupa em uma loja ou fruta em uma dada quitanda, “também as noticias podem

ser compradas™®*®. N&o se trata, pois, de um simples produto. Trata-se de mercadoria. Assim,

%3 CARCANHOLO, Marcelo Dias. Neoliberalismo e o Consenso de Washington: a verdadeira concepgio de
desenvolvimento do governo FHC. In: MALAGUTI, Manoel L; CARCANHOLO, REINALDO A. &
CARCANHOLO, Marcelo D. (org.). Neoliberalismo: a tragédia do nosso tempo. S&o Paulo: Cortez, 2000, p.18.
%% ROUNDS, Daniel. Neoliberalism in Latin America. A critique in the framework of Karl Polanyi. In: The
international ~ Relations  Journal, winter 1995, San  Francisco  State  University, 1995,
(http://psirus.sfsu.edu/IntRel/IRJournal/wi95/w95neoliberalism.html)

#° EOUCAULT, Michael. Nascimento da Biopolitica: curso dado no Collége de France (1978-1979). S&o Paulo:
Martins Fontes, 2008.

%8 ROSA, Alexandre Morais da e SILVEIRA FILHO, Sylvio Lourenco. Para um processo penal democratico:
critica a metéstase do sistema de controle social. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2008. p. 24.

#7 MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbrie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009.

8 bid., p. 93.
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como a forma mais elementar da riqueza do capitalismo*, a noticia é produzida para um
mercado real e é capaz de reunir em si mesma a (bi)dimensionalidade mercadolégica: “o valor

de uso e o valor de troca>*,

Diante desse contexto, se uma pessoa pode ser atraida por uma roupa exposta na
vitrine de uma loja a tal ponto que o objeto se torna uma necessidade e passa a ser adquirido,
da mesma forma acontece, por exemplo, com o jornal, pois ambos (roupa e jornal) sdo
produzidos para venda. Ocorre que, a informacdo, por si sd, ndo pode ser considerada
mercadoria. Para que assuma o status mercadoria, faz-se mister que a informacgdo seja

1. «o jornal, entdo, cria, a partir da matéria-prima informacéo, a

transformada em noticia
mercadoria noticia, expondo-a a venda (por meio da manchete) de forma atraente”>*%. Sem a
utilizacdo de estratagemas, portanto, o valor de troca da mercadoria é ineficaz: ela ndo vende:

A noticia, como mercadoria, vai recebendo paulatinamente mais
investimentos para melhorar a sua aparéncia de valor de uso (Haug,
1972): criam-se as manchetes, os destaques, as reportagens, trabalha-
se e investe-se muito mais na capa, no logotipo, nas chamadas de
primeira pagina®:.

O valor de uso da noticia, por sua vez, é explicitado por Marcondes Filho*** como

0 momento em que se compra o jornal. O comprador, nesse instante, satisfaz seu desejo de
aquisicdo do periodico. A partir do momento em que Ié o jornal o leitor concretiza 0 uso e,
por conseguinte, uma vez apreendida a informacéo, o jornal deixa de ser algo interessante: ele
ndo serve mais para nada. Justamente por esse motivo, complementa o autor, a mercadoria
noticia “¢ uma das mais rapidamente pereciveis”SSS. Seu valor de uso, neste interim, decai
aceleradamente. Enquanto para o consumidor o valor evidente € o de uso, para o editor, ao
contrario, a mercadoria noticia s6 adquire valor com a troca: o uso se transforma em garantia

de realizacéo da troca®>.

No caso especifico da televisdo, veiculo midiatico escolhido para analise, valor de
uso e valor de troca também podem ser nitidamente observados. A audiéncia, perseguida

pelas diversas emissoras, funciona como verdadeira pedra angular na relacdo mercadoldgica

%9 O autor faz referéncia direta a Marx. lbid., p. 93.
%0 bid., p. 93.

*1 bid., p. 94.

%2 |bid., p. 94.

%3 bid., p. 146.

%% bid., p. 94.

%5 |bid., p. 94.

%8 |bid., p. 94.
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em que a noticia esta inserida. O telespectador (consumidor) é encantado por vis promessas (a
TV também funciona como vitrine): ele passa em frente a loja (TV) e o produto nela
estampado o atrai (programacéo televisiva). Com o mais intimo desejo de adquirir o que lhe
foi ofertado (lazer, descontracdo, medo, lagrimas, informacdo...), ele compra. A forma de
pagamento ¢ diferente: 0 maximo que o telespectador pode oferecer ¢ ndo “desgrudar da

telinha” e assim ele faz.

Como uma crianga que acaba de desvendar o “mundo da leitura”, o telespectador
se posiciona espacialmente (praticamente) “grudado” em frente a televisdo. Se os olhos da
crianca que inicia a vida de leitura guardam o minimo de distancia das palavras, os olhos do
telespectador fitam tdo somente o que o tubo de imagens televisivas lhe oferece. Ele usa (a
TV) e paga o preco (e que pre¢o): a audiéncia. Dessa forma a troca é efetivada e as emissoras
tém a sua sobrevivéncia garantida. A noticia-mercadoria é posta a venda e, rapidamente, é
comprada. Mas ndo se trata exclusivamente de uma relagdo em termos de valor de uso e valor
59357,

de troca, pois “as duas esferas interpenetram-se

(...) eu pago a assisténcia de um telejornal na televisdo com a moeda
“audiéncia”. Presidente da republica e jornalismo s3o duas
mercadorias que adquiro via televiséo, dentro de minha casa. Em nada
diferem da aquisicdo de uma duzia de bananas na feira, ou de um
casaco no magazine. Essas operacdes tornam-se ainda mais préximas
por meio dos processos de compras com TV por assinatura. O que
varia simplesmente ¢ o meio de pagamento; numa sociedade de
mercantilizacdo total da vida, a aquisicdo generalizada e de todas as
categorias de bens exige varias formas de pagamento®®.

Esta-se diante de um fato historico: a imprensa brasileira, a partir da metade do
século XIX, se transforma, “a olhos vistos, de veiculo politico em empresa com fins
lucrativos” **°. E, como determina a maxima do pensamento mercadoldgico, é necessario
reduzir os custos e obter 0 maximo valor de troca possivel*®. Para haja efetiva reducéo destes
custos, uma alternativa bastante viavel parece ter ganhado cada vez mais espaco: a escassez
do valor de uso. Assim, para que a demanda por informacéo esteja sempre em alta, a noticia-
mercadoria repassada aos consumidores é fatil e superficial. Dada infima profundidade da
mercadoria oferecida, as necessidades do telespectador (no caso da TV) ndo sdo

completamente satisfeitas e, por conseguinte, a demanda é mantida.

*7 bid., p. 95.
8 |bid., p. 96-97.
%9 bid., p. 172.
%0 1bid., p. 99.
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Além da superficialidade do conteido da noticia-mercadoria (se explora e se
vende algo que tem apenas a aparéncia de noticia), outra consequéncia do modelo de

governamentalidade neoliberal (com a ldgica de Mercado) se refere a fragmentacdo da

362

realidade. Ora, inspirado nas ideias de Briickner®®*, Marcondes Filho®*? sustenta que o

5 363

individuo moderno estd estruturado a partir de uma “consciéncia dividida e, por

conseguinte, os produtos da atividade humana, tais como o proprio Estado, “ja ndo sdo mais
reconhecidos como produtos do homem e parecem, estranhamente, assumir vida propria” 3,
Este fato, por sua vez, repercute diretamente no relacionamento do individuo com as

mensagens da comunicagio>®.

A fragmentacdo da realidade produz, de igual modo, a fragmentacdo da
mentalidade humana®®. Uma vez diluida, a mentalidade passa a conceber o contexto social de
forma difusa e sem nexo, “sem nenhum fio ordenador” **’. Eis o cenério perfeito para a
fragmentagdo da propria noticia. A logica dos fatos é quebrada em um processo fragmentado
de transmissao noticiosa e, como corolario, a dimensdo da totalidade ¢ perdida. Os “pedagos”
que compde a realidade s@o deturpados em partes estanques e tomados de maneira imediata.
Perde-se a possibilidade de explica-los e, rapidamente, sdo distribuidos como mercadoria
capaz de entorpecer emocionalmente que 0s consome:

A producdo fragmentada de noticias, assim, é uma técnica também
mercadologica. Opera-se, nesse caso, a desvinculacdo da noticia de
seu fundo histérico-social, e, como um dado solto, independente, ela é
colocada no mercado de informacdo; sdo destacados aspectos
determinados (...) outros permanecem em segundo plano. Como 0s
demais produtos de mercado, ela deixa de transmitir em seu corpo um
processo de trabalho. Torna-se uma coisa jogada no mundo, um fato

sem origem e sem vinculagdo com nada®®.

Sob este viés, a informacdo noticiosa, produzida de maneira fragmentada,
encontra um telespectador (no caso da TV) despreparado e incapaz de entender aquilo que

assiste (de maneira tdo atenta) em seu contexto mais geral. Esta-se diante de uma eficiente

técnica manipulativa. Assistir a um telejornal, nesse contexto, passa a ser uma atividade

%! BRUCKNER, Peter. Bildung, “Sozialstaat und Intelligenz”. Hannover: Universidade Tecnoldgica de
Hannover, maio 1972. Projeto de Pesquisa.

%2 MARCONDES FILHO, op. cit., p. 112.

%3 bid., p. 113.

%% 1bid., p. 113.

%3 |bid., p. 113.

%6 1bid., p. 113.

7 bid., p. 113.

%8 bid., p. 114.
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semelhante a bater carimbos ou apertar parafusos®®: em todos estes casos, “a histéria passa e
seus construtores s6 tomam conhecimento dela a posteriori” *°. A totalidade, na apresentacio
jornalistica, ¢ ofuscada pela fragmentacdo e, em meio ao emaranhado de “pedagos” de

noticias, os individuos séo levados a interpretar o mundo de forma difusa e inconsciente.

3.2.2. A noticia como mercadoria: da cultura de massa a imprensa de massa € 0 reino da

imagem

Kehl*, alicercada em uma espécie de didlogo entre o0s textos de
Adorno/Horkheimer®’? e Guy Debord®”, apregoa que “a televisio é a mais espetacular
traducio da industria cultural” *"*. Ora, da indGstria cultural & sociedade do espetaculo,
complementa a autora, houve um verdadeiro aperfeicoamento tecnologico “dos meios de se
traduzir a vida em imagem™®”°. O referido aperfeicoamento alcancou niveis extraordinarios,
sendo possivel afirmar que atingiu “toda a extensdo da vida social”*"®. Eis que, os principais
elementos de cognigéo da sociedade do espetaculo podem ser encontrados a partir do texto de
Adorno/Horkheimer. A alienacdo do trabalhador, ja referida na analise da industria cultural

teria sido complementada pela sua transformacao em consumidor.

s 377

Muito embora a televisdo ainda fosse uma “midia recém-nascida Nno momento

em que conceito de industria cultural foi formulado, ndo se pode eclipsar que

5 378
’

Adorno/Horkheimer ja previram que, “como uma sintese do radio e do cinema a

s 379

televisao poderia “aumentar o empobrecimento dos materiais estéticos a tal ponto, que

levaria os produtores da industria cultural ao triunfo. Desde o pds-guerra até os dias atuais, 0

poderio da TV cresceu em proporcdes geométricas. Trata-se de “um emissor de imagens tdo

» 380 que representa a propria consagracdo do capital investido: o

5381

onipresente e uniforme

espetaculo como a outra face do dinheiro, como o “dinheiro que apenas olha

%9 1hid., p. 115.

370 1hid., p. 115.

' KEHL, Maria Rita. O espetaculo como meio de subjetivacdo. In: Videologias. BUCCI, Eugénio; KEHL,
Maria Rita (org.) Sdo Paulo: Boitempo, 2004.

372 «A industria cultural: o esclarecimento como mistificagdo de massas”, ja explicitado no capitulo anterior.
378 «A sociedade do espetaculo”, também analisado no capitulo anterior.

3% KEHL, op. cit., p. 43.

%75 |bid., p. 44.

%78 1bid., p. 44.

7 1bid., p. 45.

8 ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 116.

79 bid., p. 117.

%80 KEHL, op. cit, p. 46.

%! DEBORD, op. cit. p. 34.



75

Sob a égide do capitalismo tardio, a sociedade vira refém das imagens que a
representam para si mesma>®?. Uma sociedade do espetaculo “confirma o carater mercantil

5,383

das relagdes sociais capitalistas””°, nela a realidade social deixa de ser concebida como

“coisa” e passa a ser entendida como “imagem”, criando-Se uma consciéncia imageética nos
cidaddos. Logo, a espetacularizagio da sociedade “reduz a vida humana a aparéncia”®®,
transformando imagens em mediadores das relacbes sociais e, paralelamente a isso,
provocando uma excessiva valorizagdo da dimensdo visual da comunicagdo. A aparéncia

parece suplantar a prdpria existéncia.

O desejo, “excitado por nomes e imagens cheios de brilho” ** nivela todos os
individuos ao status de consumidor e de objeto da indUstria cultural®®*. Em sua missdo de

%7 a cultura de massa

desacostumar 0s sujeitos pensantes de sua propria subjetividade
aperfeicoa a alienagdo, na medida em que os consumidores ndo mais balizam suas vidas a
partir do pensar. A subjetividade que lhes e furtada é, a0 mesmo tempo, devolvida em forma
de “subjetividade reificada, produzida em série, espetacularizada” **. Com essa subjetividade
industrialmente espetacularizada, a sociedade vorazmente consome o que lhe € oferecido,

como uma tentativa de se identificar com os “termos propostos pelo espetéculo”gsg.

Nessa orientacdo, a televisdo se manifesta como um veiculo de persuasdo e
doutrinagdo ideoldgica®®. Sendo um instrumento de manipulagdo de massa, perde

progressivamente “a vinculagdo com as necessidades informativas imediatas do publico”*%,

tendendo (cada vez mais) ao formato de empresa capitalista®®

(movida pela légica do lucro;
compreendida a partir do valor de uso e valor de troca). Dessa forma, a necessidade de
producdo em larga escala traz consigo a nefasta criacdo da imprensa de massa: livros para as
massas, jornais para as massas, programas televisivos para as massas... Enfim, a noticia como
mercadoria paulatinamente suplanta toda e qualquer outra forma de acesso a informacéo:

O primeiro jornal de massas surge (...) ja em 1833. Ele, o jornal Sun,
ndo possuia nenhum artigo de fundo politicamente diferenciado, sendo

%82 KEHL, op. cit., p. 49.

%3 COELHO; CASTRO, op. cit. p. 16.

%% bid., p. 18.

% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 131.
%86 KEHL, op. cit, p. 51.

7 bid., p. 52.

%88 bid., p. 53.

%89 bid., p. 53.

%90 0 autor se refere ao jornal, o que pode ser perfeitamente aplicado a televisio. MARCONDES FILHO, op. cit.,
p. 145,

*1 bid., p. 145.

92 1bid., p. 145.
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relatos sobre processos de justica, execugOes, suicidios, ocorréncias
locais e acontecimentos mundiais extraordinarios. J& em torno de 1830
havia surgido, se bem que ndo profissionalmente, aquilo que seria
denominado posteriormente “opinido jornalistica”, e o que seria
louvado como concregéo, inteligibilidade, ilustragdo, como tomada de
partido pelo zé-ninguém, e criticado como personalizagdo, ideologia
etc. Trata-se de uma concentracdo de tematicas sensacionalistas e um
correspondente tratamento dos acontecimentos. Nos anos de 1880-
1890, no periodo do Gilded Age, comeca nos Estados Unidos a grande
producdo em massa. As misturas de sensacionalismo da imprensa de
um penny séo, entéo, refinadas e apresentadas tecnicamente com mais
efeitos a partir de 1883 no jornal de Joseph Pulitzer, Word, de Nova
lorque. Aqui surge uma mescla de indiscrigdo, sensagdes, escandalos,
a que se denomina, a partir dai, “interesse humano™ 393,

Apos 1830, especialmente em paises como Inglaterra, Franca e Estados Unidos,

assevera Marcondes Filho3%*

, @ imprensa de negdcios foi gradualmente implantada (o que para
ele corresponde a terceira fase da histdria do jornalismo). Esse processo de massificacdo da
imprensa, neste sentido, parece ser até mesmo anterior aos trabalhos de Adorno/Horkheimer e
Guy Debord, mas, indubitavelmente se intensificou e se aperfeicoou com o passar dos anos.
Contudo, desde sua daninha génese, guardava uma interessante caracteristica: a noticia sobre
crimes, informacdes sobre processos e catastrofes. Todos estes assuntos, conforme se extrai

395

do entendimento de Prokop®”, traduzem o que, mais tarde, recebeu (com naturalidade) a

5 396

alcunha de “interesse humano e se corporificou no bojo social através do jornalismo

sensacionalista.

No afd de encontrar o melhor artificio capaz de acentuar seu valor de troca, a
mercantilizacdo da informaco atinge seu grau mais radical com o sensacionalismo®"’. Nele
instala-se o reino da aparéncia: o conteido da reportagem é vazio se comparado as promessas
ofertadas pela manchete. Com o sensacionalismo as caréncias psiquicas dos consumidores sao
exploradas de maneira “sadica, caluniadora e ridicularizadora”®. E se a noticia, como tdnica

central do jornalismo®®®, representa a informacdo transformada em mercadoria, o

%% PROKOP, Dieter. Faszination und Langeweile: die populdren Medien. Stuttgard, 1979. Parcialmente
publicado no Brasil em: MARCONDES FILHO, Ciro (org.). Dieter Prokop. S&o Paulo: Atica, 1986 (Col.
Grandes Cientistas Sociais).

%% MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbrie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009, p. 147.

% PROKOP, Dieter. Op. Cit.

3% | dem.

%7 MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009, p. 146.

%% |bid., p. 146.

%9 SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicacdo e seus produtos. Rio de Janeiro: Vozes, 2001, p. 131.
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sensacionalismo extrai da noticia toda a sua carga “emotiva e apelativa”*®°. Fabrica-se uma

nova distorcdo a partir daquilo que ja é distorcido (é a noticia da noticia) e o que se vende sdo

. \ A c i 55401
“pseudoalimentos as caréncias do espirito” o

Uma explicacdo para a necessidade do sensacional na noticia-mercadoria € trazida

por Marcondes Filho*®?, fundamentado nas proposicdes de Negt e Kluge*®. Como uma

s 404

espécie de “compensagdo associada ao processo de trabalho , Cria-se um paralelo: de um

lado esta o excessivo desgaste fisico e emocional do trabalhador; de outro, “para ndo entrar

em pane™®, as noticias sensacionais (mercantilizadas, massificadas e espetacularizadas)

trazem o “equilibrio emocional necessario”*®. O sensacional, nesta esteira de raciocinio,
funcionaria como uma valvula de escape: “ele é o outro lado da opressao social do trabalho e
das exigéncias absurdas impostas ao trabalhador pelo processo de producao” 7 Com o
sensacional, a diversao de fachada (ja anunciada pelo esquematismo da industria cultural) e a
economia do espetaculo anunciam sua vitéria com jactancia:

As pessoas simples festejam, diante da tela, a vitdria dos seus colegas
da televisdo e gozam maliciosamente sua falta de habilidade, o que ja
é previsto social-terapeuticamente pelos responsaveis. Enquanto o
telespectador ri do ator que derrapa no sabdo pastoso, que bate e
machuca a cabeca nas bordas da piscina ou que tem de caminhar na
lama, ele ri daquele que cai na vida constantemente e que ndo da conta
do desempenho requerido, assim como no teatro pequeno-burgués ou
nas quedas grotescas dos filmes mudos, inconscientemente de si
mesmo. A mensagem recorre a necessidades humanas infantis
reprimidas (mais ou menos no fato de ele ou o outro rolar na sujeira) e
as explora em vez de prestar esclarecimento sobre elas; apela de forma
fascistoide a impulsos ja transformados, desperta permanentemente
sentimentos maldosos e comportamentos sadicos no telespectador®®.

9 \JARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como mercadoria. Sdo Paulo:
Paulus, 2009, p. 146.

1 1hid., p. 146.

92 1hid., p. 173.

‘% NEGT & KLUGE, Alexander. Offentlichkeit und Erfahrung; zur Organisationsanalyse von biiirgerlicher und
proletarischer Offentlichkeit. Frankfurt: Suhrkamp, 1976.

%% MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como mercadoria. Sdo Paulo:
Paulus, 2009, p. 173.

“% 1bid., p. 173.

“% 1bid., p. 173.

“7 1bid., p. 174.

‘% BUSELMEIER, Michael. Massenunterhaltung in Rahmen von Arbeit und Freizeit. In: BUSELMEIER,
Michael (org.). Das gluckliche Bewusstsein; Anleitungen zur materialistischen Medienkritik. Darmstadt:
Luchterhand, 1974 apud MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como
mercadoria. Sdo Paulo: Paulus, 2009, p. 173-174.
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409 trabalha da mesma forma

A televisdo, como imprensa sensacionalista que o é
que o fanatismo dos regimes totalitarios: ela manipula os sentimentos; sua natureza é
“puramente emocional” *°. O contetido dos programas televisivos (regado por campanhas
contra tudo e todos) satisfaz tdo somente “as necessidades instintivas do publico, por meio de
formas sadicas, caluniadoras, ridicularizadoras das pessoas” **!. Desviando os telespectadores
das reais causas da pobreza e da criminalidade, a TV é também capaz de orientar verdadeiros
motins contra “o mal mais proximo”**?. Ela (a TV) convida os consumidores a praticar a

1”413

justica dentro de um “universo possive e posteriormente reprime seus comportamentos,

despertando o sentimento de culpa®**.

No mais, a imprensa sensacionalista repete em suas programacdes (de maneira
mecanica e fatal) a triade “escandalo-sexo-sangue” **° ou, ainda, o tripé “violéncia, sexo e
esporte” *'®. Com essa triade ou tripé, as questdes morais, sexuais e sadicas do consumidor
sdo exploradas de forma contundente: edicdo ap0Os edicdo; programa apOs programa;
“esquemas” de corrupcao sdao (em tese) desmascarados; a nudez feminina € cultivada
(reforcando a “ideologia de superioridade masculina ¢ do seu poder sobre o sexo mais

fraco™7)

; preconceitos sdo reafirmados (inconscientemente); marginalizados s@o perseguidos
e, sobretudo (e cada vez mais), “criminosos” sdo diuturnamente apresentados a opiniao

publica.

3.2.3. O “crime vende”*®: o telejornalismo sensacional sob a égide da noticia mercantilizada,

massificada e espetacularizada

O género sensacionalista estd “enraizado na imprensa desde os seus

59419

primoérdios Especificamente no ambito da televisdo, a espetacularizacdo através do

sensacional se deu inicialmente nos Estados Unidos, a partir dos anos 80 do século XX. Seu

99 MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como mercadoria. Sao Paulo:
Paulus, 2009, p. 174.

10 1hid., p. 175.

1 1bid., p. 174.

2 1hid., p. 175.

3 1bid., p. 175.

% Trata-se do tema do linchamento mediatico, que ser& abordado no capitulo seguinte.

1> MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbarie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009, p. 176.

“° PATIAS, Jaime Carlos. O ESPETACULO NO TELEJORNAL SENSACIONALISTA. In: Comunicagio e
Sociedade do Espetédculo. COELHO, Claudio Novaes Pinto; CASTRO, Valdir José de. (orgs.) Sdo Paulo:
Paulus, 2006, p. 83.

“" MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbérie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009, p. 177.

18 Expressdo utilizada por Jaime Carlos Patias. PATIAS, op. cit. p. 82.

19 1bid., p. 82.
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avanco, contudo, remete a expansdo dos “grandes conglomerados econdmicos que
incorporam também grupos de comunicagio”*?°. Em consonancia com o aumento exacerbado
do sensacionalismo, a exploracdo da violéncia (como tema que mais atrai a aten¢do do
telespectador) atingiu niveis elevadissimos e promete avancar ainda mais: “quanto mais
violéncia no noticiario, maior a audiéncia, maior o preco do horario para andncio e maior o

retorno da publicidade™?".

Na televisdo brasileira, seguindo o vacuo do modelo midiatico norte-americano,
0s programas sensacionalistas surgem no final da década de 1960?2. O que efetivamente
chama a atencédo na histéria do estilo (e serve muito bem ao presente trabalho) é o fato de que,
desde o inicio, a miséria humana e as histérias policialescas estavam presentes no género*?,
O verdadeiro “show de misérias”*** foi ganhando cada vez mais espaco e todas as emissoras

(“at¢é mesmo a TV Cultura, emissora teoricamente mais preocupada com o padrao de

59425

qualidade de sua programagdo” ) passaram a aderir ao padrdo sensacionalista de produzir a

59426

noticia-mercadoria. Nesse interim, a constatacdo s6 pode ser uma: o “crime vende (ou a

noticia sobre o crime vende) e isso ndo € nenhuma novidade:

Na televisdo, a historia dos programas populares é muito rica. O que
se faz na televisdo nos dias de hoje ndo é novidade. Em 1954, o
programa da TV Tupi de Sao Paulo intitulado “Tribunal do Coragao”
ja encenava historias pessoais e casos dos telespectadores, julgados
nos moldes de um jari de verdade. “O povo na TV”, que comegou na
TV Excelsior, passou pela TV Tupi, pelas TVS Bandeirantes e SBT,
abordava a vida privada dos participantes. O programa “O Homem do
Sapato Branco”, surgido em 1966, foi um dos primeiros programas
policiais da televisdo e passou por emissoras como Globo e Record*?’.

Mas, a questdo é: por que a noticia sobre o crime fascina tanto? Para uma
pergunta tdo complexa, Dornelles*?® aponta a psicanélise no afa de oferecer alguma resposta:
“as pessoas tém o potencial de sentir prazer com a crueldade”*?®. Esta possibilidade s se

torna factivel se se submete alguém a uma posicao de inferioridade, de sujei¢cdo, momento em

%20 1bid., p. 83.

21 1bid., p. 83.

%22 1bid., p. 83.

%23 1bid., p. 83.

2% 1bid., p. 83.

“2% 1bid., p. 83.

%28 1bid., p. 83.

2T AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. S&o Paulo: Contexto, 2006, p. 44.
28 DORNELLES, Jodo Ricardo. Ofensiva neoliberal, globalizagdo da violéncia e controle social. In: Discursos
Sediciosos, Rio de Janeiro, n. 12, p. 119-137, 2002.

429 1bid., p. 126.
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que a humilhagdo do “outro”, do “estranho”, do “ndo igual”, transforma-se em espetaculo ou

»430. verdadeiro funny game. Sem buscar a resposta na psicanalise, a

em um “jogo lidico
concluséo apontada pelo autor em comento parece ser a mesma quando se observa o
fendmeno da mercantilizacdo da noticia sobre o crime pelas lentes do modelo de neoliberal,
da cultura massificada e espetacularizada:

A identidade na dor, no sofrimento, nos sentimentos de prazer, alegria
e na no¢do de dignidade ¢ o critério de reconhecimento do ‘outro’
como semelhante. Quando o olhar ndo vé€ no ‘outro’ um semelhante,
quando nédo se formou a consciéncia de que o ‘outro’ também ¢ igual,
a dor, o sofrimento, a morte, o destino do ‘outro’ deixa de ter sentido,
ndo interessa. O seu significado é diferente do da dor, do sofrimento
ou do destino de um semelhante. A indiferenca é a forma dada ao
tratamento do ‘outro’*.

O “crime vende”, ¢ fato. Perquirir os porqués (além de ndo ser o objetivo do
presente trabalho) aparentemente faz o questionador entrar no jogo da infantilizagéo propria
da espetacularizacdo da sociedade massificada. A noticia sobre o crime fascina. E €
exatamente isso que o0s detentores do poder utilizam para atingir seu intento. A
governamentalidade neoliberal ndo poderia deixar de expor isso a venda. Se a noticia sobre o
crime fascina, ela também precisa ser produzida em larga escala, deve ser sistematicamente
explorada. Se a noticia sobre o crime fascina, isso deve ser imageticamente transformado em
lucro, no infindével circuito de “entretenimizacdo da economia”**?. Se a noticia sobre o crime

vende, a pergunta mais importante parece ser: quais as consequéncias disso?

Nesse quadro, como uma especie de ciclo de vida incompleto, nascem, crescem e
reproduzem-se e, infelizmente, ainda ndo morreram, as praticas de intolerancia e estilos de
vida balizados pelo utilitarismo na sociedade forjada pelo neoliberalismo. Ante a esse caos, a
violéncia passa a se constituir como uma verdadeira linguagem, um meio através do qual se
expressa um corpo social modelado pelo paradigma da inseguranca e do medo, tudo isso sob a
égide da propaganda da naturalizacéo das regras de mercado, o que Coutinho**® designa de
“miragem neoliberal”***. Como um espectro, a televiséo (e a midia como um todo) vulgariza
os produtos oferecidos pela indastria cultural e os fazem ser consumidos sem 0 minimo de

reflexdo critica. Nas palavras de Adorno e Horkheimer:

%0 1bid., p. 126.

“*! DORNELLES, op. cit. p. 126.

2 pPATIAS, op. cit. p. 93.

3 COUTINHO, Jacinto Nelson de Miranda. Atualizando o discurso sobre Direito e Neoliberalismo no Brasil.
Revista de Estudos Criminais. Porto Alegre: Notadez, n. 04.

3 1bid., p. 31.
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A violéncia da sociedade industrial instalou-se nos homens de uma
vez por todas. Os produtos da industria cultural podem ter a certeza de
que até mesmo os distraidos vao consumi-los alertamente. Cada qual é
um modelo da gigantesca maquinaria econdmica que, desde o inicio,
ndo da folga a ninguém, tanto no trabalho quanto no descanso, que
tanto se assemelha ao trabalho. E possivel depreender de qualquer
filme sonoro, de qualquer emissdo de radio, o impacto que nao se
poderia atribuir a nenhum deles isoladamente, mas s6 a todos em
conjunto na sociedade. Inevitavelmente, cada manifestacdo da
indUstria cultural reproduz as pessoas tais como as modelou a
inddstria em seu todo™.

A noticia sobre o crime ¢é diariamente transformada em mercadoria e avidamente
consumida pela sociedade. O que mais surpreende, no entanto, € que muito embora 0s
telejornais tenham cada vez mais interesse por episodios que envolvam a prética delitiva, seu
foco ndo é a busca de solucdes, mas tdo somente a caracterizacdo de mais um espetaculo®®. A
instantaneidade das imagens e a aparente verossimilhanca, mascaradas pela eloquente voz do
ancora do telejornal sensacionalista, faz os telespectadores acreditarem que a televisdo ¢é a
unica forma de resolver os problemas da humanidade. Se ndo existem vagas para internacéo
em um hospital publico, chame a imprensa; se um idoso foi brutalmente assassinado (antes
mesmo de ligar para a policia), chame a imprensa; se uma crianca foi estuprada na escola,
denuncie, chame a imprensa... Enfim, vive-se sob a égide do imperativo “chame a imprensa”

e sob a ameaca do “vou chamar a imprensa”!

Eis ai mais uma falacia impregnada pela televisdo (e pela midia como um todo) na
mente dos consumidores através da noticia-mercadoria: “o telejornal sensacionalista, além de
vender a violéncia, vende a ilusio de resolver os problemas”*’. E comum ouvir durante a
exibicdo dos telejornais as expressoes “ligue para gente” ou “faca sua denuncia”. Quando na
realidade, explica Patias*®, “estamos diante de mais um produto de consumo e uma sensacao
de frustracdo e vazio a ser preenchida pela aquisicdo de outros bens descartaveis, criando um
circulo vicioso de dependéncia e repeticdo numa sociedade do espetaculo”*. Chega a ser
impressionante como a sina se repete: até hoje A voz do povo na TV , exibido pela extinta rede
Tupi na década de 1970, parece se repaginar e, sob novas alcunhas, manter-se vivo no cenario

dos telejornais brasileiros.

% ADORNO; HORKHEIMER, op. cit. p. 105.
% PATIAS, op. cit. p. 86.

7 1bid., p. 87.

“%8 PATIAS, Op. Cit. p. 87.

%9 bid. p. 87.
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Nesse diapasdo, na tentativa de elucidar o esquematismo da mercantilizagéo da
noticia sobre o crime, urgem, como exemplos, sete passos aparentemente seguidos pela
televisdo (em telejornais sensacionalistas) nos casos que elege como dignos de sua atencéo,
por resvalarem vultuosos dividendos nas “novelas” em que sdo transformados. Tais passos
serdo aprofundados no capitulo a seguir e, aparentemente, revelam um verdadeiro processo de
“demonizacdo” do acusado. Com fundamento na discussdo até agora efetuada, as primeiras

29440

pistas acerca do “exercicio da punigdo extrajudiciaria efetuada pela televisdo (e midia

como um todo) parecem desveladas.
a) 1° passo: a prética do delito.

Diante do rol inimaginavelmente extenso de condutas tipificadas como delitivas,
consumidores e ndo consumidores acabam expostos a pratica de delitos. Contudo, a diferenca
entre ambos ja se releva no primeiro passo. O consumidor, em regra, ndo pratica crimes de
“chamar atencdo”, mas por vezes € escolhido. Ao ndo consumidor cabe a estigmatizagdo pela

pratica da maioria esmagadora das infragdes.
b) 2° passo: a televisdo (midia) te escolheu — vocé ndo € humano, é um monstro.

A simples pratica delitiva, se pela midia ndo é vista, se torna fadada ao
esquecimento. Quando a agéncia midiatica escolhe alguém que praticou um delito jamais
poderia chama-lo pelo nome. Ndo. N&o caberia a um criminoso, indigno e detestavel, o direito
de ser chamado pelo seu nome “humano”. Surgem as alcunhas estigmatizantes: o “maniaco
do parque”, o “monstro da Ceasa”, o “vampiro de Niter6i”, a “assassina da Yoki”, a “viiva
negra”, o “assassino da luz vermelha”... enfim, a elei¢do da midia tem como primeira

consequéncia a desumanizacgdo do criminoso, que passa a ser visto como um deménio.

c) 3° passo: a infancia conturbada — o fruto do meio — ndo sdo fatores sociais, sua familia é
transtornada.

Constantes investigacGes (especulacdes) passam a fazer parte da vida de cada
brasileiro, que acompanha fielmente as telinhas em busca de informacdes acerca dos porqués.
Qual a razdo de alguém praticar um crime tal barbaro? E assim, surge mais um passo:
encobrindo os fatores sociais que efetivamente influenciam grande parte dos ndo

consumidores a pratica delitiva, a televisdo se arvora em desvelar cada momento da suposta

9 MARCONDES FILHO, Ciro. Ser Jornalista: a lingua como barbrie e a noticia como mercadoria. S&o Paulo:
Paulus, 2009, p. 54.
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infancia conturbada dos criminosos, sempre cercada de separagdo dos pais, terriveis mortes na
familia e, sobretudo, histérico de abuso sexual na infancia que, a propdsito, parece estar na

moda atualmente.
d) 4° passo: vocé ndo tem o direito de permanecer calado, s6 o de confessar o delito.

Questdo capaz de causar repulsa e indignacdo a todos que primam pelas regras do jogo
democratico se refere a cena grotesca de um reporter em vias de engolir o “criminoso”, que,
em verdade, ainda ndo pode ser considerado culpado, pleiteado que o mesmo confesse o
delito. S&o perguntas de contetdo e forma aviltantes, que, literalmente, comprimem o acusado
e, por vezes, o fazem relatar ser o autor da infracdo e, se ndo consegue, trazem como
imbricagdo direta o menoscabo da linguagem do criminoso no jargdo “nao fui eu que fiz isso

eu nao”.

e) 5° passo: vocé é um dissimulado, toma café com leite no enterro da mae**, ndo se
arrepende do que fez.

O passo seguinte € inevitavel. Se o criminoso ja perdeu o nome e foi obrigado a
confessar, resta a ele a Unica saida: se portar como um homem medio. Deve, neste sentido, se
arrepender de sua pratica delitiva, mesmo que ndo a tenha praticado. Se ndo dancar conforme
as regras do jogo midiatico, sera taxado de “frio ¢ calculista”, um monstro que apresenta

tracos de psicopata.

f) 6° passo: da incitacdo a desordem publica (garantia da ordem publica) — se for julgado

inocente a populacgéo fara sua parte.

Depois de ser considerado um criminoso confesso, perverso e dissimulado, resta
de clareza solar que seu destino ja estd tracado. Se o juiz ndo “der conta”, se os jurados nao

fizerem justica, a populacdo o fara (ou ja fez). Assim, as agéncias midiaticas possibilitam o

“1 INTERSECAO COM “O ESTRANGEIRO” DE ALBERT CAMUS. Meursault, personagem central, &
condenado porque esta fora das perspectivas de normalidade que se atribuem ao “Homem Médio”: “Ia dizer-lhe
que ndo valia a pena obstinar-se: este Ultimo ponto ndo tinha tanta importancia como isso. Mas ele interrompeu-
me e exortou-me pela Gltima vez, olhando-me de alto e perguntando-me se eu acreditava em Deus. Respondi que
ndo. Sentou-se indignadamente™ (p. 47). “Perguntou-me apenas, com 0 mesmo ar um pouco fatigado, se estava
arrependido do - meu gesto. Meditei e disse que, mais do que verdadeiro arrependimento, experimentava um
certo aborrecimento. Tive a impressdo de que ndo me compreendia. Mas nesse dia, as coisas ndo foram mais
longe”. (p. 48) "Sim. Os senhores jurados saberdo formar a sua opinido. E ndo deixardo de concluir que um
estranho podia oferecer café, mas que um filho devia recusé-lo diante do corpo daquela que o deu a luz" (p.62)

"Enfim, estdo a acusa-lo de ter assassinado um homem ou de Lhe ter morrido a mae?”. O publico riu-se. Mas o
procurador levantou-se outra vez, ajustou a toga e declarou que era preciso ter a ingenuidade do ilustre defensor
para ndo sentir que entre as duas ordens de fatos, havia uma relacdo profunda, patética, essencial. "Sim,
exclamou ele com forga, acuso este homem de ter assistido ao enterro da mde com um coragdo de criminoso”.

(p.67)
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retorno a Lei de Talido, a vinganca de todos contra um, que teve sua imagem e vida destruidas

pelos veiculos de comunicago.
g) 7° passo: O julgamento antecipado da lide — a midia ja te condenou.

Antes mesmo que o juiz profira sua decisdo a midia j& condenou o acusado que,
mesmo inocentado, ja teve sua imagem transformada e arruinada. O sistema o elegeu para ser
um criminoso! N&o apenas elegeu e julgou, como também em alguns casos executou a pena,

pena esta que muitas vezes pode ser a capital, tal como observa Nilo Batista**?

, quando se
refere & executivizagdo em seu nivel maximo perpetrada pela midia no extinto programa

“Linha Direta”, exibido pela rede globo, e que sera retomada no capitulo a seguir.

“2 BATISTA, Nilo. Midia e Sistema Penal no Capitalismo Tardio. In: Discursos Sediciosos, Rio de Janeiro, n.
12,2002, p. 285.
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4. A MIDIA COMO AGENCIA DO SISTEMA PENAL E O PODER PUNITIVO
MIDIATICO SOB A EGIDE DO MERCADO ESPETACULARIZADO DA
“INDUSTRIA PENAL”

Nos moldes do que preconiza Zaffaroni e Batista**

, 0 sistema penal corresponde
a um “conjunto das agéncias que operam a criminalizagdo (primaria e secundaria) ou que
convergem na producdo da mesma”***. Enquanto a criminalizacdo primaria esta ligada a

elaboracéo de tipos penais e, portanto, nas palavras de Rosa e Silveira Filho**

, se refere “a
decisdo politica de sancionar determinada conduta ilicita com uma pena”**°. A criminalizacéo
secundaria, por sua vez, estaria relacionada a efetiva acéo punitiva face ao descumprimento da

norma penal. Trata-se, neste sentido, do “programa penal posto em pratica”**’.

Sob este prisma, o sistema penal pode ser entendido como a unido de diversas
agéncias capazes de operar a criminalizacdo, tanto em seu aspecto primario (criacdo de
normas) quanto secundario (aplicacdo das normas)*®. Tem-se, entretanto, que o sistema
penal, diferentemente, do sistema respiratorio, por exemplo, ndo representa simplesmente um
conjunto de 6rgéos que, por meio de relacGes simil bioldgicas, opera coordenadamente para o

449

mesmo fim. Cada 6érgéo do sistema penal, que recebe a alcunha de agéncia™”, trabalha, na

realidade, em favor de seus interesses. S&0, portanto, “compartimentos estanques, ou seja,

cada uma de acordo com seu proprio poder (...) e respectivos controles de qualidade”450.

Partindo dessa premissa, fazer uma analise do sistema penal €, em verdade,
reconhecer e estudar o conjunto das agéncias que o compde. Para tanto, Zaffaroni*** propde a
existéncia de pelo menos sete tipos distintos de agéncia: a) politicas (tais como o Poder
Executivo); b) judiciais (como o proprio nome indica inclui juizes, promotores de justica,
defensores publicos ou particulares); c) policiais (na qual estdo inseridos todos os 6rgaos
publicos ou privados que cumprem funcdo de vigilancia); d) penitenciarias (relacionadas a

prisdo e execucdo das penas); e) de comunicacdo social (midiaticas); f) de reproducéo

443 ZAFFARONI, Eugenio Raul; BATISTA, Nilo; et al. Direito Penal Brasileiro. Vol. 1: Teoria Geral do Direito
Penal. Rio de Janeiro: Revan.

4 1bid., p. 60.

% ROSA, Alexandre Morais da; FILHO, Sylvio Lourenco da Silveira. Para um processo Penal Democratico:
critica a metéstase do sistema de controle social. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2008.

8 1bid., p. 15.

“7 1bid., p.15.

48 7ZAFFARONI, Eugenio Raul; BATISTA, Nilo; et al. Direito Penal Brasileiro. Vol. 1: Teoria Geral do Direito
Penal. Rio de Janeiro: Revan, p. 60.

9 1bid., p. 60.

0 bid., p. 60.

! 1bid., p. 60.
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ideoldgica (universidades e instituto de pesquisa) e; finalmente; g) as internacionais (tais
como organismos especializados da ONU).

Entre as sete agéncias do sistema penal apresentadas por Zaffaroni“®?, reitera-se,
ndo existe uma relacdo de coordenagédo. As agéncias que convergem na producao do sistema
penal seriam regidas, neste diapasdo, “por relagdes de concorréncia entre si e dentro de suas
proprias estruturas”*. Haveria, pois, verdadeira competicio entre as agéncias que compde 0
sistema penal, o que lembra, sobremaneira, as caracteristicas da governamentalidade
neoliberal e seu modelo-empresa: individualismo (a necessidade de tomar decisdes pautadas
Unica e exclusivamente no interesse préprio); harmonizacao (agir por interesse préprio gera
harmonia); mercado (o lugar no qual estdo em jogo diversos interesses individuais) e;
finalmente; ndo intervengdo (qualquer interferéncia externa a esse mercado desestabilizaria a

ordem natural das coisas)***.

A competicdo existente entre as diversas agéncias €, em alguns casos, mais
acentuada e aberta®™> do que em outros. As agéncias de comunicacdo social, por exemplo;
utilizando o mercado da audiéncia, os lucros advindos da publicidade e, ainda, aproveitando-
se do poder daqueles que sdo formadores de opinido; trava intensas batalhas contra as
agéncias politicas, com seus partidos, ministros e candidatos a cargos partidarios*®. A
grandiloquéncia da disputa entre as agéncias, como imbricagdo direta, “abre as portas a
apelacdo de discursos clientelistas™®*’. Dentre os referidos discursos, sabidamente falsos, o
mais corriqueiro e devastador é aquele que faz referéncia a repressdo como a solucdo para

problemas sociais**®,

» 49 entre as agéncias do sistema

Neste sentido, alicercado no “afd competitivo
penal, o discurso de que o poder punitivo é o meio mais eficaz para resolucdo de todos os
problemas da sociedade (por mais complexos que sejam) € deliberadamente reiterado. Por
mais simplista que possam parecer seus argumentos, sua reiteracdo ganha cada vez mais forca

com o auxilio dos meios de comunicagdo: “a mensagem jornalistica se assemelha a

2 7 AFFARONI; BATISTA,; et al., op. cit.

3 7 AFFARONI; BATISTA; et al., op. cit., p. 61.

% CARCANHOLO, Marcelo Dias. Neoliberalismo e o Consenso de Washington: a verdadeira concepgéo de
desenvolvimento do governo FHC. In: MALAGUTI, Manoel L; CARCANHOLO, REINALDO A. &
CARCANHOLO, Marcelo D. (org.). Neoliberalismo: a tragédia do nosso tempo. Séo Paulo: Cortez, 2000, p. 18.
% 7 AFFARONI; BATISTA,; et al, op. cit., p. 61.

8 1bid. p. 61.

7 1bid. p. 61.

%8 1bid. p. 61.

9 bid. p. 61.
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e, . R .~ . - .. . - 460
publicitaria quanto & sua concisdo, simplicidade, emotividade, impacto sobre a atengdo” ™.

Assim, como resultado dessa acirrada competicdo tem-se uma “opinido publica confundida e

desinformada” .

Como agéncia do sistema penal, a midia ultrapassa a mera funcdo comunicativa*®

4 ~
63, «ag mensagens que sao

e mobiliza os aparelhos de punicdo implicita e explicitamente
transmitidas passam a integrar a maneira de ser da populacdo que esta submetida a sua
influéncia” *®*. A grande questdo é: como agéncia do sistema penal a midia estaria legitimada
a exercer 0 poder punitivo? Um panorama breve sobre o exercicio do poder punitivo ao longo
da histéria da humanidade traz pistas de que, se ha verdadeiramente uma competicao entre as
agéncias do sistema penal, a midia tem vertiginosamente ganhado muitas batalhas. Seu
poderio vem paulatinamente crescendo a tal ponto, que as demais agéncias ndo tém

alternativas sendo render-se aos seus desmandos.

4.1. A tendéncia da eleicio de inimigos e o poderio instalado do “discurso vingativo dos
meios de comunicacio de massa”: poder punitivo, um pouco de histéoria

Segundo Zaffaroni*®, o contexto mundial atual, além de testemunhar a
incapacidade dos Estados nacionais em efetivar reformas estruturais, também revela o

“formidéavel poder técnico” *®° da comunicacio de massa que, por sua vez, desvela-se como a

59467

defensora de uma propaganda popularesca e “vingativa sem precedentes Ao referir-se a

propaganda popularesca, 0 autor em comento a descreve como uma espécie de discurso. Tal
discurso, por sua vez, mantendo a técnica da simpatia (de maneira demagogica e grosseira),

subestima o povo e trata de obter “mediante a reafirmacao, o aprofundamento e o estimulo

s> 468

primitivo dos seus piores preconceitos , corroborando com a crescente tendéncia mundial

de fabricacdo de verdadeiros inimigos da sociedade:

As decisOes estruturais atuais assumem, na pratica, a forma pré-
moderna definida por Carl Schmitt, ou seja, limitam-se ao mero
exercicio do poder de designar o inimigo para destrui-lo ou reduzi-lo a
impoténcia total. Qualquer pessoa que Ié um jornal enquanto toma seu

%80 1bid., p. 61.

“®1 1bid., p. 61.

%2 BATISTA, Nilo. Midia e sistema penal no capitalismo tardio. In: Discursos Sediciosos, Rio de Janeiro, n. 12,
2002, p. 271.

%3 ROSA, Alexandre Morais da; FILHO, Sylvio Lourenco da Silveira. Para um processo Penal Democratico:
critica a metéstase do sistema de controle social. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2008, p. 03.

%% SCHECAIRA, Sérgio SALOMAO. Midia e crime. In: CORREA JR, Alceu. Teoria da Pena, p. 378.

“%% 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan.

“%8 1bid., p. 15.

“*7 1bid., p. 15.

%88 1bid., p. 15 (NT).
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café da manh& — se ndo limitar a leitura as noticias de esportes — vai se
inteirando dos passos que o poder mundial toma rumo aos genocidios,
ou seja, rumo ao aniquilamento total daqueles a quem considera seus
inimigos.

Mas, qual a esséncia desse inimigo, afinal? Quem é o inimigo? A resposta a essas
indagacbes, segundo Zaffaroni*®®, foram eficientemente trabalhadas por Carl Schmitt*”°,
tedrico do Estado Absoluto. O conceito de inimigo, neste sentido, teria sua génese ligada ao

471 seria 0 outro, 0

direito romano e representaria muito mais do que um sujeito infrator
estrangeiro. E ser estrangeiro, nesse raciocinio, ganha status metaférico, bastando que algo
em sua esséncia o diferencie existencialmente e, por conseguinte, em caso de conflito com o
mesmo, as regras pré-existentes do sistema de normas ndo seriam vélidas*%. O inimigo é o
estranho; o estrangeiro; o hostis (verdadeiro inimigo politico, em oposi¢do a inimicus, o

inimigo pessoal*’®) e, se est4 fora da comunidade, ndo possui direitos.

A presenca do inimigo é uma constante na historia do exercicio do poder punitivo
e revela uma de suas maiores caracteristicas: a seletividade estrutural. Historicamente,
portanto, aqueles que exerceram o poder “foram os que sempre individualizaram o inimigo
(...) e aplicaram esta etiqueta a quem os enfrentava ou incomodava, real, imaginaria ou
potencialmente” *™*. Assim, o fenémeno de eleicdo de inimigos n&o é uma pratica nova. O que
parece ter mudado, entretanto, é justamente quem detém o poder. A analise das principais
caracteristicas do exercicio do poder punitivo ao longo da historia explicitadas por
Zaffaroni*™ e aqui parcialmente retomadas, subsidiara a localizagdo do “discurso vingativo

3 476

dos meios de comunica¢do de massa como verdadeiro detentor do poder punitivo.

a) Poder punitivo na Revolucdo Mercantil

O poder punitivo possui como caracteristica diferenciadora o “confisco do

s 477

conflito , OU seja, o lugar do individuo que sofre o dano € usurpado pelo poder publico e,

como imbricacdo direta, o sujeito efetivamente lesado é reduzido a mero dado para

%89 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan, p. 21.

49 SCHMITT, Carl. El concepto de lo politico, p. 23.

:ZZ ZAFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan, p. 21.
Ibid., p. 21,

*"3 Trata-se de uma distingéo romana. Ibid., p. 21-22.

% 1bid., p. 82.

47> 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan.

78 1bid., p. 82.

7 1bid., p. 30.



89

criminalizacdo*’®. Nesse interim, por definicdo, o poder punitivo corporifica a prética de
dissimuladamente confiscar a propria vitima da celeuma em que se encontra. Com isso, 0
poder punitivo alcanga um grande poder de decisdo e ndo efetivamente de solugdo dos
conflitos*”®. Além disso, passa a escolher de forma livre e arbitréria aqueles que serdo
selecionados para pratica desse poder, o que normalmente recai sobre “os que supde ser, real

ou potencialmente, daninhos para hierarquizacio social”*®.

. , .. T . . . . 5,481
Alicergados na triade “vigiar, disciplinar e neutralizar os disfuncionais” 8

organizagdes colonizadoras lograram éxito no mundo inteiro (Roma conquistou a Europa; a

Europa conquistou a América e a Africa*®

). Ancorados no referido pretexto, paises
colonizados foram controlados e transformados em verdadeiros campos de concentragdo. Por
meio dessa triade, ancorados em um discurso teocratico, “colonizados rebeldes e mulheres

59483

desordeiras”™"° eram exterminados. Da elei¢cdo de Satands como inimigo a individualizagdo do

mal por meio das bruxas na Europa, “o modelo inquisitorial foi seguido pelos tribunais laicos

”484

e generalizou-se”™" e, mesmo quando entrou em decadéncia, ndo deixou de existir nas maos

do poder politico.

Desde a primeira etapa, j& na Revolucdo Mercantil, era possivel fazer uma
intrigante constatacao: a preocupacédo do poder punitivo ndo era, efetivamente, com os autores
dos mais graves crimes ou, ainda, com inimigos politicos*®, vez que ambos eram fatalmente
eliminados. As grandes dificuldades eram criadas pelos “indesejaveis”*®, criaturas
indisciplinadas ou que reincidiam em comportamentos de menor gravidade. Estes sim eram
considerados perigosos. Como consequéncia, vivia-se sob a égide de um poder punitivo
plural: tanto autores de delitos graves, quanto os simplesmente dissidentes e indesejaveis

eram neutralizados e eliminados em execugoes espetacularizadas e festivas.

78 1bid., p. 30.
79 1bid., p. 31
“80 1bid., p. 30.
81 1bid., p. 32.
82 1bid., p. 31.
“8 1bid., p. 33.
8 bid., p. 34.
“8 bid., p. 36.
“8 1bid., p. 36.



90

b) Poder Punitivo na Idade Média

O surgimento do Poder Punitivo marca, definitivamente, a opgéo pela construgéo
da verdade a partir do interrogatério ou inquisitério*®’. Com ele, a verdade passou a ser obtida
por meio da relacdo entre o sujeito do conhecimento (aquele que pergunta) e o objeto do
conhecimento (0 que deve responder a qualquer custo, sob pena de tortura). A disputatio
(estabelecimento da verdade pela luta), neste sentido, é substituida pela inquisitio
(estabelecimento da verdade pela interrogacéo)*®®. Surge, nesse contexto, o “voraz apetite

» 489 3 incessante busca pelo saber e pelo poder, que até hoje esta longe de

55490

pela verdade

terminar: em certa medida “pode-se afirmar que a Idade Média ndo terminou

c) Poder punitivo na Revolucdo Industrial

O modelo inquisitorial se manteve incolume até a Revolucdo Industrial, que, por
seu turno, efetuou algumas modificacbes incapazes de macular o controle penal

491

diferenciado™". A dualidade de tratamentos penais, nesse contexto, se afirma e reafirma entre

iguais e estranhos. A pena de morte ndo deixou de existir, sua execucdo, porém, comeca a
ganhar novos rumos, limitando-se a prética de crimes graves e comportamentos dissidentes*®2.
A logica, entretanto, permanecia inalterada: eliminar o problema. Em meio a impossibilidade
de manter execugdes em pragas publicas, “a solucdo encontrada foi o encarceramento em
prisdes com altas taxas de mortalidade, a submissdo a julgamentos interminaveis (...) prisao

preventiva (...) deportacio” ***.

Percebe-se, neste viés, o nascimento daquilo que seria considerado “a coluna

vertebral do sistema penal” *%*:

a prisdo. Com ela, a pena de morte persiste de maneira velada.
Com ela, a execucdo em pracas publicas € substituida pela morte anénima no submerso,
animalesco e aviltante mundo do encarceramento: “embora a prisdo tenha substituido, em
muitos casos, a pena de morte (...) ela significa uma verdadeira pena de morte aleat6ria nas

metropoles, da mesma forma que a pena de deportacdo™ *®°. Portanto, a Revolugdo Industrial

“87 1bid., p. 38.
“88 bid., p. 42.
“89 1bid., p. 39.
490 bid., p. 42.
1 bid., p. 43.
2 1bid., p. 43-44.
%3 bid., p. 44.
% 1bid., p. 45.
% bid., p. 45.
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e, com ela, a concentracdo urbana, aumentou significativamente o nimero de indesejaveis e a

dificuldade para controla-los resultou no surgimento das prisoes.

d) Poder punitivo na periferia neocolonizada

(13

Nos paises colonizados, mesmo muitas décadas depois da independéncia, “o

4% subsidiado pelas republicas

poder repressivo permaneceu sem grandes alternativas
oligérquicas, as condicBGes analogas a serviddo foram em grande parte mantidas. Nesse
contexto, a América Latina vivenciava a pratica de um poder punitivo alicercado na
seletividade e discriminacéo®’. Eis que, somente a partir do século XI1X, seguindo o modelo
norte americano € europeu, respectivamente, constituicbes e cddigos penais foram

sancionados pelos governos das oligarquias locais.

Com os regimes militares, por sua vez, duas formas de exercicio do poder
punitivo foram implantadas: de um lado um sistema paralelo e, de outro, um sistema
subterrdneo. Com o primeiro, multiplicaram-se as detencdes de carater administrativo em
estados de sitio e guerra infindaveis. Com o segundo, neste desiderato, a auséncia de um
processo penal legitimava a execucdo direta e o desaparecimento de muitos: tratava-se de um
poder punitivo ilimitado e, absolutamente, “sem precedentes quanto a crueldade,

complexidade, calculadissima planificacao e execucdo” .

As ditaduras, pressionadas pelo governo norte-americano, transformam-se no
palco de uma verdadeira “guerra contra as drogas”, como consequéncia da elei¢do de um
novo inimigo em escala mundial: a queda do muro de Berlim trouxe a baila combate aos
“narcoguerrilheiros” **°. Tudo isso para “justificar a alucinagdo de uma nova guerra e manter
niveis repressivos elevados” °°°. Com isso, o principio da ofensividade comeca a ser preterido

» %01 "que se espraiaram grandemente na década de

em face das chamadas “leis de excecao
1980, fazendo crescer o numero de pessoas na prisdo: os consumidores de tdxicos e as

mulheres transportadoras®®.

% 1bid., p. 47.
“7 1bid., p. 48.
“%8 bid., p. 51.
%9 bid., p. 51.
%0 hid., p. 51.
% bid., p. 52.
%92 1bid., p. 52.
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e) Século XX e o velho autoritarismo

A revolugdo comunicacional antecedeu o fendmeno da globalizagéo e, com ela, o
planeta passou a viver sob a égide de um discurso Unico, muito mais repressivo e
discriminatério. Trata-se de um fendmeno que acontece em escala mundial®®. Um contexto,
por sua vez, que estimulou a préatica de um poder punitivo cada vez mais seletivo e opressor.
Os discursos, nesse sentido, ndo podem mais ser analisados tdo somente atraves do enfoque
penal. Devem, em contrapartida, ser estudados e compreendidos por meio das manifestacdes
midiaticas e, sobretudo, publicitarias °*.

No plano efetivamente real, os autoritarismos exerciam o poder punitivo de forma

505

genocida” e os sistemas paralelo e subterraneo continuavam em pleno vapor. De um lado,

perigosos inimigos a serem combatidos recebiam a alcunha de parasitas (para 0s soviéticos),

subumanos (para 0s nazistas) ou, ainda, inimigos do Estado (para os fascistas) e, por

9506

conseguinte, eram submetidos a “tribunais especiais inquisitoriais/policiais em sistema

paralelo. De outro lado, torturas, desaparecimentos e execugcdes, mesmo sem nenhuma base
legal nos proprios regimes autoritarios, eram efetuadas como forma de sistema penal

subterraneo “sem lei e sem limites™".

Interessante observar que, nesse periodo, a milenar técnica de fabricacdo de
inimigos por meio da propaganda popularesca ja se fazia presente. Com ela, os piores

preconceitos eram estimulados, de maneira tal que, os inimigos eram desvelados

508

publicamente®”. Dessa forma, “com maior ou menor elaboragdo, langava mao do recurso que

sempre se usou para legitimar o poder punitivo ilimitado em qualquer emergéncia: a

%9 Instala-se a cultura do mito. Um mito para justificar a

alucinagdo de uma guerra
irracionalidade e brutalidade do poder punitivo na eleicdo de seus inimigos. Um mito que se

adequa a um discurso elaborado e adequado as demandas publicitarias™°.

%% |pid., 53.

%% bid., p. 53.
%% |bid., p. 55.
%% |hid., p. 54.
7 bid., p. 55.
%% |bid., p. 57.
%% 1hid., p. 58.
%19 1bid., p. 59.
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) Século XXI e 0 novo autoritarismo (cool)

A globalizacdo, indubitavelmente, mudou a natureza do capital apés a Segunda
Guerra Mundial e a conhecida guerra fria, na medida em que “seus interesses especulativos
predominantes, ainda que garantidos por um complexo sistema de organismos internacionais,

D) 51].’ uma

sdo apoiados principalmente pela administragdo republicana dos Estados Unidos
inconteste poténcia hegemonica. Neste pais, 0 sistema penal parece ter ganhado novas
conotagoes, cada vez mais atreladas a l6gica mercadolégica: “no marco de uma economia de
Sservicos, o sistema penal se converteu em fator de reducéo da taxa de desemprego ou mesmo

- ~ 2 512
em condicio de plena ocupagio” **2,

A pena de morte, que outrora parecia ter chegado ao fim nos Estados Unidos, é
restabelecida por novos juizes republicanos incorporados & Corte Suprema®*®. Dessa forma, o
pais em comento passa a ser 0 Unico na America e Europa a aplicar a pena de morte de
maneira profusa, mesmo diante da reprovacdo efetuada pela Organizacdo dos Estados
Americanos (OEA)***. Além da pena de morte, a prisdo perpétua também se alastra, sendo

515

aplicada para aqueles que tenham cometido trés ou mais delitos®™. Instala-se, novamente, o

reino de combate e exterminio dos indesejados inimigos.

No ambito processual entra em cena o “super juiz”, que deliberadamente suprime
toda e qualquer garantia do acusado. Este, por sua vez, se vé diante de um processo penal
acusatorio ficticio, no qual “a decisao fica nas mados do proprio acusador (o Ministério
Piblico)” °*®. O capital globalizado administrado por grandes conglomerados d& azo ao
retorno de elementos provenientes da ldade Media, tais como a presenca de espides e
delatores, criando uma esfera legislativa inquisitorial®’. Com isso, um inacreditavel nimero
de organismos internacionais voltam seus olhos para “o nebuloso conjunto de infracdes,

designadas genericamente como crime organizado™®,

O pseudoconceito de crime organizado, segundo Zaffaroni®*?, foi inventado pelo

jornalismo e por politicos da primeira metade do século passado, equivalendo a

> bid., p. 60.
*12 1bid., p. 61.
*13 bid., p. 62.
1% bid., p. 62.
*1% bid., p. 62.
*18 1bid., p. 62.
17 bid., p. 62.
*18 1bid., p. 62.
%19 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan, p. 63.
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“criminalidade de mercado” °%. Paralelamente a este pseudoconceito, vem & tona o assunto da
corrupgdo publica, desencadeado como verdadeira “caca as bruxas”>?*. O fato é que, tanto um
(crime organizado) quanto outro (corrup¢do publica), sdo absolutamente “funcionais para
habilitar o poder punitivo e a intromissdo do Estado em qualquer atividade econdmica
incomoda ao governo de plantdo ou que seja Gtil para eliminar ou difamar os competidores,

sem os limites nem as garantias constitucionais para tais intervengdes” 2.

A andlise do contexto norte americano permite afirmar que, desde o governo
republicano da década de 1980, o discurso simplista sobre as solu¢des penais parece ser o
mesmo: a seguranca s6 pode ser alcancada mediante a aplicacdo de mais penas; as garantias
constitucionais ndo servem para os delinquentes; uma “guerra a criminalidade” pode ser tao
suja quanto os criminosos®?. Com o pretexto de seguir estas maximas, “governadores tentam
reeleger-se rodeados das fotografias dos executados de quem ndo comutaram a pena de

s9 524

morte” °**, promete-se vinganca e adota-se uma politica de tolerancia zero®%.

Com o 11 de setembro, o referido sistema penal encontrou no terrorismo um
substancial inimigo. Legitimando-se atraves do discurso criminal preventivo, promoveu a
guerra contra o Iraque e tratou de deixar bem evidente “a identidade do poder bélico com o
poder punitivo na busca desesperada do inimigo” *%°. Na contraméo da prépria histéria de
tradicdo democratica norte-americana, a deterioracdo cultural da sociedade € escancarada pela
funesta necessidade de preencher o vazio deixado pela imploséo soviética: a insuficiéncia de
“juizos prévios a partir dos quais seria possivel fabricar um novo inimigo sé pode ser
compensada com um fato aterrador e, para este efeito, o atentado de setembro de 2001 foi

. e . . (527
funcional para individualizar um inimigo crivel”>".

Nessa esteira de raciocinio, imprescindivel destacar as conclusdes de Zaffaroni®%.
De acordo com o autor em comento, a identificacdo de um novo inimigo é sempre precedida
de uma verdadeira luta entre as agéncias que compde o sistema penal. A agéncia que vence
essa luta impde seu discurso de emergéncia. Ocorre que, diante do fendmeno da globalizacéo,

o resultado do embate entre as agéncias dos Estados Unidos “acaba tendo consequéncias

%20 1hid., p. 63.
2 1bid., p. 63.
%22 1bid., p. 63.
%23 bid., p. 64.
2% 1bid., p. 64.
%2 |bid., p. 64.
528 hid., p. 65.
527 1bid., p. 65.
528 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan, p. 67.
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planetarias™®. Como imbricacdo direta, nasce (ou ressurge) um forte candidato a inimigo
mundial: o imigrante. Tal fato se torna bastante arriscado sob o enfoque da revolugédo
comunicacional, “num tempo em que a globalizacdo promoveu a livre circulagdo de capitais e

mercadorias, mas ndo a de seres humanos”>*.

531 que se destaca em relagéo

Esté-se diante da génese de um “novo autoritarismo
ao autoritarismo existente no periodo entre guerras. Trata-se de uma vertente de autoritarismo
movida e promovida por meio de um aparato publicitario tdo autdnomo, que “se tornou

2 . . ~ .
32 Um autoritarismo que impde uma propaganda “puramente emocional”®®. Um

autista’
autoritarismo designado por uma expressdo caracteristica dos proprios meios que o divulgam.
O autoritarismo do século XXI é cool: “¢ cool porque ndo € assumido como uma convic¢do
profunda, mas sim como uma moda, a qual é preciso aderir para ndo ser estigmatizado como

antiquado ou fora de lugar e para ndo perder espaco publicitério”534.

g) Autoritarismo (cool) na América Latina

Uma das caracteristicas do poder punitivo latino-americano destacadas por
Zaffaroni®*® esta4 intimamente relacionada ao aprisionamento. Ora, o mencionado autor
corrobora que cerca de 3/4 (trés quartos) da populacdo carceraria corresponde a individuos
que, muito embora estejam sendo processados, ainda ndo foram condenados. Analisando o
fato sob a perspectiva formal, entende-se o fendmeno como uma inversdo do sistema penal>®.
Contudo, enxergando essa realidade pelos olhos da criminologia, complementa o autor,
percebe-se que se trata de “um poder punitivo que ha muitas décadas preferiu operar mediante
a prisdo preventiva ou por medida de contencdo proviséria transformada definitivamente em
pratica” *%.

Em outras palavras, o poder punitivo latino-americano se manifesta através de
medidas: nele “tudo se converteu em privag¢do de liberdade sem sentenca firme, apenas por
presuncio de periculosidade” °*®. Assim, a medida cautelar se transforma em pena cautelar,

ja que o poder punitivo as aplica indistintamente e as revisa durantes longos anos. Os

%29 1bid., p. 67.
>3 |bid., p. 69.
>3 1bid., p. 69.
*%2 bid., p. 69.
*% |bid., p. 69.
> 1bid., p. 69.
°% 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan, p. 70.
%% 1bid., p. 70.
37 bid., p. 70.
%% |bid., p. 70.
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indesejaveis, nesse contexto, “ndo sofrem pena formal, porque geralmente a cumprem na

%39 Portanto, na América Latina, as medidas de contencdo contra suspeitos

considerados perigosos faz surgir um verdadeiro Direito Penal “periculosidade presumida”>*,

prisdo cautelar

cuja base é a aplicacdo de penas com auséncia de sentenca condenatoria.

Nos paises que compde a América Latina, dentre os quais est4 o Brasil, a exclusdo
social continua a ser um grave problema, uma vez que tdo somente medidas neutralizadoras (e
ndo de enfrentamento direto) sdo tomadas. Tal contexto, além de se transformar em terreno
préspero para um sem fim de contradi¢fes internas, favorece o crescimento de uma
“mensagem vindicativa” >** de reproducéo dos conflitos. A sociedade perde, neste sentido, a
propria coesdo e, como imbricagdo direta, esta “avida por um discurso que lhe devolva essa

perspectiva, por primitivo, vingativo e volkisch que seja (...) a coesdo € alcancada através de

. . . . . 42
um discurso simplista que clama pela vinganga pura e simples” >*%.

Sob este viés, chega-se a conclusdo de que o autoritarismo latino-americano
também é cool e “participa do simplismo de sua matriz norte-americana, carecendo
igualmente de qualquer respaldo académico” **. Todavia, enquanto os Estados Unidos

metamorfoseiam o poder punitivo em verdadeira empresa, “desviando recursos da assisténcia

social para o sistema penal e contribuindo para a resolucio do problema do desemprego” >**;

na América Latina, o poder repressivo, em posi¢cdo diametralmente oposta, ndo cria empregos,

545

mas sim gerencia e controla os desempregados (excluidos do emprego>*), tornando-se

s 546

“brutalmente violento Desvela-se, neste sentido, um poder punitivo irracional e

e . [ 547,
legitimado por “grosserias miticas” >"':

(...) reduzindo-se antes a pura mensagem publicitaria, com o
predominio de imagens. A técnica responde a uma pesquisa de
mercado, que vende o poder punitivo como uma mercadoria. Na
medida em que se verifica o éxito comercial da promoc¢do emocional
dos impulsos vingativos, ela € aperfeicoada. Os servicos de noticias e
os formadores de opinido sdo os encarregados de difundir esse
discurso. Os especialistas que aparecem ndo dispéem de dados

%% 1bid., p. 70.
>0 bid., p. 71.
> bid., p. 72.
2 bid., p.75.
>3 |bid., p. 74.
> 1bid., p. 73.
> |bid., p. 73.
> bid., p. 73.
*7 bid., p. 74.
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empiricos sérios, sdo palpiteiros livres, que reiteram o discurso
548

anico™™.

Nesse cenario de autoritarismo cool Latino-Americano, 0s inimigos se sucedem
automaticamente e sdo “projetados cinematograficamente como construtos em série dos
meios de comunicagdo, em especial da televisdo™®*. Os inimigos ndo sdo mais definidos
pelo Estado, mas sucessivamente impostos pelo meio. Passa-se de uma corrente alternada
para uma corrente continua®°, na qual o préprio pensamento est4 em greve®™' e o poder
punitivo se transforma em mediocre publicidade. Publicidade esta que “nem mesmo o Estado
estad autorizado a contradizer, porque seu Unico inimigo fixo é quem desprestigia a repressao,
que ¢ seu produto”™>2. Assim, tal como toda publicidade, os inimigos a serem escolhidos ser&o

aqueles que negam a qualidade de seus produtos>>3.

4.2. Poder punitivo midiatico

A andlise da pratica real do poder punitivo ao longo da historia efetuada por

Zaffaroni®®*

traz a baila uma inconteste conclusdo: muito mais do que participar dos processos
de criminalizacdo primaria e secundaria, exercer o poder punitivo significa escolher um
inimigo a ser combatido. Pode-se afirmar que a prépria realizagdo dos institutos que compde
os dois niveis de criminalizacdo (primaria e secundaria) corporificam, de antemé&o, a escolha
(a priori) do hostis a ser perseguido. Dessa forma, 0os processos de criminalizacdo priméria e
secundaria tdo somente reafirmam a condicdo seletiva excludente corroborada pela midia,

reforcando sua credibilidade perante a opinido ptblica®®.

Nesse contexto, salta aos olhos mais uma vez a inconteste ligacdo que pode ser
feita com os principios basilares do neoliberalismo ja elencados na presente dissertacdo. De
acordo com Garapon®®, a governamentalidade neoliberal possui uma audaciosa missdo: “se
livrar da politica e da justiga. Nem mais, nem menos” >'. Nd0 que a no¢&o de justica deixe de

existir nesse modelo de Estado, mas, tal como nas demais areas da vida humana, estes

8 bid., p. 74-75.

> 1bid., p. 76 (grifo nosso).

>0 |bid., p. 76.

>!bid., p. 77.

%2 bid., p. 78.

%3 |bid., p. 78.

%% 7 AFFARONI, E. Radl. O inimigo no Direito Penal. LAMARAO, Sérgio (trad.) Rio de Janeiro: Revan.
* BOLDT, Raphael. Criminologia Midiatica: do discurso punitivo & corrosdo simboélica do garantismo.
Curitiba: Jurud, 2013, p. 99.

% GARAPON, op. cit. p. 43.

> bid., p. 43.
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conceitos passam a receber balizas do mercado. Assim, o cidaddo-consumidor deve perseguir
o capital-direito que lhe apraz.

Nessa esteira de raciocinio, legislador, juiz, vitima e acusado estdo intimamente
ligados a racionalidade neoliberal. O processo, em si, também visa atender a l6gica do
mercado e reproduzir as relagdes sociais, impedindo a efetiva modificacdo das desigualdades
através do sistema penal®®: a ordem é reagir de maneira rapida e eficiente; a ordem é atender
as necessidades do cliente-consumidor! Tal como assevera Garapon>°, o processo penal
transmuta-se em “processo do ator penal” e a legislagdo constantemente € revista em funcao
de acontecimentos escolhidos pela midia. Ora, se tudo é negociavel, por que a lei também nédo

0 seria?

Muito embora ndo seja objeto do presente estudo fazer qualquer tipo de
aprofundamento acerca da influéncia midiatica em torno da elaboracdo penal legislativa, ndo

se pode eclipsar este fato. Dessa forma, diversos estudos®

apontam que a producdo
legislativa penal no Brasil caminha conforme as balizas veiculadas por pressdes populares
incitadas pela midia, tais como a Lei 8.072/90 (Crimes Hediondos); a Lei n° 8.930/94,
promulgada apds a morte da atriz global Daniela Perez; a Lei n°® 9.695, de 20 de Agosto de
1998, que acrescentou o inciso VII-B ao artigo 1° da Lei n® 8.072/90, transformando o crime
de falsificacdo de produtos destinados a fins terapéuticos ou medicinais em hediondo; s6 para

citar algumas.

N&o restam duvidas, neste interim, de que as agéncias midiaticas interferem no
processo de criminalizacdo primaria. Quanto ao aspecto secundario, também ndo se pode
eclipsar a existéncia de estudos que corroboram a influéncia dos veiculos de comunicacao nas

decisdes judiciais e, portanto, de seu poder sobre a aplicacdo da norma>**

. O fato € que, antes
mesmo da pratica de uma ou outra forma de criminalizacdo, o poder repressivo, em sua
génese, precisa elencar que grupos de individuos deseja erigir a posicdo de inimigo. Mas, de
gue maneira isso ocorre? De que maneira esse processo é reforcado? Tais indagacdes serdo

objeto de reflexdo nos itens a seguir.

% BOLDT, op. cit. p. 84.

> GARAPON, op. cit. p. 52.

%0 Sobre o tema ver, por exemplo, MOCCIA, Sérgio. La perene emergenza. Napoles: Edizioni scientifiche
Italiane, 1997; ou ainda; PASTANA, Débora Regina. Cultura do medo: reflexdes sobre violéncia criminal,
controle social e cidadania no Brasil. Sdo Paulo: Método, 2003.

%1 Sobre o tema ver, por exemplo: ANDRADE, Fabio Martins de. Midia e Poder Judiciario: a influéncia dos
6rgdos da midia no processo penal brasileiro. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2007; AZEVEDO, Bernardo
Montalvao Varjao de. O ato de decisdo judicial: uma irracionalidade disfarcada: o problema do ato de deciséo
judicial e a televisdo. Rio de Janeiro: 2011.
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4.2.1. A midia e a elei¢do do inimigo: exercendo o poder punitivo

Os meios de comunicagdo de massa, invariavelmente, “disseminam uma visao

s 562

bélica da seguranga publica e, Ndo apenas por meio deste recurso, exercem inconteste

poderio sobre classes e grupos. Através de um discurso beligerante, a mass media transforma
0 conceito de justica, equiparando-o a nogdo de vinganca. Cria-se, portanto, uma imagem
bélica do proprio poder estatal, que implica, por sua vez, na existéncia de um Estado
Policialesco. Os aparatos mididticos, nesse sentido, tem o poder de “conferir contornos de

1 563

guerra a todo conflito socia e, como imbricacdo direta, a atmosfera de aumento da

repressdo é gerada: se existe uma guerra, “um inimigo precisa ser combatido” %64,

Os clichés midiaticos, que reforcam a existéncia de uma verdadeira guerra contra
o crime dé&o azo & expansdo, em larga escala, do mero sentimento de medo. Segundo Boldt>®®,
muito embora 0 medo seja uma emocdo inerente a propria condicdo humana, ele tem se
transformado em “obsessdo da sociedade contemporanea e da midia, especialmente quando
associado & criminalidade violenta” °°®. Neste sentido, é possivel vislumbrar mais um fator de
dominacdo e manipulacdo utilizado para o controle de determinados grupos: o medo. Com

ele, tanto a curiosidade quanto a intolerancia sdo estimulados®®’

e 0 préprio medo €
retroalimentado em um circulo vicioso:

(...) o medo tem sido utilizado como uma estratégia eficiente de
controle, criminalizacéo e brutalizacdo dos pobres, capaz de ampliar e
legitimar demandas cada vez maiores por seguranca. A articulacao do
discurso mididtico em prol da intervencdo punitiva justifica-se
plenamente no contexto atual e acaba por promover a submissdo do
‘outro’ ao espetaculo penal®®.

O poder punitivo, sob este prisma, divulgado pelas agéncias midiaticas em sua
imagem bélica, se autolegitima®®® e implica no aumento da disparidade social. Além disso,
potencializa os medos; desvaloriza atitudes de respeito a dignidade humana; e, ainda;

obstaculiza toda e qualquer busca por caminhos alternativos®®. Medo e inseguranca sdo

%2 1hid., p. 89.

%83 1bid., p. 90.

%% 1bid., p. 91.

%% bid., p. 95.

%% hid., p. 95.

7 1bid., p. 96.

%% bid., p. 98.

%9 1bid., p. 90.

%0 7 AFFARONI, Eugenio Raul; BATISTA, Nilo; et al. Direito Penal Brasileiro. Vol. 1: Teoria Geral do Direito
Penal. Rio de Janeiro: Revan, p. 59.
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disseminados na realidade brasileira, consolidando o “modelo de exceg¢do permanente que
emerge de um panorama de crise”®’*. Critérios processuais e as garantias politico-criminais
passam a ser relativizadas®’?, pois um Estado de excecdo é promovido e reiterado pelos
aparatos das agéncias midiéticas.

O discurso unico de aumento da criminalidade e impunidade constréi “uma

99573

arquitetura penal genocida Enquanto a imagem da vitima transparece inocéncia e

simpatia, a do criminoso é construida de forma bruta e irracional, reforgando-se

574

diuturnamente a légica de estereotipizacdo e exclusdo sofrida pelos delinquentes®"". O inimigo

é eleito pela cobertura jornalistica de maneira perfeitamente adequada as regras de mercado e

99575

em “roupagem novelistica massificada, digna de uma sociedade espetacularizada. Os

%76 eleitos pelos meios de comunicacéo sdo, fatalmente, desumanizados®’”,

desprezados como se ndo fossem gente®’®,

“bodes expiatorios

Nesse diapasdo, retomando os passos da demonizacao do acusado ja explicitados
no capitulo anterior, bem como o contexto de transformacdo da capacidade de consumo em
requisito para alcancar o status de cidaddo, numa sociedade massificada e espetacularizada,
pode-se inferir acerca da maneira pela qual o poder punitivo midiatico elege seus inimigos.
Ora, no contexto em que o cidaddo ¢ o consumidor, “o direito penal entra em cena e
criminaliza todas as condutas que atentem contra o consumidor, garantindo a reproducdo das

. .. . 579
necessidades e dos valores das classes sociais dominantes””'”,

a) Seletividade e a pratica delitiva (1° passo)

A criminalizacdo, tanto em seu aspecto primario, quanto no aspecto secundario,
ndo pode atingir a todos. Nem todo fato potencialmente delitivo o é. Nem todo aquele que
transgredir a norma efetivamente serd punido. Eis o cerne do sistema de criminalizacdo: a

seletividade. A selecdo alcanca a elei¢cdo de condutas tidas como criminosas e, da mesma

"1 BOLDT, op. cit. p. 93.

"2 SANCHEZ, Jesus Maria Silva. A expansdo do direito penal: aspectos da politica criminal nas sociedades pos-
industriais. Sdo Paulo: RT, 2002, p. 151.

"8 BATISTA, Vera Malaguti. Outro argumento sobre crimes hediondos. Escritos em homenagem a Alberto
Silva Franco. S&o Paulo: RT, 2003, p. 105.

" BOLDT, op. cit. p. 99.

"% |bid., p. 97.

"8 bid., p. 97.

7 bid., p. 97.

"8 COIMBRA, Cecilia. Operagdo Rio: 0 mito das classes perigosas: um estudo sobre a violéncia urbana, a midia
impressa e os discursos de seguranca publica. Rio de Janeiro: Oficina do Autor, 2001, p. 62.

" BOLDT, op. cit. p. 84.
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forma, atinge a eleicdo daqueles que serdo punidos. Com ela (a seletividade), o sistema
trabalha balizado por “esteredtipos, preconceitos e outras idiossincrasias pessoais™ ™. Por
conseguinte, forma-se um abismo entre o “sem numero” de condutas tipificadas e o niimero
de comportamentos desviantes efetivamente punidos. Esta-se diante do que Zaffaroni®®
denomina de “cifra negra” ou “cifra oculta”:

La criminalizacion primaria es un programa tan inmenso, que nunca y
em ningun pais se pretendio llevarlo a cabo en toda su extensién, y ni
siquiera en parte considerable porque es inimaginable. La disparidad
entre la cantidad de conflitos criminalizados que realmente acontecen
en una sociedad y los que llegan a conocimiento de las agencias del
sistema es tan enorme e inevitable que no llega a ocultarse com el
tecnicismo de llamarla cifra negra u oscura®.

Jungida a inexequibilidade das diretrizes propostas pela criminalizagdo primaria

(com o sem numero de delitos tipificados), a incapacidade de atuacdo das policias, como

|583

agéncias executivas do sistema penal®°, compde o cenario dantesco de seletividade operada

no exercicio do poder punitivo. As agéncias policiais, neste sentido, escolhem, de certa forma,
guem, como e quando o sujeito (ndo-consumidor) entrara na malha do processo de
criminalizacdo, que tdo somente encerrar-se-a formalmente com a prolacdo da sentenca.
Contudo, tal como assevera Zaffaroni®®*, a seletividade operada pelas agéncias executivas ndo
ocorre por si s6, mas sim condicionada por outras agéncias, tais como a de comunicacao
social:

De cualquier manera, las agencias policiales no seleccionan conforme
a su exclusivo criterio, sino que su actividad selectiva es condicionada
también por el poder de otras agencias, como las de comunicacion
social, las politicas, los factores de poder, etc. La seleccion secundaria
es producto de variables circunstancias coyunturales. La empresa
criminalizante siempre esta orientada por los empresarios morales,
que participan en las dos etapas de la criminalizacion, pues sin un
empresario moral las agencias politicas no sancionan una nueva ley
penal, y tampoco las agencias secundarias comienzan a seleccionar a
nuevas categorias de personas. En razon de la escasisima capacidad

*80 SANTOS, Juarez Cirino. Criminologia critica e a reforma da legislagdo penal, p. 01.

%81 7 AFFARONI, Eugenio Raul; ALAGIA, Alejandro; SLOKAR, Alejandro. Derecho Penal: Parte General. 22
ed. Buenos Aires: EDIAR, 2000.

%82 1bid., p. 07. Em portugués: a criminalizagio priméria é um programa tio grande que nunca e nenhum pais
procurou realizd-la em toda sua extensdo, em grande parte porque ¢ inimagindvel. A disparidade entre o nimero
de delitos que realmente acontecem em uma sociedade e aqueles que chegam ao conhecimento das agéncias do
sistema ¢ tdo grande e inevitdvel que ndo consegue esconder o tecnicismo da chamada cifra negra ou oculta
(tradugdo livre da autora).

%8 7 AFFARONI, Eugenio Raul; BATISTA, Nilo; et al. Direito Penal Brasileiro. Vol. 1: Teoria Geral do Direito
Penal. Rio de Janeiro: Revan, p. 60.

%8 ZAFFARONI, Eugenio Raul; ALAGIA, Alejandro; SLOKAR, Alejandro. Derecho Penal: Parte General. 22
ed. Buenos Aires: EDIAR, 2000.
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operativa de las agencias ejecutivas, la impunidad es siempre la regla
y la criminalizacion secundaria la excepcion, por lo cual los em-
presarios morales siempre disponen de material para sus
emprendimientos. El concepto de empresario moral fue enunciado
sobre observaciones de otras sociedades, pero en la sociedad industrial
puede asumir ese rol tanto un comunicador social en pos de audiencia
como un politico en busca de clientela, un grupo religioso en procura
de notoriedad, un jefe policial persiguiendo poder frente a los
polgggcos, una organizacion que reclama por los derechos de minorias,
etc™.

Percebe-se, neste diapasao, que a midia além de agéncia do sistema penal, funciona
como empresario moral na sociedade industrial, influenciando sobremaneira as atividades das
agéncias executivas (policiais). Ora, através da divulgacdo dos mais rugosos fatos, praticados,
por sua vez, por individuos socialmente vulneraveis, constrdi-se o0 mito de que os crimes mais
praticados correspondem as condutas dessa parcela de individuos. Produz-se, como
consequéncia logica, a imagem de um criminoso estereotipado e prolifera-se a suposta
natureza dos delitos mais praticados por ele. Em outros termos, do total de pessoas que
praticam condutas delitivas, apenas um grupo restrito de pessoas sdo tomadas como

criminosas®®.

A seletividade, portanto, ndo ocorre apenas na elaboracao de tipos penais, “mas
também na aplicagdo das normas (processo penal), e, por fim, na execucdo da pena ou das
medidas de seguranca”®’. Sua origem, por sua vez, esta relacionada ao processo de deificacio
do Mercado. Como lugar de producdo da verdade, ou melhor, daquilo que deve ser tomado
como verdade, o Mercado estimula a opressdo daqueles que ndo se enquadram em seus

padrdes de consumo. Por meio da disseminacdo massificada de discursos simplistas de

*% |bid., p. 08. Em portugués: No entanto, as agéncias policiais ndo selecionam de acordo com seu exclusivo

critério , mas a sua atividade seletiva também é influenciada pelo poder de outros 6rgdos, tais como os meios de
comunicacdo, politicos, fatores de poténcia , etc . A sele¢do secundéria é o resultado de circunstancias variaveis
situacionais. A empresa criminalizante sempre é guiada pelos empresarios morais, envolvidos nas duas etapas da
criminalizacdo, porque sem um empresario moral as agéncias politicas ndo sancionam uma nova lei penal, nem
as agéncias secundarias comegam a escolher novas categorias de pessoas. Por causa da capacidade operacional
muito limitada de agéncias executivas, a impunidade é sempre uma regra e a criminalizacdo secundaria a
excecao, por isso 0s empresarios morais sempre dispdem de material para seus empreendimentos. O conceito de
empreendedor moral foi enunciado sobre observagfes de outras sociedades, mas na sociedade industrial pode
assumir esse papel, tanto um comunicador social em busca de clientes , um grupo religioso em busca de fama ,
um policial perseguindo o poder politico , uma organizacdo que reivindica os direitos das minorias , etc.
(traducdo livre da autora).

%% 7 AFFARONI, Eugenio Raul; ALAGIA, Alejandro; SLOKAR, Alejandro. Derecho Penal: Parte General. 22
ed. Buenos Aires: EDIAR, 2000. p. 09.

7 BOLDT, op. cit. p. 85.
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criminalizacéo e represséo, cria-se a imagem do criminoso e espetaculariza-se tudo aquilo que

0 envolve.

O discurso das agéncias midiaticas, sob este viés, legitima a pratica do poder
punitivo “por parte de todas as outras agéncias do sistema penal, bem como a propria
intervencdo penal, fomentando, por conseguinte, a expansdo do direito penal e a criacdo de
um verdadeiro Estado penal”®®. Reproduzindo as relacdes sociais desiguais, erige a0 mesmo

patamar pobreza e prisdo. Cria-se uma espécie de “desvalor estético™®

5590

, no qual o “pessoas
feias sofrem as consequéncias mais evidentes do exercicio do poder punitivo e
determinam aquilo que configura a imagem publica do delinquente. Dai entdo dizer que, antes

mesmo da criminalizagdo primaria, “ha a criminalizacao midiatica™>"".

b) A criagdo do monstro (2° passo)

Segundo Boldt®®, a criacdo de estereétipos é peca basilar para o funcionamento
das agéncias do sistema penal. Dando vazéo a seletividade inerente ao exercicio do poder
punitivo, a imagem pessoal daquele que comete um ilicito é paulatinamente deteriorada com a
carga estigmatica advinda do simples contato com o sistema penal. O referido contato,
entretanto, ndo tem inicio com a efetiva prisdo, mas, em muitos casos, com a divulgacéo da
imagem do acusado efetuada pela midia. Assim, os meios de comunicagdo de massa, “ao

”593, além

difundirem fotografias e adiantarem-se as sentengas com qualificagdes como chacais
de violar o dever de informar de maneira imparcial, transformam a imagem do criminoso em

algo ndo humano.

Muito embora uma pessoa ndo seja presa tdo somente pelo fato de ser pobre ou
pertencente a determinado grupo mais vulneravel, “qualquer um prenderia um predador, um
monstro™®. Nesse interim, as agéncias midiaticas praticam a seletividade da seletividade:
elegem determinado individuo dentro do universo do sem nimero de pessoas que praticaram
ilicitos e, posteriormente, os apresentam como se fossem sub-humanos, verdadeiros monstros.

Por isso, € muito comum a criacdo de alcunhas ndo-humanas que negam a pessoa e sua

*% |bid., p. 85.

%% 1bid., p. 86.

%% |bid., p. 86.

> GOMES, Marcus Alan de Melo. O negro pobre, o repérter e a midia. Boletim IBCCRIM, n° 200. Julho/2009.
%2 BOLDT, op. cit. p. 87.

%98 ZAFFARONI, Eugenio Ratl. Em busca das penas perdidas: a perda da legitimidade do sistema penal. Rio de
Janeiro: Revan, 2011, p. 134.

%% BOLDT, op. cit. p. 87.
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dignidade quando da pratica delitiva. O nome do individuo é esquecido ou associado a

2 ¢

expressdes como “assassino”, “vagabundo” ou “bandido”.

O fato é que a midia constroi o inimigo e o desqualifica. No cenario de medo e
incerteza fomentado pelas agéncias de comunicacdo social, 0s criminosos sdo criaturas
desnecessarias e indesejadas, devendo “ser mantidos longe de nossas vistas, pois representam
os demonios interiores de uma sociedade que classifica pessoas conforme sua capacidade de

59595

consumir Neste contexto, atitudes como as de José Luiz Datena, apresentador do

programa “Brasil Urgente”, exibido pela rede Bandeirantes, que “xinga os acusados usando

5596

expressdes como: ‘vagabundo’, ‘safado’, ‘sem-vergonha’ etc. sdo perfeitamente aceitas e

reproduzidas.

¢) O criminoso como fruto do meio ou anomalia social (3° passo)

Segundo Mello®®”, “holofotes cinematograficos sdo dirigidos ao suspeito do crime
com o intuito de revelar sua identidade e personalidade”®®®, Em fracdes de segundos, portanto,
a vida privada daquele que supostamente praticou uma infragdo, bem como a vida de seus
familiares, ¢ exposta de maneira detalhada pelas agéncias mididticas. Absolutamente “tudo ¢

5% o em poucos minutos todas as manchetes estampam as caracteristicas do

vasculhado
criminoso e seu histérico pessoal. Tal histérico, normalmente esta repleto de situacdes

perigosas e aviltantes; de uma infancia conturbada; de problemas psicologicos na familia.

Cria-se, nesse contexto, a figura de alguém que nasceu para o0 crime ou que,
inexplicavelmente, pendeu para a pratica delitiva. Em sentido diametralmente oposto, a vitima
aparece como “inocente e simpatica”®”. Enquanto o criminoso é “irracional e brutal”®®, a
vitima sofre um segundo processo de vitimizacdo. Na televisdo, além do verdadeiro
interrogatdério midiatico realizado pelos reporteres policiais, existe uma busca incessante pelo
que é novo e exclusivo. Dai entdo ser bastante comum reportagens com pai, mae, esposa,
namorada, filha do acusado e da vitima, que, em meio as lagrimas, demonstra descontento e

indignacdo, numa verdadeira disputa entre as emissoras pela “melhor” entrevista:

*% |bid., p. 94.

% PATIAS, op. cit., p. 85.

*" MELLO, Carla Gomes. Midia e Crime: liberdade de informagdo jornalistica e presuncdo de inocéncia.
Revista de Direito Publico, Londrina, v.5, n.2, p. 106-122, agos. 2010.

% |bid., p. 116.
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Quando recai sobre 0 homem a suspeita de ter cometido um delito, €
dado ab bestias, como dizia no tempo dos condenados que eram
oferecidos como comida as feras. A fera, indoméavel e insaciavel, é a
multiddo. O artigo da Constituicdo, que d& a ilusdo de garantir a
incolumidade do imputado, é praticamente inconcilidvel aquele outro
artigo que sanciona a liberdade de imprensa. Téo logo surgiu a
suspeita, o imputado, sua familia, sua casa, seu trabalho, sédo
inquiridos, requeridos, analisados, esmiugados, na presenca de todos.
O individuo, dessa forma, é feito em pedacos. E o individuo,
recordemo-lo, € o Unico valor que deveria ser salvo pela civilidade602.

Nesse prisma, surgem também os especialistas: 0s peritos de tudo (que nada
sabem, ja explicitados no capitulo anterior). Os referidos especialistas, além de apresentar
suas opiniGes sobre o crime, costumam desvelar aspectos comportamentais e psiquiatricos
daquele que praticou o ilicito. O olhar e os gestos do criminoso passam a ser analisados sob
diversos aspectos e angulos de filmagem. Sua vida, infancia, familia e vizinhos passam a ser
0s personagens e 0 cenario de uma verdadeira “novela da vida real”. Tal novela, a propdsito,
quase funciona como propaganda eleitoral gratuita: ndo adianta mudar o canal de televisao,

pois em todos eles o consumidor-telespectador vera a mesma coisa (novela).

d) O direito-dever de confessar o delito (4° passo)

O sistema punitivo estatal, intimamente ligado a opinido das agéncias midiaticas,
eivado das caracteristicas ja mencionadas no presente trabalho, é impressionantemente
repetitivo em sua sina. Neste sentido, o individuo que recebe a alcunha de criminoso — o
monstro que ja teve sua vida investigada e, por conseguinte, sua periculosidade decretada —
recebe um tratamento diferenciado conforme o status de consumidor ou ndo-consumidor. E
no momento em que é preso, 0 abismo que separa 0 hostis delinquente dos demais individuos
fica mais claro: além de sofrer todos 0s passos anteriormente narrados, 0 SUPOSto Criminoso
pé-de-chinelo € submetido a um verdadeiro interrogatorio midiatico:

(...) A cena se repete, com uma insisténcia rotineira: o suspeito, negro,
pobre, pouco nutrido, quase nu, algemado, com lesdes visiveis pelo
COrpo — cuja causa, porém, ndo é explicada — acuado contra a parede
de uma Delegacia de Policia, como se fosse um bicho, uma fera que
pudesse, a qualquer momento, atacar o incauto que dela arriscasse se
aproximar. A sua frente, um repdrter policial que parece estar bem a
vontade naquele ambiente, aponta desafiadoramente um microfone
para 0 rosto do preso, e lhe dirige perguntas irbnicas, em tom
sarcastico, num verdadeiro interrogatério midiatico, que ndo se faz
preceder, todavia, de adverténcias quanto as garantias constitucionais

892 CARNELUTTI, Francesco. As misérias do processo penal. 22 ed. S&o Paulo: Minelli, 2006, p. 48-49.
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de permanecer em siléncio, ter assisténcia de um advogado etc. Em
alguns momentos, repetem-se perguntas ja respondidas de forma
evasiva, desta feita com insinuacdes explicitas, deixando clara a
descrenca do repérter inquisidor nas explicacdes do interrogado, tudo
sob a escolta de um policial que garante a seguranca, estrategicamente
posicionado por tras da cdmera — como se isso fosse necessario — e
que presta, na sequéncia, a0 mesmo repdrter, esclarecimentos sobre a
prisio do ‘elemento de alta periculosidade’, que tem ‘varias
passagens’ por aquela delegacia, e sempre destaca, com ar de quem
tem vasta experiéncia no assunto, que tudo o que foi dito pelo preso é
mentira®®.

Segundo Marocco®®, dentre os poderes que emergem da entrevista realizada pelo
jornalista existe uma espécie de dupla sujeicdo (entrevistado e entrevistador): o primeiro
(entrevistado), “se submete & logica interrogatério/confissio”*®; o segundo (entrevistador),
estd submetido a norma. Sob este viés, é possivel compreender que existe uma relacdo de
“autoridade entre quem escuta (instancia de dominagdo) e quem confessa (instancia de
submissd0)®®. Sendo assim, as estratégias midiaticas refletem um tipo de objetivacido que
transforma os seres humanos em meros sujeitos da entrevista em uma sequéncia de

interrogatdrio/confisséo.

Especificamente no @mbito televisivo, é possivel constatar o comportamento das
emissoras que enviam seus reporteres policiais para acompanhar a prisdo de suspeitos e,
posteriormente, antes mesmo da oitiva oficial, realizam o interrogatério do preso, conforme
sera destacado no caso concreto exposto a seguir (item 4.3.). Ora, na situacdo de sujeicdo em

»807 & 3 ele ndo resta alternativa sendo

que se encontra, o suspeito ¢ “acuado contra parede
confessar a pratica do delito e relatar todas as suas circunstancias, inclusive seu estado de

animo antes, durante e depois.

Ao realizar o interrogatorio midiatico, o repdrter costuma, ainda, debochar da
versdo apresentada pelo suspeito. Enquanto o interrogatorio acontece, o ancora do jornal
sensacionalista (que transmite tudo “ao vivo™) repete jargdes € xingamentos, achando sempre
“um absurdo” e imperdodveis as agdes delitivas. Pertencendo a instancia de dominagdo, o

repérter policial propaga o imaginario de que a confissdo é suficiente para que haja a

%% GOMES, op. cit. p. 1

894 MAROCCO, Beatriz. Foucault, midia e entrevista. Publicacdo da Secdo Sindical dos Docentes da UFSM:
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condenacgdo, como se 0 processo penal brasileiro adotasse o sistema tarifario de provas. Se o
individuo ndo confessa, por sua vez, a afirmativa do repdrter é quase sempre a mesma,
seguida por um olhar de reprovagdo do ancora: “mesmo sendo preso em flagrante nao

confessou”; “diante de todas as provas, o meliante insiste em ndo confessar”.

e) O direito-dever de se arrepender (5° passo)

Dividindo espaco com a confissdo, surge a necessidade de o individuo que
(supostamente) praticou uma infracdio demonstrar (0 minimo que seja) sinal de
arrependimento. O criminoso, desde seu primeiro contato com o sistema penal, através das
agéncias mididticas, precisa aprender a “jogar o jogo”GOS. E jogar o jogo, nesse contexto,
significa retroalimentar o sistema através do arrependimento®®. A condenacio do suspeito,
sob esta perspectiva, comeca a se delinear desde seu primeiro contato com a midia, na medida
em que além de confessar a préatica do crime, ele (suspeito) deve restringir seu comportamento

aquilo que seja considerado normal.

610 3 partir da leitura do romance “O estrangeiro™®!, de Albert

Marques Neto
Camus, apresenta a dimensdo do absurdo na dindmica do processo penal e na propria légica
interna do direito penal. Tal perspectiva pode ser aplicada ao contexto de demonizacdo do
acusado, sobretudo no que se refere a confissdo e ao arrependimento, como forma de
transformar o acusado em culpado e verdadeiro “colaborador da acusacao” 612 Dessa forma, o
julgamento do personagem central de “O estrangeiro”, Meursault, materializa a condigdo Sine

59613

qua non do arrependimento na légica (“ou ilogica™""") do sistema punitivo.

No romance, o fato de Meursault ter fumado, tomado café e ndo ter chorado no
enterro da mae se tornou mais grave do que ter efetivamente matado um homem. O fato
delitivo em si é esquecido em detrimento da real necessidade de reforcar o sistema. O padrao
de normalidade do homo medius®* representa o que se espera do criminoso. E o que se espera
€ 0 seu arrependimento:

Mas o meu advogado, a paciéncia esgotada, gritou levantando os
bracos, de tal forma que as mangas, caindo para tras, descobriram as

% MARQUES NETO, Agostinho Ramalho. O estrangeiro: a justica absurda. In: Direito e Psicanélise.
éggtercessﬁes a partir de Albert Camus. Lumen Juris: Rio de Janeiro, 2006, p. 21.
Ibid.
810 Op. Cit.
811 CAMUS, Albert. O estrangeiro. Trad. Anténio Quadros. Sao Paulo: Abril Cultural, 1972.
®12 MARQUES NETO, op. cit. p. 23.
813 1bid., p. 23.
814 1bid., p. 24.
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pregas de uma camisa engomada: - Enfim, estdo a acusa-lo de ter
assassinado um homem ou de lhe ter morrido a m&e? — O publico riu-
se. Mas o procurador levantou-se outra vez, ajustou a toga e declarou
que era preciso ter a ingenuidade do ilustre defensor para ndo sentir
que entre as duas ordens de fatos havia uma relacdo profunda,
patética, essencial. — Sim — exclamou ele com forca —, acuso este
homem de ter assistido ao enterro da mde com um coragdo de
criminoso. — Esta declaracdo parece ter provocado um efeito
consideravel sobre o publico. O meu advogado encolheu os ombros e
limpou o suor que lhe cobria a testa. Mas ele proprio parecia abalado e
compreendi nesta altura que as coisas ndo iam muito bem para mim°®*°.

Diante dos acontecimentos, Meursault da “provas de insensibilidade no dia do

018 o jsso é suficiente para demonstrar seu carater criminoso. Da mesma forma,

59618

enterro

Duras®’

, transcrevendo sua entrevista com “um ‘vadio’ ndo arrependido™ ", apresenta a
constatacdo de que “um delinquente s esta apto a reintegrar-Se na sociedade se se arrepende
amargamente do crime que cometeu”®. O criminoso, nesse interim, passa a ser julgado n&o
por ter praticado fato tipico, antijuridico e culpavel, mas sim pela reputacdo criada a seu

respeito®®.

Quando o sujeito que praticou a infragdo ndo demonstra “o menor remorso”®%*

pelos atos de que sofre acusacdo € imediatamente taxado de frio e calculista. Por sua vez, sem
0 arrependimento, as agéncias midiaticas prontamente disseminardo a ideia de que o
delinquente ¢ um “psicopata”. Assim, complementando a logica do absurdo inerente ao

622

proprio sistema punitivo, Marques Neto“ também corrobora que em “tempos midiaticos (...)

a imprensa ‘faz’ o caso, como confessa a Meursault um jornalista pouco antes do inicio do

julgamento™®?, demonstrando toda a “sua potencialidade de espetaculo®*.

f) A incitacdo a (des)ordem publica (6° passo)

A forca das agéncias midiaticas no exercicio do poder punitivo ndo se resume,
pois, a eleicdo de inimigos, mas também a incitacdo do combate ao hostis por ela erigido.

Elencando a impunidade como elemento causador, por si sO, da criminalidade, a midia,

815 CAMUS, op. cit. p. 123-124.

818 1hid., p. 85.

17 DURAS, Marguerite. Outside. Trad. Maria Filomena Duarte. So Paulo: DIFEL, 1983.
%18 1bid., p. 103.

819 1hid., p. 115.

620 1hid., p. 110.

%21 |pid., 115.

622 MARQUES NETO, op. cit.

623 MARQUES NETO, op. cit. p.18.

824 1bid., p. 18.
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através da televisdo, por exemplo, exibe diuturnamente a imagem do criminoso, detalhando as
reacOes do Delegado, do Ministério Publico (MP) e do Poder Judiciério: representou-se acerca
da prisdo temporaria ou preventiva; o MP foi favoravel; o juiz deferiu o pedido.

Contudo, se, por alguma razéo, o fluxo punitivo ndo é confirmado, os noticiarios
s&o unanimes em disseminar (por palavras e gestos) o qudo absurda foi a deciséo de manter o
delinquente em liberdade. Ora, se o poder publico ndo consegue efetivamente cumprir seu
papel, cabe ao povo tomar as “rédeas” da situacao:

Algo semelhante ocorre quando a midia desempenha aparentemente
seu papel mais estrito de ‘meio’ e apenas transmite uma informagao,
expondo imagens gravadas por circuitos internos de TV. Foi 0 que
ocorreu no caso da babéa flagrada batendo na crianga de quem ela
deveria cuidar, em Goiania: na edicdo seguinte a divulgagédo da cena,
os jornais publicaram foto da moca tentando escapar de uma ‘tesoura’
desferida por um rapaz, numa estrada de terra. ‘Bateu, levou’ era o
titulo da legenda do Globo, na capa da edi¢do de 31 de julho de 2002.
Na sequéncia do noticiario, especialmente televisivo, o explicito
desagrado na expressdo dos locutores ao informar a pena imposta a
baba: prestacdo de servigos comunitarios em vez de puni¢do exemplar
atrés das grades®®.

Essa légica descrita por Moretzsohn®® demonstra com clareza solar o
entendimento disseminado pela midia: “a mobilizagao popular torna o pais mais justo, e essa
justica significa a radicaliza¢do punitiva”®®’. Diante desse contexto, surgem as préticas de
linchamento incitadas pela midia. O interessante, ndo se pode olvidar, é a logica paradoxal do
modelo: inicialmente as agéncias midiaticas incitam a violéncia e, posteriormente, recriminam
a barbarie cometida. Tal constatacdo pode ser percebida em um caso recente. Trata-se de um
adolescente que foi encontrado, em meados de fevereiro de 2014, nu e preso a um poste por

uma trava de bicicleta no Aterro do Flamengo, na zona sul do Rio de Janeiro.

A edicdo n. 2360, da Revista Veja, de 12 de fevereiro de 2014, por exemplo,
retratou o caso estampando a foto do menor de 15 anos, acusado de roubos, acompanhada das
expressoes “civilizagao” e “barbarie”. O teor da reportagem apresenta algumas frases
expostas na internet sobre o fato, dentre as quais ¢ possivel ler afirmagdes como “bandido

bom ¢ bandido morto”; “vagabundo tem que de ficar assim mesmo! Quem tem pena leva para

casa para cuidar” e; ainda; “se a policia ndo age, o povo toma atitude”. Segundo revista, o

62> MORETZSOHN, Sylvia. O caso Tim Lopes: o mito da “midia cidadd”. In: Discursos Sediciosos, Rio de
Janeiro, n. 12, 2002, p. 296.

626 MORETZSOHN, op. cit.

827 1bid., p. 296.
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ndmero de comentarios a favor dos “justiceiros” em uma rede de social da internet foi

simplesmente o dobro das criticas.

Paralelamente a isso, a reportagem assinala para o fato de que o “recurso da
justica pelas proprias maos” reflete a desagregacao do tecido social e a negacdo de conquistas
bésicas da civilizacdo. Continuando a pseudo-andlise, a edi¢do ratifica que, muito embora seja
assustador o numero de pessoas que aprovam se colocar no lugar do Estado e das leis,
executando um homem como se fosse uma mosca, isso ocorre (alarmantemente) sem muita
contestagdo e até mesmo sob “aplausos na cidade-vitrine do Brasil poténcia”. Finalmente a
concluséo aponta a descrenca no aparelho estatal e para o fato de que a paciéncia dos
brasileiros esta chegando ao fim.

Neste sentido, deixando de simplesmente relatar fatos, as agéncias midiaticas
assumem a funcdo investigativa. Utilizando os recursos da reproducdo simulada dos fatos,
dramatizam o caso com o fito de comover o publico a pratica do “olho por olho, dente por
dente”. O caso “Isabela” ¢ um exemplo desse fendmeno, s6 que desta vez como sindbnimo de
um tipo diferente de linchamento: o midiatico. O pai e a madrasta acusados de matar a crianca
participaram da reproducéo simulada dos fatos produzida pela policia e promovida pela midia,
sendo acompanhada ao vivo por milhares de telespectadores e de pessoas que se deslocaram
de suas residéncias para acompanhar tudo de perto e ter a chance de xingar e bater nos carros

em que os “suspeitos” eram levados.

g) A midia e a execucdo da pena (7° passo)

O julgamento publico antecipado promovido pela midia se materializa desde o

59628

“primeiro momento no qual uma acusacao a alguém se torna publica” ", na medida em que

esta mercadoria-noticia ndo nasce “absolutamente neutra, nem puramente descritiva”®?. O

discurso criminologico promove, sendo assim, uma acusac¢ao inicialmente disfarcada por “um

. 59630 631
olhar moralizante e maniqueista””"". Citando o caso “Isabela” novamente, Mello

apresenta
uma publicacdo da Revista Veja como exemplo do verdadeiro julgamento antecipado
promovido pelas agéncias de comunicacao social:

Tomemos como exemplo a edicdo n. 2057, da Revista Veja, de 23 de
abril de 2008. Na capa, estampados estdo os rostos do pai e da

628 BATISTA, Nilo. Midia e sistema penal no capitalismo tardio. In: Discursos Sediciosos, Rio de Janeiro, n. 12,
2002, p. 282.

829 1bid., p. 282.

8% |bid., p. 282.

81 MELLO, op. cit.
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madrasta suspeitos de terem assassinado a menina lIsabela. Logo
abaixo da imagem, o titulo impactante, cujo final nos chama atencéo,
uma vez que escritos em tamanho maior e em cores diferentes da

utilizada no inicio do texto: ‘para a policia, ndo hd mais davidas sobre
a morte de Isabela: FORAM ELES’. %

O titulo e o teor da reportagem acerca da morte da menina Isabela comprovam o
papel de promotora da acusacdo desempenhado pela midia. O caso “Escola Base”, por sua
vez, também corrobora esse procedimento. Tudo comegou com uma noticia de impacto:
“criangas de classe média estariam sofrendo abusos sexuais justamente dos responsaveis por
uma escolinha que deveriam zelar por sua integridade”®*. Diante disso, o relato inicialmente
formal foi ganhando tons sensacionalistas, com exploracdo de depoimentos das familias das
vitimas, que eram incentivados a trazer novas dendncias. 1sso ocorria de maneira praticamente
compulsiva, a tal ponto que foi levantada a hipotese de que as “criangas vitimas” estariam
com AIDS%*:

A imprensa j& havia provocado a ira popular; na madrugada de quinta
para sexta, a escolinha foi saqueada. MOveis e materiais escolares
foram destruidos e aparelhos eletronicos furtados. Segundo os jornais
do dia seguinte, 30 pessoas participaram do saque e policiais militares
deram cobertura (...) A imprensa tinha dado tanto crédito as supostas
vitimas que elas ndo se contentavam mais em somente lancar
acusacdes sem fundamentacdo, mas ja se sentiam seguras e no direito
de elas mesmas praticarem crimes®®.

Mesmo diante das primeiras ddvidas acerca da autoria delitiva, os possiveis
responsaveis pelo crime (que posteriormente se provou inexistente) foram presos. Com o
passar do tempo e a auséncia de provas capazes de corroborar a acusacdo, a imprensa foi
mudando de postura e a consequéncia ndo poderia ser outra: os defensores dos acusados
tiveram oportunidade de expressar-se na televisdo e a absolvicdo dos acusados (por

1% Aos inocentes

contradicdo entre a denuincia e o que efetivamente se apurou) foi inevitave
acusados pelas agéncias de comunicacdo social, restou tdo somente uma vida midiaticamente

destruida e a possibilidade de pleitear indenizacdo por danos morais.

*2 |bid., p. 118. )

633 RIBEIRO, Alex. Caso Escola Base — 0s abusos da imprensa. S&o Paulo: Atica, 1995, p. 47.

63 BONJARDIM, Estela Cristina. O acusado, sua imagem e a midia. Sao Paulo: Max Limonad, 2002, p. 107.
6% RIBEIRO, op. cit. p. 46-47.

6% BONJARDIM, op. cit. p. 107-108.
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E possivel, ainda, ir mais além neste processo de julgamento antecipado praticado

pelas agéncias midiéticas. Batista®®’

, tomando como parametro os estudos realizados por
Mendonca®®, ressalta a executivizagdo da comunicaco social através da analise do programa
“Linha Direta”, exibido pela Rede Globo. Tal programa, ja extinto, funcionaria como
processo de julgamento publico, “que ndo deve satisfagdes a constitui¢do ou as leis, porém
produzem efeitos reais”®*°. O nivel méximo de executivizacdo foi demonstrado a partir da
comemorada noticia da morte de um assaltante, “cuja biografia criminal fora dias antes
exposta”640:

O exame do primeiro programa mostra um cruel Marcos ‘Capeta’,
chefe de numeroso bando, que maneja uma metralhadora .50,
instalada na carroceria de uma pick-up, contra policiais atbnitos, que
empunham revolveres calibre 38, numa Kombi que explode.
Desnecessario sera dizer que as chamas da exploséo, naquilo que tera
parecido ao diretor um grande achado, emolduraram o rosto cinico de

uj u v u el
Marcos ‘Capeta’, cuja alcunha se prestava a uma espécie de
641

demonizagéo ao pé da letra™".

A verdade ¢é que os fatos se deram de maneira bem distinta. A personificacdo da
demonizacgdo do acusado e o exercicio do poder punitivo através das agéncias midiaticas séo
bastante significativos neste caso. Os documentos concernentes ao confronto, que vitimou o
foragido Marcos “Capeta”, ratificam que o foragido foi encontrado em local ermo e
“facilmente sitiavel”®®. Seu corpo, além de uma lesdo contusa na regido cervical, foi
cravejado por vinte e dois projéteis de arma de fogo. Dentre as armas encontradas no local,
uma ndo funcionava e as outras trés permaneciam carregadas parcialmente, inexistindo
qualquer .50, bem como ndo havia nenhum bando que o acompanhasse, mas tdo somente um

garoto de 14 anos, encontrado com oito perfuracdes de arma de fogo.

Batista®® conclui, diante desse contexto, asseverando que o estudo de

Mendonga®* sobre o programa “Linha Direta” constitui um “marco tedrico da analise do

59645

discurso”™. Isso procede, na medida em que o autor identifica a televisao como “instancia de

3T BATISTA, op. cit.

6% MENDONCA, Kleber. A punicdo pela audiéncia — um estudo do Linha Direta. Rio de Janeiro:
Quartet/Faperj, 2002.

839 BATISTA, op. cit. p. 286.

%49 bid., p. 285.

%1 1bid., p. 285.

%42 1bid., p.285.

843 BATISTA, op. cit.

%44 MENDONCA, op. cit.

845 BATISTA, op. cit. p. 285.
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servico publico que tende a corrigir as insuficiéncias do sistema penal, a fazer justica
funcionar como deveria”®*. Despertando a indignag&o dos telespectadores e convidando-os a
participar da cacada ao bandido, as agéncias midiaticas desempenham a funcdo de agéncias

647 59648

executivas (policiais)™"’, numa espécie de “privatizagdo parcial do poder punitivo””" as custas

da demonizagéo do acusado.

4.3. Televisao, leis de Mercado e o espetaculo da “industria penal”: um caso concreto

No Brasil, cerca de 96,9% dos lares possuem aparelhos de televisdo®® . McCombs
e Shaw®®, analisando o peso das agéncias de comunicag&o social na formacéo da opinido
nacional, corroboram que “a midia pode até ndo ter muito sucesso em dizer como as pessoas
devem pensar, mas sem duvida alcanca um sucesso estrondoso em dizer sobre o que as
pessoas devem pensar”®®’. Neste cenério, tanto a seguranca publica quanto a justica penal
passam a ser tomadas como instrumentos valiosos, na medida em que propiciam “6timos

L, . A . . . .. .. 2
indices de audiéncia e fazem a fama de jornalistas e operadores do direito ambiciosos”®*?,

59653

Além do inegavel “valor artistico que a sociedade mediada por imagens

confere ao Direito Penal, este parece ter ganhado o status de poderoso instrumento politico:
“campanhas politicas utilizam a violéncia como um de seus principais instrumentos de
propaganda e conferem as leis penais o0 poder magico de solucionar complexos problemas

59654

sociais Com isso, a sociedade massificada, desprovida de individuos criticos e

autdbnomos, pode ser facilmente manipulada e, por conseguinte, compactua com o surgimento
de uma verdadeira “indGstria penal” ®*°. Essa indUstria, ndo se pode olvidar, ¢ “criada a partir

. .. , . . . ~ 5,656
do discurso punitivo e esta claramente associada aos meios de comunicagao™ ™".

846 1hid., p. 285.

87 1bid., p. 286.

%8 1hid., p. 286.

%9 |BGE, Diretoria de Pesquisas, Cordenacdo de Trabalho e Rendimento. Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2009/2011. Disponivel em: brasilemsintese.ibge.gov.br/habitagdo/bens-duraveis//. Acesso em:
28.02.2014.

80 McCOMBS, Maxwell; SHAW, Donald, The Agenda-Setting Function of the Mass Media. Public Opinion
Quarterly, vol. 36, 176-87, 1972.

1 bid., p. 117.

%2 BOLDT, op. cit. p. 68.

%3 bid., p. p. 68.

%% bid., p. 68.

%5 |bid., p. 69.

%% Ibid., 69-70.
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Imprescindiveis a manutencdo da industria penal, as agéncias midiaticas passam,
cada vez mais, a integrar o sistema punitivo e parecem liquidar, progressivamente, a
autonomia estatal. Para elucidar algumas das caracteristicas desse processo elencadas pelo
presente trabalho, expdem-se a seguir um recente caso explorado pela midia. Para tanto, far-
se-a um breve resumo da histéria e, logo em seguida, proceder-se-a a andlise do

comportamento da midia.

a) Caso cinegrafista da TV Bandeirantes: um resumo dos fatos

Em 06 de fevereiro de 2014, a onda de protestos iniciada em junho de 2013 no
Brasil (cujo estopim foi 0 aumento da tarifa de transporte em Sdo Paulo) levou mais uma
multiddo as ruas, desta vez na Candeléria, centro do Rio de Janeiro. Os manifestantes
protestavam contra 0 aumento da passagem de Onibus de maneira inicialmente pacifica,
quando, nas imediacGes da Praca Duque de Caxias, o confronto direto com a policia foi
inevitdvel. No confronto, sete pessoas sofreram ferimentos, dentre as quais estava o
cinegrafista da TV Bandeirantes Santiago Andrade, socorrido em estado grave depois de ser

atingido na cabeca por aquilo que acreditavam ser estilhacos de uma bomba.

Fotografos, cinegrafistas e cameras de vigilancia registraram o0 momento da
explosdo. Logo apods a macica divulgacéo das imagens do incidente pela midia, o jovem Fabio
Raposo (tatuador) se apresentou na 162 DP. Em seu relato inicial, Raposo confirmou perante a
autoridade policial que havia repassado um rojao para um homem de nome e enderego
desconhecidos, que o teria acendido e, por conseguinte, atingido o cinegrafista. O artefato
lancado provocou o afundamento do créanio do jornalista que, muito embora tenha passado por
uma cirurgia no setor neurolégico do Hospital Municipal Souza Aguiar, ndo resistiu e veio a

6bito no dia 10 de fevereiro, quatro dias depois da manifestacdo no centro do Rio.

A violéncia na manifestacdo foi, a priori, atribuida a um grupo que se
autodenomina “black bloc”. Apds a apresentacdo de Fabio Raposo, mesmo inicialmente
relutante quanto a identificacdo do homem para o qual entregou um artefato pirotécnico, este
teria colaborado no sentido de fornecer dados capazes de permitir a individualizacéo do outro
personagem: Caio Silva de Souza (auxiliar de servi¢cos). Segundo Relatorio Final do

procedimento investigatorio n° 018-00603/2014%’, elaborado pelo Delegado Mauricio

7 O Relatério Final do Inquérito chegou a ser publicado em um site da internet. Disponivel em:
www.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/02/mp-recebe-inquerito-sobre-morte-de-cinegrafista-atingido-por-
rojao-no-rio.html.
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Luciano, o referido individuo foi reconhecido por foto (retrato falado) pelo primeiro indiciado
(Fébio Raposo) como sendo o responsavel direto em acender e posicionar o petardo em
direcdo ao cinegrafista da TV Bandeirantes.

Fabio Raposo, mesmo tendo espontaneamente comparecido a delegacia e
colaborado para a elucidacéo do fato, teve sua prisdo decretada e foi detido em casa. Ele foi
levado na manh& do dia 09 de fevereiro de 2014 para o Complexo Penitenciario de Gericind,
em Bangu, na Zona Oeste. Caio Silva de Souza, por sua vez, teria fugido para o Estado da
Bahia. Com a colaboragdo da policia local, 0 Delegado Mauricio Luciano, juntamente com
sua equipe, localizaram o suspeito na cidade de Feira de Santana, onde foi capturado sem
oferecer nenhum tipo de resisténcia. Apos a oitiva de testemunhas e andlises periciais, a
autoridade policial responsavel indiciou os envolvidos pela préatica dos crimes de homicidio

658

qualificado™” (por motivo futil, emprego de explosivo e sem possibilidade de defesa da

vitima) e explosdo®®.

b) O comportamento da midia

b.1) Em busca de um inimigo

As primeiras noticias eram as de que um protesto no Rio de Janeiro havia deixado
sete feridos, dentre os quais aquele que se encontrava em estado mais grave era um
cinegrafista da TV Bandeirantes. Inicialmente o comportamento da midia foi o de atribuir a
culpa da violéncia a truculéncia da policia militar. O fotografo do provedor de internet
“Terra”, Daniel Ramalho, que acompanhava a manifestacdo perto do cinegrafista, chegou a
declarar: “os manifestantes estavam jogando pedra e os PM’s jogando bomba de gas, foi em
um momento tenso”®®. A desproporcionalidade do uso da forca também foi objeto das
criticas de Bernardo Menezes®®, da Globo News, segundo o jornalista, a PM havia tentando
dispersar a multiddo lancando bombas de efeito moral e uma dessas bombas teria atingido o

cinegrafista.

®%8 Art. 121, 829, 11, 111 e 1V do Codigo Penal.

859 Art. 251, §1°, do Cadigo Penal.

%09 Disponivel em: noticias.terra.com.br/brasil/cidades/rio-protesto-tem-7-feridos-caso-de-cinegrafista-da-band-
e-0-mais-grave,48530ee71c904410VgnVVCM10000098cceb0aRCRD.html

81 Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/geral/cinegrafista-ferido-nao-e-assim-que-se-faz-
globonews-nao-e-assim-que-se-faz-bom-dia-brasil-e-e-evidente-que-todos-por-la-sabem-disso-esperamos-o-
pedido-de-desculpa/
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No dia 07 de fevereiro de 2014 a Rede Globo, através do “Jornal Nacional”,

desmentiu a reportagem da Globo News®®?

. O “Jornal Nacional”, a prop6sito, que por varios
dias destinou incontaveis minutos a cobertura completa do caso, dedicou a este um extenso
editorial lido “ao vivo” por William Bonner. Nele a morte do cinegrafista Santiago Ilidio
Andrade foi declarada como um evento triste e deploravel: um verdadeiro absurdo e um
ataque a prépria classe de jornalistas. O incidente, que ganhou as manchetes de todo o pais,
foi associado ao papel da midia na elucidacdo de fatos e na denuncia de irregularidades. Em
meio a ansia de encontrar um responsavel (inimigo) pelo episédio, a Rede Globo ndo perdeu a

oportunidade de mostrar seu heroismo:

Sem os jornalistas profissionais, a nacdo ndo tem como tomar
conhecimento amplo das manifestacdes. Também a policia errou — e
muitas vezes. Em algumas, se excedeu de uma forma inaceitavel
contra os manifestantes; em outras, simplesmente decidiu se omitir. E,

em todos esses casos, a imprensa denunciou. Ou O excesso ou a
663

omissao””.

Na velocidade em que os instrumentos massificados e a sociedade
espetacularizada produz suas verdades, Rachel Sheherazade (a mesma jornalista que,
comentando o caso do adolescente amarrado em um poste pela populagdo, criticou o0s
defensores dos Direitos Humanos e clamou para que 0s mesmos “fagam um favor ao Brasil:

8% "no “Jornal do SBT”, emitiu sua opinido sobre a acusacdo da Rede

adote um bandido
Globo de que a acdo policial durante o protesto teria provocado a morte cinegrafista no Rio de
Janeiro. Para ela, “a Policia foi julgada sumariamente”, comentando, ainda, que “o retrato
falado e distorcido da Policia Militar brasileira € o de uma policia despreparada, violenta e
assassina”. Finalmente classificou esse tipo de conceito como “linchamento moral das forgas

[ i 9665
armadas e das policias™".

Diante disso, apds o primeiro momento, a midia, sobretudo através da televisao,
considerou que os responsaveis pelo tumulto ndo eram efetivamente os policiais, mas sim 0s
participantes de um grupo de desordeiros chamado “black bloc”. Inspirados em um
movimento contra o capitalismo e originado na Alemanha na década de 1970, os “black bloc”

costumam utilizar roupas cobrindo o rosto com o objetivo dificultar a identificacdo por parte

%82 Disponivel em: paniscumovum.blogspot.com.br/2014/02/manifestacoes-escalada-da-violencia.html

%3 Disponivel em: m.gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/02/editorial-da-rede-globo-sobre-morte-de-
cinegrafista.html?menu=5eb31164aba62h7

%% Disponivel em: www.youtube.com/watch?v=KMM-KtngYsQ

%8 Disponivel em: www.youtube.com/watch?v=TyZT3KaGT9s
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das autoridades®®®. Sempre associados a depredacéo, a violéncia teria sido introduzida no
protesto por eles (os “black bloc”), que utilizavam durante as manifestacdes artefatos
pirotécnicos providos de propulsdo simplesmente com o fito de estabelecer a desordem e

provocar o caos.

O fato ocorrido no dia 06 de fevereiro continuava repercutindo seus efeitos.
Depois de uma ininterrupta transmissdo de imagens e opinides o tatuador Fabio Raposo
decide, repentina e espontaneamente, comparecer a Delegacia de Policia e se entregar. O
rapaz “jogou o jogo” e confessou ter repassado o artefato explosivo para um desconhecido.
Com sua ajuda na producdo do retrato falado do segundo suspeito, a Policia rapidamente
encontrou o auxiliar de servigos (porteiro do Hospital Rocha Faria, na zona oeste do Rio de
Janeiro) Caio Silva de Souza, preso em Feira de Santana, na Bahia. Com a prisdo dos dois
suspeitos a novela “Cinegrafista da TV Bandeirantes” parecia ter chegado ao fim: ledo

engano.

Em meio as investigaces uma suspeita ganhava cada vez mais forca e divulgacéo
pela midia: o suposto financiamento de grupos e participacdo de partidos politicos®®” ndo
apenas no protesto que resultou na morte do cinegrafista Santiago Andrade, mas também nas
manifestacdes que desde junho de 2013 ndo param de ocorrer no Brasil. O inimigo finalmente
vem a tona. Em ano eleitoral desvela-se que as manifestaces que pararam o Brasil, dentre as
quais a que resultou na morte do cinegrafista da TV Bandeirantes, eram na verdade
financiadas por partidos politicos de oposi¢éo, que contratavam pessoas para incitar 0 povo a

desordem.

b.2) Os passos de demonizacao: alguns comentarios

Nesse episddio, algumas observacdes quanto aos passos de demonizacdo do
acusado precisam ser feitas. Muito embora Fabio Raposo e Caio Silva de Souza tenham sido,
por vezes, chamados de tatuador e auxiliar de servigos, respectivamente, 0s suspeitos nao
receberam alcunha de mostro ou algo ndo humano. O delegado responsavel pelo caso fez
questdo de entregar pessoalmente o Inquérito Policial concluido nas maos do Promotor de
Justica responsavel, tudo registrado pela imprensa, e os indiciados pelo crime de homicidio

permaneciam os mesmos. Contudo, as agéncias midiaticas elegeram outro hostis.

% Disponivel em: wwwa.folha.uol.com.br/cotidiano/2013/07/1309858-entenda-o-que-e-o-ativismo-black-bloc-
presente-nas-manifestacdes.shtml

%7 Disponivel em: g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/02/colega-conta-que-caio-ligou-e-disse-ter-matado-
um-homem-diz-policia.html
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Como o objetivo das exaustivas transmissdes sobre o caso “cinegrafista da TV
Bandeirantes” era, aparentemente (em tese), desvelar a “rede de financiamento” em que os
protestos haviam se transformado, ndo houve necessidade de coisificar Raposo e Caio. Ao
invés disso, suas humildes profissdes foram destacadas, com o escopo de insinuar a condicao
socio-intelectual menos favorecida daqueles que mataram o cinegrafista e, a0 mesmo tempo,
elencar a possibilidade de imputar a culpa ao verdadeiro inimigo. Os protestos que
mobilizaram o Brasil desde junho de 2013 ndo seriam fruto da revolta contra o sistema, mas
tdo somente fruto do oportunismo de politicos de oposicao e da busca pelo capital.

O defensor dos acusados de matar o cinegrafista afirmou que Caio de Souza
recebia um saldrio minimo para participar de manifestagoes. O “bolsa protesto”, como ficou
conhecido, também seria distribuido a pessoas de baixa renda, normalmente no valor de R$
150,00 (cento e cinquenta reais) por protesto. As pessoas seriam levadas em 6nibus alugados
para essa finalidade e o objetivo era promover atos de vandalismo e ataques a policia. A
Procuradoria Regional Eleitoral atualmente analisa a abertura de investigacdo sobre

envolvimento de partidos politicos no financiamento de manifestacées®®.

Os demais passos de demonizacdo foram nitidamente visualizados por aqueles
que acompanharam o0s jornais televisionados de todas as emissoras. Porém, o que mais
chamou a atencéo nesse caso foi 0 emblematico interrogatorio midiatico monopolizado pela
Rede Globo. A jornalista Bette Lucchese deslocou-se do Rio de Janeiro para Bahia,
juntamente com a equipe de policiais, para efetuar a prisdo de Caio Silva de Souza, que estava
foragido. Ao chegar no municipio de Feira de Santana, uma reportagem exclusiva deu conta
de efetuar o interrogatorio do suspeito antes mesmo da policia, oportunidade em que o jovem,
cabisbaixo, declarou-se culpado, confessando ter acendido o rojao juntamente com Fabio

Raposo: “acendi sim”%° disse ele.

b.3) Consequéncias

A noticia sobre o crime fascina. A conclusdo exposta no capitulo anterior®”
trouxe como imbricacdo direta a preocupacao com a resposta ao seguinte questionamento: Se

a noticia sobre o crime vende, quais as consequéncias disso? O caso do cinegrafista da TV

%8 Disponivel em: veja.abril.com.br/noticia/brasil/advogado-revela-que-manifestantes-pobres-recebem-bolsa-
protesto

%9 Disponivel em: gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2014/02/em-entrevista-suspeito-admite-que-acendeu-
artefato-e-diz-ter-sido-aliciado.html

870 \fer item 3.2.3
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Bandeirantes parece confirmar a hipdtese de que as agéncias mididticas fomentam o
agigantamento do sistema penal e a consequente eleicdo de inimigos a serem combatidos.
Depois de uma semana da mais ampla e exaustiva divulgacdo do evento que resultou na morte
de Santiago Andrade, muito além de simplesmente desvelar o esquema do “bolsa protesto”,
foi apresentado, José Mariano Beltrame, secretério de seguranca do Rio de Janeiro, entregou
ao Presidente da Sub Comissdo de Seguranca Publica do Senado Federal a minuta de uma
proposta de lei para tipificar crime de desordem®’.

O certo ¢ que o discurso de “Lei e Ordem” e tolerancia zero, muito embora
ideologicamente bem articulado, ndo coaduta com os principios do Estado Democréatico de
Direito. Assim, o Direito Penal passa a ter nitido papel de manutencdo do sistema. A
legitimacdo do uso da coercdo afasta, cada vez mais, o Estado Social, que passa a ser
substituido por um verdadeiro Estado Policialesco, que fundamenta sua acdo no combate ao
inimigo, inimigo este nem sempre declarado. Em ano de copa do mundo no Brasil, a logica
mercadologica do sistema ndo perdeu a oportunidade de afastar os protestos (obstaculo ao

lucro) por meio do recrudescimento penal.

81 Disponivel em: agenciabrasil.abc.com.br/geral/noticia/2014-02/beltrame-pede-que-congresso-aproveite-lei-
que-tipifica-pratica-de-desordem
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Era tempo de morrer, concluiu o centauro. Tempo de aceitar sua condi¢do de
hostis. Ao retomar o conto escrito por José Saramago, o proprio corpo fisico duplo da criatura
mitica desvela as marcas de um ser cuja imagem causa repulsa. Recoberto de esteredtipos, o
centauro é o criminoso. Um criminoso demonizado e desumanizado, repleto de cicatrizes e
feridas advindas de seu encontro com a sociedade, que Ihe observa como estranho e alheio.
Esse ser perturbado vive um eterno conflito existencial: a animalidade de seus movimentos

cavalares o faz duvidar de sua genuina humanidade.

Nesse interim, o compromisso firmado entre a governabilidade neoliberal e a
midia salienta o processo de esvaziamento da condicdo humana. O poder punitivo,
essencialmente estatal, & usurpado pelas agéncias midiaticas, que manipulam implicita e
explicitamente os aparatos repressivos, desde a criminalizacdo primaria. Tomando como
parametro a necessidade de entender a parte por meio do complexo de vinculos que ela
estabelece com o todo, a necessidade de se buscar a génese do poder conferido a midia na
contemporaneidade levou ao seguinte questionamento: em que medida as agéncias midiaticas,
por meio do discurso repressivo, estariam comprometidas com a logica mercadoldgica

neoliberal e exerceriam o poder punitivo que, por esséncia, € estatal?

A medida que os objetivos especificos foram atingidos, criou-se o substrato
necessario para que a questdo de pesquisa fosse respondida. Dessa forma, quatro premissas
basicas do pensamento neoliberal foram apresentadas, a saber: individualismo (as decisdes
devem ser balizadas pelo interesse proprio); harmonizagdo (consequéncia das acdes pautadas
no interesse proprio); mercado (o lugar no qual as interacdes ocorrem) e nao intervengédo
(qualquer interferéncia externa ao mercado € indesejavel). Tais caracteristicas foram
reforcadas pelas contribui¢6es foucaultianas e sintetizadas com a perspectiva de deifica¢do do
mercado, bem como de sua existéncia como o lugar de formacdo daquilo que deve ser tomado

como verdade.

Relacionando as caracteristicas da nova arte de governar com o conceito de
industria cultural, desvelaram-se as importantes contribuicdes de Theodor Adorno e Max
Horkheimer, para quem a industria cultural cria produtos a serem consumidos de maneira
divertida e, ao mesmo tempo, desprovida de qualquer tipo de reflexdo critica. Com a industria
cultural, mais uma vez, o individuo se vé diante da possibilidade de abandonar a esséncia

humana e voltar-se para o consumo que o liga a falsas identidades e pseudonecessidades: o
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sujeito da industria €, ao mesmo tempo, seu objeto. Por meio de sua articulacdo com 0s meios
de comunicagdo, a industria cultural passa a ser entendida como industria penal, onde o crime

e sua noticia sdo produzidos em larga escala.

Uma sociedade do espetaculo, neste sentido, ratifica o carater mercantil das
relagdes sociais capitalistas, nela a realidade social deixa de ser concebida como coisa e passa
a ser entendida como imagem, criando-se uma consciéncia imagética nos cidaddos. Logo, a

»872 transformando imagens

espetacularizacdo da sociedade “reduz a vida humana a aparéncia
em mediadores das relagdes sociais e, paralelamente a isso, provocando uma excessiva
valorizacdo da dimensdo visual da comunicacdo. H& um indicativo, portanto, de que a
aparéncia suplantou a prépria existéncia. Sendo assim, o espetéaculo representa a ocasido em
que tudo o que se enxerga € o mundo da mercadoria, que ocupa soberanamente todos 0s
aspectos da realidade. Quando a economia domina inteiramente o mundo, surge o fendmeno

da espetacularizacdo da sociedade.

No contexto da sociedade massificada e espetacularizada, a midia também parece
ter sofrido um longo processo de mutacao: sua misséo de prestadora de servicos jornalisticos
foi corrompida pela criagdo de verdadeiras “empresas jornalisticas”. Trata-se do surgimento
de uma mentalidade que s6 se coaduna com o intento de atingir melhores resultados
econémicos. Sob a égide da razdo de Estado neoliberal, a noticia transformada em mercadoria
fomenta a violéncia ilegitima (ndo exercida pelo Estado) e constitui a génese do processo de
usurpacao do exercicio do poder punitivo. A consequente demonizagdo do criminoso se revela

como fruto da tendéncia historica de eleicdo de inimigos a serem destruidos.

A mobilizacdo dos pressupostos teoricos possibilitou a construcdo da categoria
demonizacdo do acusado. Tal categoria foi evidenciada a partir de sete aspectos por meio dos
quais o exercicio do poder punitivo midiatico pdde ser nitidamente explorado: a) Seletividade
e a prética delitiva (1° passo); b) a criacdo do monstro (2° passo); ¢) O criminoso como fruto
do meio ou anomalia social (3° passo); d) O direito-dever de confessar o delito (4° passo); e)
O direito-dever de se arrepender (5° passo); f) A incitacdo a (des)ordem publica (6° passo); g)

A midia e a execucdo da pena (7° passo).

O cenario de seletividade operado pelas agéncias executivas revela-se
intimamente relacionado ao papel das agéncias de comunicacdo social, que funciona como

empresario moral na sociedade industrial. Por meio da seletividade, ndo apenas a cria¢do da

872 COELHO, Claudio Novaes Pinto Coelho & CASTRO, Valdir José de. (orgs.). Op. Cit. p. 18.
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norma, mas também a sua aplicacdo e a execucdo da pena reforcam a criacdo da imagem
publica do delinquente. Tal processo, por sua vez, materializa algo que antecede até mesmo a
criminalizacdo primaria e corrobora a estreita relacdo entre pobreza (ndo-consumidor) e

prisdo: a criminalizagdo miditica.

A logica da seletividade, por sua vez, faz nascer o centauro (0 monstro). As
agéncias midiaticas costumam, como segunda etapa no processo de demonizacao, ampliar a
carga estigmatica advinda do contato com o sistema penal e transformam a imagem do
criminoso em algo ndo humano. Ao retirar o delinquente da categoria de ser humano, cria-se o
contexto ideal para a pratica de uma violéncia ilegitima exercida pela intervencdo das
agéncias de comunicacdo social, dai o nome do criminoso ser facilmente associado a

expressoes pejorativas como “vagabundo™.

Seguindo o processo de demonizacéo, os preceitos da sociedade espetacularizada,
na qual as relagdes sociais passam a ser mediadas por imagens, fomentam a exploracdo da
vida e personalidade do criminoso. Sua vida privada é vasculhada e convertida em objeto de
consumo pela midia. Enquanto a vitima € contemplada sob a 6tima maniqueista exacerbada,
personificando tudo o que hd de bom, ao delinquente sO resta encaixar-se em uma das
hipdteses pré-existentes: ou é fruto de um lar desestruturado e, portanto, a pratica delitiva é
consequéncia do meio social no qual esta inserido, ou, de outra forma, tinha todas as

condicdes de ser um bom cidadao e inexplicavelmente pendeu para a seara do crime.

Uma vez capturado pelo processo de seletividade, ao delinquente ndo resta
alternativa sendo confessar a pratica do crime. A imperiosa obrigacao de confissao do delito €,
por vezes, saciada por meio de um interrogatorio (midiatico) realizado pelas agéncias de
comunicacdo social. Atrelado a este fato, demonstrou-se a aparente necessidade de
arrependimento por parte daquele que praticou a infracdo penal, como forma de reforcar o
sistema no qual estd inserido. O criminoso demonizado, se ndo demonstra 0 minimo

arrependimento, aprofunda ainda mais sua condicdo de hostis, de centauro.

Quando o fluxo punitivo fomentado pelas agéncias de comunicacgdo social deixa
de ser confirmado pelo Estado, o “olho por olho, dente por dente” ¢ apresentado como Unica
alternativa. Nesse interim as praticas de linchamento real e virtual (midiatico) sao
materializadas. A midia, além de exercer o papel investigativo, assume a promotoria de

acusacdo e, finalmente, julga antecipadamente os eleitos & condi¢do de criminosos. Dessa
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forma, é possivel vislumbrar o nivel maximo de executivizagdo praticado pela midia, que

manipula todas as demais agéncias integrantes do sistema penal.

Considera-se, portanto, mediante a discussdo promovida ao longo da pesquisa,
que a logica mercadoldgica, advinda do modelo de governamentalidade neoliberal,
potencializa o comércio da noticia sobre o crime e utiliza como instrumento a
entretenimizacdo. Através desse complexo de relacdes, as agéncias midiaticas tem exercido o
poder punitivo por meio da elei¢cdo do inimigo a ser combatido, desumanizando-o. Em Gltima
analise, o caso “cinegrafista da TV Bandeirantes” pode ser tomado, em certa medida, como

referéncia para a comprovacéo deste entendimento.

E justamente nesse contexto que as agéncias midiaticas parecem coadunar com a
missdo neoliberal que avanga da “cultura do medo” para a “cultura do exterminio”. Ora, a
banalizagdo da violéncia perpetrada pela midia faz nascer no imaginario da sociedade a
falacia de que “sangdo” e “justica” materializam uma relagao semantica de sinonimia. Sem
punicdo ndo havera justica e, se o Estado ndo toma providéncias, qualquer um é legitimado a
fazer violéncia com as préprias maos, nas palavras de Dornelles®”:

E um processo de ‘coisificacdo’, de ‘desumanizacdo’ do ‘outro’, que
revela o rompimento dos lagos de uma sociabilidade baseada na nogéo
de universalidade, de razdo e de individualidade. Portanto, rompendo
com os paradigmas centrais da modernidade e de uma concepcéo
emancipadora da razdo moderna. E aqui voltamos ao tema da
‘banalizagao da violéncia’ como metafora contemporanea do conceito
de Hannah Arendt de ‘banalizagdo do mal’.

Diante disso, cumpre-se salientar uma primeira conclusédo: o adjetivo “criminoso”
ndo pode ser atribuido a qualquer individuo. A criminalizacdo ocorre, dessa forma, por meio
de um duplo processo: com a eleicdo de um comportamento dito “conforme a lei” e outro
considerado “desviante”. Tal eleicdo decorre da propria definicdo legal do crime e perpassa o
etiquetamento dos que poderdo figurar como autores dos delitos definidos em lei. Ocorre que,
em meio a essa onda de criminalizacdo, sob a égide do agigantamento do sistema penal,
advindo do neoliberalismo e das agéncias midiaticas, a tarefa de encontrar estatisticas reais a

respeito da criminalidade se tornou impossivel.

Outra questdo a ser destacada refere-se ao fato de que a admissdo de um sistema

mais repressivo ndo implica na reducdo das taxas de criminalidade. Nem mesmo os paises que

878 DORNELLES, Jodo Ricardo. Op. Cit. p.133.
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adotam a pena de morte conseguem auferir significativa redugédo na taxa de criminalidade. Ao
contrério, paises que deixaram de adotar a pena capital conseguiram reduzir tais indices®’.
Dessa forma, também é possivel concluir que a “violéncia simbdlica” exercida pela midia,
além de agravar a situacdo ja existente, contribui significativamente para o processo de
eleicdo dos inimigos (ndo consumidores), rotulados como criminosos natos e dissimulados,
incapazes de demonstrar qualquer sinal de arrependimento. Tais criminosos fazem parte de
grupos considerados “ndo humanos”, socialmente repudidveis e indignos que, em regra,

igualmente serdo selecionados pelo sistema punitivo estatal.

O certo ¢ que o discurso de “Lei e Ordem” e tolerancia zero, muito embora
ideologicamente bem articulado, ndo coaduna com os principios do Estado Democréatico de
Direito. Assim, o Direito Penal passa a ter nitido papel de manutencdo do sistema. A
legitimacdo do uso da coercéo afasta, cada vez mais, o Estado Social, que passa a ser
substituido por um verdadeiro Estado Policialesco, que fundamenta sua acdo no combate ao

inimigo, inimigo este nem sempre declarado.

Diante de todo o exposto, insta-se salientar, por derradeiro, mais um tentaculo do
modelo policialesco neoliberal, que recebe especial divulgacdo por meio da midia e que,
muito embora ndo tenha sido abordado pela presente pesquisa, pode suscitar novos

675 4 razdo de estado neoliberal

questionamentos e futuras pesquisas. De acordo com Batista
transforma a pena em uma espécie de “recurso epistemologico”, no sentido de ser o caminho
por meio do qual a nova governamentalidade atinge os objetivos do mercado. Assim, a pena

deixa de atender aos critérios de justica e passa a mudar de sentido e funcéo.

674 O Texas é o Estado norte-americano que mais executou desde 1976, e, justamente 14, o indice de assassinatos
aumentou de 12,9 para 13,2 quando, em verdade, deveria ter decrescido. Em 1980 esses nimeros chegaram a
ultrapassar os indices, atingindo 16,9. No Canada, a taxa de homicidios por 100 mil habitantes diminuiu de 3,09
em 1975, ano em que ainda se infligia a pena capital, para 2,41 em 1980, um ano apos a sua extin¢do. Passados
17 anos apos essa extingdo, o indice tornou-se ainda menor: 27% menos que em 1975, atingindo a cifra de 2,19.
(12) A Antiga Republica Federal Alema, onde os rigores do comunismo predominaram durante décadas, serve,
outrossim, como exemplo da inefic4cia da pena absoluta. As taxas mensais de crime naquele Estado, durante e
depois da cominacdo da pena capital assim o demonstram: na Baviera, a taxa mensal durante a sua cominacéo
era de 16, 40, com a sua extingdo, reduziu-se para 9, 41; na Baixa saxdnia decresceu de 17,10 para 8, 16; em
Hesse de 4,12 para 1, 79; em Hamburgo de 2,37 para 1,41; em Berlim Ocidental de 2,25 para 2,05; em Bremen
de 0,63 para 0,25; e, por ultimo, em Baden de 1,13 para 0,58. Assim sendo, os sectérios da extin¢do da pena
capital alegam que, se a sua simples aplicagdo intimidasse, os nimeros da violéncia ndo seriam demasiado
alarmantes. Disponivel em: <<http://www.ambito-
juridico.com.br/site/index.php?n_link=revista_artigos_leitura&artigo_id=264>>. Acesso em: 10 de julho de
2012.

67> BATISTA, Nilo. Midia e Sistema Penal no Capitalismo Tardio. In: Discursos Sediciosos, Rio de Janeiro, n.
12, p. 271-288, 2002.
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A pena, no modelo neoliberal, como um instrumento de politica criminal, se volta
ao homo economicus e persegue muito mais a neutralizagdo daquele que oferece perigo, do
que a ressocializacdo ou reinsercdo do criminoso a sociedade. O crime deixa de ser
considerado mera transgressao a lei e passa a ser visto como uma espécie de vantagem
auferida pelo réu em detrimento da vitima ou da prdépria comunidade. Assim, a ideia de
restituicdo passa a ser analisada a partir da l6gica econdmica, o que facilmente é reproduzido
e operado pela midia, que tudo transforma em crime, de tudo exige punicdo e apela para a
antecipacdo de acOes que busquem neutralizar e exterminar o perigo de novos delitos. Seria a
pulseira eletronica parte dessa nova ldgica? E uma questdo a ser pesquisada.

O fato é que as consequéncias nefastas do exercicio do poder punitivo sob a acdo
das agéncias midiaticas perpassam de maneira inconteste a maximizacao do Direito Penal e a
mitigacdo das garantias constitucionalmente asseguradas. O mundo transformado pelo
mercado persegue o centauro. Ja ndo lhe sobra terra para viver em seguranca. Diante do
desespero de ser capturado e sentindo-se encurralado, o personagem central da historia de
Saramago (o centauro) cai do alto de um penhasco sobre uma rocha pontiaguda, que

fatalmente lhe fere ao meio e separa o homem do cavalo.

Nesse momento 0 sangue escorre seu corpo: metade homem e metade centauro,
escolhido para perseguicdo de homens e deuses. Tal como o ser mitico da literatura
saramaguiana, o0 criminoso € um ser fugitivo e noturno: eivado de um estigma social, passa a
ser visto como um monstro a ser repelido. A suave relacdo entre o centauro e o criminoso
ratifica sua posicdo de nao consumidor e, a0 mesmo tempo, de ser (ou ndo ser) inutil exposto
pelas agéncias midiaticas e escolhido para o divertimento dos demais membros exemplares da

sociedade.
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