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RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo investigar as reconfiguragfes pelas quais passa 0
fotojornalismo a partir do contexto da cultura da convergéncia (SILVA JUNIOR, 2012),
caracterizada por transformacgdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, sociais e culturais
(JENKINS, 2009). Tais mudancas alteram as formas de produzir e consumir conteudos,
levando muitas empresas de comunicacdo a investirem em inovagdo e a repensarem
suas praticas. Nesse cenario, a fotografia, que desde o inicio do século XX acompanha o
texto escrito na constituicdo da noticia dos impressos, ganha maior autonomia
informativa, tornando-se, muitas vezes, protagonista da informacdo. Parte-se do
pressuposto de que, nesse cenario, o fotojornalismo passa a ocupar um lugar de
destaque na construcdo da noticia. Em vista disso, este estudo esta centrado em trés
questdes: que mudancas podem ser observadas no fotojornalismo atual, em termos de
inovacdo em linguagens e formatos? Como se da a participacdo dos usuarios na
producdo fotogréfica para os portais de noticia? E como essas transformagdes afetam as
praticas profissionais dos fotojornalistas? Para melhor compreender esses processos,
ampara-se nos conceitos de cultura da convergéncia e, mais especificamente,
convergéncia jornalistica (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; SALAVERRIA, 2010;
SALAVERRIA, AVILES E MASIP, 2010); discutindo as caracteristicas dos cibermeios
(HERSCOVITZ, 2009; ZAMORA, 2011); a reprodutibilidade e multiplicacdo das
imagens técnicas (BENJAMIN, 2012; 2014); os tipos de imagem presentes na imprensa
(BAEZA, 2001); as caracteristicas do fotojornalismo na web, sobretudo em sua etapa
convergente (SILVA JUNIOR, 2012); os géneros fotojornalisticos (SOJO, 1997); os
formatos da fotografia usados pelo jornalismo na contemporaneidade (PEREIRA,
2016); a inovacdo no jornalismo (MACHADO, 2010; FUCK; VILHA, 2011;
BARBOSA, 2011; FONTOURA, 2015; MARTINS, 2017); e a cultura participativa
(JENKINS, 2009; JENKINS; GREEN; FORD, 2014). Além disso, discute-se ainda 0s
conceitos de narratividade (MOTTA, 2013); de narrativa fotografica na cultura da
convergéncia (SALLET, 2015; HENN; SALLET, 2012); e das implica¢Ges da cultura
da convergéncia nas praticas profissionais dos fotojornalistas (SILVA JUNIOR, 2011;
2012; SOUSA, 2013; SALLET, 2014; FERREIRA, 2014; RAMOS E MAROCCO,
2017). Parte-se da observacdo direta e analise de conteddo para examinar o
fotojornalismo nos portais Diario Online (DOL), UOL e Clarin, com base nas
categorias fotograficas elaboradas por Pereira (2016). A metodologia também inclui
entrevistas semiabertas com fotojornalistas e editores de portais de noticias, além de um
fotojornalista e pesquisador, buscando discutir as experiéncias profissionais e as visoes
desses sujeitos sobre a producdo fotojornalistica no contexto convergente. Os resultados
deste estudo apontam que os portais tém buscado adotar a inovacdo no fotojornalismo,
investindo em recursos multimidia que possibilitam explorar o potencial informativo da
fotografia, como galerias, slideshows e imagens em 360°. Observa-se também uma
reconfiguracdo nas formas narrativas do fotojornalismo, com destaque para a producao
fotogréfica em sequéncia, a crescente participacdo do publico na producdo das imagens
que compdem as noticias e 0 aumento gradativo do espaco para essa participagdo, com
vistas ao engajamento dos usuarios. Por fim, identifica-se que, em geral, 0s
profissionais chegam a apontar essas transformagfes até mesmo como um pProcesso
natural no desenvolvimento do fotojornalismo e acreditam que, com estratégias,
treinamentos e maior valorizacdo de seu trabalho por parte das empresas, tendem a
expandir seu repertdrio nesse contexto.

PALAVRAS-CHAVE: Fotojornalismo; Convergéncia; Cultura participativa; Inovagéo;
Préticas profissionais fotojornalisticas.



ABSTRACT

This research aims to investigate the reconfigurations through the photojournalism in
the context of culture of convergence (SILVA JUNIOR, 2012), characterized by
technological, market, social and cultural transformations (JENKINS, 2009). Such
changes alter the ways of producing and consuming content, leading many
communication companies to invest in innovation and to rethink their practices. In this
scenario is photography, which since the beginning of the 20th century accompanies the
written text in the constitution of news from newspapers, gain more information
autonomy, becoming, in many cases, protagonist of the information. We start from the
assumption that in this scenario the photojournalism comes to occupy a central place in
the construction of the news. In view of this, this study focuses on three central
questions: what changes can be observed in the current photojournalism in terms of
innovation in languages and formats? How is the participation of users in photographic
production for news portals? And how do these transformations affect the professional
practices of photojournalists? For a better understanding of these processes are
discussed convergence culture concepts and, more specifically, convergence journalism
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; SALAVERRIA, 2010; SALAVERRIA, AVILES
E MASIP, 2010); the particulars of cyber media (HERSCOVITZ, 2009; ZAMORA,
2011); reproducibility and multiplication of technical images (BENJAMIN, 2012;
2014); the types of images present in the press (BAEZA, 2001); the characteristics of
photojournalism on the web, mainly in its convergent stage (SILVA JUNIOR, 2012);
the photojournalistic genres (SOJO, 1997); the formats of photography used by
journalism in contemporary times (PEREIRA, 2016); innovation in journalism (FUCK;
VILHA, 2011; BARBOSA, 2011; MACHADO, 2010; FONTOURA, 2015; MARTINS,
2017); and participatory culture (JENKINS, 2009; JENKINS; GREEN; FORD, 2014).
Besides that, we will also discuss the concepts of narrativity (MOTTA, 2013); of
photographic narrative in the culture of convergence (SALLET, 2015; HENN;
SALLET, 2012); and the implications of the culture of convergence on the professional
practices of photojournalists (SILVA JUNIOR, 2011; 2012; SOUSA, 2013; SALLET,
2014; FERREIRA, 2014; RAMOS E MAROCCO, 2017). We start from direct
observation and content analysis to examine the photojournalistic content in the
websites Diario Online (DOL), UOL and Clarin, based on the photographic categories
prepared byPereira (2016). The methodology also includes semi-open interviews with
photojournalists and news websites editors and with a photojournalist and researcher,
seeking to discuss the professional experiences and the visions of these subjects about
the photojournalistic production in the convergent context. The results of this study
point out that the news portals have sought to embrace innovation in photojournalism,
investing in multimedia resources that make possible to explore the informative
potential of photography, such as galleries, slideshows and 360° images. We also
observed a reconfiguration in the narrative forms of photojournalism, with emphasis to
the photographic production in sequence, a growing participation of the public in the
production of images that compose as analyzed news and increase the space for this
participation, with a view to the users' engagement. Finally, we identify that, in general,
professionals point these transformations even as a natural process in the development
of photojournalism and believe that, with strategies, training and a greater appreciation
of their work by companies, professionals tend to expand their repertory.

KEYWORDS: Photojournalism; Convergence; Participative Culture; Innovation;
Professional Photojournalistic Practices.
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1 INTRODUCAO

1.1 O inicio da caminhada

As inquietacdes que motivaram a realizacdo dessa pesquisa surgiram antes
mesmo da selecdo de mestrado, ainda durante a realiza¢do do Trabalho de Concluséo de
Curso, quando, apos imergir na pesquisa sobre o fotojornalismo paraense em quatro
jornais impressos, dos quais trés ja ndo circulam mais, senti a necessidade de partir da

pesquisa histdrica para a compreensédo do fotojornalismo no contexto atual.

Assim, iniciei um processo de leituras sobre o atual cenério, passando por
conceitos como o de cultura da convergéncia, cultura participativa, etc., o que resultou
na proposta apresentada durante a selecdo de mestrado deste Programa de Poés-
Graduacdo Comunicacdo, Cultura e Amazénia, para o qual fui aprovada. O objetivo

inicial era compreender as dinamicas de producdo do fotojornalismo para a internet.

No entanto, devido a minha participacdo em grupos de pesquisa que se
centravam na pesquisa historica, minha proposta de pesquisa para 0 mestrado acabou
tomando também esse caminho. Sem deixar de lado o interesse no fotojornalismo,
passei a analisar as revistas paraenses que estiveram em circulacdo no inicio do século

passado.

Com a realizagdo do Seminario Interno de Avaliagdo, em maio de 2017,
observei que a pesquisa nao estava fluindo como gostaria e que estava se distanciando
cada vez mais do que me propus no inicio desta caminhada no mestrado. Isso motivou
uma mudanca quase total no meu foco de pesquisa e mostrou a necessidade de
aproximacdo com grupos de pesquisa que buscassem menos o Vviés historico e mais a
compreensdo dos processos comunicativos no contexto midiatico atual. Dessa forma,
nesse mesmo ano, minha pesquisa passou por um processo intenso de reestruturagédo, o

que resultou no trabalho apresentado a seguir.
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1.2 Caminhos da pesquisa

Este estudo se propde a investigar reconfiguracbes do fotojornalismo no
contexto de cultura da convergéncia evidenciadas pelo ambiente online, onde autores
como Barbosa (2008) e Salaverria, Avilés e Masip (2010) definem como um momento
em que o jornalismo alcangou sua etapa convergente, caracterizando-se como
multimidia, multiplataforma e interativo. E que Martins (2017, p. 12) aponta como
“tempos de experimentacfes, de um ecossistema midiatico diversificado”, cujas
inovacbes levam muitas empresas de jornalismo a repensarem seus modelos de
negdécios e “a construir novos habitos para que o publico volte a consumir seu

conteudo”.

Nosso estudo centra-se em trés questdes principais: que mudangas podem ser
observadas no fotojornalismo atual, em termos de inovagdo em linguagens e formatos?
Como se da a participacdo dos usuarios na producdo fotografica para portais de noticia?

E como essas transformacdes afetam as praticas profissionais dos fotojornalistas?

Para compreender estas questfes, partiremos da discusséo de conceitos como
cultura da convergéncia, a partir de Jenkins (2009) e convergéncia jornalistica
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008; SALAVERRIA, 2010; SALAVERRIA, AVILES
E MASIP, 2010), onde buscaremos compreender um pouco as caracteristicas dos
cibermeios (HERSCOVITZ, 2009; ZAMORA, 2011) e da cultura participativa
(JENKINS, 2009; JENKINS; GREEN; FORD, 2014). Também traremos as discussoes
de Benjamin (2012; 2014) sobre reprodutibilidade das imagens técnicas e de Baeza
(2001) sobre os tipos de imagem presentes na imprensa, para em seguida compreender
as caracteristicas do fotojornalismo na web, sobretudo em sua etapa convergente
(SILVA JUNIOR, 2012), os géneros fotojornalisticos (SOJO, 1997) e os formatos da

fotografia usados pelo jornalismo na contemporaneidade (PEREIRA, 2016).

Neste estudo também se fazem necessarias as conceituacdes sobre inovacgao no
jornalismo (MACHADO, 2010; BARBOSA, 2011); FUCK; VILHA, 2011,
FONTOURA, 2015; MARTINS, 2017), narratividade (MOTTA, 2013), narrativa
fotogréafica na cultura da convergéncia (SALLET, 2012; HENN; SALLET, 2015) e as

implicacdes da cultura da convergéncia nas praticas profissionais dos fotojornalistas
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(SILVA JUNIOR, 2011; 2012; SOUSA, 2013; SALLET, 2014; FERREIRA, 2014;
RAMOS E MAROCCO, 2017).

Nossa metodologia inclui observacdo e analise das fotografias jornalisticas de
trés portais: Diario Online — DOL!, UOL? e o argentino Clarin®. Além da técnica da
observacdo direta (SAMPIERI et al., 2006) das imagens nesses cibermeios, nossa
metodologia inclui a realizacdo de entrevistas semiestruturadas com fotojornalistas e
editores de portais de noticias e com o fotojornalista e pesquisador em jornalismo
transmidia Kevin Moloney, para compreender as reconfiguracdes pelas quais passam as

praticas fotojornalisticas a partir das percepc¢des desses sujeitos.

Partimos da observacdo da realidade por meio da pesquisa exploratéria que
fizemos e, especificamente, essa empiria chamou nossa atencdo, pois observamos que
esses trés portais selecionados, de alcance local, nacional e internacional, valorizam e
costumam dar amplo espaco para o fotojornalismo. Dessa forma, buscamos analisa-los,
a fim de perceber se inovam no uso da fotografia no jornalismo, se adotam novos
formatos e linguagens e se disponibilizam algum espaco para a participa¢do do publico
nessa producdo, além de identificar, por meio desses veiculos, qual o papel que a

fotografia pode assumir no contexto de cultura da convergéncia.

Buscamos observar ainda os aplicativos desses respectivos veiculos para
compreender se havia alguma inovagdo em comparagdo aos portais e constatamos que
ndo seria o melhor corpus neste momento, primeiramente porque um dos veiculos ndo
tem aplicativo, no entanto, vimos que somente o0 UOL e o Clarin possuem essa outra
plataforma. Em segundo lugar, observamos que, nesses aplicativos, ndo foram
identificadas diferencas no uso de fotografias com relacdo aos portais, a ndo ser a
adaptacdo que normalmente se faz em tamanho, por exemplo, quando se publica
imagens para serem lidas por meio da tela do smartphone. Outro ponto importante sobre
os APP’s ¢ que neles ndo se observa espago para comentarios ou outro tipo de interagao
usudrio-veiculo ou usuario-usuario, a nao ser a possibilidade de compartilhamento para

a pagina pessoal nas redes sociais. Para deixar mais claras nossas impressoes,

1 Disponivel em: http://www.diarioonline.com.br/.
2 Disponivel em: https://www.uol.com.br/.
3 Disponivel em: https://www.clarin.com/.
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apresentaremos os aplicativos do Clarin e do UOL, o que sera feito ao final do préximo

capitulo, como parte da fase exploratoria de nossa pesquisa.

Nossa pesquisa centra-se na chamada cultura da convergéncia (JENKINS,
2009), onde as relagBes entre produtores e consumidores de contetdo sdo mais fluidas
(PIENIZ; WOTTRICH, 2014). Nesse ambiente, 0s usuarios exercem novas formas de
consumo e se relacionam por meio de sites, blogs e redes sociais digitais (RECUERO,
2014). Por outro lado, os produtores de midia profissionais utilizam os recursos
proporcionados por esse nNovo espaco para aproximar, cada vez mais, publico
consumidor e produto. E importante destacar, como afirma Jenkins (2009, p. 29), que a
convergéncia nao se reduz a tecnologia, mas representa algo maior: “é¢ uma palavra que
consegue definir transformacdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,

dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando™.

Nesse cenario, ao invés das antigas midias desaparecerem como se acreditava
que iria acontecer com a popularizacdo da internet, muitas interagem de formas mais
complexas e se transformam (JENKINS, 2009), adaptam sua linguagem e sua produgéo
para a nova plataforma, de modo a adequar-se as rotinas do publico. Nesse ambiente
ganha forca também a producdo de imagens, um dos elementos mais presentes na

contemporaneidade, como enfatizam Zambon e Lopes (2007, p. 37):

A midia e a sociedade de consumo organizam-se em torno da
producdo e do consumo de imagens, mercadorias e eventos culturais.
(...). Aumenta a necessidade de ser visto e fotografado numa
sociedade que é fundamentada na aparéncia e em seus efeitos teatrais.
E, cada vez mais, essa ficcionalizacdo se impde sobre a realidade. O
real é subjugado pela supervalorizagdo da imagem e pelo imaginario
(ZAMBON; LOPES, 2007, p. 37).

De acordo com a pesquisa Cisco (2015), até 2019, 80% do trafego de consumo
de internet serd constituido pelo video. Nesse cenério de exacerbacdo de imagens esté o

fotojornalismo, definido por Sousa (2002, p. 5) como uma atividade de suma

importancia para a sociedade, no sentido de visibilizar os acontecimentos:

O fotojornalismo é uma actividade singular que usa a fotografia como
um veiculo de observacdo, de informacdo, de andlise e de opinido
sobre a vida humana e as consequéncias que ela traz ao Planeta. A
fotografia jornalistica mostra, revela, exple, denuncia, opina. D&
informacéo e ajuda a credibilizar a informacéo textual (SOUSA, 2002,

p. 5).
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O autor (2002, p. 8) entende fotojornalismo como um termo que abrange as
“fotografias de noticias, (...) as fotografias dos grandes projectos documentais, (...)
ilustracdes fotograficas e pelos features (as fotografias intemporais de situacBes
peculiares com que o fotografo depara)”. E reitera: “De qualquer modo, como nos
restantes tipos de jornalismo, a finalidade primeira do fotojornalismo, entendido de uma
forma lata, ¢ informar” (SOUSA, 2002, p.8). Podemos dizer que é justamente essa
fungdo que torna a atividade tdo importante na sociedade contemporanea, trazendo a
necessidade de compreendé-la diante das mudancas tecnoldgicas, culturais,
mercadologicas e sociais do contexto em discussdo. Partimos do pressuposto de que o
fotojornalismo se apresenta hoje ndo mais como um acompanhante do texto, mas como
um elemento central e com autonomia na construgdo da noticia que se propaga

instantaneamente.

A producdo do jornalismo na internet, atualmente, passa por transformagdes
internas de diversas naturezas, seja no conteudo, nas rotinas profissionais, no ambiente
das redacdes ou na redefinicdo das relacbes entre empresas jornalisticas, jornalistas,
publicos e fontes de informacdo. Mas, além dessas questdes, hd novas experiéncias que
vao além do campo tecnoldgico, passando pelo social, politico, cultural e econémico
(FRANCISCATO, 2004).

Nesse momento onde o jornalismo encontra um ambiente com essas novas
possibilidades, como se reconfigura o fotojornalismo? Com base nesse e nos
questionamentos levantados anteriormente, elaboramos 0s seguintes objetivos para a

realizacdo desta pesquisa:

Objetivo geral: Compreender como se reconfigura o fotojornalismo em tempos

de convergéncia.
Obijetivos especificos:

e Investigar as mudancas presentes no fotojornalismo em sua etapa
convergente em termos de inovagdo em producdo, linguagem e formatos;
e Compreender como se da a participagdo do publico na producdo de
fotografias noticiosas e de que forma as empresas jornalisticas se

apropriam desse conteudo;
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e Observar como essas transformacdes na producdo afetam a préatica

profissional dos fotografos a partir de suas percepcdes e experiéncias.

1.3 Caminhos metodoldgicos

Neste estudo, partiremos de uma metodologia de abordagem qualitativa
(SEVERINO, 2007), onde foram realizadas pesquisas bibliograficas e andlise de
conteldo, e utilizadas técnicas como a observagdo direta e entrevistas em profundidade.
Optamos por esse caminho a partir de alguns autores, como Fragoso, Recuero e Amaral
(2013) que afirmam que as amostragens qualitativas na internet visam uma

compreensdo aprofundada das caracteristicas do objeto em estudo e seus fendmenos.

De acordo com Flick (2009), uma dessas caracteristicas € a intertextualidade, ou
seja, 0 contelido dessas paginas estd em constante conexao entre si e com outras
paginas. Além disso, a facilidade com que elas podem ser modificadas e até apagadas da
web compromete o processo de pesquisa, por isso, O autor sugere que sempre seja
mencionada a data da coleta, entre outras informacdes, e que sejam feitas copias do
material. Outra questdo importante é a ndo-linearidade dos textos nas paginas, o que
pode dificultar os caminhos da pesquisa no momento da coleta e selecdo dos dados. No

entanto, o autor da alguns caminhos para a selecdo das paginas e das secdes:

Uma sequencialidade potencial pode ser indicada pelo menu principal
de uma péagina da web e logo continuar pelos menus subordinados.
Mas, diferentemente de um texto escrito, ndo se trata de uma ordem
fixa. (...). Acerca do ponto de partida e de amostragem de paginas da
web, pode-se comecar com a utilizacdo da amostragem teorica (...).
Isso significa que se pode comecar com qualquer pagina que pareca
interessante para a pesquisa e entdo decidir qual ou quais delas sera
depois incluida na amostra, de acordo com os insights ou as questdes
ndo solucionadas ap6s a analise desta primeira (FLICK, 2009, p. 250).

Partindo das sugestfes do autor no trecho acima e pela questdo proposta nesta
pesquisa, optamos por realizar um levantamento e observacgéo de, aproximadamente, 32
portais de noticias e websites de jornais locais, nacionais e internacionais. O
levantamento levou a elaboracdo do tema, da questdo central da pesquisa e dos objetivos
geral e especificos, bem como a selecdo dos cibermeios que seriam examinados de

forma mais aprofundada por meio desta analise de contetdo: Diario Online, UOL e
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Clarin, sendo o primeiro um portal local, o segundo nacional e o terceiro internacional.
Como serd explicado mais adiante, para a observacdo desses cibermeios se fez
necessario 0 uso da andlise de contetdo, mas antes de partir para esse método,

realizamos a pesquisa bibliogréafica.

Conforme Severino (2007), a pesquisa bibliografica se realiza a partir de
documentos disponiveis sobre o assunto que se busca compreender. Nesse sentido, para
a elaboracdo da questdo-problema, da definicdo do tema, dos referenciais teoricos e
metodologicos, enfim, para a execucdo de todas as etapas desta pesquisa, fizemos um
levantamento de textos que incluissem ndo s6 os conceitos sobre fotografia e sua
relagdo com o jornalismo, mas também de leituras sobre o contexto atual da
convergéncia, o jornalismo nesse ambiente e sobre metodologias possiveis para a
analise proposta, uma vez que ela se realiza no ambiente online e demanda algumas

especificidades.

Em relacdo a andlise de conteudo realizada, alguns cuidados precisaram ser
tomados. Fonseca Janior (2011, p. 287) chama a aten¢do para 0 seu uso na analise de
produtos e mensagens nas novas midias, “que alteram algumas caracteristicas centrais

da comunicagao de massa tradicional: a unidirecionalidade e a massificacao”.

O autor explica que esse método possui seis marcos de referéncia que devem ser
considerados no processo de pesquisa: 0 primeiro sdo os dados, definidos como uma
“superficie que o analista deve penetrar” (FONSECA JUNIOR, 2011, p. 287); o
segundo é o contexto desses dados, ou seja, em que condicdes essas informacdes se
encontram; o terceiro € o conhecimento do pesquisador, nesse momento € exposto 0
acumulo de leituras e experiéncias do analista sobre o assunto e também sdo
explicitados seus interesses; em quarto, deve-se observar o objetivo da analise de
conteddo, bem como os objetivos especificos da pesquisa; em quinto lugar, deve-se
levar em conta “a inferéncia como tarefa intelectual basica” (FONSECA JUNIOR,
2011, p. 288), ou seja, € preciso observar que a analise dos dados levard a conclusbes
inferenciais do analista; e por fim, “a validade como critério de sucesso”, onde o

pesquisador devera estabelecer critérios para validar suas conclusoes.

Para Severino (2007), a analise de contetdo
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E uma metodologia de tratamento e analise de informagdes constantes
de um documento, sob formas de discursos pronunciados em
diferentes linguagens: escritos, orais, imagens, gestos. Um conjunto de
técnicas de andlise das comunicagdes. Trata-se de compreender
criticamente o sentido manifesto ou oculto das comunicagdes
(SEVERINO, 2007, p. 121).

Do material observado em um primeiro momento, optamos por analisar uma
amostra composta pelos portais Diario Online, UOL e Clarin, como ja dissemos. A
selecdo da amostra buscou abranger as esferas local, nacional e internacional, cada uma
representada por um veiculo em estudo. Dessa forma, nos valemos da regra da
representatividade dentro da analise de conteudo para viabilizar a pesquisa qualitativa
em questio (FONSECA JUNIOR, 2011).

A coleta de dados nos portais foi realizada entre os dias 10 e 16 de julho de
2017, entre 12h e 20h. Inicialmente, buscamos observar e obter a imagem da pagina
inicial e de todas as se¢des localizadas no menu dos portais. A captura dessas imagens
foi feita por meio da extensdo “Full Page Screen Capture”, do Google, e a opgdo por
esse tipo de captura se deu pela necessidade de registrar e armazenar as paginas para
analise posterior, devido a facilidade de mudanca ou mesmo de eliminacdo das

informacdes contidas, como orientou Flick (2009) anteriormente.

Em seguida, foi feita uma selecdo, identificando as secGes que publicam
fotografias jornalisticas de forma significativa (QUADRO 1), a partir da conceituacao
de Sousa (2002), para quem a fungdo primeira do fotojornalismo é informar. 1sso ndo
significa que as se¢Bes que ficaram de fora ndo publicam fotografias jornalisticas, mas
que, nelas, esse tipo de imagem ndo tinha tanto destaque quanto nas secdes
selecionadas. A partir desse momento, passamos a desenvolver o mesmo procedimento

de observacao para as noticias em destaque de cada uma das se¢des escolhidas.

QUADRO 1 — Secdes dos portais selecionadas para observacao e coleta de dados

Portal Secbes do menu Secoes escolhidas para observacéo e coleta
DOL Noticias Noticias
Esportes Esportes
Entretenimento Entretenimento
Multimidia Multimidia
Especiais Especiais
UOL Assine Noticias
Bate-papo Economia
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Noticias Esporte
Carros Entretenimento
Economia TAB (presente na secdo Noticias)
Folha
Esporte
Entretenimento
TV e famosos
Jogos
Estilo
Educacéo
Videos

Clarin Ultimas noticias Ultimas noticias
Politica Mundo
Mundo Sociedad
Sociedad Policiales
Policiales Deportes
Deportes Espectaculos
Espectaculos Secciones (Fotogalerias, Especiales)
Clasificados
Secciones
(variadas)

Fonte: Dados da pesquisa, a partir da observacdo dos portais DOL, UOL e Clarin

Nessas secOes, foram observados espacos, formatos e linguagens da fotografia
jornalistica na composicdo da noticia, seja em matérias cotidianas ou em reportagens
especiais, além das fotogalerias. Também buscamos identificar momentos em que a
participacao do publico se fez presente e quando o proprio veiculo abria um espago para
essa participacdo, por meio da divulgacdo do contato (WhatsApp, por exemplo) para
onde os usuarios poderiam enviar fotografias e videos dos acontecimentos que

presenciavam.

Apb6s a coleta do material nesses trés portais no periodo de uma semana,
partimos para a identificagdo de categorias, as quais funcionam “por desmembramento
do texto em unidades” (FONSECA JUNIOR, 2011, p. 301). Adaptamos a técnica para a
analise de fotografias jornalisticas nos portais, observando seus usos e separando-as em
categorias a partir dos estudos de Pereira (2016), as quais serdo explicadas no decorrer

do trabalho.*

9 <

4 O autor classifica os usos da fotografia no jornalismo atual em “fotografia tnica estatica”, “montagem fotografica

LI CLINTS

estatica”, “multiplas fotografias estaticas”, “associacdo de fotografias estaticas a desenhos/pinturas”, “fotografia
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A segunda etapa de nossa pesquisa envolveu o0s sujeitos relacionados
diretamente com o tema em estudo: os fotojornalistas e editores de portais de noticias,
que vivem diariamente o processo de producéo e circulacdo desse conteido, com todos
os desafios de se produzir fotojornalismo ndo somente para 0s meios tradicionais, mas
também para a web em tempos de convergéncia e integracdo das redagdes. Para incluir a
experiéncia desses sujeitos, recorremos a técnica da entrevista em profundidade, muito
utilizada nas pesquisas em Comunicacéo e nas Ciéncias Sociais em geral. A entrevista

individual em profundidade é definida por Duarte (2011) como uma:

(...) técnica qualitativa que explora um assunto a partir da busca de
informacdes, percepcOes e experiéncias de informantes para analisa-
las e apresenta-las de forma estruturada. Entre as principais qualidades
dessa abordagem esta a flexibilidade de permitir ao informante definir
0s termos da resposta e ao entrevistador ajustar livremente as
perguntas. Este tipo de entrevista procura intensidade nas respostas,
ndo-quantificacdo ou representacdo estatistica (DUARTE, 2011, p.
64).
O autor explica ainda que esse tipo de técnica é indicado para mapear situacgdes,
descrever e compreender contextos. Dessa forma, vemos como fundamental o seu uso
para compreender os processos de reconfiguracdo do fotojornalismo no cenério

convergente e a relacdo desses processos com a atuacdo do profissional.

Ha trés tipos de entrevistas, definidas por Duarte (2011): a aberta, com questdes
ndo-estruturadas, construida somente em tono de uma questdo central e que deixa o
entrevistado totalmente livre para conduzir suas respostas da maneira que achar melhor;
a semiaberta, feita com um roteiro semiestruturado, onde o entrevistado tem liberdade
para responder, mas o entrevistador guia as questdes que serdo discutidas; e a fechada,
elaborada por meio de questionario feito com perguntas estruturadas e com
previsibilidade de respostas, tratando-se de um tipo de entrevista quantitativa. Somente
as duas primeiras sdo consideradas entrevistas em profundidade. A fechada € um tipo de

entrevista linear.

Particularmente, em nossa pesquisa, optamos pela utilizacdo da entrevista

semiaberta, feita a partir de um roteiro com questdes semiestruturadas que irdo

animada junto a textos curtos”, “loop de fotografia dindmica”, “fotografia dindmica e/ou estatica apresentada na

CLTS

televisao/web”, “slideshow”, “fotovideo”, “cinefotografia” e as “fotografias e videos em 360°”.
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possibilitar ao mesmo tempo a liberdade para o entrevistado e, de nossa parte, certo

direcionamento das questdes.

As questdes, nesse caso, deverdo ser formuladas de forma a permitir
gue 0 sujeito discorra e verbalize seus pensamentos, tendéncias e
reflexbes sobre os temas apresentados. O questionamento é mais
profundo e, também, mais subjetivo, levando ambos a um
relacionamento  reciproco, muitas vezes, de confiabilidade.
Frequentemente, elas dizem respeito a uma avaliagdo de crencas,
sentimentos, valores, atitudes, razbes e motivos acompanhados de
fatos e comportamentos. Exigem que se componha um roteiro de
topicos selecionados. As questdes seguem uma formulagdo flexivel, e
as sequéncias e as mindcias ficam por conta do discurso dos sujeitos e
da dindmica que acontece naturalmente (ROSA; ARNOLDI, 2007, p.
30-31).

Como interlocutores dessas entrevistas, selecionamos profissionais que atuam ou
ja atuaram em portais de noticia ou outros veiculos online, entre eles, quatro
fotojornalistas, trés editores e um fotojornalista e pesquisador norte-americano,
apresentados a seguir: Maycon Nunes, fotojornalista/multimidia do DOL; Lucas Lima,
fotojornalista e atual editor de fotografias do UOL; Flavio Florido, fotojornalista
freelancer e ex-editor de fotografia do UOL; Marcelo Pereira, fotojornalista freelancer e
ex-fotdgrafo do portal Terra; Diana Verbicaro, editora do DOL; Adalberto Leister
Filho, editor de esportes do portal R7; Vinicius Mesquita, editor de esportes do UOL; e
Kevin Moloney, fotojornalista norte-americano, pesquisador com foco no jornalismo

transmidia e consultor de empresas publicas e privadas.

Apesar de ndo termos obtido o retorno dos profissionais do Clarin para realizar
as entrevistas, optamos por manter este portal no corpus da pesquisa correspondente a
descricdo e analise dos formatos e linguagens do fotojornalismo, como também na
andlise sobre a cultura participativa, discussdo situada no capitulo 3 desta pesquisa. A
partir das fungdes dos nossos entrevistados, dividimos as questdes em trés grupos, que
serdo apresentadas no capitulo 4. Quanto a estrutura, esta dissertacdo é composta pela
presente introducdo e mais trés capitulos, além das considerac@es finais, referéncias

bibliogréaficas e apéndices, 0s quais serdo apresentados brevemente a seguir.
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1.4 Caminhos da escrita

Ap0s a apresentacdo desta introducdo, onde discorreremos sobre as questfes da
pesquisa e 0s caminhos tedricos e metodologicos que seguimos para sua elaboracdo,

faremos abaixo uma breve apresentacdo dos capitulos que se seguem.

O capitulo 2 busca fazer um breve apanhado histérico do percurso da fotografia
e uma discussdo a respeito da reprodutibilidade e disseminacdo da imagem fotogréafica
na imprensa escrita, trazendo publicagdes que de alguma forma contribuiram para o
desenvolvimento do fotojornalismo. Em seguida, chegamos a era da cultura da
convergéncia, onde discutiremos as caracteristicas desse cenario e como o
fotojornalismo, enquanto narrativa, se apresenta nesse ambiente. Por fim, comentaremos
alguns casos nacionais e internacionais de veiculos que estdo em busca de adaptar-se a
esse ambiente e desenvolver formas de fazer fotojornalismo no contexto da cultura da
convergéncia. Nesse momento, apresentaremos 0s trés portais que compdem 0 corpus

desta pesquisa e descreveremos brevemente os aplicativos desses respectivos veiculos.

O capitulo 3 traz uma discussdo teorica sobre as caracteristicas desse cenario
convergente, como o fotojornalismo tem se reconfigurado e quais as possibilidades
trazidas para a producdo de noticias na atualidade. Essas transformacdes reconfiguram
praticas e géneros jornalisticos e fotojornalisticos, além de trazer a necessidade de
investimentos em inovacdo no jornalismo, o que também serd discutido em nossa
pesquisa. Apos essa discussdo, passaremos a descrever os dados coletados e examina-
los por meio da analise de contetdo realizada nos portais selecionados, buscando
compreender se esses veiculos investem em novos formatos no fotojornalismo. A
participacdo do publico na producdo de imagens para o fotojornalismo na internet
também sera discutida nesse capitulo, bem como as estratégias do préprio veiculo para
atrair essa contribuicdo do usuério, dialogando principalmente com o conceito de

cultura participativa.

Ja o capitulo 4 tem o objetivo de fazer uma analise sobre as experiéncias dos
fotojornalistas entrevistados para esta pesquisa, de modo a compreender a partir desses
sujeitos de que forma essas mudancgas ocasionadas pela convergéncia afetam sua
producéo fotografica e sua relagdo com o publico. O capitulo esta centrado em quatro

eixos: as diferencas e desafios que os profissionais da area encontram quando passam a
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atuar nos veiculos online, a integracdo das redacOes e a necessidade de maior
polivaléncia profissional nesse contexto, como a participac¢do do publico na produgéo de
fotografias é recebida pelos profissionais e pelas empresas jornalisticas e como se

reestrutura a narrativa fotojornalistica na cultura da convergéncia.

As consideracgdes finais trazem algumas reflexdes, ndo no sentido de esgotar o
assunto, o que seria impossivel, mas apontando alguns caminhos de interpretacdo
possiveis. Posteriormente, apresenta-se todas as referéncias bibliograficas utilizadas
para a construcdo desta pesquisa e, por fim, nos apéndices, listam-se as entrevistas

realizadas e as respostas dos interlocutores.

2 FOTOGRAFIA E JORNALISMO: DAS PAGINAS IMPRESSAS A CULTURA
DA CONVERGENCIA

Desde o inicio do século XIX, com os primeiros experimentos de inventores
avidos por fixar imagens, a fotografia foi gradativamente se tornando parte da cultura
visual de algumas sociedades. A reprodutibilidade técnica (BENJAMIN, 2014) permitiu
que cenas do cotidiano pudessem ser gravadas em papel e preservadas nos retratos,
albuns de familia, livros de viagens, galerias, paginas de jornais, revistas e até nas
reportagens televisivas. A partir da popularizacdo da internet, as imagens fotogréaficas
ganharam um novo espaco. Para o fotojornalismo, particularmente, as possibilidades se

expandiram e diversificaram a producédo e o consumo de imagens.

No primeiro momento de producdo jornalistica para a web, correspondente ao
inicio dos anos 1990 e a primeira década do século corrente, a transposicao dos padrdes
fotojornalisticos de jornais e revistas era frequente, ndo havia uma linguagem imagética
propriamente voltada para o ambiente digital. Mas, quase trinta anos depois das
primeiras experiéncias do chamado webjornalismo, que padrdes, linguagens e formatos
podemos observar no fotojornalismo produzido no contexto atual, onde todas as midias
convergem para uma sé ambiéncia integrada, multimidia, multiplataforma e interativa?®
Ou, partindo da questdo-central que move nossa pesquisa, como se reconfigura o

fotojornalismo hoje nesse contexto?

5 Discutiremos de forma mais aprofundada no capitulo 2 o conceito de cultura da convergéncia e suas implicagGes.
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A fotografia jornalistica na convergéncia ndo interage mais apenas com o texto,
mas também com o video, audio, infografico, ou seja, ela precisa ser multimidia. Além

disso, sua relagdo com o consumidor de noticias mudou, como explica Buitoni (2011):

(..) a tecnologia digital permite que o consumidor possa também ter a
funcdo de edicdo e de selecdo (a opcdo de ver o qué e quando),
acionando o mouse, o teclado ou a tela touch screen. Essa
possibilidade de opgdo e acesso ndo linear com respeito ao contetdo
geralmente € entendida como interatividade (BUITONI, 2011, p. 175).

Mas, antes de discutirmos essas questdes, buscaremos neste capitulo, ainda que
de forma breve, compreender o percurso da fotografia, desde as primeiras descobertas
até sua introducdo no jornalismo, observando seus usos em algumas publicacdes

impressas e digitais.

2.1 Invencdo e popularizacdo da imagem fotografica

Compilar as iniciativas de varios individuos sem cair no equivoco de atribuir o
mérito da criacdo da imagem fotografica a um apenas, € um desafio. A historiografia
tem nos mostrado que ndo s6 na Europa, mas em outros paises, como no Brasil, por

exemplo, ocorreram avancos da técnica fotografica nos seus primdrdios.

O primeiro grande nome a frente da descoberta da fotografia é o do francés
Nicéphore Niépce. Nascido de familia nobre no ano de 1769, pertencia a burguesia e
tinha contato com uma grande camada intelectual francesa (FREUND, 1983). Em 1826,
apos varias tentativas de fixar a imagem no papel, Niépce finalmente conseguiu seu
intento e criou a heliografia, “um processo quimico para fixar, em uma camera escura, a
luz emanada de objetos” (BORGES, 2011, p. 38). Décadas mais tarde, em 1890, o neto
de Niepce doaria a Sociedade Francesa de Fotografia 0 que se considerou por muito
tempo a primeira fotografia, denominada “Natureza morta” e datada no ano de 1822,
mas a original se perdeu quando foi emprestada para uma exposi¢do, restando na

Sociedade somente uma cépia da imagem (SOUGEZ, 2001).

Em 5 de julho de 1833, apos perder toda sua fortuna, Niépce morreu, deixando
os direitos de sua obra para o filho Isidore, que a dividiu com outro inventor francés,

Louis Jacques Mandé Daguerre, por meio de contrato firmado entre os dois (FREUND,
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1983). Foi Daguerre que, em 1839, aperfeicoou o invento e o tornou acessivel a todos,
com a cria¢dao da daguerreotipia, um “processo que consistia em usar uma fina camada
de prata polida, aplicada sobre uma placa de cobre e sensibilizada em vapor de iodo,
resulta uma imagem de alta precisdo, embora apenas uma cépia” (BORGES, 2011, p.
38). Uma das primeiras imagens feitas com o daguerredtipo data de 1837 e ¢é
denominada “Composi¢cdo” (SOUGEZ, 2001).

No Brasil, as iniciativas isoladas de Hércules Florence também foram
fundamentais para o advento da fotografia. O francés vivia no pais desde 1824,
chegando em 1830 na antiga vila de S&o Carlos, hoje Campinas, em S&o Paulo. Sougez
(2001) explica que Florence

Juntamente com os seus sistemas de poligrafia, idealiza, em 1833, a
fotografia, que lhe permite fixar imagens da camara escura,
multiplicar escritos e desenhos por acgdo da luz sobre papel tratado
com nitrato de prata. Cria também uma emulsdo sobre a chapa de
vidro e aplica principalmente a sua produgdo em papel fotossensivel
para realizar diplomas magOnicos e etiquetas para farmacia
(SOUGEZ, 2001, p. 43).

Com o passar das décadas, a imagem fotografica iria compor gradativamente a
cultura visual da sociedade europeia, ainda que de forma restrita no inicio. O acesso do
publico a técnica ainda era baixo, uma vez que 0s precos eram altos e os aparelhos
extremamente grandes e pesados (FREUND, 1983), mas com o crescente interesse, 0s
precos foram tornando-se mais acessiveis. Sougez (2001, p. 99) diz que por volta de
1851 foi criado o Imprimerie Photographique, primeiro laboratorio francés de

reproducdo de fotografias em serie.

Nesse periodo inicial de popularizacdo da fotografia, Benjamin (2012) diz que
ndo se costumava utilizar legenda, as pessoas fotografadas eram colocadas em posi¢édo
indeterminada na cena. Mas, segundo ele, essa indeterminacéo teria o efeito de paralisar
0 “mecanismo associativo do espectador”, ou seja, as pessoas tinham dificuldade de
identificar de quem se tratava (BENJAMIN, 2012, p. 115). A legenda permitiria, ent&o,
a literalizagdo das relacGes, tornando-se até uma das partes mais importantes da

fotografia.

Ainda em meados do século XIX, se disseminaria o retrato fotografico, com a

criacdo dos chamados carte-de-visite, pelo francés André Adolphe Eugene Disdéri, em
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1854. O fotografo inventou um aparelho capaz de registrar oito fotografias em uma sé

chapa, iniciativa que possibilitou a diminuig¢do do custo e a difusdo dessa atividade.

Além do retrato individual, os fotdgrafos ambulantes e os estudios de
fotografia também se dedicavam a producao dos albuns de familia, de
grupos de profissionais, de amigos e dos albuns de cidades. Em todos
esses trabalhos o fotografo, independente ou vinculado a alguma
empresa, desempenhava o papel de mediador da cultura do olhar
fotogréfico, mais tarde seguido de perto por amadores (BORGES,
2011, p. 54).

Sougez (2001) explica que foi nesse periodo de popularizagdo do retrato que
surgiu o fotdgrafo de rua e também tiveram destaque grandes retratistas, como a indiana
Julia Margaret Cameron e os franceses Antoine-Samuel Salomon, Pierre Petit e Gaspar
Felix Tournachon, conhecido como “Nadar”, que se tornou renomado por fotografar

importantes intelectuais franceses.

Essas iniciativas contribuiram para a reproducdo em massa de imagens técnicas,
assunto muito discutido por Walter Benjamin em seus estudos. O autor (2014) explica
que a reprodutibilidade em si ndo é exatamente algo novo, 0 que € novo mesmo é a
reprodutibilidade técnica. Na Idade Média, seu surgimento é marcado pela xilogravura,
em 1400; pela invencdo da imprensa, em 1440; e posteriormente, pela estampa em
cobre a agua-forte, em 1515. Ja na Idade Moderna, sdao marcos de seu desenvolvimento
a litografia, entre 1771 e 1834, a qual permite a arte grafica “acompanhar
ilustrativamente o cotidiano” (BENJAMIN, 2014, p. 14), e a fotografia, em 1826, a qual

0 autor considera uma arte verdadeiramente revolucionaria.

Com a fotografia, a méo foi desencarregada, no processo de
reproducdo de imagens, pela primeira vez, das mais importantes
incumbéncias artisticas, que a partir de entdo cabiam unicamente ao
olho. Como o olho apreende mais rapido do que a mao desenha, o
processo de reproducdo de imagem foi acelerado tdo gigantescamente
que pdde manter o passo com a fala (BENJAMIN, 2014, p. 15).

Outra tematica discutida pelo autor quando trata da reprodutibilidade técnica é o
tempo. Ele diz que no momento da reprodug¢do, a obra de arte perde seu “aqui e agora”,
ou seja, “‘sua existéncia unica no local onde se encontra” (BENJAMIN, 2014, p. 17), sua
autenticidade é subtraida. No entanto, a reproducdo também pode revelar aspectos que
ndo sdo tdo facilmente observaveis no original, como a fotografia pode acentuar

detalhes de uma cena que ndo foram percebidos a olho nu. Além disso, a cOpia pode
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chegar a lugares aos quais o original jamais chegaria. E como se a copia pudesse
aproximar o individuo da obra de arte, mesmo que ele nunca tenha acesso direto a ela.
Posteriormente, quando passa a ser apropriada pelo jornalismo nas paginas impressas, a

fotografia traz até o leitor objetos, lugares e pessoas distantes de seu convivio diario.

De qualquer forma, a aura da obra de arte — ou da cena — desaparece no
momento de sua reproducdo. Para Benjamin (2012), o processo de reproducdo provoca
a perda da aura do objeto — ou do lugar reproduzido —, da magia que o circunda. O autor
define a aura como uma experiéncia Unica de contemplagdo, “uma trama singular de
espaco e tempo: a aparicdo Unica de uma distdncia, por mais proéxima que esteja”
(BENJAMIN, 2012, p. 108). Assim, a reprodugdo, a0 mesmo tempo em que aproximou

as massas de objetos antes Unicos, também retirou deles essa sua esséncia:

A cada dia torna-se mais irresistivel a necessidade de possuir o objeto
de tdo perto quanto possivel, na imagem, ou melhor, na copia. E a
copia, como ela nos é oferecida pelos jornais ilustrados e pelas
atualidades cinematograficas, distingue-se inconfundivelmente da
imagem. Nesta, a unicidade e a durabilidade associam-se t&o
intimamente como a transitoriedade e a reprodutibilidade naquela.
Retirar o objeto do seu involucro, a desintegracdo de sua aura, é a
caracteristica de uma forma de percepcdo cujo sentido para o
homogéneo no mundo é tdo agudo que, gragas a reproducgdo, ela
consegue capta-lo até no que é Unico (BENJAMIN, 2012, p. 108).
Benjamin (2014) esclarece que a obra de arte tem sua unicidade presente na
tradicdo e que esta € mutavel e esta em constante renovacdo, uma vez que esta
relacionada ao contexto no qual a obra e o individuo se encontram. Esquematizando o
pensamento do autor, nesse sentido, teremos 0 seguinte: a reproducdo promove um
processo de massificacdo, que por sua vez, ao facilitar o acesso as obras, provoca a

perda da aura e, consequentemente, um abalo da tradicéo.

Dessa forma, sdo apresentados dois polos existentes no interior da propria arte: o
“valor de culto” e o “valor de exposi¢cdo” (BENJAMIN, 2014, p. 46-47). O primeiro
induz a um ocultismo da arte, ndo permitindo sua exposicdo a grande parte dos
individuos; ja o segundo populariza sua exposi¢do, tornando a obra acessivel. Sendo
que algumas obras de arte teriam mais exponibilidade do que outras. A fotografia entra
agui como um importante acontecimento para o recuo do valor de culto em prol da

expansdo do valor de exposic¢do: para Benjamin (2014, p. 46-47), o retrato — 0 rosto
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humano — ¢ a “Gltima trincheira” do valor de culto da imagem: “na expressao fugaz de

um rosto humano, a aura acena das primeiras fotografias pela ultima vez”.

Na perspectiva de Flusser (2013, p. 104), para quem a sociedade durante muito
tempo expressou seu pensamento muito mais por meio de linhas (textos) do que de
superficies (imagens), com a reproducdo, sobretudo de fotografias, ocorre uma nova

adequacdo (ou absor¢do) do “pensamento-em-superficie” ao “pensamento-em-linha”.

As linhas escritas impdem ao pensamento uma estrutura especifica na
medida em que representam o mundo por meio dos significados de
uma sequéncia de pontos. Isso implica um estar-no-mundo “historico”
para aqueles que escrevem e que leem esses escritos. Paralelamente a
esses  escritos, sempre existiram superficies que também
representavam o mundo. Essas superficies impfem uma estrutura
muito diferente ao pensamento, ao representarem 0 mundo por meio
de imagens estaticas. Isso implica uma maneira a-histdrica de estar-
no-mundo para aqueles que produzem e que leem essas superficies
(FLUSSER, 2013, p. 110).
Nesse sentido, percebemos que a sociedade sempre viu e produziu imagens, mas
0 que 0s processos tecnoldgicos possibilitaram foi uma multiplicacdo desse tipo de
producdo, 0 que 0 autor (2013, p. 129) considera como “obras pds-modernas”,
verdadeiros produtos da tecnologia, em contraposi¢do as “imagens pré-modernas”,

produzidas por artifices.

Conforme veremos no préximo tépico, o jornalismo, sobretudo a partir da virada
do século XIX para o XX, se tornou um dos grandes espacos de reproducdo de
fotografias do cotidiano. No entanto, esse preambulo a respeito das discussées dos
autores sobre a reprodutibilidade técnica, ainda que relacionadas a outros contextos e
outro periodo histérico, nos permite fazer alguns apontamentos sobre a situacao atual da
fotografia, sobretudo no jornalismo. Ao darmos um salto na histéria até o momento
atual, o que nos permitiremos fazer brevemente, podemos observar um grau de
reproducdo desse tipo de imagem nunca antes presenciada, e a internet e o jornalismo
entram, nesse sentido, como importantes ambientes para essa difusdo. Para Baeza
(2001), a imagem como um todo se tornou um importante mecanismo de controle de
mercado na atualidade. Vivemos em meio a uma producdo de conteudo excessiva, no
entanto, esse excesso de mensagens e imagens pode provocar uma espécie de

desinformacdo, quando na verdade elas deveriam informar (BAEZA, 2001).
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Além disso, segundo o autor, a imprensa se apropria de muitas imagens, tanto as
necessarias quanto as insignificantes, o problema é que a grande quantidade das
insignificantes pode anular o valor das necessarias: “o excesso de imagens banais
prejudica muito mais a comunicacao visual que sua auséncia, assim como informar em
excesso ¢ uma das melhores formas de desinformar” (BAEZA, 2001, p. 60). Dessa
forma, o autor chama a atencéo para a necessidade de levar o debate sobre as imagens
da imprensa para o interior das redagdes.

Os meios sdo a possibilidade de que se realize o potencial
transformador da fotografia. Fora dos meios, na arte, a fotografia
segue sendo uma valiosa referéncia de como construir o sentido das
coisas, mas ndo uma opcdo real de interferir sobre elas. E preciso
propiciar um debate profissional, inadiavel, em torno de questfes
principais: por que a imprensa esta fazendo o que faz com a imagem?
O que podem fazer os profissionais pela sobrevivéncia e o
desenvolvimento comprometido e criativo da imagem da realidade?
(BAEZA, 2001, p. 15, tradugdo nossa).
Mas, acima dessas questdes, Baeza (2001) elege outra que necessita de fato de
um espaco em nossas reflexdes: a quem servem as imagens que vemos? Em outras
palavras, € preciso pensar na capacidade informativa, analitica, mas, acima de tudo,

transformadora dessas imagens.

O autor preocupa-se em fazer uma classificacdo dos tipos de fotografia de
imprensa, com o intuito de romper a ambiguidade entre termos como “fotografia de
imprensa” e “fotojornalismo”. Primeiramente, ¢ preciso descartar as fotografias que a
imprensa publica, mas que ndo fazem parte do contetdo editorial do veiculo, nesse caso,
encaixam-se as fotografias publicitarias e qualquer outro tipo de fotografia que ocupa
lugar nas paginas por meio de pagamento e com fins claramente persuasivos (BAEZA,
2001).

Fotografias de imprensa sdo, portanto, aquelas imagens que reproduzem
conteudo editorial proprio, mesmo que sejam compradas de outros fornecedores, como
as agéncias de noticias, por exemplo. Além disso, as fotografias de imprensa dividem-se

em dois grupos: fotojornalismo e fotoilustragcdo (BAEZA, 2001).

O autor passa entdo a definir cada um desses grupos, comecando pelo
fotojornalismo, o qual esté relacionado tanto a uma funcéo profissional quanto ao tipo

de imagem produzida por ela. “De acordo com o critério funcional de classificacdo das
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imagens a partir da finalidade de seu uso e do circuito em que se inscrevem, O
fotojornalismo representa o tipo de imagem midiatica mais reconhecido e estabelecido”
(BAEZA, 2001, p. 36, traducdo nossa). Baeza (2001) explica que esse tipo de fotografia
estd associado aos valores de informacéo, atualidade, noticia, relevancia social, politica

e econdmica.

O fotojornalismo conta com uma intensa tradi¢do histérica que tem
desenvolvido uma classificacdo genérica propria, equivalente a dos
géneros jornalisticos tradicionais, e que tem seus polos na fotografia
de atualidade estrita, determinada pela imediatez informativa e na
reportagem, onde a fotografia recebe um tratamento mais
interpretativo, sequencial e narrativo (BAEZA, 2001, p. 36, tradugéo
nossa).

Diferencia-se, portanto, da fotoilustracdo por esta ser uma imagem composta por
fotografias cuja funcéo é somente ilustrar, seja em formato de montagens, colagens ou
em formato tradicional da fotografia Unica, ou mesmo associada a outros elementos
graficos. Sua principal funcionalidade é facilitar a compreensdo visual de um
determinado objeto, de uma ideia. Baeza (2001) explica que ela depende de um texto
que a preceda, a imagem cumpre ai o papel de explica-lo. Além disso, ela depende de
programas especificos de informatica para serem compostas. Para o autor, a
fotoilustracdo parece estar relacionada na atualidade as tematicas de servi¢co na

imprensa, ou seja, aos contetdos ligados as necessidades diarias dos individuos.

Neste trabalho, buscaremos situar nossa discuss@o apenas nas imagens que se
enquadram no conceito de fotojornalismo, desenvolvido pelo autor. Dessa forma,
sempre que nos referirmos as fotografias jornalisticas, as imagens jornalisticas ou as
fotografias de noticia, estamos nos referindo a nocao de fotojornalismo conceituada por
Baeza (2001). Para contextualizar nossa discussdo, buscamos nos préximos topicos
fazer uma breve trajetoria desse tipo de imagem no jornalismo, desde sua inser¢do nos

periodicos impressos até sua publicacdo nos portais de noticias atuais.

2.2 A fotografia na imprensa: imagem e noticia

Na imprensa, a imagem fotografica se fez presente ainda no final do século XIX,

com a publicacdo de uma imagem intitulada “Shantytown”, no Daily Herald, de Nova
York, em 1880 (FREUND, 1983). Na Inglaterra, em 1904, o Daily Mirror foi o
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primeiro jornal diario a ilustrar suas paginas somente com fotografias. Dessa forma, a
apropriacdo da fotografia pela imprensa marca um periodo de transformagdes
importantes na sociedade:

Muda a visdo das massas. Até entdo, 0 homem comum s6 podia ver 0s
acontecimentos gue ocorriam ao seu lado, em sua rua, em sua cidade.
Com a fotografia, se abre uma janela para 0 mundo. Os rostos de
figuras publicas, os acontecimentos que ocorrem no mesmo pais e
além das fronteiras se tornam familiares. Alargando mais o olhar, o
mundo se encolhe. A palavra escrita é abstrata, mas a imagem € o
reflexo concreto do mundo onde cada um vive. A fotografia inaugura
0s meios de comunicacdo visuais quando o retrato individual se vé
substituido pelo retrato coletivo. Ao mesmo tempo, se converte em um
poderoso meio de propaganda e manipulagdo. O mundo em imagens
funciona de acordo com o0s interesses daqueles que s80 o0s
proprietarios da imprensa: a industria, as finangas, 0s governos
(FREUND, 1983, p. 96, traducéo nossa).

Freund (1983) nos mostra um pouco das mudancas visuais que aconteceram
nesse momento de popularizacdo das fotografias nas paginas impressas: a

“aproximagdo”, o “encolhimento” do mundo desvelado nas cenas, lugares e pessoas

tornando-se conhecidas por meio das imagens e a manipulagdo como estratégia.

O gosto pelo instantaneo, estilo de captura de imagens conhecido como “Live
Photography” (SOUGEZ, 2001, p. 257), s6 viria a se propagar por volta de um século
depois da popularizacdo do retrato, sobretudo no periodo entre as duas grandes guerras
mundiais. Esse novo modo de registrar o cotidiano teve impulso com a comercializacao
da camera Leica, de pequeno formato, criada pelo alemdo Oskar Barnack e vendida em
série a partir de 1925 pela casa Leitz, de Wetzlar (SOUGEZ, 2001). Sougez (2001)
destaca o fotdgrafo Henri Cartier-Bresson como pioneiro no uso dessa tendéncia,
atribuindo a ele o termo “o instante decisivo”, titulo de um dos livros publicados pelo
fotografo originalmente em francés (“L'instant décisif”’, 1952). E nesse momento, apds a
Primeira Guerra Mundial, que o fotojornalismo ganha forca. De acordo com Sougez
(2001),

(...), € um pouco dificil delimitar onde a foto live passa a ser
propriamente jornalistica, ndo h& ddvida que o grande jornalismo
americano nasceu na Alemanha liberal da Republica de Weimar e a
subida do nazismo motivou a didspora dos melhores reporteres
alemdes — na sua maioria judeus — para o estrangeiro, sobretudo para
os Estados Unidos (SOUGEZ, 2001, p. 259).
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Muitos desses fotdgrafos foram trabalhar na revista Life, fundada por Henry R.
Luce, nos Estados Unidos, em 1936, e inspirada na francesa Vu (1928), de Lucen Vogel
(SOUGEZ, 2001). Um dos nomes mais conhecidos na fotografia mundial e que também
produziu para a Life foi Robert Capa (cujo nome verdadeiro era Andrei Friedmann), o
qual se destacou pelo registro de fotografias de guerra. Capa, ao lado de David
Seymour, Henry Cartier-Bresson e George Rodger, fundaria em 1947 a Magnum,
importante agéncia de fotografias do século XX (SOUGEZ, 2001).

Nessa perspectiva, surge também a fotorreportagem, tornando alguns de seus
produtores, os repdrteres-fotograficos, protagonistas na construcao dessa historia. Para
Rouillé¢ (2009, p. 129), “a fotorreportagem, de fato, origina-se de uma verdadeira
mistura de corpos: o da maquina e o do fotografo que, juntos, sdo corpos sob a forma de

um novo corpo, um outro corpo, ndo necessariamente o corpo humano”.

Todas essas iniciativas contribuiram para a disseminacdo do periodico ilustrado
fotografico, que marcou o jornalismo moderno, “(...) um novo hibrido, cuja
particularidade é ser lido e olhado ao mesmo tempo: a informacdo ndo € mais somente
uma questdo de texto, mas, também, de fotografia” (ROUILLE, 2009, p. 128). Nesse
aspecto, destacam-se as revistas, as quais haviam, ja algum tempo antes dos jornais,
aderido ao uso constante da imagem fotografica para, junto ao texto escrito, compor a
noticia, sendo pioneiras na publicacdo de varias fotografias em uma péagina, sobretudo a
partir de 1885 (FREUND, 1983).

Assim, o século XX veria a popularizacdo das revistas ilustradas, que se
tornariam referéncia no uso da fotografia pela imprensa. Para Freund (1983), a
facilidade de publicacdo de fotografias nas revistas foi possivel principalmente porque
esses impressos tinham mais tempo para serem produzidos, mas também pela demora
nos investimentos em maquinas por parte dos proprietarios de jornais, que, no inicio,
ndo viam o potencial informativo da imagem fotogréafica. A autora (1983) diz que esse
pioneirismo também se repete, dos anos 1980 em diante, com 0s investimentos na
fotografia colorida: “Enquanto as revistas publicam muitas paginas em cores, sao raros
ainda os jornais que fazem o mesmo, pois a maior parte dos clichés em cor se faz em

impressoras especializadas” (FREUND, 1983, p. 96, traducdo nossa).
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No Brasil, Mauad (2006, p. 372) diz que essas revistas reforcavam a ideia do
“mito da verdade fotografica”. A autora divide a proliferagdo dos periddicos ilustrados
fotograficos na primeira metade do século XX em dois periodos: o primeiro segue do
ano de 1900, com a publicacdo de fotografias nas paginas da Revista da Semana, até
1928, com o langcamento de O Cruzeiro, que marca o inicio do segundo periodo, o qual
se estende até os anos 1960, momento de mudancas editoriais e da introducéo da cor nas
fotografias publicadas nas revistas.

Desde os anos 1930, a fotorreportagem havia se tornado recorrente nesses
periodicos, evidenciando a autonomia da fotografia em relacdo ao texto escrito
(MAUAD, 2008) e, na década seguinte, ficaria mais evidente nas paginas d’O Cruzeiro.
Mauad (2008) explica que também a publicidade das revistas logo reduziu
significativamente o uso de ilustragdes para compor os anuncios com fotografias,
devido a crenca na fidelidade da imagem em relacdo ao produto oferecido. Isso
fortaleceu 0o mercado das grandes revistas mensais e semanais, possibilitando mais

investimentos.

No entanto, em meados do século chegaria as casas um novo veiculo altamente
visual e sonoro, o qual passaria a compor o repertério imagético da sociedade brasileira
como um todo: a televisdo. De acordo com Sousa (2000), é nesse periodo, por volta dos
anos 1950, que a imprensa ilustrada comeca a entrar em crise, sobretudo por causa do
crescimento do mercado publicitério televisivo e da popularizacdo do espetaculo na TV.
Com a presenga dessa nova midia, houve um enfraquecimento no consumo de jornais e
revistas e, consequentemente, do fotojornalismo nos impressos, gerando uma crise

gradativa na producdo e no consumo desse tipo de imagem nos anos que se seguiram.

A partir da década de 1970, outra novidade em termos tecnoldgicos colocaria a
producdo da fotografia novamente em discussdo: surgiam as primeiras cameras digitais
para fazer frente a producdo analogica. No entanto, ainda nao havia producdo comercial
em escala. Com o lancamento da Fujifilm pela Fuji em 1989, e da Professional Digital
Camera System, pela Kodak em 1992, tem inicio a utilizacdo de cameras digitais para
uso profissional (FELZ, 2008). J& na Gltima década do século XX, com a popularizacdo
do acesso a internet, a fotografia jornalistica encontrou um novo espaco para se
reinventar, mas para isso, a propria pratica fotojornalistica precisaria ultrapassar

algumas etapas, conforme discutiremos adiante.
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2.3 A fotografia jornalistica chega a web

As mudancas trazidas pelo ambiente digital afetaram os modos de ver e de fazer
fotografia no jornalismo. Na era da multimidialidade, a fotografia se insere como
componente fundamental na construcdo da noticia (PEIXOTO, 2010). Assim como a
producdo jornalistica passou por etapas de desenvolvimento na web, o fotojornalismo
também viveu suas fases de adaptacdo. Silva Junior (2012, p. 35-36) divide a trajetdria
do fotojornalismo na internet em trés grandes etapas: a “pré-adaptativa”, a “adaptativa”

e a “convergente”.

Na primeira, denominada “pré-adaptativa”, que vai da introducdo da fotografia
digital na imprensa, por volta de 1990, até a entrada da fotografia na internet, em
aproximadamente 1995, a fotografia encontrava-se em um momento de transi¢éo entre o
analdgico e o digital, havia certa resisténcia no uso de novas tecnologias, e a producdo
era feita ainda exclusivamente para os impressos e reutilizada na web. Para Peixoto

(2010), o fotojornalismo ocupava nesse momento um papel totalmente secundario.

A segunda etapa, chamada ““adaptativa”, segue de 1995 até a popularizacdo das
tecnologias maveis, por volta de 2006, e nela ja ocorre a eliminacdo de dispositivos
analogicos e, consequentemente, o fim da utilizacdo do filme fotografico e da fotografia
em papel. Os fotojornalistas ja estdo mais adaptados aos recursos digitais, embora nao
exista a preocupacdo com uma producdo multimidia de forma consistente (SILVA
JUNIOR, 2012). Além disso, devido a baixa qualidade dos servicos de internet e a
dificuldade no carregamento das imagens, ndo era possivel explorar determinados
recursos. As fotografias possuiam qualidade reduzida, eram publicadas em formato
thumbnail (miniatura) e acabavam exercendo o papel muito mais de ilustrar a noticia do
que de informar (PEIXOTO, 2010).

Ja na terceira fase, denominada pelo autor (2012, p. 36) como “convergente”,
que vai do surgimento das tecnologias moveis, em meados de 2006, a cultura da
convergéncia na atualidade, além da potencializacdo das caracteristicas da etapa
adaptativa, ocorrem duas mudancgas significativas: uma envolvendo as dindmicas
internas (empresarial, tecnologica, de plataformas e profissional) e outra cultural, “onde

a cadeia de producdo é concebida como um processo que afeta tanto o modo de
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producdo do conteudo como 0 Seu consequente consumo” (SILVA JUNIOR, 2012, p.
36).

Na era do jornalismo convergente, h4& uma maior preocupacdo com a
multimidialidade na apresentacdo dos contetdos, além da produgdo para diversas
plataformas. Nesse sentido, Silva Junior (2012) propGe e discute cinco hipdteses sobre o

fotojornalismo em ambiente de convergéncia:

1) A produgdo de fotojornalismo na internet, hoje, é totalmente digital, ndo se

utiliza mais os recursos analégicos;

2) A fotografia atua como elemento multimidia, compondo a noticia junto ao
texto, som, video, infograficos, etc., mas também ha& o aspecto multimidia dentro da
narrativa fotogréfica, um exemplo trazido pelo autor s&o os slideshows (fotografias em
sequéncia), 0s quais “podem ser entendidos como videos feitos a partir de imagens
estaticas, num exercicio de transposicao e incorporacdo da midia digital de modelos de
apresentacao precedentes” (SILVA JUNIOR, 2012, p. 40);

3) Ha& uma reorientacdo da producdo para uma circulacdo multiplataforma e a
possibilidade de acesso ao contetido nos mais diferentes suportes, sobretudo moveis

(producdo transmidia);

4) O repérter fotografico mais do que nunca precisa ser polivalente, essa é, como

veremos adiante, uma das exigéncias do jornalismo convergente;

5) A cooperacao esta presente na producdo do fotojornalismo, 0 que se evidencia
no trabalho dos coletivos fotograficos independentes, por exemplo, contribuindo para o

fortalecimento de uma cultura participativa.

A partir de nossas observagoes iniciais, concordamos com as hipéteses do autor
(2012) e destacamos ainda que, no caso da cooperacdo, podemos incluir também a
participacdo do publico. Dentro desse cenario convergente, a producdo de imagens nao
€ mais uma iniciativa exclusiva dos repdrteres e de coletivos fotograficos, mas também
do préprio pablico consumidor. A internet possibilitou maior espaco para a fotografia e
os aparelhos moveis com camera embutida facilitaram a atuacdo dos cidaddos comuns

na producdo de imagens fotograficas. Nessa conjuntura, o fotografo precisa mais do que
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nunca se reinventar, ser maltiplo, agil, sem deixar de lado a sensibilidade do olhar e o

feeling da pratica jornalistica diaria.

Outro ponto que podemos levantar é a reconfiguracdo da propria linguagem da
fotografia jornalistica. O cenério atual possibilita a narracéo de fatos sequenciais apenas
com imagens fotogréficas, como nos slideshows e nas préprias galerias. Como afirmam
Mancuzo e Boni (2012), hoje o fotojornalismo na web se constréi muito mais por sua
narratividade do que pelo flagrante, o instante decisivo tdo presente na producao

fotografica jornalistica do século passado.

2.3.1 A narrativa do fotojornalismo na cultura da convergéncia

Ao mencionarmos a narratividade, nos referimos a concepgdo de “sucessio”,
“sequenciacao”, “desenvolvimento temporal”, discutida por Motta (2013, p. 71) em seu
estudo sobre a narratologia. Para o autor, narrar esta relacionado ao ato de contar

historias a partir de agdes sequenciais:

A narrativa p6e naturalmente os acontecimentos em perspectiva, une
pontos, ordena antecedentes e consequentes, relaciona coisas, cria 0
passado, o presente e o futuro, encaixa significados parciais em
sucessdes temporais, explicacdes e significacdes estaveis (MOTTA,
2013, p. 71).

Ler, assistir, escutar as estdrias narradas remete a nossas experiéncias pessoais,
nossa memoria e nossos valores. Costumamos nos identificar com algumas dessas
estorias a partir de acontecimentos em nossa vida. E dessa forma que ressignificamos as
narrativas com as quais temos contato. Motta (2013) esclarece que isso ndo mudou com
as estérias ditas virtuais veiculadas na internet, o processo de interpretacao,
ressignificacdo dos sentidos e experiéncia cultural € semelhante, ainda que essas estorias

virtuais possuam algumas caracteristicas divergentes das tradicionais.

O ato de narrar pressupde uma meta, uma finalidade, trata-se de uma agéo
inerente a existéncia humana, ndo é uma selecdo aleatoria de fatos. Ele surge a partir de
interesses estratégicos no discurso dos sujeitos no processo comunicativo e, por se tratar
de representacdes da realidade, esta relacionado a exercicios de poder e de hegemonia.

Nesse sentido, a comunicagédo narrativa pressupde que haja entre os interlocutores um
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codigo e uma cultura em comum (MOTTA, 2013). Séo as representacGes mentais que
nos, enquanto sujeitos interlocutores, fazemos sobre o mundo narrado que da a narrativa
credibilidade e legitimidade. Para Motta (2013), independentemente da inegével
existéncia do mundo fisico, 0 mundo cultural sé existe a partir do momento em que

falamos sobre ele, que o representamos de alguma forma.

Os discursos sobre 0o mundo, incluindo as narrativas, sdo praticas
discursivas de constru¢do do mundo. O mundo fisico e 0 mundo das
relacBes sociais sdo o referente imprescindivel para a criagdo de
significados, mas a referencialidade € uma atribuicdo da linguagem,
ndo do referente. Os individuos ndo experimentam as suas condi¢oes
sociais de existéncia, mas as constituem significativamente. A
experiéncia ndo é fruto do impacto da realidade sobre a subjetividade,
mas resultado da apreensdo discursiva da realidade. As experiéncias
por si mesmas ndo prescrevem condutas: s6 o fazem ao serem
consideradas, pensadas, dotadas ou privadas de relevancia (MOTTA,
2013, p. 84).

Motta (2013) esclarece que contar estérias na literatura, no jornalismo, no
entretenimento em geral, ndo € um ato desprovido de intencionalidade. Seu intuito é
primeiramente provocar efeitos de sentido no interlocutor. O autor destaca que as
narrativas midiaticas, em seu contexto mais amplo, podem ser faticas, a exemplo das
reportagens e documentarios, quanto ficticias, como as minisseries e telenovelas. Além
disso, podem ainda ser um hibrido das duas, e como exemplo, 0 autor cita 0s programas

de auditorios e entrevistas.

Exemplo de um tipo de narrativa objetiva, o jornalismo busca, antes de tudo,
representar o real da forma mais aproximada possivel. Diferente da narrativa ficcional
que constitui uma metafora do mundo sem a obrigacdo de ser tdo fiel aos fatos, os
narradores do jornalismo “procuram contar desde uma Vvisdo externa dos fatos, para
provocar a falsa imagem que os fatos falam por si mesmos” (MOTTA, 2013, p. 89). No
caso do fotojornalismo, isso se torna mais evidente com a concepgao de que “a imagem
fala por si s6”, refor¢ando a falsa ideia da neutralidade jornalistica e da fotografia como

sinbnimo de verdade.

A capacidade narrativa de uma fotografia ndo estd relacionada apenas a
quantidade de imagens em sequéncia, pois mesmo uma imagem fotografica publicada

individualmente pode evocar narrativas:
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Mesmo quando a imagem revela o flagrante de um s6 momento e
nenhum estado de mudanca aparente, a foto pode insinuar mudanga,
estimular estorias ao redor do tema. Basta descobrir os indicios e as
marcas do texto (da foto) que estimulam uma estoria, e a narrativa
saltara aos olhos (MOTTA, 2013, p. 91).

Entretanto, observamos um crescente nimero de galerias presentes tanto dentro
da estrutura das noticias quanto em janelas especificas na pagina da web e o espaco
dado as fotografias em sequéncia nas grandes reportagens publicadas nos portais de
noticias e nos sites dos jornais. Um dos aspectos do jornalismo atual evidenciados pelo
autor (2013) trata, por exemplo, da busca por situar as estorias por meio de retomadas
de informagdes ja divulgadas antes, os chamados “flashbacks” ou, no caso do
webjornalismo, os hiperlinks intitulados como “leia mais”, “para saber mais”, entre
outros, que direcionam para outra noticia ou mesmo para galerias de imagens por meio

de hiperlinks como “veja a galeria completa”, por exemplo.

Sallet (2015) chama a atencdo para essas possibilidades narrativas no ambiente

de convergéncia:

Uma fotografia digital pode deixar de ser somente uma imagem
inserida dentro de uma plataforma. Ela ganha poténcia e capacidade
de interlocucdo com outros assuntos, podendo estimular discussdes.
Uma imagem, por exemplo, possui quatro cantos e, ao se passar 0
cursor por cima deles, poderiam surgir informagdes referentes ao local
em que foi capturada, quem sdo as personagens da foto, como ela foi
processada e também para outras informagdes, como videos e textos
referentes ao assunto da fotografia em si. Essas possibilidades que se
apresentam no mundo digital servem justamente para o fotégrafo atual
se relacionar com elas e pensar as suas fotografias nestes moldes e
plataformas. E claro que, se em todas as imagens houvesse algum
aspecto multimedia ou hiperlinks, tudo iria ficar padronizado e sem
espaco para a criatividade: o que se deve fazer com 0s recursos
disponiveis é justamente procurar novas maneiras de se narrar,
estimulando o fotégrafo a trabalhar mais como um contador de
historias do que simplesmente um cagador de “momentos decisivos”
(SALLET, 2015, p. 34-35).

Diferentemente do tratamento que recebia na producdo de midia impressa, a
fotografia feita para o webjornalismo possui uma maior dinamicidade, algumas vezes
dispensando até mesmo a existéncia do texto verbal. Na verdade, segundo Henn e Sallet
(2012), recursos visuais como as fotografias, os infograficos, as ilustracdes, entre
outros, encontram-se, no contexto transmidia, cada vez mais independentes da dimenséo

do verbal.
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Assim, ao expandir-se para outras plataformas, a fotografia no contexto do
jornalismo assume uma transmidialidade que movimenta suas narrativas. Contar
histérias por meio do ambiente de cultura da convergéncia difere de se contar historias
por meio da midia impressa. De acordo com Henn e Sallet (2012), essa diferenca &,

antes de tudo, cultural:

(...) as histdrias fotograficas como narrativas fotograficas (designacédo
gue se incorpora mais aos procedimentos do jornalismo online) séo
muito mais abundantes em quantidade (0 que ndo suprime qualidade,
ao contrario, permite uma poética ampliada do fotojornalismo, em
funcdo das novas linguagens) do que na cultura anterior (a do
jornalismo impresso) (HENN; SALLET, 2012, p. 95).

Como dizem os autores (2012), apesar de ndo serem exatamente novas, essas
“historias fotograficas” presentes na cultura digital caracterizam fortemente a produgao
de fotojornalismo na atualidade. Também chamadas de “pictures stories” (SOUSA,
2002), esse sequenciamento de imagens ndo segue sempre uma ordem cronoldgica de
captura, ele é publicado a partir de um planejamento de sua narratividade, de como o
veiculo, o editor, o fotojornalista, enfim, a equipe, busca contar aquela historia.

De algum modo, as picture stories correspondem & nogdo mais
completa de foto-reportagem, muito embora o conceito “fazer uma
reportagem fotografica” tanto sirva para um foto-relato em vérias
imagens como para uma abordagem usando apenas uma fotografia.
Alias, ndo é menos certo dizer que alguns fotojornalistas glorificam a
fotografia Unica em detrimento da historia em fotografias, uma vez
que a fotografia Unica bem conseguida congela um instante capaz de
sintetizar tudo o que um acontecimento foi e significa. (...). Todavia,
aqueles que glorificam a pratica da fotografia Unica é possivel
contrapor o argumento de Sebastido Salgado, exposto no prefacio do
fotolivro Trabalho: mais do que momentos decisivos, ha vidas
decisivas. A vida (tal como os acontecimentos) seria incondensavel
num instante; seria irreduzivel a um instante. Realizar uma hist6ria em
fotografias requer tempo. O fotorrepérter necessita de abrandar o seu
ritmo ndo sé para pesquisar, reflectir e planificar mas também para
poder fazer um grande volume de fotografias (SOUSA, 2002, p. 127-
128).

Essa perspectiva defendida pelo autor (2002) se reflete cada vez mais na
producdo fotografica convergente, constituindo uma narrativa ressignificada pelas

potencialidades multimidia e transmidia que a cultura digital vem trazendo a préatica

jornalistica. Discutiremos alguns casos no préximo tépico deste capitulo.
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2.4 Convergéncia e fotojornalismo: algumas experiéncias

Com as mudangas nos modos de producdo para o ambiente digital, alguns
veiculos estdo procurando inovar na exploracdo das possibilidades narrativas para o
fotojornalismo encontradas nesse contexto. Apenas para exemplificar, traremos um caso
do site do jornal espanhol El Mundo. Em uma matéria especial da editoria “Salud” sobre
anorexia, uma das galerias mostrou um dia na vida de uma jovem (“El dia de Nadia”).
Nela, percebemos que a narratividade € desenvolvida com base na temporalidade
evidenciada desde o titulo da galeria: um dia inteiro na vida de uma garota em
tratamento contra a doenga, contado por meio de fotografias. As legendas orientam o
sentido da narrativa, esclarecendo em que momento do dia aconteceu cada situagédo
(FIGURA 1).

__Figura 1: Galeria “El dia de Nadia”, EI Mundo, 25 jun. 2017°
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6 Disponivel em: http://www.elmundo.es/album/salud/2017/03/07/58bed7ee468aebd4078b457b 1.html.
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Fonte: Dados da pesquisa, site do jornal EI Mundo

As fotogalerias ndo s&o, necessariamente, um recurso novo no jornalismo.
Jornais e revistas ja faziam uso de sequenciamento de imagens sobre os acontecimentos
desde o século passado. No entanto, na web, as galerias alcangam outro nivel,
possibilitam a interacdo com a imagem, possuem mais espago para contar a histéria e
nos portais as fotografias contam essas histérias quase sem a interferéncia do texto, com
excecdo de titulos e das legendas, conotando as imagens (BARTHES, 1990). H& uma
narratividade evidente nessas sequéncias de fotografias, a selecdo e a ordem de
publicacdo dessas imagens tém algo a dizer, além do que diz a cena retratada

individualmente.

Cada vez mais, a fotografia ocupa um lugar central dentro da narrativa
jornalistica. Um exemplo citado por Coelho e Carvalho (2011) como um dos primeiros
veiculos a colocar a fotografia como elemento central no webjornalismo foi o blog The
Big Picture, pertencente ao The Boston Globe, que retne fotografias de agéncias sobre

diversos assuntos de interesse mundial.

No blog (FIGURA 2), criado em 2008, as imagens sdo publicadas em alta
qualidade de resolucéo e tém sua capacidade narrativa bastante explorada. Segundo 0s
autores (2011), nele, as imagens fotojornalisticas deixam de ser acompanhamento para

se tornarem o centro da noticia. A cada galeria de um tema especifico, as imagens
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ganham destaque na pagina, deixando a legenda para segundo plano e assumindo um

carater narrativo.

Semelhante ao The Boston Globe, o The New York Times também possui um
blog para armazenar galerias de imagens jornalisticas: o LENS — Photography, video
and visual journalism (FIGURA 3). Nessas galerias, a fotografia toma um espaco

central, ainda que seja acompanhada por algum texto.

Figura 2: Pagina inicial do blog The Big Picture, The Boston Globe, 25 jun. 2017’
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Fonte: dados da pesquisa, blog The Big Picture (The Boston Globe)

7 Disponivel em: https://www.bostonglobe.com/news/bigpicture.
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Figura 3: Pagina inicial do blog Lens, The New York Times, 26 jun. 20178
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Fonte: dados da pesquisa, blog Lens (The New York Times)

As noticias publicadas no site do jornal trazem, muitas vezes, 0S recursos que
costumamos encontrar atualmente na maioria dos portais de noticias: texto, fotografia,

video, infograficos, entre outros, possibilitando, inclusive, a expansdo da imagem para

8 Disponivel em: https://lens.blogs.nytimes.com/.
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ser mais bem visualizada pelo leitor. Mas, nas reportagens especiais e nas galerias, 0
The New York Times explora bastante as potencialidades informativas e narrativas da

fotografia, permitindo uma forte experiéncia imagética.

Outro jornal online interessante para se observar o uso do fotojornalismo hoje é
o Clarin, da Argentina (FIGURA 4).

Figura 4: Pagina inicial do Clarin.com, 16 jul. 2017°
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Fonte: dados da pesquisa, Clarin

Nele, vemos que a fotografia € um elemento tdo central quanto o texto na
construcdo das noticias, tendo destaque tanto nas chamadas da pagina inicial quanto nas
matérias. Além disso, o portal publica reportagens especiais que exploram

% Disponivel em: https://www.clarin.com/.
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profundamente o carater informativo das fotografias jornalisticas. Frequentemente,
essas grandes reportagens trazem fotogalerias na sua composicéo, e essas galerias néo
apenas complementam o texto, mas também sdo autbnomas, ou seja, possuem uma
unidade informativa propria e completa em si mesma. Dessa forma, o Clarin também
possui uma janela para as chamadas “Fotogalerias”, onde as imagens fotograficas sdo

protagonistas da informac&o, ainda que possuam titulo e legenda.

Além do portal, o Clarin disponibiliza um aplicativo gratuito para tablets e
smartphones. Em sua tela inicial, as fotografias compdem as chamadas de forma
destacada junto aos titulos, percebendo-se certo equilibrio entre os dois. Apenas a
chamada principal (a noticia mais atualizada) ocupa um espaco maior, as demais sdo
reduzidas para que mais noticias possam caber na tela (FIGURA 5). Outros elementos
multimidia explorados além do texto e da fotografia sdo os videos e hiperlinks. No
aplicativo, os usuarios encontram a op¢do de compartilhar as matérias em suas redes
sociais, mas nele ndo ha espaco para comentarios. Em geral, ndo parece haver muita
diferenca entre o portal e seu respectivo aplicativo quanto ao uso de fotografias, a ndo

ser a adaptacdo ao suporte, no caso, a tela do celular.

Figura 5: Pagina inicial do aplicativo do Clarin, 26 dez. 2017%°
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Fonte: dados da pesquisa, aplicativo do Clarin

10 Disponivel em: Google Play.
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No Brasil, dentre os portais nacionais que tém destaque no uso de fotografias no
ciberjornalismo, pode-se apontar o G1 e 0 UOL. A pégina inicial do G1 (FIGURA 6) é
composta predominantemente pelas chamadas das noticias mais atuais. Ao primeiro
contato com o site observamos trés noticias em destaque, sendo duas com fotografia.
Abaixo, estdo alinhadas na vertical as demais noticias por ordem cronoldgica,

compostas por fotografia ou video, retranca e titulo.

Figura 6: Pagina inicial do G1, 23 ago. 2017
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Fonte: dados da pesquisa, G1

11 Disponivel em: http://g1.globo.com/.
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A maioria das matérias inicia com uma grande fotografia e, eventualmente, ¢
publicado um link direcionando para uma galeria com imagens mais amplas. Outras
vezes, ao invés de vir em galerias, as fotografias sdo publicadas na mesma pagina ao
longo da noticia. Infogréaficos, videos e outros recursos também sao utilizados, mas a
fotografia tem um espaco consideravel na pagina. O uso desses recursos e a opcao pelo
destaque da fotografia reforca a ideia do crescimento da cultura imagética no ambiente
digital.

Ao adentrar nas matérias, observamos a presenca de imagens fotogréaficas
produzidas pela equipe do prdprio veiculo e de agéncias de noticias como Reuters,
Agence France-Presse (AFP), Associated Press (AP), dentre outras. Também
encontramos fotografias reproduzidas das redes sociais, principalmente Facebook,
Instagram e Twitter. Ainda que sejam oriundas de paginas pessoais, nem sempre essas
imagens se limitam a ilustrar as noticias, na verdade, aliadas ao texto noticioso, a
legenda e a outros recursos, elas também evidenciam uma carga informativa. Na
auséncia dessas possibilidades, h4 o uso de fotografias identificadas como “Divulgagdo”
e “Reprodu¢do”, ou mesmo mapas do “Google Street View”, para indicar o local de

algum acontecimento, reforcando a valorizacdo da imagem na construcao das noticias.

Na secdo correspondente as noticias do Estado do Para (G1 Pard), ha algumas
matérias sem fotografias, outras compostas por texto e video. Algumas fotografias nao
possuem crédito, enquanto outras sdo de autoria de jornalistas do veiculo, indicando que
o mesmo profissional que faz o texto, também faz as imagens fotograficas e
audiovisuais do acontecimento, reforcando a tendéncia de polivaléncia do jornalista nas

praticas contemporaneas do fotojornalismo.

Ja o portal UOL, ligado ao grupo Folha, publica em sua péagina inicial as
manchetes compostas por texto com fotografias ou videos. As imagens sdo pequenas, de

modo que ocupam menos espaco, possibilitando que mais chamadas sejam publicadas.

Entre as matérias cotidianas, as quais publicam texto com fotografias em
tamanho médio e, eventualmente, videos, esse portal publica algumas reportagens
especiais denominadas “TAB”, onde podemos perceber uma maior preocupagdo nao s
com o design da pagina, mas também com o espaco dado a imagem informativa,

fazendo amplo uso de fotografias em maior tamanho, videos, infogréaficos e até mesmo
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GIFs. Em algumas matérias, também ocorre o0 uso de fotogalerias, as quais podem vir
explicitamente dentro das matérias ou por meio de links, normalmente intitulados como

“Veja mais” ou “Veja a galeria completa” (FIGURA 7).

Figura 7: Pagina inicial do portal UOL, 11 jul. 2017*2
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O UOL disponibiliza um aplicativo gratuito que traz em sua tela inicial as
chamadas das noticias mais atuais, com imagem, retranca e o titulo da matéria. A
fotografia se destaca na tela do smartphone, como pode ser observado nas Figuras 8 e 9.
Tal como no portal, as noticias presentes no aplicativo possuem caracteristicas

multimidia, mas adaptadas ao tamanho da tela do celular.

12 Disponivel em: https://www.uol.com.br/.
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Figura 8: Pagina inicial do aplicativo do Figura 9: Pagina inicial do aplicativo do
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N&o ha espaco para comentarios ou outro tipo de interacdo nas noticias do
préprio portal. J& nas matérias da Folha de S. Paulo, para as quais o portal também
direciona, h& espaco para comentarios, mas é restrito a assinantes. Também é possivel
compartilhar as noticias nas redes sociais, como Facebook, Messenger, Twitter,
WhatsApp, e em aplicativos de mensagens como Gmail, Hangouts, entre outras, ou

salvar para ler depois no proprio aplicativo.

Entre os portais de noticia locais, destacamos o Diario Online (DOL), da Rede

Brasil Amazonia de Comunicacgdo (FIGURA 10).

13 Disponivel em: Google Play.
14 Disponivel em: Google Play.
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Figura 10: Pagina inicial do DOL, 11 jul. 2017%
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Fonte: dados da pesquisa, DOL

O DOL possui seis secOes que direcionam para as informacoes, intituladas
“Noticias”, “Esportes”, “Entretenimento”, “Multimidia”, “Especiais” e “Ed.
Eletronica”. Na categoria “Multimidia”, h4 janelas para “Galerias” e “Videos”. O
veiculo ndo possui aplicativo para dispositivos mdveis, mas utiliza redes sociais como

Facebook e Twitter para compartilhar as noticias que publica.

Nesse portal, as galerias trazem fotografias de temas diversos, como coberturas
fotograficas de eventos ou mesmo imagens enviadas pelo publico sobre determinado

tema, inclusive solicitadas pelo proprio veiculo. Observamos que o DOL valoriza

15 Disponivel em: https://www.diarioonline.com.br/.
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bastante a presenca das imagens fotogréaficas, sejam as produzidas pelo proprio veiculo,
pelas agéncias, ou mesmo pelo publico, a noticia quase nunca é composta somente por
textos. E justamente essa insercdo da producdo do publico um dos diferenciais desse
veiculo em relacdo a fotografia, pois reforca a ideia de uma cultura participativa e
evidencia a abertura do jornalismo para essa participacdo, o que serd discutido no

capitulo seguinte.

Convem ressaltar que esse levantamento é importante para apresentar um breve
panorama de algumas experiéncias do fotojornalismo no contexto da cultura da
convergéncia. A partir desse sobrevoo, selecionamos o0s trés portais anteriormente
citados, o Diario Online, o UOL e o Clarin, buscando com a sele¢do de tais cibermeios
representar as esferas local, nacional e internacional em nossa andlise. Esses portais
serdo apresentados detalhadamente no proximo capitulo, enfocando suas caracteristicas

de producéo e inovacgéo no fotojornalismo.
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3 CONVERGENCIA, INOVACAO E PARTICIPACAO NO
FOTOJORNALISMO

No capitulo anterior, discutimos de forma breve a trajetéria da fotografia e
algumas questdes relacionadas a producgdo do fotojornalismo no cenério de cultura da

convergéncia, dando inicio & caracterizacdo desse contexto.

Neste terceiro capitulo, partimos do jornalismo no contexto da convergéncia,
abordando cenérios para a fotografia nos cibermeios de noticias, 0s géneros
fotojornalisticos e as medidas adotadas por algumas empresas em termos de inovagao
na area. Em seguida, discutiremos as categorias de Pereira (2016) e aprofundaremos a
descricdo e andlise dos portais em estudo (Diario Online, UOL e Clarin), tentando
compreender, por meio desse corpus, como o fotojornalismo se reconfigura a partir
desse ambiente de convergéncia. Por fim, buscaremos identificar como a participagédo
do usuario contribui para uma reconfiguracdo do fotojornalismo em sua etapa

convergente.

Tal como as revistas ilustradas do século XX (ROUILLE, 2009), os portais
também sdo veiculos onde as noticias ndo sdo apenas lidas, mas também olhadas, pois
ja quase ndo encontramos matérias, sejam elas curtas ou longas, onde ndo haja pelo
menos uma imagem fotografica, ainda que ela ndo seja um registro da cena narrada no
texto. Também semelhante as revistas ilustradas, vivemos a era da fotografia em grande
formato, ampliando-se os limites de espago, 0s investimentos em cor ou em outras
caracteristicas que antes faziam parte da producdo fotojornalistica dos meios impressos
tradicionais. As possibilidades podem ser infinitas, mas sera que de fato sdo exploradas?
Como afirma Buitoni (2011, p. 178): “A imagem fotografica contemporanea, entendida
e trabalhada em sua complexidade poderia trazer formas mais expressivas e

informativas ao jornalismo”.

Ja discutimos um pouco como uma inovacgao tecnoldégica nos anos 1970 — a
producdo de cdmeras fotogréaficas digitais — modificou as formas de se fazer fotografia
ndo s6 no jornalismo, mas nas diversas formas de relagdo com a imagem fotogréfica.
Hoje, outras inovacgdes estdo provocando novas mudancas de habitos, ultrapassando a
questdo tecnologica para alcancar o nivel cultural. Um desses recursos coloca o publico

como produtor da fotografia: a presenca das cameras embutidas nos aparelhos moveis.
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Mas como o fotojornalismo esta lidando com essa participacdo? Essa € mais uma das

questBes que discutiremos neste capitulo.

3.1 Jornalismo convergente e inovagéo no fotojornalismo

A convergéncia ndo é um fenbmeno novo nem limitado ao uso de novas
tecnologias no processo de comunicagdo. Martins (2015a) explica, a partir de Gordon
(2003), que os primeiros usos do termo datam dos séculos XVI1I e XVIII, mas era ligado
aos campos da ciéncia e da matematica. Somente no século XX passou a ser associado a
ciéncia politica e, entre as décadas de 1960 e 1970, aos meios tecnoldgicos, a partir dos
estudos de Negroponte (2005). Ainda assim, conforme Jenkins (2009, p. 37), foi Ithiel
de Sola Pool quem se destacou na conceituagdo de convergéncia, ao desenvolver o

termo “convergéncia de modos”.

Jenkins (2009) ja havia ressaltado que a convergéncia se da em quatro ambitos
distintos: o mercadoldgico, social, tecnologico e cultural. Apesar desse conceito ser
visualizado predominantemente por seu aspecto técnico, Martins (2015a) enfatiza a
necessidade de se observar as mudancas culturais relacionadas a convergéncia.
Conforme Jenkins (2009), a prdpria convergéncia deve ser assimilada como um
processo cultural. Ela estd entremeada na cultura e alcanca patamares complexos de
relacdo entre produtores e consumidores na atualidade, é “um conceito antigo
assumindo novos significados” (JENKINS, 2009, p. 33).

Além disso, a cultura da convergéncia, para Jenkins (2009), possui quatro
dimens0es: a tecnoldgica, a corporativa, a alternativa e a cultural. A tecnoldgica trata da
possibilidade de um unico aparelho abarcar varias fungdes;, a corporativa esta
relacionada ao fluxo comercial de conteldos; a alternativa liga-se a ideia da producao
feita pelos consumidores de conteddo; e a cultural evidencia-se em uma transformagéo
nas mentes e nos habitos das pessoas. Sendo assim, a cultura da convergéncia é um
processo onde atuam tanto os produtores ligados a uma logica corporativa, quanto 0s
consumidores, cuja participagdo se torna muito mais ativa, tornando 0s papeis mais

fluidos e misturados.
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Ainda de acordo com o autor, a cultura da convergéncia esta assentada em trés
bases conceituais: a convergéncia dos meios de comunicagdo, ou seja, o fluxo de
contetdos circulando em diferentes plataformas e ao comportamento do publico que
passa a complementar a compreensdo dos temas nesses diversos ambientes; a
inteligéncia coletiva, alcancada a partir da colaboracdo em larga escala, onde o publico
busca acrescentar informacg0es sobre determinados assuntos formando comunidades de
conhecimento; e a cultura participativa, onde podemos observar uma mudanca na
atuacdo dos consumidores de midia e de seu deslocamento de consumidor passivo para
produtor de contetido, muitas vezes gerando conflitos com a industria midiatica. Dessa

forma, esse cenario é definido pelo autor como o

(...) fluxo de contetdos através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam (JENKINS, 2009, p. 29).

Nessa conceituacdo, Jenkins (2009) ndo expressa o desaparecimento de outras
midias, na verdade, ele descarta a ideia de que, com a convergéncia, 0S meios
tradicionais simplesmente sdo substituidos pelas novas midias. Ndo se trata nem de
substituicdo e nem apenas de uma mudancga tecnoldgica, a convergéncia extrapola essas
concepcdes reducionistas, uma vez que ela esta inserida nas relacdes sociais, culturais e
mercadologicas (JENKINS, 2009), e se relaciona de forma complexa com 0s meios
mais antigos, 0s quais se encontram hoje, diante da necessidade de se reestruturar com

as novas possibilidades e desafios vivenciados na atualidade.

Nesse contexto, surge o jornalismo convergente, que para Longhi e D’Andréa
(2012, p. 127), é aquele que “tanto se apropria como ¢ apropriado pelas redes sociais”.
Ao considerarem a qualidade convergente do jornalismo, estes autores citam Jane
Kolodzy (2006, p. 4),'° que acredita que “quando se trata de jornalismo, convergéncia
significa uma nova maneira de pensar, produzir e distribuir noticias, usando todo o
potencial das midias para alcangar um publico diverso e crescentemente disperso”.
Logo, entendemos que o jornalismo convergente é multiplataforma e apropria-se de
midias sociais, dispositivos moveis, dentre outros recursos conectados. Salaverria,

Avilés e Masip (2010) o definem como:

16 KOLODZY, Jane. Convergence Journalism. Writing and reporting across the news media. Rowman & Littlefield
Publishing Group Inc.: Lanham, Maryland, USA: 2006.
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(...) um processo multidimensional que, facilitado pela implantacéo

generalizada das tecnologias digitais de telecomunicacdo, afeta o

ambito tecnoldgico, empresarial, profissional e editorial dos meios de

comunicacdo, propiciando uma integracdo de ferramentas, espagos,

métodos de trabalho e linguagens anteriormente desagregados, de

forma que os jornalistas elaboram conteudos que se distribuem através

de mdltiplas plataformas, mediante as linguagens proprias de cada

uma (SALAVERRIA; AVILES; MASIP, 2010, p. 59, traducdo nossa).

Como se observa a partir dessa conceituacdo, para 0s autores, a convergéncia
jornalistica esta relacionada a algumas vertentes. Ao fazer um levantamento dos
principais estudos sobre jornalismo convergente, os autores concluem que essas
discussGes se centram em trés correntes principais: a convergéncia tecnoldgica, a
empresarial e a profissional. A primeira permite que os conteudos jornalisticos circulem
por diferentes plataformas de midia, a medida que sdo empregadas novas tecnologias,
ela seria como uma etapa necessaria para os demais tipos de convergéncia. A segunda,
empresarial, ocorre quando as grandes corporagdes passam por mudancas estruturais,

promovem fusdes e modificacdes, diversificando sua atuacdo no mercado:

Do ponto de vista empresarial, a convergéncia gera numerosas
vantagens para 0s grupos de comunicagdo, tais como a diversificacao
do risco empresarial, a ampliacdo do negocio em novos setores com
crescimento potencial e o aproveitamento das sinergias em distintos
ambitos  (publicitario, producdo, documentagdo,  distribuigdo,
promogdo) (SALAVERRIA; AVILES; MASIP, 2010, p. 50, traducédo

nossa).
A convergéncia empresarial envolve ainda a ideia da integracdo das redacdes e
dos conteldos produzidos. JA a convergéncia profissional estd relacionada a
polivaléncia do jornalista, o qual ndo deve estar mais condicionado a fazer uma Gnica
tarefa, mas sua producéo deve ser multitarefa (polivaléncia funcional), ele deve produzir
matérias relacionadas a diversos temas ou editorias (polivaléncia tematica) e trabalhar
para varios veiculos da mesma empresa (polivaléncia midiatica) ou de empresas
diferentes (polivaléncia transmidiatica) (SALAVERRIA, 2010). Para Martinez (2010),
as antigas funcgdes de repdrter, editor, produtor, fotografo tém hoje que dividir espaco
com outras geradas pelo ambiente convergente, na verdade, elas préprias tém que se
reinventar, se adaptar, de modo que o repdrter se torna também fotorrepérter, produtor e
editor, e tem que produzir material que possibilite sua veiculacdo por diferentes

plataformas de midia. No entanto, devemos ter em mente que essas exigéncias acabam
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sendo unilaterais e, muitas vezes, ignoram a necessidade de valorizacdo do profissional

em Varios aspectos.

A essas trés vertentes da convergéncia jornalistica, Salaverria (2010, p. 39)
acrescenta a convergéncia de contetdo ou editorial, relacionada & multimidialidade e
definida pelo autor como uma consequéncia de todas as outras. Ela se manifesta quando
as coberturas noticiosas sdo produzidas de forma integrada em meios impressos,
sonoros, audiovisuais e digitais: “Ja ndo se trata de planejar a cobertura de cada meio de
forma separada, mas de projetar a colaboragao potencial entre distintos meios”

(SALAVERRIA, 2010, p. 39, traduco nossa).

O que se pode compreender a partir dessas e de discussdes de outros autores, é
que a convergéncia jornalistica é gradual, trata-se de um processo em constante
desenvolvimento (SALAVERRIA; NEGREDO, 2008). Além disso, ndo basta investir
apenas em um dos quatro ambitos definidos acima por Salaverria (2010), e acreditar,
por exemplo, que seja suficiente integrar as redacbes e colocar os profissionais que
atuam em varios veiculos em uma sé sala. Para Salaverria e Negredo (2008), a

convergéncia plena no jornalismo se da somente com o investimento nas quatro areas.

Dominguez (2011, p. 166) discute as transformacBGes que as empresas de
comunicacdo tém passado nesse cendrio. A primeira delas é organizacional, que inclui a
criacdo de uma pagina com dominio préprio na internet, tornar-se relevante em sistemas
de buscas, investir em publicidade, elaborar um “blog corporativo” e manter uma
presenca ativa nas redes sociais digitais. Além disso, é preciso se adaptar as demandas
profissionais e possibilitar a requalificacdo dos jornalistas para que estejam preparados
para lidar com essas demandas. A segunda transformacéo, de acordo com a autora, se da
no ambito do acesso a informacdo, proporcionado por diferentes canais na web. A
terceira tem a ver com as formas de fornecer a informagéo ao publico, facilitada, por

exemplo, pelas plataformas maveis.

Essas transformacfes tém apontado para a necessidade de as organizagdes
investirem em algo t&o importante hoje para a sobrevivéncia do jornalismo: a inovacéo.
Trata-se de um processo continuo, onde s@o elaboradas estratégias de comunicagéo para
dinamizar o alcance e o consumo do que é produzido pelas empresas. O discurso da

inovacdo tem sido adotado por diversos grupos produtores de noticias no ambiente web.
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Barbosa (2011) traz em suas discussdes a conceituacdo de Machado (2010), para quem

a inovacgéo no jornalismo esta relacionada a

Toda mudangca nas técnicas, tecnologias, processos, linguagens,
formatos, equipes, dispositivos e aplicacdes, valores ou modelos de
negdcios destinados a dinamizar e potencializar a produgdo e consumo
das informacBes jornalisticas. A inovagdo no jornalismo € um
fendmeno que se volta para o jornalismo como uma inddstria e que se
centra na busca de solugdes conceituais ou tecnoldgicas capazes de, ao
mesmo tempo, maximizar a producdo e atender as demandas sociais
por informacdo de qualidade e instantdnea, ao menor custo possivel,
em consonancia com o rigor das melhores condutas profissionais e
acessivel por todos os meios disponiveis (MACHADO, 2010, p. 67,
traducdo nossa).

O portal UOL e o Clarin sdo citados pela autora (2011) como dois dos varios
veiculos de referéncia quando o assunto € inovacdo no jornalismo, ao lado dos
consagrados The New York Times, The Washington Post, BBC, The Guardian, El Pais,
El Mundo, La Nacion, El Tiempo, Folha de S. P., O Globo, Estaddo, MSNBC e GL1.
Traz ainda como inovacdes atuais no jornalismo os blogs, as redes sociais digitais, 0 uso
de dispositivos moveis e de bases de dados, 0s e-readers, entre outros recursos

tecnoldgicos.

Para Martins (2017), os investimentos em inovacao no jornalismo permitem uma
renovacdo nos produtos, o que possibilita uma maior fidelizacdo do publico. Muito
relacionado as questfes de tecnologia e ciéncia, o conceito de inovacdo abrange a
concepcao de tudo o que € novo, renovado ou reconfigurado em novos processos. Nas
organizagbes em geral, ele é entendido como uma estratégia para dinamizar a oferta de
produtos e servigos. Nesse aspecto, a autora acrescenta que “mudangas nessa estrutura
tém uma relacdo direta com a gestdo, que muitas vezes precisa romper com antigos
modelos organizacionais para tentar acompanhar as transformacgdes nos produtos das
empresas” (MARTINS, 2017, p. 4).

Ao analisar o relatorio de inovacdo do The New York Times, que veio a publico
em maio de 2014, Fontoura (2015) observa que, justamente por néo ter sido feito para
conhecimento publico e por se tratar de um veiculo de referéncia em nivel mundial, o
documento causou alvorogo ao expor abertamente as falhas do NYT em relacéo a seus

suportes digitais. O relatério, produzido pelos préprios funcionéarios (doze, ao todo) com
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informacdes de dentro da empresa, levantou questdes importantes sobre o jornalismo na

era digital.

E relevante notar que de inicio o relatério deixa claro que a discusséo
a que se propOe nao é sobre o contetido ou o tipo de jornalismo que o
Times faz, mas outras questdes paralelas, relativas ao digital e
analogico, que devem ser enderecadas. Assim, ele ja deixa claro que o
conteudo jornalistico de qualidade é fundamental, e que passado disto,
existem outras discuss@es. Desta forma, aqui também se reconhece a
importancia do jornalismo de qualidade, e que, mesmo com todas as
mudancas de paradigma e novas distribuicbes de conteldo que
existem hoje, a relevancia do jornalismo e narrativas de qualidade
permanecem (FONTOURA, 2015, p. 192).

Uma das primeiras questdes discutidas no relatério foi a diminuicdo de
visualizagdes e acesso as paginas do New York Times, bem como a dificuldade em se
trabalhar com os aplicativos para as midias moéveis. Nesse sentido, foi apontada a
necessidade de experimentacdo em um ambiente onde o publico esta extremamente
exposto a uma multiplicidade de informacbes e pode navegar por onde quiser
(FONTOURA, 2015). Outra questdo importante presente no texto é a interagdo com o
pubico e a importancia de expandir possibilidades de engajamento, uma vez que 0s

usuarios podem ser fonte de conteudo para os sites de noticias.

Adiantamos que, dentro dos limites de nossa pesquisa, dos trés portais
observados, somente o Diario Online apresentou alguma opc¢do mais consistente nesse
sentido, fornecendo um contato para que os usuarios possam enviar informac6es sobre
acontecimentos que vivenciam, por meio de texto, fotografias, videos e audios, mas

aprofundaremos essa discusséo ao final deste capitulo.

Trés anos depois do vazamento do Relatério de Inovacgdo, em janeiro de 2017, o
proprio The New York Times trouxe a publico o Relatério do Grupo 2020, no qual se
encontram publicadas as metas do grupo definidas até o referido ano. Elaborado por sete
jornalistas, o novo relatorio tem como foco as mudangas na reportagem, onde a
orientacdo € investir no uso de mais recursos visuais, entre 0s quais esta a fotografia,
explorar as possibilidades da instantaneidade e multimidialidade e valorizar o
engajamento do publico e o jornalismo de servi¢o. Quanto a equipe, deve-se valorizar as
habilidades dos profissionais, investir em treinamentos, abrir espago na redacdo para
grupos considerados minoritarios, como mulheres, negros e imigrantes e repensar o

trabalho do freelancer. J& na gestdo, a ordem € repensar a estrutura organizacional,
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diferenciando-a da sua tradicional estrutura e distanciando-se, cada vez mais, da cultura
do impresso (MARTINS, 2017).

Fuck e Vilha (2011) dizem que a inovacdo pode ser implementada pelo viés
mercadologico (marketing), voltado para a renovacdo do produto, embalagem, etc.;
organizacional, com a implantacdo de novos métodos de gestdo dos negdcios e de
pessoal; tecnolégico, com a aquisicdo de produtos ou servicos novos, visando a
melhoria dos processos ja existentes na empresa; ou de processos, alcangando alguns
costumes e tradi¢cGes organizacionais e modificando velhos conceitos no ambiente de
trabalho (FUCK; VILHA, 2011). Os autores acreditam que

A inovagdo deve ser entendida como um processo mais amplo do que
as estratégias individuais; trata-se de um processo sistémico.
Adicionalmente, uma inovacdo tecnoldgica, organizacional ou
mercadoldgica, se tomada individualmente, tem impacto limitado
sobre seu entorno. O processo de difusdo, em geral articulado em
inovacdes incrementais e complementares, € 0 que representa impacto

econdmico mais significativo (FUCK; VILHA, 2011, p. 19).
Especificamente na area da Comunicacdo, de acordo com Rossetti (2013), a
inovacdo pode se fazer presente em uma teoria, uma linguagem ou em um processo ou
produto comunicacional, como € o caso das fotografias no jornalismo. Acreditamos que
essas iniciativas se refletem diretamente na producdo de noticias na internet e
modificam a pratica jornalistica que vem sendo feita, tornando-a cada vez mais
autbnoma em relacdo ao jornalismo produzido anteriormente para 0s meios tradicionais.
Discutiremos algumas dessas mudancas no proximo tdépico, buscando compreender

como elas afetam o processo de producédo no fotojornalismo.

3.2 Caracteristicas da producdo de noticias nos portais e 0s @éneros

fotojornalisticos

Ao analisar as caracteristicas dos portais brasileiros de noticias, Herscovitz
(2009) observou que, neles, predominam interesses econémicos em relacdo aos
interesses jornalisticos por parte das grandes empresas familiares que comandam 0s

principais veiculos no pais.
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Nesse novo contexto, 0s investidores tendem a se concentrar mais nas
metas econdmicas das organizacdes e menos no jornalismo como
servigo publico. A pressdo pelo lucro empresarial nos portais de
internet levou a um aumento da publicidade online e do espaco
dedicado a noticias de entretenimentos e boletins, seguindo sugestdes
feitas por estrategistas de marketing. Além disso, o baixo rendimento
forcou essas organizacGes a reduzirem seus custos. Os portais tém
redacdes pequenas onde os reporteres trabalham em reportagens
frequentemente baseadas apenas em fontes oficiais, que sdo avidas por
fornecer pontos de vista. Em adic&o a isso, uma grande parte do que é
publicado vem de agéncias de noticias e das empresas parceiras
(HERSCOVITZ, 2009, p. 4).

A autora (2009) explica que o surgimento dos portais de noticia buscava uma
diferenciacdo em relacdo aos jornais online, investindo em um formato mais interativo,
multimidiatico e menos linear. O jornalismo seria central, a fonte de acesso a essas
paginas, e os demais servi¢os funcionariam como uma estratégia de manter essa
audiéncia. No entanto, ela reitera que algumas dessas caracteristicas citadas ndo sao tdo
frequentes nos portais, uma vez que alguns apresentam niveis de interatividade e
multimidialidade baixos (exceto pelo uso de fotografias, que sempre estdo presentes nas
matérias). Quanto ao contetido das noticias, os portais brasileiros ainda apresentam um

alto grau de localismo, dando énfase a proximidade.

Em relacdo as caracteristicas das noticias produzidas para os cibermeios, Zamora
(2011) destaca que cada informacdo produzida para os veiculos de noticia na internet
possui dois angulos de informacdo: o primeiro se propaga em tempo real e com certa
superficialidade no conteudo, enquanto o segundo possui mais profundidade no

conteddo e sua construcdo envolve recursos multimidia, hipertextuais e interativos.

Observamos que ambas se refletem na producdo fotografica e podem ser
percebidas no fotojornalismo feito para as noticias diarias, em geral mais curtas e
publicadas constantemente, como também no que € produzido para as reportagens
especiais, as quais possuem mais tempo para elaboracdo e onde é possivel explorar
recursos multimidia com mais tranquilidade, como as galerias, slideshows, fotografias
em 360°, entre outros exemplos de inovacéo no fotojornalismo identificados nos portais

de noticias.

A autora (2011) ainda aponta algumas diferencia¢Ges na producdo noticiosa para
a web, como a forma de construcdo do ciberjornalismo, que inclui a leitura néo linear, o

imediatismo, a interatividade e a profundidade; a mudanca na redacdo dos textos, onde
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h& uma preferéncia por periodos curtos, um paragrafo para cada ideia, 0 uso de fontes e
letras maidsculas, entre outros; e a necessidade de preservagdo do idioma, uma vez que

o0 inglés é onipresente na web e pode interferir culturalmente no uso da lingua local.

Além dessas diferencas, Zamora (2011) também traz a possibilidade de
constru¢do da noticia por niveis que permitam ao usuério transitar por todos os
elementos multimidia que a compde, como textos, imagens, sons, etc.; a predominancia
da ideia de pagina em lugar das antigas secOes; a organizacdo das unidades redacionais,
onde ocorre uma preocupacdo com a organizacdo das informacdes e a diagramacéo das
noticias. Nesse aspecto, a autora destaca a maior valorizacdo dada a fotografia, o que
explica sua presenca na abertura das matérias com destaque, além de outras imagens
gréficas presentes em determinados momentos, também envolve a preocupacdo em

destacar os hiperlinks e com o uso da cor e outros recursos gque atraiam o usuario.

Ao abrir um cibermeio a aten¢do de um usuario se atrai imediatamente
para os elementos graficos na pagina no lugar dos elementos textuais.
Uma pagina bem desenhada convence e atrai a atengdo do usuario. Na
internet ndo sé significa ao usuario a qualidade de informagdo, mas
também sua apresentacdo. A pagina principal (home page) € a porta de
entrada ao servico. Usualmente através dela se pode chegar a todas as
outras paginas. As paginas estdo organizadas através de uma estrutura
hierarquica muito similar ao sistema de diretdrios e subdiretorios de
um disco magnético. Porém, ndo é necessério passar pela primeira
pagina para visitar outros espagos. O cibermeio contém muitos
motivos visuais, (...). A diferenca do jornal impresso, se pode permitir
o0 luxo de utilizar toda a cor que desejar ja que isso ndo elevara seu
preco, ao contrério da versdo impressa que quanto mais cor mais
aumentam os custos (ZAMORA, 2011, p. 600-601, traducéo nossa).

No entanto, para além de seu carater como recurso atrativo da atencdo do
usudrio, ao abrir a matéria, a fotografia passa a ter também um maior protagonismo na
construcdo da noticia, tornando-se muitas vezes central na constitui¢do da informacéo e

autdbnoma em relacdo ao texto escrito.

Por fim, a ultima diferenciacdo que Zamora (2011) faz em relagdo a producéo
noticiosa para a web sdo o0s géneros jornalisticos, sobretudo os emergentes no
jornalismo online, como os féruns, que permitem a comunicacdo direta entre usuario e
entrevistado, sem necessariamente haver a intervencdo do jornalista; a enquete, ja
utilizada ha algum tempo na TV, onde os usuarios podem opinar sobre os temas

sugeridos pelo veiculo ou mesmo sugeridos pelos préprios usuarios; e a infografia, a
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qual proporciona uma retomada mais visual do acontecimento, tendo uma linguagem

prépria e uma narrativa com comeco, meio e fim em si mesma.

Acrescentando a essa discussao, Longhi (2015) traz a grande reportagem
multimidia (GRM) também como um novo género produzido propriamente para a web.
A esse e outros géneros, a autora denomina como “formatos noticiosos
hipermidiaticos”, uma vez que, além de serem elaborados e distribuidos nos meios
digitais, também possuem como caracteristicas fundamentais a “multimidialidade,
interatividade, conexdo e convergéncia de linguagens proprias da linguagem hipermidia
e do ambiente digital e online de informacao” (LONGHI, 2015, p. 2).

Sojo (1997) chama a atencdo para a pouca discussdo que se faz entre os
estudiosos sobre os géneros jornalisticos gréaficos, apesar de alguns esforcos
significativos. Para o autor, assim como na mensagem escrita, a imagem jornalistica
também carrega a informacéo e a opinido. Quando o objetivo é informar, o jornalismo
utiliza a imagem mais documental possivel, quando a prioridade é a opinido, isso
costuma ficar mais implicito (enquadramento, iluminagdo, angulacdo), os quais
produzem uma conotagdo especifica. Mas no final das contas, 0 que vai importar é a
carga informativa da fotografia. Para o autor, existem algumas combinagdes “puras”

entre fotografia e texto no jornalismo, expressas a seguir:

1. A juncdo de um registro de um determinado fato com um depoimento de
uma testemunha que tenha relacdo direta com a cena registrada. Segundo o
autor (1997), a fotografia de noticia e os géneros informativos em geral se
enquadram nessa combinacao.

2. A segunda combinacgéo traz um registro de uma cena junto a um texto alheio
a ela, ou seja, que ndo necessariamente corresponde ao que estd sendo
mostrado na imagem. Nesse caso, a mensagem textual busca muito mais a
interpretacdo e a atribuicdo de valor ao fato registrado.

3. Quando recorremos aos arquivos de imagens que ndo tém relacdo direta com
0 texto, mas que sdo usadas para ilustra-los, temos a terceira combinacgdo
possivel. Um exemplo é o uso da fotografia de um individuo que é
protagonista de uma reportagem, mas que ndo foi tomada necessariamente
no mesmo periodo de sua producéo, podendo ser, inclusive, proveniente de

arquivo pessoal.
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4. A quarta combinacédo traz uma imagem predominantemente opinativa aliada
a um texto também opinativo. N&o fica evidente a informacdo objetiva em

nenhum dos dois objetos.

De acordo com Sojo (1997), as mensagens ideais se formariam da juncdo da
primeira e da segunda combinagdo, as quais sdo0 muito mais informativas, e da terceira
com a quarta, que se encaixam na categoria opinativa, embora nao seja frequente esse

uso no jornalismo, segundo o autor.

Nos géneros fotograficos de opinido, a centralidade estd na valoracdo dos fatos,
na exposicdo de ideias contra ou a favor de determinada questdo, enfim, na
possibilidade de dar aos eventos uma visao pessoal. Sojo (1997) alerta que é importante
ter em mente que as fotografias podem apresentar uma carga informativa e outra
opinativa ao mesmo tempo, mas sempre uma delas ira predominar e é isso que devemos
levar em conta ao classifica-las como integrantes de um género ou de outro. As
fotografias que se enquadram nesse género possuem uma carga simbdlica significativa.
Elas devem ser publicadas junto a titulos e legendas e esse conjunto possibilitara juizos
de valor a respeito do tema retratado.

Uma imagem fotografica se encaixa no género informativo quando sua presenca
é marcada, como dissemos, pelo objetivo principal de informar. Nesse caso, a estrutura
da mensagem deve ser composta pela fotografia, mas também pelo titulo e pela legenda.
“De qualquer forma, nestes géneros, a fotografia ¢ o aspecto mais importante da
unidade jornalistica iconico-verbal” (SOJO, 1997, p. 41, traducdo nossa). O autor
destaca trés categorias nesse conjunto do género informativo: as fotografias de noticias,
as reportagens fotograficas e os ensaios fotogréaficos.

Sobre as fotografias de noticias, o autor destaca alguns elementos importantes.
Por sua forca de impacto, se torna suficiente a publicacdo de uma so fotografia, mas as
vezes pode aparecer em sequéncia, dependendo do acontecimento. Podemos citar como
exemplo, a partir do corpus desta pesquisa, as galerias frequentemente publicadas nos
portais de noticias ou mesmo as fotografias dispostas no decorrer de matérias mais
curtas ou em reportagens mais aprofundadas sobre determinados temas. Como o proprio

nome diz, uma fotografia de noticia é aquela que se refere ao acontecimento relatado.
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Sojo (1997) explica que muitas vezes seu valor esta ligado ao momento de sua
captura, reforcando a ideia do momento decisivo que perdurou desde meados do século
XX, como ja discutimos em capitulo anterior. Nesse sentido, é importante destacar que
0 autor fez essas classificacbes com base na producdo impressa. Observamos que na
producdo para os portais online, ocorre uma mudanca nessa concepcao, que fica

evidente na popularizagdo das coberturas fotograficas sequenciais.

Outra questdo relacionada ao género das fotografias de noticias é a presenca de
textos curtos, normalmente, titulos e legendas, que ddo informacdes que ndo estdo
explicitas na fotografia. Na internet isso se torna mais ainda uma caracteristica
frequente, colocando a fotografia como o centro da mensagem. Além disso, segundo
Sojo (1997), a partir do momento de sua publicacdo, a imagem fotogréafica se torna
massiva, alcancando o grande publico, por isso ela desempenha um papel tdo
importante. Ela € o registro de fatos concretos vividos pelos individuos, tem o poder de
proporcionar identificacdo e emogdes, tornando-se tdo fundamental quanto o evento que
ela registrou, mas também engloba aquelas ndo tdo impactantes, como a cobertura de

discursos, reunides, entre outros (SOJO, 1997).

A reportagem fotografica (RF) é um dos géneros mais conhecidos, por sua
natureza visual. Em geral, o autor a define como um conjunto de noticias sobre temas
determinados, como esportes, politica, entretenimento, entre outros assuntos. Ele atenta
para o fato de que ndo se pode pensar a reportagem fotografica simplesmente como
noticia ilustrada, na qual a imagem cumpre o papel de complemento, uma vez que na
RF ocorre justamente o contrario: a fotografia é central e a mensagem textual apenas a

complementa. Pode tratar desde temas banais até os mais complexos.

Para nds, uma reportagem fotografica € um género informativo
conformado por um conjunto de imagens relacionadas a um mesmo
assunto e acompanhadas de um texto curto, mesmo quando ha
algumas que o prescindem dele. A gama de possibilidades oferecidas
por este género é extremamente ampla. Pode haver reportagens
fotograficas sobre eventos, lugares ou pessoas que estejam no tapete
dos eventos atuais. Da mesma forma, é viavel elabora-los com base
em um tema original (SOJO, 1997, p. 54, tradug&o nossa).

Observamos que, nos portais de noticias analisados, as reportagens fotograficas
tém grande destaque em espagos como o Clarin HD, por exemplo, o qual busca narrar

as historias predominantemente com fotografias informativas sobre os temas
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selecionados, deixando o0 espaco para o texto limitado aos titulos, situados acima das
imagens fotogréficas, e legendas, localizadas abaixo. Conforme veremos adiante, o
Clarin HD possui uma secdo propria, independente das matérias jornalisticas
publicadas, e inova justamente ao colocar o fotojornalismo com um destaque mais

evidente nessa secao.

Ja o ensaio fotografico € a reportagem fotografica muito mais aprofundada e
ampla, a qual pode tratar de temas tanto complexos ou superficiais e € normalmente
acompanhado por texto. Sua producdo pode levar muito mais tempo que a producédo de
uma reportagem fotografica, além disso, requer uma profunda cooperacdo entre 0s
profissionais — fotografos, editores, repdrteres, designers e editores — que irdo trabalhar
no seu planejamento e execucdo, com o intuito de manter uma coeréncia visual: “a ideia
basica deve permanecer ao longo do trabalho, mas sem impedir que se incluam aspectos
novos e variados que rodeiam a dita ideia principal” (SOJO, 1997, p. 65, tradugdo

nossa).

Na web as possibilidades de explorar esses géneros fotojornalisticos se ampliam
com seus recursos e caracteristicas. Ainda que componham pequenas noticias ou
grandes reportagens, as fotografias também possuem um espaco préprio, uma janela
especifica onde sdo armazenadas as fotogalerias, o espaco dentro das noticias cotidianas
e nas grandes reportagens, entre outros. Além disso, elas possuem uma autonomia e
linguagem proprias, sua narrativa geralmente possui inicio, meio e fim, mesmo que
esteja localizada em meio ao texto da noticia, questdo que aprofundaremos adiante na

apresentacdo dos casos selecionados para este estudo.

3.3 O fotojornalismo nos portais DOL, UOL e Clarin

Como vimos, a convergéncia possibilita a reformulacdo e até mesmo a criacao
de novos géneros, produtos e processos jornalisticos. O fotojornalismo, particularmente,
encontra nesse cenario muitas possibilidades para se reinventar. Algumas caracteristicas
desse tipo de imagem se mantém, mas outras surgem ou se reformulam a partir das

possibilidades do suporte e da tecnologia empregada.
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Em seus estudos, Pereira (2016, p. 188-200) discute as possiveis categorias
presentes especificamente no fotojornalismo no cenario midiatico atual, as quais
identificamos como géneros fotojornalisticos em potencial. Séo elas: a “fotografia tnica
estatica”, a “montagem de fotografia estatica”, as “multiplas fotografias estaticas”, a
“associacao de fotografias estaticas a desenhos/pinturas”, a “fotografia animada junto a
textos curtos”, o “loop de fotografia dindmica”, a “fotografia dindmica e/ou estatica
apresentada na televisdo/web (‘telejornalismo)”, o “slideshow”, o “fotovideo”, a

“cinefotografia” e as “fotografias e videos em 360°”.

Destacamos que essas categorias foram elaboradas com base nas midias
existentes na atualidade, no entanto, ndo sdo caracteristicas encontradas em todas de
forma homogénea. A Unica midia em que Pereira (2016) cita como um ambiente
possivel para elaboracdo de fotografias nesses onze formatos € a internet.
Compreendemos, portanto, que essas formas de se produzir e publicar imagens
fotojornalisticas representam um movimento de inovacdo no fotojornalismo por parte
dos veiculos de comunicacdo. Nosso intuito €, entdo, identificar nos portais estudados se
— e quais — essas caracteristicas estdo presentes, e que outros formatos nao classificados
pelo autor poderiamos encontrar para representar a presenca da inovacdo no

fotojornalismo.

A primeira das categorias, a “fotografia tnica estatica”, ¢ publicada geralmente
acompanhando uma nota ou pequena noticia. De acordo com Pereira (2016, p. 188), a
foto-legenda também faz parte dessa categoria. Na “montagem fotografica estatica”,
comumente usada para fins de ilustracdo em matérias jornalisticas argumentativas, duas
ou mais fotografias sdo unidas para formar um terceiro elemento narrativo, elas séo

mais comuns em revistas, segundo o autor.

As “multiplas fotografias estaticas” sdo usadas quando varias fotografias séo
dispostas ao longo de uma reportagem, normalmente quando a proposta da narrativa é
justamente ser mais visual. Ja a “associacdo de fotografias estaticas a
desenhos/pinturas” ¢ raramente encontrada no jornalismo, sendo mais comum em
historias em quadrinhos, por exemplo. “Embora ndo tenhamos encontrado este formato
sendo usado em veiculos jornalisticos consideramos que ha potencial para isso tanto em
impressos quanto na web” (PEREIRA, 2016, p. 191).
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Por sua vez, a “fotografia animada junto a textos curtos” ¢ feita em loops curtos,
onde a imagem fotografica é associada a um texto ou titulo e algumas vezes a algum
tipo de sonorizacdo instrumental. O “loop de fotografia dindmica” é normalmente
utilizado em matérias ou notas e seu objetivo é destacar uma cena especifica. Ja a
“fotografia dindmica e/ou estatica apresentada na televisao/web” refere-se as imagens

fotogréficas que compdem uma narrativa audiovisual. O autor as define como:

Fotografias dindmicas audio e texto escrito, e eventualmente
fotografias estaticas dentre de alguns padrdes recorrentes, como a
chamada da matéria por um apresentador, e a matéria composta por
passagens de um repérter entremeada com audios de entrevistas ou do
préprio reporter sobre trechos de fotografias dindmicas nos quais
entrevistador e entrevistados sdo identificados por um texto na tela
(PEREIRA, 2016, p. 193).

Para o autor, o “slideshow” é composto por varias fotografias dispostas em
sequéncia, onde o usuario pode ou nao interagir definindo a ordem ou a velocidade com
a qual elas serdo exibidas na tela. Normalmente, a sequéncia é complementada por
algum tipo de texto ou mesmo audio. Trata-se de uma categoria exclusiva do

webjornalismo, ndo sendo encontrado em nenhum outro tipo de midia tradicional.

O “fotovideo” também ¢ usado, sobretudo, na web e trata-se de uma produgéo
feita com movimentos de camera e transices de fotografias estaticas, podendo
incorporar Gifs. Esses movimentos de camera associados a textos ou efeitos sonoros

assemelham-se a ideia de slideshow ou audioslideshow.

Ja a “cinefotografia” ¢ uma “narrativa visual composta por fotografias estaticas,
dindmicas e/ou animadas, usadas junto a audio e/ou texto” (PEREIRA, 2016, p. 197).
Também é uma categoria da web e busca explorar as caracteristicas especificas das duas

linguagens, a da fotografia e a do cinema.

Por fim, as “fotografias e videos em 360°” permitem uma visualizagdo da
imagem em varias direcOes, dependendo da interacdo do usuario que tem total escolha
para movimentar a imagem ou de aplicativos que a movimentem. E utilizado

exclusivamente na internet.

O que Pereira (2016) enfatiza nessa discussdo € a presenca de algumas dessas

categorias de uso do fotojornalismo presentes em um ou outro tipo de midia, como a
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televisdo, os jornais e revistas, mas todas elas estdo presentes de alguma forma no
webjornalismo na atualidade, de acordo com o autor. Para ser exploradas no
fotojornalismo produzido nos portais de noticia, elas necessitam de investimentos por

parte das empresas de comunicacao detentoras desses veiculos.

Aqui ressaltamos a importancia dessas iniciativas em relagdo a fotografia no
jornalismo, uma vez que, como discutimos anteriormente, vivemos em um periodo em
que a reproducdo das imagens alcangou um estagio nunca antes presenciado. Mas ha
uma inclusdo de fato desses formatos observados por Pereira (2016) para o

aproveitamento das potencialidades que a cultura da convergéncia promove?

A seguir, apresentaremos mais detalhadamente os portais de noticias
selecionados para analise neste estudo. Para isso, iremos contextualizar um pouco a
historia de cada um e descrever como se apresentam esses cibermeios, com enfoque na
publicacdo de fotografias jornalisticas, procurando identificar as categorias identificadas
por Pereira (2016). Partimos dessa categorizacdo por entendermos que ela contribui para
a compreensdo das reconfiguragdes do fotojornalismo, como nos propomos nos

objetivos dessa pesquisa.

3.3.1 Clarin

O jornal impresso Clarin foi fundado em Buenos Aires, Argentina, em 28 de
agosto de 1945 pelo jornalista e ex-ministro do Governo da Provincia de Buenos Aires
Roberto Jorge Noble, que comandou o grupo até 1969, quando faleceu, deixando essa
mMIissao para sua esposa, Ernestina Herrera. Segundo Longhi e Silveira (2010), o jornal
alcancou o auge do sucesso por volta do final dos anos 1980 e principio dos anos 1990.
Em 10 de marco de 1996 lancou sua versao digital por meio do endereco Clarin.com e
desde entdo investe na producdo de conteudo para a web de forma colaborativa com o
impresso (LONGHI; SILVEIRA, 2010).

Antes disso, teve papel importante na evolucdo do Clarin, o vice-
presidente e atual sécio Héctor Horacio Magnetto. Com carta branca
de Ernestina, ele adotou uma gestdo desenvolvimentista nos negdcios
e, em pouco tempo, a organizacdo figurou entre as dez maiores
empresas da Argentina e os trés maiores grupos de midia da América
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Latina — o segundo da América do Sul (LONGHI; SILVEIRA, 2010,
p. 158).

Em 2008, o Clarin integrou suas redagdes e passou a contar com duas mesas de
coordenacdo. Aléem disso, incluiu em sua rotina algumas mudancas: a redacdo deveria
funcionar 24h por dia; a producédo tinha que ser pensada para ser multiplataforma; os
jornalistas precisavam ser polivalentes em suas funcgdes; e a interatividade constante
deveria ser a marca principal no relacionamento com os usuérios (SALAVERRIA;
NEGREDO, 2008). Até 2010, o portal Clarin.com produzia de forma auténoma 80% do
material publicado, sendo o restante resultado de outras colaboragdes. O objetivo era
alcancar uma producdo propria de 100% para a pagina na web (LONGHI; SILVEIRA,
2010).

Atualmente, no portal, o Clarin publica fotografias jornalisticas em todas as suas
secOes principais e entre as potencialidades expostas a partir da classificacdo de
categorias feita por Pereira (2016), explora quatro formas de publicacdo desse tipo de
imagem: a fotografia Unica estatica, mais comum e encontrada em matérias cotidianas e
menores; mdaltiplas fotografias estaticas, presentes em reportagens mais longas,
especiais e fotogalerias; os slideshows, também publicados em reportagens mais longas,
especiais e fotogalerias; e as fotografias em 360°, encontradas somente em reportagens

especiais, pelo menos dentro do recorte analisado para esta pesquisa.

Isso evidencia que, cada vez mais o jornalismo se adapta e explora as novas
possibilidades de usos da fotografia na web, buscando investir em inovacdo e
dinamicidade para potencializar a relacdo do usuario com a noticia por meio da
fotografia e trazendo recursos que promovem a interacdo do usuario com a imagem,

como é o caso dos slideshows e das fotografias em 360°, por exemplo.

A busca por investimentos em inovacdo faz parte dos objetivos do grupo, pelo

menos no que diz respeito aos seus principios e valores:

S&@o objetivos do Grupo utilizar a mais avancada tecnologia para
ampliar a gama de opgdes informativas, culturais e de entretenimento,
assim como promover e difundir o talento argentino no contexto de
um mundo globalizado. O respeito por seus publicos, 0 servi¢o a
comunidade e o compromisso com a criatividade produtiva séo
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valores basicos que impulsionam a estratégia do Grupo Clarin
(CLARIN, n. d., tradugéo nossa).’

O portal possui bastante espaco para as grandes reportagens multimidia,
valorizando criativamente as fotografias de diversos temas (BUITONI, 2011). Em sua
pagina inicial, publica um menu com as principais se¢cdes denominadas “Ultimas
noticias”, “Politica”, “Mundo”, “Sociedad”, “Policiales”, “Deportes”, “Espetaculos” e
“Clasificados”. Essas mesmas janelas estao localizadas e detalhadas em “Secciones”,
onde também podemos encontrar as “Fotogalerias” e os “Especiales”. Como ja foi dito,
o0 portal se destaca pela busca de uma producdo multimidia de noticias, fazendo amplo
uso de fotografias tanto em matérias cotidianas e mais curtas quanto em reportagens

especiais (Especiales).®

Ao acessar uma noticia do Clarin, a visdo do usuario é imediatamente atraida
para a grande fotografia que abre a matéria, em seguida, outras imagens publicadas em
tamanho um pouco menor ao longo do texto e, eventualmente, os videos e infograficos
compdem a narrativa jornalistica. O pablico também pode ver a imagem em tamanho
maior sem precisar ser redirecionado para outra pagina. Basta clicar no canto inferior
direito da fotografia, onde surge um sinal semelhante a um “X” (FIGURA 11), que a
imagem aumenta, preenchendo quase a totalidade da tela. Para voltar ao texto, basta
fechar a imagem. Esse recurso de ampliacdo da fotografia permite a interacdo do

usuério e a visualizagdo de detalhes da cena fotografada.

17 Disponivel em: https://grupoclarin.com/institucional/principios-y-valores.

18 Jdentificamos como noticias cotidianas as matérias publicadas nas editorias “Ultimas noticias”, “Politica”,
“Mundo”, “Sociedad”, “Policiales”, “Deportes” e “Espetaculos”, diferenciando-se das reportagens da secéo
“Especiales”, mais aprofundadas, e das “Fotogalerias”, constituidas, como o préprio nome ja diz, exclusivamente por
fotografias.
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Figura 11: “Armaron una cadena humana y salvaron a una familia de morir ahogada”,
Clarin, 12 jul. 2017%°

© 12/07/2017-10:50 | Clarin.com | Sociedad

Florida, EE.UU.

Armaron una cadena humana y salvaron a
una familia de morir ahogada

En una rapida y coordinada accién solidaria, unas 80 personas lograron el rescate. Mira el

video.

La cadena humana que formaron para salvar a una familia en una playa de Florida (Facebook)

Fonte: dados da pesquisa, site do jornal Clarin

Nas reportagens especiais, a fotografia jornalistica ganha muito mais espaco e
tem seu potencial visual e informativo bastante explorado desde a pégina inicial dessa
secdo, onde as chamadas das reportagens sao feitas quase somente com fotografias e um

pequeno titulo para cada uma (FIGURA 12).

19 Disponivel em: https://www.clarin.com/sociedad/armaron-cadena-humana-salvaron-familia-morir-
ahogada 0 rkskOYQSb.html.
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Figura 12: Pagina inicial da se¢do “Especiales”, Clarin, 12 jul. 2017%°
= Clarin® ESPECIALES : =a P

LAY T VE

Argentinos 200 afios después

Misién inédita Diario de viaje de la primera
expedicion argentina al Polo Norte
= S

-

Especial ;Es peligrosa la carne?

J

Ley antitabaco 10 afios en cifras

Fonte: dados da pesquisa, Clarin

Além disso, ndo € apenas o tamanho da imagem ou seu dialogo com o0s outros
recursos que chamam a atencdo, mas seus usos também, como a fotografia em 360°
(FIGURA 13), slideshows, etc.

20 Disponivel em: https://www.clarin.com/especiales-clarin/.
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Figura 13: Fotografia em 360°, “Especiales”, Clarin, 12 jul. 20172
momeusscoamcneon | 1§58 12016 @i , D@

Fonte: dados da pesquisa, Clarin

O Clarin também possui um menu com opgdes de direcionamentos, dentre as
quais, as “Fotogalerias”, que se assemelham a classificacdo que Sojo (1997) faz das
reportagens especiais: predominéncia do visual, uma tematica Unica por publicacéo,

centralidade da imagem fotografica, pouco texto que apenas complementa a mensagem.

2 Disponivel em: http://especiales.clarin.com/banco-ciudad-la-nueva-sede/banco-ciudad-2016.html#fotos.
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Nas “Fotogalerias” do Clarin, as imagens ocupam a totalidade da pagina, séo
publicadas em sequéncia verticalmente, produzindo uma narrativa a medida que o
usuario passa para a proxima. Tamanho e alta definicdo sdo atributos que chamam a
atencdo no primeiro contato com essas fotografias e o préprio jornal exalta essa
caracteristica, ao denominar a pagina como “Clarin HD” (FIGURA 14), evidenciando o
discurso da inovagéo ao aliar investimentos em tecnologias e a producdo e consumo de
fotografia jornalistica. Nessas galerias, as fotografias sdo as protagonistas da pagina,
ainda que o titulo e o texto as acompanhem na construcdo da narrativa. O préprio lugar
ocupado pela mensagem textual junto as fotogalerias é secundario, limitando-a ao final

da pagina, apds todas as imagens (FIGURA 15).

Figura 14: Pagina inicial do Clarin HD,  Figura 15: ISIS, “Fotogalerias™, Clarin, 13
Clarin, 23 jun. 2017%2
Clarin HD

Fonte: dados da pesquisa, Clarin Fonte: dados da pesquisa, Clarin

22 Disponivel em: http://hd.clarin.com/.
23 Disponivel em: http://hd.clarin.com/post/162952585389/isis-veh%C3%ADculos-fabricados-para-atentados.
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Observamos que o portal Clarin busca incluir formatos diferenciados em suas
publicacdes fotogréficas e preocupa-se com o aprofundamento de temas complexos,
sobretudo nas fotogalerias e nas reportagens especiais. No entanto, também
identificamos que nas noticias didrias hd uma preocupacado em incluir e trazer para o
eixo central da noticia as fotografias sobre os assuntos retratados, algumas vezes
incorporando também o video como outro elemento central da mensagem visual da

noticia.

Acreditamos que, para um grande portal que coloca a inovacdo de forma
evidente no seu discurso, a imagem fotojornalistica tem um enorme potencial no
contexto no qual se encontra o veiculo hoje e que representa um elemento estratégico
para o crescimento do jornalismo. No entanto, formas de identificar a autoria da
imagem e de incluir a participacdo e o engajamento do publico ndo foram identificadas
nessas publicacdes, atitude que pode representar a desvalorizacdo do trabalho de quem
produz a fotografia, seja esse individuo profissional ou amador. E, a0 mesmo tempo,
também evidencia o pouco uso de uma importante estratégia para incluir e atrair o

publico para a producéo online.

3.3.2U0L

O portal UOL foi criado em Sdo Paulo no ano de 1996, pelo Gupo Folha,
também proprietario da Folha de S. P., jornal fundado em 1° de janeiro de 1960, ap6s a
fusdo de outros trés titulos da empresa (Folha da Manhd, Folha da Tarde e Folha da
Noite). De acordo com Herscovitz (2009, p. 20), “a empresa foi a pioneira no
desenvolvimento da internet no Brasil e € o resultado de uma parceria entre duas
grandes e importantes empresas familiares brasileiras: Grupo Folha e Editora Abril”.
Desde sua criacéo, o portal UOL busca oferecer diversos servigos aos usuarios, como e-
mails, grupos de discussao, compras e links para outros sites e informacdes de interesse

publico, tornando-se pioneiro na oferta de conteido noticioso no pais.

A pégina inicial do portal apresenta varias janelas para os assuntos abordados,
tais como: “Assine”, “Bate-papo”, “Noticias”, “Carros”, “Economia”, “Folha”,

“Esporte”, “Entretenimento”, “TV e famosos”, “Jogos”, “Estilo”, “Educagdo” e
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“Videos”. Nesta pesquisa, optamos por observar as fotografias publicadas nas noticias
das secdes “Noticias”, “Economia”, “Esporte”, “Entretenimento” e as reportagens
especiais publicadas na se¢do “TAB”. Nelas, observamos a predominancia da fotografia
Unica estatica, das maltiplas fotografias estaticas e dos slideshows, presentes no meio
das noticias cotidianas curtas e longas, reportagens especiais e principalmente nas

galerias.

Nas noticias diarias, essas trés categorias foram identificadas. Dependendo da
tematica noticiada, as galerias compunham até mesmo a abertura da matéria, onde as
fotografias eram acompanhadas por pequenas legendas. Abaixo, estendia-se o texto
acompanhado de fotografia Unica estatica ou mesmo mudltiplas fotografias estéticas e,
eventualmente, videos, mas a opcdo na producdo dessas noticias denota a pratica de se
ver primeiro e saber detalhes do acontecimento depois. Evidentemente, nem todas as
noticias cotidianas seguiam esse modelo, mas ndo encontramos matérias em que O
fotojornalismo ndo estivesse presente de alguma forma (FIGURA 16). Quanto as
galerias, observamos que algumas vezes elas compunham sozinhas a narrativa da

noticia, sendo publicadas de forma autbnoma.
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Figura 16: “As criancas estdo vivendo como ratos': a dramatica situacdo dos
sobreviventes de Mossul apds a expulsdo do Estado Islamico”, UOL, 11 jul. 2017%
'As criangas estao vivendo como
ratos’: a dramatica situacao dos
sobreviventes de Mossul apos a
expulsao do Estado Islamico

BEEBE BRASIL

11/07/2017 09h54

nunﬂ %) Ovvirtexto g imprimir (& Comunicar erro

Fonte: dados da pesquisa, portal UOL Noticias

Nas reportagens da TAB (FIGURA 17), secdo lancada pelo portal em 2014, as
reportagens sao veiculadas semanalmente. Nelas, fica evidente uma preocupagdo com a
narratividade, com o carater informativo e com a multimidialidade da imagem
fotografica na sua relagdo com o jornalismo (FIGURA 18). Acompanhada dos videos,

GIF’s e infograficos, fotografias informativas ajudam a construir uma predominancia do

carater visual da reportagem.

24 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/bbc/2017/07/11/as-criancas-estao-vivendo-como-
ratos-a-situacao-dos-sobreviventes-de-mossul-apos-a-expulsao-do-estado-islamico.htm.
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https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/bbc/2017/07/11/as-criancas-estao-vivendo-como-ratos-a-situacao-dos-sobreviventes-de-mossul-apos-a-expulsao-do-estado-islamico.htm
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Figura 17: Pagina inicial do TAB, UOL Noticias, 26 jun. 20172
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Refugiado e prostitvido Ermitées urbanos

Noite fora da caixa
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Miligramas por vaga Catarina

\
Revoluso de bolso Vergonha da Divida

Fonte: dados da pesquisa, portal UOL Noticias

%5 Disponivel em: https://tab.uol.com.br/indice/.
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Figura 18: Reportagem especial TAB “Quilombos resistem”, UOL Noticias, 26 jun.

20172®

QUILDMBOS RE

Posse da terra ou fim de umi c\'u_l_ytra: descendentes de escravos lute

..

Muitos grupos ainda nao sao oficialmente donos de seus territarios e enfrentam a
acao de grileiros, mas algumas comunidades mostram que a posse da terra pode
trazer desenvolvimento em varios niveis - ja tem quilombola pos-graduado e que
retornou para ajudar no crescimento do seu povo

A manhi é de sol as margens do rio Ribeira de Iguape, no sul do Estado de Siio

Paulo. Sentamos a sombra com Benedito Alves da Silva, 62, o Ditéo, lideranca da
P

comunidade quilombola Ivaporunduva. Por um momento, ele imagina como seria

a vida se nao tivesse a parte que lhe cabe neste latifiindio chamado Brasil.

“Nao consigo viver numa cidade. Nao estou preparado. Se tivesse de ir, viveria
como aquele pessoal enrolado com coberta na calgada ou disputando lugar

embaixo de um viaduto. Isso para mim nao € vida. Vivo bem no quilombo. Aqui

sou uma andorinha voando livre."

Fonte: dados da pesquisa, portal UOL Noticias
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Sobre essas reportagens, Ventura e Ito (2016) explicam que séo patrocinadas por

empresas e marcas, cuja publicidade, nelas, é fixa. Eles também esclarecem que cada

pauta exige um layout planejado exclusivamente para o tema, como nos suplementos

das midias impressas.

Entretanto, segue um padrdo interno de apresentacdo e faz uso do
efeito parallax scrolling. Ao rolar a tela para baixo, conforme a leitura
avanca (uma vez que a narrativa do TAB é vertical), certos elementos
ganham movimento, muitas vezes de forma discreta, outras vezes de
forma mais visivel, fazendo com que a leitura do texto longo seja
menos cansativa e mais agradavel. O parallax scrolling simula o efeito
3D e, devido a isso, é utilizado na industria de games ha décadas

(VENTURA,; ITO, 2016, p. 154).

% Disponivel em: https://tab.uol.com.br/quilombos.
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Identificamos que o simples uso do recurso “parallax scrolling” representa uma
inovacgdo na construcao de matérias especiais, ainda que ndo seja uma iniciativa pioneira
do UOL. Também observamos, com base no relato de Ventura e Ito (2016), que a
inovacdo na elaboracdo de contetdos jornalisticos passa por duas questfes principais:
investimentos em qualificacdo dos profissionais, tanto jornalistas quanto de outras
areas, e nos meios tecnoldgicos necessarios para exercer a criatividade nessas
producdes. Como explica Martins (2017), a inovacgdo estd presente nos produtos, nos
processos, na gestdo e na equipe que produz os contetdos, ela precisa ser pensada no
contexto atual, no qual a sociedade vivencia mudangas de comportamento e consumo

que, como diz a autora (2017, p. 13) “afetam sua propria cultura”.

E os aspectos culturais precisam ser pensados pela redacdo e pela
gestdo das empresas de jornalismo, uma vez que a cultura é um
fendmeno comum, compartilhado. E preciso que estas reconhecam
que a mentalidade e, consequentemente, a dindmica nas redagdes,
hoje, estdo passando por transformagdes. Os tempos séo de
experimentagdes, de um ecossistema midiatico diversificado, de
multiplas plataformas de producdo, compartilhamento e consumo de
conteudo, inclusive, gratuito. Muitas empresas de jornalismo sentem-
se forcadas a remodelar seus modelos de negd6cios e tendem a
construir novos habitos para que o seu publico volte a consumir seu
conteudo diariamente (MARTINS, 2017, p. 13).
Para a autora (2017), um dos grandes desafios do jornalismo hoje é preservar sua
qualidade e credibilidade frente as mudancas impulsionadas por essas novas demandas,

a fim de fidelizar seu publico (MARTINS, 2017).

No UOL, além dos recursos e formatos discutidos acima, ndo identificamos
espaco para a participacdo do publico por meio de producéo e envio de fotografias que
pudessem ser usadas como elemento informativo nas matérias. Para além das
reportagens especiais, observamos que o UOL ndo investe em formatos mais
diferenciados para publicacdo de imagens fotojornalisticas para além dos trés
mencionados — fotografias Unicas estaticas, fotografias multiplas estaticas e slideshows
—, mas investe na qualidade das fotografias e busca situa-las de forma central nas

noticias.
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3.3.3DOL

O terceiro portal analisado nesta pesquisa é o Diario Online (DOL), cuja historia
estd atrelada a criacdo do jornal Diario do Para, fundado em 1982, em Belém, pela
familia Barbalho, diretamente envolvida com a politica no Estado do Pard. Em 1998, o
impresso foi absorvido pela Rede Brasil Amazonia de Comunicagdo, do mesmo grupo,

que também passou a gerir outras midias como radios e TV.

Com a diversificagdo e o fortalecimento da presenga dos jornais na internet,
houve a necessidade de criagdo da versao online do jornal, assim foi que, em 2004,

surgiu o site do Diario do Para, por meio do endereco www.diariodopara.com.br,

disponibilizando a versao eletrénica do jornal gratuitamente para acesso dos usuarios.
Com o tempo, os contetdos passaram a ser atualizados com mais frequéncia e cada vez

mais havia uma preocupagdo com a interatividade e a multimidialidade.

Foi assim que, para atender a essas demandas, em 21 de setembro de 2010, foi
lancado o DOL — Diério Online como “um portal que agregasse todos os outros sites do
grupo e levasse o internauta a conhecé-los. O DOL nasceu como um novo veiculo do
grupo RBA, com a proposta de ndo apresentar somente noticias, mas também
entretenimento” (SILVA; FILHO, 2011, p. 6). Hoje, é possivel acessar a versao

eletronica do impresso por meio do endere¢co www.digital.diariodopara.com.br ou

mesmo ler as noticias proprias do portal em www.diarioonline.com.br, o qual também

disponibiliza a versdo digital do impresso.

A pagina inicial do DOL publica as noticias nas se¢des “Noticias”, “Esportes”,
“Entretenimento”, “Multimidia” e “Especiais”, divididas em varias outras janelas mais
detalhadas. As reportagens especiais do DOL, apesar de serem poucas, elevam a relacédo
do jornalismo com a fotografia, uma vez que nelas ndo somente o espaco dado a esse
tipo de imagem tem destaque, mas também seu carater informativo, sua importancia no

conjunto da reportagem e sua relacdo com os demais elementos que a compdem.

A fotografia € um elemento muito presente nas matérias do portal, mas em geral
somente alguns recursos sdo explorados, como a fotografia Unica estatica, sempre

compondo as noticias (FIGURA 19), as multiplas fotografias estaticas, presentes em


http://www.diariodopara.com.br/
http://www.digital.diariodopara.com.br/pc
http://www.diarioonline.com.br/
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algumas reportagens mais longas e os slideshows, encontrados com mais frequéncia nas

galerias.

Figura 19: “Roger Federer vence Cilic, conquista Wimbledon e bate recorde”, DOL, 16
jul. 2017%7

Roger Federer vence Cilic, conquista Wimbledon e bate
recorde

Domingo, 16/07/2017. 12:35:02 - Atualizado em 16/07/2017, 12:35:02
CREET O

Ver comentario(s) A+ || A-

(Foto: Divulgagao)

Fonte: dados da pesquisa, DOL

Ainda na pégina inicial, o portal publica uma chamada para a participacdo do
publico via WhatsApp (“Faga sua denuncia pelo WhatsApp do Diario e aparega no
DOL!”) e divulga o nimero de telefone para o qual as mensagens devem ser enviadas.
Os usuarios podem interagir enviando videos e fotografias de acontecimentos que
presenciam. Mas, ao publicar esses materiais, o portal geralmente identifica as imagens
como “Via/WhatsApp” ou “Reproducdo/WhatsApp”. Outras fotografias sdo
identificadas também como “Divulgacao”, “Reprodugdo/internet” e
“Reprodugao/Facebook”. Ao sugerir o uso de um aplicativo de mensagens para 0 envio
de fotografias, o portal evidencia a natureza transmidiatica e multiplataforma da
participacdo e envolvimento do publico.

E importante diferenciar as fotografias de “Divulgagdo” e “Reproducio”
coletadas em bancos de imagens daquelas que sdo produzidas e enviadas pelo publico e,
por vezes, selecionadas pelo veiculo para compor a noticia. As imagens fotogréaficas

27 Disponivel em: http://www.diarioonline.com.br/esporte/mundo/noticia-433728-roger-federer-vence-cilic-
conquista-wimbledon-e-bate-recorde.html.
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cujos créditos indicam “Divulgac¢do”, “Reprodugdo” ou mesmo “Arquivos”, as quais
foram produzidas em contextos diferentes aos das noticias publicadas ou que séo
imagens geneéricas sobre o assunto retratado na noticia, obtidas, em geral, no proprio
banco de imagens do DOL ou em sites como o Google Imagens®® e Getty Images,?®
reforcam uma antiga concepcdo da fotografia apenas como ilustracdo da noticia.
Diferentemente do Clarin, o DOL quase ndo publica fotografias sem algum tipo de
crédito, ainda que, como observamos acima, se refira a algumas delas como

“Reproducdo” ou “Divulgacao”.

Nas galerias (FIGURA 20), onde as imagens fotograficas sdo separadas por
temética e a participacdo do publico também se faz presente, é possivel conhecer o
numero de acessos que cada uma obteve, informacdo que é atualizada em tempo real.
Algumas incentivam ainda mais a participacdo dos usuarios quando solicitam o envio
de fotografias pessoais relacionadas a algum evento que participaram ou data
comemorativa, por exemplo. Essa préatica evidencia uma estratégia de engajamento do

publico dentro do portal.

Figura 20: “Em Mosqueiro, veranistas aproveitaram o sol”, DOL, 15 jul. 2017%°
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scolares, as 13 praias o distrito de MOSqUEHO, feceberam, a0 menos, 17 mil pessoas, conforme o Corpo de Bombeiros.

Postado em:
Créditos: M,

Visualizagdes: 492

Fonte: dados da pesquisa, DOL

28 Disponivel em: https://www.google.com.br/.
29 Disponivel em: http://www.gettyimages.com/creative-images.
30 Disponivel em: http://www.diarioonline.com.br/imagens-interna.php?galeria=5606.
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Assim, apesar do portal DOL ndo demonstrar investir em formatos diferenciados
na publicacdo de fotografias jornalisticas, observamos que um dos diferenciais do portal
estd na possibilidade da participagdo do publico, por meio do canal que o veiculo

oferece para o envio de textos, videos e fotografias.

Como discutiremos a seguir, a cultura da convergéncia também envolve uma
maior possibilidade de participacdo do publico consumidor, que busca cada vez mais
contribuir na producdo. Buscaremos compreender, com base nos portais analisados, que
espacos 0s veiculos estdo abrindo para esse publico participar da construcdo do

fotojornalismo e como se dé essa contribuigo.

3.4 A cultura participativa no contexto convergente do fotojornalismo

A cultura da convergéncia abriu espaco para contelddos que nas midias
tradicionais tinham pouco espaco: o contetdo produzido pelo publico consumidor. No
entretenimento ja é recorrente a participacdo dos fas nas producdes para além das
franquias, mesmo contra a vontade de algumas empresas mais resistentes. Os
consumidores passaram a contribuir ativamente na construcdo da historia, o que
acarretou consequéncias tanto positivas quanto negativas para o mercado®l. Jenkins,
Green e Ford (2014) acreditam que as iniciativas do publico reforcam uma crescente

cultura participativa, a qual se refere

(...) a uma variedade de grupos que funcionam na producdo e na
distribuicdo de midia para atender a seus interesses coletivos, de modo
gue diversos especialistas interligaram suas analises do fandom num
discurso mais abrangente sobre a participacdo na midia e por meio
dela. (...). Os publicos estdo se fazendo nitidamente presentes ao
modelarem ativamente os fluxos de midia, e produtores, gerentes de
marca, profissionais de servicos ao consumidor e comunicadores
corporativos estdo acordando para a necessidade comercial de ouvi-los
e de responder a eles de maneira ativa (JENKINS; GREEN; FORD,
2014, p. 24-25).

Os autores (2014) compreendem que, quando as praticas do “fagca vocé mesmo”
séo colocadas como um elemento essencial para a cultura participativa, excluindo outros

tipos de participagéo, trata-se de uma forma diferente de consumo. Para eles, é preciso

31 para aprofundamento dessas discussdes, ver Jenkins (2009) e Jenkins, Green e Ford (2014).
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observar que ainda ha pessoas que apenas assistem ao conteddo, sem necessariamente
produzir algo em torno dele, ou seja, deve-se considerar que nem todo mundo tem
acesso as ferramentas e nem desenvolve 0s mesmos niveis de participacdo, logo, € um

processo gque ndo ocorre de forma igualitaria ou homogénea.

Nesse ambiente, o que é produzido hoje possui uma visibilidade muito maior do
que tinha ha alguns anos. Isso se da principalmente pela grande facilidade de
propagacdo dos contetdos veiculados na rede, apesar do controle e mediacdo que ainda
existe sobre 0 que se publica. E o que se chama de era da propagabilidade, ou seja, do
compartilhamento de ideias, conteddos, produtos, e €& isso 0 que garante a
“sobrevivéncia” dos assuntos na atualidade (JENKINS; GREEN; FORD, 2014).

A “propagabilidade” se refere aos recursos técnicos que tornam mais
facil a circulagdo de algum tipo de conteudo em comparagdo com
outros, as estruturas econémicas que sustentam ou restringem a
circulagdo, aos atributos de um texto de midia que podem despertar a
motivacdo de uma comunidade para compartilhar material e as redes
sociais que ligam as pessoas por meio da troca de bytes significativos
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 27).

Portanto, a propagabilidade esta relacionada a participagcdo e engajamento. Ela
ndo se restringe apenas a capacidade técnica de reproduzir contetido, mas também a
dimensao cultural, onde os publicos podem compartilhar o que quiser em seus perfis nas
redes sociais, com ou sem a autoriza¢do dos “proprietarios” dessas plataformas ou do
préprio contetdo. Nesse sentido, os autores (2014) entendem que cultura e estratégia
estdo intimamente ligadas na atualidade, o que nos faz perceber a abertura para a
atuacdo do publico como mais uma possibilidade de inovacdo por parte das empresas,
apesar de reconhecermos que se trata, também, de uma politica empresarial de reducéao
de custos e de fidelizacdo de seu publico.

No entanto, se essa participacdo encontra algumas barreiras no entretenimento,
no jornalismo ela é ainda mais complexa, apesar de nao ser necessariamente algo novo,
como ponderam Jenkins, Green e Ford (2014). Eles destacam a criacdo da Associagédo
de Imprensa Amadora, no século XIX, que abria espago para esse tipo de iniciativa; 0s
clubes de cadmera amadora criados no mesmo século; e o radio no inicio do século XX.
Enfim, a participagdo se fazia presente muito antes da disseminacdo das tecnologias
digitais, ela é parte da cultura. O que nos parece novo, de fato, é a possibilidade muito

maior dos usuarios produzirem para outros usuarios sem necessariamente passar por
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uma mediacdo ou controle total fora dos portais de noticia. Os limites ndo sdo mais 0s

mesmos presentes nas midias tradicionais e nas associacgdes e clubes do século XI1X.

Como se da, entdo, essa participacdo no jornalismo hoje? Restringindo um
pouco a questdo para o tema desta pesquisa: como se configura a participacdo do
publico na produgdo de fotografias noticiosas? Ha, de fato, participacdo? Jenkins, Green
e Ford (2014) afirmam que

As salas de imprensa ainda estdo se debatendo para tentar entender
guais podem ser seus novos papéis nesse ambiente em que a exigéncia
por informacgdo pode ser instigada por afetos e formatada pelo que
acontece com as comunidades on-line, em que os cidaddos podem
cobrar o que os jornalistas devem cobrir e ainda reunir informagoes
recorrendo a uma diversidade de fontes quando os meios jornalisticos
tradicionais de noticias ndo fornecem as informacgdes desejadas
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 71).
Durante nossa pesquisa, observamos inumeras iniciativas que abrem espaco para
a participacdo do publico, entre elas, Torrijos (2011) cita o site de noticias sul-coreano
OhmyNews.com, os americanos The Miami Herald e The Huffington Post, os espanhdis
La Vanguardia, El Pais e El Correo, entre outros veiculos digitais, 0s quais incentivam

0 chamado jornalismo participativo.

Entre os portais que observamos e no que tange ao fotojornalismo, identificamos
algumas questdes importantes para essa discussdo. Acreditamos que ocorre uma
colaboracdo dos usuérios na constru¢do da noticia quando ele possui um espago para o
envio de fotografias dos acontecimentos que presencia, como acontece no portal DOL.
Logo em sua pagina inicial, hd& uma chamada para o publico, onde esta disponivel o
namero de telefone/WhatsApp para onde as imagens — fotografias e videos — devem ser

enviadas, passando, em seguida pelo crivo da equipe de redacdo (FIGURA 21).



89

Figura 21: Faca sua dentincia, DOL, 10 Jul. 2017%

(91) 98412-6477

Faca sua denuncia pelo WhatsApp do Diario e
apareca no DOL!

~—

.»:x >

Apés sair com travesti,
homem nao quer pagar

Fonte: dados da pesquisa, DOL

No entanto, nas noticias, essa colaboracdo se reflete de forma limitada pelos
créditos, onde as imagens enviadas sdo identificadas somente  por
“Reprodugao/WhatsApp”, portanto ndo fica claro a autoria (FIGURA 22) das imagens.
Assim, pudemos observar duas caracteristicas dessa participacdo dos usuarios que
consomem noticias no portal em questdo: a filtragem das imagens a serem publicadas e

a falta de identificacdo de sua autoria.

32 Disponivel em: http://www.diarioonline.com.br/#.
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Figura 22: Fotografia via WhatsApp, DOL, 11 Jul. 201733

Moradores fecham entrada do lixao em Marituba
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Moradores prometem interditar a rodovia BR-316 ainda hoje, caso nao obtenham respostas dos orgdos competentes. (Foto: Via

Whatsapp)

Moradores do entorno do aterro sanitario localizado no municipio de Marituba, Regido
Metropolitana de Belém, voltaram a interditar a entrada que da acesso ao lixdo na manha desta

terca-feira (11).

Fonte: dados da pesquisa, DOL

Por sua vez, o portal UOL oferece um canal por onde os usuarios podem enviar
textos e arquivos como fotografia, videos e audios, denominado “UOL Dentuncia”
(FIGURA 23). Entretanto, essas denuncias se referem somente aos assuntos ilicitos
presentes na internet, como sites de pedofilia, apologia ao crime, racismo, xenofobia,
etc. Além disso, diferentemente do DOL, esse canal de participacdo ndo estd muito
visivel na pagina, uma vez que esta localizado ao final, junto as demais informacdes

institucionais, e ndo parece muito atrativo.

33 Disponivel em: http://www.diarioonline.com.br/noticias/para/noticia-432106-moradores-liberam-entrada-do-
lixao-em-marituba.html.
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Figura 23: UOL Dentncia, UOL, 13 Ago. 20173

UOL Assine 0800 703 3000
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Ajude a manter a internet livre de crimes

Como deseja fazer a denuncia?
Quero fazer uma dendincia anénima

* Quero me identificar para que o UOL possa entrar em contato comigo caso necessario

Email para contato:

Que tipo de denlncia vocé quer fazer?

Pedofilia e pornografia infantil

Exploragdo sexual

Apologia e incitagdo ao crime

Neonazismo

Apologia e incitagdo a praticas cruéis contra animais
Callinia, difamacdo, injiria e crimes contra a honra
Direitos autorais

Falsa identidade

Propaganda politica

Pornografia

Virus e Spam

Invasdo de privacidade

Racismo, xenofobia e intolerdncia sexual ou religiosa

Detalhe a sua denuncia

Selecione o tipo de conteddo indevido:

Anuncio Audio Blog Comentdrio
Conversa Imagem efou fotos Outros Perfil
Texto Video

Insira 0 enderego do conteddo indevido (URL) e descreva a dentncia:

S www.coneudeindevido.com.brixos html

Se vocé tiver imagem da tela, print screen, foto, texto, dudio ou video que gquer denunciar, envie-nos:

Selecione o documenio em seu computador:
Escolher arquive  Menhum arguivo selecionado
Escolher arquive  Nenhum arguivo selecionado

Escolher arquive | Nenhum arquivo selecionade

Prosseguir

Assine 0800 703 3000 SAC Bate-papo E-m: Noticias Esporte Entretenimento Estilo Shopping

& 5ua senna & secreta. Nenhum funcionéric do UOL esté auterizads a saiicité-la.

Fonte: dados da pesquisa, UOL
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Apesar de encontrarmos, nos trés portais, fotografias provenientes de paginas

pessoais de redes sociais como Facebook e Twitter, ndo encontramos em nossa pesquisa

fotografias associadas ao publico diretamente por meio dos créditos, tal como acontece

no DOL.

34 Disponivel em: https://denuncia.uol.com.br/.
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O mesmo ocorre ao Clarin que, alem de ndo possuir um canal direto para o qual
0S usuarios poderiam enviar suas denuncias com imagens fixas ou em movimento,
também ndo usa com muita frequéncia fotografias que ndo sejam de profissionais ou de
agéncias de fotografias, com excecdo das imagens coletadas nas redes sociais, como
Facebook, Instagram e Twitter, as provenientes de outros veiculos de comunicacao
(Itapué Noticias, Oeste Noticias e Diario Hoy), capturas de TV e arquivo. Além disso, 0
portal publica com frequéncia imagens sem créditos, o que dificulta a identificacdo dos

autores.

Apenas na se¢do “Contactanos” ha uma possibilidade de envio de mensagens
para o veiculo, localizada ao final da péagina inicial e que abre uma espécie de
formulario que deve ser preenchido com a mensagem e com os dados pessoais (nome,
sobrenome e endereco de e-mail). H& também ha a possibilidade de fazer upload de
arquivos. No entanto, quase ndo ha interatividade. Além disso, a secdo parece ser mais
uma possibilidade para o usuério enviar suas davidas a equipe do que enviar dendncias

ou qualguer outro tipo de material com potencial jornalistico.

A partir da observacdo dos trés portais, compreendemos, nesta pesquisa, que ha
pelo menos dois tipos de uso da producdo fotografica do publico na construcdo da

noticia:

e Por inducéo, no sentido de sugerir, recomendar ou levar uma pessoa a
praticar uma acgéo, evidenciada por meio do envio de fotografias para um
canal disponibilizado pelo veiculo, mas onde a participacdo parte do
préprio publico. Evidentemente, nem todas as empresas ja aderiram a
essa prética, entendida neste trabalho como um recurso de inovacéo, pois
requer estratégia, planejamento e visa 0 engajamento dos usuarios, que
podem se sentir parte da constru¢do da noticia. Ao mesmo tempo é um
risco para o jornalismo, o qual deve investir mais na apuragdo para ndo
divulgar imagens manipuladas, fake news ou fotografias que ndo se

referem as noticias publicadas.®

35 Entre os veiculos analisados nesta pesquisa, reforcamos mais uma vez que apenas o DOL disponibiliza o contato de
WhatsApp, mas entre 0s nacionais ndo estudados por n6s nesse momento destacamos 0 G1 como um portal que ja
aderiu ao recurso de disponibilizar um espaco para que o publico envie material fotografico e audiovisual por meio da
guia “Vocé no G1”. O usudrio precisa fazer um cadastro na pagina e, ao enviar os arquivos, deve informar a data e o
local do registro. Além disso, o canal disponibilizado funciona muito mais como um espago para sugestdo de pautas
do que para publicacdo de material dos usuarios.
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e Por apropriacdo, a qual ocorre quando o jornalismo utiliza na
construcdo das matérias as fotografias publicadas nos perfis pessoais das
redes sociais dos usudrios, o que é feito geralmente quando as noticias se

relacionam & pessoa, a situacao retratada na cena, etc.

Ambas sdo mediadas pelo veiculo, entdo, ainda ha controle das empresas
jornalisticas na selecdo e publicacdo dessas imagens nos portais. No entanto,
entendemos que somente na primeira ocorre participacao, pois ela é impulsionada pela

interatividade, podendo levar a interacao do usuario com o veiculo.

J& nas redes sociais digitais, particularmente nos perfis dos veiculos onde sdo
publicadas as noticias, o publico pode postar fotografias no espago dos comentarios,
mesmo que a empresa possa apagar depois. Dessa forma, entendemos que o suporte é
determinante, uma vez que redes sociais como o Facebook permitem essa contribuicédo
nos comentarios, mas outras redes sociais ndo, bem como os portais. Nesse caso, 0
veiculo jornalistico ndo domina o suporte, logo, é possivel que o publico envie material
por meio dos comentarios. Quem disponibiliza esse recurso € o proprio Facebook, entdo
ha certo controle, mas ele ocorre em outro nivel. Também observamos que nos dois
niveis de participacdo nem sempre os créditos sdo dados as pessoas especificas,
normalmente sdo publicadas como “Reprodugdo/Facebook”, “Reprodugao/WhatsApp”,

etc.

Dos trés portais analisados nesta pesquisa, identificamos que apenas o DOL
apresenta os dois tipos, enquanto o UOL e o Clarin apresentam apenas o segundo — a

apropriacdo — e mesmo assim é uma pratica pouco frequente.

Tal como acontece com as empresas de entretenimento, as organizagdes de
noticias deparam-se hoje com um puablico muito mais ativo, imprevisivel, migratério e
colaborativo, conectado a uma infinidade de outras fontes de noticias e de outros
usuarios. Embora limitar a atuacdo desse publico seja um ponto negativo, uma vez que
no cenario convergente é quase impossivel controlar esse fluxo, no jornalismo héa alguns
pressupostos inerentes ao campo que funcionam como filtro na selecdo do que sera
incluido na noticia, por exemplo, ha que se levar em conta o interesse publico no tema e
a veracidade da informacdo. Por isso, mais do que nunca, a apuracdo é tdo importante na

pratica jornalistica.
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Quando dizemos que nossa cultura esta em processo de se tornar mais
participativa, falamos em termos relativos, ou seja, participativa em
relacdo aos sistemas mais antigos de comunicacdo de massa, e ndo em
termos absolutos. N&o vivemos, e talvez nunca vivamos, em uma
sociedade em gue cada membro seja capaz de participar plenamente,
em que a mais baixa das classes baixas tenha a mesma capacidade
comunicativa que as elites mais poderosas. Na medida em que a
participacdo dentro dos publicos ligados em rede se torna uma fonte
de poder discursivo e persuasivo, e na medida em que as capacidades
de participar significativamente on-line estdo vinculadas as
oportunidades econémicas e educacionais, a luta pelo direito a
participacdo esta vinculada as questfes fundamentais de igualdade e
justica social (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 240-241).
Jenkins, Green e Ford (2014) citam autores que acreditam que a participacéo do
publico sem nenhum tipo de retorno constituiria trabalho gratuito, uma vez que 0s
usuarios produzem e algumas empresas se apropriam desse material. Os autores (2014,

p. 88) alertam para o fato de que essa concepgéo trata 0 consumidor como passivo e

3

desconhecedor do “valor econdomico gerado por suas agdes”. Além disso, essa ideia
considera que a recompensa ao publico deveria ser financeira, ignorando que ha outras
formas de satisfacdo do usuario em fazer parte da construcdo da historia — ou no nosso

caso, da narrativa fotojornalistica.

Dessa forma, entendemos como necessarias as possibilidades de participacdo do
publico para além dos espacos para comentarios nos sites e redes sociais dos portais
noticiosos, uma vez que esses canais facilitam a atuacdo do publico como fonte de
noticias para as equipes e como construtores também desse processo. No entanto, é
importante enfatizar os cuidados que devem ser tomados, sobretudo, com relacdo a
apuracdo dos fatos e o compromisso com os valores basicos do jornalismo, a fim de

combater a¢des nocivas a credibilidade e a qualidade das fotografias divulgadas.
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4 RECONFIGURACOES NAS PRATICAS PROFISSIONAIS DOS
FOTOJORNALISTAS

No capitulo anterior, trouxemos uma breve contextualizacdo do cenario de
cultura da convergéncia, suas implicacbes no jornalismo chamado convergente e
principalmente no fotojornalismo, e as mudangas ocasionadas por esse processo.
Também apresentamos os dados relacionados aos trés portais em analise - Clarin, UOL
e DOL —, observamos, analisamos e identificamos os formatos encontrados nos usos do
fotojornalismo nesses veiculos, como também os espacos que favorecem a cultura
participativa no fotojornalismo e de que forma a producdo fotografica dos usuérios é
apropriada pelo jornalismo na atualidade.

Buscaremos, neste capitulo, discutir as implicacdes profissionais no contexto da
convergéncia jornalistica e como as transformagdes provenientes desse cenério afetam

as praticas profissionais dos fotojornalistas, a partir das suas experiéncias.

Na selecdo dos interlocutores, optamos por entrevistar fotojornalistas e editores
que atuam ou j& atuaram em portais de noticia e possuem experiéncia com a producao,
edicdo, selecdo e publicacdo de imagens fotograficas que compdem as noticias. Nesse
sentido, foram ouvidos oito profissionais, sendo quatro fotojornalistas, trés editores de
portais de noticias e um fotojornalista e professor norte-americano. Os profissionais
foram selecionados com base em sua experiéncia de trabalho no ambiente online e, no
caso do professor Kevin Moloney, também por seus conhecimentos académicos e
producdo cientifica sobre o assunto. Inicialmente, faremos uma breve apresentacao

desses interlocutores:
Fotojornalistas:

e Maycon Nunes: fotojornalista/multimidia do Diario Online — DOL.
Trabalha ha cinco anos na Rede Brasil Amaz6nia de Comunicacéo. Desses, esta
h& quatro anos no DOL e ha alguns meses na fotografia do Diario do Para
(impresso). J& passou pela edi¢cdo de video e trabalhou no departamento de
criacdo. Atualmente trabalha como multimidia de manh& no DOL, atuando como

fotografo do portal, e pela tarde na fotografia do impresso.
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e Lucas Lima: fotojornalista, atual editor de fotografias do UOL. E o
unico profissional responsavel pela fotografia de todas as editorias do portal, que
conta também com o trabalho de freelancers.

e Flavio Florido: fotojornalista, ex-editor de fotografia do UOL e atual
freelancer. Possui 25 anos de profissao, trabalhou como editor de fotografia no
UOL por nove anos e quatro meses. Atualmente, trabalha como fotdgrafo
freelancer para midia impressa, redes sociais e eventos corporativos.

e Marcelo Pereira: fotojornalista, ex-fotografo do portal Terra e atual
freelancer. Trabalhou para o portal Terra de 2006 a 2010 e de 2012 a 2014,
além de ter colaborado como freelancer em portais como o UOL, El Pais Brasil,
G1 e iG. Também atuou em redacBes de veiculos como O Estado S. Paulo,
Folha S. Paulo, Diario S. Paulo, O Globo, Jornal do Brasil, Metro Jornal,
Destak Jornal, além das revistas Quatro Rodas, Contigo, Veja, Nova (Editora
Abril).

Editores de Portais:

e Diana Verbicaro: editora do Diario Online — DOL. E jornalista ha 11
anos. Ja teve experiéncias em TV, na Radio Clube do Para, trabalhou com
propaganda eleitoral e atuou com comunicagdo audiovisual em Curitiba-PR.
Trabalha no DOL desde 2008, onde comegou como reporter.

e Adalberto Leister Filho: editor de esportes do portal R7. Possui 20 anos
de carreira no jornalismo, dos quais passou 12 em redacdo de jornal impresso,
cinco em TV e esta entrando em seu quarto ano de experiéncia no jornalismo
online. Ja atuou nas redacbes de Lance! e Folha de S. Paulo e hoje trabalha
como editor de esportes no portal R7.

e Vinicius Mesquita: editor de esportes do UOL. Trabalha desde 2010
como editor de esportes do portal UOL e possui 28 anos de profissdo como

jornalista.
Fotojornalista e Pesquisador:

e Kevin Moloney: fotojornalista, pesquisador de midia com foco no
jornalismo transmidia e consultor de empresas publicas e privadas. Possui Ph.D.

em Tecnologia, Midia e Sociedade pelo Instituto Interdisciplinar ATLAS da
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Universidade do Colorado e M.A. em Préaticas Digitais Emergentes pela
Universidade de Denver. Atuou como fotografo por 20 anos no The New York
Times, e seus trabalhos também foram publicados em diversos veiculos de
comunicacdo norte-americanos. Por 21 anos, foi palestrante na Universidade do
Colorado Boulder e ja realizou treinamentos em jornalismo internacional e
oficinas sobre fotojornalismo em paises como Argentina, Chile, Venezuela e nas
Ilhas Falkland, em Mianmar.

As questdes elaboradas foram divididas em trés grupos: as perguntas feitas aos
fotojornalistas, as que foram elaboradas para os editores e um conjunto de questdes
direcionadas a Kevin Moloney, por este interlocutor representar um contexto externo e
por conceder a esta pesquisa ndo apenas sua experiéncia como fotojornalista mas
também suas percepcdes como pesquisador da area. Destacamos que, apesar dessa
divisdo, mesmo aos editores optamos por fazer questionamentos sobre suas percepg¢oes
a respeito da atividade do fotojornalista e das mudancas que identificam no

fotojornalismo atual, conforme pode ser observado nos quadros abaixo:
QUADRO 2 — Roteiro para entrevista semiaberta feita com fotojornalistas

Questdo 1 | Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois

ou em mais outros tipos de midia? Quais?

Questdo 2 | Como é o processo de producdo para a web? Quais sdo as maiores

diferencas em relacdo a midia impressa?

Questdo 3 | Para vocé, quais as principais mudancgas na sua pratica profissional ao

fazer fotojornalismo hoje para a internet?

Questdo 4 | O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacgdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade
de polivaléncia profissional do fotografo € benéfica ou ndo para a

profissdo? Por que?

Questdo 5 | Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Questdo 6 | Como é a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas
para o portal? E 0 quanto dessa participacdo € publicado de fato no

portal?
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Questdo 7 | Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do
envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profisséo?

Fonte: Autoria propria

QUADRO 3 - Roteiro para entrevista semiaberta feita com editores

Questdo 1 | Na sua experiéncia, como é o processo de producdo para a web? Quais

séo as maiores diferencas em relacdo as outras midias?

Questdo 2 | Como se dd/dava a selecdo das imagens jornalisticas para o portal que

vocé trabalha/trabalhou?

Questdo 3 | Ha imagens feitas e enviadas pelos usuarios? Se sim, como é 0 processo

de escolha, apuracéo e publicacdo?

Questdo 4 | Quanto dessa participacdo é publicado de fato no portal?

Questdo 5 | Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do
envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta a profissdo do

fotojornalista ou o proprio jornalismo enquanto area?

Questdo 6 | Para vocé, quais as principais mudancas na pratica profissional de quem
faz fotojornalismo hoje para a internet?

Questdo 7 | O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redagdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade
de polivaléncia profissional do fotografo é benéfica ou ndo para a
profissdo? Por que?

Fonte: Autoria propria

QUADRO 4 — Roteiro para entrevista semiaberta feita com Kevin Moloney

Questdo 1 | Em sua opinido, quais sdo as principais mudancas na pratica profissional

dos fotografos ao fazer o fotojornalismo hoje em dia para a internet?

Questdo 2 | O que vocé acha dessa possibilidade de integrar redacbes para
fotojornalismo? Vocé acredita que essa necessidade de polivaléncia
profissional do fotografo é boa ou ndo para os profissionais? Por que

exatamente?

Questdo 3 | Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na
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sua importancia enquanto narrativa?

Questdo 4 | Alguns autores brasileiros acreditam que atualmente a fotografia se
localiza no centro da narrativa jornalistica, que ela deixou de ser
coadjuvante para se tornar protagonista da noticia. Vocé concorda com

essa afirmagéo? Por que?

Questdo 5 | Alguns portais publicam fotografias enviadas pelos usuérios, capturadas
quando veem eventos que consideram importantes e enviam-nas para 0S
sites de noticias on-line. O que vocé acha sobre essa contribui¢cdo do

usuario?

Questdo 6 | Na sua opinido, como a participacdo do publico ao enviar fotografias

sobre eventos afeta a profissao do fotojornalista?

Fonte: Autoria propria

A partir das perguntas apresentadas e das respostas obtidas, classificamos as
questdes em quatro eixos centrais, 0s quais dividimos nos seguintes topicos que formam

esse capitulo:

Producéo fotogréafica nos portais de noticias: diferencas e particularidades.
Integracdo das redacdes e polivaléncia profissional.

A participacao do publico na producéo de fotografias.

A w0 np e

A narrativa fotojornalistica na cultura da convergéncia.

Discutiremos a seguir cada um desses temas, trazendo como elementos-chave as
percepcdes e experiéncias dos interlocutores desta pesquisa, em didlogo com os estudos
de Herscovitz (2009) e Salaverria (2010) sobre o processo de integracdo das redacdes;
Silva Junior (2011; 2014), Sousa (2013), Ferreira (2014), Sallet (2014), Martins (2015;
2017) e Ramos e Marocco (2017) a respeito das condi¢cbes de trabalho dos
fotojornalistas e a exigéncia de polivaléncia profissional; em relacdo a cultura
participativa nossa discussao fara dialogo com os estudos de Jenkins, Green e Ford
(2014); e partiremos das discussdes de Henn e Sallet (2012) e Sallet (2015) para
analisar a narrativa fotojornalistica na cultura da convergéncia. Com isso, pretendemos
observar como as transformac6es na producdo fotojornalistica afetam a pratica de seus

profissionais.
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4.1 Producao fotografica nos portais de noticias: diferencas e particularidades

Ao longo deste trabalho, discutimos o atual contexto de cultura da convergéncia
apontando algumas mudancas perceptiveis na pratica jornalistica em desenvolvimento.
Em relagdo aos portais de noticia, identificamos, a partir de Herscovitz (2009), que
possuiam redagBes menores que outros produtos ou midias, mas também observamos,
conforme Salaverria (2010), que os veiculos online e tradicionais comegaram a passar,
gradativamente, por um processo de integracdo das suas redacdes. Hoje, de acordo com
Martins (2017), as redacgdes ja se preocupam em considerar a diversidade dentre os
profissionais para formar suas equipes, que por sua vez tendem a atuar de forma
integrada, em conformidade com a visivel mudanca na cultura da redacdo que ocorre na

atualidade.

Essas transformagdes no jornalismo, inevitavelmente, geram mudancas no fazer
fotojornalistico e os profissionais da area precisam se adaptar a elas muito mais rapido,
de forma que possam acompanhar o ritmo acelerado de publicacdes que o ambiente
online exige. O fotdgrafo multimidia do DOL, Maycon Nunes, destaca que, para ele, a
principal diferenca no processo de producdo do impresso para a web € justamente a
agilidade e a dinamicidade da publicacdo, além da necessidade de produzir ndo apenas

fotografias, mas também videos, partindo da caracteristica multimidia desse meio.

Ele acredita que agregar o video ao processo de producdo do fotojornalismo para
a web foi um passo inovador, e ao sair para fazer uma cobertura fotografica, o
profissional deve estar atento e produzir videos curtos dos acontecimentos que possam
contribuir para a construgdo da noticia na internet. Segundo ele, muitos fotégrafos ainda
tém certa resisténcia em filmar enquanto realizam uma cobertura fotogréafica, mas acha
que essa adaptacdo € necessaria, uma vez que produzir videos faz parte do processo de
fazer noticia para esse ambiente. O fotdgrafo também enfatiza a questdo da agilidade no

envio dessas imagens para a redacéo.

As diferencas temporais entre as midias impressas e digitais se evidenciam na
cultura profissional do fotdgrafo quando afirma que mesmo no horario da tarde, em que
estd trabalhando para o impresso, produz as fotografias que serdo publicadas somente
no dia seguinte, mas também grava videos do acontecimento e envia via conexao wi-fi

para serem publicados no portal.
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Para Flavio Florido, fotografo freelancer e ex-editor de fotografia do portal
UOL, a principal diferenca entre a midia impressa e a internet é justamente o tempo,
portanto, o tipo de equipamento deve ser adequado para obter maior agilidade e
instantaneamente na transmissdo das imagens. Outra questdo destacada por ele é a
possibilidade de variar os angulos e os formatos, uma vez que as imagens precisam ser
muito maiores na web para destacar os detalhes: “se duas imagens parecidas forem para
web, o publico ndo perceberd a diferenca e pensara que a noticia é antiga, por isso, nao

havera interesse por essa imagem” (informagao verbal).%

Além disso, ele diz que o fotografo que produz para os veiculos online precisa
ter maior agilidade e percepcdo do momento adequado de interromper a cobertura e
transmitir a imagem, preocupacdo nao tdo urgente na cobertura para as midias
impressas. De acordo com Flavio, a busca pela imagem “que sintetize o acontecimento
e seja capaz de transmitir toda a informac&o” (informagdo verbal)®’ continua sendo a

mesma que sempre foi no jornalismo.

Ja o atual editor de fotografia do portal UOL, Lucas Lima, defende que,
comparados aos impressos, 0s veiculos digitais possuem uma dindmica de producédo

com algumas particularidades, mas ndo é “radicalmente diferente”.

O UOL opta por concentrar sua producdo fotografica em conteidos
exclusivos. Ainda que sejam “pautas quentes” o norte é sempre buscar
recortes ndo usuais. E ha erros e acertos nesse processo. O hard news
é coberto, basicamente, com o material de agéncias parceiras. Quando
pautamos um fotdgrafo, ele sempre é orientado a entregar uma edigdo
com muitas opc¢Bes de imagens. Assim potencializamos o uso do
material. As imagens podem ser usadas na prOpria matéria, em
formato de albuns, em especiais, em midias sociais, etc., mas a
diferenca mora muito mais na edicdo do que no momento de
fotografar (informagéo verbal).®®

Para o fotografo e pesquisador de jornalismo transmidia, Kevin Moloney, ha
duas mudancas principais quando se fala da atuacdo dos fotojornalistas na internet. A
primeira estd relacionada a aceleracdo do tempo de producdo e envio do material
fotografico. Ele explica que, inicialmente, somente os fotografos de grandes agéncias
como Associated Press e Reuters passaram por essa pressdo na velocidade, mas com o

tempo, os fotdgrafos de jornais e revistas ndo tiveram mais a opgdo de demorar um dia

3% FLORIDO, Flavio. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.
37 FLORIDO, Flavio. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.
38 LIMA, Lucas. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de janeiro de 2018.
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ou mais para produzir e enviar as imagens: “hoje, mesmo que vocé trabalhe para uma
revista publicada impressa uma vez por semana, O site da revista possui constantes

atualizagBes de noticias ao vivo” (informagdo verbal).3®

A segunda mudanga diz respeito a multiplicidade de imagens produzidas na
atualidade:

Quando eu era um jovem fotojornalista minha competicao era com os
fotégrafos do outro jornal da cidade e talvez de um jornal regional. O
publico s6 tinha algumas escolhas para a informacdo que recebia.
Agora eles podem escolher entre qualquer publicacdo online de
gualquer lugar do mundo. Nés passamos da plateia tendo uma
escassez de opcdes de informacdo para os jornalistas com escassez de

atencéo (informagdo verbal).*°
Essa exacerbacdo de imagens no fotojornalismo também é destacada por
Adalberto Leister, editor de esportes do portal R7. Ele acredita que, comparado ao jornal
impresso, 0 webjornalismo circula muito mais fotografias, principalmente por causa do
trabalho das agéncias pagas ou pelas fotografias de divulgacdo gratuita. Acrescentamos
a essas duas fontes de contetdo fotogréfico a producdo do publico, uma vez que, como
ja discutimos, o webjornalismo se utiliza dessas imagens, seja por apropriacdo ou por

inducéo.

O editor explica que o R7 possui apenas um fotografo para atender a todas as
demandas das editorias, tal como ocorre com os portais DOL e UOL. O R7 também
assina os servicos de varias agéncias que fornecem contetido fotografico e recebe o
material das assessorias de comunicacdo, além de usar imagens fotograficas de

divulgacdo disponiveis na internet.

Para Adalberto Leister, j& € algo natural que repdrteres com formacdo em
jornalismo online também estejam acostumados a fazer fotografias e videos em suas
coberturas e ele destaca a necessidade de dinamicidade no ambiente digital, uma vez
que os fechamentos ocorrem o tempo todo e o fotojornalista precisa estar preparado

para isso: “Aquela hard news tem que ir para 0 ar 0 mais rapido possivel porque o

39 MOLONEY, Kevin. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de dezembro de 2017.
40 MOLONEY, Kevin. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de dezembro de 2017.
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concorrente também vai colocar no ar, e no jornalismo tempo € tudo para conseguir uma

boa posi¢do no Google ou sair na frente na audiéncia” (informagao verbal).*!

Para a editora do DOL, Diana Verbicaro, o processo de apuracdo também deve
ser mais &gil, uma vez que as informagdes novas chegam a todo 0 momento e o material
ja publicado precisa ser atualizado constantemente. Para ela, o jornalismo praticado no

ambiente online

Se difere das demais [midias], pois lidamos com instantaneidade de
apuracdo e veiculacdo imediata, além de podermos utilizar
plataformas multimidia (galerias de foto, videos, infografia, etc.) que
geram contetidos mais completos e diversificados. Além da linguagem
jornalistica que pode ser mais informal e com mais proximidade do
publico (engajamento maior). Em tempos de midias digitais,
engajamento e interacdo sdo fundamentais para os sites (informacéo

verbal).*2
Diana também acredita que a principal demanda do fotojornalista hoje € a busca
por expandir o olhar, ou seja, incluir na sua cobertura ndo apenas o registro da imagem
fixa, mas também do video. Ela explica que o processo de producdo e selecdo das
fotografias para o DOL se da de forma integrada com o Didério do Par4, jornal impresso
do grupo. Além disso, sdo publicados no portal os materiais de divulgacdo de
assessorias de comunicagdo, provenientes da internet e as fotografias enviadas pelos
usudrios via aplicativos de mensagens e redes sociais como WhatsApp, Facebook e

Twitter.

Para o editor de esportes do UOL, Vinicius Mesquita, 0 ambiente digital requer
gue sejam pensados desde o planejamento de produtos diversos como videos, imagens,
textos e audios de forma integrada. Ele classifica a producdo de uma equipe de portal de
noticia em trés grupos: o primeiro é formado pelos repdrteres que apuram e produzem
as matérias por telefone ou “in loco”; o segundo ¢ composto por redatores, que cuidam
da estrutura basica do contedo e da revisdo dos textos; ja o terceiro fica responsavel
pelas matérias especiais e pelas exclusivas. Ainda que sejam fragmentados, os trés
grupos se ocupam da avaliacdo da estrutura final da noticia (incluindo a observagédo da
linguagem multimidia utilizada, com uso de textos, videos, fotografias, infograficos,

etc.).

41 LEISTER, Adalberto. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de janeiro de 2018.
42 VVERBICARO, Diana. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de dezembro de 2017.
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Quanto ao trabalho do fotojornalista, ele acredita que essa necessidade de filmar
e entender de transmisséo de video, além de desenvolver outros conhecimentos, e néo
mais apenas fotografar enfraqueceu a atividade. No entanto, ele acredita que as
fotografias em si ainda sdo essenciais e diz que geralmente “0S grandes portais usam
com mais frequéncia imagens pequenas (...). Muitas fotos s@o retiradas de frames de
video. Porém, existem bons trabalhos por ai que valorizam as imagens e isso € um bom

sinal” (informacéo verbal).*

A partir desses relatos, podemos compreender que ao passar para um ambiente
multiplataforma e multimidia, diferentemente de como era publicada nos impressos, a
fotografia tem sua mensagem visual reforcada pelo video e isso gera mudangas na
pratica dos fotojornalistas que estavam adaptados a desenvolver somente o olhar

voltado para as imagens fixas.

Né&o identificamos, nesse primeiro momento, mudancas perceptiveis nos géneros
fotojornalisticos. Em geral, a visdo que os profissionais entrevistados possuem do
fotojornalismo é de que ele em si ndo mudou com o novo ambiente, apenas se
reconfigurou em alguns aspectos, como a instantaneidade, a interatividade, a insergao
do video na producdo, a quantidade e o tamanho das imagens fotograficas,
caracteristicas que na web ganham outras proporcfes, conforme explicou Zamora
(2011). Para a autora, os cibermeios valorizam muito mais o aspecto visual com o
objetivo de atrair e fixar o0 méaximo possivel a atencdo do publico, uma vez que esses
elementos geralmente, favorecem a ideia de qualidade de informacdo e boa

apresentacao.

Outras questdes trazidas pelos interlocutores dizem respeito as mudancas
ocasionadas pelo processo de integracdo das redacdes, o qual esta sendo gradativamente

implementado no jornalismo brasileiro, conforme veremos no préximo tépico.

4 MESQUITA, Vinicius. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.
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4.2 Integracao das redacdes e polivaléncia profissional

No capitulo 3 desta pesquisa, fizemos uma breve discussdo a respeito da
concepcdo de alguns autores (SALAVERRIA, 2010; SALAVERRIA; AVILES;
MASIP, 2010; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008) sobre a integracdo das redagoes,

processo crescente nos veiculos jornalisticos na convergéncia.

Rememorando o conceito, Salaverria, Avilés e Masip (2010) definem a
integracdo como um processo que integra quatro ambitos: o tecnoldgico, ou seja,
engloba a apropriacéo de aparatos que permitem a implantacdo de uma nova cultura nas
redacdes; o empresarial, que promove uma mudanca na estrutura das corporacées; o
editorial — ou de conteudos — que estd relacionado a producdo multimidia e
multiplataforma e trata-se de uma consequéncia das outras convergéncias;, € 0
profissional, o qual exige que os jornalistas e fotojornalistas adaptem suas habilidades a
ndo mais realizar uma so tarefa, mas varias, dependendo das necessidades dessa nova
cultura. Ou seja, esse ambito exige a capacidade de os profissionais serem polivalentes
(SALAVERRIA, 2010), tornarem-se capazes de trabalhar e compreender as linguagens
de diferentes midias e com diversas tarefas com velocidade e qualidade (SOUSA,
2013).

Salaverria (2010) faz uma distingdo entre trés tipos de polivaléncia: funcional ou
tecnoldgica, tematica e midiatica. A primeira diz respeito as tarefas que antes eram da
alcada de outros profissionais e o jornalista — ou no caso desta pesquisa, o fotojornalista
— assume para si nesse novo contexto e desenvolve habilidades e competéncias para
lidar com elas. Um exemplo disso é a necessidade de producdo de videos enquanto
realizam uma cobertura fotogréafica, como disseram alguns fotojornalistas durante as

entrevistas.

A polivaléncia tematica envolve a especializacdo em diferentes temas, o
fotojornalista, por exemplo, produz para varias ou todas as editorias do veiculo. Por fim,
a polivaléncia mididtica se relaciona com a producdo para Vvérias plataformas, o
profissional ja4 ndo atua somente para um veiculo, mas precisa lidar com as diferentes

linguagens e processos produtivos de variadas midias.
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Para Ramos e Marocco (2017), foi a partir dos anos 1990 que se passou a exigir
de jornalistas e fotojornalistas uma crescente polivaléncia e flexibilidade em suas
praticas, sobretudo por causa da emergéncia digital e da velocidade, o que gerou
algumas mudancas estruturais consideraveis. No caso do fotojornalista, a adaptacéo para
a producdo tanto de imagens fixas quanto em movimento, promoveu, desde entdo, um
corte de profissionais nessas areas, situacdo vista de forma economicamente satisfatoria

pelas empresas, que diminuem os custos com funcionérios.

Nesse sentido, Ferreira (2014) cita o caso do Jornal do Brasil, que com as
mudancas realizadas em agosto de 2010 — extingdo do jornal em papel e
comercializacdo unicamente pela versdo digital — enxugou seu quadro de funcionarios,
deixando somente trés profissionais de fotografia.** De acordo com a autora, o jornal
que foi “escola” para varios profissionais dessa area, abrigou nomes como o do
fotografo Evandro Teixeira e ganhou nove Prémios Esso de Fotografia, passou a

publicar na sua versao digital, em sua maioria, imagens de agéncias fotogréficas.

Observamos, portanto, que a cultura da convergéncia, ao promover
reestruturagdes no jornalismo, gera questdes essenciais para a area e que devem ser
discutidas. Sousa (2013) aponta algumas criticas a respeito. Entre as mais positivas, esta
justamente a reducdo dos custos de producdo para as empresas, a0 mesmo tempo em
que elas obtém maior rentabilidade, eficiéncia e produtividade. Outro aspecto positivo

seria a crenga de que os profissionais ttm maior controle sobre o que produzem.

No conjunto das criticas mais negativas, podemos destacar a preocupacao com a
quantidade de informacdo produzida e publicada em detrimento da sua qualidade; a
diminuicdo do tempo e consequente pressdo para o profissional produzir seu material,
que também compromete a qualidade da noticia e da imagem, dando espaco para a
superficialidade e para o erro; a baixa renovagdo tecnoldgica das equipes de producéo e
a dificuldade em conseguir produzir para varias midias visando as particularidades de
cada uma; menor tempo para a investigacdo e apuracdo; e por fim, a falta de
reconhecimento do trabalho do profissional, sobretudo salarial (SOUSA, 2013). Ocorre,

portanto, o acimulo de trabalho, sem aumento efetivo de salario.

44 Apo6s oito anos circulando apenas em versao digital, o Jornal do Brasil voltou a ser impresso no dia 25 de fevereiro
de 2018.
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Pensamento semelhante ao do autor é o do atual editor de fotografia do portal
UOL, Lucas Lima. Para ele, a integracdo das redagfes traz pros e contras, cujo lado
positivo é a necessidade natural da profissdo se reinventar, sobretudo no caso do
fotojornalista, que precisa mais do que nunca criar um repertdrio rico para contar
historias por meio de fotografias. “A sobrevivéncia da profissdo passa, necessariamente,
por essa reinvencdo. (...). Creio que isso vai resultar em profissionais melhores e mais
especializados” (informagdo verbal).”® J4 o lado negativo levantado pelo editor de
fotografia envolve também a questdo da remuneragdo, que “raramente acompanha essas
exigéncias do mercado” (informagcao verbal). 4

O fotografo Marcelo Pereira também vé com positividade a integracdo das
redacdes e a necessidade de polivaléncia profissional. No entanto, tal como outros
fotografos citados nesta pesquisa, ele acredita que ainda hd pouca valorizacdo dos
fotojornalistas por parte das empresas de comunicagdo. A principal reivindicagdo desses
profissionais diz respeito aos salarios, uma vez que ao produzir imagens para suportes
diferentes — fotografia e videos — o fotdgrafo necessita investir em ferramentas e olhares
diferenciados. Além disso, de acordo com Marcelo Pereira, “ndo da para embutir tudo

junto no valor de uma saida fotografica” (informagéo verbal).*’

Nesse sentido, observamos o0 aumento de pressao por uma producdo que envolve
fotografias e videos, que inclui a preocupacdo em produzir para diferentes plataformas e
que aumenta o tempo de trabalho desses profissionais, mas, contraditoriamente, também
ocorre a reducdo dos salérios, da qualidade nas condi¢cBes de trabalho e mesmo na
diminuicdo dos postos de trabalho para esses profissionais, que acabam prestando
servico para as varias midias de uma empresa jornalistica, mas ganhando como se
trabalhasse somente para uma delas. Conforme Martins (2015b), a maioria das redacgdes
ndo aderem ao aumento salarial desses profissionais que acumulam funcdes, ainda que o
Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (cap. 1V, art. 14) preveja um acréscimo na

remuneragao.

Além disso, devemos nos questionar sobre os métodos usados pelos
jornalistas na producdo de noticias e as transformac@es a que eles tém
sido objetos a partir de tais mudangas nos processos produtivos. E
preciso compreender que os procedimentos no fazer jornalistico, hoje,

4 LIMA, Lucas. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de janeiro de 2018.
46 LIMA, Lucas. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de janeiro de 2018.
47 PEREIRA, Marcelo. Entrevista concedida por e-mail & autora em 15 de janeiro de 2018.
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estdo reconfigurando-se e modificando o organograma das empresas
(MARTINS, 2015b, p. 190).

Ainda assim, em termos de evolucdo da profissdo, esses fotografos defendem
que a unificacdo da fotografia com o video pode ser algo fundamental. Para o fotografo
Maycon Nunes (DOL), a unificacdo desses dois tipos de imagem ndo € apenas algo
positivo, como também essencial e faz parte do processo evolutivo do jornalismo, uma
vez que as diferentes midias fazem a mesma coisa — produzir noticias — usando a
linguagem propria de cada meio. Ele conta que o préprio DOL esta buscando integrar as
redacGes do portal e do impresso para, futuramente, integrar também a TV e as radios.
De acordo com o fotdgrafo,

(...) TV, impresso, radio e portal tém suas peculiaridades, claro, suas
diferencas, enfim, suas caracteristicas bem marcantes, mas o que 0s
une e os torna semelhantes é a informacao, o produto que eles vendem
é a informacgdo. Entdo, assim como o sinal de wi-fi pode ser muito
bom e funcionar s6 num andar, mas ndo conseguir chegar a outras
partes do prédio por causa das paredes, assim acontece com a
informacdo: quando as geracdes se unem, impresso, online, TV, rédio,
fica mais facil de comunicar, evita-se os erros, evita-se as furadas, as
barrigadas, evita-se as Fake News, as noticias erradas, as noticias que
acabam sendo mentirosas, e a gente comega a trabalhar tudo numa
linha s6 (informagéo verbal).*®
A editora do portal, Diana Verbicaro (DOL), enxerga a integracdo das redacgoes
como uma tendéncia, e quando ela realmente acontece, sem resisténcia da equipe, acaba
por facilitar o trabalho de todos. No entanto, ela reitera a necessidade de realizacdo de
treinamentos, uma vez que “nem todos os profissionais de redagdo estdo treinados com
as caracteristicas do online” (informacdo verbal).*® Dessa forma, a integracdo das
redacles, para ela, requer adaptagdo: “acho que a polivaléncia é valida para tirar
profissionais de suas zonas de conforto e, assim, maior aprendizado sera extraido dessa

mudanga” (informacao verbal).>

Nessa mesma perspectiva, o fotdgrafo freelancer e ex-editor de fotografia do
UOL, Flavio Florido, considera a integracdo das redacfes “um caminho natural e a

polivaléncia do profissional mais do que necessaria” (informagcéo verbal).>! Ele acredita

48 NUNES, Maycon. Entrevista concedida por e-mail a autora em 06 de setembro de 2017.

4 VERBICARO, Diana. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de dezembro de 2017.
50 VERBICARO, Diana. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de dezembro de 2017.
51 FLORIDO, Flavio. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.
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que as redacdes serdo capazes de perceber a importancia de se integrarem e distribuirem

as equipes de uma maneira clara e com o campo de atuagdo bem determinado.

Vivemos um momento onde profissdes estdo mudando e precisamos
acompanhar as mudangas, temos que entender que a popularizagéo da
fotografia, através dos telefones celulares, afeta diretamente nosso
trabalho e que precisamos evoluir, comecar a avaliar e entender as
imagens de outra maneira. Para isso, precisamos nos aprimorar
através de estudos e também adquirindo conhecimento e experiéncia
em outras areas. Essas novas praticas servem para ampliar o
conhecimento dentro do jornalismo e permitem que o nosso trabalho

tome mais consisténcia (informagéo verbal).>2
Entretanto, devemos pensar que, além da exigéncia de agregar novos
conhecimentos, habilidades e competéncias, o fotojornalista nesse contexto também Vvé,
em muitos casos, expandido seu tempo de trabalho para produzir o contetdo, 0 que
Sallet (2014) entende como uma consequéncia da exigéncia de adequacdo da cobertura
para abastecer todos os veiculos do mesmo fluxo empresarial. No caso dos
fotojornalistas, isso ocorre ndo apenas na producdo de videos e imagens extras para
veiculos distintos, mas também a interrupcdo da cobertura para o envio instantaneo de
material para a redacdo, de forma a alimentar mais rapido as plataformas digitais

(portal, redes sociais, aplicativos, etc.) (SALLET, 2014).

A autora ressalta que nao basta que o fotojornalista saiba operar tecnologias
digitais, é preciso também que ele compreenda as potencialidades das imagens que
produz, o que e para quem (para qual veiculo, publico, linguagem) ele estard
produzindo: “a necessidade da simultaneidade do online obriga o fotografo a identificar
qual ¢ a foto factual que melhor comunica o fato, quais fotos poderdo ser as apostas para
0 impresso, se a pauta rende, ou pode render um ensaio para o blog, etc.” (SALLET,
2014, p. 3).

Observamos, com base nos relatos apresentados, que na contramdo da
valorizacdo e disseminacdo da imagem fotografica no fotojornalismo online esta a
desvalorizacdo do profissional. Em suas pesquisas, Silva Junior (2014, p. 58) se
questiona “(...) o que, como ¢ por que fotografar os fatos das noticias e como podemos

gerar esse repertorio visual sem o protagonismo dos fotografos?”.

52 FLORIDO, Flavio. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.
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Cada vez mais polivalente, adaptando-se as diferentes linguagens audiovisuais,
textuais, sonoras e pensando a producdo e a circulagdo para ser multiplataforma e
interativa sem perder a qualidade, esse profissional passa por uma espécie de extingdo
nos veiculos online. Alguns portais, como o G1, por exemplo, ja ndo possuem um
fotografo fixo. E o caso também do portal ORM, de Belém. J4 0 DOL e 0 UOL possuem
apenas um profissional responsavel pelas fotografias das editorias: Maycon Nunes e
Lucas Lima, respectivamente. Além disso, hoje, o aproveitamento das imagens do
fotografo do impresso, o trabalho das agéncias e as fotografias disponiveis em redes
sociais ou enviadas pelo publico e, eventualmente, publicadas, fazem frente ao seu
trabalho. Sob o argumento da integracdo das redagdes, ocorre uma desvalorizacdo e
maior exploracdo do profissional por parte das empresas de comunicacao.

A polivaléncia passa a ser um denominador comum, nada mais que
uma condicdo precedente e necessaria para se situar no mercado de
trabalho. Fotégrafos em modo fordista, quer dizer, com uma Unica
tarefa, para um Unico tipo de veiculo, progressivamente passam a ser
uma espécie em extingdo com seus Ultimos exemplares vestigiais
ainda em exercicio. Em um mundo multiplataforma, multimidia, o que
justificaria o profissional ndo ser multitarefa? (obviamente se exclui a
possibilidade de multisalarios!). Agora, se a partir desse quadro de
mudanca guantitativa na capacidade operacional ir4 ser gerada uma
consequéncia de fatores qualitativos (...), estariamos nos arriscando a
prognosticar sobre um horizonte de externalidades laborais sem
precedentes na histéria do fotojornalismo (SILVA JUNIOR, 2014, p.
62).

Nesse sentido, o autor destaca a necessidade de um salto qualitativo que envolva
ndo apenas o dominio da tecnologia para que o fotografo desenvolva aptiddes varias
nesse cenario, mas também as condicGes basicas para que ele amplie os campos
conceituais de producdo da imagem fixa e em movimento, como se exige hoje. Ha,
portanto, “a necessidade de investimentos em capital tanto tecnoldgico como cognitivo/
intelectual a fim de equiparar qualitativamente o horizonte de operagdes envolvido”
(SILVA JUNIOR, 2014, p. 59). Em outras palavras, investir na formacdo do fotografo

tambem é buscar a inovagéo no fotojornalismo.

Afirmamos em capitulo anterior, a partir de Salaverria e Negredo (2008), que a
convergéncia s sera realizada de forma plena no jornalismo se forem promovidos
investimentos nas quatro areas antes discutidas: convergéncia tecnoldgica, empresarial,
editorial e profissional. Dessa forma, promover treinamentos, melhores condi¢des de

trabalho e justa remuneracdo em troca da polivaléncia, dos novos olhares e habilidades
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do fotégrafo também é inovar na area como um todo e contribuir para a construcéo de

um jornalismo convergente de qualidade.

Em seu Relatorio do Grupo 2020, o New York Times ja havia atentado para a
necessidade de inovacdo em pessoal quando estabeleceu como principio investir na
diversidade de sua equipe de redacédo e contratar profissionais diferentes do padréo que
normalmente compde seu quadro (homem, branco, americano e com mais idade), apesar
de ndo deixar claro como essa reestruturacdo afeta as funcées que ja existem, no sentido
de uma possivel extin¢do de alguma delas, como € o caso da funcdo do fotdgrafo em

alguns portais de noticias brasileiros.

De qualquer forma, a iniciativa do New York Times em abrir mais espago no
jornalismo para profissionais oriundo de grupos minoritarios, como negros, mulheres,
estrangeiros, ja representa um avan¢o na inclusdo e a visao estratégica e inovadora do
grupo em agregar novos publicos que se identifiguem com o material produzido por
esses profissionais. Particularmente, acreditamos ser necessario que o jornalismo
enxergue também como inovadora a iniciativa de valorizar mais os profissionais da
fotografia. Se estamos falando de uma nova cultura profissional, por que ndo falarmos
também de uma cultura da valorizacdo aos profissionais que buscam adaptar-se a esse

contexto?

O fotojornalista nessa ambiéncia necessita desenvolver cada vez mais técnicas
que agregam valor ao seu trabalho. Silva Junior (2011) explica que, além de dominar as
técnicas fotograficas — e audiovisuais, sonoras, etc. —, o fotdgrafo polivalente precisa

dominar a informacéo digital, acompanhar o desenvolvimento da tecnologia.

Isso modifica radicalmente o perfil de quem exerce a profissdo no
sentido ndo s6 de dominar os procedimentos de produgdo, mas de
acumular saberes numa consequéncia légica da evolugdo das
tecnologias e, naturalmente, do proprio ambiente de trabalho (SILVA
JUNIOR, 2011, p. 101).

Dessa forma, observamos a crescente exigéncia de novas habilidades do
mercado aos profissionais de fotografia, a0 mesmo tempo em que ocorre um
enfraquecimento da profissdo, que se reflete nos baixos salarios, pouca ou nenhuma
contratacdo e até mesmo a quase extin¢do da funcdo do fotojornalista no jornalismo

online.
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A partir dos relatos dos profissionais para esta pesquisa, percebemos que, em
geral, eles enxergam de forma positiva e inevitavel a integracdo das redacbes e a
exigéncia de polivaléncia profissional, inclusive vendo-as como etapas naturais do
desenvolvimento do préprio jornalismo. As ressalvas desses interlocutores sdo mais
direcionadas as condicdes de trabalho, falta de treinamentos e a desvalorizacdo do

profissional.

Desenvolver a transmidialidade, enquanto expressao da cultura da convergéncia,
no jornalismo que se produz hoje perpassa uma série de necessidades de conhecimentos
e investimentos especificos, os quais ndo podem se limitar as técnicas de producédo e
publicacdo das fotografias. Investir também no profissional mostra-se como uma
necessidade tdo importante quanto os investimentos em tecnologias para a producéo e
circulacdo dessas imagens. A questdo €: na cultura da convergéncia, diante do excesso
de imagens produzidas, inclusive gratuitamente pelo publico, as empresas de
comunicacdo estardo dispostas a enxergar o fotojornalista como um investimento ao

invés de vé-lo como um custo a mais?

Por hora, ndo temos respostas para essa questdo, que ndo se trata do objetivo
deste trabalho, mas vamos discutir outro ponto importante nesse contexto: a
participacdo dos usuarios na producdo e envio de fotografias e como os profissionais de

fotojornalismo compreendem e se adaptam a esse processo.

4.3 A participacdo do publico na producéo de fotografias

Durante muito tempo, o fotojornalista foi visto como “os olhos do publico”, das
pessoas que ndo podiam estar no local dos fatos. Atualmente, com a grande quantidade
de fotografias produzidas pelos usuarios e em circulacdo pelas redes sociais digitais,
aplicativos e até mesmo veiculadas em diversas midias, vemos uma transformagéo dessa

cultura.

O fotografo e pesquisador Kevin Moloney explica que os jornais locais,
sobretudo de pequenas e médias cidades norte-americanas, sempre dependeram da

contribuicdo dos leitores, particularmente no que tange as fotografias, pois nem sempre
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era possivel para a equipe cobrir todas as noticias em um dia. Ele reitera, portanto, que a

internet aumentou a velocidade e a escala dessa participacdo, mas néo inventou.

Outro fator que, para ele, contribuiu para o aumento das iniciativas do publico
foi a popularizacdo da fotografia digital. A tecnologia facilitou a captura de imagens
pelos individuos comuns e a facilidade de circulagdo via internet promoveu uma

intensificacdo dessa cultura de producéo fotogréafica.

Portanto, os fotdgrafos de hoje se deparam com uma questdo que 0S
profissionais da area ja se depararam no passado. Ao longo do século XIX, para ser
fotografo profissional era preciso possuir 0 equipamento e o conhecimento técnico
necessario para operar a camera: “vocé s precisava saber como usar a caixa magica e
como ferver os elixires adequados” (informagdo verbal).>®> Com a popularizacdo das
cameras portateis e 0 consequente barateamento, muitos fotografos perderam espaco e
dinheiro. De acordo com Moloney, “aqueles que sobreviveram, ndo s6 melhoraram seu
dominio técnico, mas também a qualidade do conteido de suas imagens. Qualquer um
poderia tirar uma foto, mas apenas alguns poderiam tirar uma boa foto” (informagao

verbal).>*

Em outras palavras, muitos fotdgrafos se adaptaram e passaram a conviver
nessas novas circunstancias. Como ja afirmamos anteriormente neste trabalho, o que se
vé hoje é uma grande aceleracdo na producdo de imagens, mas ndo apenas isso, a
circulacdo também se intensifica na cultura da convergéncia. Assim, como os fotégrafos
de hoje podem se adaptar para ndo ter seu trabalho superado por essas contribuicdes?
Moloney diz que, com a presenga dos smartphones, vivemos atualmente uma situagao
similar a dos fotdgrafos do século XI1X, em geral, qualquer pessoa possui uma camera
no bolso com potencial de fazer boas imagens e é capaz de registrar os fatos que
presencia, mas o fotojornalista ainda possui um diferencial, o que serial essencial para

n&o ter seu trabalho superado pelo publico:

Ser um fotojornalista ja ndo é um talento de "estar 1&". H& sempre
alguém "I&" primeiro. Entdo, o que os fotojornalistas devem fazer é
tornar-se mais analiticos. Eles devem se concentrar mais em contar
historias maiores ou mais profundas que exigem grande sensibilidade,
tempo e compreensdo contextual. Podemos deixar a perseguicdo de

53 MOLONEY, Kevin. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de dezembro de 2017.
5 MOLONEY, Kevin. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de dezembro de 2017.
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explosdes, acidentes e incéndios para todos aqueles com telefones
celulares (informacdo verbal).%

Nesse ponto, Silva Junior (2014, p. 58) destaca que esses usos da fotografia no
jornalismo modificam os habitos de consumo de imagem por parte do publico, o qual se
acostumou e j& vé com certa naturalidade as fotografias de baixa resolucéo feitas com
aparelhos moéveis ¢ “sem um conjunto de gramaticas especificas do fotojornalismo”.
Dessa forma, produtores e consumidores encontram-se “no mesmo polo da geracao
simbolica, interagindo diretamente na criacdo e circulacdo de conteudos” (SILVA
JUNIOR, 2014, p. 60), o que os colocaria praticamente no mesmo patamar e quebraria
com o antigo modelo de distribuicdo e intermediacdo de um mesmo contetdo imageético
para uma grande massa. “Em paralelo, ocorre 0 modelo em que pessoas atuam nos
papéis de produtores e consumidores sobrepondo posic¢Bes, agindo como ambos, de
modo desintermediado” (SILVA JUNIOR, 2014, p. 60).

Discutimos no capitulo anterior sobre os espacos que 0s portais de noticia dao
para a participacdo do publico no envio de fotografias e videos e identificamos,
inicialmente, pelo menos dois tipos de participagdo: por indugéo e por apropriagédo. Um
dos portais que mais se destacam nesse sentido, dentro do recorte desta pesquisa, € 0
DOL, apesar de que, segundo o fotojornalista Maycon Nunes, seja um portal que
somente da os créditos aos usuarios quando a pessoa pede, caso contrario, credita a
fotografia apenas como “Divulgacdo via WhatsApp”. Ele explica que ¢ uma escolha da
empresa publicar, tanto no portal quanto no impresso, as fotografias enviadas pelo

publico e acredita que ha o lado positivo e o lado negativo nessa pratica.

E positivo no sentido de que as pessoas sdo as primeiras a chegar aos fatos que
acontecem na sua comunidade, na sua rua, no seu bairro. E muitas vezes ndo é possivel
deslocar a equipe para o local, ou por ndo ter pessoal disponivel ou por ser uma area
pouco acessivel. Dessa forma, o individuo que presencia o fato e possui um celular com
camera pode produzir e enviar para o veiculo de comunica¢do muito mais rapido do que
a equipe pode chegar. Isso reforca a ideia da agilidade que a producdo para a internet
exige. No entanto, Maycon esclarece que o lado negativo dessas apropriagcdes esta

relacionado & diminuicdo da qualidade da imagem e & propria credibilidade.

55 MOLONEY, Kevin. Entrevista concedida por e-mail a autora em 19 de dezembro de 2017.
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(...) isso € benéfico para as agéncias, para 0s portais, para 0s jornais
gue conseguem ter agilidade e que tem pessoas in loco. Mas essa
pessoa que esté la no local, que viu, fotografou e enviou via WhatsApp
ndo tem o mesmo compromisso do fotojornalista, ela ndo tem a
mesma dedicac¢do, ndo tem a mesma responsabilidade. Isso é bom para
as empresas, mas para nos [fotojornalistas] se torna uma competicéo
desleal, as vezes. Como é que um fotografo vai competir com isso?
Ele ndo vai estar em todos os locais (informagéo verbal).%

Mediante essa preocupacdo, Maycon Nunes diz que, para se manter ativo na
profissédo, o profissional deve atualizar ndo apenas seu conhecimento, mas também seu
material, aprender a filmar com qualidade, ser polivalente de fato. No entanto, para ele,
no final das contas o que faz a diferenca na producdo do fotojornalismo é a
credibilidade, o comprometimento, a seriedade do trabalho, enfim, a visdo e o

compromisso voltado para os valores jornalisticos.

Eu acho que a fotografia € uma das artes mais democréaticas que
existem, eu estou no mesmo local que vocé e enxergo o mundo de
uma outra perspectiva. Entdo, as vezes € meio chato que o
fotojornalista hoje esteja sendo ultrapassado pelo WhatsApp ou pelos
smartphones, mas a gente pode usar isso também em nosso beneficio

(informagdo verbal).>
Para ele, os grandes portais, jornais e agéncias podem estar preocupados com a
qualidade, mas também querem estar a frente na hora de publicar para conseguir o
engajamento, as curtidas e compartilhamentos do puablico, e isso compromete a
apuracdo, pois as vezes ndo ha uma preocupacdo com a origem da imagem, com guem a

produziu e como foi feita.

A editora do DOL, Diana Verbicaro, explica que 0s usuarios enviam
diariamente®® para o portal sugestdes de pauta e contetidos — entre eles, fotografias — e,
segundo ela, esse material é selecionado e apurado pela equipe de reportagem. Os
critérios de selecdo do material se dao pela relevancia, veracidade e qualidade do que é
recebido pelo veiculo. Para ela, esse movimento de participacdo é parte do fazer
jornalistico, o qual estd entrando em um processo de colaboracdo e precisa se
modernizar para incentivar 0 engajamento do publico. A editora entende que a cultura
participativa ndo atrapalha o trabalho do fotojornalista, mas exige que o profissional se

reinvente na profissdo e utilize o conteudo recebido como sugestdo de pauta, que pode

% NUNES, Maycon. Entrevista concedida por e-mail a autora em 06 de setembro de 2017.
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ser aprofundada em reportagens especiais, “pois 0 que € passado sdo fatos, o jornalista
) 59

da redacao é que da o tom para a noticia” (informagao verbal

Nesse sentido, podemos compreender que, na visdo desses profissionais, o0 que 0
publico produz ndo se constitui exatamente fotojornalismo, mas seria o registro dos
fatos, enquanto o fotojornalista estaria encarregado de identificar o valor informativo
daquela imagem, considerando sua expertise profissional, como também apurar e
produzir vieses mais aprofundados para a compreensdo dos acontecimentos que foram

inicialmente fotografados pelo publico.

Ramos e Marocco (2017) compreendem, a partir de Sorlin (2004),%° que as
fotografias feitas pelo pablico atuam mais como reproducdes dos padrbes estabelecidos
pelos proprios fotojornalistas. Elas ndo possuem regularidade e nem visam lucro, uma
vez que sdo produzidas de forma descontinua, mesmo quando solicitadas pelos veiculos,
e ndo geram dinheiro, ainda que sejam “donas de um capital altamente simbolico”
(RAMOS; MAROCCO, 2017, p. 149). Caberia aos fotdgrafos, portanto, o0 dominio da
técnica e o feeling da pratica jornalistica e seus codigos inerentes. J& aos usuarios cabe o
flagrante, a primeira imagem dos fatos que os fotojornalistas ndo presenciaram primeiro

em funcdo do tempo e do acaso.

Adalberto Leister, editor de esportes do portal R7, destaca as fotografias dos
usuarios que sao publicadas em seus perfis pessoais em redes sociais, das quais 0s
portais de noticias se apropriam algumas vezes, por compreender que nelas ha conteddo
informativo. Segundo ele, € muito comum o R7 utilizar fotografias feitas pelo proprio
fotografo, enviadas pelas agéncias de noticias ou publicadas como divulgacdo na
internet, mas quando a noticia é sobre algum individuo ja conhecido — uma celebridade,
um atleta — também ha a possibilidade de se publicar a fotografia compartilhada por ele
em uma de suas redes sociais, “porque, em geral, esse tipo de imagem pode mostrar
mais a intimidade, sua relacdo com a familia e os amigos. E isso rende, dependendo do
tipo de matéria” (informacdo verbal).! Em outras palavras, essas fotografias mais
intimas e pessoais geram identificacdo e aproximacdo do publico, incentivando seu

engajamento.

% VERBICARO, Diana. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de dezembro de 2017.
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O editor de esportes entende que as fotografias enviadas pelos usuarios sédo
importantes, sobretudo, para a editoria de Cidades, uma vez que elas déo visibilidade a
problemas vividos pelas comunidades, como buracos nas ruas, farol de transito
desligado, interrupcdo de fornecimento de agua e luz, etc. Essas imagens se tornam,
portanto, fundamentais para as matérias de dendncia e cidadania, mas o editor nao

acredita que elas iréo substituir o papel do fotojornalista:

N&o vejo um jornalismo cidaddo capaz de substituir a reportagem.
Alias, quando esse tipo de “jornalismo” vem a tona, ¢ um manancial
para a propagacdo de contetidos falsos e fake news. (...) jornalismo
sério, bem apurado, bem escrito, € um dos pilares da democracia. Ndo
seremos uma boa democracia sem um bom jornalismo (informagéo
verbal).®2

Ainda assim, muitos profissionais se veem em uma situagdo incomoda antes de
se adaptarem as transformacdes provocadas pela cultura participativa. O fotografo
Marcelo Pereira conta que no inicio da popularizagio de quadros como o “Vocé
Reporter” ou “Reporter Cidadao”, onde os usudrios eram convidados pelos veiculos a
enviarem contetdos sobre os fatos que presenciavam, ele ficou preocupado com o
emprego e com o proprio futuro do profissional fotojornalista. Com o tempo, buscou
utilizar essa mudanca a seu favor, vendo o material do pablico como pauta para ser

coberta pelo veiculo, desde que fosse aprovada pela linha editorial.

Esse fotojornalista entende que € impossivel estar em todos os lugares onde o
publico esta, por isso, acredita que uma das maiores divulgadoras das primeiras noticias,
as exclusivas, na atualidade, sdo as redes sociais, das quais, ele destaca o Twitter, 0
Facebook e o Instagram. No entanto, ele critica a atitude dos veiculos de se apropriarem
dessas imagens gratuitamente, como uma férmula barata de produzir informacéo visual
e com isso acabam por dispensar os fotojornalistas das redagdes, com a justificativa de

cortes nos custos.

A respeito do UOL, o ex-editor de fotografia Flavio Florido conta que, no
periodo em que atuou no portal, a participagdo do publico no envio de fotografias era
pequena, mas crescente. Ele reitera a importancia de avaliar cuidadosamente essas

imagens, ja que, em geral, as pessoas ndo tém nenhum tipo de vinculo com os valores

62 LEISTER, Adalberto. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de janeiro de 2018.
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morais da profissdo e a manipulacéo € cada vez mais frequente, o que coloca em risco a

credibilidade do fotojornalismo.

Florido acredita que essa participacdo ndo afeta a profissdo, mas exige que o
fotojornalista tenha um maior preparo e compreensao do seu trabalho. Além disso, para
ele, “essas imagens estdo afetando diretamente a vida das pessoas e precisamos pensar o
quanto podemos fazer isso e de que forma essa exposicdo pode prejudicar ou ajudar
alguém, isso pede um momento de reflexdo e confirma a importancia da profisséo”

(informaco verbal).5

O editor de esportes do UOL, Vinicius Mesquita, explica que hoje boa parte das
imagens fotogréaficas é coletada pelo préprio repérter, mas ele reforca a producdo das
agéncias de noticias que também fornecem esse material. No caso da editoria de

esportes, ele explica que raramente utiliza uma imagem feita pelos usuarios.

Essa informacdo € reforcada pelo atual editor de fotografia do UOL, Lucas
Lima, que explica que neste portal a participacdo ainda representa uma parcela muito
pequena do que é publicado, se resumindo apenas a casos muito pontuais. J& nas redes
sociais do UOL, essas publicacGes seriam mais frequentes, gerando alguns momentos de
interacdo com o publico. Na opinido do fotdgrafo, a participacdo ndo tem forca para
gerar uma crise na profissao, pode apenas gerar no publico a ideia de que a fotografia “é
algo facil”, ou seja, a percepgdo de que qualquer imagem captada tem um carater

jornalistico intrinseco.

A partir desses relatos, compreendemos que, para alguns profissionais, tal como
0 processo de integracdo das redacOes e a exigéncia de polivaléncia profissional, a
cultura participativa no fotojornalismo deve ser encarada como uma situa¢do nao sé
natural, mas também positiva. Por outro lado, também se deve redobrar os cuidados
com a apuragdo para ndo comprometer a credibilidade do fotojornalismo. Outros
profissionais sdo mais criticos em relacdo a apropriacdo que as empresas fazem dessas
imagens, vendo esse procedimento como uma utilizacdo gratuita do trabalho do publico
apenas para cortar 0s custos e ndo como uma estratégia visando a interagdo e o

engajamento de um grupo ativo e conhecedor do potencial simbolico de sua producdo.

3 FLORIDO, Flavio. Entrevista concedida por e-mail a autora em 18 de janeiro de 2018.



119

Por fim, ha em alguns relatos a crenca de que essa exacerbagédo de imagens pode
diminuir a qualidade das imagens fotojornalisticas e gerar até mesmo uma
desvalorizacdo da profissdo do fotojornalista, uma visdo natural para um periodo de
crescentes e aceleradas transformacdes onde o fotojornalismo ainda busca adaptar-se.
Ou, como afirmam Jenkins, Green e Ford (2014, p. 64), “os interesses coletivos nunca
irdo se alinhar completamente com os da cultura participativa e surgirdo atritos
frequentes”, 0s quais se refletem, por exemplo, no controle, na mediacdo ainda exercida

sobre a producéo do usuario.

De nossa parte, compreendemos a integracdo, a polivaléncia profissional e a
cultura participativa também como etapas inevitaveis e observamos que o
fotojornalismo caminha para a inclusdo do publico como uma forma estratégica e
inovadora de engajar os usuarios. No entanto, ressaltamos que, sob o discurso da
inovacdo, as empresas tém criado condi¢cGes de trabalho desfavoraveis para 0s
profissionais da area, gerando uma gradativa desvalorizacdo e substituicdo do trabalho
dos fotojornalistas pela producdo do publico, além da crescente exigéncia de que o

profissional seja multiplo em suas atividades sem, no minimo, ganhar mais por isso.

De qualquer forma, compreendemos que abrir um espaco no fotojornalismo para
a participacao do publico ndo é algo novo, mas com a convergéncia ganha uma nova
dimensdo: inovar é justamente trazer algo novo ao que ja existe. Na verdade, nesse
contexto, essa pratica se torna mais do que necessaria para a sobrevivéncia do
jornalismo como um todo, ja que, como ja afirmamos ao longo de nossa discussao, ela
incentiva 0 engajamento e gera a propagabilidade dos conteidos (JENKINS; GREEN;
FORD, 2014). Mesmo para o fotojornalismo, ao que parece, a compreensao de Jenkins,
Green e Ford (2014, p. 23) de que “se algo ndo se propaga, estd morto” também se

aplica.

No entanto, a participacdo ndo pode resultar na desvalorizacdo do trabalho
secular do fotojornalista. Alias, com a grande quantidade de imagens que vemos hoje,

tanto verdadeiras quanto falsas, o trabalho do fotojornalista nunca foi tdo importante.
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4.4 A narrativa fotojornalistica na cultura da convergéncia

Nos topicos anteriores, observamos que, mesmo com a crescente desvalorizacao
do profissional fotojornalista, hd& uma disseminacdo de imagens fotograficas, tanto
profissionais quanto amadoras e tanto informativas ou necessérias quanto
insignificantes, nas palavras de Baeza (2001). Na nossa concepcdo, dentro desse
contexto de exacerbacdo, a fotografia jornalistica assume uma nova centralidade na
cultura da convergéncia e, no caso das informativas, ocorre um protagonismo dessas

imagens na estrutura da noticia, sendo elas muitas vezes a prépria noticia.

Além disso, como discutimos em capitulos anteriores, o fotojornalismo passa a
incorporar uma narratividade mais sequencial, diferentemente do século XX, quando
predominava o conceito do momento decisivo na fotografia, popularizado pelo trabalho
de Cartier-Bresson. Acrescentamos a essa caracteristica a dinamicidade, interatividade e
a multimidialidade da imagem fotografica no jornalismo, cada vez mais presentes no

ambiente de convergéncia.

Para o fotdgrafo Maycon Nunes, essa forma de narrar coloca os fotojornalistas
ndo mais como coadjuvantes no processo de producdo, mas também como
protagonistas, pois eles deverdo se preocupar com a producao de imagens em sequéncia,
coisa que o publico, por exemplo, ndo prioriza quando registra uma cena. Ele entende
que hoje ha uma proliferacdo de imagens de todos os tipos e provenientes de todos os
lugares, ao mesmo tempo em que os proprios fotdgrafos produzem muito mais gracas as
facilidades do digital. Logo, o profissional precisa ser dindmico e estar sempre
atualizado, pois muitas pessoas fotografam, mas o feeling, a técnica e os valores-noticia

tdo caros ao jornalismo nem todas as pessoas dominam.

Como ser um fotojornalista que se destaca no meio de tudo isso? Ja
que os grandes portais, agéncias e 0s jornais impressos muitas vezes
preferem publicar uma fotografia recebida via WhatsApp, sé para dar
o crédito de quem fotografou, como um fotojornalista se destaca? E a
seriedade, 0 compromisso, 0 comprometimento, s&o 0s anos de
bagagem, todo o seu portfélio, todo o seu engajamento. Entdo eu acho
que [a narrativa fotografica] mudou um pouco na questdo da
velocidade, mas ela continuou ainda bem relevante (informacéo
verbal).%*

6 NUNES, Maycon. Entrevista concedida por e-mail a autora em 06 de setembro de 2017.
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Para Diana Verbicaro, o papel da fotografia jornalistica para internet é pontual, é
importante para mostrar o instantaneo, a cena materializada em imagem, mas é passivel
de atualizagdo, perde seu aspecto de “novidade” muito mais rapido, concepcdo que
dialoga com as perspectivas de Baeza (2001) sobre o excesso de imagens em circulacdo
na atualidade. Verbicaro afirma que, para atrair a atencdo do publico, seria fundamental
pensar em novos formatos para a web, pois publicar somente fotografias e de forma que
ignore a interacao dos usudrios e as possibilidades multimidia “deixardo a desejar”
(informac3o verbal),®® opinido que dialoga com a discussio que fizemos sobre as
categorias estudadas por Pereira (2016), as quais possuem potencial para serem usadas
no webjornalismo. Como exemplos, podemos citar os especiais multimidia, como o

TAB, do UOL, os slideshows, as prdprias galerias, entre outros recursos.

A percepcdo da editora reforca a necessidade de inovacdo nos formatos do
fotojornalismo. Além disso, narrar uma informacao por meio de fotografias no ambiente
de convergéncia ndo se resume a apenas publicar a imagem. Isso se reflete, por
exemplo, nos links presentes na propria imagem, que revelam informacGes extras ao se
posicionar o cursor do mouse sobre ela, ou seja, as potencialidades do ambiente
permitem uma complexidade na relagéo da fotografia com outros recursos, contribuindo
para a construcdo de novas formas de contar histérias (SALLET, 2015), como as
grandes reportagens multimidia ou as reportagens fotograficas com ou sem espaco fixo

nos portais.

Cada vez mais independente do verbal (HENN; SALLET, 2012), mais dinamico,
sequencial, multimidia e multiplataforma, o fotojornalismo assume, enfim, a
centralidade na noticia, reconfigurando-se em novos formatos interativos e englobando
a linguagem visual e a producdo de outros individuos, além do trabalho do
fotojornalista. Assim, a0 mesmo tempo em que observamos uma maior quantidade de
imagens produzidas, cresce a necessidade de uma produgdo pensada de forma que
atenda as exigéncias de qualidade, possibilitada pela incorporagdo de elementos

multimidia.

Segundo o editor de esportes do R7, Adalberto Leister, a fotografia sempre foi

essencial no meio impresso, seja nos jornais ou nas revistas. O que diferencia a internet

% VERBICARO, Diana. Entrevista concedida por e-mail a autora em 13 de dezembro de 2017.
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em relacdo a esses meios € a possibilidade de fazer cortes mais ousados e de interagdo
com o publico, além do uso de elementos graficos e visuais que valorizam a imagem
fotografica no jornalismo, como o video, por exemplo. Ele destaca, nesse sentido, o uso
de galerias, um elemento grafico-visual muito comum no jornalismo online e utilizado
como “uma tentativa que os sites fazem de fidelizar o leitor a partir do aumento do
nimero de page views” (informagdo verbal).%® Para o editor, é dificil prever que
mudangas ainda véo ser importantes tanto ao jornalismo quanto ao fotojornalismo nesse

ambiente:

Onde a gente vai chegar? Olha, ndo fago ideia. Porque o jornalismo
gue a gente faz hoje é bem diferente do que fizemos ontem e do que
vamos fazer amanha. O jornalismo online acho que ainda é um meio
em construcdo. O que hoje vale e é uma supernovidade, amanha pode
ser abandonado e deixado de lado. E a gente precisa estar antenado
com isso (informacéo verbal).®’

Por usa vez, o fotografo Marcelo Pereira destaca a instantaneidade como um
vetor de maior visibilidade para o fotojornalismo na internet. E o ex-editor de fotografia
do UOL Flavio Florido acrescenta que os telefones celulares se tornaram grandes
aliados do fotojornalismo nesse sentido, pois facilitam a captura, envio e propagacdo da
imagem. Ja Lucas Lima, atual editor de fotografia do portal UOL, acrescenta as
questBes levantadas a necessidade de o fotégrafo encontrar outras formas para narrar
por meio das imagens fotograficas que produz. Tal como discutimos em alguns
momentos deste estudo, ele acredita que o fotojornalismo ja ndo é mais a préatica de se
registrar 0 momento decisivo, estar no local e hora onde os fatos acontecem e registra-

los em uma captura Unica:

Creio que o fotojornalista deveria gastar sua energia criando outras
maneiras de contar suas historias. Se um avido cai no meio de uma
grande cidade, serdo centenas os registros de foto e video feitos em
celulares. Tentar competir com isso é uma briga perdida. Por outro
lado, também sédo centenas as possibilidades de um bom fotojornalista
mostrar recortes desse acidente (informagéo verbal).®®

O fotdgrafo acredita que ndo faz mais sentido falarmos em “fotojornalismo para
internet”, j4 que “tudo estd na internet” (informacdo verbal).®® Ele enxerga esse

ambiente com uma gama de possibilidades narrativas para a fotografia no jornalismo se
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reinventar e deixar de reproduzir modelos tradicionais, o que ele considera “clichés”.
Além disso, ele reitera que ndo ha mais a necessidade de se resumir a histéria em uma
imagem apenas, ja que o ambiente permite que se explore espago e técnicas que

possibilitam a sequencialidade.

Nesse sentido, Ferreira (2014) acredita que os fotografos tém percebido a
importancia de se apropriar das novas linguagens possibilitadas por essa ambiéncia para

a fotografia, no entanto,

(...) também constatam que o ato de fotografar continua sendo uma
atividade solitaria — contraditéria ao aparato das multiplataformas
onde a convergéncia de midias também é fruto de outra convergéncia:
a de pessoas com um objetivo comum —, e que, por isso depende da
interacdo do sujeito, operador da camera fotografica, com o sujeito
operador dos conceitos da linguagem visual. Esta interagdo permitira
gue haja estabilidade, ou um ponto de equilibrio, entre o discurso
massivo do avango tecnoldgico e a apropriacao da realidade por meio
da linguagem visual que, em sua esséncia, enquanto linguagem,
continua a mesma (FERREIRA, 2014, p. 10).
A autora ainda assinala que tanto a facilidade de captura quanto a velocidade de
transmissdo das imagens pode proporcionar uma saturacdo de imagens e pouco tempo
para a edicdo e selecdo, gerando problema nas escolhas das fotografias mais

informativas ou que melhor se adequem a noticia em questao.

Outro ponto importante sobre essa discussdo é levantado pelo professor e
fotografo Kevin Moloney. Segundo ele, observa-se uma maior integracdao da fotografia
ao nucleo da redacdo e isso é algo extremamente positivo para sua construcdo. Ele vé o
século XX como um longo periodo em que os fotdgrafos foram considerados como
técnicos que produziam imagens simplesmente para ilustrar o trabalho de quem escrevia

a noticia.

No entanto, atualmente, o papel da fotografia no jornalismo se reconfigura.
Moloney observa que na internet “a comunicagdo imediata da imagem e sua linguagem
universal sdo muitas vezes mais poderosas” (informagdo verbal)’® e isso € algo que
revistas como National Geographic e Life ja sabiam, mas os jornais demoraram mais
tempo para compreender: “com o publico internacional disponivel para todas as

publicacbes, a linguagem universal da imagem & extremamente importante”
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(informac&o verbal).”* E isso demonstra a centralidade da fotografia na noticia, que

defendemos em nossa hipotese.

Ao propor as cinco hipéteses do fotojornalismo em tempos de cultura da
convergéncia, Silva Junior (2011) diz, na segunda hipétese, que ocorre tanto o uso da
fotografia como elemento multimidia quanto o uso da multimidia na fotografia, mas ele
destaca que ndo basta utilizar na fotografia elementos audiovisuais como uma
transposi¢ao sem criar ‘“uma combinacdo efetiva de signos ou, sobretudo, a
possibilidade de se articular uma narrativa a partir de uma perspectiva que seja
fotojornalistica” (SILVA JUNIOR, 2011, p. 103), ou seja, um novo elemento a partir da

juncéo dos dois primeiros e ndo a mera repeticao deles.

N&o é a simples mudanca de suporte que gera uma condicao suficiente
para a incorporagdo de saberes necessarios a articulagdo numa nova
linguagem. Em outros termos, os desafios da sobreposigdo entre
fotografia e multimidia demandam um processo de aprendizagem de
modo a sanar o profundo desconhecimento que as possibilidades da
multimidia podem oferecer ao universo da fotografia (SILVA
JUNIOR, 2011, p. 104).

Nas entrevistas realizadas para este estudo, os interlocutores deixam claro que
enxergam a necessidade de os fotojornalistas desenvolverem novos olhares, se
atualizarem em relacdo as técnicas de video e de imagens fixas, encontrarem novas
formas de contar historias para além do que o cidaddo comum consegue registrar com
seu aparelho de celular. Essa reestruturacdo da narrativa requer que esses profissionais
busquem inovar em formatos diferenciados para a web e pensem na estrutura da
informacdo visual desde o momento de producdo da imagem, como é o0 caso das
galerias e das reportagens especiais e, nesse sentido, retomamos 0s casos do Clarin HD,
uma das guias do portal Clarin, onde a narrativa é pensada de forma sequencial desde o

seu planejamento.

Por fim, compreendemos que a inovagao se faz presente no jornalismo tanto nos
investimentos voltados para a qualificacdo e valorizacdo dos profissionais quanto na
aquisicdo de meios tecnoldgicos que permitem uma reestruturacdo na producdo e na
circulacdo das fotografias produzidas, mas também acreditamos que as novas formas de

narrativa no fotojornalismo, ainda que sejam fruto da reconfiguracdo de préticas ja
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consolidadas e renovadas na cultura da convergéncia, sdo também um tipo de inovagéo

que precisa ser pensada pelas empresas junto aos profissionais da érea.

5 Consideracdes finais

Neste estudo nos propomos a discutir as reconfigura¢fes do fotojornalismo em
cenarios de convergéncia, com énfase em trés questdes principais: que inovagdes em
formatos e linguagens da producdo fotografica podem ser observadas no jornalismo
online; quais sdo as formas de participacdo do publico nessa producdo; e como essas
transformacfes afetam as praticas profissionais dos fotojornalistas, partindo de suas
percepcdes e do relato de editores de portais de noticias, os quais trabalham diretamente

com o processo de selecédo e publicacdo do contetdo produzido.

Mesmo apresentados em trés questdes distintas, esses processos estdo
conectados entre em si e inseridos no cenério de cultura da convergéncia. Fazem parte
de um conjunto de transformacdes nas formas de se produzir e consumir a informacéo
visual, alteram as relacdes profissionais, exigem novos investimentos em tecnologia e
formatos, promovem transformacdes econémicas e mercadoldgicas e afetam as praticas

sociais, 0s habitos e a cultura como um todo, sobretudo a chamada cultura participativa.

Em termos de inovacdo em formatos, identificamos que pode ser visualizada nas
galerias, reportagens especiais e, eventualmente, mas com menor frequéncia, nas
noticias cotidianas, a exemplo dos slideshows. Com base na classificacdo feita por
Pereira (2016), apenas foram encontrados nos portais analisados o0s recursos da
fotografia estatica Unica, das multiplas fotografias estaticas, dos slideshows e um caso
de publicagdo de fotografia em 360°, formatos que mostram a presenca do multimidia
na fotografia, uma das hipéteses elaboradas por Silva Junior (2012).

Por outro lado, os portais investem em espago nas paginas e na qualidade da
imagem, 0 que denota a busca por centralizar o fotojornalismo na construgédo da noticia
e o reconhecimento da forga informativa da fotografia jornalistica. Em uma cultura cada
vez mais visual, onde a imagem em seu conceito mais amplo se dissemina com

facilidade e velocidade jamais vistas na historia, a fotografia jornalistica ocupa um
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papel importante na sociedade. Contraditoriamente, o profissional do fotojornalismo se

Vé, cada vez mais, desvalorizado pelas empresas de comunicacao.

Nessa cultura, a linguagem fotojornalistica também se transforma, ocorre uma
crescente preocupagdo em contar histdrias por meio de fotografias de forma sequencial,
valorizando uma narrativa fotografica que permite a interacdo do usuério e o
detalhamento dos fatos registrados. Sequencialidade essa que, muitas vezes, dispensa o
verbal, limitando-o aos espacos do titulo e da legenda, e reforca a nossa concepgédo

sobre o protagonismo do fotojornalismo nessa ambiéncia.

Na cultura da convergéncia, a relacdo do publico com o fotojornalismo também
passa por uma reconfiguracdo, intensificando na construcéo das noticias a presenca das
imagens feitas pelo publico. Como discutimos anteriormente, as empresas de jornalismo
podem fazer uso dessas fotografias por indugdo, quando os préprios portais de noticia
disponibilizam um canal para que o publico envie esse tipo de contetdo; e por
apropriacdo, situacdo que ocorre quando as empresas se utilizam das fotografias
publicadas pelos usuérios em seus perfis pessoais de redes sociais. Para nos, somente a
inducdo configura-se como uma forma de participagdo do pubico na producédo
fotojornalistica. Além disso, observamos que nem todas as empresas adotam essas
praticas, no caso desta pesquisa, somente 0 DOL apresenta os dois niveis; ja o UOL e 0
Clarin recorrem somente ao recurso da apropriacdo, utilizando algumas vezes em suas
noticias as fotografias provenientes de perfis do Facebook, Twitter ou Instagram, e

mesmo assim ndo é algo muito frequente.

Nos dois niveis identificados, ndo ha uma preocupacdo por parte das empresas
com a autoria da fotografia, ou seja, nem sempre os créditos sdo dados as pessoas que a
produziram. Para identificar a origem da imagem fotografica, muitas vezes sdo

referenciadas como reproducéo ou divulgagdo de alguma rede social digital.

Tanto a indugdo quanto a apropriacdo sdao mediadas pelos veiculos, sobretudo
nos portais de noticias. Portanto, ocorre o controle total do que sera veiculado. Nesse
sentido, mesmo em uma cultura onde o controle do que se produz se torna mais fluido,
0s portais ainda detém o poder de decisdo em relagdo ao fotojornalismo. Ja nas redes
sociais digitais, os usuarios ttm a opcdo de publicar fotografias no espago dos

comentarios das postagens, na pagina oficial do veiculo. No entanto, compreender como



127

iSsO ocorre e quais sdo os limites dessa participacdo nas redes sociais nos geram
inquietacbes que exigem outro estudo aprofundado, o que poderd ser feito,

eventualmente, nos proximos passos desta pesquisa em um momento futuro.

Compreendemos que abrir espaco para a participagdo por meio do envio de
fotografias gera engajamento dos usuérios e propagabilidade do conteldo, e o ato de
incluir a producdo do publico pode ser visto como uma inovacdo no fotojornalismo,
uma vez que permite que 0s usuarios se sintam parte da construcdo da noticia que irdo
consumir, reforcando a cultura participativa, no entanto, também se trata de uma
politica da empresa para reduzir seus custos. Ressaltamos que os cuidados com
apuracdo devem ser redobrados nesse contexto de exacerbacao de imagens fotograficas

para evitar que se corra o risco de circular imagens falsas.

As reconfiguracdes promovidas pela cultura da convergéncia também afetam as
praticas profissionais ligadas ao fotojornalismo. De acordo com os relatos dos
interlocutores ouvidos neste estudo, compreendemos que um dos primeiros desafios que
se coloca ao fotojornalista hoje é incorporar o video na sua producdo e desenvolver o
olhar para um trabalho mais multimidia, como o contexto de cultura da convergéncia
exige. Diante da grande quantidade de imagens em circulacdo, agregar o video ao
processo de producdo do fotojornalismo para a web também pode ser visto como um
passo inovador, o que reforca a ideia da exigéncia e respectiva necessidade de
polivaléncia profissional. Entretanto, observamos que, a0 mesmo tempo em que se
cobra muito mais do fotojornalista nesse contexto, ndo ocorre um retorno em qualidade
das condicdes de trabalho, treinamentos, aumento da remuneracdo, por exemplo,

reforcando a precarizacao da funcéo.

Outras questdes como a agilidade e a velocidade da producdo para a web
também foram levantadas, bem como o desafio do fotografo em identificar o momento
certo de interromper a cobertura para enviar 0 material para a redacdo, de modo que
possa alimentar o portal e as redes sociais do veiculo de forma instantanea. Alem disso,
os profissionais entrevistados compreendem que, na atualidade, o publico se vé imerso
em meio a uma multiplicidade de imagens, o que poderia dificultar o desafio do
fotojornalista de atrair e prender a atencdo desse mesmo publico. A apuracdo também
foi um ponto ressaltado pelos profissionais, que entendem que com o grande

recebimento de fotografias na redagdo, aumenta-se o risco de publica¢Bes equivocadas.
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No entanto, alguns deles enxergam como positiva a participacdo do publico, pois ela
gera engajamento e € uma iniciativa estratégica para as empresas e para a sobrevivéncia

do proprio jornalismo.

Quanto a integracdo das redacdes e a exigéncia de polivaléncia do fotojornalista,
alguns profissionais ouvidos durante nossa pesquisa entendem como um processo
natural, que faz parte da evolucdo da profissdo, mas que esbarra na baixa remuneracao,
auséncia de treinamentos para se trabalhar com linguagens diferenciadas e tecnologias
novas, além de condicdes de trabalho precarias e da pouca valorizacdo por parte das
empresas. Ao mesmo tempo, sob o discurso da integracdo, algumas empresas estdo
extinguindo a funcdo do fotdgrafo e sobrecarregando os poucos profissionais que restam

nas redacoes, reforcando a precarizacao de seu trabalho.

Nesse sentido, observamos que ha pouco investimento direcionado aos
fotojornalistas, mesmo quando eles buscam se adaptar as novas condic¢Bes. Logo,
compreendemos que a inovacdo no fotojornalismo também deveria passar pela
valorizacdo do profissional por tras dessa producdo. Para nos, inovar em pessoal é tdo
importante quanto inovar em novas tecnologias, formatos e narrativas. No0ssSo
guestionamento € justamente se as empresas estardo dispostas a ver esses profissionais

como parte do investimento ou como um custo que também deve ser cortado.

Por fim, o estudo mostrou que a inovacdo no fotojornalismo passa pela inovacéao
nos formatos, na qualidade da imagem, no planejamento para a participacdo e
engajamento do publico e no capital humano das redagdes. O desafio de investigacdo
que se coloca para a pesquisa em Comunicacao agora é compreender como as empresas
jornalisticas devem desenvolver essas estratégias nesse cenario fluido e em constantes

transformacoes.
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APENDICES

APENDICE A - FORMULARIO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA

FORMULARIO DE ENTREVISTA SEMIESTRUTURADA DO PROJETO DE
PESQUISA DO PROGRAMA DE POS-GRADUACAO COMUNICACAO,
CULTURA E AMAZONIA.

A realizacdo desta entrevista faz parte da pesquisa de campo referente ao trabalho de
dissertacdo da mestranda Thais Christina Coelho Siqueira, cuja pesquisa destina-se a
compreender como se reconfigura o fotojornalismo produzido para a internet em tempos

de convergéncia.

DADOS DE IDENTIFICACAO
Nome:

Formacao profissional:

Tempo de profisséo:

Tempo que atua em veiculos online:

ROTEIRO DE ENTREVISTA COM FOTOJORNALISTAS

1. Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois ou em
mais outros tipos de midia? Quais?

2. Como € o processo de producdo para a web? Quais sdo as maiores diferencas em
relacdo & midia impressa?

3. Para vocé, quais as principais mudancas na sua pratica profissional ao fazer
fotojornalismo hoje para a internet?

4. O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacbes e fazer

fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de
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polivaléncia profissional do fotografo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por
que?

5. Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, 0 que alterou na sua
importancia enquanto narrativa?

6. Como € a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas para o
portal? E o quanto dessa participacdo é publicado de fato no portal?

7. Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do envio de

fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profissao?

ROTEIRO DE ENTREVISTA COM EDITORES DE PORTAIS DE NOTICIAS

1. Na sua experiéncia, como € o processo de producdo para a web? Quais sdo as
maiores diferencas em relacéo as outras midias?

2. Como se dé/dava a selecdo das imagens jornalisticas para o portal que vocé
trabalha/trabalhou?

3. Ha imagens feitas e enviadas pelos usuarios? Se sim, como € o processo de
escolha, apuracéo e publicacdo?

4. Quanto dessa participacdo € publicado de fato no portal?

5. Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do envio de
fotografias sobre os acontecimentos afeta a profissdo do fotojornalista ou o
préprio jornalismo enquanto area?

6. Para vocé, quais as principais mudancas na pratica profissional de quem faz
fotojornalismo hoje para a internet?

7. O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacbes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de
polivaléncia profissional do fotdgrafo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por

que?
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ROTEIRO DE ENTREVISTA COM PROFESSOR E FOTOJORNALISTA KEVIN
MOLONEY

1. Em sua opinido, quais sdo as principais mudancas na pratica profissional dos
fotografos ao fazer o fotojornalismo hoje em dia para a internet?

2. O que vocé acha dessa possibilidade de integrar redacdes para fotojornalismo?
Vocé acredita que essa necessidade de polivaléncia profissional do fotdgrafo é
boa ou ndo para os profissionais? Por que exatamente?

3. Como vocé veé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, 0 que alterou na sua
Importancia enquanto narrativa?

4. Alguns autores brasileiros acreditam que atualmente a fotografia se localiza no
centro da narrativa jornalistica, que ela deixou de ser coadjuvante para se tornar
protagonista da noticia. VVocé concorda com essa afirmacao? Por que?

5. Alguns portais publicam fotografias enviadas pelos usuérios, capturadas quando
veem eventos que consideram importantes e enviam-nas para os sites de noticias
on-line. O que vocé acha sobre essa contribuicdo do usuario?

6. Na sua opinido, como a participacdo do publico ao enviar fotografias sobre

eventos afeta a profissdo do fotojornalista?
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APENDICE B - ENTREVISTAS COM OS INTERLOCUTORES DA PESQUISA

Titulo da pesquisa: Fotojornalismo em cenarios de convergéncia: reconfiguracao,

cultura participativa e praticas profissionais
Mestranda: Thais Christina Coelho Siqueira
Orientadora: Elaide Martins da Cunha

Entrevistados: Maycon Nunes (fotojornalista/multimidia do DOL), Lucas Lima
(fotojornalista, atual editor de fotografias do UOL), Flavio Florido (fotojornalista, ex-
editor de fotografia do UOL), Marcelo Pereira (fotojornalista), Diana Verbicaro (editora
do DOL), Adalberto Leister Filho (editor de esportes do portal R7), Vinicius Mesquita
(editor de esportes do UOL) e Kevin Moloney (fotojornalista e pesquisador de midia

com foco no jornalismo transmidia).

Periodo da realizacdo das entrevistas: agosto de 2017 a janeiro de 2018.

Entrevistado 1: Maycon Nunes

Pesquisadora: Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois

Ou em mais outros tipos de midia? Quais?

Entrevistado 1: (Maycon Nunes) Tenho 35 anos, trabalho ha 5 anos na RBA, desses, 4
anos no DOL, e ha alguns meses na fotografia do impresso. J& passei pela edicdo no
jornalismo (video), trabalhei no departamento de criacdo. Atualmente eu trabalho de
manhd no DOL, de 9h asl4h, e trabalhava a tarde no departamento de criacdo, mas ha

uns trés ou quatro meses passei para a fotografia do impresso e fico 14 de 14h as 20h.

Na fotografia do impresso, eu cubro as pautas com fotografia e videos, e no multimidia
do portal faco as artes, publico os videos e alimento as demandas que os jornalistas

pedem, como infogréficos, filmagens, edicéo, etc.
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Pesquisadora: Como é o processo de producdo para a web? Quais sdo as maiores

diferengas em relagdo a midia impressa?

Entrevistado 1: O principal processo de producdo do material da web é a agilidade,
mais que no impresso, porque o impresso vai ser publicado & noite para ser impresso
ainda e amanha vai estar nas bancas, o online ndo, é a instantaneidade, é aquele lance
mais rapido, mais dindmico, e vocé tem que estar preocupado também as vezes nao sé
com a foto, mas também com o video, porque hoje em dia a gente respira um pouco
mais video do que fotografia, fica essa mescla né, nas coisas que ainda alguns
fotografos ndo entendem, que filmar também faz parte desse processo, e ai existem
alguns que ainda enfrentam essa barreira. Acho que a grande diferenca entre 0 impresso
e a web realmente ¢ a agilidade que vocé tem que ter ndo para fazer a foto no local, mas
fazer para mandar via wetransfer ou FTP ou alguma cdmera que tenha conexdo wi-fi ou
que passe para o seu celular e vocé mande via WhatsApp, é muito mais preocupado com
o lance do instantaneo, de estar no local, estar no fato, faz a foto e manda. Entéo
geralmente quanto eu estou em uma pauta para o Diario na parte da tarde eu faco foto
para ser publicada na edicao da noite, mas também faco foto com o celular ou com uma
camera que conecte wi-fi e mando para eles (DOL), para que pelo menos tenham um
registro daquele momento no local. E claro, pensando nisso, eu faco video, filmo quatro
ou cinco segundos aqui, trés segundos ali, para ter uns trinta segundos de video, um
minuto de video, para que o pessoal do DOL possa usar. Entdo acho que o diferencial
entre um e outro além da agilidade é agregar o video a isso, vocé ja estd no local, as

cameras fotografam e filmam, entdo € um diferencial.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudancas na sua pratica profissional ao

fazer fotojornalismo hoje para a internet?

Entrevistado 1: Uma das principais mudancas no fotojornalismo nos dias de hoje,
apesar de que eu sou novo na fotografia, é a questdo de agregar o video, que muitos
fotégrafos do sul e do sudeste, de onde eu venho, e de uma galera que eu sigo de la ja
agregou, ja incorporou. Tem um lance de grana que a galera, claro, merece receber a
mais, mas entende que isso também é evolucdo da profissdo, como o pessoal do filme

passou para o digital, o pessoal do digital esta agregando o video também, mas o grande
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diferencial agora realmente € o video feito pela otica do fotografo, onde o fotografo ndo
se torna s mais um na construcdo da matéria, ele se torna também protagonista, criador
de contetdo, porque se ele for um cara que realmente quer avancar e evoluir, ele vai
entrevistar, vai fazer perguntas, vai anotar nomes, e eu tenho alguns amigos que eu sigo,
o0 Marco Favaro, de Florianopolis, Anderson Barbosa de Sdo Paulo, entre outros, o
Gabriel Chain que é paraense e ¢ fotografo de guerra na Siria, ele é de Oriximing, e ele
fotografa, filma e edita. Entdo o diferencial é esse, o fotografo esta no fato, fotografa,

filma e, claro, sem perder a ética profissional, sem burlar certas etapas.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia
profissional do fotografo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por que?

Entrevistado 1: Acho que isso é uma mudanca positiva, estar se adaptando, mas uma
das coisas que é negativa é que hoje todo mundo é fotdgrafo, com um smartphone na
méo todo mundo fotografa, todo mundo manda, entdo caba sendo uma coisa
complicada. Os grandes portais, 0s jornais, as agéncias ndo estdo preocupadas muitas
vezes com a qualidade, eles querem publicar, eles querem estar na frente, eles querem
dar um furo de reportagem, querem um like, € ndo se preocupam de onde vem a
imagem, quem produziu, como foi feita. Entdo as vezes um fotdgrafo que passa dez,
quinze anos de profissdo, metade desse tempo ele passou estudando, e continua
estudando e se atualizando, gastou 15, 20 mil reais em equipamento, hoje esse fotografo
disputa com o cara que tem um smartphone com internet, whatsapp, faz a foto no local e
acha o méximo quando a foto dele por whatsapp é publicada no jornal. O fotdgrafo que
ama a profissdo e que se entende se sente desvalorizado. Caso do fotégrafo fake
Eduardo Martins, o Dudu, dizia ser fotografo da ONU. Enganou a Vice e a Getty
Images, e outras tantas agéncias. Foram investigar e ele desapareceu. Isso mostra que as
grandes agéncias e 0s jornais estdo preocupados com o lucro, estdo preocupados com
realmente em faturar, em conseguir abaixo, 0800, ndo est&o preocupados em valorizar 0
profissional que é capacitado para isso. Acho realmente que a integracdo das redagdes,
do impresso com o portal é fundamental, aqui na empresa nds estamos passando por
esse processo. H& um certo tempo a redacdo do online se uniu com a do Diario, entdo

ficou uma redagdo soO e agora a TV também vai se unificar e vai ficar s6 uma redagéo.
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Eu entendo que isso faz parte do processo evolutivo do jornalismo, apesar de que eu sou
novo, mas percebo dessa forma, porque tanto TV, impresso, radio e portal tem suas
peculiaridades, claro, suas diferencas, enfim, suas caracteristicas bem marcantes, mas o
que os une e se torna semelhante entre eles é a informacéo, o produto que eles vendem é
a informacdo, entdo assim como o sinal de wi-fi pode ser muito bom e funcionar s6 num
andar, ndo consegue chegar ao andar todo, a outras partes do prédio por causa das
paredes, as paredes atrapalham a conexao do wi-fi, em um lugar so fica mais potente,
entdo assim acontece com a informacéao, quando as geracdes se unem, impresso, online,
TV, radio, fica mais facil de se comunicar, evita-se os erros, evita-se as furadas, as
barrigadas, evita as fake News, as noticias erradas, as noticias que acabam sendo
mentirosas, e a gente comeca a trabalhar tudo numa linha s6. Eu acho benéfico, claro
que vocé tem que levar em consideracdo o fato da remuneracdo melhorar, porque um
funcionario contratado por um grupo de comunicacgdo vai escrever para quem? SO para
impresso, ah ndo, vai escrever para 0 impresso e para o online, entdo acho que ele
merece receber por dois, ou receber um pouco a mais por isso, mas eu acho

fundamental.

Pesquisadora: Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Entrevistado 1: Acho que a fotografia jornalistica ndo mudou muito, acho que ela s6
evoluiu um pouco pra ficar mais dinamica, mais rapida, mais interativa e ela colocou os
fotojornalistas ndo mais sé como coadjuvantes mas como protagonistas também. Agora
eles produzem mais. O diferencial de hoje em dia da fotografia jornalistica e do
fotojornalista € estar dindmico, antenado, ligado, até porque muita gente fotografa, hoje
o Instagram sobre 70, 80 milhdes de foto por dia, como é que vocé se destaca no meio
de tudo isso? Como ser um fotojornalista que se destaca? J& que os grandes portais e
agéncias e os jornais impressos querem ter lucro entdo se uma foto via whatsapp de um
telefone vier de graca, s6 pra vocé dar o crédito de quem fotografou para eles é o que
interessa, como vocd ser um fotojornalista que se destaca? E a seriedade, o
compromisso, 0 comprometimento, sdo os anos de bagagem, todo o seu portfélio, todo
0 seu engajamento, entdo eu acho que ela mudou um pouco na questdo da velocidade,

mas ela continuou ainda bem relevante, bem importante mesmo até porque um
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fotojornalista com um nome consagrado e uma carreira consagrada, que investiu 20
anos de profissdo, milhares de reais em equipamentos, ele vai ter muito mais
comprometimento com o nome dele do que um cara que simplesmente passou na rua,
viu um acidente, fotografou e mandou. Entdo um fotojornalista pode ser processado,

pode ter que cobrir algum dano, mas um cara que estava na rua e fotografou néo.

Pesquisadora: Como ¢ a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas
para o portal? E o quanto dessa participacdo é publicado de fato no portal?

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do

envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profisséo?

Entrevistado 1: Vou responder as duas Ultimas perguntas juntas. Em relacdo a esse
lance dos usuarios mandarem fotos, muitas vezes a gente, tanto no portal quanto no
impresso, publica material vindo de internautas, e as vezes a gente da o credito quando a
pessoa pede, ou as vezes ndo, a gente so6 diz “Divulgagdo via Whatsapp”, aquela coisa
toda, porque assim, nOs vivemos num pais continental, e os fatos acontecem
inesperadamente, ndo d4 pra deslocar um fotégrafo daqui pra Pau D’Arco, daqui pro
Rio Negro, onde aconteceu o naufragio, assim num instante, mas vai ter gente I& com o
telefone que vai fotografar e vai mandar, entdo tipo assim, isso é benéfico pras agéncias,
pros portais, pros jornais que conseguem ter agilidade e que tem pessoas in loco, mas
essa pessoa que esta la no loca, que viu, fotografou e enviou via whatsapp ndo tem o
mesmo compromisso do fotojornalista, ela ndo tem a mesma dedicacdo que o
fotojornalista, ndo tem a mesma responsabilidade que o fotojornalista, e isso € bom pras
empresas, pra gente se torna uma competicdo desleal as vezes, por que estamos no
Brasil com 207 milhGes de pessoas aproximadamente, existem dois celulares para cada
pessoa, sdo quase 414 milhdes de celulares no Brasil, mais ou menos, como € que um
fotografo vai competir com isso? O fotografo ndo vai estar em todos os locais, agora o
grande diferencial também pra gente poder se manter ativo na profissdo e com destaque
é esse profissional, esse fotdgrafo se atualizar, comprar cameras que tenham conexdo
wi-fi, aprender a filmar, aprender um pouco mais sobre enquadramento na filmagem,
frames, ISSO na filmagem, ser um pouco mais polivalente. Eu sei que isso agrega um

pouco mais de peso fisico nas costas, € notebook, modem, essas coisas todas, mas
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também acarreta no nome dele um pouco mais de modernidade. E também aquela coisa
assim, a seriedade do trabalho, o comprometimento que ele tem, é o engajamento que
ele tem, e 0 nome, porque assim, eu acho que a fotografia € uma das artes mais
democraticas que existem, eu estou no mesmo local que vocé e enxergo o mundo de
uma outra perspectiva, entdo € s6 as vezes meio chato que o fotojornalista hoje esta
sendo ultrapassado pelo whatsapp ou pelos smartphones, mas a gente pode usar iSso

também ao nosso beneficio.

Entrevistado 2: Lucas Lima

Pesquisadora: Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois

Ou em mais outros tipos de midia? Quais?

Entrevistado 2: (Lucas Lima) Atualmente trabalho como editor de foto no UOL, entéo

ndo trabalho para outro veiculos.

Pesquisadora: Como é o processo de produgdo para a web? Quais sdo as maiores

diferencas em relacdo a midia impressa?

Entrevistado 2: Ha algumas particularidades, mas a producdo ndo é radicalmente
diferente da de um veiculo impresso. O UOL opta por concentrar sua producdo
fotografica em conteudos exclusivos. Ainda que sejam ‘“pautas quentes” o norte €
sempre buscar recortes ndo usuais. E ha erros e acertos nesse processo. O Hard News é
coberto, basicamente, com o material de agéncias parceiras. Quando pautamos um
fotografo, ele sempre € orientado a entregar uma edigdo com muitas op¢des de imagens.
Assim potencializamos o uso do material. As imagens podem ser usadas na propria
materia, em formato de albuns, em especiais, em midias sociais, etc., mas a diferenca

mora muito mais na edi¢do do que no momento de fotografar.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudangas na sua pratica profissional ao

fazer fotojornalismo hoje para a internet?
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Entrevistado 2: Ja ndo vejo mais sentido em falarmos de fotojornalismo “para
internet”. Tudo esta na internet. Para as agéncias e veiculos que produzem hard news, a
edicdo e envio das imagens tiveram que ficar mais rapidos, obviamente. Editorialmente,
as publicacdes em ambiente de internet também permitem possibilidades narrativas
mais variadas. Acho que fotojornalismo tem ai uma chance de se libertar de alguns

clichés. A histéria ndo precisa se resumir a uma imagem representativa.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redagdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotdgrafo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por que?

Entrevistado 2: H& pros e contras. O fato é que acho que nessa altura do campeonato
ndo acho que faca muito sentido fazer essa distin¢do entre midias, entre o que é online e
offline. A sobrevivéncia da profissdo passa, necessariamente, por essa reinvencao.
Havera cada vez menos espago para o profissional que ndo tiver um repertorio rico para
contar histdrias. Creio que isso vai resultar em profissionais melhores e mais
especializados. O lado negativo mais latente € que a remuneracdo do profissional
raramente acompanha essas exigéncias do mercado. O UOL mantém ha muitos anos,
desde outros editores, a politica de pagar aos freelancers um valor um pouco mais alto
que a média. Se um profissional me pedisse um conselho sobre o mercado nos dias de
hoje, diria “se cerque de recursos para que seu trabalho ndo seja visto como uma

‘commodity’ na fotografia”.

Pesquisadora: Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Entrevistado 2: Acredito que o fotojornalismo de hoje deixou de ser sobre registrar o
momento decisivo, sobre estar na hora e lugares certos. Creio que o fotojornalista
deveria gastar sua energia criando outras maneiras de contar suas histdrias. Se um aviéo
cai no meio de uma grande cidade, serdo centenas o0s registros de foto e video feitos em
celulares. Tentar competir com isso é uma briga perdida. Por outro lado, também séo

centenas as possibilidades de um bom fotojornalista mostrar recortes desse acidente.
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Pesquisadora: Como ¢é a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas

para o portal? E o quanto dessa participacao € publicado de fato no portal?

Entrevistado 2: A participacdo € uma parcela muito pequena do que é publicado. Se
resume a casos muito pontuais. Em alguns momentos ha interacdo com o puablico em

imagens enviadas e publicas nas redes sociais do UOL.

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do

envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profisséo?

Entrevistado 2: Muito pouco. Nao vejo essa participacdo como gatilho de uma crise.
Talvez o lado negativo seja uma eventual percepcdo criada no publico de que fotografia
é algo facil. Creio que isso pode afetar de alguma maneira o profissional que ficou

parado no tempo.

Entrevistado 3: Flavio Florido

Pesquisadora: Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois

ou em mais outros tipos de midia? Quais?

Entrevistado 3: (Flavio Florido) Trabalhei com editor de fotografia no UOL por 9
anos e 4 meses, atualmente trabalho como freelancer para midia impressa, redes sociais

e eventos corporativos atuando como fotégrafo e ndo como editor.

Pesquisadora: Como é o processo de produgdo para a web? Quais sdo as maiores

diferengas em relagdo a midia impressa?

Entrevistado 3: A principal diferenca entre a midia impressa e a internet é o tempo. Na
web o tipo de equipamento deve ser adequado para conseguir maior agilidade na

transmissdo das imagens, para que a publicagéo seja feita quase que instantaneamente.
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Uma outra diferenca que podemos perceber também, é que a variacdo de angulos e
imagens, precisa ser muito maior na web, porque enquanto cada detalhe precisa ser
analisado para a impressdo, se duas imagens parecidas forem para web, o publico ndo
percebera a diferenca e pensara que a noticia é antiga, por isso, havera interesse por essa
imagem. Hoje em dia, na maior parte das vezes, sdo 0s redatores que escolhem as
imagens e colocam nas paginas da web, o conhecimento de fotojornalismo deles é bem
pequeno e se houver algum impacto na escolha da imagem, algum repdrter, ou editor,

pode orientar melhor e saber o devido valor daquela imagem.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudancas na sua pratica profissional ao

fazer fotojornalismo hoje para a internet?

Entrevistado 3: A principal mudanca é a agilidade, nessa agilidade precisamos incluir a
percepcdo do momento adequado de interromper a cobertura para a transmissdo da
imagem, e isso se torna muito importante também, porque essa escolha pode ser
decisiva. Esse momento ja era, e é esperado pela midia impressa, avaliando a situagao o
tempo todo para atingir o objetivo. O que ndo podemos deixar de dizer, é que a busca
continua sendo a mesma, uma imagem que sintetize o acontecimento e seja capaz de
transmitir toda a informac&o, sem que haja participagéo direta ou indireta do autor e que
0 expectador tenha condic¢des de avaliar de forma prépria. Quando falo de participacdo
do autor direta, estou dizendo das montagens feitas por fotografos para conseguir uma
boa imagem, e indireta quando a opinido do autor, se torna mais importante que a

propria imagem.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacgdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotdgrafo é benéfica ou ndo para a profissao? Por que?

Entrevistado 3: Considero a integracdo das redagdes um caminho natural e a
polivaléncia do profissional mais do que necessaria. Acredito também que as redacfes
serdo capazes de perceber a importancia do assunto e distribuir as equipes de uma

maneira mais clara e com o campo de atuagdo bem determinado. Vivemos um momento



146

onde profissdes estdo mudando e precisamos acompanhar as mudancas, temos que
entender que a popularizacdo da fotografia, atraves dos telefones celulares, afeta
diretamente nosso trabalho e que precisamos evoluir, comecar a avaliar e entender as
imagens de uma outra maneira, e para isso precisamos nos aprimorar atraves de estudos
e também adquirindo conhecimento experiéncia em outras areas. Essas novas praticas
servem para ampliar o conhecimento dentro do jornalismo e permite que torne seu

trabalho com muito mais consisténcia.

Pesquisadora: Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Entrevistado 3: A fotografia continua sendo muito importante no jornalismo e hoje
podemos contar com um aliado, ou melhor, muitos aliados, os telefones celulares. O
fotojornalista precisa conhecer muito bem o assunto que esta tratando e na grande
maioria dos casos o instantdneo, que hoje em dia é feito por todos, ndo é o miais
importante e sim de que forma ele se enquadra no contexto. Nas edi¢gbes com um
trabalho mais apurado estaremos preocupados com a pauta de uma forma mais ampla e
com as opinides do fotdgrafo e do editor para que haja uma maior compreensdo e

avaliacdo do esta tentando transmitir, de que forma, e que impacto causara.

Pesquisadora: Como ¢ a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas
para o portal? E o quanto dessa participacdo é publicado de fato no portal?

Entrevistado 3: Havia uma pequena participagdo do publico nas publicacfes, imagino
que com a passar do tempo isso tenha aumentado. Precisamos avaliar muito bem as
imagens que sdo enviadas pelas pessoas, ja que elas ndo tém nenhum tipo de vinculo
com a profissdo e a manipulacdo das imagens é cada vez mais frequente, porém, a
publicacdo s era feita apos a confirmacdo do fato por outros meios, se certificando do
que de fato aconteceu.
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Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do

envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profisséo?

Entrevistado 3: A participacdo do publico ndo afeta de maneira nenhuma a profissao e
sim exige do profissional um melhor preparo e compreenséo do seu trabalho. Essas
imagens estdo afetando diretamente a vida das pessoas e precisamos pensar 0 quanto
podemos fazer isso e de que forma essa exposi¢do pode prejudicar ou ajudar alguém,

isso pede um momento de reflexdo e confirma a importancia da profisséo.

Entrevistado 4: Marcelo Pereira

Pesquisadora: Vocé trabalha para o impresso e para o portal, somente para um dos dois

ou em mais outros tipos de midia? Quais?

Entrevistado 4: (Marcelo Pereira) Sou fotdgrafo hd 17 anos e jornalista formado
desde 2001. Trabalhei no portal Terra em dois momentos: de 2006 a 2010 e de 2012 a
2014. Tambem passei pelas redacdes dos principais jornais do Brasil (O Estado S.Paulo,
Folha S.Paulo, Diario S.Paulo, O Globo, Jornal do Brasil, Metro Jornal e Destak
Jornal). Além das revistas Quatro Rodas, Contigo, Veja, Nova (Editora Abril).
Atualmente sou freelancer, trabalho para varios veiculos. Mas ja colaborei nos sites
UOL, El Pais Brasil, G1, iG e até mesmo no Terra (2015).

Pesquisadora: Como é o processo de producdo para a web? Quais sdo as maiores

diferengas em relagdo a midia impressa?

Entrevistado 4: Na web, ndo limite de fotos, diferente dos impressos, que geralmente
s&o publicadas até TRES fotos (capa, capa do caderno e na matéria). A criatividade é a

mesma, processo de transmissdo também.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudancgas na sua pratica profissional ao

fazer fotojornalismo hoje para a internet?
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Entrevistado 4: Na forma de envio dos arquivos mudou muito. Antes, Vocé envia a
foto por um modem acoplado no laptop. Hoje, vocé envia direto da cAmera por sistema
wireless direto do celular. Existe milhares de APPs que facilitam a vida do fotdgrafo na
hora da edicdo da imagem até o envio dela. O que difere, € o processo criativo de cada
profissional. Vejo muitos fotografos que nem editam as suas imagens e enviam fotos
desfocadas, sem sentido. Infelizmente essa baixa qualidade criatividade e de
profissionalismo, acaba nivelando por baixo os bons fotdgrafos.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotografo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por que?

Entrevistado 4: Acho 6timo trabalhar para varios veiculos de comunicacao, para eu
que sou freelancer é 6timo! Depois que as cameras DSLRs comecaram a filmar, o
fotografo precisa também se atualizar, caso contrario, comecara a perder trabalhos. Ser
polivalente na nossa profissdo é 6timo, agora, s6 precisamos que o0s veiculos de
comunicacdo nos valorize e paguem melhor pelo trabalho. Ndo da para embutir tudo
junto no valor de uma saida fotografica. Foto é foto, video é video. Ambos sdo imagens,

mas precisam de ferramentas e olhares diferentes.

Pesquisadora: Como vocé Vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Entrevistado 4: A fotografia conseguiu muito mais visibilidade com a internet. Em
instantes, uma foto feita na China, chega ao Brasil em menos de uma hora, posso dizer

gue quase que instantaneo. Ha 20 anos, isso ndo seria possivel.

Pesquisadora: Como ¢é a participacdo do publico em relacdo as fotografias produzidas

para o portal? E o quanto dessa participacdo é publicado de fato no portal?
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Entrevistado 4: Vivi bem este processo do chamado Vocé Repdrter ou Reporter
Cidaddo. No comeco fiquei muito preocupado, achei que perderia 0 emprego na época.
Depois, com calma, percebi que poderia usar ao meu favor o material enviado. Vou
explicar, o internauta enviava a sua foto, se aprovada pela linha editorial era publicada.
Por exemplo, o internauta uma vez mandou uma foto de um incéndio na cidade. Apurei
rapidamente e fui para o local do acidente, fui um dos primeiros fotégrafos a chegar e
enviar fotos do incéndio. Com a minha foto publicada e mais a do internauta, 0s outros

veiculos de comunicacdo se pautaram.

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do

envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta sua profisséo?

Entrevistado 4: Ja respondi na anterior, mas quero acrescentar 0 seguinte: nunca
estaremos em todos os locais onde acontecem ou acontecerdo os acidentes. Hoje as
redes sociais, Sdo grandes divulgadores das primeiras noticias, as exclusivas. Seja
qualquer rede, Twitter, Instagram ou Facebook. Para concluir, o repérter cidaddo ou
internauta que envia fotos e/ou videos para as redacdes faz um servico de informacéo,
de denlncia. SO que os veiculos de comunicacdo se apropriaram desta receita e ndo
remuneram o tal reporter cidaddo. E, pior, dispensam os fotojornalistas das redacgdes,

com a justificativa de cortes nos custos.

Entrevistado 5: Diana Verbicaro

Pesquisadora: Na sua experiéncia, como é o processo de producdo para a web? Quais

sdo as maiores diferengas em relagéo as outras midias?

Entrevistado 5: (Diana Verbicaro) O processo de apuracdo para internet deve ser
bastante agil e preciso, ja que lidamos com informacg6es novas e atualizagcdo constante
do material produzido. Se difere dos demais pois lidamos com instantaneidade de
apuracdo e veiculagdo imediata, além de podermos utilizar plataformas multimidia
(galerias de foto, videos, infografia, etc.) que gera conteddos mais completos e

diversificados. Além da linguagem jornalistica que pode ser mais informal e com mais
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proximidade do puablico (engajamento maior). Em tempos de midias digitais,

engajamento e interacdo sao fundamentais para os sites.

Pesquisadora: Como se da/dava a sele¢do das imagens jornalisticas para o portal que

vocé trabalha/trabalhou?

Entrevistado 5: Trabalhamos integrados com a fotografia do Diario do Para (contetdo
dos fotdgrafos da casa, sucursais), com a RBATV e Radio Clube. Utilizamos material
divulgacdo de assessorias/ internet. Além do conteddo encaminhado pelos internautas

via app whatsapp/ facebook/twitter DOL.

Pesquisadora: Ha imagens feitas e enviadas pelos usuarios? Se sim, como € 0 processo

de escolha, apuracgéo e publicacdo?

Entrevistado 5: Recebemos diariamente varias sugestfes de pauta e conteldo dos
nossos internautas. Todas as informagdes sdo checadas e apuradas pela nossa equipe de
reportagem. A selecdo do material publicado se da pela relevancia, veracidade e

qualidade do que é fornecido.

Pesquisadora: Quanto dessa participacédo € publicado de fato no portal?

Entrevistado 5: A participacdo didria dos nossos internautas € grande, mas varia
dependendo do periodo. Ndo tenho como mensurar exatamente quanto do que €

divulgado dos nossos colaboradores sem um periodo especifico para analise.

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do
envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta a profissdo do fotojornalista ou o

proprio jornalismo enquanto area?
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Entrevistado 5: O fazer jornalistico mudou ao longo da histéria. E agora ndo esta
diferente. Estamos entrando num processo de jornalismo colaborativo, onde os sites
precisam, sim, se modernizar e acabar engajando o leitor/internauta/colaborador neste
processo da construcdo da noticia. O jornalista de web ja& deve ter e se adaptar a
trabalhar em todas as plataformas, inclusive as digitais, para permanecer no mercado.
N&o acredito que o fato do publico enviar material atrapalhe o trabalho do
fotojornalista/ jornalista. Acredito que agrega possibilidade do jornalista se reinventar e
talvez, a partir daquele conteudo pautar assuntos diferentes ou noticias especiais, que
fujam do fato, apenas. Pois 0 que é passado sdo fatos, o jornalista da redacdo é que da o

tom para a noticia.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudancas na pratica profissional de quem

faz fotojornalismo hoje para a internet?

Entrevistado 5: O fotojornalista tem que, hoje, expandir seu olhar. Pensar além daquele
unico clique. Néao sera porque ele vai trazer um video que ele tem que ser cinegrafista.

O pensar além de uma sequéncia de fotos € o melhor material para o webjornalismo.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redacdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotografo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por que?

Entrevistado 5: A integracdo das redacdes é uma tendéncia. Quando verdadeiramente
acontece, sem lidar com egos e resisténcias na equipe facilitam o trabalho para web.
Agora, se 0 mercado exigir a mudanca dos profissionais de fotojornalismo deveremos
passar por uma fase de adaptacdo. Nem todos os profissionais de redagdo estdo
treinados com as caracteristicas do online. Acho que a polivaléncia ¢é valida para tirar
profissionais de suas zonas de conforto e assim, maior aprendizado sera extraido dessa

mudanca.
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Entrevistado 6: Adalberto Leister Filho

Pesquisadora: Na sua experiéncia, como é o processo de producdo para a web? Quais

sdo as maiores diferencas em relacédo as outras midias?

Entrevistado 6: (Adalberto Leister Filho) Comparativamente, a internet € muito mais
dindmica, porque nossos fechamentos sdo a todo momento. Aquela hard news tem que
ir para 0 ar 0 mais rapido possivel porque teu concorrente também vai colocar no ar e no
jornalismo tempo é tudo para conseguir uma boa posi¢do no Google ou sair na frente na
audiéncia. Para quem gosta do trabalho em redacéo, e sempre adorei, é estimulante. N&o
digo que o trabalho em internet seja mais intenso do que em outros meios. Acho que um
dos lugares em que mais trabalhei enlouguecidamente na vida foi em jornais,
especialmente quando acumulei o cargo de repoérter e editor. Entdo, tinha que pautar
reporter, desenhar péginas, escrever minhas matérias, fechar e ainda sair correndo da
redacdo para cobrir algum jogo a noite. Era absolutamente insano. No jornal,
levantdvamos informacbes e materiais e, dentro da disponibilidade do papel,
escreviamos para ter tudo entregue as 19h, 19h30, 20h, conforme o fechamento da
época. Era bem pesado, mesmo quando se é sO reporter. Porque, com a ascensao dos
meios online, as fontes de informacdo passam a ser muito diversas: concorrentes,
agéncias de noticias, jornais ou outras fontes de informacéo la de fora, sites de entidades
e clubes, redes sociais... Fora suas proprias apuracdes e conversas com fontes. Na TV, o
trabalho é sempre conjunto. Alias, essa € uma caracteristica marcadamente de TV: vocé
ndo tem muita autonomia, porque depende de todo mundo para que o trabalho saia:
chefe de reportagem, editor de texto, editor de imagem, produtor, reporter, motorista,
camera, auxiliar, técnico de audio, técnico de luz, etc. Por conta dessa dindmica de
producdo, o trabalho é bem mais lento. Tive que controlar minha impaciéncia e
ansiedade de reporter de jornal nos primeiros tempos de TV, até me acostumar com o
meio. Na internet, voltamos a ter aquela autonomia do reporter de jornal. Vocé
praticamente ndo depende de ninguém. Tem uma ideia de matéria e, desde que conte
com o aval do seu editor, esta livre para apuré-la, escrevé-la e coloca-la no ar. No

maximo ira fazer uma tabelinha com a arte e a foto. Mas a autonomia é muito maior.
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Pesquisadora: Como se da/dava a selecdo das imagens jornalisticas para o portal que

vocé trabalha/trabalhou?

Pesquisadora: Ha imagens feitas e enviadas pelos usuarios? Se sim, como € 0 processo

de escolha, apuracgéo e publicagdo?
Pesquisadora: Quanto dessa participacédo € publicado de fato no portal?

Entrevistado 6: [Questdes respondidas juntas] A selecdo se da entre as imagens
disponibilizadas seja em producdo propria do nosso fotografo, seja com o uso de
material de agéncias, seja com fotos de divulgacdo. Outra 6tima fonte de imagens
atualmente sdo as disponibilizadas pelos atletas através de suas redes sociais. Porque,
em geral, esse tipo de imagem pode mostrar mais a intimidade, sua relacdo com a
familia e os amigos. E isso rende, dependendo do tipo de matéria. Outro elemento
gréfico-visual muito comum no jornalismo online sdo as galerias, que € uma tentativa
que os sites fazem de fidelizar o leitor a partir do aumento do nimero de page views.

Mas recentemente temos testado o playbuzz, também com bons resultados.

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participacdo do publico por meio do
envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta a profissdo do fotojornalista ou o

préprio jornalismo enquanto area?

Entrevistado 6: Acredito que principalmente para a editoria de Cidades, como forma
de dar start para matérias de denlncia e cidadania: buraco na rua, farol apagado,
interrupcao de fornecimento de agua e luz, etc. Ndo vejo um jornalismo cidaddo capaz
de substituir a reportagem. Alias, quando esse tipo de “jornalismo” vem a tona, é um
manancial para a propagacdo de conteudos falsos e fake news. Outro dia recebi no
WhatsApp um video de uma mulher denunciando que o exame de mamografia poderia
gerar cancer na tireoide. Citava o Drauzio Varella inclusive. E 0 médico veio a publico
desmentir o boato. Dizendo que era bobagem e que nunca havia dito isso. Nao é porque
é minha profisséo, pela qual me apaixonei quando tinha s6 11 anos e que exerco ha 20.
Mas jornalismo sério, bem apurado, bem escrito, € um dos pilares da democracia. Nao

seremos uma boa democracia sem um bom jornalismo.
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Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudangas na pratica profissional de quem

faz fotojornalismo hoje para a internet?

Entrevistado 6: Acho que em esséncia 0s pardmetros sdo 0os mesmos. Creio que 0S
fotografos poderdo dizer melhor se ha alguma diferenca. Em relacéo a jornal, acho que
na internet produzimos mais fotos, quando o enfoque € um perfil de uma personalidade.
Entdo pensamos melhor um cenario, um local, um &ngulo para valorizar a imagem. Em
jornal ndo havia tempo para isso. E hoje, com a propagacdo de servicos de imagens,
sejam agéncias pagas ou fotos de divulgacdo gratuita, esses fotografos, pelo menos, boa
parte deles, migraram das redacdes e foram para as agéncias. Ou montaram suas

proprias agéncias.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redagdes e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotdgrafo é benéfica ou ndo para a profissdo? Por que?

Entrevistado 6: N&o sou fotdgrafo. Entdo, opino como reporter que fui e editor que
sou. Creio que a versatilidade hoje € um dos pilares do trabalho jornalistico. Vejo

bR 19

colegas desempregados reclamando: “ah, mas tal emprego precisa tirar foto”, “tal site
tem que fazer video”, “tal lugar tem que ter boa voz para fazer um podcast”. Paciéncia.
Se vocé quer ser reporter s6 de texto, 0 mercado ndo vai te abracar mais. A nao ser que
vocé escreva que nem o Gay Talese. Mas isso € para poucos. Logo que voltei a Record
— ja tinha trabalhado aqui na TV- vi uns painéis espalhados por todos os lugares do
prédio que dizia: “Aqui a gente se reinventa todos os dias”. Acho que o trabalho
jornalistico, com aceleragdo da informacgdo e os diversos desafios impostos por um
mundo em transicdo, pede isso. Precisamos nos reinventar continuamente. O
profissional que sou hoje é bem diferente daquele cara que saiu de jornal ha 9 anos, que

saiu da TV ha 4 anos.

Entrevistado 7: Vinicius Mesquita
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Pesquisadora: Na sua experiéncia, como é o processo de producdo para a web? Quais

sdo as maiores diferencas em relacdo as outras midias?

Entrevistado 7: (Vinicius Mesquita) O processo de criacdo, producdo e confeccao
para um grande portal de contetido pouco pode ser comparado com o processo de outras
midias. Nada pode ser mais completo que a web. S6 aqui vocé precisa pensar em
produtos para video, imagens, texto e audio. E nos dias de hoje, também levamos em
conta a questdo offline (eventos como palestras, festivais, etc.). Avaliando s6 o
jornalismo, é extremamente importante que vocé crie trés grupos bem definidos. O
primeiro grupo, formado por redatores, vai cuidar da estrutura basica de seu contetdo,
da qualidade final dos textos, da producdo emergente. O segundo grupo deve ter
repOrteres que apuram matérias de tiro curto, que resolvem problemas imediatos, que
esteja sempre pronto para dar um telefonema ou apurar uma noticia "in loco™. O terceiro
fica responsavel pelas matérias especiais, 0s temas exclusivos, as principais apostas de
cada &rea. E é importante que as trés areas pensem concomitantemente em producdes

em texto, em video, em imagem.

Pesquisadora: Como se da/dava a selecdo das imagens jornalisticas para o portal que

vocé trabalha/trabalhou?

Entrevistado 7: Nos dias de hoje, boa parte das imagens sdo coletadas pelo proprio
reporter. Hoje, todos carregam uma maquina fotografica nas maos, diariamente. Além
disso, é importante manter assinatura das grandes agéncias de noticias que fornecam
fotos. Acho que aquele trabalho mais aprimorado com as imagens, mais delicada, que
requer uma visdo mais aprofundada, sensivel e artistica estd em segundo plano. Porém,

ndo é menos importante. Raramente usamos uma imagem de usuario/leitor

Pesquisadora: Ha imagens feitas e enviadas pelos usuarios? Se sim, como € 0 processo

de escolha, apuracéo e publicacdo?

Entrevistado 7: Questdo nédo respondida pelo entrevistado.
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Pesquisadora: Quanto dessa participacédo € publicado de fato no portal?

Entrevistado 7: Questdo ndo respondida pelo entrevistado.

Pesquisadora: Na sua opinido, de que forma a participa¢do do publico por meio do
envio de fotografias sobre os acontecimentos afeta a profissdo do fotojornalista ou o

préprio jornalismo enquanto area?

Entrevistado 7: Questdo ndo respondida pelo entrevistado.

Pesquisadora: Para vocé, quais as principais mudancas na pratica profissional de quem

faz fotojornalismo hoje para a internet?

Entrevistado 7: Acho que, infelizmente, o trabalho de um fotégrafo perdeu forca na
internet. Nao digo isso com prazer. As fotos ainda sdo essenciais, mas um profissional
da fotografia ndo pode ser somente um fotdgrafo. Hoje, ele precisa entender de
transmissdao de video, precisa ampliar seu conhecimento. De uma maneira geral, 0s
grandes portais usam com mais frequéncia imagens pequenas, algo mais representativo
do que jornalistico. Muitas fotos séo retiradas de frames de video. Porém, existem bons

trabalhos por ai que valorizam as imagens e isso € um bom sinal.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integracdo das redaces e fazer
fotojornalismo para mais de uma midia? Acredita que essa necessidade de polivaléncia

profissional do fotdgrafo é benéfica ou ndo para a profisséo? Por que?

Entrevistado 7: Questdo nédo respondida pelo entrevistado.

Entrevistado 8: Kevin Moloney
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Pesquisadora: Em sua opinido, quais sao as principais mudancas na préatica profissional

dos fotdgrafos ao fazer o fotojornalismo hoje em dia para a internet?

Entrevistado 8: (Kevin Moloney) A primeira coisa que a Internet mudou para o0s
fotojornalistas era que, de repente, havia um prazo a cada cinco minutos.
Historicamente, os fotdgrafos de servico de fio como aqueles que trabalham para a
Associated Press, Reuters e outros foram os unicos fotografos com essa condigcdo de
trabalho. Mas para os fotdgrafos de jornais e revistas, o luxo ou a fotografia de um dia
ou de uma semana antes de terem feito um prazo acabou. Hoje, mesmo que vocé
trabalhe para uma revista impressa uma vez por semana, O site da revista possui
constantes atualizagdes de noticias ao vivo. Outra mudanga é que vocé compete com 0
mundo inteiro. Quando eu era um jovem fotojornalista minha competicdo eram 0s
fotografos no outro jornal na cidade e talvez aqueles de um jornal regional. O publico so
teve algumas escolhas para a informacdo que receberam. Agora eles podem escolher
entre qualquer publicacdo online de qualquer lugar do mundo. N6s passamos da plateia
tendo uma escassez de opgbes de informacdo para os jornalistas com escassez de

atencéo.

Pesquisadora: O que vocé acha dessa possibilidade de integrar redagdes para
fotojornalismo? Vocé acredita que essa necessidade de polivaléncia profissional do

fotografo € boa ou ndo para os profissionais? Por que exatamente?

Entrevistado 8: E muito bom que a fotografia se torne mais integrada no nicleo da
redacdo. Durante um século, os fotégrafos foram considerados técnicos que
simplesmente "ilustraram™ o trabalho dos repdrteres de palavras. No entanto, as
estatisticas sobre a internet mostram que a comunica¢do imediata da imagem e sua
linguagem universal sdo muitas vezes mais poderosas. Isso € algo que as revistas como
National Geographic ou LIFE sabiam, mas os jornais mais frequentemente mal
entendiam. Com o publico internacional disponivel para todas as publicacGes, a

linguagem universal da imagem é extremamente importante.
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Pesquisadora: Como vocé vé, hoje, o papel da fotografia jornalistica, o que alterou na

sua importancia enquanto narrativa?

Entrevistado 8: Questdo nao respondida pelo entrevistado.

Pesquisadora: Alguns autores brasileiros acreditam que atualmente a fotografia se
localiza no centro da narrativa jornalistica, que ela deixou de ser coadjuvante para se

tornar protagonista da noticia. Vocé concorda com essa afirmagdo? Por que?

Entrevistado 8: Questdo nao respondida pelo entrevistado.

Pesquisadora: Alguns portais publicam fotografias enviadas pelos usuarios, capturadas
quando veem eventos que consideram importantes e enviam-nas para 0s sites de

noticias on-line. O que vocé acha sobre essa contribui¢do do usuario?

Entrevistado 8: Pequenas publicagdes comunitarias, como jornais em pequenas
cidades, sempre dependiam da contribuicdo dos leitores, particularmente das
fotografias. Uma pequena equipe nem sempre foi capaz de cobrir todas as noticias em
um dia. Assim, a internet aumentou a velocidade e a escala deste. Ndo inventou. A
fotografia digital também contribui para a velocidade e escala deste fenémeno. As
pessoas que contribuem ndo tém problemas para obter suas imagens para um editor

rapidamente o suficiente para o ciclo de noticias.

Pesquisadora: Na sua opinido, como a participacdo do publico ao enviar fotografias

sobre eventos afeta a profissdo do fotojornalista?

Entrevistado 8: Fotdgrafos profissionais passaram por isso antes, e podemos aprender
muito com a forma como eles se ajustaram. Durante a maior parte do século XIX, tudo
0 que precisava ser um fotografo profissional era o conhecimento técnico de uma
camera e desenvolvimento. VVocé s precisava saber como usar a caixa magica e como

ferver os elixires adequados. Mas, em 1888, George Eastman apresentou a Kodak, uma
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camera de caixa simples que qualquer um poderia usar. Era barato, vocé poderia
simplesmente enviar a cdmera ou o rolo de filme para outra pessoa a ser desenvolvida.
Como resultado, muitos fotografos profissionais perderam grande parte de seus
negocios. Aqueles que sobreviveram, ndo s6 melhoraram seu dominio técnico, mas
também a qualidade do contetddo de suas imagens. Qualquer um poderia tirar uma foto,
mas apenas alguns poderiam tirar uma boa foto. Estamos em uma situacdo similar
agora. Todo mundo tem uma camera muito boa com eles em todos 0s momentos, no
bolso. Ser um fotojornalista j& ndo é um talento de “estar 1&". H& sempre alguém "I&"
primeiro. Entdo, o que os fotojornalistas devem fazer é tornar-se mais analitico. Eles
devem se concentrar mais em contar historias maiores ou mais profundas que exigem
grande sensibilidade, tempo e compreensdo contextual. Podemos deixar a perseguigédo

de explos0es, acidentes e incéndios para todos aqueles com telefones celulares.



