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RESUMO

A presente pesquisa objetiva analisar as experiéncias comunicativas das pessoas com o0
Espaco S&o José Liberto, localizado na cidade de Belém, enquanto espaco turistico, cultural e
de economia criativa na Amazbdnia paraense. Compreendemos que esse espaco foi
reconfigurado pelo governo do Estado do Pard com a finalidade de construir uma ‘nova
identidade’ ao antigo prédio ¢ dota-lo de uma representacdo cultural enquanto espaco
amazonico. Nesse sentido, observamos um embate nesse reconhecimento entre direcgéo,
produtores e visitantes, que percebem o lugar de forma diferenciada. No didlogo teorico
refletimos sobre a sociabilidade e a dualidade da vida social a partir de Simmel, que entende
que os individuos desejam pertencer a um grupo ao mesmo tempo em que buscam se destacar
individualmente. Do mesmo modo, sua sociologia se aporta na interacdo, na
intersubjetividade, na relacdo sujeito e objeto. Como procedimentos metodologicos
trabalhamos com a pesquisa qualitativa, com o metodo de entrevistas semiestruturadas com
19 pessoas, entre visitantes, produtores e designer, além da pesquisa de observacéao-
participante, com inspiracdo etnogréafica, no acompanhamento da rotina do espago.
Observamos que o Espaco Sdo José Liberto é construido entre duas percepgdes: o da
lembranga, com os visitantes rememorando 0 espaco enquanto presidio, no passado, mesmo a
direcdo do ESJL tentando apagar essa memoria, e por outro lado, os produtores fortalecendo a
imagem de um espaco amazo6nico, com producdo de materiais que valorizam matéria-prima
local. Ao mesmo tempo em que é reconhecido como um ponto turistico de Belém, ainda nao €
identificado como lugar da Amazonia.

Palavras-chave: Amazonia. Comunicacdo. Espaco Sdo José Liberto. Experiéncia.
Socialidades



ABSTRACT

This research aims to analyze the communicative experiences of people with the S&o José
Liberto Space, located in the city of Belém, as a tourist, cultural and creative economy space
in the Paraense Amazon. We understand that this space is reconfigured by the government of
the State of Para with the purpose of constructing a 'new identity' to the old building and
endowing it with a cultural representation as an Amazonian space. In this sense, we observe a
clash in this recognition between management, producers and visitors, who perceive the place
in a different way. In the theoretical dialogue we reflect the sociability and duality of social
life from Simmel, who understands that individuals want to belong to a group while at the
same time seeking to stand out individually. In the same way, his sociology comes in the
interaction, in the intersubjectivity, of the subject and object relation. As methodological
procedures we worked with the qualitative research, with the method of semi-structured
interviews with 19 people, among visitors, producers and designer, as well as participant
observation research, with ethnographic inspiration, in the routine of the space. We note that
Sao José Liberto Space is built between two perceptions: that of remembrance, with visitors
reminiscing of space as a prison, in the past, even the direction of the ESJL tries to erase this
memory, and on the other hand, the producers strengthening the image of an Amazonian area,
with productions of materials that value the local raw material. At the same time that it is
recognized as a tourist spot in Belém, it is still not identified as a place in the Amazon

Key-words: Amazon. Communication. Espaco Sdo José Liberto. Experience. Socialities.
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1 INTRODUCAO: TODOS OS CAMINHOS ME LEVAM AO ESPACO SAO JOSE
LIBERTO

Eu tinha seis anos quando os telejornais noticiaram, ao vivo, a rebelido no Presidio
Sdo Jose. Talvez seja Obvio dizer que eu ndo lembro com exatiddo do que aconteceu naquele
dia 28 de fevereiro de 1998, afinal, outras memorias de infancia ofuscaram tais lembrancas.
Mas creio que essa é a minha primeira referéncia do atual Espaco S&o José Liberto (ESJL).
Alguns anos se passaram, eu deveria ter treze ou quatorze anos, quando meu pai levou a mim
e meu irméo ao prédio, ja reformado, depois de ter sido um lugar de privacdo de liberdade.
Ali eu fui presenteada com uma das minhas poucas joias: uma gargantilha com um crucifixo,
todo em prata, guardado até hoje, para ser usado somente em ocasides especiais.

Alguns anos depois, sem querer, voltei a passear pelo Espaco Sdo José Liberto para
acompanhar eventos culturais, principalmente ligados a moda, como desfiles de estudantes ou
lancamentos de novas colecfes. Nesse momento, eu ja estava cursando Comunicagdo Social,
com habilitacdo em Jornalismo, na Universidade Federal do Pard, e construindo estudos que
unissem o melhor de dois campos: comunicacdo e moda.

Durante a graduacdo, voltei minha atencdo para essas duas areas de conhecimento,
publicando alguns resultados das pesquisas em eventos académicos. A culminancia desse
interesse foi o trabalho de concluséo de curso, apresentado no final de 2013, com o titulo O
jornalismo de moda no Pard: um estudo de caso com a revista ‘D Semanal’ do jornal Didrio
do Para, em que investiguei possiveis caminhos para o jornalismo de moda na midia impressa
da cidade de Belém.

Entre 2014 e 2015, apds a formatura, exerci atividades de assessoria de comunicacao
para pequenos e médios negocios. Em certa ocasido, trabalhei por um tempo para uma loja de
joias folheadas, portanto, pecas mais baratas e modelos fabricados em maior escala para
venda. Esse periodo foi importante para observar o comércio de moda em Belém.

Ao me inscrever e ser aprovada no Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo da
Universidade Federal do Pard, percebi a oportunidade de ampliar as pesquisas iniciadas na
graduacdo. Novamente, o Espaco Sdo José Liberto vai atravessar o meu caminho, e passo a
percebé-lo como um terreno fértil para observar o setor da moda de Belém, fortemente
demarcado pela producdo de joias, com a qual, sem querer, ja carregava alguma experiéncia,

pessoal ou profissional.
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O Espaco Séo Jose Liberto tem uma historia minimamente curiosa. A construcdo € do
século XVIII e foi erguida com intencdes religiosas pelos frades capuchos de Nossa Senhora

da Piedade, a fim de abrigar o Convento de S&o José:

Os Capuchos de Sdo José ou da Piedade (Franciscanos reformados da
Provincia de Nossa Senhora da Piedade), entraram na Amazénia entre 1692
e 1693 em Gurupé (Pard), e em 1749 vieram para Belém (Convento de Séo
José, hoje ‘Polo Joalheiro S&o José Liberto’) (MARTINS, 2009, p. 155).

Sdo poucas as referéncias sobre o prédio apds o periodo em que deixou de ser
convento. Normalmente, essa parte da historia ¢ resumida em “o prédio também funcionou
como depodsito de poélvora, olaria, quartel e hospital”, como constam nos quadros de
apresentacdo do Espaco Sdo José Liberto que contam a historia, sem maiores detalhes.
Entretanto, a trama fica mais interessante quando o local passa a ser cadeia publica, em 1843,
e posteriormente Presidio Sdo José, em 1950. Dentre as vérias narrativas ouvidas ao longo da
pesquisa, sobre privacdo de liberdade e violéncia, é certo que a mais repetida se refere a
ultima rebelido que ocorreu no presidio e desencadeou o seu fechamento.

O presidio foi transferido para longe do centro da cidade, e o prédio ficou fechado por
alguns anos. Em 1999, foi iniciada a implantacdo do Programa de Desenvolvimento de Gemas
e Joias, mas somente em 2002 é inaugurado o Espaco S@o José Liberto, que comegou a ser
ocupado para se transformar na sede fisica do Polo Joalheiro, tornando-se assim um local de
referéncia para comércio e pesquisa da producdo aurifera e de gemas.

Além do Programa Polo Joalheiro, também funcionam no local o Arranjo Produtivo
Local de Moda, Design e Industria do Vestuario e o Projeto Lua Nova. O primeiro, reduzido
ao nome “APL de Moda”, ¢ um programa que incentiva a capacitagdo € apoio aos
profissionais do setor de moda, vestuario e acessorios. O segundo incentiva alunos do curso
de Design a trabalhar na area, fomentando a capacitacdo dos alunos, para que eles se vinculem
as iniciativas do Espaco Sdo José Liberto e continuem trabalhando na &rea de criagdo e
desenvolvimento de produtos.

O Espaco S&o José Liberto esté localizado no bairro do Jurunas e abriga os seguintes
espacos: Museu de Gemas do Para, Polo Joalheiro, Casa do Artesdo, Memorial da Cela,
Jardim da Liberdade, Capela Sao Jose, anfiteatro Coliseu das Artes, além de lojas de joias e
ilhas com servigos de ourivesaria e auditorio.

O Espago Séo José esta vinculado ao Governo do Estado do Para, seu mantenedor por
meio da Secretaria de Desenvolvimento, Mineragio e Energia (Sedeme). E gerenciado pela
organizacédo social Instituto de Gemas e Joias da Amazonia (Igama) e conta com 0 apoio da
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Secretaria de Estado de Cultura e Secretaria de Turismo. O Espago possui uma rede de
instituicdes que estdo vinculadas de alguma forma ao ESJL: o Instituto Brasileiro de Gemas e
Metais Preciosos (IBGM), a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e (Secti), Ministério
da Cultura (MinC), Fundacdo Carlos Gomes (FCG), Escola de Musica da Universidade
Federal do Parda (EMUFPA), Universidade do Estado do Para (UEPA), Faculdade Estacio
Belém — as Ultimas vinculam os seus respectivos cursos de Design de Produto e Design de
Moda e realizam atividades no ESJL —, e o Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), que apoia os empreendedores que produzem e vendem no local.

O setor joalheiro é o mais consolidado e o que representa 0 Espago Sao José Liberto,
mas ndo € o unico negocio desenvolvido no local: o artesanato é tdo consolidado quanto a
producdo de joias, e 0 setor de vestuario, ainda que em seus primeiros passos, também
apresenta crescimento significativo tanto comercial quanto simbolicamente. Portanto, ao
escolher o Espaco S&o José Liberto levamos em consideragdo sua representacdo enquanto
espaco de negocio, envolvendo a economia criativa e de cultura, onde as pessoas que
trabalham demarcam, nas atividades, territorios identitarios com a Amazoénia. Por outro lado,
as pessoas que frequentam o ambiente também recorrem ao sentido de ter ‘objetos’ que
contam um pouco ou sdo matérias-primas da Amazonia.

Ao pesquisar um espaco local, carregado de significados e historia, buscamos
conhecer as relagdes comunicativas estabelecidas pelas pessoas envolvidas com 0 espago,
assim como as construc@es identitarias amazonicas em face da discussdo de uma ‘identidade’
global do sujeito contemporéneo. Neste sentido, a presente pesquisa se estabelece numa
perspectiva entre comunicagdo e sociologia compreensiva, uma vez que centra a reflexdo na
acdo social dos individuos. Ou seja, pensar questdes pertinentes a sociedade e as relacdes de
socialidade contemporaneas. Suas discussfes sao alinhavadas na linha de pesquisa
Comunicacéo, Cultura e Socialidades na Amazonia, que tem como objetivo investigar o papel
da comunicacéo nas experiéncias culturais amazonicas.

Diante disso, observamos que a colonizacdo e a exploracdo do territorio
potencializaram a constru¢do de um “reservatorio de imagens que moldam a identidade da
Amazodnia aos olhos do mundo” (THIERION, 2014, p. 45); acrescentariamos também o olhar
do local e do nacional. Portanto, os diversos elementos reproduzidos sobre a Amazonia
carregam esse imaginario e a carga simbolica de sua representacdo. Conforme Durand (1997,
p. 432), “o imaginario ndo s6 se manifestou como atividade que transforma o mundo —

imaginacdo criadora —, mas, sobretudo como transformacdo eufémica do mundo, como
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intellectus sanctus, como ordenanga do ser as ordens do melhor”. O imaginario, segundo o
autor, revela-se como um lugar de “entre saberes”.

Nesta perspectiva, Oabordamos o imaginario de Durand e a relacdo com o Espaco Séo
José Liberto, considerando que esse espago ‘carrega’ ou se institui como um ambiente proprio
e de construgdo de elementos identitarios amazénicos. Tendo em vista o estudo das relaces
sociais que existem no Espaco Sdo José Liberto, também é preciso considerar a identidade e
0s processos identitarios do lugar. A identidade possui um carater ambiguo, pois as
referéncias se descentralizaram, passando a possuir diversas origens.

Ennes e Marcon (2014) apontam caminhos para o entendimento da identidade como
processos identitarios relacionados a quatro parametros, que podem ser pensados e analisados
para a compreensdo dos elementos constitutivos desses mesmos processos: atores sociais, 0
gue esta em disputa, as normas e o contexto.

Considerando que o Espaco Sdo José Liberto € um lugar permeado por relagbes de
socialidades, no qual os atores sociais envolvidos estdo articulados em grupos, que buscam
estar ou ndo em conjunto, cuja atuacdo é regulada tanto por normas que permeiam as

interacdes quanto pelos contextos histdricos em que estao inseridos no cotidiano do ambiente.

1.1 Problema de pesquisa

Identificamos assim, o Espaco S&o José Liberto como um lugar permeado por
socialidades, com os individuos envolvidos articulados em grupos, que buscam estar ou nao
em conjunto e que atuam regulamentados por normas e que permeiam as interacdes, além dos
contextos histéricos que estdo inseridos no cotidiano do ambiente. Nesse sentido, partimos da
seguinte indagacdo nesta pesquisa: como se configuram as experiéncias comunicativas das

pessoas com o Espaco Sao José Liberto?

1.2 Objetivos

Como objetivo geral, buscamos analisar as experiéncias comunicativas das pessoas
com o Espacgo Séo Jose Liberto. Como objetivos especificos, estabelecemos: 1) compreender
como as pessoas identificam o Espaco Sao José Liberto; 2) analisar o Sdo Jose Liberto como
um espaco amazonico; 3) identificar o Espaco Sdo José Liberto como representacdo simbélica

da “identidade” amazoOnica.
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A comunicacdo € um processo que ocorre por interagcbes comunicativas entre as
pessoas que compartilham um cédigo em comum, a linguagem (FRANCA, 2003). Mas, nem
sempre as falas s@o suficientes para a compreensdo e efetiva comunicacao, afinal, muitos séo
os fatores que podem interferir nesse processo. Por isso, € preciso entender o contexto que
envolve tais interagdes e ampliar a pesquisa para a compreensdo de outros conceitos, como
socialidade, vida social, agéo social e experiéncia.

Experiéncias sdo percepcGes de mundo que, de acordo com Rodrigues (1999), sédo
constituidas por um conjunto de saberes formado de crencas firmes, fundamentadas nos
habitos — ao contrario do saber cientifico. Essas experiéncias acabam por unir as pessoas em
determinados grupos, a0 mesmo tempo em que elas tentam se desvincular para que a sua
individualidade prevaleca. Desse modo, é a partir das experiéncias individuais que buscamos

compreender a percepcdo coletiva sobre o Espaco Séo José Liberto.

1.3 Procedimentos metodologicos

Durante 0 processo de pesquisa, comecei a trabalhar na &rea de assessoria de
comunicacdo do Espagco S&o José Liberto. A oportunidade de observar o sistema por dentro
me permitiu acompanhar o cotidiano, entender a rotina e os conflitos internos. Também me
permitiu ter contato com os profissionais que atuam no Espaco Sdo José Liberto e os
visitantes, facilitando, assim, a realizacdo de entrevistas semi-estruturadas que compdem o
percurso metodoldgico deste trabalho.

Para refinar o objeto de pesquisa e a experiéncia comunicativa das pessoas com 0
ESJL, foram seguidas as seguintes etapas: a) pesquisa de observacdo, com visitas iniciais ao
prédio fisico do Espaco Sdo José Liberto; b) conversa com os dirigentes do ESJL; c) escolha
dos produtores que trabalham no ESJL; d) escolha dos designers que desenham para o ESJL;
e) escolha das pessoas que visitam ou compram no ESJL; por fim, f) entrevista com todas as
pessoas selecionadas.

Para compreender as experiéncias comunicativas e as relagdes de socialidades,
escolhemos como método, além da pesquisa bibliografica, a observagdo participante com
inspiragéo etnografica. Observar foi 0 método escolhido para conduzir a investigagédo sobre as
experiéncias comunicativas de turistas, visitantes, designers e produtores. A comunicagdo esta
no cotidiano, por isso, fez-se necessario compreender as experiéncias dos outros por meio da
insercdo no ambiente, além de perceber informacgdes vindas de conversas informais com 0s

visitantes, profissionais e representantes da direcdo do Espaco Sao Jose Liberto.
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Observamos o cotidiano do S&o José Liberto e das pessoas que ali trafegam ou

produzem para o0 espago. Portanto, com a etnografia fizemos um exercicio de observag&o:

Embora nunca tenha utilizado o termo, Malinowski (1978) langou as bases
para a primeira revolucdo da etnografia ao fazer da observacdo participante
um dos seus mais importantes pilares. Na parte inicial de Argonauts of the
Western Pacific, de 1922, ele desenvolve uma teoria sobre o trabalho de
campo enfatizando o quanto a convivéncia intima, e em primeira méo (e
inter-subjectiva) entre etndlogo e cultura estudada, durante periodos extensos
de estudo, pode ajudar a conhecer uma sociedade especifica e perceber o
significado particular da sua l6gica cultural (MATEUS, 2015, p. 85).

Observar o outro, no inicio da etnografia como pratica antropoldgica, era um exercicio
para compreender o outro distante, de outra sociedade. Mateus (2015, p. 85) aponta que no
periodo entre Primeira e Segunda guerras Mundiais, na década de 1930, houve uma “segunda
revolu¢dao do método etnografico”, “quando os antropdlogos americanos como Lloyd Warner,
deixaram de trabalhar em sociedades e culturas distantes e passaram a analisar a sua propria
cultura transformando a excursdo exdtica em incursdo endotica” (MATEUS, 2015, p. 85).

Assim, a experiéncia de observar o cotidiano com o olhar de pesquisador etnogréafico

também é adotada como método de pesquisa:

Registra-se, assim, o0 deslocamento da pesquisa exdtica (em povos e culturas
distantes, ndo-ocidentais, sem escrita, sem Estado) para a pesquisa endotica
dos ambientes sociais mais prosaicos e quotidianos e da apropriacao técnica
gue os individuos fazem todos os dias para executar as mais simples tarefas
(MATEUS, 2015, p. 85).

Junto com o método da observacdo-participante, foi combinada a entrevista semi-

estruturada, para que tivéssemos as respostas das pessoas que experienciam o Espaco S&o
José Liberto e para complementar os resultados da pesquisa. A escolha desse método ocorre
porque é preciso acompanhar o cotidiano do grupo a fim de que seja possivel compreender as
relacfes de socialidade que estdo presentes no Espaco Séo José Liberto.

As entrevistas semi-estruturadas sdo combinacdes de perguntas abertas, cujas
respostas sao livres, e perguntas fechadas, cujas respostas geram dados quantitativos. De

acordo com Boni e Quaresma (2005, p. 75),

O pesquisador deve seguir um conjunto de questdes previamente definidas,
mas ele o faz em um contexto muito semelhante ao de uma conversa
informal. O entrevistador deve ficar atento para dirigir, no momento que
achar oportuno, a discussao para o assunto gque o interessa fazendo perguntas
adicionais para elucidar questdes que ndo ficaram claras ou ajudar a
recompor o contexto da entrevista, caso o informante tenha “fugido” ao tema
ou tenha dificuldades com ele. Esse tipo de entrevista é muito utilizado
guando se deseja delimitar o volume das informacGes, obtendo assim um
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direcionamento maior para o tema, intervindo a fim de que os objetivos
sejam alcancados.

As perguntas fechadas permitiram delimitar o perfil das pessoas que desenvolvem
atividades no Espaco por meio de dados quantitativos, como idade, sexo, quanto tempo
trabalha no local. J& as questdes fechadas proporcionaram uma melhor conversa sobre como e
se é possivel enxergar a identidade amazo6nica no ESJL.

Ao total, no periodo de outubro de 2017 a janeiro de 2018, foram entrevistadas 19
pessoas, sendo 10 visitantes, tanto de Belém quanto de fora da cidade, e 9 profissionais que
atuam como produtores e/ou designers no Espaco. Como as entrevistas foram realizadas no
préprio ESJL, os visitantes foram escolhidos de modo aleatdrio, enquanto os profissionais
foram contatados conforme eu os conhecia durante o desenvolvimento das oficinas realizadas
com os mesmos. Também consideramos as conversas com os dirigentes no Espaco Sdo José
Liberto, realizadas ao longo do periodo de observacdo, para entender qual o discurso
apresentado oficialmente.

A construcdo dessa pesquisa esta estruturada em quatro capitulos: o primeiro apresenta
a discussdo das relagdes de socialidades a partir de Georg Simmel (2006; 2014), a
comunicacdo como relacdo, a partir dos estudos de Vera Franga (1995; 2001; 2003; 2008;
2016), as experiéncias como percepcdo de mundo em Rodrigues (1997; 1999) e a estetizacdo
dos produtos com base nos estudos de Lipovetsky e Serroy (2014).

No segundo capitulo, abordamos o conceito de imaginario a partir de Durand (1998;
2002) e imaginario amazonico, baseados em Gondim (2007), Bueno (2002), Dutra (2009),
entre outros. Também discutimos a construcdo da Amazénia como marca a partir de Amaral
Filho (2010; 2016). Por fim, apresentamos a conceituagdo de “espago” e “lugar” com base na
perspectiva de Yi-Fu Tuan (1983), que entende que, para o “espago” se tornar “lugar”, ele
precisa ser experienciado.

O terceiro capitulo apresenta a metodologia adotada, o corpus de andlise e a pesquisa
na sua dimensao de observacao participante: realizamos uma descricdo sobre 0 nosso objeto,
0 Espaco Sdo José Liberto, bem como das impress6es percebidas no periodo de observacao, a
exemplo da rota feita pelos visitantes, 0 comportamento ao conhecer o local pela primeira vez
e 0 que eles costumam consumir entre os produtos comercializados no Espago S&o José
Liberto.

O quarto capitulo prossegue com a apresentacdo dos resultados das entrevistas
realizadas com os visitantes e profissionais do Espaco S&o José Liberto e discute as diferentes

percepcOes sobre o ambiente pesquisado a partir das respostas obtidas durante as entrevistas,
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mostrando a relacdo dos visitantes e dos profissionais, com as suas semelhancgas e diferencas.
Por ultimo, nas consideragdes finais, apresentamos as dificuldades e as conclusdes resultantes

da realizacdo deste trabalho.
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2 OS PRIMEIROS PASSOS PARA A PESQUISA

Neste capitulo, elaboramos uma discussao sobre os conceitos de sociacao e socialidade
a partir do socidlogo Georg Simmel (2006, 2014). Em seguida, tracamos um pequeno
historico sobre a Escola de Chicago, influenciada por Simmel, e pensadores como Robert E.
Park e Georg Herbert Mead, cujos estudos na rea de Ciéncias Sociais sdo importantes para o
desenvolvimento dos estudos em Comunicacéo.

A partir da compreensdo da comunicagdo como relacédo, estudiosos como Vera Franca,
também nortearam esse primeiro momento da pesquisa. Para Franca (2003), a comunicagdo é
um processo em que sujeitos interlocutores, em um mesmo contexto, produzem sentidos. Para
ela, a comunicacdo também produz experiéncias, o que trabalhamos a partir de Rodrigues
(1999), que compreende a experiéncia como 0s saberes acumulados ao longo da vida.
Tomamos, portanto, o processo de comunicar ndo como uma simples emisséo de informagéo,
mas como constituicdo fundamental da vida cotidiana.

Recorremos também a discussdo sobre a distin¢do a partir de Bourdieu (1990; 1998;
2008) e a estetizacdo dos produtos em Lipovetsky e Serroy (2014), fazendo referéncia aos
produtos comercializados no Espago Sdo José Liberto, que possuem um caréater diferenciado
em funcdo da estética, mas também pela necessidade de ser diferente para que seja

interessante para o consumidor final.

2.1 Sociagdo e socialidade em Georg Simmel

Escolhemos comecar a discussdo pelo tema que acreditamos ser mais amplo, para
posteriormente irmos em direcdo aos conceitos mais especificos que norteiam este trabalho.
Por isso, primeiro é preciso compreender que estar no mundo — ou sentir-se pertencente a ele
— ¢ a constante busca dos individuos nas relagdes sociais: “Acima de tudo, o significado
pratico do ser humano ¢é determinado por semelhangas e diferengas” (SIMMEL, 2006, p. 45),
0 que significa que, para Simmel, essa relacdo funciona como principio de desenvolvimento
tanto interno quanto externo da vida em sociedade.

E com Simmel (2006) que buscamos compreender as dimensdes de socialidades em
gue os individuos e o social existem de modo alternado, interdependente. Simmel aponta o
estudo da Sociologia voltado para as formas sociais como construgéo intelectual dos objetos

cientificos.
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Em sua obra Questdes fundamentais da Sociologia, Simmel (2006) apresenta um
apanhado geral sobre a sua concepcdo de Sociologia. Em seguida, diferencia a vida social e a
vida individual, de modo que o grupo deve ser tratado como um “sujeito” na sociedade,
movido por interesses mutuos, enquanto os individuos dentro do grupo possuem
comportamentos contraditorios, ja que, a0 mesmo tempo em que eles querem pertencer, eles
também querem se diferenciar da maioria.

Para o autor alemdo, o estudo da Sociologia volta-se para compreender acdes
individuais que, em coletivo, formam uma nova unidade. Cada pequeno grupo, com causa e
interesses em comum, forma uma sociedade — que se trata de um “conceito abstrato” e “um
objeto a ser investigado e digno de ser pesquisado, e de maneira alguma podem ser
constituidos pela particularidade das formas individuais de existéncia” (SIMMEL, 2006, p.
11).

O estudo da sociedade, para o0 autor, abrange tanto as interagOes
duradouras/cristalizadas e as organizagdes individuais quanto 0s pequenos grupos que
trabalham coletivamente. O individuo estd ligado a esses grupos por meio de outros
individuos; assim, a sociedade ¢ um desenrolar “que tem uma fungdo pela qual cada um
recebe de outrem ou comunica a outrem um destino e uma for¢a” (SIMMEL, 2006, p. 18).

As reflexdes de Simmel sdo importantes nesta pesquisa porque permitem compreender
as relacOes estabelecidas entre as pessoas e 0 Espaco Sdo José Liberto, que se constitui
enquanto lugar onde séo criadas relacdes de socialidades diversas, considerando ser um
ambiente de grande circulacdo, seja por lazer, como visitante, seja como local de trabalho,
onde sdo desenvolvidas atividades de producdo joalheira, comércio de produtos de joias,
moda e artesanato.

Segundo o autor, “a sociologia ndo ¢ somente uma ciéncia com objeto proprio,
delimitado e reservado para si, 0 que a oporia a todas as outras ciéncias, mas ela também se
tornou, sobretudo um método das ciéncias historicas e do espirito” (SIMMEL, 2006, p. 22).
Em razdo disso, as outras ciéncias aproveitam o mesmo método socioldgico, porém, sem
desfocar dos seus objetos de estudo especificos. Continua, “mas a sociedade, cuja vida se
realiza num fluxo incessante, significa sempre que os individuos estdo ligados uns aos outros
pela influéncia matua que exercem entre si e pela determinacdo reciproca que exercem uns
sobre os outros” (SIMMEL, 2006, p. 17).

O socidlogo vai apontar trés conjuntos de problemas socioldgicos. O primeiro se
refere ao estudo sociolégico da vida, uma sociologia geral, para tentar compreender 0s

diferentes fendbmenos humanos através da metodologia socioldgica, levando em conta que a



22

vida social é apenas uma de vérias categorias de interpretacdo possivel. O segundo estuda as
formas societérias, a sociologia pura ou formal. Para ele, trata-se de uma nova ciéncia que

toma como objeto os fendmenos no momento de sociacao, pois

se a sociedade é concebida como a interacdo entre os individuos, a descricdo
das formas de interacdo é tarefa de uma ciéncia especifica, em seu sentido
mais estrito, assim como a abstracdo geométrica investiga a simples forma
espacial de corpos que existem somente empiricamente como formas de
contetidos materiais” (SIMMEL, 2006, p. 33).

Por fim, o ultimo grupo de problemas considera a sociedade como um fato, estudando
0s aspectos epistemoldgicos e metafisicos. Trata-se da sociologia filosofica que procura
entender se a sociedade é o meio ou 0 objetivo da existéncia humana pelo viés da investigacao
dos fatos a partir uma visdo global da realidade social.

A sociologia de Simmel (2006) analisa formas puras e rela¢fes sociais, pois, para ele,
a Sociologia nao visa estudar a vida dos individuos, mas as relaces formadas a partir da
realidade de cada um deles e como essas relagdes formam a sociedade, a0 mesmo tempo em

que estdo em constante processo de influenciar e serem influenciadas.

Segundo a tese de Simmel, defendida em ensaio intitulado Comment la
societé est-elle possible?, o lugar do individuo na associacéo é ambivalente:
ele é incluido, mas ao mesmo tempo se opde, constitui uma parte de sua
organizacdo e as vezes um conjunto homogéneo fechado, um ser para ela e
um ser para si (CIDREIRA, 2014, p. 30).

O individuo é pressionado, de todos os lados, por sentimentos, impulsos e
pensamentos contraditérios; ainda assim, ele saberia decidir com seguranca interna entre suas
diversas possibilidades de comportamento — que dira com certeza objetiva. Os grupos sociais,
em contrapartida, mesmo que mudassem com frequéncia suas orientagdes de agédo, estariam
convencidos, a cada instante e sem hesitacdo, de uma determinada orienta¢do, progredindo
assim continuamente, sobretudo, sabendo sempre quem deveriam tomar por inimigo e quem
deveria considerar amigo. Nesses termos, os individuos se mostram “livres”, enquanto as
acOes de massa seriam determinadas por uma “lei natural” (SIMMEL, 2006, p. 40).

Para participar de determinados grupos, o individuo passa a imitar os demais, pois a
imitacdo pode ser explicada como uma forma de passagem do todo para um. Assim, 0
individuo tem a seguranca de ndo estar sozinho, e o agir é coletivo. E nestes termos que

ocorre a sociagao:

A sociacdo é, portanto, a forma (que se realiza de inUmeras maneiras
distintas) na qual os individuos, em razdo de seus interesses — sensoriais,
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ideais, momentaneos, duradouros, conscientes, inconscientes, movidos pela
casualidade ou teleologicamente determinados -, se desenvolvem
conjuntamente em dire¢do a uma unidade no seio do qual esses interesses se
realizam. Esses interesses, sejam eles sensoriais, ideais, momentaneos,
duradouros, conscientes, inconscientes, casuais e teleoldgicos, formam a
base da sociedade humana (SIMMEL, 2006, p. 60- 61).

Quando homens se encontram em grupos € sempre por conta de interesses e
necessidades especificas que s6 podem ser atendidas em agdo coletiva, isto é, em sociacdo:
“todas essas formas de sociacdo sao acompanhadas por um sentimento e por uma satisfacao
de estar juntamente socializado, pelo valor da formacdo da sociedade enquanto tal”
(SIMMEL, 2006, p. 64).

O “impulso de socialidade” se constitui como “valor a forma” da vida social:

A socialidades se poupa dos atritos por meio de uma relagdo meramente
formal com ela. Todavia, quanto mais perfeita for como sociabilidade, mais
ela adquire da realidade, também para os homens de nivel inferior, um papel
simbolico que preenche suas vidas e lhes fornece um significado que o
racionalismo superficial busca somente nos contetdos concretos. Por isso,
como ndo os encontra ali, esse racionalismo sabe apenas desmerecer a
sociabilidade como se ela fosse um conjunto oco (SIMMEL, 2006, p. 65).

Nesta perspectiva, sdo apresentados por Simmel o0s conceitos de sociacdo e
socialidade: sociacdo trata da cooperacao e da colaboracdo dos individuos de um grupo que se
torna uma sociedade; e socialidade refere-se aos individuos juntos por uma razdo comum, mas
sem necessariamente uma interacao ou desejo de formar uma sociedade. Vernik (2003, p. 75)
explica que para a socializagdo (Vergesellschaftung) “entendida como relacion social que es
un medio para un fin exterior a la misma” ¢ socialidade (Geseligkeit) “es la relacion pura,
aquella que no constituye medio alguno para otro fin, sino que ella misma es un fin en si”.

A “sociologia formal” elaborada por Simmel procurava isolar, das situacdes
cotidianas, os elementos formais e estruturantes, a partir de um ponto de vista empiricamente
observavel, para poder pensar as suas dindmicas dentro da vida em sociedade.

O Espaco Sdo José Liberto se configura como um local onde as relagdes de
socialidade se configuram, ja que as pessoas que trabalham no local possuem objetivos
comuns: destacar o Espagco como territorio criativo e cultural da cidade, além de fomentar o
turismo e investir na producéo joalheira e de produtos de moda, por meio de atividades como
0 Programa Polo Joalheiro e o Arranjo Produtivo Local de Moda, Design, Moda e Inddstria
do Vestuério.

Entre os objetivos do Programa Polo Joalheiro do Pard, estdo a promocdo do

desenvolvimento de a¢Ges de apoio ao setor de gemas, joias e artesanato, com énfase no ciclo
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de criacdo, producdo e comercializacdo, que incorpora a criatividade e a cultura amazoénica
como elementos estratégicos de desenvolvimento econdmico. Nessa perspectiva, 0 Espaco
Sdo José Liberto tenta se firmar como centro de agregacao de identidade.

O seu funcionamento abriga acdes de capacitacdo, gestdo e fomento, promocao e
comercializacdo de produtos culturais gerados por empreendimentos criativos, e promocao e
manutencdo do espago cultural, comercial e turistico do Sdo José Liberto. As atividades do
programa tém a cultura e o turismo como elementos impulsionadores de transversalidade e
intersetorialidade para formacéo da rede de parceiros.

Por se caracterizar como um local em que a cultura, o turismo e a comercializagdo de
produtos se encontram a iniciativa do Espago Sao José Liberto tem a finalidade de beneficiar
as categorias culturais no campo das criacdes culturais e funcionais de moda e design. Como
se trata de um local formado por pessoas que trabalham coletivamente, mas que ao mesmo
tempo produzem individualmente encontramos relacdes de socialidades permeadas o tempo
todo pelo cotidiano social do Espaco S&o José Liberto. A partir dessa perspectiva, procuramos
encontrar um elo entre a Sociologia e a Comunicacao para podermos construir um objeto de

pesquisa que transite entre as duas areas de conhecimento.

2.2 A construcdo de um objeto de pesquisa na comunicacao

Ao estudar as Teorias da Comunicacgéo, aprendemos que as primeiras pesquisas sobre
comunicacédo séo relativamente recentes e tinham por objetivo entender os efeitos dos meios
de comunicacdo de massa, como jornais, radio e, posteriormente, a televisdo, em periodos de
regime totalitarios e recente massificacdo midiatica. A respeito de umas das primeiras teorias,
Wolf nos diz: “os principais elementos que caracterizam o contexto da teoria hipodérmica
sdo, por um lado, a novidade do proprio fendmeno das comunicacdes de massa e, por outro, a
ligagdo desse fendmeno as tragicas experiéncias totalitarias daquele periodo historico”
(WOLF, 1999, p. 22).

Entretanto, paralelamente aos estudos iniciais da comunicagdo de massa, um grupo de
pesquisadores reunidos na Universidade de Chicago, nos Estados Unidos, passou a
compartilhar conhecimentos de areas de estudo e pensamentos de diferentes, formando uma

“escola de atividade” conhecida por “Escola de Chicago™:

Assim, a partir desta definicdo podemos considerar Chicago como uma
escola de atividade, ja que suas ideias vigentes em sua época ndo eram
compartilnadas por todos o0s pesquisadores, mas, as pesquisas eram
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realizadas conjuntamente por disciplinas como a Sociologia, a Antropologia,
a Economia, a Psicologia, a Historia, a Ciéncia Politica e a Geografia, tendo
como objeto de pesquisa a cidade de Chicago e sua vida social. Sendo que os
historiadores iniciaram pesquisas sobre a histdria da Chicago; os cientistas
politicos estudaram a organizacéo politica da cidade e a natureza da maquina
politica local, os politicos negros; os economistas estudaram a economia da
cidade. E assim, por diante (SILVA, 2011, p. 683).

A Escola de Chicago toma a cidade como laboratorio de observacdo para as suas
pesquisas. Sdo pesquisadores de Sociologia, Filosofia e Psicologia Social, que também trazem
contribuicdes para os estudos de Ciéncias da Comunicagdo por abordarem a relagcdo do
individuo com a comunidade.

A comunicacdo esta entre os fendbmenos fundamentais observados no cotidiano por um
dos principais pesquisadores da época: Robert Ezra Park, que também aponta a “cidade
moderna e as relagdes sociais” e as “relagdes inter-raciais e interculturais” como base para as
suas pesquisas (SILVA, 2011, p. 685). Park desenvolveu os seus estudos a partir da
perspectiva de Simmel, tratando a cidade de Chicago como um laboratdrio social e propondo
a ideia de regides morais para refletir sobre os processos de agregacdo e segregacdo das
cidades, assim como para entender que o encontro das pessoas que compartilham dos mesmos
interesses torna favoravel a criagao de vinculos sociais.

Park (1984) considera que a cidade vai além de uma construcao fisica, trata-se também

de uma constituicdo simbolica a partir das pessoas que vivem nesse lugar:

The city, from the point of view of this paper, is something more than a
congeries of individual men and of social conveniences streets, buildings,
electric lights, tramways, and telephones, etc.; something more, also, than a
mere constellation of institutions and administrative devices-courts,
hospitals, schools, police, and civil functionaries of various sorts. The city is,
rather, a state of mind, a body of customs and traditions, and of the
organized attitudes and sentiments that inhere in these customs and are
transmitted with this tradition. The city is not, in other words, merely a
physical mechanism and an artificial construction. It is involved in the vital
processes of the people who compose it; it is a product of nature, and
particularly of human nature (PARK, 1984, p. 1).!

1 «A cidade, do ponto de vista deste artigo, é algo mais do que um conjunto de individuos e de conveniéncias
sociais ruas, edificios, luzes elétricas, trilhos e telefones, etc; é algo além de uma mera constelagcdo de
instituicdes e dispositivos administrativos - tribunais, hospitais, escolas, policiais e funcionarios civis de varios
tipos. A cidade é, antes, um estado de espirito, um conjunto de costumes e tradi¢des, atitudes e sentimentos
organizados, que sao inerentes a esses costumes e sao transmitidos com essa tradicdo. A cidade ndo é, em outras
palavras, apenas um mecanismo fisico e uma construgdo artificial. Estd envolvido nos processos vitais das
pessoas que o compdem; é um produto da natureza humana” (tradugéo nossa).
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Park entende que o transporte e a comunicacao sao fatores essenciais na organizacéo
ecoldgica da sociedade, devido a mobilidade gerada por esses elementos nos grandes centros

urbanos:

Transportation and communication, tramways and telephones, newspapers
and advertising, steel construction and elevators-all things, in fact, which
tend to bring about at once a greater mobility and a greater concentration of
the urban populations-are primary factors in the ecological organization of
the city (PARK, 1984, p. 2).2

Feita a contextualizacdo quanto aos estudos de Park sobre a cidade, € preciso também

compreender o entendimento do autor sobre a comunicacao, definida por ele como:

um processo ou forma de interacdo que € interpessoal, isto €, é social no
sentido mais estreito do temo. O processo s6 pode dizer completo a partir do
momento em que resulta em alguma espécie de compreensdo. Em outras
palavras, a comunicacdo jamais acontece meramente numa situacdo de
estimulo e resposta, no sentido em que essas palavras sdo usadas na
psicologia. Ela é antes expressdo, interpretacdo e resposta (PARK, 1971, p.
64).

Park, portanto, rompe com as formulagdes reducionistas da comunicacao apenas como
estudo dos efeitos provocados pelas mensagens emitidas pelo jornal impresso ou pelos
aparelhos eletrénicos. O autor percebe a comunica¢do como parte constitutiva da vida em
sociedade por meio das relagdes existentes e questiona a importancia do jornal na formacao
da rede urbana de relagdes.

A preocupacdo de Park volta-se para a imprensa e para a formacdo da opinido publica
a partir das noticias publicadas: “o jornal ¢ o grande meio de comunicacao dentro da cidade, e
é na base da informacédo fornecida por ele que se baseia a opinido publica. A primeira funcéo
que um jornal preenche ¢ a que anteriormente o falatorio desempenhava na aldeia” (PARK,

1979, p. 61). O autor, portanto, observa 0s movimentos de interacdo entre os individuos e

como as rea¢des formam a chamada opinido publica:

A primeira reacdo tipica do individuo a uma noticia sera, provavelmente, o
desejo de repeti-la a alguém. Isto gera a conversacdo, desperta novos
comentarios, talvez uma discussdo. Mas o que ha nesse fato de singular é
que, iniciada a discussao, o acontecimento discutido deixa de ser noticia e,
sendo diferentes as interpretacbes de um acontecimento, as discussfes se
transferem do plano da noticia para o dos problemas que ele suscita. O
choque de opinido e pareceres, que a discussdo invariavelmente evoca,

? “Transportes e comunicacéo, trens e telefones, jornais e publicidade, construcéo de aco e elevadores - todas as
coisas, de fato, que tendem a gerar uma mobilidade maior e uma maior concentracdo das populacGes urbanas -
sdo fatores primarios na organizacdo ecologica de a cidade” (traducdo nossa).
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termina, via de regra, numa espécie qualquer de consenso ou opinido
coletiva - que nés denominamos opinido publica. E na interpretacdo dos
acontecimentos presentes, ou seja, da noticia, que se funda a opinido publica
(PARK, 1970, p. 176).

As contribuicGes de Park refletem sobre a contribuicdo da comunicagdo na construcao
da vida cotidiana nas cidades e auxilia no pensamento das relagdes entre grupos na atualidade.

A partir da leitura de Silva (2011, p. 689), é possivel entender como o autor aponta:

Do ponto de vista cognitivo, para Park as noticias desempenham a mesma
funcdo junto ao publico que a percepcédo do individuo. Elas orientam mais do
que informam sobre o que estd acontecendo ao redor. Assim, as noticias
ajudam o individuo a interpretar a realidade que o rodeia. Ele considera a
noticia como uma forma elementar de conhecimento, efémera, abordando
fatos inusitados, dando atengéo a determinados fatos e documentos publicos,
potencializada pelo desenvolvimento da ciéncia e da técnica. Essa
interpretacdo da realidade leva, segundo Park, a participacdo na politica,
essencial nas relagbes econémicas, levando a aceleragdo dos processos de
melhorias social e extensdo da democracia, promovendo a realizacdo da
utopia liberal, € uma ponte entre as massas democraticas e as elites
aristocraticas.

Em paralelo aos estudos de Park sobre os centros urbanos, também na Escola de
Chicago, encontra-se o estudioso George H. Mead, que seguia outra vertente de pesquisa na
area da psicologia social.

Mead desenvolveu um conjunto de premissas sobre os conceitos de individuo e
sociedade que rompia com as perspectivas socioldgicas classicas. O autor trabalha com a
intervencdo das pessoas no mundo a partir da ideia de que “individuo” e “sociedade” nao
podem ser estudados separadamente, mas fazem parte de uma construcdo multua. A
linguagem, os simbolos e os sentidos sdo importantes na proposta do autor.

O autor entende que a sociedade é um conjunto de ac¢Bes reciprocas entre 0S seus
membros, que trocam mais do que simples respostas e sim interpretacbes do comportamento,
possivel quando gestos possuem significados. Assim, para Mead, o comportamento humano
S0 € possivel pelo uso de linguagens e simbolos aprendidos em conjunto.

Os trés elementos importantes para Mead sdo “sociedade”, “self” e “espirito” (ou
“mente”, como também ¢ traduzido). Para ele, a “sociedade” ¢ o contexto em que os
individuos se relacionam; “self” é produzido por uma atividade social; e o “espirito”
corresponde a “inteligencia reflexiva del animal humano, que puede ser distinguida de las
formas inferiores” (MEAD, 1977, p. 152). O “self” ¢ resultado do “eu” e do “mim”, sendo o

“eu” o lado mais instintivo do individuo e o “mim” o lado mais racional.
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A construgdo do self, enquanto uma dindmica de forcas que realiza-se na
conduta, apenas se torna compreensivel através de um operador légico, que é
0 espirito. Se o espirito explica a construcdo do self, o self, através dos
embates entre o0 'eu’ e 0 'mim’, nos permite apreender tanto a interiorizagdo
do social quanto a intervencao e a conduta dos sujeitos, ou seja, a dindmica e
a natureza da vida social (FRANCA, 2008, p. 75).

Com base nas contribuicbes de outras areas, essas reflexfes influenciaram outras
pesquisas e pesquisadores. Podemos compreender que a comunicacao esta diretamente ligada
ndo s6 aos centros urbanos, mas a toda sociedade e cultura em que os individuos mantém
relacBes uns com 0s outros, por isso ndo se deve sintetizar a comunicacdo como uma mera

troca de informagdes, mas ampliar perspectivas de compreensédo, considerando que

o carater simplificador do modelo transmissivo da comunicagao encontra sua
positividade ao desencadear novas buscas; é a insatisfagdo com o
instrumental teérico disponivel (ou sua incapacidade de dar conta dos
desafios do conhecimento) que suscita novas buscas (FRANCA, 2003, p.
39).

Franca (2001) trabalha com a perspectiva de interagdes comunicativas, comunicacéao e
sociabilidades, e comunicacéo e cultura. A autora reflete sobre qual seria a especificidade da
area da Comunicacdo e apresenta como solucdo que a especificidade esta na forma de
apreender os objetos do mundo.

Para Franca (2016, p. 155), “a comunicacdo tem uma dimensdo sensivel, é um
fendmeno concreto, presente em nossa realidade”. Para a autora, a comunicacdo esta
relacionada com as acGes humanas. A compreensdo da comunicacdo pode ser discutida a
partir de dois paradigmas, sendo um deles o epistemoldgico, que torna dualista 0 mundo e a
comunicacéo, e “substitui 0 processo concreto de troca social (a maneira singular como ela se
realiza a cada vez, em funcdo da imprevisibilidade da intervengédo conjugada dos atores) por
um sistema operatdrio abstrato, através do qual o paradigma projeta uma rede de relacfes
funcionais e pré-definidas (FRANCA, 2003, p. 46).

Enquanto isso, o paradigma praxiologico ‘“se dirige a esses processos enquanto
praticas concretas, momentos vivos de troca, buscando apreender a reflexividade inerente as
trocas sociais” (FRANCA, 2003, p. 46-47). A pesquisadora refor¢ca 0 seu pensamento ao
afirmar que € preciso atentar-se para a complexidade da comunicagao: “Em contraposi¢ao ao
paradigma informacional, é preciso se armar de uma concepc¢édo forte da comunicacéo, atenta
a sua complexidade e dinamicidade” (FRANCA, 2016, p. 158).
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Ou seja, no modelo praxioldgico, a linguagem funciona como papel constituidor da
vida social, construcdo das relagdes dos sujeitos através da comunicacdo, entendida como
processo de interacdo. O modelo é fundado na reflexdo sobre as trocas sociais e procura
entender a comunicagdo como “pratica constituidora” da vida social.

Segundo Franga, a comunicacdo € inserida na esfera da acdo, intervencdo e
experiéncia humana, em sua dimensédo social e simbolica; assim, a comunica¢do no modelo
praxiologico: “cumpre um papel de constituicdo e de organizacdo — dos sujeitos; da
subjetividade e da intersubjetividade; da objetividade do mundo comum e partilhado”
(FRANCA, 2003, p. 40). Continua dizendo que a partir desta concepg¢do “a comunica¢ao nao
é reduzida a uma dindmica de transmissdo, mas € entendida como interacdo — acao
reciprocamente referenciada, estabelecida pela mediacdo do simbolico, da linguagem,
conforme bem apresentado por George H. Mead” (FRANCA, 2016, p. 158).

Nesse sentido, Franga (2003, p. 41) “entende os sujeitos enquanto construidos na
relagdo com o outro, no espagco da diferenca”. A linguagem € objetivacdo de uma
subjetividade, uma maneira de expressar algo por meio de palavras. Por fim, “a comunicacao
deixa de ser um processo recortado e restrito, e € tomada como lugar de constituicdo de
fendmenos sociais, atividade organizante da intersubjetividade dos homens e objetividade do
mundo” (Ibid., p. 43).

A comunicacdo é, pois, tomada em seu aspecto experiencial: nela
fundamentam-se pontes de interagdo entre sujeitos e/ou objetos de tal modo
que os envolvidos afetam-se, numa espécie de ‘comunhdo’ através da qual
0s sentidos vdo sendo estabelecidos. Esse processo, para além da simples
emissdo e recepgdo de mensagens, funciona como constituidor dos sujeitos e
da realidade social na medida em que instaura um mundo comum e
intersubjetivamente partilhado (SANTOS; DIONIZI0, 2010, p. 6).

A comunicacdo € um processo que ocorre por interacbes comunicacionais entre
sujeitos que compartilham um cédigo em comum, a linguagem, o meio que torna possivel a

interacdo entre os individuos:

A consciéncia da forca da linguagem na comunicacdo nos impele a um olhar
atento para a maneira como ela atua em cada processo. N&o se trata apenas
de interpretar sentidos e analisar formatos; isto é necessario e importante,
mas se nos reduzimos a lidar com os discursos comunicativos neles mesmos
(ou os géneros de linguagem), perdemos a dimensdo do todo
comunicacional. A atencdo a linguagem, aos discursos proferidos e trocados
nas dinamicas interativas significa entender o que eles estdo fazendo, como
atuam posicionando interlocutores e representando os aspectos da realidade
(as coisas do mundo) (FRANCA, 2016, p. 164).
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Nem sempre as falas sdo suficientes para a compreensao e efetiva comunicacéo, afinal,
muitos sdo os fatores que podem interferir nesse processo. Por isso, € preciso entender o
contexto que envolve tais interacdes e ampliar a pesquisa para a compreensdo de outros
conceitos, como socialidades, vida social e experiéncia.

A autora, a partir dos estudos de pesquisadores como Simmel, apresenta a
comunicacdo como uma forma interativa, que s6 pode ser compreendida quando se entende a
relacdo de um com o outro: “A relacdo de sociabilidade vem resgatar a complexidade do ato
comunicativo; sua natureza simbolica e a sua insercdo no terreno da experiéncia e da vida
social” (FRANCA, 1995, p. 65).

Para Franca, o ato de comunicar ndo é uma acdo mecanica, limitado a relacdo
estimulo-resposta, mas uma pratica humana configurada e adequada ao longo das
experiéncias vividas, isto é, a comunicacao é um fazer que, “implica trabalho de agente, acdo
no mundo. N&o se trata de acdo mecanica, nem é da ordem dos instintos. O uso da linguagem,
a configuracdo da relacdo com o outro estdo fundados em procedimentos, técnicas, operacdes
que aprendemos, modificamos, desenvolvemos (FRANCA, 2016, p. 159).

A comunica¢do produz experiéncia: “Incontdveis experiéncias sdo vividas pelos
individuos, ao longo de sua vida, através de diferentes formas de comunicacdo. Isto se da no
contexto de relagdes pessoais, mas também através de produtos midiaticos” (FRANCA, 2016,
p. 160). As experiéncias se tornam parte de quem somos ou 0 modo como agimos.

A comunicacdo € interacdo, resultado das experiéncias apreendidas anteriormente.

Constantemente, estamos sendo estimulados e interagindo com nés mesmos € com 0 outro:

No mesmo movimento em que procuro afetar meu interlocutor, eu me afeto
a mim mesmo (pensando na reagdo do outro, eu me estimulo e sou afetado
por meus proprios pensamentos). O outro me afeta duplamente: através da
consciéncia que eu desenvolvo sobre ele, sobre suas possiveis reagdes e
atitudes, e me afeta também em funcdo de sua reacdo e sua intervencao
efetivas (FRANCA, 2016, p. 162).

Entendendo a comunica¢do como uma relacdo carregada de experiéncias, escolhemos
estudar os processos comunicativos existentes no Espaco S&o José Liberto. Relagfes sociais,
relagbes compartilhadas, relagdes experienciadas. Nas palavras de Franca (2016, p. 158), “a
comunicacgdo € um processo de globalidade, em que sujeitos interlocutores, inseridos em uma
dada situacdo, e através da linguagem, produzem e estabelecem sentidos, conformando uma

relagdo e posicionando-se dentro dela”.
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Portanto, a pesquisa compreende a comunicagdo Nd0 COMO Um Processo mecanico e
dual, mas como interacdo entre sujeitos que estdo em um contexto em comum e que
produzem sentido o tempo todo, tanto para si, como para 0s outros, por meio de conversas
informais ou pela sua atuacdo em determinado lugar, no caso, o Espaco Sao José Liberto.

Buscamos, neste momento, tragcar um panorama sobre o desenvolvimento dos estudos
sociais e o0s estudos de comunicacdo que trabalham com a perspectiva da comunicagdo como
relacdo e interacdo. Além disso, discutiremos a seguir apontamentos sobre a relacdo dessa
perspectiva com a experiéncia, conceitos que estdo entrelacados no desenvolvimento deste
trabalho.

2.3 Experiéncias e comunicagio

A comunicacdo esta ligada as experiéncias do cotidiano, mas como podemos definir o
que sdo experiéncias? Experiéncias sao percep¢des de mundo que, de acordo com Rodrigues
(1999), sdo formadas por um conjunto de saberes formado de crencas firmes, fundamentadas
nos habitos. Essas experiéncias acabam por unir 0s sujeitos em determinados grupos, ao
mesmo tempo em que eles tentam se desvincular para que a sua individualidade prevaleca.

Para o autor, a experiéncia é como o conjunto de saberes reunido ao longo da vida que
criam o habitus, conceito cunhado por Bourdieu (1990), como o principio estruturador de
acOes, percepcdes e comportamentos que regem acles cotidianas, dando-lhes um carater
quase automatico. N&o € algo engessado, sdo predisposicdes que ja fazem parte do individuo,
mas seguem sendo mutéaveis a medida que as vivéncias vdo sendo alteradas; sdo, portanto,
predisposi¢cdes que ja temos e que facilitam a vida. llusdo de naturalidade da acdo, na qual
desaparece o célculo necessario a acdo original, é algo que automatiza comportamentos,
fazendo com que as praticas estruturadas comecem a se parecer com praticas naturais, ou seja,
trata-se de experiéncias acumuladas ao longo da vida.

As acOes adotadas ndo sdo aleatdrias, mas sdo escolhas construidas por meio do
habitus. O habitus, para Bourdieu, deseja reagir contra o estruturalismo e sua filosofia de
acdo. E a capacidade criadora, ativa e inventiva; conhecimento adquirido, um haver, um
capital. “Sair da filosofia da consciéncia sem anular o agente na sua verdade de operador
pratico de construgdo de objeto” (BOURDIEU, 1998, p. 62).

Rodrigues (1999) aponta trés dominios da experiéncia: dominios fundamentais e
originarios, dominio da experiéncia de si proprio e dominio do mundo natural. Para ele, 0s

dominios vao se tornando automaticos e passam por um processo de “maturacao reflexiva”:
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Ao nivel simbolico da linguagem, este processo traduz-se na autonomizagao
das trés pessoas gramaticais, das esferas do “eu”, do “tu” e do “ele,
correspondentes respectivamente a criacdo das esferas da subjectividade, da
intersubjectividade e da objectualidade. Sdo as categorias que permitem
designar respectivamente os dominios da experiéncia de si, dos outros e do
mundo natural (RODRIGUES, 1999, p. 3).

A experiéncia se torna naturalizada nas situacGes cotidianas e, principalmente, pela
razdo e pela logica. A experiéncia acumulada cria saberes que podem ser utilizados em
situaces novas, além de fazer aceitar os acontecimentos do mundo, também permitindo
conhecer os codigos da linguagem e, consequentemente, da comunicacao humana.

A comunicacao enquanto experiéncia, de acordo com Simdes (2007), é uma forma de
compreender a realidade ndo apenas como a vivéncia, mas também como a interacdo com o
mundo a partir de uma dimensdo apreendida pelos sentidos e outra a partir dos sentidos

construidos:

Significa um trabalho de apreensdo e leitura da realidade, que ocorre em
duas dimensdes: uma dimensdo sensivel (apreensdo pela percepc¢do) e uma
dimensdo simbolica (apreensdo pelos sentidos construidos). Esse trabalho é
realizado no espago de acdo e intervencdo dos homens, nesse mundo
partilhado intersubjetivamente, na realidade da vida cotidiana. (SIMOES,
2007, p. 6).

Simdes (2007) compreende também a comunica¢do como uma forma de construir a
vida social e, consequentemente, criar uma realidade. Assim, as relacdes de socia¢do, como

processo basico para a vida social, sdo construidas a partir das relagdes de comunicagdo que

também podem estar no campo da experiéncia:

Situar a comunicagdo no terreno da experiéncia implica pensa-la como
realizada por esses sujeitos, que Iéem, apreendem, experienciam e constroem
0 mundo, conferindo sentidos a ele. Implica também pensar a comunicacao
como constitutiva da vida social. Ela ndo ¢ um elemento a parte na
sociedade, mas sim um lugar constituidor, ela constr6i a experiéncia dos
homens no mundo através da linguagem. Todo processo comunicativo esta
inscrito em um contexto mais abrangente, o todo da vida social (SIMOES,
2007, p. 5).

Simdes, assim, destaca a comunicagdo como uma forma de construir o mundo a partir
das experiéncias vividas por meio da linguagem, escrita ou falada. Rodrigues (1997, p. 1)
trabalha com trés tipos de relacdo préxima entre comunicacdo e experiéncia: o primeiro é
chamado de “testemunhal” e “e existe entre alguém que teve a experiéncia directa e imediata
de um acontecimento ou de um fendmeno e que a comunica a outra pessoa que ndo teve a

mesma experiéncia directa e imediata”. O segundo tipo se refere a comunicar uma experiéncia
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quando a pessoa nao foi testemunha de fato, ela apenas conta o que aconteceu, reporta uma
“transmissao”.

Por fim, o autor aponta para a comunicagao “simbodlica”, aquela “em que o destinador
comunica a um destinatario uma experiéncia que ¢ ja conhecida de ambos” (RODRIGUES,
1997, p. 1). “Tem antes a ver com o reconhecimento por parte do destinatirio, de uma
experiéncia comum, vivida tanto pelo destinador como pelo destinatario” (RODRIGUES,
1997 p. 3-4).

Dialogamos também com Alfred Schutz, isto €, a acdo como experiéncia social, que
pode ser compreendida a partir de trés nogOes: reserva de experiéncias, tipicalidade da vida
cotidiana e estruturas de pertinéncias. Reserva de experiéncia diz respeito ao saber herdado do
individuo; tipicidade refere-se a como essas experiéncias se acumulam em um modelo; e, por
fim, as estruturas de pertinéncias falam sobre o controle dos individuos de situac@es sociais
que podem ser de trés maneiras: tematica, interpretativa ou motivacional. As noc¢des servem
para compreender a teoria fenomenoldgica da cultura de Schutz, que procura responder ao
problema colocado pelo fenédmeno da intersubjetividade: “Por ter tipicalidade a experiéncia
do mundo tida pelos individuos, o conhecimento ndo é solipsista. Por serem herdadas e

r

transformadas na duragdo da vida essas tipicalidades, o conhecimento ¢ intersubjetivo”
(CASTRO, 2012b, p. 56).

Schutz toma por referéncia as relacGes intersubjetivas das experiéncias cotidianas dos
sujeitos para compor a dimensdo da sua fenomenologia social. O autor aponta para a
compreensdo da cotidianidade no mundo da vida, a partir dos conceitos citados anteriormente,
para o entendimento da interpretacdo dos significados, como elemento da relagéo social.

Baseados em Alfred Schutz, Berger e Luckmann discutem, na obra A construcéo
social da realidade (2014), como a realidade se trata de uma construcdo social a partir da
Sociologia do Conhecimento, que tem por matéria-prima a vida cotidiana e a sua analise. Os
autores discutem uma teoria da sociedade como um processo dialético entre as realidades
objetivas e subjetivas, além de desenvolver as teorias das instituicdes, legitimacdes e
socializagéo.

Momentos histéricos diferentes significam temporalidades diferentes e até
contraditérias no mesmo local. O espaco fisico e a localizagdo podem permanecer, mas &
preciso considerar as mudangas de século, de estrutura da cidade e de significado do lugar.
Atualmente, o Espaco S&o José Liberto é um lugar que agrega comercializacdo de joias e de
pecas de moda com lojas particulares e pontos de venda da propria administracdo do Espaco.

Por isso, é necessario ter em perspectiva a relagdo de gosto, sobretudo, como uma construcao
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social criada por meio da experiéncia entre 0s grupos que estdo inseridos no contexto do

Espaco S&o Jose Liberto e que consomem os produtos encontrados no local.

2.4 A questdo do gosto: estetizacdo dos produtos

A partir da perspectiva sociologica, Simmel (2014) vai trabalhar nas suas reflexdes a
moda como parte de sua pesquisa, enxergando-a como uma forma de associacdo que
particulariza, a0 mesmo tempo em que existe no agir em conjunto. Assim, pensamos 0S
produtos comercializados no Espago S&o José Liberto, inclusive vestuario e adornos, como
itens particular e a0 mesmo tempo universal, pois possuem caracteristicas unicas que as
diferenciam quanto a regido e territorio, mas também que se integra ao todo. Além disso, a
escolha dos produtos é uma forma de diferenciacéo.

Neste sentido, recorremos a Bourdieu (1998) e seu conceito de distin¢do, concebido
como um movimento de oposicdo aos outros, ou seja, escolha feita por classes para se
diferenciarem umas das outras. Bourdieu aponta que as ideias de gosto e o0 uso dos elementos
culturais, bens simbdlicos ou materiais, sdo constru¢des sociais que mantém a distancia entre
grupos e classes sociais. Os diferentes estilos de vida definem o gosto, formas naturalizadas
de diferenciacéo, sendo que o gosto € socialmente construido e reconstruido.

Tal qual Simmel, Bourdieu também discute a relacdo de classes e a percepcdo realista
da dominacdo: os agentes tomam o mundo, a partir das suas relacfes objetivas, como natural e
0 aceitam como ele é. O capital simbdlico é percebido por um agente dotado de categorias de
percepcao resultante da incorporacdo da estrutura da sua distribuicdo quando conhecido e
reconhecido por algo débvio. No campo, as relacdes de forcas simbolicas implicam em
constante luta pela melhor posicéo dentro dele.

As relagGes de dominacdo estdo presentes na Amazoénia ao longo dos séculos. Oliveira
(1988) destaca quatro momentos de mudancas na regido que se referem a imposicao de poder
dos europeus sob os povos locais desde a chegada dos portugueses, no século XVII, “quando
os indios que viviam de uma economia de subsisténcia e de comercio intertribal passaram a
defrontar-se com uma economia de produ¢do para o mercado externo” (OLIVEIRA, 1988, p.
67). Além disso, os indigenas também foram escravizados e convertidos ao catolicismo,
perdendo, assim seus costumes e a sua cultura.

O segundo momento, apontado por Oliveira (1988) é o século XVIII, periodo em que
“as aldeias missionarias deram origem as cidades e vilas da Amazonia e a pressao para 0

aportuguesamento e integracdo do indio a sociedade colonial tornou-se maior” (1988, p. 67).
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O terceiro momento ocorre no século X1X, com a explora¢do da borracha que gerou migracao
de pessoas de outros locais para a regiao Norte: “Nessa época o indio passa a deixar de ser
méao-de-obra essencial ¢ é desalojado violentamente de seu territorio” (OLIVEIRA, 1988, p.
68).

Por fim, o Gltimo momento ocorre no século XX, a partir dos anos 1960, por causa das
acOes politicas de desenvolvimento para a regido, que passa a integrar-se com o Centro-Sul
via estradas: “Com essas politicas, iniciou-se a mais forte investida da expansao interna da
area Amazonica, liderada por grandes grupos empresariais” (OLIVEIRA, 1988, p. 68).

A dominagdo portuguesa na regido amazonica também foi realizada por meio de
outras estratégias de dominagdo, como a construcdo de fortes militares e a criagcdo de
territérios. O momento da fundacdo de cidades como Belém (1616) e Sdo Luis (1615), por
exemplo, é uma resposta as invasdes holandesas (TAVARES, 2008, p. 59).

As relacgdes de poder e dominagdo dos povos que viviam na regido sdo uma constante
historica e peca fundamental na formac&o social e cultural da regido amazénica. A populacdo
da regido, entdo, sempre dominada e subjugada por forcas maiores, convenceu-se de que “o
que € de fora é melhor”. N&o se trata somente desses momentos historicos, mas é algo que
persiste nos dias atuais: parece que o consumo do que é externo é melhor, significa
modernidade em face de uma regido atrasada, que ndo é capaz de criar itens de qualidade e
dignos de atencéo.

Bourdieu (2008) apresenta a discussdo sobre o consumo de bens culturais e como essa
ideia € socialmente construida, levando em consideracdo os grupos e seus habitus. Para ele, 0
“gosto” € indicado pelos diferentes estilos de vida determinados pela classe a que as pessoas
pertencem, pois isso distingue um grupo do outro. “O gosto classifica aquele que procede a
classificacdo: os sujeitos sociais distinguem-se pelas distingdes que eles operam entre o belo e
o feio, o distinto e o vulgar; por seu intermédio, exprime-se ou traduz-se a posicdo desses
sujeitos nas classificagGes objetivas (BOURDIEU, 2008, p. 13).

A classificacdo dos grupos, segundo Bourdieu, parte das suas preferéncias, pois
funcionam como mecanismo para naturalizar as diferengas sociais que existem entre as

pessoas.

O gosto ndo € natural, ele é, de fato, naturalizado, e serve como meio de
distingdo de uma classe em relacdo a outra. Ou seja, 0 gosto ndo é algo inato,
mas sim — e talvez um dos principais — simbolo de poder, de identificacdo
com os semelhantes e exclusdo dos que ndo pertencem ao mesmo grupo. E
um cddigo socialmente produzido capaz de identificar e diferenciar grupos
(SIQUEIRA, 2010, p. 2).
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As diferencas de gosto sdo estruturas construidas social e simbolicamente por meio
dos niveis de escolaridade, origem familiar e financeira, tipo de trabalho entre outros
elementos que distinguem um grupo do outro por meio do estilo de vida. Bourdieu (2008, p.
164) aponta para o estilo de vida como um produto sistematico do habitus, que “percebidos
em suas relacbes muatuas segundo os esquemas do habitus, tornam-se sistemas de sinais
qualificados — como “distintos”, “vulgares”, etc”.

A discussdo sobre o gosto se faz necessario porque é preciso compreender que, entre
outras funcbes, o Espaco S&o José Liberto possui um carater comercial. Os produtos
encontrados tanto nas lojas particulares quanto nos pontos de venda da administracdo — a
saber, Loja Una, de joias, Espaco Moda, de vestuario e acessorios, e Casa do Artesdo, de
artesanato — sdo produzidos ndo sé para a exibicdo do trabalho de produtores locais, mas
também para a venda para turistas e moradores locais.

Portanto, deixamos claro, € que os produtos podem possuir um carater peculiar, menos
usual, mas existem compradores cujo gosto é agradado justamente por pecas diferenciadas,
algumas com carater artistico enquanto pecas para contemplacdo, ou ainda investimento
quando se trata de joias, e ndo necessariamente ao uso cotidiano.

Estilo de vida, habitus e gosto estdo relacionados, pois “0 gosto é operador pratico da
transmutacdo das coisas em sinais distintos e distintivos, das distribuicdes continuas em
oposic¢des descontinuas; ele faz com as diferencas inscritas na ordem fisica dos corpos tenham
acesso a ordem simbodlica das distingdes significantes” (BOURDIEU, 2008, p. 166). Uma
classe social ndo adota determinado gosto por acaso, mas o constrdi ao longo do tempo e de
acordo com o habitus que molda o seu estilo de vida, ligado ao capital cultural e financeiro
que ela carrega.

A relagdo de consumo ¢ baseada nas tendéncias do capital, como a “tendéncia da
centralizacdo pela fragmentacdo, a tendéncia da internacionalizacdo, pelos particularismos
nacionais e regionais” (AMARAL FILHO, 2016, p. 55), que pode ser identificada como uma
das caracteristicas do Espaco Sdo José Liberto, quando se particulariza e se diferencia, ao
mesmo tempo em que busca estar dentro da economia global, j& que o mercado de adornos e
produtos de moda é mundial.

Ao analisarmos 0 Espago Sao José Liberto e sua relagdo na construcdo identitaria dos
elementos amazo6nicos, somos levados a pensar na estetizacdo do mundo debatida por
Lipovetsky e Serroy (2014), quando apontam para o capitalismo do hiperconsumo como um

modo de producdo da estética por meio de comportamentos estratégicos das industrias de
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design, moda, decoragdo, cinema, entre outras. Ou seja, “vivemos no boom estético
sustentado pelo capitalismo do Hiperconsumo” (LIPOVETSKY; SERROY, 2014, p. 40),
capitalismo criativo, transestético.

Os autores abordam a hipermodernidade e discutem o capitalismo, sistema social e
econdémico, que permeia 0 mundo contemporéneo e torna homogéneos as cidades, 0s
comeércios e as populagdes. Por isso, o capitalismo precisa se transformar e se materializar em
uma forma artistica que reina a arte, a moda, a publicidade, a arquitetura, que estdo em
constante cruzamento. N&o € a toa que a moda tem um toque artistico e que a ambientagéo
dos lugares também tem intengdes publicitérias, pois sdo formas de estetizar o mundo e de
tornar mais “bonito” o mundo dominado pelo capitalismo e pelo grande abismo
socioecondémico que o sistema causa. Pecas diferenciadas, com caracteristicas artisticas, sdo
constantes nos pontos de venda do Espaco Sdo José Liberto, portanto, é preciso entender a
realidade mercadoldgica na qual o Espaco esta inserido.

Nas suas reflexdes, os autores véo dividir a estetizacdo do mundo em quatro épocas:
“a estetizacao ritual”, relacionada as convengdes estéticas religiosas, misticas e magicas, “sdo
sociedades em que as convencdes estéticas, a organizacdo social e religiosa estdo
estruturalmente ligadas e indiferenciadas” (LIPOVETSKY; SERROY, 2014, p. 19). A
segunda época ¢ “a estetizagdo aristocratica” ocorre na Idade Média, quando 0s artistas
ganham mais destaques que os religiosos: “A missdo propriamente estética da arte ganha
relevo, o artista deve esforcar-se por eliminar todas as imperfei¢cbes e procurar imagens que
estejam de acordo com o que hd de mais belo, de mais harmonioso na natureza” (
LIPOVETSKY; SERRQY, 2014, p. 21-22).

A “moderna estetizacdo do mundo” estd no periodo em que o capitalismo desponta
como sistema econémico e os artistas podem conceber a sua arte de forma mais livre e até
comercial. Esse é o terceiro momento apontado pelos autores que ocorreu entre os séculos
XVIII e XIX e corresponde a Idade Moderna do mundo ocidental. Porém, conforme os
artistas se emancipam a autonomia exigida por eles se torna cada vez mais dependente das

I6gicas do mercado:

Enquanto os artistas se emancipam progressivamente da tutela da Igreja, da
aristocracia e, depois, da encomenda burguesa, a arte impGe-se como um
sistema de alto grau de autonomia ao possuir as suas instancias de selecéo e
de consagracdo (academias, salbes, teatros, museus, comerciantes,
colecionadores, editoras, criticas, revistas), as suas leis, valores, e 0s seus
proprios principios de legitimidade. (LIPOVETSKY; SERRQOY, 2014, p.
24-25).
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A ultima fase da estetizagdo do mundo ¢ “a era transestética”, que estd no momento
atual e envolve toda a valorizacéo da estética nas industrias criativas em geral. A estetizacao

dos mercados mistura a arte com as industrias com fins comerciais e de consumo:

Nada mais escapa a rede de imagem e do divertimento e tudo o que é
espetacular cruza-se com um império transestético fecundante onde se
misturam design e star system, criacdo e entertainment, cultura e show
bussiness, arte e comunicacdo, vanguarda e moda. Uma hipercultura
comunicacional e comercial que vé degradar-se as oposi¢Bes classicas da
famosa «sociedade do espetaculo»: o capitalismo criativo transestético que
ndo funciona com a separa¢do, com a divisdo, mas com 0 cruzamento, com a
trama dos dominios e dos géneros (LIPOVETSKY; SERROQOY, 2014, p.
33).

Os autores apontam para o capitalismo artistico como o trabalho da estilizacdo dos

bens de consumo, caracterizado pelas experiéncias e sensagdes em uma época hipermoderna:

Os imperativos do estilo, da beleza, do espetdculo adquiriram uma tal
importancia nos mercados de consumo, transformaram de tal maneira a
elaboracdo dos objetos e dos servigos, as formas de comunicagdo, de
distribuicdo e do consumo que se torna dificil ndo reconhecer o advento de
um verdadeiro «modo de produgdo estética» que chega, agora, a maturidade
(LIPOVETSKY; SERRQY, 2014, p. 44).

As pecas produzidas no Espaco Sdo José Liberto seguem a logica do capitalismo
artistico de unir caracteristicas artisticas com itens comerciais para que o desejo pela compra
ndo seja limitado a usar o objeto, mas se expanda para possui-lo pelo valor simbdlico que ele
carrega, seja pela forma, pela cor, seja pelos materiais usados em sua composicao.

N&o se trata mais do produto pelo produto, mas do valor agregado aquela peca de
moda ou item de decoracdo que desperta sentimentos no consumidor. Trata-se de um novo
tipo de capitalismo, “Um capitalismo de sedugdo, focalizado nos prazeres dos consumidores
por intermédio de imagens e de sonhos, de formas e narrativas” (LIPOVETSKY; SERROY,
2014, p. 44).

Lipovetsky e Serroy (2014) também discutem o consumo das experiéncias
proporcionadas pelos espacos das grandes cidades, como bares tematicos ou restaurantes da
moda: “O mundo hipermoderno, mais do que nunca, é o da estética comercial e do comercio
consumista que invade e reestrutura o espago urbano e arquitetonico” (2014, p. 364). Como
resume Damasceno (2015, p. 112): “Hoje em dia, os espacos urbanos sdo reinventados,
reinterpretados em uma légica que sirva de elo entre o comércio consumista e a estética

mercantil apregoada pelo momento transestético do capitalismo artista”.
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Inicialmente, pode-se pensar que o Espaco S&o José Liberto se encontra em contraste
com as novas configuracbes do espaco urbano, porém os proprios autores discutem a
valorizacdo do passado como principios da sociedade hipermoderna, afinal, eles estdo aliados

com a expansdo do turismo e, consequentemente, do capitalismo:

Vive-se numa época de valorizacdo do patrimonio histérico. O trabalho de
conservagdo histérica comporta inegavelmente um valor de meméria e €
frequentemente apresando como um meio de salvaguardar os particularismos
étnicos e locais face a uniformizacdo planetaria (LIPOVETSKY;
SERROQY, 2014, p. 373).

Para Bourdieu, a sociedade é um campo em que as relacdes de forca se manifestam na
area da significacdo. Em A economia das trocas simbolicas (2001), o autor discute a
organizacao interna do campo simbolico relacionada com as fungdes politicas e ideoldgicas.
Bourdieu relaciona os modos de producédo e os modos de percepcao artisticos com a estrutura
social e o valor da arte. A arte, e sua percepcdo e producéo, é colocada como parte do sistema
simbolico que legitima a ordem predominante.

Assim, ao se denominar um ‘espago amazonico’, o ESJL objetiva uma valorizagdo nao
apenas do produto, mas também do processo. O fato de ser um produto amazoénico também
agrega valor, porque carrega em si o significado do “exotico”, do “diferente”, qualidades
quase sempre relacionadas a Amazonia.

As matérias-primas usadas remetem a sementes, historia e cultura local, bem como
carregam o sentido de pertencer a Amazbnia. As pe¢as ndo sdo apenas mercadorias

compradas para serem usadas como adorno, mas também como fonte de significados.

A autonomia do produto convertido em mercadoria foi operando um
significado préprio oriundo do valor de troca que termina por lhe dar uma
configuragdo simbdlica que, embora mantenha como forma essencial a sua
utilidade, isto &, o seu valor de uso, é oferecido para o consumo pelo valor de
troca, agora simbolizando ndo apenas sua utilidade, mas também pelos
conceitos agregados a ele, principalmente aqueles que tém referéncias no
estatuto contemporaneo do prazer (AMARAL FILHO, 2016, p. 56).

Portanto, os produtos encontrados no Espaco Sdo Jose Liberto sdo representacfes do
Espago como pertencentes ao territrio amazonico, demarcado pela matéria-prima usada e
também pelos significados e inspiragdes, mecanismos de agregagdo de valor, que foram
pensados na producdo dos adornos.

Pensar nas referéncias amazonicas encontradas principalmente nos produtos
comercializados no Espaco S&o José Liberto traz uma série de reflexdes, a principal delas

sendo 0s processos comunicativos existentes no Espaco Sao José Liberto. Como as relacdes
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sociais, compartilhadas e experienciadas se refletem nessa produgdo amazonica? Que sentidos
sdo produzidos dentro do Espaco S&o José Liberto? Afinal, alguém produz joias, roupas e
acessorios com intencdes além da l6gica mercadoldgica.

A comunicacdo aqui € entendida, portanto, como uma relacdo, um processo entre 0s
individuos que se encontram no Espaco Sdo José Liberto. Por isso a pesquisa considera as
experiéncias e o imaginario amazonico, conforme este € construido pelos visitantes e

profissionais.
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3  AMAZONIA: RELACOES DO IMAGINARIO

O objetivo deste capitulo é compreender o espaco fisico e a construcdo imaginaria
sobre onde esta localizado o Espaco Séo José Liberto. Para isso, primeiro, fazemos um
apanhado geral sobre os conceitos de imaginario, a partir de Gaston Bachelard e Gilbert
Durand, assim como sobre o sentido de imagindrio amazonico, concebido por pesquisadores
sobre a regido, como Gondim (2007), Bueno (2002), Costa (2011), Dutra (2009) e Paes
Loureiro (1995), que compreendem que a formacao histérica a partir da colonizacéo europeia
é fundamental para a formacdo do imaginario sobre a regido e pelos discursos reproduzidos
até os dias de hoje.

Também discutimos a Amazdnia como uma “marca”, a partir de Amaral Filho (2010,
2016), que discute a agregacdo de valor aos objetos que sdo originados da regido ou levam o
rotulo de pecas amazonicas a partir da ideia proposta de diferenciagdo, e da particularidade de
ter sido produzido na regido, com materiais locais, por meio de produtores e méo de obra
regional.

Por fim, buscamos a diferenciacdo entre “espaco” e “lugar” como forma de
compreender o Espaco Sao José Liberto dentro deste contexto, ja que se trata de um lugar que
faz parte da historia de Belém, além de ter sobre si imaginarios diferentes, ja que o prédio
abrigou, em uma memoria recente, um presidio por muitos anos, tornando-o um lugar ligado
ao que é negativo cuja imagem tenta ser apaziguada pelo discurso de que o Espaco Sao José
Liberto, agora, abriga parte importante do desenvolvimento de negécios ligados a ourivesaria

e joalheria, como forma de representacdo de prosperidade do estado.

3.1 O imaginério a partir de Gilbert Durand

A Amazébnia pode ser definida geograficamente como um territério, ou varios. As
divisbes do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) sdo muitas, cada uma
partindo de caracteristicas especificas, o que da uma dimensé@o da heterogeneidade e de sua
diversidade. Alias, “diversidade” e “heterogeneidade” sdo caracteristicas destacadas quando
se fala sobre a Amazonia.

A ideia formada sobre uma realidade é construida, mas ndo por acaso. A construcao
sobre a Amazobnia, por exemplo, vem de uma cultura eurocéntrica, a partir do processo de
colonizacdo. A tendéncia € ignorar as culturas indigenas que habitavam a regido e associar 0s

achados locais com referéncias existentes, como a mitologia grega.
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A concepcao sobre imaginario trabalhada nesta pesquisa caminha no sentido elaborado
por Gilbert Durand, ou seja, como um lugar de “entre saberes”. Durand ¢ conhecido pelos
seus trabalhos sobre mitologia e imaginario; para ele, a perpetuacdo de uma sociedade esta
ligada as instituicGes que sao erguidas sobre fortes crencas coletivas.

Segundo Wunenburger (2007, p. 19), “Durand contribuird para amplificar as
aquisicoes bachelardianas situando-se no nivel de uma antropologia geral e sistematizara uma
verdadeira ciéncia do imaginario”. Durand concebe o imaginario como uma forma de atenuar
o futuro inevitavel da morte. A imaginacdo ¢ uma forma de lidar com o fim inevitavel de

todos os homens:

Durand desenvolve a ideia de que, frente a angustiante consciéncia da morte
e do devir, 0o homem adota atitudes imaginativas que buscam negar e superar
esse destino inevitavel ou transformar e inverter seus significados para algo
reconfortante. Essas atitudes imaginativas resultam na percepcéo, producéo e
reproducdo de simbolos, imagens, mitos e arquétipos pelo ser humano. Esse
conjunto de elementos simbolicos formaria o “imaginario”, cuja principal
funcdo seria levar o homem a um equilibrio biopsicosocial diante da
percepcao da temporalidade e, consequentemente, da finitude (ANAZ et al.,
2014, p. 6).

Durand (1996) aponta o imagindrio como “museu” onde ficam todas as imagens
guardadas, prontas para serem utilizadas. Durand (1996, p. 215) aponta 0 imaginario como
“um pluralismo das imagens, e uma estrutura sistémica do conjunto dessas imagens
infinitamente heterogéneas, mesmo divergentes”.

O autor também destaca a importancia dos mitos, como uma combinacdo de simbolos

e imagens, como uma manifestacéo tipica do imaginario:

Entenderemos por mito um sistema dinamico de simbolos, arquétipos e
esquemas, sistema dindmico que, sob o impulso de um esquema, tende a
compor-se em narrativa. O mito € um esboco de racionalizagdo, dado que
utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos se resolvem em palavras e 0s
arquétipos em idéias. (DURAND, 2002, p. 62-63).

A logica do mito, para Durand, é diferente da logica cléssica e dualista de que ou é
uma coisa ou outra (DURAND, 1998): “O mito ndo raciocina nem descreve: ele tenta
convencer pela repeticdo de uma relagdo ao longo de todas as nuancas (as “derivagdes”, como
diria um socidlogo) possiveis” (DURAND, 1998, p. 86). Ou seja, para ele, quanto mais se
repete sobre um mito ou uma imagem, mais se vai acreditar no real significado daquela
historia.

“Portanto, o imaginario, nas suas manifesta¢cdes mais tipicas (o sonho, o onirico, o rito,

0 mito, a narrativa da imaginacédo etc.) e em relacdo a logica ocidental desde Aristoteles,
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quando ndo a partir de Socrates, € alogico” (DURAND, 1998, p. 87). Entretanto, o imaginario
do homem é individual e segue uma Idgica, porque as imagens precisam de uma significacdo
para fazer sentido, significacdo encontrada na natureza e nos gestos naturais dos homens.

Durand encontra as raizes do imaginario no sistema de reflexos de sensacbes que
originam as imagens externas. Ele encontra uma relacdo entre as percepgdes fisicas e as
percepcdes simbdlicas, em um enlace entre a biologia e o social, que é fundante na sua
trajetdria antropologica. Ele identifica as imagens aos significados intrinsecos delas mesmas,
recorrentes em determinada sociedade. Os gestos corporais com as atitudes imaginativas do
ser humano, como a postura ereta, por exemplo, estdo ligados & ascensao, verticaliza¢do e a
vitéria.

A partir dessa relacdo entre a natureza e o simbdlico, Durand propde a nocdo de
“regime” que sao “agrupamentos rigidos de formas imutaveis” (DURAND, 2002, p. 64). Ele
define o Regime Diurno (RD), ligados a clareza e imagens heroicas, “todo o sentido do RD do
imagindrio ¢ pensamento ‘contra’ as trevas; ¢ pensamento contra o semantismo das trevas, da
animalidade ou da queda, ou seja, contra Cronos, o tempo mortal” (DURAND, 2002. p. 188).

O Regime Diurno pode ser definido como palavras e ideias opostas sob o tema luz-
trevas. Por outro lado, o Regime Noturno, apontado por Durand (2002, p. 279), é “a
imaginagdo noturna €, assim, naturalmente levada da quietude da descida e da intimidade, que
a tagca simbolizava, a dramatizagdo ciclica na qual se organiza um mito do retorno”. O

imaginario noturno se liga ao temor do passar do tempo e ao temor da morte.

Apresenta - se como a tensdo entre duas “forcas de coesdo”, de dois regimes
em que cada um inventaria as imagens, em dois universos antagonicos. Estes
universos, no estado normal e médio da atividade psiquica “combinam”
bem, como Jung assinalou, num subuniverso que, para dizer a verdade, é
mais “sistematico” do que realmente “sintético” como cré Jung. Porque as
polaridades divergentes, as imagens antagbnicas guardam a sua
individualidade propria, a sua potencialidade antagbnica e s6 se ligam no
tempo, no fio da narrativa, muito mais num sistema do que numa sintese
(DURAND, 1993, p. 75,76)

Durand também faz uma sintese sobre a relacdo do mundo ocidental com o
imaginéario, mostrando a condic¢do das imagens em diferentes areas de conhecimento, assim
como, dando énfase a contradicdo entre proporcionar 0 aumento do nimero de técnicas que
divulgam cada vez mais a imagem, ao mesmo tempo em que existe uma desconfian¢a do

icone.

Como a imagem sempre foi desvalorizada, ela ainda ndo inquietava a
consciéncia moral de um Ocidente que se acreditava vacinado pelo seu
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iconoclasmo endémico. A enorme producéo obsessiva de imagens encontra-
se delimitada ao campo do “distrair”. Todavia, as difusoras de imagens —
digamos a “midia” — encontram-se onipresentes em todos os niveis de
representacdo e da psique do homem ocidental ou ocidentalizado
(DURAND, 1998, p. 33).

Durand critica a explosédo de imagens geradas a partir da evolugdo dos meios de
comunicacdo, que levaram a sociedade ocidental a uma necessidade imagética. Aponta um
“efeito perverso” nessa “civilizagdo da imagem” (DURAND, 1996): a presenca da imagem
estd presente no cotidiano das pessoas, guiando e formando 0s seus interesses pessoais.
estando por tras destes meios produtores andnimos com interesses em manipulacdes iconicas.

Assim, para o autor, o imaginario ndo é algo aleatorio, mas uma forma que o homem
busca para equilibrar as tensdes que estdo em seu proprio corpo e ao seu redor. Para ele, o
imaginario ¢ o “[...] conjunto das imagens e das relacdes de imagens que constitui o capital
pensado do homo sapiens [...]” (DURAND, 2002. p. 14). Durand entende que as imagens
carregam sentidos ligados diretamente a sua significacdo, por isso, o conceito de imaginario é
complexo: o significado de gestos pode mudar a cada sociedade.

Para ele, a formagdo do imaginario estd mais ligada ao natural, & natureza, porém,
também critica a artificialidade das imagens apresentadas pela midia, transformando, assim, o
conhecimento sobre os significados de nomes e objetos que formam o imaginario individual.
O que antes representava algo pode mudar de significado devido as novas definicGes

transmitidas pela midia.

3.2 O imaginario sobre a Amazé6nia

O pensamento sobre o imaginario leva a discussdo sobre o que se pensa quando se
ouve o termo “Amazdnia”, pois 0 que se pensa sobre esse territorio € algo construido desde os
tempos da colonizacdo da regido, ja que desde sempre, essas foram os Gltimos lugares de
interesses para portugueses.

A Amazonia transita entre o real e o imaginario nacional e mundial como um espaco
de representacdo simbolica que vai da fantasia a defesa do planeta, como garantia de vida as

espécies humanas e animais. E uma construgéo e representagdo social.

A construcdo do imaginario sobre a Amazonia, a partir do século XVI — que
era, entdo, uma imagem associada ao Novo Mundo, e ndo a Amazbnia
especificamente - foi estruturada, inicialmente, a partir de narrativas. As
imagens eram criadas a partir da fusdo de formas e paisagens ja conhecidas
com as informacBes obtidas a partir dos relatos do Novo Mundo.
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Posteriormente, os desenhos, figuras, pinturas, enfim, a iconografia sobre o
continente foi incorporada a representacdo anterior. Muito depois vieram a
fotografia e o cinema, que se em certa medida transformaram o processo de
constituicdo desse imaginario, ndo impedirem a prevaléncia de certas
concepgcbes formadas muito anteriormente, como a uniformidade da
paisagem, a associacdo da ideia de paraiso ou de eldorado (BUENO, 2002,
p. 3-4).

Desde os tempos do descobrimento dos primeiros navegantes portugueses e espanhais,

por volta de 1500, a Amazbnia foi estereotipada a partir da visdo eurocéntrica dos

exploradores desse territorio. E preciso contextualizar o momento historico da chegada dos

europeus as Ameéricas: paises do continente estavam em busca de expansdo aos Seus

dominios, procurando novas especiarias e desejando a todo custo chegar até o lado asiatico do

globo.

Para a Europa mediterrdnea que se equilibrava entre a incerteza do
abastecimento de géneros substanciais como o trigo, a incidéncia de pestes
(inclusive a maléria), a escassez de madeira (ja no século XV, resultado do
desmatamento) e a descoberta de terras novas representou o acirramento
entre Holanda, Inglaterra, Franca, Espanha e Portugal, todos querendo a
hegemonia dos mares. Para 0s povos que viviam na outra metade do mundo,
significou o contato com uma nova ética e costumes estranhos — do traje a
alimentacdo, organizacgéo social e construcdo de cidades abstratas — tragado
arquitetdnico desvinculado de uma ancestralidade clanica e/ou divina
(GONDIM, 2007, p. 21).

O pensamento do homem medieval estava muito ligado a religido cristdo, acreditava-

se que os fatos aconteciam perante a vontade de Deus. N&o questionar as razdes de forma

I6gica é caracteristica do feudalismo, um regime estratificado, no qual os homens acreditavam

gue nasciam, viviam e morriam pela vontade divina. Por outro lado, a literatura permitiu a

difusdo de um imaginério sobre o que se existia além do Velho Continente:

Se a rigida estruturagdo social fortemente hierarquizada da Idade Média
refletia-se nos conceitos e imagens relativos ao alto e ao baixo, na sua
expressao espacial e na escala de valores, o imaginario do homem medieval
estava povoado, por outro lado, pelas lendas que descreviam o mundo
fantastico oriental, retratado nas viagens de Marco Polo (1251-c. 1323), nas
Maravilhas do mundo de Jehan de Mandeville (1300 — 1372), na Imago
Mundi (1410) do cardeal francés Pierre d’Adilly (1350 — 1420), livro de
cabeceira de Cristobal Coldn, nas Etimolagiae (séc. VI1I) de Santo Isidoro de
Sevilha ou ainda na Navigatio Sancti Brendani (séc. X) (GONDIM, 20017,
p. 24-25).

Gondim (2007) aponta que

Essas historias maravilhosas falavam de povos estranhos, grotescos,
monstruosos. A natureza ndo menos fantastica era povoada por animais nao
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menos estranhos: unicornios passeavam por entre vegetacdo encantada,
composta por ervas capazes de curar qualquer doenga, podendo ser
encontradas proximas a fonte de juventude eterna (GONDIM, 2007, p. 25).

A partir de entdo, muitos discursos foram elaborados e reproduzidos, transformando o
imaginario sobre o que é a Amaz6nia e como ela é vista por estrangeiros e até mesmo por
guem estd na regido. Sobre essa reproducdo de discursos estereotipados, Costa, em suas

pesquisas, demonstra o incbmodo de lidar com essas construcdes:

De imediato somos indagados sobre seres estranhos que povoam a floresta,
indios que andam pelados no meio da rua e a idéia de que as cidades séo tdo
pequenas que cabem embaixo de uma arvore. Somos a floresta vazia, a
regido do atraso, das mitologias em oposicdo a civilizagdo. (COSTA, 2011,
p. 17).

Os primeiros discursos foram criados pelos proprios exploradores europeus, que na

época, resgataram mitos gregos para explicar os mistérios que poderiam estar na floresta.

O primeiro olhar al6ctone langado sobre a América — Amazonia é um termo
gue surgird muito mais tarde — foi, provavelmente, de um europeu. Trata-se
de observagbes sobre o0 novo continente, escritas no século XVI, que estdo
sendo reproduzidas até os dias atuais (BUENO, 2002, p. 35).

O proprio nome “Amazonia” vem da crenga que aqui viviam as lendarias amazonas,

mulheres guerreiras originarias da mitologia grega.

O mito das Amazonas, mulheres guerreiras que Orellana afirma ter
encontrado em sua viagem ao Amazonas (1541 — 1542), e registrada no
relato de Carvajal, € mais um exemplo de incorporacao da mitologia classica
ao imaginario sobre o Novo Mundo, mais especificamente sobre a Amaz6nia
(BUENO, 2002, p. 36).

O imaginario construido remetia ao paraiso onde aconteciam fatos extraordinarios, até

entdo s6 conhecidos pela literatura:

A fauna e a flora extraordinarias, os lugares sagrados das historias biblicas
também foram constitutivos na construcdo do imaginario. A dgua miraculosa
gue impedia o envelhecimento e a fartura de ouro e pedras preciosas
acalentou o sonho de geracdes de ter riqueza sem desgaste fisico e viver
eternamente (GONDIM, 2007, p. 45).

De acordo com Bueno, os discursos foram reproduzidos ao longo dos séculos por
outros exploradores que vieram até a regido. No século XX, os discursos passaram a ser
reproduzidos pelos veiculos de comunicagdo, como revistas de grande circulacdo nacional.

Apesar da forma diferente de falar e das mudancas de texto e foto, os discursos continuavam
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0s mesmos: a Amazonia é uma regido isolada, de natureza exuberante, sem pessoas, COmo se

as grandes cidades e centros urbanos néo fossem parte da regiéo.

E possivel dizer que, na fase atual, o discurso sobre a regido privilegia a
floresta e as formas de vida diretamente associadas a ela — neste sentido, o
indigena ¢ um elemento importante nesta representacdo, pois vive em
harmonia com a mata. O homem comum pouco aparece, mesmo aquele
“caboclo”, tdo presente nas reportagens da década de 1950. Parece haver
uma desumanizacao da regido, existindo apenas floresta (BUENO, 2002, p.
136).

A questdo ndo é que o imaginario sobre uma floresta inabitada esteja completamente
incorreto, mas ignorar a existéncia de grandes centros urbanos como parte da regiéo
amazonica e tratar a regido Unica e exclusivamente como uma floresta habitada por indios é
desconsiderar a presenca de outras culturas, o crescimento das cidades e a ligacdo com o resto
do mundo.

Lembramos assim a importancia do mito, destacada por Durand, uma vez que 0S
colonizadores ja possuiam em seu acervo mental imagens sobre como deveriam denominar
mulheres que vivem sozinhas e sdo guerreiras, por isso, ao inves de tentar entender como que
elas denominavam, eles ja as nomearam, até como uma forma de dominacao.

Dutra (2009) apresenta uma discussao sobre a construcdo da imagem da Amazoénia em
programas de televisdo, chamando atencdo para o poder e a capacidade de agendamento de
acontecimentos que esse meio de comunicacao possui, mesmo que existam posi¢oes opostas

sobre o impacto da televisdo, ja que

Entre essas posi¢des extremadas, se se deseja falar de um poder da midia que
estaria na possibilidade e na capacidade de oferta de temas que se tornam ou
ndo assuntos de interesse dos receptores. Estes tém, mais ou menos, a
capacidade e a possibilidade de seleciona-los e inclui-los em sua agenda de
interesses (DUTRA, 2009, p. 30).
A midia, segundo o autor, reforca estere6tipos como de um lugar bucélico, refor¢ando
a visdo ecoldgica, ja que se trata de uma floresta que é constantemente relacionada com as
causas ambientais, conforme sera visto posteriormente:
Para Dutra, geralmente as imagens transmitidas pela televisdo, quando falam sobre
Amazo6nia, ja carregam um esteredtipo de lugar paradisiaco, mesmo que essa ndo seja a

realidade.

Por exemplo, o casebre de um pescador do interior da Amazonia ndo sera
mostrado como lugar que abriga gente que trabalha e sobrevive em
condi¢des subhumanas, mas sera, tanto quanto possivel, produzido como um
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lugar de paz, de tranquilidade e mesmo um local roméantico (DUTRA, 2009,
p. 33).

A formacdo da identidade tanto brasileira, quanto amazonica, esta relacionada ao
processo de colonizacdo e a constante submissdo a outros paises: “A sintese na constitui¢do
de nossa identidade passa, portanto, pela formacdo de um imaginario moderno que vai
permear diferentes momentos desse processo desde o século XIX” (BRITO, 2010, p. 189). Os
processos de modernidade e modernizacgdo séo diferentes e foram cruciais para a formagéo da
identidade local, ja que sempre se busca o sentimento de pertencimento para a construgdo do

que significa ser de um determinado lugar:

Vemos, portanto, que modernidade e modernizacdo sdo dotadas de sentidos
diversos, em diferentes momentos e situagbes historicas. E importante
sublinhar, porém, o sentido de que estes dois termos estavam impregnados -,
na virada do século XIX para o século XX, e como eles tornar-se-d0
imperativos no pensamento intelectual desse periodo, influenciando
enormemente os paises periféricos, como o Brasil, a apressarem o passo para
se ajusta a nova ordem (BRITO, 2010, p. 193).

Diante disso, compreendemos ndao s6 as identidades, mas também o0s processos

identitarios a partir de Ennes e Marcon:

Nossa proposta € de voltar a atencdo as dinamicas ou aos processos em Si
mesmos e, principalmente: a) aos atores sociais e como ocorrem as
demarcacOes da diferenca entre eles; b) ao que esta em disputa quando se
ressalta a identidade e a diferenga; c) as normas e 0s principios sociais que
fundamentam e regulam sua existéncia; e d) os contextos historicos e sociais,
ja que entendemos 0s processos identitarios como relacionais e situacionais
(2014, p. 294).

A cultura é essencial para a formacdo de identidade de uma pessoa e,
consequentemente, para a mensagem que ela deseja manifestar sobre quem ela é através das
pecas e adornos que usa. Entretanto, isso ndo significa que as pessoas adotem apenas um
conceito de cultura: ou o de “modo de vida de um povo” ou o de “supermercado global”. O
que também significa que as pessoas nao tém apenas uma cultura como base para a formacao

da sua identidade, mas varias, afinal, o sujeito pés-moderno pode possuir vérias identidades:

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e
estavel, estd se tornando fragmentado; composto ndo de uma, mas de varias
identidades, algumas vezes contraditorias ou ndo resolvidas. [...] O proprio
processo de identificacdo, através do qual nos projetamos nossas identidades
culturais, tornou-se provisorio, variavel e problematico. Esse processo
produz o sujeito pos-moderno, conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma
“celebracdo movel”: formada e transformada continuamente em relacdo as
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formas pelas quais somos interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam [...] A identidade plenamente unificada, completa segura e coerente
é uma fantasia. Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo
e representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade de desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com
cada uma das quais poderiamos nos identificar- ao menos temporariamente.
(HALL, 2005, p. 12 -13)

S& Martino (2010) discute a construcdo da identidade por meio das narrativas,
historias que contam quem é o individuo a partir da sua comunidade, da sua cultura e da sua
nacdo; mesmo que seja uma pergunta sem resposta, ja se sabe que toda comunicagdo esta
imbuida de significados que produzem narrativas. Ao nos apresentarmos, transformamos
esses significados em histdrias para nos identificarmos diante dos outros a partir do contexto
em que se esta inseridos. Tais narrativas produzem discursos que, por fim, criam identidades.
“Identidades sdo caracteristicas compreendidas a partir de discursos fundadores, responsaveis
por definir as narrativas de um passado tornado presente, que o justifica e o legitima” (SA
MARTINO, 2010, p. 55).

Ao estudar a questdo das identidades, os conhecimentos se voltam para as relacGes
entre as acBes comunitarias abrangentes, que extrapola os aspectos cotidianos socialmente
estabelecidos:

A producdo social da identidade na medida em que passa pela definicdo das
expressdes orais e escritas como forma de medir a relacdo do ser humano
com a natureza e consigo mesmo, é um dos elementos de acéo politica para
delinear a propria construcdo de sentidos de uma comunidade e, de certa
forma, o préprio sentido de ser uma comunidade (MARTINO, 2010, p. 101).

A identidade se tornou o objeto de pesquisa nos dias atuais principalmente por conta
da sua complexidade e fluidez que caracteriza 0 homem moderno, diferentemente de outras
épocas, em que a identidade parecia fixa e linear. Martino (2010) aponta para 0 processo
comunicacional como o responsavel pela especificidade das identidades atualmente. A
comunicacdo, mediada por plataformas tecnoldgicas, produz uma banalidade dos
acontecimentos, as informacdes circulam tdo rapidamente que as tradi¢Ges e as narrativas sao
alteradas em discursos midiatizados.

A comunicagéo esta relacionada com a identidade, mas também com a alteridade, ou
seja, a necessidade de se enxergar no outro, permitir-se e aceitar o que o outro diz, pois € isso
gue torna o outro quem ele é. A questdo da identidade consiste em ser e estar no mundo diante
de tantas alteracbes e modificacOes e ainda assim fazer parte dele, mesmo buscando se

diferenciar.
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Em raz&o de um estar no mundo cercado de informac6es e com as fronteiras cada vez
mais diluidas, os sentimentos de pertencimento também estdo em jogo. O dualismo nédo existe

s0 na moda, mas também na relacdo de identidade com o local em face do global.

Os processos de localizacdo social caracterizam-se, também, pela producédo
da diferenca e do sentimento de pertencimento, de individuos e de grupos
sociais, dando origem, em suas relagcGes, as identificacdes. Essas relacdes
sdo mediadas por fronteiras materiais ou simbdlicas que funcionam como
elementos definidores e demarcadores do eu/nés e do nos/outros. Tais
fronteiras sdo socialmente construidas e sdo ressignificadas em razdo das
mudancas dos contextos sociais e histéricos que, ora se configuram de modo
centralizado e unificado, ora descentrado e fragmentado, como demonstrou
Stuart Hall (2002). Se o sujeito centrado ndo desapareceu com o advento do
sujeito descentrado, significa dizer que vivemos um movimento dialético
entre concepcdes de identidade estaveis, fixas e solidas, por um lado, e de
identidades dindmicas, fluidas e ambivalentes, por outro (ENNES; MACON,
2014, p. 289).

O Espaco S@o José Liberto ndo fica excluso da discussdo sobre identidades e
localizagdo, afinal, é um lugar situado na regido amazonica e que foi criado para carregar o
simbolismo do tradicional em seus produtos, a0 mesmo tempo em que precisa competir com
uma economia de mercado que visa o lucro. O Espaco S&o José Liberto também procura
valorizar os seus produtos que carregam tracos de identidade da Amazénia, como forma de se
diferenciar, destacar-se dos concorrentes e se posicionar tanto na légica mercadoldgica quanto

nas interac6es sociais.

Cuche (2002) recorre aos contextos de interacdo social ndo apenas para
compreender os lugares sociais nos quais se localizam os atores em
interacdo, mas também, e talvez 0 mais importante, para fundamentar o que
denomina de estratégias identitarias. As estratégias identitarias sdo
desenvolvidas pelos sujeitos como meio de encontrar o melhor
posicionamento nas interagdes sociais (ENNES; MACON, 2014, p. 291).

As estratégias também fazem parte do contexto do Espaco Sao José Liberto ndo s6 por
carregar a sua identidade, mas também por ser uma instituicdo que precisa adotar um
posicionamento estratégico diante do ambiente inserido, ou seja, a cidade de Belém que se
localiza na regido amazonica.

A identidade do local, portanto, esta relacionada tanto com a sua localiza¢cdo como
com a sua historia — e o que é dito sobre esse lugar por meio das narrativas, seja nas relaces
cotidianas, seja nas narrativas jornalisticas, por exemplo. Martino (2016) aponta que narrar,

contar uma histéria € um ato de mostrar a sua identidade:
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O ato de narrar, se por um lado é dirigido a uma exterioridade, por outro lado
ndo pode ser separado de uma interioridade que deve apreender,
anteriormente, os elementos do que serd contado: em outras palavras, s6
posso contar uma histéria na medida em que aprendo e compreendo os fatos
que serdo transformados nos elementos fundamentais dessa historia; no
entanto, essa apreensdo acontece exclusivamente de acordo com meus
préprios modos de conhecer, que, longe de serem exclusivamente meus, sao
constituidos ao longo de minha vida, de meus relacionamentos, de minha
trajetoria dentro da sociedade (SA MARTINO, 2016, p. 45).

O Espago S&o José Liberto, portanto, se caracteriza como um territorio cultural e
criativo permeado por relacdes de sociagdo e trocas simbolicas. Tanto as pessoas que atuam e
formam a identidade do lugar quanto os visitantes e consumidores dos produtos do Espaco
fazem parte das socialidades existentes no lugar. A vida cotidiana do Espaco Séo Jose Liberto
estd permeada por contrastes e dualismo, tal qual a vida social em geral: em busca de
pertencer ao todo, o territorio também quer se individualizar e se destacar como diferente.

Distinguir-se dos outros locais de compra de produtos amazénicos, sejam pecas moda
ou artesanatos, € uma estratégia para se posicionar dentro do campo comercial. Nesse sentido,
busca-se a diferenciacdo por meio da estetizacdo e valorizagdo de produtos tipicos da regido,
ao mesmo tempo em que se incentiva o capitalismo artistico, que agrega valor ao que é
diferente. N&o se trata mais apenas de vender produtos, mas também de valorizar 0s processos
artesanais e artisticos.

O Espaco Sao José Liberto, entdo, toma para si as oportunidades de diferencia¢do por
meio da valorizagdo dos produtos, da cultura, do turismo e da mao-de-obra local, a fim de se
destacar e se constituir enquanto portador de “capital simbolico” no cenario da regido
amazonica. O capital simbdlico, denominado por Bourdieu (2005, p. 145) também com o
nome de distin¢do, para ele “ndo é outra coisa sendo o capital, qualquer que seja a sua espécie,
quando percebido por um agente dotado de categorias de percepcdo resultantes da
incorporacdo da estrutura da sua distribuicdo, quer dizer, quando conhecido e reconhecido
como algo de 6bvio”. O Espago Sdo José Liberto, portanto, agrega o capital simbolico por
trazer tragos de identidade amazodnica principalmente em seus produtos comercializados.

O imaginario sobre a Amazonia como floresta isolada permite novas leituras sobre
regido, assim, o nome se torna uma marca e entender a dimensdo discursiva cultural € o
primeiro passo para compreender a marca Amazonia: “A imagem Amazonia estd no
enunciado e esta na imagem, como ja foi dito, oferecendo um conceito a partir de um
imaginario formado pelo ‘meio-ambiente’” (AMARAL FILHO, 2010, p. 22).
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3.3 A Amazdnia como marca

O imaginario construido ao longo dos séculos tornou comum a ideia de floresta, meio-
ambiente, protecdo ambiental relacionada a Amazdénia. Perceber isso tornou o espaco propicio
para apropriagbes de grandes marcas que precisam relacionar 0os seus produtos a atos

ecologicamente corretos.

Analisar esta dimensdo discursiva da marca € procurar também explicagdes
na propria cultura. Para Boaventura Santos (2001, 51) se pensarmos a
“viragem cultural na década de oitenta, com a mudanca de énfase, nas
ciéncias sociais, dos fendmenos socioecondmicos para 0s fendmenos
culturais”, existem perspectivas para a analise da cultura, dependendo das
“dimensdes normativa e cultural do processo de globalizagdao”, ou seja, a
partir da discussdo de que estes fatores possam desempenhar um papel
primario ou secundario com relagdo a economia na modernidade (AMARAL
FILHO, 2010, p. 23).

Amaral Filho (2010) explica que sempre houve a valorizagdo do diferente e do exdtico

que a regido amazonica oferece:

Acreditamos que esse dominio da globalizacdo cultural, além do que
prognostica Boaventura, nos leva a um processo diverso de apropriagdo
cultural e oferece o esteredtipo “Amazonia”, produzido numa relacdo
historica de mediacBes diferenciadas cujas formatacbes contém
possibilidades do exdtico, do extraordinario e do diferente sob o olhar do
conquistador, do colonizador, do viajante e do capitalista. Ao longo do
tempo, o esteredtipo foi saindo do lugar de cultura inferior para ser
trabalhado pela midia como cenério globalizante do espago publico, que tem
uma ldgica baseada em pelo menos trés grandes argumentos formadores: a
visualidade, a tecnicidade e a espetacularizagcdo como instrumentos tipicos
da modernidade (AMARAL FILHO, 2010, p. 24).

Amaral Filho (2016, p. 53) discute que a marca ¢ uma “representacao simbolica de
uma entidade”, portanto, o consumidor ja& consegue fazer referéncia por meio do valor

agregado do produto devido a sua marca. Assim,

O consumo vai além da conduta de compra e cria sociabilidades que se
estendem além do consumismo puro, como querem alguns, e se misturam
aos padrdes estéticos e de gosto e atinge agora relagbes de escolha tratadas
como consumo inteligente até a perspectiva de um cidaddo consumidor
como uma agdo predominantemente social, como diz Baudrillard (1991) e
que se estrutura em uma amplitude que subverte inclusive os codigos de
utilidades e necessidade para se formar uma equacdo constituida pela
demanda originada na relagdo producdo e consumo que ira marcar o jogo de
influencias e tendéncias entre forcas econbmicas e sociais da
contemporaneidade (AMARAL FILHO, 2016, p. 54).
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A Amazonia estd relacionada a dois principios que determinam a sua marca. O
primeiro é a referéncia ao movimento ecoldgico, j& que se liga 0 nome ao imaginario da

floresta e a preservacdo ambiental e, em seguida, ao conceito de responsabilidade social:

As circunstancias historicas determinantes neste momento, ao tomarmos a
producdo da Marca Amazbnia como referéncia, estdo, primeiro, no
imperativo ecoldgico, orientando principios para comportamentos a partir de
acBes voltadas para a protecdo e conservacdo ambientais principalmente pela
logicado desenvolvimento sustentdvel que, por sua vez, envolve todo um
conhecimento produzido para este fim e procedimentos tecnolégicos com a
mesma amplitude. E em segundo lugar pela responsabilidade social que se
agrega como um componente que tem andado pari passu com as questdes
ambientais na perspectiva de interagdo com as chamadas populagdes
tradicionais (AMARAL FILHO, 2016, p. 55).

Como parte da Amazonia, o Espaco Sdo José Liberto toma para si 0s conceitos
presentes na constru¢do da Amazonia enquanto marca: o uso de produtos de origem mineral
ou vegetal e 0 conceito de reaproveitamento presente em materiais que sdo usados na
producdo de joias, por exemplo, encontram-se baseados nesses valores que também se tornam
parte da identidade do Espaco Séo José Liberto com a insercdo dos conceitos, como forma de
torna-lo ‘genuinamente’ amazdnico, mesmo sem se¢ apropriar do nome, mas deixando-o0

implicito no desenvolvimento das suas atividades:

A busca por este elemento simbdlico que ira dar forma ao produto e a marca,
quase sempre estd na fase de resolucdo de marketing direcionado pela
propaganda e depois operacionalizado pela publicidade, na busca de uma
ideia-sintese que possa representar o produto e a empresa com a traducdo
desta ideia em um signo unificador da imagem pretendida, um conceito e
uma identidade que sdo levados para um apelo ou um conjunto de apelos
visuais para identificar a partir de agora o produto, servigo ou conjunto de
produtos e servigos, as mercadorias oferecidas pela empresa (AMARAL
FILHO, 2016, p. 56).

Aléem de se apropriar da Amazbnia como uma marca, observamos no ESJL a
experiéncia estética de Paes Loureiro, com a exaltacdo das belezas naturais da regido.
Segundo o autor, a cultura urbana esta concentrada nas capitais e cidades dos estados da
regido e outras de médio porte, enquanto a cultura urbana “reflete de forma predominante a
relacdo do homem com a natureza e se apresenta imersa numa atmosfera em que o imaginario
privilegia o sentido estético dessa realidade cultural” (PAES LOUREIRO, 1995, p. 65).

E interessante observar que Paes Loureiro inclui na sua discussio o trago urbano,
considerando a existéncia de grandes centros como parte da Amazonia, mas que ndo esta a

parte da cultura rural. As culturas desses dois espagos ndo estdo limitadas a eles: elas se
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misturam e “interpenetram-Se mutuamente, embora as motivacOes criadoras de cada qual
sejam relativamente distintas” (PAES LOUREIRO, 1995, p. 65). Percebemos assim, que nas
producdes desse Espaco, os artesdos misturam elementos que vao do urbano ao rural, do
moderno ao tradicional, das riquezas naturais que evocam o0 imaginario mitico amazonico.

A cultura amazodnica ¢ expressa por um imaginario unificador “refletido nos mitos, na
expressdo artistica propriamente dita e na visibilidade que caracteriza suas produgdes de
carater utilitario” (PAES LOUREIRO, 1995, p. 66). Continua o autor afirmando que ha uma
maneira peculiar e Unica de olhar a regido, que desperta o interesse dos estrangeiros e que
torna a Amazonia “uma extensao ilimitada as instiga¢des do imaginario” (PAES LOUREIRO,
1995, p. 69).

A Amazodnia possui uma aura de ‘bem unico’, algo original em tempos de reproducdo
massiva. Por ‘aura’, Paes Loureiro referencia Walter Benjamin, para quem a reproducéo das
obras da arte em massa que fez com que elas perdessem a sua autenticidade e originalidade,
pois podiam ser encontradas facilmente em qualquer meio de comunicagdo de massa que as
reproduzisse. “A cultura amazodnica talvez represente, neste final de século, uma das mais
raras permanéncias dessa atmosfera espiritual em que o estético, resultante de uma singular
relacdo entre o homem e a natureza se reflete e ilumina a cultura” (PAES LOUREIRO, 1995,
p. 73).

Para o pesquisador, a funcdo estética isola e universaliza. Estética como realidade
geradora, relacdes dos individuos como seres sociais, ou seja, 0 homem vai adequar o bom
senso estético a partir de sua cultura. “Para compreender-se a Amazonia e a experiéncia
humana nela acumulada, seu humanismo, deve-se, portanto, levar em conta seu imaginario
social” (PAES LOUREIRO, 1995, p. 94).

A construcdo da imagem do Espaco Sdo José Liberto passou por uma reestruturacao
desde a sua inauguracdo, em 2002. Além de retirar o estigma de presidio, também se fez
necessario construir uma nova representacdo social do espaco dentro da cidade. As
representacdes sociais sdo crencas, explicacdes ou ideias que, em conjunto, permitem evocar

um acontecimento:

As sociedades se despedacam se houver apenas poder e interesses diversos
gue unam as pessoas, se ndo houver uma soma de ideias e valores em que
elas acreditam, que possa uni-las através de uma paixdo comum que é
transmitida de uma geracéo para outra (MOSCOVICI, 2015, p. 173).

Tais representacfes sdo frutos da interacdo social comum de determinados grupos

durante a conduta dos individuos nas acdes cotidianas: “a realidade de uma sociedade
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depende em parte do existe em sua representacdo de si mesma” (KILAKOWSKI apud
MOSCOVICI, 2015, p. 173). Busca-se, portanto, a compreensdo do sentido visado na
atividade social, sendo que o sentido de algo varia de pessoa por pessoa, mas encontra-se em
comum em uma intersubjetividade. Para compreender melhor a representacdo do Espaco Sao
José Liberto, é preciso considerar o lugar com os seus significados, enquanto prédio fisico e
prédio simbolico, afinal, a histéria também ¢é importante na formacdo do que representa o

local.

3.4 Lugar e espaco

“‘Espacgo’” ¢ um termo abstrato para um conjunto complexo de ideias” (TUAN, 1983,
p. 39). O Convento S&o José ndo é o mesmo do século XVIII, tampouco o Presidio Sdo José é
0 mesmo Espaco S&o José Liberto. O local fisico sofreu alteracBes ao longo do tempo; por
mais que ainda existam resquicios da construcdo original, todas essas mudancas estruturais
acarretam mudancas de sentido. Notam-se as mudancas de nome: de convento para presidio,
de presidio para espago “Liberto”, contrario a toda imagem de privacdo de liberdade existente
quando no local funcionava um presidio.

As mudancas do Espaco estdo salvas em memdrias coletivas, principalmente, os
momentos mais recentes, quando o local deixou de ser presidio e passou a abrigar o Espaco
Sao José Liberto. O exercicio de imaginacdo pode ser feito a partir da leitura de Gaston
Bachelard (1993) que trabalha com as imagens a partir de diferentes espacos, por meio dos
quais é possivel chegar a uma fenomenologia da imaginacao.

E preciso compreender que as imagens representam o que sdo porque fazem parte de
uma consciéncia coletiva, cujo entendimento ¢ fenomenolodgico: “So6 a fenomenologia — isto
é, 0 levar em conta a partida da imagem numa consciéncia individual — pode ajudar-nos a
restituir a subjetividade das imagens e a medir a amplitude, a forca, o sentido da
transubjetividade da imagem” (BACHELARD, 1993, p. 185).

Bachelard (1993) se afasta da racionalidade e trabalha com a imaginacéo e a poética,
categorias, portanto, subjetivas e mais voltadas a fenomenologia. A obra de Bachelard inspira
a estudar os fendmenos na sua esséncia. Os estudos do autor em A poética do espaco voltam-
se para espacos intimos, da casa e das memorias relacionadas a esse lugar como o primeiro
mundo do homem.

Mas também é possivel fazer um exercicio de imaginacdo e compreender, a partir

dessas reflexdes, o significado do Espaco S&o José Liberto enquanto lugar. Nessa
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compreensdo alguns aspectos importantes foram observados: primeiro, a ressignificacdo dada
ao ESJL, baseada em interesses comerciais, passando o Espaco a ser um ponto turistico, sendo
também, ao mesmo tempo, lugar de comercializacdo de produtos e bens simbolicos que
tomam como referéncia a matéria-prima da Amazonia, como artesanato, roupas, joias e
outros, que recebem elementos amazonicos que ddo significado as pecas e, principalmente,
diferenciam-nas de outros produtos vendidos no mercado.

Observamos duas caracteristicas importantes e centrais ao relacionar o ESJL, o
encontro entre as nog¢des de “espago” ¢ “lugar”. O Espago Sado José Liberto, enquanto prédio
fisico, passou por diversas mudangas de funcdo ao longo dos anos, portanto, é preciso
diferenciar os dois termos. Com base na Geografia, define-se lugar como “produto da
experiéncia pessoal vivida, permeado de dimens6es simbolicas, culturais, politicas e sociais,
s6 adquire uma identidade e significado através das intencdes humanas atribuidas a ele”
(MOREIRA; HESPANHOL, 2014, p. 51). Para alguns autores, o lugar é uma construcdo

social:

Tudo que existe num lugar estd em relagdo com os outros elementos desse
lugar. O que define o lugar é exatamente uma teia de objetos e a¢des com
causa e efeito, que forma um contexto e atinge todas as varidveis ja
existentes, internas; e as novas, que se vao internalizar (SANTOS, 1994, p.
97).

O lugar ndo é apenas um ponto estatistico no mapa, mas uma teia de relagdes formadas
pela percepcao, pela experiéncia e pelos valores. Para Tuan (1983), o lugar é marcado por trés
palavras-chave: percepcao, experiéncia e valores. Tuan aponta que a percepg¢ao, assim como a
sensacdo e a concepcdo, forma a experiéncia: “Percepcdo é tanto a resposta dos sentidos aos
estimulos externos, como a atividade proposital, na qual certos fenbmenos sdo claramente
registrados, enquanto outros retrocedem para a sombra ou sdo bloqueados” (TUAN, 2012, p.
4).

Quanto a experiéncia, Tuan (1983, p. 10) aponta que ela é “voltada para o mundo
exterior”. Para ele, a experiéncia tem uma “conotacdo de passividade” e sintetiza que “‘a

experiéncia implica a capacidade de aprender a partir da propria vivéncia”. Moreira e

Hespanhol (2014) destacam que:

Os lugares guardam e sdo nucleos de valor, por isso eles podem ser
totalmente apreendidos através de uma experiéncia total englobando relagdes
intimas, proprias (insider) e relagdes externas (outsider). (MOREIRA;
HESPANHOL, 2014, p. 51).
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Tuan aponta que o espago pode se tornar lugar, ao passo que se atribuem a ele valores
e significados, principalmente ligaces afetivas. O lugar precisa ser experienciado para ser
entendido e a experiéncia de lugar esta quase sempre relacionada com a experiéncia de tempo:
“A experiéncia de espago e tempo € principalmente subconsciente. Temos um sentido de
espaco porque podemos nos mover e de tempo porque, como seres bioldgicos, passamos fases
recorrentes de tensao e calma” (TUAN, 1983, p. 132).

O autor teoriza sobre pensar e sentir 0 espaco, portanto, ele considera as experiéncias
humanas vividas no ambiente. Ele aponta para uma relacdo dual entre 0 homem e o lugar, em
uma constituicdo humana — e o significado das agdes do homem conduzem essa ligacdo, na
medida em que existe variacdo da experiéncia com 0 espaco, pois se consideram nuances
historicas, sociais e culturais.

As atividades cotidianas do Espaco Sdo José Liberto transformam a experiéncia de
quem trabalha no lugar ou mesmo de quem visita e tem a oportunidade de estar em um
ambiente que foi cenério de diversas historias, podendo experienciar estar em um ambiente
que ja foi um presidio, por exemplo. “O espago transforma-se em lugar a medida que adquire
definicado e significado” (TUAN, 1983, p. 151).

A histéria recente do Espaco Séo José ainda faz parte da memoria e do imaginario
local, principalmente, por parte de pessoas mais velhas que se referem ao local como “antigo
presidio”. A afirma¢do vem sempre acompanhada de histérias de violéncia e morte que
ocorreram quando o prédio funcionava como cadeia publica. Ou seja, as experiéncias das
pessoas com o local ainda estdo ligadas ao imaginario negativo do prédio da época que
funcionou como presidio.

A mudanca de funcdo do prédio acarretou também mudancas de significados e das
experiéncias cotidianas, consequentemente, as relagdes de sociacdo e socialidades dentro do
Espaco Sdo José Liberto sdo outras, realizadas por outras pessoas, como visitantes, mas
principalmente por pessoas cujo Espaco ¢ parte do cotidiano: “A vida didria na sociedade
moderna requer que estejamos conscientes do espaco e do tempo como dimensdes separadas e
como medidas transponiveis da mesma experiéncia” (TUAN, 1983, p. 133).

O Espaco Sao José Liberto, na busca pela distin¢éo, trabalha com a valorizagdo do
capital cultural amazonico por meio dos seus produtos, sejam gemas € joias, sejam itens de
artesanato e moda porque todos sdo constituidos de historia e valores simbdlicos. Na
formacdo do discurso oficial, a geréncia do Espaco estd preocupada em exaltar a liberdade
oposta a clausura que existia outrora, quando ainda era presidio. Alias, mais uma vez, a

memoria do presidio é recorrente entre mais velhos: toda vez que eu me referia ao S&o José
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Liberto como meu local de trabalho ou para onde eu estava indo, eu recebia a pergunta ‘ah, o
antigo presidio, né?’. Alguns entusiastas tinham historias para contar sobre a época de cadeia,
as historias de violéncia entre 0s presos ou mesmo um comentario sobre a ultima rebelido, em
1998.

A Dire¢ao Executiva do Espago define o ESJL como um “lugar intersetorial de
criatividade e liberdade, onde o desenvolvimento econdmico tem como elemento propulsor a
cultura, o turismo ¢ o design”, de acordo com o release oficial sobre 0 Espaco S&o José.

“Territério criativo” também ¢ a defini¢do do lugar que gera emprego e renda a partir
do setor de joalheria, artesanato e moda (vestuario e acessorios), segmentos comerciais do
ESJL. As atividades desenvolvidas também formam uma cadeia que envolve ourives,
cravadores, lapidarios, designers, artesdos, costureiras, sapateiras, modelistas, novos
criadores, estudantes, empreendedores de bolsa, micro e pequenos empresarios, produtores de
bolsas e acessorios, fotografos, joalheiros e colecionadores de joias antigas.

Apesar de o primeiro objetivo ter sido o fortalecimento do setor joalheiro, com o
Programa Polo Joalheiro, hoje, o Espaco também abriga diversos outros setores, mas sempre
enfatizando a economia criativa e o produto autoral, cujos processos sdo desenvolvidos em
etapas que valorizam o trabalho manual dos artesaos.

Todo o processo € voltado para a superacdo da historia de privacdo de liberdade e
violéncia que vigorou no Espaco durante a maior parte do tempo que o prédio existe. H4 uma
tentativa de “apagamento da memoria” por parte do discurso oficial que procura enfatizar as
atividades desenvolvidas atualmente no Espaco, restringindo a historia do presidio a Cela
Cinzeiro (Memorial), cela solitaria que foi transformada em um pequeno museu com
memorias da cadeia, incluindo duas fotos grandes e exposi¢do permanente de itens usados por
detentos, como colheres, facas, pas para tentar fugir e instrumentos de tortura usados entre

eles.

Lugar de geragdo de trabalho e renda e de revelagcdo de novos talentos
individuais transformou neste curto espaco de tempo as ‘“memdria do
sofrimento” abrigado entre as paredes de pedra em “memdrias da criacdo
artistica amazobnica e desenvolvimento humano”, com a inclusdo socio
produtiva de ourives, cravadores, lapidarios, artesdos, empreendedores de
setores e segmentos diversificados a saber: cultura alimentar paraense,
designers, costureiras, modelistas, sapateiras, novos criadores, estudantes de
design, empreendedores individuais, micro e pequenos empresarios,
produtores de bolsa, autores de literatura paraense, musicos paraenses,
promotores de eventos, fotografos, produtores de chocolates, joalheiros,
colecionadores de joias antigas. Com o seu funcionamento cria um novo
luxo cultural “feito a mdo” calcado no design: joias artesanais e industriais,
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artesanato e moda autoral que comunicam a diversidade cultural da
Amazodnia paraense (trecho do release oficial do Espaco).

A transformacdo do Presidio S&o José em Espaco Séo José Liberto obedeceu a uma
I6gica de desenvolvimento politico do Governo do Par4, no comego dos anos 2000, que
estava em busca da revitalizacdo de ambientes da cidade de Belém para que pudessem ser
transformados em pontos turisticos, mas principalmente em ambientes que pudessem ser
frequentados por um publico especifico, a classe alta, com poder aquisitivo suficiente para a
compra de produtos, como as joias a serem produzidas pelo Programa Polo Joalheiro.

Quando o prédio mudou de funcéo, ou seja, quando foi escolhido para ser o principal
ponto fisico do Polo Joalheiro do Pard, houve um discurso por parte do governo estadual que
enfatizava o carater libertador do lugar, oposto ao estigma que existia anteriormente quando
era presidio:

Por sua vez, os discursos oficiais procuram enfatizar que a “revitalizagcdo”
deste espaco apresentou um carater “libertario” das formas e dos conteudos
do lugar em relagdo aos usos e significados anteriores, que reforcavam a
idéia de “prisdo”. Destarte, segundo tal discurso, o territdrio da clausura e da
morbidez cederia lugar a um novo cenario marcado pelo enaltecimento da
“libertacdo” do lugar, antes configurado como palco das agruras do passado
e que nos dias atuais refletiria um ambiente de “vitalidade” e “renascenca”
(RODRIGUES, 2009, p. 11).

Rodrigues também explica que as mudancgas da cidade, a partir de estratégias politicas,

refletem o poder das novas forgas econémicas no territorio da cidade de Belém:

Essas novas dindmicas urbanas, baseadas em estratégias de gestdo e
reapropriacdo de espago promoveram S&o José Liberto & condigdo de espaco
composto de multiplas funcionalidades, a saber, o de Centro Cultural, espaco
de lazer, espaco de atividades comerciais e de servigos, com vias a atender
demandas diferenciadas de grupos sociais. Assim sendo, 0 respectivo
fragmento de espaco revela em suas paisagens socialmente construidas, a
atuacdo de uma estratégia de reestruturacdo produtiva, segundo a qual, o
remodelamento é condig&o para a consolidacdo das novas forgas econdémicas
no &mbito do espaco metropolitano (RODRIGUES, 2009, p. 11).

Assim, o discurso oficial proferido para a imprensa, principalmente, é uma das
estratégias usadas para apagar a memoria de presidio, ja que essa lembranca remete a
violéncia e sofrimento, marcas que o Governo do Para procura apagar, como forma de
enaltecer as suas politicas publicas. Entretanto, as memdrias sobre o presidio ainda se fazem

presentes no cotidiano dos moradores da cidade e visitantes que comentam sobre o assunto.
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O prédio abrigou diversas fungdes e cada funcdo deixou marcas simbdlicas.
Recentemente, nenhuma é mais significativa do que o Presidio S&o José, provavelmente por
ser a mais recente. As memorias sobre esse pedaco da historia tentam ser apagadas ou, ao
menos, minimizadas pela comunicacdo oficial do Espaco Sdo José Liberto. O discurso é
produzido em prol da representacdo amazoénica de prosperidade, devido a dindmica das
atividades desenvolvidas que visam a incentivar o desenvolvimento da cadeia produtiva do
setor de gemologia, ourivesaria, design e vestuario.

Ap0s esse apanhado teorico, € possivel dizer que elaboramos em torno de uma nocao
sobre o imaginario, a formacdo do pensamento sobre o que € a Amazonia, a formagdo da
marca “Amazdénia” e a diferenciagdo entre “espaco” e “lugar”, para que possamos
compreender o reflexo sobre as percepcdes de visitantes e produtores sobre o Espa¢o Sdo José

Liberto, conforme serdo apresentadas nos resultados obtidos para esta pesquisa.
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4 TECENDO A PESQUISA

Ao tecer os procedimentos metodologicos da presente pesquisa, recorremos a um
conjunto de métodos que possibilitasse diferentes aproximacGes e maior compreensdo,
conforme as perguntas e o objeto escolhido, com ajustes e um desenho mais especifico sobre
a pesquisa. Consideramos assim, que este momento constitui aquilo que chama Braga (2016,
p. 77) de espago das interagdes de aprendizagem, ‘“‘e, portanto, ndo apenas como lugar de
experiéncias pedagdgicas; mas também como lugar de escolha para pensar a comunicacéo,

assim como de abordagens heuristicas para a produgdo de seu conhecimento”.

4.1 O encontro com as técnicas

Ao pensarmos sobre a reflexdo entre método e teoria, somos levados a compreender

que:

Uma teoria ndo é o conhecimento, ela permite o conhecimento. Uma teoria
ndo é uma chegada, € a possibilidade de uma partida. Uma teoria ndo é uma
solucdo, ¢ a possibilidade de tratar um problema. Uma teoria sé cumpre seu
papel cognitivo, sé adquire vida, com o pleno emprego da atividade mental
do sujeito. E é essa intervencdo do sujeito o que confere ao termo método
seu papel indispensavel (MORIN; CIURANA; MOTTA, 2009, p. 24).

E importante lembrar o que nos diz Valdemarin (2010, p. 62), “a defini¢do de um foco
de abordagem e o estabelecimento de fontes documentais pertinentes vao sendo modificados
durante a elaboracdo, entrecruzados com novas possibilidades interpretativas nascidas das
interfaces tematicas”.

Na producdo da pesquisa, em especifico no campo da comunicacéo, percorremos uma
trilha, de forma diferenciada, mas com perspectivas que se assemelham aos trés niveis
abordados por Braga (2016): o tatico, que abrange as pesquisas especificas; o teorico-

metodoldgico, das posigdes assumidas sobre a teoria e a pesquisa; € o “epistemologico, das

visadas programaticas e dos sistemas de pensamento”.

Ao fazer pesquisa, estamos envolvidos com a especificidade de nossos
objetos, com um problema que ndés mesmos construimos a partir de nossa
curiosidade sobre as coisas, acionando as teorias a que estamos mais
habituados e taticas de abordagem solicitadas por nossos objetos e questdes
(BRAGA, 2016, p. 78).
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Ao relacionar os trés niveis tatico, tedrico-metodoldgico e epistemoldgico, o autor
busca compreender a forma como nos posicionamos ou construimos nossos objetos de
pesquisa. Ou seja, no nivel tatico, debrucamo-nos na “abordagem material, do exercicio de
técnicas de observacao e obtencdo de dados, ou da investigagdo experimental”. Aqui, o
pesquisador devera fazer a tomada de decisdes de ordem pratica “para construir
encaminhamentos desde a construgdo do problema até a obtencéo de dados e indicadores, e a
producao dos resultados finais” (BRAGA, 2016, p. 80).

O segundo nivel, segundo Braga (2016, p. 80), representa as posi¢des assumidas sobre
teorias e pesquisa. Neste momento, 0 pesquisador recorrera as “estratégias de conhecimento
para a area; os tipos de conhecimento que se pretende produzir com o concurso de pesquisas
empiricas, reflexdo teorica, producdo de conjecturas e de teorias de um campo”.

No nivel epistemoldgico, estdo as reflexdes sobre o conhecimento produzido, ou seja,

sobre seus fundamentos e — indo desses conhecimentos para 0S processos
que levaram a seu desenvolvimento — a necessidade de perceber e rever
criticamente as logicas e os critérios que o sustentam e direcionam. Nesse
nivel, encontramos ainda, é claro, perspectivas tedricas — reflexdes criticas
sobre teorias do campo, metas para 0 conhecimento, perspectivas
ontolégicas. E o nivel das visadas programéticas e dos sistemas de
pensamento (BRAGA, 2016, p. 80).

Assim, a partir da compreensdo de Braga tecemos nossa pesquisa, demonstramos 0s
procedimentos metodoldgicos, a descricdo e as impresses sobre a rotina do ambiente da
pesquisa realizada, bem como o primeiro contato com os individuos dentro do Espago Sao
José Liberto. Nessa construcdo, alguns filtros e escolhas foram realizados com a finalidade de
refinar o objeto de pesquisa e a experiéncia comunicativa das pessoas com o ESJL, entre eles:

a) pesquisa de observacdo, com visitas iniciais ao prédio fisico do ESJL;

b) conversa com os dirigentes do ESJL;

c) escolha dos produtores que trabalham no ESJL,;

d) escolha dos designers que desenham para o0 ESJL;

e) escolha das pessoas que visitam ou compram no ESJL;

f) por fim, a entrevista com todas as pessoas selecionadas.

Conforme abordamos ao iniciar esta secdo, a escolha dos métodos para alcancar os
objetivos de uma pesquisa em comunicacdo € complexo, considerando que a area nao possuli
metodologias préprias, quase sempre sdo as técnicas de outros campos que estruturam a
compreensdo e sdo tomadas como analises em comunicac¢do. Em Ciéncias Sociais, as questdes

ndo se reduzem ou se limitam apenas a quantidades ou nameros, mas principalmente a
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interpretacdo de dados, a partir das respostas coletadas para que se possa ter uma
compreensdo maior sobre o0 que esta sendo pesquisado:

significados, motivagdes, valores e crencas e estes ndo podem ser
simplesmente reduzidos as questfes quantitativas, pois que, respondem a
nogbes muito particulares. Entretanto, os dados quantitativos e 0s
qualitativos acabam se complementando dentro de uma pesquisa (BONI;
QUARESMA, 2005, p. 70).

Na compreensdo das experiéncias comunicativas das pessoas — produtores, designer
ou visitantes — com o Espaco S&o José Liberto, adotamos, inicialmente a pesquisa de
observacao participante no acompanhamento da rotina do Espaco e a relacdo das pessoas com
esse ambiente.

A pesquisa de observacdo participante tem uma inspiracdo etnogréafica, ou seja, faz
parte da compreensdo do objeto de pesquisa e das experiéncias comunicativas das pessoas,
pois sentimos necessidade de acompanhar o cotidiano e a rotina do local, para entender a
relagcdo entre pessoas e espaco. Como cotidiano, recorremos a Michel de Certeau (1994, p.
142), ao considerar que toda atividade humana pode ser cultura, mas ndo necessariamente &,
ou, ndo ¢ forgosamente reconhecida como tal, pois “para que haja cultura, ndo basta ser autor

das praticas sociais; é preciso que essas praticas sociais tenham significado para aquele que as

realiza”. Como bem diz o autor:

A presenga e a circulacdo de uma representacéo (ensinada como o codigo da
promogdo soOcio-econdmica por pregadores, por educadores ou por
vulgarizadores) ndo indicam de modo algum o que ela é para seus usuarios
(aqui, especificamente pensamos em como as pessoas percebem o Espaco
S30 Jose Liberto). E ainda necessario analisar a sua manipulacio pelos
praticantes que ndo a fabricam. S6 entdo é que se pode apreciar a diferenca e
a semelhanca entre a producdo da imagem e a producdo secundaria que se
esconde nos processos de sua utilizacdo (CERTEAU, 1994, p. 40).

A etnografia funciona como método para coletar informac6es por meio da observagéo
e conversas informais. Para se obter resultados mais precisos, essa pesquisa associou esse
metodo com a observagdo-participante, um método que “consiste na inser¢do do pesquisador
no ambiente natural da ocorréncia do fendmeno e de sua interagdo com a situacdo
investigada” (PERUZZO, 2005, p. 125). As consequéncias da pesquisa participante sao a
presenca do pesquisador no universo a ser investigado e a participacdo nas atividades do
universo em observagao.

Travancas (2010) aponta para o desafio da ado¢do do método antropoldgico de

observacao, que leva o pesquisador a desenvolver a habilidade de entendimento do outro, isto
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¢, “ndo ¢ preciso que o antropdlogo tenha uma constitui¢do psiquica especial que possa leva-
lo a algo como ‘estar na pele do outro’, mas desenvolver uma capacidade, habilidade ou
mesmo aptidao que possibilite essa compreensao do outro (TRAVANCAS, 2010, p. 2).

Outra dificuldade, ainda segundo a autora, se refere a manter o distanciamento e a

proximidade necessarios para a realizagao da pesquisa:

Nunca se alcangard o estranhamento absoluto, nem t&o pouco a familiaridade
plena. E acompanhando o movimento desse péndulo que vive o antrop6logo.
E corre o risco de ndo se sentir familiar ou proximo de sociedade alguma
por, de tal forma, introjetar essa perspectiva subjetiva (TRAVANCAS, 2010,

p. 4).
Peruzzo (2005) relata o sentido da observagdo-participante como uma metodologia
usada na area da Comunicacdo, ao descrever interpretativamente locais cotidianos
relacionados a comunicacdo como midia, como redacdes de jornal, entre outros. Ela aponta

duas motivacdes para 0 uso deste método:

(@) Realizagdo de uma pesquisa inovadora de carater qualitativo que
permitisse atingir elevado grau de profundidade. Portanto, trata-se de uma
posicao advinda de todo um debate que se trava no campo da epistemologia
da ciéncia [...]; (b) Preocupa-se em dar um passo adiante em relacdo aos
estudos criticos — do tipo pesquisa — denuncia — dos meios de comunicagdo
que j& ndo satisfazem mais uma ala dos pesquisadores. Ou seja, propde-se ir
além da constatacdo critica sobre manipulacfes da midia e seu poder de
influéncia, cujos estudos se ancoram nos referenciais tedricos da teoria
critica de tradicdo frankfurtiana, e, a0 mesmo tempo, contribuir para o
avango da pesquisa em comunicacdo e para a transformacdo social
(PERUZZO, 2005, p. 130).

O diferencial deste trabalho é que a observacdo ndo se dd em um ambiente midiatico,
mas em um local ressignificado, tanto por meio de mudancas da funcdo do prédio, ainda
permeado por memorias de um passado recente, relacionado a violéncia, quanto pela
construcdo simbolica de um espaco de referenciacdo de matérias-primas da Amazonia, com 0
comércio de joias, cultura e turismo. Além disso, trata-se da compreensdo da comunicacao
como experiéncia cotidiana.

Mas, ainda assim, emprestamos a compreensdo de Peruzzo (2005, p. 131) sobre as
finalidades da pesquisa participante na area da Comunicacéo, trés, de acordo com a autora:
observar as experiéncias de comunicacao relacionadas ao desenvolvimento social; produzir
estudos de recepgdes além dos padrdes que ja existem; e contribuir, com os resultados, para o

beneficio do grupo em questao.
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A escolha da observacéo participante foi proveniente da necessidade de acompanhar o
cotidiano das pessoas que ‘vivem’ aquele espago para compreender as relacbes de
socialidades que estdo presentes no Espaco S&o José Liberto. E importante destacar que parte
da execucdo dessa metodologia foi possivel porque exerco fungdes na assessoria de
comunicacdo do Espaco Séo José Liberto. Tal funcdo me permitiu acompanhar e observar de
perto o modo de trabalho desenvolvido no Espaco, desde a preparacdo para o lancamento de
novos produtos, realizacdo de eventos até e principalmente ter contato direto com visitantes,
produtores e designers pessoas importantes na execuc¢do da pesquisa.

Na conciliacdo desse método, realizamos também entrevista semi-estruturada, pois
compreendemos que esta técnica representa, de acordo com Boni e Quaresma (2005, p. 75),
“combinagdes de perguntas abertas, cujas respostas sdo livres, e fechadas, em que as respostas

geram dados quantitativos”.

4.2 Corpus de anélise

Como recorte da pesquisa, selecionamos, aleatoriamente, 10 (dez) pessoas, entre
visitantes e turistas, e 08 (oito) profissionais que atuam no Espaco Sao José Liberto.
O método entrevista foi selecionado considerando alguns aspectos essenciais de sua

coleta, entre eles, o ato de perceber o pesquisado, conforme aponta Richardson:

O termo entrevista é construido a partir de duas palavras, entre e vista. Vista
refere-se ao ato de ver, ter preocupacao com algo. Entre indica a relacéo de
lugar ou estado no espaco que separa duas pessoas ou coisas. Portanto, o
termo entrevista refere-se ao ato de perceber realizado entre duas pessoas
(RICHARDSON, 1999, p. 207).

A entrevista € um método que objetiva recolher dados descritivos na linguagem da
propria pessoa pesquisada, possibilitando ao pesquisador compreender como os individuos
interpretam aspetos do mundo, ou entdo, nesta pesquisa, compreender as experiéncias
comunicativas deles com o Espaco Sdo José Liberto. Especificamente, com relacdo a
entrevista semi-estruturada, método por noés selecionado, afirma Trivifios (1987, p. 152) que
ela “[...] favorece ndo s6 a descrigdo dos fendmenos sociais, mas também sua explicagdo ¢ a
compreensdo de sua totalidade [...]” além de manter a presenga consciente e atuante do
pesquisador no processo de coleta de informagdes”.

Assim, dividimos a entrevista semi-estruturada em perguntas fechadas e abertas. As

perguntas fechadas permitiram delimitar, com relacéo aos visitantes, o perfil dos entrevistados
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por meio de dados quantitativos, como idade, sexo, frequéncia das visitas ao local; em relagéo
aos produtores e designers, o tempo de trabalho e as fungdes exercidas. Ja as perguntas
abertas proporcionaram liberdade nas respostas, de forma espontanea, sem interferéncia.

No filtro de escolha dos designers e produtores que atuam no Espaco S&o José Liberto,
minha fungcdo como assessora de comunicagdo proporcionou dois momentos importantes
distintos: a observagdo enquanto profissional e a observacdo enquanto pesquisadora, pois o
primeiro estabeleceu um contato antecipado com os trabalhadores, quando das organizacdes
das oficinas de trabalho. Lembramos que o ato de pesquisar traz em si a necessidade do
didlogo com a realidade, um didlogo dotado de critica. Os pesquisados estavam cientes do
papel de pesquisadora no momento da entrevista, pois isso foi enfatizado no comeco de cada
conversa.

As entrevistas passaram por um processo de transcri¢cdo, uma das fases da pesquisa
com entrevista que consistiu na elaboracdo do roteiro e aplicagdo do questionario. O momento

da transcricdo é importante, pois:

Apesar de o objetivo da transcricdo ser transpor as informacgdes orais em
informacBes escritas, nesse processo, ocorre um segundo momento de
escuta, no qual podem permear impressdes e hipdteses que afloram
intuitivamente durante o ato de escutar e transcrever. Essas impressoes e
hip6teses podem ser anotadas para depois serem investigadas pelo
pesquisador. Esses apontamentos, na maioria das vezes, sdo muito validos
para a interpretagdo dos dados (MANZINI, [20--], p. 4).

Em seguida, é feita a intepretacdo a partir das observacdes realizadas no Espaco Séao
José Liberto e das respostas obtidas por meio dos questionarios aplicados aos visitantes e aos
profissionais que atuam no Espaco S&o José Liberto.

A pesquisa estava prevista para durar entre 0s meses de maio e novembro de 2017,
porém, sentiu-se a necessidade de estender o prazo até janeiro de 2018, com a finalidade de
acompanhar e observar o movimento do Espaco e os eventos durante o periodo de fim de um
ano (2017) e comego de outro (2018), bem como coletar mais e novas informagdes com 0S

pesquisados.

4.3 Descricédo do Espaco Séo Joseé Liberto e o percurso dos visitantes

Aqui, trazemos uma descricdo detalhada do Espaco S&o José Liberto, bem como,
descrevemos o caminho normalmente realizado pelos visitantes, considerando o percurso que
eles costumam fazer quando visitam o prédio do Espaco S&o José Liberto, conforme foi

notado durante a realizacdo da etapa de observacéo da pesquisa.
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4.3.1 Primeiras impressoes

O prédio do Espago Sdo José Liberto esta localizado em frente a praca Amazonas,
uma das mais antigas de Belém, na confluéncia entre os bairros da Campina, Cidade Velha e
do Jurunas, regido periférica da capital paraense. O prédio é composto dos seguintes
ambientes: Capela S&o José, Museu de Gemas do Pard, Jardim da Liberdade, Cela Memorial
Cinzeiro, seis lojas de joias, duas ilhas de ourivesaria, Loja Una, Anfiteatro Coliseu das Artes,
Espaco Moda, Casa do Artesdo e uma lanchonete. O segundo andar do prédio é reservado
para a administracao.

Reforcamos a compreensdo do espaco como categoria construida dentro de uma
cultura especifica e de um contexto historico determinado. Ou seja, conforme aponta Moraes
(1988, p. 21), “a necessidade de ndo diferenciar o produtor, o produzido e o contexto de sua

producao”.

Figura 1 - Localizagdo do Espago S&o Jose Liberto
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Fonte: GOOGLE MAPS, [201-].

Nosso percurso da pesquisa de observagao teve inicio em maio de 2017, com anélise
do caminho percorrido pelos visitantes ao entrar no prédio do Espago Sdo José Liberto.
Observamos que, normalmente, as pessoas que visitam o prédio séo turistas e ndo conhecem o
lugar, iniciando seu percurso pela porta de acesso perto da Capela, considerada a entrada
principal, uma vez que € possivel ter um panorama da fachada da frente do prédio. Essa
entrada é préxima da parada de 6nibus, portanto, o caminho de acesso para quem vem de

transporte publico. Também é o caminho indicado por motoristas de taxi ou particulares, em
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virtude da porta de entrada. Do mesmo modo, as pessoas em excursao fazem o mesmo
percurso.

Ao entrar pela porta principal, o visitante se depara com quadros explicativos sobre a
historia do Espaco Sdo José Liberto. Sdo informacdes iniciais sobre a data da construcdo, a
funcdo do prédio como presidio e, por fim, a transformacéo em ponto turistico e de lazer pelo
governo estadual entre os anos de 1998 e 2002.

A direita da entrada encontra-se a Capela S&o José (Figura 2). O prédio data o século
XVIII e originalmente foi feito em pedra, seixo, areia e 6leo de gurijuba. Apenas a Capela
possui tracos dessa construcdo inicial. No canto direito, ao lado da entrada, esti a imagem de
S&o José, padroeiro do Espaco e dos artesdes. A Capela possui uma escada lateral que se
destina a um piso superior, um altar-mor, com a figura de Cristo na cruz, bem como ha uma
porta que da acesso a area administrativa do prédio. Esse é o primeiro ponto de parada dos
visitantes, onde eles observam a construcédo e aproveitam para fazer as primeiras fotos dentro

do Espago.

Figura 2 - Capela Sao José (esq.) e imagem de S&o José (dir.)

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

Observamos que, comumente, na Ultima sexta-feira de cada més, é realizada uma
missa na Capela S8o José aberta ao publico em geral. A Capela estd subordinada a Paréquia
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de Nossa Senhora da Conceicéo, por isso existe presenca da comunidade catolica da igreja
nos dias de missa, bem como a visita de alguns moradores do entorno, que vao ao Espacgo Séo
José Liberto apenas nesta ocasido. Em dezembro, é celebrada uma missa especial de Natal, no
dia 24, ou seja, antes da Ultima sexta-feira do més. Em outras ocasides, como o dia das maes e
o Cirio de Nazaré®, a missa é realizada no Anfiteatro Coliseu das Artes, por reunir um niimero
maior de participantes.

A Capela também é um ponto de oragdo dos funcionarios do Espacgo — tanto ao chegar
quanto ao sair, entram na Capela para um breve momento de oracdo, ficando em siléncio por
alguns minutos e fazendo o “sinal da cruz” ao terminar. Alguns fazem isso esporadicamente,
mas observamos que pelo menos trés funcionarios repetem esse ritual todos os dias, ao iniciar
e findar o expediente.

A Capela também recebe eventos como apresenta¢es musicais, de canto lirico e, em
outubro, recebe a exposicdo de imagens sacras produzidas por um grupo de artesds chamado
“EntreSantos”, evento que atrai um numero considerdvel de pessoas ao Espaco S&o José
Liberto.

Para os visitantes, o0 ambiente é visto com surpresa. Observamos que quase sempre
fazem comentérios sobre as paredes de pedra, remetendo a construcéo original do prédio.

Voltando pelo hall de entrada, logo em seguida, os visitantes seguem em direcdo ao
Museu de Gemas. Na entrada do Museu, esta exposta uma pedra de quartzo hialino, local em
que as pessoas costumam efetuar varias fotografias, considerando o tamanho da pedra exposta
(Figura 3). O Museu de Gemas é administrado pela Secretaria do Estado de Cultura (Secult) e

faz parte do Sistema Integrado de Museus (SIM).

3 Cirio de Nazaré, festa religiosa tradicional da cidade. Ao todo, séo realizadas doze romarias oficiais, sendo que
a principal procissdo ocorre todo segundo domingo do més de outubro, quando a imagem peregrina de Nossa
Senhora de Nazaré, padroeira dos paraenses, € conduzida da Igreja da Sé, a primeira da cidade, até a Basilica
Santuario de Nossa Senhora de Nazaré. A procissdo de 3,6km demora de quatro a seis horas para encerrar,
devido ao nimero de devotos e homenagens ao longo das principais ruas de Belém.
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Figura 3 - Quartzo Hialino que indica a entrada do Museu de Gemas

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2018.

Dividido em cinco salas, 0 Museu possui um acervo gemologico que conta a historia
mineral do Para. Nele, é possivel encontrar ceramicas marajoaras e tapajonicas, esmeraldas,
quartzos, turmalinas, diamantes, ouro, joias antigas e as pec¢as da primeira colecdo de joias
produzidas por designers ligados ao Programa Polo Joalheiro.

Apo0s a visita a0 Museu, o0s visitantes seguem em dire¢do ao Jardim da Liberdade,
(Figura 4). Normalmente, aqui, os visitantes também aproveitam para fazer fotos. O Jardim é
uma construcdo gemoldgica com pedras de quartzo trazidas de varias regides do interior do
estado do Para. O Jardim da Liberdade possui um significado referente a purificar o ambiente
e renovar as energias negativas que sdo resquicios da violéncia que marcou o lugar na época
em que o prédio era presidio. Nas nossas visitas de observacfes, ouvimos das pessoas
algumas historias, entre elas, que quando foram colocar 0 maior quartzo no Jardim, ele se
rompeu em virtude das energias negativas existente no ambiente pos-presidio. Segundo 0s
misticos, 0 uso de quartzos purifica 0 ambiente.
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Figura 4 - Jardim da Liberdade
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Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

De acordo com Zein (2006), a construcdo do Jardim da Liberdade ressignificou o

prédio S&o José Liberto.

O tratamento paisagistico concentrou-se no patio histérico; buscou enfatizar
0 novo carater atribuido ao edificio — a celebracdo das pedras semipreciosas
da Amazobnia — utilizando-se grandes blocos de quartzo branco e rosa, e
organizando-se canteiros onde se justapem pedras e vegetacdo, com a
presencga de repuxos de dgua, complementados por grandes vasos de vidro
preenchidos por seixos rolados de quartzo de vérias cores, e com a presenca
de preciosas palmeiras-laca (ZEIN, 2006, p. 168).

Em seguida, os visitantes seguem para a Cela Cinzeiro (Figura 5), Unico ponto do
Espaco que faz referéncia a utilizacdo do prédio como cadeia publica e presidio. A cela é
pequena e claustrofdbica, considerando que ndo ha janelas ou qualquer meio de ventilagdo ou
circulacdo de ar. Quando presidio, esse espaco era configurado como uma solitaria, ou seja,
local em que eram colocados 0s presos que ndo seguiam as regras, tinham mau
comportamento ou enfermos com doencas infecciosas ou contagiosas. Hoje, a sala guarda

memorias com um quadro com a foto de como era a cela na época do presidio e uma vitrine
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com itens usados pelos presidiarios. Em outra parede, ha um quadro em forma de retrato com

a manchete de jornal que noticiou a ltima rebelido do presidio em 1998.

Figura 5 - Memorial Cela “Cinzeiro”

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2018.

Apds a visita a Cela, os visitantes seguem para as lojas de joias que se encontram em
volta do Jardim da Liberdade. As lojas funcionam onde, antes, eram as celas comuns. Esses
espacos sdo alugados aos empreendedores ligado ao Programa Polo Joalheiro, por isso sdo
empresas locais. Entre o Jardim da Liberdade e o anfiteatro Coliseu das Artes, encontramos
um outro espaco, que possui duas lojas de joias, sendo uma delas de lojas antigas, e duas ilhas
com as lojas Gemas do Mundo, com comercializagdo de gemas de varios tipos. Também é
oferecido servico de lapidacdo de pedra bruta. Encontramos ainda a loja AmazonArt

Ourivesaria, em que 0 visitante pode observar o processo de producdo de joias, ja que as
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paredes sdo de vidro e os produtores trabalham de frente para a visualizacdo do publico que
circula no ambiente.

Esse mesmo ambiente tem a Loja Una, incubadora do Programa Polo Joalheiro do
Pard, em que sdo vendidas as pecas dos empreendedores criativos ligados ao Programa, e que
ndo possui loja fisica ou condi¢bes de ter uma. No local, sdo vendidas pegas de colecbes
lancadas e que ja sairam de exposi¢do, bem como outras pegas entregues ao longo do ano
pelos empreendedores. Também sdo comercializados anéis de formatura, aliancas de
compromisso e gemas avulsas.

Ao sair desse ambiente, os visitantes chegam ao Anfiteatro Coliseu das Artes (Figura
7). O espago é destinado a receber eventos, como apresentacdes musicais, de danga e desfiles
de moda, os mais comuns realizados no Espaco Sdo José Liberto. Mas também pode ser
utilizado como saldo de recepg¢éo para jantares e eventos particulares, mediante pagamento de

aluguel, e ap6s o horério de funcionamento do prédio para o publico.

Figura 6 - Anfiteatro Coliseu das Artes
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Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

Ao entrar no Coliseu das Artes, 0s visitantes se deparam com a instalacdo artistica

denominada “Rio Vertical”. Sdo canoas penduradas verticalmente fazendo referéncia ao rio,
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elemento tdo comum do imaginario amazénico. Como o Espaco S&o José Liberto ndo esta
localizado proximo a um rio, como outros pontos turisticos de Belém, percebemos que parece
existir uma necessidade de reafirmar a cultura cabocla e de ligacdo as aguas da regido,
fazendo parte da decoracdo do ambiente, canoas, como representacao da cultura amazonica.

O direcionamento dos visitantes é seguir pelo lado esquerdo do Coliseu, em direcdo a
uma area vazia que serve de espaco para exposicoes. Na ocasido de exposi¢des, as vitrines e 0
totem, indicando o que esta sendo exposto, chamam atencao dos visitantes e levam-nos até a
mostra. Quando ndo ha exposicdo, os visitantes seguem direto até o Espaco Moda, outro
ponto de venda do S&o José Liberto, com comercializagdo de roupas, sapatos, bolsas e
acessorios de moda, como brincos, colares e anéis que ndo sdo considerados joias (Figura 7).

Apbs olhar as pecas do Espaco Moda, os visitantes seguem mais um pouco até a Casa
do Artesdo (Figura 8), onde sdo encontrados itens de artesanato. Do lado esquerdo,
observamos imagens religiosas, principalmente de Nossa Senhora de Nazaré*, imagens de
outros santos, bombons e bebidas regionais, como cachaga de jambu, souvenirs que servem
como lembrancgas, acessorios de moda, como colares, brincos e pulseiras feitos com matéria-
prima de sementes e fibras, produtos de beleza, como produtos para cabelo, hidratantes para o
corpo e sabonetes, todos a base de produtos regionais, como cupuagu e agai, camisas com
dizeres como “Lembranga de Belém do Pard”, além de outros tipos de roupas regionais de
marcas paraenses, brinquedos de balata®, instrumentos musicais de origem indigena, pecas em

ceramica com razdes marajoaras (Figura 9).

* Nossa Senhora de Nazaré é a padroeira dos paraenses. Todo segundo domingo de outubro é realizada a
procissdo do Cirio de Nazaré que retine mais de dois milhdes de pessoas no trajeto de procisséo.

> Tipo de borracha encontrada em &rvores familia das sapotaceas é encontrada no Baixo-Amazonas, no Para,
quer serve para produzir brinquedos e artesanatos em geral.
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Figura 7 - Espag¢o Moda, loja colaborativa onde sédo comercializadas pegas de vestuério e acessorios de moda

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

Figura 8 - Casa do Artesdo

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.
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Figura 9 - Cerdmica marajoara comercializada em outra parte da Casa do Arteséo

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

A Casa do Artesdo é um ponto de venda também colaborativo, onde os produtores
expdem o seu material para a venda. Sdo produtores de varios municipios do interior do Para
e por isso ha uma variedade de produtos. O modelo colaborativo é norma do Espago S&o José
Liberto, para que todos tenham a mesma oportunidade no ponto de venda.

Por fim, os visitantes podem, apds percorrer o prédio, parar na lanchonete e
permanecer mais um tempo no Espaco; sair pela porta de acesso do Coliseu das Artes ou
retornar por onde entraram, para seguir até a parada de dnibus ou chamar um carro particular.
Visitantes e excursdes saem pela porta do Coliseu das Artes, pois os 6nibus ou vans de
turismo ficam estacionados na lateral do prédio, mais proximo a este acesso.

O segundo andar do prédio é destinado a funcdes administrativas. Na primeira parte da

construcdo encontramos a seguinte disposicdo: embaixo estdo Capela, Museu de Gemas e
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Jardim da Liberdade, diretorias Executiva e do Museu, setor de pessoal, financeiro,
comunicacdo, tecnoldgico, informatica, além de um auditério onde s&o realizadas reunides,
palestras e workshops. No segundo andar, funcionam Coliseu das Artes, setor de eventos,
comercial e estoque. Também h& um mezanino, menor que o auditorio, que recebe palestras e
reunibes. Nesse mesmo andar, hd a Rahma Gemas e Joias, que funciona tanto como
ourivesaria, produzindo joias desenhadas por designers, como uma escola que forma e
capacita profissionais do setor joalheiro.

Em dias de eventos, observamos um fluxo maior de entrada pelo Coliseu das Artes
quando ocorrem apresentacdes de musica, danga ou desfile de moda. Nesse caso, 0s visitantes
se dirigem diretamente ao centro do Coliseu para se acomodar. Quando a apresentagdo ainda
ndo comecou, eles circulam entre os artesanatos e a loja de moda ou esperam na lanchonete
até o inicio do evento. Nestes casos, dificilmente os visitantes chegam a olhar as lojas de joias
ou porque ja conhecem o Espaco ou porque ndo tém interesse em comprar, estando no prédio,
especificamente para o evento. Os visitantes se posicionam ao redor do Coliseu, nas
arquibancadas ou em bancos localizados no Espago. Alguns assistem das mesas da
lanchonete, mesmo que a visdo ndo seja tdo ampla. Apds 0s eventos, 0s participantes
costumam tirar fotos e se dispersam pela mesma porta por onde entraram.

Os eventos geralmente sé@o realizados por parceiros e instituigdes de fora do Espacgo
Séo José Liberto, como Escola de Musica da Universidade Federal do Para, Fundagdo Carlos
Gomes, Universidade da Amazonia, Faculdade Estacio do Para e Universidade do Estado do
Pard. Também sdo realizados eventos particulares, como jantares e festas de formatura, mas
apos o horario de funcionamento para o pablico.

A movimentacdo nos dias de eventos costuma ser consideravel, sendo observadas
nesses meses de pesquisa, de maio de 2017 a janeiro de 2018, poucas ocasifes cujo publico
foi menor do que o esperado. Em apresentacdes musicais, geralmente, sdo alunos da Escola de
Mdsica da Universidade Federal do Para, Fundagdo Carlos Gomes e Universidade do Estado
do Pard que cantam ou tocam algum instrumento, portanto, a maior parte do publico é
formada por familiares e amigos.

Em eventos relacionados a moda, que envolvem desfiles, o publico também é formado
por familiares de alunos dos cursos de bacharelado em Moda da Universidade da Amazonia e
Design de Moda da Faculdade Estacio Belém, que apresentam o resultado de pesquisas dentro
das instituicdes de ensino superior. Mas também hé& presenca de outros alunos e jovens, entre

20 e 30 anos, que demonstram interesse no tema do evento.
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Os eventos promovidos pelo S&o José Liberto sdo lancamento de cole¢Bes e abertura
de exposicOes. Na efetivacdo desses eventos do espaco, séo realizados workshops ao longo do
ano que geram produtos que serdo comercializados. Os eventos de lancamento sdo parte da
estratégia da direcdo do Espaco para divulgar e comercializar as pecas produzidas por
profissionais locais.

Observamos também a importancia de entender o funcionamento da cadeia produtiva
de joias dentro da capital paraense, e com ela, a criagdo do Programa Polo Joalheiro, que
envolve o desenvolvimento da uma cadeia produtiva feita por etapas com integrantes de
diversas areas (Figura 10). Gouvéa Pinto (2012) escreveu e produziu de forma esquematica o
desenvolvimento da cadeia produtiva do setor joalheiro:

Figura 10 - Representacdo esquematica da cadeia produtiva de joias
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Fonte: Elaboragso propria, 2011.

Fonte: GOUVEA PINTO, 2012.

A representacdo esquematica mostra que a cadeia produtiva da joalheria esta
relacionada a varios processos e comega com a ocorréncia de jazidas minerais, depois 0
desenvolvimento da mineracdo e a profissionalizacdo do designer de joia com o produto ja
beneficiado. A autora aponta que existem dois tipos de joalheria: a artesanal, que envolve
ourives, lapidario, cravador e polidor; e a joalheria industrial que envolve o modelista,

fundidor, cravador, polidor e lapidario.
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Enquanto a joalheria artesanal emprega o modo de fazer manual e Unico, valorizando e
agregando valor & joia em cada etapa do processo, a joalheria industrial trabalha com a
producdo em larga escala visando a ocorréncia de mais produtos para a comercializacao.
Ambas as ramificacfes se encontram novamente no momento de divulgacdo que envolve a
ambientacdo das vitrines, as embalagens, a divulgacdo e os eventos de lancamento para
conhecimento do publico.

Antes de chegar a comercializacdo, ha uma preparacdo dos produtores com objetivo de
definir o que serd produzido. A gestdo do Espaco promove os chamados workshops de
geracdo de produtos, que ocorrem em periodos distintos, variando de trés a quatro dias, sendo
os dois primeiros dias dedicados a apresentar o tema da colecdo futura e a estimular a criagéo
dos desenhos e inspiracfes para as proximas pecas da colecdo. Observamos que durante 0s
workshops, os participantes se mantém atentos as explica¢fes, com o objetivo de a producédo
atender ao padrédo do tema.

Durante o periodo da pesquisa, entre maio de 2017 e janeiro de 2018, pudemos
acompanhar o workshop para o desenvolvimento de uma colecdo de vestuario que aconteceu
nos dias 21/08, 20/09 e 09/11 para as orientagdes. Estavam inscritos 10 participantes,
entretanto, apenas 5 concluiram a atividade de desenvolver uma colecéo de roupas e entrega-
las prontas para o ponto de venda Espago Moda. As reunides serviam de orientagdo e
avaliacdo do trabalho desenvolvido, mas a producédo foi realizada fora do Espaco Sdo José
Liberto.

Observamos o resultado da primeira colecdo de um workshop de geracdo de produtos
de cole¢do de joias e acessorios de moda, denominada “Paraensismo”. Nao foi possivel
participar desse workshop, pois foi realizado em dezembro de 2016, antes de iniciar minhas
pesquisas. O processo de observacdo somente comecou ao longo de 2017, indo até o
lancamento no més de agosto. O nome chama atencdo por se remeter diretamente a uma
cultura exclusivamente paraense, tanto que o0s elementos das pecas produzidas foram
inspirados em temas regionais, principalmente no modo de falar, mas também em outras
referéncias, como a agua, as florestas, a arquitetura da feira do Ver-0-Peso, as ervas misticas,
as palafitas das cidades do interior a margem dos rios, entre outras ideias que se tem sobre o
que é legitimamente paraense.

E interessante lembrar, conforme nos indica Barbosa (2010), que em detrimento da
tentativa de homogeneizacdo nacional de construcdo de uma identidade brasileira, sempre
houve ‘batalhas’ para disseminar o sentimento regionalista, no pais como um todo, e na

Amazonia em particular.
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Identificar-se com a Amaz6nia ou com o Pard em detrimento da brasilidade
nado representa nenhuma novidade na pratica de determinados grupos sociais
na Amazonia paraense. De acordo com a conjuntura ou projetos sucumbidos,
0 pertencimento e a alteridade sdo aflorados através de maltiplas narrativas.
As experiéncias sociais sdo ricas nesse sentido fragmentado, as quais
conformaram diversos significados no intersticio dos valores regionais
defendidos (BARBOSA, 2010, p. 264).

Segundo o pesquisador, 0 culto ao paraensismo ndo representa uma pratica cultural

recente, por mais que alguns considerem um termo da atualidade; pelo contréario:

A palavra paraensismo, longe de ser uma denominacdo regionalista,
converteu-se numa forte insignia conformativa de identificagdo no tempo
presente, mas remonta uma historicidade, de meados do século XIX,
proferida pelo escritor Joaquim Rodrigues de Souza Filho, nascido em
Santarém, quando “reclamava a existéncia de uma literatura paraense,
genuinamente paraense, que denominou PARAENSISMO” (grifo do autor).
Acrescido dos problemas sdcio-econdmicos advindos das revoltas populares,
0 contexto era de afirmacdo da identidade nacional, por conseguinte, da
perda do sentimento paraense, 0 que, certamente, inquietava o intelectual
paraensista (BARBOSA, 2010, p. 270).

As reflexdes sobre a identidade cultural do paraense ou o chamado paraensismo,
sempre retornam em debates acalorados quando se pretende demarcar a valorizacdo e a
autoestima quanto & cultura local. E o governador Almir Gabriel, da coligacdo Unido pelo
Pard, projeto em que se insere a politica do Espago Sdo José Liberto, que em 1995 vai retomar
a discussdo do paraensismo, algo considerado por muitos como uma estratégia publicitaria
agressiva para angariar apoio da populacdo e de seu projeto politico. Inclusive, Barbosa
(2010) abordara em sua tese as contribuicGes das producdes do pesquisador da Universidade
Federal do Pard, Fabio Castro e suas reflex6es sobre a encenacdo da moderna tradicéo
amazobnica, forjada nas Gltimas decadas do século XX, e redimensionada nos governos

tucanos. Debate esse retomado por Castro em 2012.

A moderna tradicdo amazonica, ou seja, o tipo ideal com que a intelligentsia
belenense das ultimas décadas do século XX representava e figurava a
Amazdnia, pode ser compreendida como um fenémeno de vitalismo social e
como um tecido intersubjetivo de negociacdo de sentidos. Ela surge nesse
cenario de avanco de fronteiras como processo intelectual de referenciacéo
de uma pretensa identidade amazénica. A moderna tradicdo amazbnica
constitui uma representacdo social coerente e disseminada, hoje, pelo espaco
amazoénico, mas, antes, conformou uma representacéo reificada; pode-se ver
como, progressivamente, ela foi ganhando espaco na midia, sendo também
incorporada pelo discurso politico, e como, dessa maneira, vai se tornando
assimilavel por uma vasta parcela do conjunto social local (CASTRO,
20123, p. 144).
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Para Castro (2012a, p. 148), essa “moderna tradi¢do amazoOnica ndo constitui um
tempo historico, ndo é herdeira de um passado, ndo € a recuperacdo de uma esséncia. Ao
contrario, ela ¢ uma invengao do presente e no presente”.

A fabricacdo publicitaria do paraensismo de Almir Gabriel serd vista como uma
intensiva encenacdo das identificacbes da Amazonia paraense, tendo Belém como epicentro

da construcéo cultural. Segundo Barbosa,

Inegavel foi a contribuicdo dos tucanos nessa supervalorizagdo da esséncia
parauara, conferida em marca de governo. Na avaliacdo do primeiro
mandato de Almir Gabriel (1995-1998), confirmou-se o compromisso de
“revitalizar a cultura do Estado” que teria sido sacrificada pelo “alheamento
da sociedade paraense em relacdo a memoria de sua prépria historia e ao
respeito nos valores que fazem a sua identidade”. A tarefa objetivava “reatar
essa sintonia”, construindo um “suporte capaz de fazer manifestar, em toda
sua verdadeira plenitude, o singular potencial da cultura do Para, motivando
a sociedade a se reconhecer, com orgulho, na sua identidade cultural” (grifos
do autor) (BARBOSA, 2010, p. 274).

Lembra o autor que a tarefa foi ardua, considerando que o prdprio governo precisava
alimentar a sua autoestima e a dos paraenses, arranhada com a série de acontecimentos que
desabonou a imagem do Executivo estadual, ap6s massacre dos trabalhadores rurais sem-
terra, no municipio de Eldorado do Carajas, em abril de 1996.

Diante disso, a cole¢do “Paraensismo” se refere ao modo de falar do paraense,
considerando girias e expressGes que sdo enunciadas e/ou possuem um significado Unico no
estado do Pard. O ministrante do workshop e diretor criativo foi Erivaldo Junior, arquiteto por
formacdo, mas que também trabalha como designer de joias. A decisdo pelo tema foi
idealizada, em um momento anterior, entre os gestores do ESJL e do Instituto Brasileiro de
Gemas e Metais Preciosos (IBGM), considerando as grandes tendéncias globais. Em 2017, o
tema foi “Comunicare”, representadas por trés figuras de linguagem: hipérbole do eu,
eufemismo cotidiano e prosopopeia digital. Ou seja, demonstra uma légica de tendéncia
global regendo a tendéncia local, colocada em pratica pelos designers e artesbes. Percebemos,
assim, que mesmo utilizando matéria-prima local, os produtores obedecem a uma ldgica
comercial que vai ao encontro do que vem sendo consumido globalmente. Ou seja, a
defini¢@o da colegdo leva em conta esse ‘glocal’, uma espécie de interagdo comunicativa entre

0 préximo e o distante, propiciando novos significados para as identidades locais.

Como a identidade cultural de uma regido ndo corresponde, por si S0 e a
priori, a praticas culturais de uma regido, localizadas, a verificacdo e analise
de tais manifestacdes localizadas, s6 podem ser compreendidas como
spectrum, que irradiam-se por outros espagos, por outras regides, por outras
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regides culturais, fazendo da troca, da movimentacdo de idéias e temas a
razdo para o surgimento de outros processos de criacdo — reunindo, assim, o
préprio e o alheio (SANTQOS, 2008, p. 7).

Ou a diversidade cultural, sobre a qual reflete Bhabha (2008, p. 63), como um
processo “de enuncia¢do da cultura como ‘conhecivel’, legitimo, adequado a construgédo de

sistemas de identificagdo cultural”.

Se a diversidade é uma categoria ética, estética ou etnologia comparativas, a
diferenca cultural é um processo de significacdo através do qual afirmacdes
da cultura ou sobre a cultura diferenciam, discriminam e autorizam a
reproducdo de campos de forca, referéncia, aplicabilidade e capacidade. A
diversidade cultural é o reconhecimento de conteldos e costumes culturais
pré-dados; mantida em um enquadramento temporal relativista, ela da
origem a nogdes liberais de multiculturalismo, de intercAmbio cultural ou da
cultura da humanidade (BHABHA, 2008, p. 63).

Em Bhabha, falar de sujeito remete a falar da constituicdo de sujeitos culturais
hibridos, ao mesmo tempo em que falar da cultura significa pensar para além da oposicao
sujeito/cultura. O local da cultura — ou locais da cultura — provoca uma mistura de elementos,
entre eles, o marginal e o estranho, o entre-lugar deslizante, a desestabilizacdo dos
essencialismos; provoca pensar ainda, o espaco-cisdo da enunciacdo, um ele como espaco
indeterminado dos sujeitos da enunciacao.

Ao chamarmos Bhabha ao didlogo, estamos nos associando a sua discussao que é
marcada pelas reflexdes sobre o pds-colonianismo. Especificamente falar sobre a Amazonia e
as narrativas construidas sobre ela remete-nos as construcdes exdgenas e enddgenas feitas
sobre a regido, entre o real e 0 imaginario; ou as representa¢fes construidas nos inimeros
discursos dos viajantes, colonizadores, livros didaticos e midia. “Os discursos sobre a
Amazonia ndo sdo construidos sobre a realidade, mas sobre outros discursos sobre a
Amazonia, sobre a América, sobre o Novo Mundo e, até mesmo, sobre as indias” (BUENO,
2002, p. 3).

Durante o processo de divulgacdo da colecdo, observamos os designers e produtores
falando sobre o workshop, da Amazonia e sua relacdo com o Espago Sao José Liberto. Nos
relatos dos designers e profissionais, ouvimos as seguintes opinides sobre a realizacdo da
oficina: “O momento do workshop é um momento riquissimo que contribui com o que
trazemos de fora, com o0 que 0 ministrante passa pra gente. Cada vez que participamos de um

workshop, a criatividade se expande”, afirma Ivete Negréo, produtora de joias do Espago. “E

uma felicidade enorme o Polo Joalheiro dar essa oportunidade pra gente trabalhar as nossas
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raizes”, concorda também a produtora de joia e empreséria de uma das lojas que funcionam
no ESJL, Helena Bezerra.

Durantes as conversas no periodo de preparacao para divulgacdo da colecdo, em julho
de 2017, os designers também relataram o uso de materiais naturais, como fibras, palhas,
gemas regionais, formatos que lembram os produtos regionais. Para eles, em relatos informais
dados a pesquisadora, as inspiragdes regionais estdo presentes e sdo traduzidas em formas de
joias e acessorios de moda, mas com apelo comercial.

Observamos ainda, na fala dos profissionais, como eles constroem o sentido de
Amazodnia. Geralmente eles se referem ao rio, as populagdes ribeirinhas, lembrancas da
infancia no interior do Estado, a arquitetura, mas hé os que se refiram as construcdes antigas e
prédios historicos, aos pontos turisticos, como o0 Ver-0-Peso, e a rotina dos trabalhadores
ligados ao rio. Nesta etapa, percebemos uma empolgacdo na fala dos designers ao contar a
importancia de trabalharem com inspiracdo em algo Unico, como as expressdes paraenses.

Essa experiéncia foi o primeiro passo adotado como pesquisadora para conhecer 0s
designers e produtores ligados ao Programa Polo Joalheiro e ao Espaco Sdo Jose Liberto. A
partir desse workshop, os produtores e designers falaram com mais propriedade sobre o seu
ambiente de trabalho, assim como da producéo de joias e acessérios de moda, em que utilizam
os elementos da cultura regional, tomando-os como inspiradores para a criacdo das pecas e
dos materiais usados na sua producao.

Neste momento, ainda ndo identificamos os produtores e designers, considerando que
estamos observando a participacdo deles na oficina. Portanto, anotamos os relatos de uma
maneira geral. Os designers relataram a importancia do workshop para orientar os caminhos a
serem seguidos na hora de desenvolver as pecas, com a finalidade de que os trabalhos tenham
coeréncia, ja que vao compor uma mesma colecdo. Observamos que eles enfatizaram o fato
de criarem um produto com matéria-prima paraense, mas também ligado as tendéncias globais
de moda.

Recorremos a Santos (2004) com objetivo de compreender essa caracterizagdo do

espaco geogréfico terrestre em relacdo ao mundo. Segundo o autor,

E a acdo que une o Universal ao Particular. Levando o universal ao Lugar,
cria uma particularidade. E esta sobreviva como Particular, ao movimento do
Todo, para ser ultrapassada pelos novos movimentos. A particularidade
ultrapassada precede a universalidade atual e sucede a universalidade
defunta. Ha, pois, um movimento interativo no qual particularidade e
universalidade fertilizam-se mutuamente (SANTOS, 2004, p. 124).
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Nesta perspectiva, entendemos esse movimento do local ligado ao global na produgéo
das pecas dos produtores e designers do Espago So José Liberto. Ao mesmo tempo em que
eles precisam identificar as particularidades da Amazénia, necessitam liga-la ao que vem
sendo consumido pelas pessoas no mundo. O diferente se constitui no material utilizado nas
pecas.

E interessante as reflexdes de Robertson (1999), quando utiliza a expressdo
glocalizacdo para significar as tendéncias de homogeneizacdo e heterogeneizacdo que
coexistem na sociedade. Segundo o autor, o uso do termo glocalizacdo significa que € a
cultura local que atribui significado a influéncias globais, e de que os dois séo, portanto,
interdependentes de que cada um.

O socidlogo rejeita a ideia que assimile a sociedade mundial estabelecida enquanto
produto de um unico e exclusivo processo. Concebe a globalizagdo com um carater
multifacetado contra um viés economicista e sustenta que as realidades locais estariam, na
verdade, sendo preservadas ou mesmo fortalecidas nessa dindmica, com o surgimento da
expressao “glocalizagdo”, ideia inspirada na cultura japonesa.

Para Robertson (2003), hd uma interacdo entre homogeneizacdo, com a difusdo de
padrdes globais, e heterogeneidade, que acolhe a diversidade cultural do local. Segundo ele,
haveria, assim, uma tendéncia no debate da globalizacdo enquanto processo de superagcdo do
“local”, mas rejeita tal posicionamento, indicando que parte dos fendmenos considerados
como expressdo do “local” existe em fungdo do movimento da globalizagdo, feito a partir de
cima ou de fora, seguindo as distin¢@es culturais do lugar.

Observamos, no periodo das oficinas, que designers e produtores, em determinados
momentos, formam grupos informais para trabalhar as ideias sobre os projetos. Percebemos
que sdo formados grupos menores dentro do grupo maior na participacdo das aulas. Nao
observamos nenhuma desavenca entre os trabalhadores, sendo as decisdes relacionadas ao
lancamento tomadas em conjunto por meio de reunides.

O langamento da colegdo “Paraensismo” foi realizado em agosto de 2017, com um
desfile e abertura da exposicdo. As pecas ficam disponiveis tanto para exposi¢do, como para
comercializacdo. Diferente de outros desfiles, esse foi realizado no Jardim da Liberdade e, em
seguida, as pecas ficaram em vitrines na area de exposic¢do no Anfiteatro Coliseu das Artes até
0 més de setembro de 2017. Depois de desmontada a exposi¢édo, as pecas sdo levadas para 0s
pontos de venda do Espacgo: ou no Espaco Moda ou a Loja Una, dependendo do segmento do

objeto.
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No evento aberto ao publico, designers e produtores, responsaveis pela confeccdo das
pecas na colecdo, estavam presentes com os familiares. Uma jovem estudante de Design de
Moda, que pela primeira vez participava da colecdo com uma peca, levou a familia composta
por pai, mée, tias e avo para acompanhar 0 momento.

Observamos que 0 publico presente tecia comentarios como: ‘usaria’ ou ‘ndo usaria’
para se referir as pecas. Percebemos pouca demonstracdo de terem compreendido o
significado das pecas e se a criacdo lembrava ou remetia ao linguajar paraense. Somente
percebemos a interpretacdo quando algum designer, produtor, ou alguém da direcdo do
Espaco, explicava o significado de Paraensismo e a inspiracao das pecas.

Paralelamente ao lancamento da colegdo “Paraensismo”, estava em desenvolvimento a
segunda colecdo acompanhada durante a pesquisa, voltada para a producdo de joias para a
festa do Cirio de Nazaré. Em julho, foi ministrado um workshop com mais de 20 designers,
que criaram pegas sob a tematica “Sentidos de Fé”, também sob a direcdo criativa de um
profissional, no caso, da professora de Design da Universidade do Estado do Para, Rosangela
Gouvéa. Mais uma vez, o tema foi definido em orientacdo com a ministrante do workshop e a
direcdo executiva do Espaco.

A metodologia do workshop foi similar a feita para a colegdo do “Paraensismo”. Foi
desenvolvida em quatro dias, sendo um deles para orientagdo individual do designer com a
diretora criativa da colecdo para avaliar e finalizar os projetos. O diferencial do workshop
para a colecdo “Joias de Nazaré¢” foi a realizacdio de uma feira, denominada “Feira de
Projetos” (Figura 11), em que os designers apresentaram suas propostas para produtores ou
proprietarios de marcas de joias. Assim, quem efetivamente produz a peca lucra com a venda,
pagando apenas pelo projeto ou desejo do produto.

Durante a “Feira de Projetos”, os desenhos foram colocados em quadros para
exposicao, assim os compradores puderam fazer as suas propostas. Os desenhos apresentavam
um memorial descritivo com explicagcdo sobre cada peca, metais e gemas utilizados e outras
informacdes importantes para agregar valor ao desenho (Figura 11). Foi uma feira de
negocios, as pessoas circularam entre 0s painéis, com alguns designers discutindo sobre as

pecas com a diretora criativa.
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Figura 11 - Imagens da "Feira de Projetos" em que propostas de joias sdo vendidas para produtores

Fonte: Marilia Jardim de Figueiredo, acervo pessoal, 2017.

O workshop de geragao de produtos para a colecdo “Joias de Nazaré” também reuniu
estudantes do curso de Design de Produtos da Universidade do Estado do Para. Essa é uma
pratica comum e muitos designers ligados atualmente ao Programa Polo Joalheiro sdo
oriundos dessa instituicdo de ensino. Os estudantes participam do workshop e criam projetos,
porém ndo possuem recursos para desenvolvé-los. Na “Feira de Projetos”, eles tém a
oportunidade de vender os projetos para produtores e donos de joalherias ou tém seus projetos
comprados e desenvolvidos pelo Instituto de Gemas e Joias da Amaz6nia, como forma de
lucrar com a venda das joias e de os alunos serem incentivados a persistir com trabalhos na
area de criagdo.

Os meses de agosto e setembro foram voltados para a preparacdo da exposicao que
ocorreria no final de setembro e o comego de outubro. Entretanto, em 2017, o0 més de agosto
foi particularmente movimentado por conta da gravacdo do programa “Estrelas do Brasil™®, da

Rede Globo. O Espac¢o Sao José Liberto foi um dos cenérios para a gravacéo do programa por

® “Estrelas do Brasil” é um programa televisivo brasileiro, da emissora Rede Globo, exibido nas tardes de sabado
pela apresentadora Angélica em que ela viaja por varias cidades do Brasil a fim de conhecer as pessoas que
fazem sucesso na sua localidade. O primeiro programa foi ao ar em 26 de agosto de 2017 e a cidade de Belém foi
a primeira a ser visitada pela producgdo do programa e também foi a primeira a ter as matérias locais exibidas por
todo o pais.
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dois dias, havendo no primeiro a participacdo da apresentadora Angélica e dos atores Andrea
Horta e Paulo Betti da mesma emissora. Ainda durante as gravagoes, foi feita uma entrevista
que foi ao ar na exibicao do programa de TV com a designer Barbara Muller, formada pelo
curso de Design de Produtos da Universidade do Estado do Pard e que participou do
Programa Polo Joalheiro, fazendo cursos de capacitacdo até se profissionalizar e criar a
propria marca.

A presenca dos artistas causou alvoroco na comunidade do entorno que se aglomerou
a porta do Espaco para ver e fotografar com as personalidades. Também houve presenca da
imprensa local, principalmente dos meios afiliados a Rede Globo, para gravar chamadas com
a apresentadora Angélica para veiculacdo local. Dois efeitos se seguiram apds essa
movimentacao: repercussao imediata na midia local sobre a presenca dos artistas e 0 Espaco
Sdo José Liberto como um dos cenarios das gravacdes, e uma repercussao maior por parte dos
visitantes que conheceram o ESJL por meio do programa de televisdo, que foi ao ar em
setembro de 2017.

Ao longo do més de outubro, os visitantes perguntavam frequentemente por pecas da
designer de joias Barbara Muller, entrevistada no programa “Estrelas do Brasil”, que
desenvolveu suas atividades no Programa Polo Joalheiro. Hoje, apenas algumas pegas criadas
pela designer sdo comercializadas no Espaco. Mas o nome dela associado ao programa
“Estrelas do Brasil” e & apresentadora Angélica circulando em rede nacional funcionou como
atrativo.

Durante as gravacgdes, a apresentadora Angélica ouviu de uma das funcionarias a
historia sobre a pedra de quartzo do Jardim da Liberdade, que teria se rompido quando foi
colocada no lugar por causa das “energias negativas” que circundavam no Espaco, em virtude
do funcionamento anterior, como presidio. Ao ouvir essa informacéo, a propria apresentadora
pediu que a producdo regravasse a cena dela e do cantor Pinduca com a participacdo da
funcionéria contando essa historia.

Comentarios que foram considerados desnecessarios pela direcdo do Espaco,
considerando uma propaganda negativa por conta da histéria do prédio. Observamos, a partir
desse episodio, que existe uma tentativa da direcdo do Espaco S&o José Liberto em apagar
parte da memoria do prédio e valorizar o local enquanto complexo turistico e cultural da
cidade de Belém.

Para a direcdo, os tempos do presidio Sdo José chegaram ao fim, com seu fechamento
na década de 1990. Parte dessa memoria do local esté restrita & Cela Cinzeiro, Gnico ambiente

que faz referéncia ao antigo presidio, conforme j& expusemos acima, embora os guias de
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turismo e os guias do proprio Espaco Sdo José Liberto mencionem o que existia em cada
dependéncia na época do presidio.

Nas nossas observacdes, 0 més de outubro foi 0 mais movimentado no Espaco Séo
José Liberto. A razdo principal foi a intensa visita de turistas, em virtude da realizacdo da
manifestacdo cultural e religiosa, Cirio de Nazaré. Neste periodo, o Espaco Séo José Liberto
recebe duas exposi¢des: a colegdo “Joias de Nazaré” e a exposicdo de imagens sacras
produzidas por um grupo de artesds chamado “EntreSantos”. Ambos os eventos sao
comerciais, ou seja, as pecas podem ser vendidas. Também é o periodo de maior numero de
vendas de outros produtos — como artesanatos, acessorios de moda, brinquedos de miriti —, se
comparado com 0s outros meses do ano.

A movimentacao de turistas € muito grande. Sao visitantes de vérias cidades do pais
que vém para a cidade e sdo levados ao Espaco Sao José Liberto por amigos e familiares.
Também h& um movimento peculiar de énibus e vans de turistas, com grupos entre 10 a 30
pessoas, em excursdes no Espago. Os grupos sdo levados pelo circuito Capela S&o José,
Museu de Gemas, Jardim da Liberdade e Anfiteatro Coliseu das Artes, onde 0s visitantes se
dispersam e fazem compras tanto de artesanatos quanto nas lojas de joias.

Os meses de novembro e dezembro sdo menos movimentados. Internamente, a
administracdo do Espaco S&o José Liberto esta finalizando relatdrios, portanto, ndo h& mais
tempo, por conta das festas de final de ano, de produzir grandes eventos. Em dezembro, foi
langada a colegdo “Territorio da Moda”, voltada especificamente para o vestuario. A colegdo
seguiu o ritual das experiéncias acompanhadas anteriormente: realizacdo de workshop, com
um profissional da area de moda, e lancamento no ponto de venda Espaco Moda, onde as
pecas ficaram em exposicdo e continuam no mostruério da loja para comercializacao.

A grande diferenca observada entre o desenvolvimento na colecdo de vestuario e na
colecdo de joias foi a participacdo do numero de produtores ligados aos respectivos projetos:
nos workshops de geracdo de produtos que sdo joias, as turmas eram formadas por mais de
vinte pessoas, enquanto na oficina para vestuario, dez produtores estavam inscritos
inicialmente, porém apenas cinco concluiram o desenvolvimento das pecas para o langamento
e a venda dos produtos. Também foi observada a diferenga nas dindmicas: as oficinas de joias
tém duracdo de trés a quatro dias, sendo um para orientacdo individual; j& no workshop de
vestuario, os encontros duraram de trés a quatro meses, para que todos possam acompanhar o
processo de desenvolvimento das pegas.

Apo0s a descricdo da rotina do Espago, do percurso dos visitantes e da realizacdo das

oficinas, serdo apresentadas as respostas obtidas em entrevistas com visitantes e profissionais
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que atuam no Espaco S&o José Liberto, a fim de entender melhor a relacéo e a experiéncia das

pessoas com o prédio e com as atividades, de lazer ou ndo, desenvolvidas no local.
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5 PERCEPCOES E EXPERIENCIAS COM O ESPACO SAO JOSE LIBERTO

Neste capitulo, trazemos a etapa final da pesquisa, com a apresentacdo dos resultados
coletados durante a etapa de entrevistas da pesquisa, mostrando a perspectiva dos visitantes e
profissionais do Espaco S&o José Liberto. Também apresentamos as considera¢fes apds a
analise dos resultados obtidos.

5.1 Olhar exdgeno

A pesquisa de observacdo oportunizou perceber, inicialmente, como as pessoas
chegam e transitam nas dependéncias do Espaco S&o José Liberto, assim como a curiosidade
peculiar dos individuos por um prédio que durante muito tempo abrigou um presidio —
portanto, um local de privacéo de liberdade, em que somente era permitida visita, em horarios
determinados, dos familiares dos presos.

Observamos assim, que as pessoas tém um interesse particular em saber a histéria do
prédio, considerando alguns aspectos, entre eles: conhecer o local que foi fechado em virtude
de uma rebelido que durou mais de 28 horas, em 1998, e causou a morte de trés presos, assim
como nove pessoas feitas reféns; a localizacdo do presidio em area central da capital paraense;
a transformacao do antigo presidio Sdo José em Espaco Sao José Liberto; o local que abriga a
confec¢do de produtos com matéria-prima da Amazénia, e por fim, o prédio transformado em
espaco comercial, cultural e de entretenimento.

A observacao participante nos induziu a outro importante aspecto da pesquisa, ouvir
os individuos gue frequentam ou tém uma relacdo de trabalho com o Espago Sao José Liberto,
com objetivo de compreender como sdo as relacbes comunicativas deles (individuos) com
esse espago amazonico.

Nesta fase, foram entrevistados 10 (dez) visitantes (Tabela 1) que estiveram no ESJL
entre 0s meses de outubro de 2017 a janeiro de 2018, com selecédo aleatdria. Os pesquisados
autorizaram o uso integral ou parcial das suas respostas e permitiram a identificacdo pelo
primeiro nome. As mulheres foram mais receptivas na realizacdo da entrevista, 0s homens
abordados ndo aceitaram realizar a pesquisa. Na execucdo da entrevista, percebemos certa
dificuldade das pessoas em dispensar um tempo para conversar com a pesquisadora. Uma

parte alegava falta de tempo.
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Tabela 1 - Perfil dos visitantes

Nome Género Faixa etaria Localidade

Ana Clara Feminino 15— 20 anos Belém
Iris Feminino 51 — 60 anos Belém
Valéria Feminino 21 — 30 anos Belém
Marilene Feminino 31 - 40 anos Belém
Jussara Feminino 31- 40 anos Belém
Michelle Feminino 21 — 30 anos Belém

Silmara Feminino 41 — 50 anos Séo Paulo

Juliane Feminino 31 - 40 anos Séo Paulo

Denise Feminino 21 — 30 anos Sao Paulo (nasceu

no CE)

Raquel Feminino 21 — 30 anos Séao Paulo

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Nas questbes objetivas, foi indagado o motivo da visita ao Espaco S&o José Liberto
(Gréfico 01), com: 40% das pessoas afirmando que vdo ao ESJL para participar de eventos
culturais; 40% para consumir produtos; e 20% a trabalho.

Grafico 1 - Motivo da visita

Motivo da visita

Participar de

Consumir culturais
roduto .
p 0% 40%
Trabalho
20%

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

As perguntas em alguns momentos se diferenciam, considerando o perfil das
entrevistadas, ou seja, algumas das respostas fluem livremente, sem muitas indagacdes. Em
outras, sentimos necessidade de instigar mais a pessoa entrevistada, formulando novas
perguntas, com a finalidade de obter mais informacdes.

A primeira entrevista foi com Ana Clara, estudante de jornalismo, e aconteceu no més
de outubro de 2017, num domingo pela manh&, durando cerca de uma hora e meia. Ana, que
estava acompanhada de seus pais, para participar da roda de danca circular, trabalha com
producio de matérias para um site local de cultura, o GuiArt (GUIART BELEM, [20--]).

Indagada se sabia 0 que era o Espago S&o José Liberto, Ana Clara o identificou como

um espaco que reune diversas caracteristicas da cultura paraense. Disse que sua experiéncia
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com o ESJL se deu com a visita de amigos turistas que queriam conhecer pontos da cidade de
Belém. Mas afirmou ainda que tem o costume de almocar no local e o frequentar para as
atividades de Danca Circular.

Disse ainda que costuma, de vez em quando, visitar o ESJL e que obteve informacdes
sobre ele via e-mail. Quando indagada se costumava consumir produtos produzidos ou
comercializados no ESJL, afirmou categoricamente, “ndo, pois acho caro”.

Com relacdo a identificacdo de elementos amazdnicos nas pecas produzidas, Ana
Clara disse que consegue perceber aspectos marajoaras, mas que considera importante a
producdo do Espaco Sao José Liberto porque ha uma valorizacdo da producéo local. Quando
indagada sobre como identifica a Amazonia, Ana afirmou que percebe 0s tragos amazonicos
nas pessoas e nos costumes.

Indagamos ainda se ter elementos da Amazénia fazia o produto ser diferenciado e
consumido mais pelas pessoas. Ana Clara respondeu que sim, inclusive recomendava a
producdo do ESJL aos turistas e a outras pessoas, porque ele reline em um Unico espago varios
elementos amazonicos. Observamos assim, na entrevistada, uma certa satisfacdo em
apresentar as pessoas 0 ESJL como um espaco que contém objetos de identificacdo da cultura
amazonica.

A segunda entrevistada foi a turismoldga Iris, que reside préximo ao Espago Sao José
Liberto, e por isso, frequenta, quase sempre o ESJL quando s&o realizados alguns eventos.
Nossa entrevista aconteceu em outubro, no periodo da tarde, no Espaco Séo Joseé Liberto.

Segundo a entrevistada, sua percepcdo do ESJL se resume a ser um lugar,
preferencialmente reservado para a divulgacdo da cultura paraense, seja pela perspectiva
cénica, musical, mineral, seja pela gastrondmica. Um lugar, afirma Iris, para levar a familia
ou um turista. Do mesmo modo, concebe como um lugar para “repensar nossa historia, a
historia do espaco” para atual e futura geragdes.

Quando indagada sobre suas experiéncias com o Sdo José Liberto, Iris afirma serem
bastante positivas, principalmente pelo contetido histérico do proprio prédio. “A primeira
visita que eu fiz”, relata, “foi quando inaugurou o Espaco Polo Joalheiro. E, quando chega
alguém de fora em minha casa, faco questdo de levar meu hospede a este lugar pela beleza,
pela historia e pela seguranga”.

Iris nos informou que obteve informacdes sobre o ESJL, a partir do interesse que tem
pelos assuntos que envolvem o patriménio cultural da cidade de Belém. Quando indagada se

consome os produtos produzidos no Espago, Iris se antecipou e informou, “meu anel de
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formatura foi confeccionado aqui”. Sua escolha pelo produto do ESJL foi proveniente do
trabalho artesanal das pecas desenvolvidas.

Em seguida, perguntamos se ela consumia os produtos do ESJL porque os identificava
com elementos da Amazodnia. Respondeu que sim, pois valorizava tudo que considerava
regional e oriundo da natureza, desde que feito de maneira sustentavel e responsavel. Logo,
pedimos que indicasse os elementos amazoOnicos encontrados. Iris respondeu, que consumia,
principalmente produtos com elementos indigenas aliados a cultura marajoara.

Quando indagada sobre por que era importante ter producdo de objetos com elementos
da Amazonia, Iris disse que, além de promover a geracdo de emprego e renda, hd também a
promoc¢do da cultura entre as geragdes novas. Para ela, a Amazobnia € percebida como um
santuario, tendo a maior biodiversidade do planeta. Constatamos que a experiéncia de Iris
sobre a Amazonia ndo se diferencia de outras, em que o olhar ainda pousa sobre os elementos
miticos e imaginarios sobre a natureza.

Iris disse que sempre que pode recomenda a visita ao ESJL, pois acha que tudo no
espaco representa muito bem o trabalho dos artesdos e a matéria-prima da Amazonia.
Segundo ela, ter elementos da Amazonia faz o produto ser diferenciado, assim como o proprio
evento “elementos da Amazoénia” (ela indica o uso de aspas com as maos) por si s6 j& é um
grande atrativo. Ela afirma que ter esses elementos causa nas pessoas 0 desejo de consumir ou
adquirir algo da regido, considerando o interesse do mundo sobre a Amazonia.

A terceira entrevistada foi Valéria, atriz e jornalista, frequentadora assidua do Espaco
S0 José Liberto devido aos desfiles de moda que ocorrem no local. Observamos sua
presenca, em pelo menos trés ocasides durante a realizacdo de eventos de moda no ESJL.
Além de assistir, ela fotografa e anota informacgdes enquanto acontecem os desfiles. Nossa
entrevista foi realizada no Espaco Sdo José Liberto, em um dia de semana a noite, apés a
realizacdo de um desfile de moda promovido pelo curso de Design de Moda da Faculdade
Estacio/FAP. A entrevista durou cerca de trinta minutos, quando as pessoas ainda se
dispersavam no ESJL.

Quando indagada sobre como percebe o Espaco Séo José Liberto, Valéria respondeu
que o enxerga como um dos pontos culturais da cidade, que contribui para a cultura local.
Para ela, ¢ um prédio com “uma carga historica. Ele ajuda a contar a historia da nossa cidade,
assim como sobre a identidade local™.

Com relagéo as suas experiéncias com o ESJL, Valéria afirmou que a primeira vez em
que visitou o local foi para conhecer a sua histéria, depois passou a frequentar os eventos

culturais, principalmente desfiles de moda. Valéria conta que obteve informagdes sobre o



94

Espaco Sao José Liberto no proprio prédio, em conversas com outras pessoas ou pelas redes
sociais.

Quando indagada sobre o consumo de produtos produzidos no ESJL, Valeria informou
que ja consumiu pegas de moda local, que acha “importante a valorizagdo do que € produzido
na cidade, mas ndo ¢ um consumo constante”. Ela disse que consome porque acha
interessante, porque se identifica, ndo necessariamente porque enxerga elementos da
Amazonia nos produtos. Em seguida, perguntamos sobre esses elementos amazénicos que
podem ser identificados nas pecas comercializadas no Espaco Sao José Liberto, sobre os quais
Valéria afirma que identifica o material utilizado na producdo das pecas, cores e estampas em
referéncia a natureza, aos indigenas e ao grafismo marajoara. Com relacdo a importancia de
ter uma producdo com esses elementos, a jornalista acredita que um produto local possui a sua
prépria identidade.

Valéria identifica a Amazonia como uma regido “carregada de energia, historia e
misticismo”. Para ela, trata-se de uma localidade que ‘“converge sempre a natureza”,
apontando para as musicas, lendas, dancas e histérias que lembram a ideia de natureza,
floresta e rios.

Perguntamos se ela recomenda a producdo local para outras pessoas ou turistas,
Valéria disse que sim, pois “é uma maneira de valorizar o que é produzido localmente”. Ela
acredita que muito se fala sobre a Amazodnia pela ideia do “exotico” e “diferente”, por isso
acredita que produtos com elementos amazonicos sao fortemente valorizados pelos turistas.

A quarta entrevista aconteceu em novembro de 2017, com a professora Marilene,
formada em Histdria Social pela Universidade Federal do Para, durando cerca de 30 minutos.
Antes da entrevista, expliquei a finalidade de nossa pesquisa, e ela nos relatou que ja havia
produzido uma pesquisa historiografica sobre o Espaco Sao José Liberto para uma disciplina
do seu curso de Historia, a partir de um ciclo de palestras sobre a presenca e a expulsdo dos
jesuitas no Para e sobre o patrimdnio jesuitico na cidade de Belém. Entretanto, logo ela
percebeu que o prédio do Espaco Sdo José Liberto ndo esta incluso nessa lista de patriménio
dos jesuitas porque o Convento de Sdo José foi construido por frades capuchos, da ordem dos
franciscanos.

Indagamos, mesmo apds saber da realizacdo da pesquisa, sobre o que conhecia do
Espaco S&o Jose Liberto, Marilene afirmou que achava o lugar muito bonito e que o local
“dissemina cultura, arte, historia, € a0 mesmo tempo, move a economia local com a
comercializagdo de joias, artesanatos e alimentos”. Ela também relatou que sua experiéncia

com o ESJL vem desde a época que o espago abrigava o presidio Sao José, pois ela “sempre
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transitava as proximidades”. Marilene também conta que frequenta o Espago Sao José
Liberto, com alguma frequéncia, desde a inauguracdo do prédio em 2002, pois como
historiadora se interessa pelos prédios historicos.

Em seguida, perguntamos sobre o consumo de produtos produzidos no Espaco, sobre o
qual afirmou que 0s ndo consome porque “para a minha realidade econémica, 0S precos néo
sdo acessiveis”. Entretanto, apesar de ndo consumir, ela identifica elementos amazonicos nas
pecas como a ceramica, 0 artesanato de vérias localidades do Para e 0 modo de viver do
paraense. Ela acha importante ter a producdo de objetos com caracteristicas amazonicas
porque acredita ser uma forma de valorizar e disseminar a cultura local.

Quando indagada sobre como identifica a regido amazoénica, Marilene elencou como
caracteristicas da Amazonia — além da “natureza exuberante” — a “for¢a do povo” e os “seus
costumes, mas nao explicou o que seria essa forca.

Marilene disse, que sempre que possivel recomenda aos turistas a visita ao ESJL, por
perceber a “historia peculiar que ajuda a contar a trajetoria da cidade de Belém e por sua
ressignificacdo como espaco de cultura e lazer, o que antes fora um espaco de clausura e
privacdo de liberdade”. Por fim, perguntamos se os elementos da Amazonia nos produtos
comercializados tornam as pecas diferenciadas e mais consumidas. Afirmou que acreditava
que sim, pois observa que o consumo maior é por parte dos visitantes de fora, que compram
para si ou para presentear os outros com as “famosas lembrancinhas”.

A quinta entrevistada foi a jornalista Jussara, que inicia a conversa dizendo que esteve
poucas vezes no Espaco, mas que ‘enxerga’ o local como um “espaco cultural muito
interessante da cidade”. Nossa entrevista aconteceu em janeiro de 2018, numa tarde chuvosa
de Belém. Jussara repete que esteve poucas vezes no ESJL, a maioria a trabalho, e que o
unico produto que ela tem do local foi o anel de formatura, comprado por pessoas que
recomendaram o Espaco como local que produzia joias.

Mesmo sem conhecer muito ou consumir pouco, indagamos se ao olhar as instalagdes
do Espaco de forma geral, identificava elementos amazénicos. Respondeu que sim, inclusive
apontou o muiraquitd como simbolo regional nos produtos. A jornalista disse que achava
importante a comercializacdo de objetos com esses elementos, porque, assim, estariamos
valorizando a producéo local. Continua afirmando que esses elementos tornam os produtos
diferenciados e podem ser interessantes para os turistas.

Depois de algumas outras respostas, indagamos como identificava a Amazonia,
Jussara se limitou a responder “Como a regido que concentra a maior biodiversidade do

mundo”.
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A sexta entrevistada foi Michelle. Era a primeira visita dela ao Espaco, a trabalho,
durante a qual exercia atividades como assistente de producdo de moda. A primeira pergunta
foi feita pela prépria entrevistada: “Existe mesmo essa historia de energia ruim aqui no
prédio?”. Respondi que, mesmo tendo passado um tempo maior nas dependéncias do prédio,
seja como assessora seja pesquisadora, ndo tinha percebido diferencas, mas que funcionarios
com maior tempo de trabalho no Espaco afirmavam sentir diferenga na energia do ambiente
com o passar dos anos.

Como era a primeira vez que Michelle visitava o ESJL, ela nos relatou que soO
conhecia o local como um “ponto turistico importante e unico de Belém. E uma parte
importante da historia da cidade”. Indagamos por que ainda ndo tinha visitado o ESJL,
Michelle disse que por falta de tempo, mas que pretendia, a partir de agora, visitd-lo mais
vezes.

Michelle relatou ainda que conhecia a histéria do prédio de maneira geral, lembrou
dele quando era um presidio e apds sua transformagdo como ponto turistico. Indagamos se ela
ja usou ou usaria os produtos confeccionados no ESJL, respondeu que “nédo”, por ter alergia a
alguns materiais naturais, mas acha bonito e recomendaria para outras pessoas ou turistas,
porque tais produtos “possuem um pouco de tudo que representa a Amazonia”.

Quando indagamos quais elementos amazonicos ela identificava nas pecas, Michelle
respondeu: “fauna e flora”. Para ela, os produtos que apresentam esses elementos enriquecem
o0 setor de turismo, a identidade e a histdria local. Neste sentido, vai afirmar que identifica a
Amazodnia com “o cheiro, o artesanato e o clima”, e que acreditava que os produtos com o0s
elementos e caracteristicas amazoOnicas sdo diferenciados e mais consumidos. “Nos,
amazonidas, gostamos de valorizar nossa cultura, seja ela artesanal musical ou culinaria”,
finalizou nossa conversa.

A paulista Silmara foi nossa sétima entrevistada e a primeira que reside fora de Belém.
Silmara estava em Belém a trabalho, em janeiro de 2018. Nossa conversa também aconteceu
numa tarde de chuvosa, apds seu passeio ao ESJL.

Perguntamos o que ela sabia sobre o Espac¢o Séo José Liberto, respondeu que conhecia
um pouco da histéria. Disse que sabia que o prédio tinha sido palco de uma “prisdo com
mortes”, e que as pedras do Jardim da Liberdade eram “simbolo de ‘harmonia’ [faz sinal de
aspas com as méaos] no ambiente, com a finalidade de equilibrar com as energias ruins”.

A paulista disse que estava em Belém a trabalho e queria passear pela cidade, por isso
visitou 0 S&o José Liberto. Seu relato apresentava empolgacdo quando falava daquele espaco,

reafirmando que tinha amado o ESJL, inclusive efetuando a compra de um anel.
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Indagada sobre como conseguiu informagdes do ESJL, ela relatou que recebeu
indicacdo de moradores locais. Silmara também disse que gostou dos produtos feitos com
cristais e pedra, pois ela acredita “nas boas energias da natureza”. Perguntamos se comprou o
produto porque identificou elementos amazdnicos na peca, ela disse que ndo, que escolheu
porque “achou bonito”.

Quando questionada sobre a importancia da producgédo de objetos com elementos da
Amazonia, Silmara respondeu que acha importante que haja esses elementos nos produtos.
Disse ainda: “lembro-me de ter visto pecas diferenciadas [aponta para a loja do Espaco Moda]
pecas mais artesanais, Unicas”. Silmara ndo sabe dizer se esses produtos sdo mais consumidos,
mas acha que “chama mais aten¢do dos estrangeiros”. Por fim, respondeu que recomendaria o
ESJL aos turistas pela beleza do lugar.

Nossa oitava entrevista também aconteceu pela manhd de janeiro de 2018, com
Juliane, residente em S&o Paulo, e foi sua primeira visita em Belém. Sua visita ao ESJL foi
uma indicacdo de algumas pessoas, ap6s informar que estava procurando itens de artesanato
para comprar.

Quando indagada sobre o que tinha achado do S&o José Liberto, Juliane se mostrou
encantada, e disse que ndo imaginava que o prédio tivesse aquele porte. “Na real, achei que
era uma lojinha, ai chegando aqui vi que tinha vérias coisas, um Museu... Eu visitei s a parte
aberta ao publico”. Ela comparou o local com o Ver-0-Peso, onde é possivel encontrar pegas
com arte marajoara.

Tivemos que reformular nossa pergunta, assim como fizemos com Silmara,
considerando que as duas sdo de fora do estado do Para. Perguntamos se elas tinham
identificado e comprado produtos que apresentassem elementos amazonicos. Juliane nos
informou que o que mais chamou sua atengdo foram as pegas com a “arte marajoara” ¢ 0s
“colares com sementes bem chamativos”. Enfatizou ainda que tinha comprado uma imagem
de santa feita em arte marajoara e que o produto foi considerado “muito amazonico™.

Indagamos a importancia da producdo de objetos com elementos da Amazénia, ela
responde dizendo que considera importante, uma vez que demarca a cultura dos locais, ou
seja, percebia a arte marajoara e os colares com semente como uma porta de entrada de
conhecimento sobre as comunidades e de suas historias. “As pecas representam suas
historias”.

Quando solicitada a identificar o Sdo José Liberto, Juliane disse que observava o local

como um dos poucos “espacos genuinos para esse tipo de producdo artistica, pois ndo é
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produzido em escala, aquela coisa da industria, que vocé faz um monte de souvenir e perde o
sentido”.

Como oriunda de outra regido brasileira, indagamos como a paulista Juliane percebe a
Amazonia, disse que seu pensamento lembra logo da “arte marajoara e dos produtos feitos
com sementes indigenas”. Juliane afirmou ainda que recomendaria o ESJL aos turistas porque
acha que é um local tranquilo, onde é possivel conversar com as vendedoras sobre a origem
dos produtos.

Antes de finalizar a entrevista, Juliane disse que acreditava ser importante a confeccao
de produtos com caracteristicas da Amazodnia, pois eles guardavam aspectos diferenciados e
atraiam a atencdo das pessoas de fora da regido.

A cearense Denise, também residente em Sdo Paulo, foi nossa nona entrevistada do
més de janeiro, quando fazia compra de artesanatos numa tarde. Denise ja esteve em Belém
antes, mas essa foi a primeira vez que visitou o Espaco Séo Joseé Liberto.

Quando indagada sobre o que sabia sobre o ESJL, Denise afirmou que era um local
que “chamava bastante atencdo”. Segundo ela, um sentimento de surpresa tomou conta dela
ao chegar ao prédio, mas “mas gerou algumas reflexdes. A gente ndo sabe como virou o Polo,
mas a experiéncia foi uma surpresa, que traz coisas boas e ndo tao boas” ao se referir ao fato
de ter pouca histéria falando sobre a transformacdo do prédio de presidio S&o José para Sao
José Liberto.

Indagamos sobre os produtos comprados no ESJL, Denise informou que comprou
pecas de artesanato para ela e para presentear amigos. Em seguida, perguntamos se ela
consumiu porque eram da Amazonia, disse que sim, mas também porque foi confeccionado
por produtores locais e as pecas eram bonitas. Segundo ela, a aquisi¢do desses produtos
representa uma forma de valorizar os produtos do lugar.

De imediato, indagamos quais elementos amazo6nicos Denise identificava ou fazia
questdo de adquirir, a0 que ela se limitou a responder a “cultura indigena”. Continuou
afirmando que era importante ter producdo de objetos com elementos da Amazonia, mas néo
explicou o porgqué. Ela também respondeu que recomendaria 0 ESJL aos turistas e que 0s
produtos sdo “uma atragao por serem diferentes”.

Nossa décima entrevista foi com Raquel, também nascida em Sao Paulo. Essa era sua
primeira visita a Belem e ao Espaco Sao José Liberto. Informou a pesquisadora que o local foi
indicado por amigos e em redes sociais na Internet, denominado pelas pessoas como ponto

turistico e de comercializagdo de artesanatos. Essa entrevista teve uma duracao curta, cerca de
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20 (vinte) minutos, considerando que Raquel estava mais interessada em visitar o Espago do
que em conversar com a gente.

Indagamos a paulista sobre o que tinha achado do S&o José Liberto, respondeu que nao
tinha gostado do resgate historico, pois considerou que a historia do local foi reduzida,
principalmente a Cela Cinzeiro: “eu achei bem ruim, acho que ndo traz uma experiéncia boa
porque n3o problematiza a experiéncia de um presidio”. No entanto, afirmou que estava
focada em comprar produtos porque recebeu a indicacdo de que era um lugar de
comercializacdo de artesanatos, isto é, de pecas com arte marajoara.

Na ocasido da entrevista, Raquel respondeu que comprou produtos de artesanato como
“cinzeiro, moringas, difusor”, tanto para presentear quanto para uso proprio. Indagamos se a
compra de tais produtos foi proveniente de ter identificado elementos amazonicos, ela
respondeu que escolheu pela “estética marajoara e indigena” e pelo preco que, segundo ela,
fora da regido Norte é mais caro.

Indagada sobre a importancia de ter produtos com elementos amazoénicos, Raquel teve
davidas porque “considerando que as pecas tém um teor artistico, fico pensando se as pessoas
que produzem tém de fato algum tipo de reconhecimento”. Para ela, 0s produtos ddo vazao
para a riqueza da arte de populacGes tradicionais, mas, por outro, ela questiona se os artistas
sdo valorizados ou se os produtos se tornam apenas um fetiche, e conclui dizendo que “nao

tem posicionamento sobre essa importincia”.

5.2 Olhar endbgeno

A segunda parte da pesquisa foi desenvolvida com entrevistas com 09 (nove) pessoas,
entre produtores e designers que atuam ou trabalham no espaco Sdo José Liberto, que
autorizaram a reproducéo parcial ou integral das suas respostas neste trabalho e permitiram a
identificacdo pelo primeiro nome. E importante identificarmos que cinco se identificam como
“designer e produtor”, dois apenas como “designer”, uma como “empresaria e designer” e
uma como “produtora e empresaria”.

Antes de iniciarmos as analises das entrevistas, consideramos relevante entender a
dindmica de funcionamento do Espaco Séo José Liberto. O Instituto de Gemas e Joias da
Amazodnia é uma organizacdo social responsavel pelo gerenciamento do Programa Polo
Joalheiro, do Projeto Lua Nova e do Arranjo Produtivo Local de Moda, Design e IndUstria do
Vestuario. O Programa Polo Joalheiro tem como objetivo a formacao de profissionais do setor

joalheiro, enquanto o Projeto Lua Nova também tem o mesmo fim, mas € especificamente
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voltado para estudantes de Design. J& o Arranjo Produtivo Local de Moda e Inddstria do
Vestuério estd interessado na capacitacdo e profissionalizacdo de pessoas que atuam na
producdo de pecas, colecdes de vestuario e acessorios de moda, como sapatos e bolsas.

Os profissionais que tém interesse em trabalhar no Sdo José Liberto devem se
cadastrar em um desses setores, podendo participar dos workshops e oficinas ofertados pelo
Nucleo Tecnoldgico de Desenvolvimento e Operacionalizacdo (NDTO), além de poder
comercializar a sua producdo em um dos pontos de venda do ESJL: Loja Una (joias); Espaco
Moda (vestuario e acessorios); Casa do Artesdo Para (artesanatos). Essa atividade torna o
Espaco Sdo José Liberto uma grande loja colaborativa, com marcas e produtos originados da
cidade de Belém e do interior.

No setor joalheiro, ligado o Programa Polo Joalheiro, os empresarios possuem lojas
que funcionam dentro do prédio do Sdo José Liberto, as antigas celas. Eles pagam um aluguel
pelo local e ja possuem um negdcio consolidado. A Loja Una é outro ponto de venda de joias,
entretanto, ela é gerenciada pelo setor comercial do Espago Séo José Liberto e vende as pegas
produzidas pelos profissionais que ja possuem o seu proprio negocio, mas ainda ndo possuem
loja fisica para vender as suas pegas.

A pesquisa realizou entrevistas, no préprio Espaco Sdo José Liberto, com nove
profissionais, entre designers de joias, designers de moda, designer, de diferentes faixas

etarias e que atuam em tempos diferentes, como ilustrado pela Tabela 2:

Tabela 2 - Perfil dos Trabalhadores

Nome Género Faixa etaria Atividade TempoNde
atuacao
Brenda F 26-30 anos Produtora/ designer 5 anos
Leuan M 21-25 anos Designer 4 anos
Lidia F 31-35anos  Empresaria/ designer 13 anos
Rayan M 21-25 anos Produtor/ designer 3 anos
Prefere Produtor/ designer Menos de
Tiago ndo se 31-35 anos desig
Lo (vestuério) 1ano
identificar
A,n? F 45 - anos Produtqrg/ 12 anos
Ldcia empresaria
Camilla F 36-40 anos Produtora/ designer 13 anos
Celeste F Mais de 60 Designer 12 anos
anos
Renata F Prefere no Designer/ empreséria 6 anos

falar
Fonte: Elaborado pela pesquisadora

A primeira entrevista foi com a designer Brenda, que atua ha cinco no ESJL. A

designer tem uma marca autoral chamada “BL Joias e Acessorios”, produzindo pecas sob
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encomenda e para serem comercializadas nos pontos de venda do Espaco Sdo José Liberto
(Loja Una e Casa do Artesdo). A entrevista aconteceu em novembro de 2017, mas antes
fizemos contato com a designer para saber de sua disponibilidade e aceite em realizar a
pesquisa.

A primeira pergunta que fizemos foi como os profissionais identificam o Espago S&o
José Liberto. Brenda respondeu que identifica “como um espago aglutinador do setor da
economia criativa paraense”. Para ela, trata-se de “um local que incentiva e divulga o saber e
fazer do mercado local”. Indagamos sobre a relacao entre o Espagco Sao José Liberto e a
Amaz0nia, ao que a designer respondeu que consegue perceber uma relagdo do “material
imagético como fonte de inspiracdo para criagdes de todos os envolvidos”. Relatou ainda que
“os produtos existentes no local geralmente utilizam matéria-prima da regido, caracterizando
a ligagdo entre o Espago e a Amazodnia”.

Quando indagada como identifica a Amaz6nia, Brenda recorreu ao imaginario e
respondeu “como um bioma diversificado, lugar singular que transmite vida, paz e a relagao
homem-natureza”. Resposta que nos lembra Paes Loureiro (1995, p. 30), quando afirma
tratar-se a cultura amazonica de “uma cultura dindmica, original e criativa, que revela,
interpreta e cria sua realidade. Uma cultura que, através do imaginario, situa 0 homem numa
grandeza proporcional e ultrapassadora da natureza que o circunda. [...] Uma cultura de
profundas relagdes com a natureza”.

Perguntamos que elementos da Amazénia ela seleciona e por que os escolhe para
desenvolver suas pecas, Brenda respondeu que, além da matéria-prima, como sementes,
chifres e couro de bufalo, 0sso e escamas, ela trabalha os elementos imagéticos, como “linhas,
cores, formas do cotidiano, da arquitetura belenense, das flores e fauna da regido amazoénica”.

Os trabalhos da designer incorporam esses elementos amazdnicos, mas segunda ela,
“de forma nio caricata, ndo 6bvia, pois em meu pensamento gosto de unir o global, seguindo
tendéncias, formas, inspiracdo artisticas, ao local, matéria-prima, formas, linhas, cores, sendo
o ideal da minha marca autoral de joias e acessorios de moda”. Ela diz que procura produzir
cada peca com “identidade, cultura e historia, tornando-a mais singular e exclusiva possivel”.

Novamente indagamos o que a designer considera como elementos de identificacdo da
Amazonia; respondeu reafirmando a natureza, ou seja, “a flora, fauna, cultura indigena,
cultura marajoara”. Indagamos se esses elementos fazem com que os produtos sejam mais
consumidos e procurados, Brenda relata que percebe que essas caracteristicas atraem parte do
publico e que as pecas fazem mais sucesso entre pessoas de fora do que entre o mercado local,

mas ndo explica o porqué do interesse externo e do desinteresse interno.
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A designer explicou que hd uma orientacdo da direcdo do Espaco Séo José Liberto que
as pecas desenvolvidas apresentem representacbes da Amazonia, uma vez que tornam as
pecas produtos diferenciados. Brenda ndo detalha na entrevista qual o sentido dessas
representacdes ou como elas devem ser representadas.

O proprietario da marca Leuan Designers, José Leuan foi o segundo a ser entrevistado
para a pesquisa. O designer recentemente foi contemplado com um edital de incentivo a
cultura da Fundacdo Cultural do Para. A partir desse edital foi possivel desenvolver a colecao
de joias chamada “Revoada”, inspirada nas tradicionais manifestacdes dos Passaros Juninos’,
em Belém. A colecéo, por ter recebido financiamento em um edital publico, ndo pdde ser
comercializada, mas ficou em exposi¢cdo no Espaco Sdo José Liberto, por todo o més de
novembro de 2017, periodo de nossa entrevista.

Indagamos sobre o que representava o0 Espaco Sdo José Liberto, Leuan se manifestou
respondendo que enxerga o local como “um amplo polo de oportunidades e desenvolvimento
de empresas e pequenos empresarios, além de ser um centro de escoamento de produtos
direcionados para o mercado turistico”. Para ele, a relacdo entre 0 ESJL e a Amazobnia esta
ligado aos produtos “exclusivos e originais do nosso Para” que podem ser encontrados para
comercializagdo no local.

O designer acredita que a Amazonia esta identificada como um “arsenal de fauna e
flora ainda em descoberta”, ressaltando que existem muitos “materiais que devemos utilizar
de forma sustentavel, como o reaproveitamento de materiais organicos”.

Com relacdo aos materiais selecionados na sua producdo, Leuan afirmou que suas
pecas ‘abusam’ de “sementes, cascas, chifre de bufalo, retirado de forma sustentavel, folhas,
escama, perolas, metais preciosos, pedras preciosas e gemas organicas”. Segundo o designer,
os elementos amazonicos que estdo presentes no seu trabalho sdo “sementes e gemas
orgénicas”, porque Sdo materiais cuja textura “relembram a nossa cultura”.

Quando indagamos o que identifica como elementos da Amazonia, Leuan destacou o
“acal, porque para ele “o fruto representa a cultura local pelo ciclo de producao, da plantagao
e colheita”. Ele também lembrou que os ribeirinhos vivem da venda do produto no mercado,
além de ser uma refeicdo dos paraenses. No final do ciclo, as sementes sdo usadas na
producdo de artesanato, entdo para ele, esse € um importante elemento de identificagdo da

Amazonia. Leuan também aponta que os objetos com sementes de acai sdo mais consumidos

7 Os Corddes e Péassaros Juninos s&o uma das mais tradicionais manifestacdes culturais do Para. Os primeiros registros
de Corddes e Passaros Juninos séo do século XIX e inicio do século XX, e se configuram como brincadeiras teatrais e
musicadas, que ocorrem principalmente no periodo das festas juninas. Nessas manifestacdes culturais sao encenadas
historias que vao de disputas familiares a narrativas amorosas, através de personagens como matutos, nobres e indios.
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do que outros. Outros materiais utilizados nas suas pegas sdo “prata, ouro e pedras preciosas,
além das sementes e outros elementos organicos”.

Com relacéo a orientacdo da direcdo do Espaco S&o José Liberto quanto a criacdo das
pecas e aos elementos da Amazonia, o designer disse que essa orientacdo é dada apenas nos
workshops de criacdo; quando ele trabalha fora das cole¢des desenvolvidas para o ESJL, ele
nao precisa seguir essa orientagao.

Por fim, indagamos se as pessoas solicitam produtos com elementos da Amazonia,
Leuan disse que essa ¢ uma exigéncia mais de “pessoas de fora”, para se referir a
compradores que ndo sdo de Belém. Ele também concorda que elementos da Amazénia
tornam os produtos diferenciados e que “parece que quando ¢ da Amazodnia as pessoas tendem
a se interessar mais na hora de comprar”.

Nossa proxima entrevista, ainda no més de novembro de 2017, foi com Lidia
Abrahim, designer e proprietaria da marca Yemara Atelier. Suas pegas sdo inspiradas nas
pinturas rupestres encontradas em sitios arqueoldgicos no interior do Pard. As pecas sdo
vendidas na Loja Una.

Para Lidia, o Sao José Liberto ¢ um “espago cultural onde se encontram produtos de
boa qualidade procedentes de vérias partes do Para”. Perguntamos se ela percebe relagdo entre
0 Espaco S&o José Liberto e a Amaz6nia, ao que ela afirmou: “o Espago Sdo Jose Liberto
existe em funcdo da cultura Amazonica”. Pedimos que explicasse o que entendia por cultura
amazonica. Segundo ela, “se ndo fossem os elementos naturais do produto e a riqueza mineral
da Amazobnia talvez o Espaco ndo existisse, ja que retine produtos e eventos culturais”.

Logo em seguida, perguntamos como ela identificava ou caracterizava a Amazonia,
Lidia nos respondeu fazendo a seguinte defini¢do: como “um conjunto cultural formado por
saberes, lugar, pessoas, materiais no Norte do Brasil, genuino, original inigualavel, e ao
mesmo tempo, delicado que precisa de cuidados e preservacao, principalmente das florestas e
dos povos tradicionais”. Portanto, observamos uma defini¢do generalista que mistura, ao
mesmo tempo, elementos culturais, econdmicos, politicos e sociais.

Indagamos também sobre quais elementos a designer selecionava para desenvolver as
suas pegcas, Lidia relatou que sua inspira¢o tinha “a cultura dos povos do Norte, seja urbana
ou dos povos tradicionais (ribeirinhos e indigenas)”. Para ela, essa cultura engloba o espago
fisico, as pessoas, 0s saberes e 0s materiais.

Quanto aos elementos da Amazonia presentes no seu trabalho, Lidia relatou que as
suas pecas sdo repletas de “temas simbodlicos e mitologicos”, de “materiais naturais” e

“comportamento dos povos”. Também fez questdo de ressaltar que a inspiracdo na arte



104

rupestre, encontrada em cavernas em algumas regides do Pard, estd presente como elemento
amazonico marcante na sua producdo de joias. Dentre os materiais utilizados, destaca a
“madeira, cocos e pedras em cor verde” na confec¢ao dos seus produtos.

Especificamente sobre que elementos identifica da cultura amazonica, Lidia nos diz
que seu trabalho tem forte apelo aos “saberes tradicionais, as lendas que a gente ouve [...]
essas coisas que a gente sabe porque alguém contou”. Observamos que a designer recorre ao
imaginario para definir a cultura amazonica, ou seja, um “cendrio da narrativa legendaria do
mito e da sua construcdo decorre da imaginacdo configurada segundo uma cultura. E o
pertencimento cultural que estabelece a identificacdo entre o real e o imaginario, entre historia
e imaginario (PAES LOUREIRO, 2009, p. 156).

Lidia Abrahin finalizou sua fala dizendo que os produtos que possuem ou tém
elementos amazonicos “sdo fora do comum”; segundo a designer, € isso gque atrai o publico, é
0 magnetismo das pegas. Afirmou ainda que as pessoas solicitam os produtos com esses
elementos, 0 que torna os produtos diferenciados e mais consumidos por “pessoas de fora ou
com alto poder aquisitivo”.

Ja o designer Rayan, que possui uma marca homénima, participa quase sempre dos
workshops de geracdo de produtos, mas confecciona produtos tradicionais como anéis de
formatura e aliancas de compromisso, vendidos independentemente das pecas
comercializadas na Loja Una. Sua entrevista aconteceu no més de dezembro de 2017.

O designer identifica o Sao José Liberto como “um espago para desenvolvimento da
cultura nacional e principalmente local, que apoia 0s microempresarios e estudantes de
designer que ndo sabem como comecar um negdcio”. Rayan comecgou a atuar na area de
Design quando ainda era estudante do curso de Design da Universidade do Estado do Para,
tomando conhecimento sobre o Programa Polo Joalheiro nesse periodo. A partir das
informacdes recebidas sobre o funcionamento do Polo, comecou a frequentar os workshops e
a participar das colecoes desenvolvidas.

Rayan define a relacdo entre o ESJL e a Amazonia, como “a Amazonia esta intrinseca
no Espaco, tanto em sua arquitetura, interior e nos trabalhos desenvolvidos dentro dele”. A
partir dessa definicdo, perguntamos como € sua experiéncia com a Amazonia, responde
afirmando que a compreende como um local de “riqueza inimaginavel de cultura material e
imaterial, além da diversidade de vidas presentes” e destacou que existe uma heranca de
tradicGes e mistura entre europeus e indigenas.

Indagamos sobre os elementos amazonicos selecionados para desenvolver suas pecas,

Rayan responde dizendo que usa “elementos que estejam relacionados a cultura amazdnica,
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como simbolos e até materiais como sementes, gemas, metais, escamas, fibras”. Indagamos
que tipo de simbolos, e completa, “acho que floresta, a vida ribeirinha, os rios, até a cidade e a
vida urbana também”.

Perguntamos por que € importante a AmazoOnia estar presente no seu trabalho, e o
designer responde afirmando ser “de fundamental importancia ter a valorizacdo do nosso
meio local e através do meu trabalho”, pois assim se consegue “disseminar um pouco do que é
a Amazodnia para os outros, clientes de fora também”. Nao fica claro o que o designer
compreende por Amazonia, mas relatou que na escolha dos elementos de identificacdo de
tragos amazonicos utiliza “materiais como madeira, fibras ¢ simbolos como folhas, flores,
ribeiros, a floresta, os rios, os barcos, a feira do Ver-o-Peso”.

Observamos que a escolha dos materiais esta comumente ligada a uma Amazonia
natural, rural ou do imaginario, pouco se percebem elementos urbanos na producéo de pecas
ou quando os designers procuram identificar o que compreendem por Amazoénia. Geralmente
¢ a Amazonia que esta “1a”, distante, quase nunca a Amazoénia em que se esta inserido.

Com relacdo ao consumo de produtos com elementos amazénicos, Rayan disse que
sdo os mais procurados, mas ndo especifica em que sentido se da essa procura € como as
pessoas os identificam. Afirmou que os produtos sdo consumidos mais por pessoas de fora.
Hé4 um consumo maior “nacionalmente do que localmente”, mas “ainda ha demanda local
também”, nos relatou o designer. Nao soube responder sobre o pouco interesse das pessoas
gue aqui moram pelos produtos produzidos no ESJL.

A orientacdo recebida da direcdo do Sdo José Liberto, quanto ao uso de representacdes
da Amazbnia, segundo Rayan, sdo mais especificas quando o tema é trabalhado em
workshops para as colegdes; “fora isso, a criagdo ¢ livre”, disse o designer.

Quanto a solicitacdo das pessoas por produtos com elementos da Amazbnia, o
designer relatou que isso, na sua avaliagdo, “ndo ¢ um requisito do produto necessario para os
clientes”, mas acredita que ‘“alguns gostam porque sdo diferentes”. Mesmo fazendo essa
avaliacdo, diz logo em seguida, que produtos que tém esses elementos se diferenciam no
ESJL e sd3o mais consumidos pelas pessoas, mas que isso ocorre porque “a temadtica do
produto, seja utilizando material ou elementos estéticos, agrega valor e diferencial ao
produto”.

Na entrevista do designer ndo fica claro se o que valoriza e diferencia os produtos séo
0s materiais utilizados, os elementos amazonicos ou a conjugacdo dos dois, assim como a

forma quase artesanal de sua feitura.
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Diferentemente dos outros entrevistados, Tiago estd ligado ao setor de vestuario.
Nossa conversa aconteceu no inicio de janeiro de 2018, sendo considerada uma das mais
objetivas das entrevistas realizadas para a pesquisa. Tiago possui marca propria, denominada
“Prado”, e trabalha de forma independente, mas em 2017 se vinculou ao Arranjo Produtivo
Local de Moda e Inddstria do Vestuério, quando participou do primeiro workshop de geragdo
de produtos e desenvolveu uma colecdo inspirada na obra literaria do escritor Dalcidio
Jurandir®. As pecas sdo comercializadas no ponto de venda Espaco Moda, que funciona no
Sao José Liberto.

Quando indagado como identifica o Espaco S&o José Liberto, respondeu
objetivamente dizendo que ¢ “um espago de lazer e turismo”. Quanto a relacdo entre o So
José Liberto e a Amazonia, Tiago vai definir como “um lugar onde ha uma valorizagdo da
cultura amazénica e de suas matérias-primas, através dos produtos que ofertam, como
biojoias”. Em seguida, indagamos como é sua experiéncia com a Amazonia, em relacéo a qual
0 produtor afirma ser como “um lugar impar, de riquezas minerais, grande fauna e flora e que
representam para o mundo um importante habitat que deveria ser mais cuidado”.

Indagamos quais elementos seleciona para desenvolver suas pecas, Tiago relata que
sempre procura “contar histérias de grandes personalidades paraenses através da elaboragao
das estampas das pegas”. Ele destacou que o escritor Dalcidio Jurandir foi “uma de minhas
escolhas para levar o universo literario do autor para a moda”. Perguntamos se essas escolhas
sdo formas de representar a Amazodnia no seu trabalho, o produtor afirma que sua inspiracao
vem de “lugares importantes e historicos do Pard”. O produtor ndo explica como se da a
traducdo das obras literarias nas suas pecas, apenas exemplifica as escolhas.

Quanto aos elementos de identificacdo da Amazonia, segundo ele, considera o que é
“capaz de traduzir nossa importancia histdrica, fauna e flora e/ou nossa cultura”. Para Tiago,
as roupas e os acessorios produzidos com materiais da Amazonia sao “uma boa ferramenta
para se criar uma identificagdo mais clara com a Amazonia”. Com relacdo ao consumo de
produtos com elementos da Amazonia, Tiago acredita que “os turistas consomem mais esse
tipo de material”, mas o produtor ndo explica e nem justifica o porqué dessa preferéncia.
Perguntamos também quais materiais sdo usados na confeccdo dos objetos e ele afirmou que

“se usa bastante fibras naturais extraidas de palmeiras”.

® Dalcidio Jurandir - romancista e jornalista - nasceu em 10 de janeiro de 1909, em Ponta de Pedras, na regido do
Marajd, no estado do Para. Seu primeiro romance, Chove nos Campos de Cachoeira, publicado em 1941, ganhou
o0 prémio Vecchi-Dom Casmurro. A principal tematica dos romances do escritor paraense € a condigdo social das
pessoas que vivem no Marajé e em Belém do Pard, sua identidade, suas formas de sobrevivéncia. E considerado
um escritor que estad além de seu tempo, assim como um dos maiores romancistas da Amazénia, com uma
técnica de escrita arrojada e inovadora.
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Tiago também relata que ha orientacdo da dire¢cdo do Sdo José Liberto para que as
pecas desenvolvidas apresentem representacdes da Amazonia, principalmente nas consultorias
e oficinas. Por fim, o produtor vai afirmar que ter elementos da Amazénia faz o produto ser
diferenciado e consumido pelos turistas. Segundo ele, “trazer esse tipo de produto para o
comércio € uma forma de exaltar nossa cultura, e assim ele se torna diferenciado pelo
conteudo que ele possui”. As pessoas que visitam o ESJL solicitam produtos com elementos
da Amazoénia.

Ainda no més de janeiro de 2018, conversamos com a designer Camilla, que trabalha
ha mais de 13 anos no ESJL. A designer atua com marca propria, mas também comercializa
pecas produzidas nos pontos de venda Loja Una, Espaco Moda e Casa do Artesdo, que
funcionam no Espaco Sdo José Liberto. O Espaco S&do José Liberto “é um local que da
oportunidade a artesdos e a profissionais dos segmentos de arte, moda, design e afins”, assim
comeca nossa entrevista e se fala sobre a relacdo estabelecida entre trabalhadores e ESJL.
Camilla ressalta que as atividades de capacitacdo ajudam os profissionais a “dar os primeiros
passos para alavancar seus negocios”.

A relacdo entre o Espaco Séo José Liberto e Amazénia é percebida por Camilla a
partir da produgdo e comercializacdo dos produtos porque, segundo ela, “sdo inspirados de
alguma maneira com nossa cultura amazoénica, identificados pelos elementos naturais ou pelas
formas mais organicas dos produtos”.

Diferentemente dos outros, a designer disse que suas criacbes tém como base as
emoc0des, ou seja, ndo consegue perceber um elemento especifico, mas sentimentos de afetos
na producao das pecas. Ela relata que gosta de trabalhar com “tecidos (chita), chifre e pedras
naturais”, e que produz “em cima de sementes trabalhadas, pedras brutas e madeira de
reaproveitamento”. Segundo a designer, ¢ “importante mostrarmos elementos naturais de
forma diferenciada”.

Sua percepg¢édo para identificar os elementos amazonicos se baseia nas formas e nas
“curvas das formas organicas”, isto ¢, nos materiais como ‘“‘sementes, chifre, madeira e
mesmo as gemas”, que para ela, representam elementos muito fortes de identificacdo. Esses
elementos citados séo os mais vendidos e procurados no ESJL, segundo a designer.

Com relacdo as orientagdes sobre o uso de representacdes da Amazdnia nas pegas,
Camilla disse que “o Espaco nos exige pec¢as que tenham representatividade amazonica, pois
uma das finalidades do espaco ¢ fomentar esse segmento”. A designer afirmou que o ESJL

tem um “publico assiduo e muito fiel a esse tipo de joias e de acessorios” e que ja foi criado
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“um conceito muito forte em cima de nossos produtos, justamente por terem essa
diferenciagdo”.

Nossa proxima entrevistada, Ana Lucia se identifica mais como artesa do que como
designer de joias. Ana Lucia também demonstrou um afeto muito grande quando fala do Sao
José Liberto. “E com o Espago onde consigo que o meu trabalho seja valorizado, pois minhas
pecas viajam para fora do pais”, afirma a artesa.

Sua identificacdo com o Espaco Sao José Liberto ¢ resumida da seguinte forma: “Sou
suspeita para falar do Sao José Liberto, pois amo este lugar. Identifico ele como um espaco
cultural, acolhedor onde podemos presenciar um local histérico bem cuidado com museu de
gemas, lojas de joias, com a verificagdo da joia artesanal rica em detalhes”. Para ela, ¢ um
lugar que “valoriza o trabalho local, o atendimento dos profissionais da casa do artesanato
com exceléncia, investe sempre que pode em colecfes de moda para os participantes do APL
de Moda com cursos com professores renomados”.

Na producéo de seus trabalhos, seleciona os aspectos artesanais, que para ela sdo 0s
fortes elementos amazonicos, com a conciliagdo de materiais com “detalhes em metal” para a
loja do Espago Moda. Segundo a artesd, busca “sempre misturar os materiais, pois nado
consigo trabalhar com um s6 material ou insumo”. Ana Lucia também afirmou que “sementes
e fibras naturais na confec¢do das pecas sdo elementos amazdnicos”.

Perguntamos se 0s objetos com elementos da Amazénia séo mais consumidos, e Ana
Lucia falou que tem pouca produgdo e que “as vendas ndo sd0 muito grandes, porém sdo
continuas, onde a maior venda ¢ no més de outubro”. Relatou que busca se capacitar
constantemente a fim de criar “pegas com design e qualidade”. Foi categdrica ao afirmar que
“as vendas sdo boas se eu me atualizo e invisto em acabamentos e cores tipo tendéncias da
moda”.

A oitava entrevistada foi Celeste, portuguesa, que mora no Brasil ha mais de trinta
anos. Além de designer, também ¢é artista plastica e produz pinturas em tecido com estampa
de bolsas de luxo, comercializadas no ponto de venda Espaco Moda. Identifica o S&o José
Liberto como um local de aprendizado. Ha doze anos atua no ESJL e afirmou que “a
realizacdo dos workshops, oficinas e exposi¢fes tem-se constituido em grande aprendizado,
assim como numa producdo de qualidade, além de crescer com a marca Celeste Heitmann”.
Segundo ela, o Programa Polo Joalheiro lhe permitiu “participar em diversos eventos dentro e
fora do pais, como exposi¢des e eventos levando o nome do estado e o artesanato, feito por

nos”. A designer tece elogios aos pontos de venda do Espa¢o Sdo José Liberto, uma vez que
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eles ddo “a oportunidade de poder mostrar o handmade [0 feito a m&o] com qualidade, arte e
historia”.

Indagamos sobre como ela percebe a relacdo entre Sdo José Liberto e Amazonia.
Segundo ela, “antes os ourives faziam as joias que mostravam apenas o muiraquitd” e que o
Programa foi dando novas oportunidades, através dos profissionais que nos ofereciam algo
novo dentro das oficinas e consultorias. Para Celeste, os workshops ddo “outra forma de olhar
a nossa cidade, com os estudos em locais escolhidos e assim cria¢Ges, entdo, para novas pecas
com inspira¢des e materiais que a nossa cidade oferece e que podemos explorar”. A designer
relatou que usa no seu trabalho materiais como “chifre, madeira, 0sso, cuia, fibras naturais”.

Indagamos sobre, como portuguesa e designer, qual é sua experiéncia com a
Amazonia. Celeste afirmou que a “Amazo6nia, pra mim sempre foi uma forte inspiracdo, seja
nas telas, nas bolsas e nas joias”. Destacou que ¢ uma regido que “tem uma riqueza enorme
nas cores, seja nas florestas, nos ribeirinhos e nas aves”, também a definindo como “uma
enorme fonte de inspiragdes”.

Com relacdo aos materiais utilizados na confeccdo dos objetos, a designer ainda
relatou que utiliza “couro, coador de café reaproveitado, cetim, madeira, chifre, gemas e metal
precioso”. Ela também respondeu que acha que “isso agrega valor a elas, entdo sdo produtos
diferenciados, mais procurados”.

Nossa Ultima entrevistada foi Renata, em janeiro de 2018. A produtora trabalha com
vestudrio, criando pecas para a sua marca propria chamada “TuCrias”. Ela comegou
trabalhando com itens de papelaria e depois comecou a desenvolver modelos de blusa.
Atualmente, além de trabalhar com a marca, Renata cursa Bacharelado em Moda na
Universidade da Amazonia.

Ao ser indagada sobre sua identificacdo do Espaco Sdo José Liberto, a produtora
afirmou que o percebe “como um polo de desenvolvimento de criadores, ainda com muito
potencial a ser desenvolvido”. Quanto a sua experiéncia com a Amazonia, disse que “ndo tem
muita relacdo com esse tema” e que “na verdade, apesar de usar alguns temas regionais, 0s
usos como parte de um referencial pessoal e ndo para representar a Amazonia”. Para ela, os
elementos presentes no processo de criagdo tém mais a ver com “gostos pessoais” que “‘em
alguns momentos eles representam temas de Belém”, mas ndo especificamente a Amazonia.

Observamos a partir do relato de Renata que a AmazlOnia é percebida como um
‘objeto’ distante. Belém ndo seria pertencente a esse territorio, pois a Amazonia estd ligada
muito mais ao imaginario da floresta, dos rios, da natureza, das aguas, do que da urbanidade.

Portanto, h4 um estranhamento da produtora com a Amazonia, principalmente quando
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indagamos sobre como ela observa os elementos amazonicos, afirmando que nunca pensou na
Amazonia de maneira geral, mas mais especificamente no Pard e lista como elementos “a
cultura, a culinaria e as lendas”. Renata explica que o seu publico, em especifico, ndo solicita
pecas com elementos regionais e que acha que isso torna os produtos diferenciados e até mais
consumido, mas, para ela, “isso ndo faz difereng¢a”. Distancia, portanto, o estado do Para da
Amazonia.

Reforcamos a indagacdo e perguntamos que objetos com elementos da Amazonia séo
mais consumidos, Renata retruca dizendo que “para meu publico acho que ¢é indiferente”,
exemplificando que j& produziu uma colecdo inspirada em cantores que foi tdo bem
comercializada quanto as “cole¢des regionais”. A produtora estabelece diferenciagdes no
entendimento de cultura, como se a musica ndo fosse uma importante manifestacao cultural
da sociedade.

Com relacdo as orientagcBes sobre as representacdes da AmazOnia nas pecas, a
produtora se mostra contraria a essa determinagdo, pois acredita “que o que o Espago Sdo José

Liberto deveria trabalhar os criadores locais sem delimitar temas”.

5.3 Analises dos resultados: diferentes percepcoes sobre o lugar

A experiéncia de entrevistar visitantes e profissionais permitiu dialogar com diferentes
olhares sobre aparentemente um mesmo objeto. Constatamos percepg¢des diferentes sobre o
mesmo lugar, considerando os perfis, assim como o préprio entendimento sobre cultura.
Percebemos também uma maior resisténcia dos produtores paraenses na construcdo de pecas
gue remetam a elementos amazonicos, por vezes, por uma Visdo estereotipada de Amazonia,
como territorio distante e do imaginario.

Com os visitantes, principalmente os paraenses, percebemos um maior envolvimento
nas atividades culturais e na participacdo de eventos, do que propriamente com o consumo de
produtos. Os moradores locais visitam o Espaco Sao José Liberto com a finalidade de lazer ou
trabalho, quando envolvidos em atividades nas dependéncias do S&o José Liberto.

Constatamos ainda uma referéncia dos moradores locais a historia do prédio, isto €, o
que ele era antes, presidio, e sua ressignificacdo enquanto espaco cultural, comercial e
turistico. Nas conversas informais e na pesquisa de observacdo percebemos que o fato que
marcou o fechamento do prédio é marcante e ainda lembrado, sempre que as pessoas Vvisitam

o preédio.
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O turismo, a valorizagdo da producdo local, a promocdo de emprego e renda, e
preocupacdo com a sustentabilidade, identidade e identificacdo dos produtos também foram
respostas recorrentes entre os entrevistados/visitantes, tornando, assim, a relacdo das pessoas
com o Espaco um reflexo do que o discurso oficial propaga: um local de lazer que gera
producdo e capacitagdo para empreendedores criativos da cidade; discurso esse que parece
refletido na fala dos visitantes.

A relacdo criada entre os visitantes com o Espaco se refere mais a participar de
eventos culturais que séo realizados no lugar. Eles identificam o Espaco como um importante
centro de comercializacdo de produtos regionais, mas voltado principalmente para turistas. Os
visitantes relatam a importancia da cadeia produtiva que desenvolve o setor de joias,
acessorios e vestuario, porém, ndo participam como consumidores finais do processo.

Os moradores locais visitam o0 espaco com a finalidade de participar de eventos ou
levar pessoas de fora para conhecer. Por outro lado, os turistas visitam mais com interesse em
consumir produtos, como artesanatos, souvenirs, pecas religiosas ou outros, do que em visitar
0 Espaco enquanto ponto turistico da cidade. Observamos que os turistas desconhecem a
historia do prédio, mas quando chegam no Espaco Sao José Liberto, as pessoas fazem questéo
de lembrar 0 que era antes e mostrar aspectos do prédio anterior, como celas e outros
elementos.

Os visitantes compreendem, de maneira geral, 0 Espaco S8o José Liberto como um
lugar dentro da Amazdnia, tanto pela localizacdo geografica, como pela historia, mas também
pelas atividades desenvolvidas, incluindo os movimentos e eventos culturais, mas,
principalmente, pela comercializagdo dos produtos com identificagdo de elementos
amazonicos, atribuidos ndo apenas ao fato de serem desenvolvidos localmente, mas também
aos materiais usados.

Constatamos que as identificacdes amazo6nicas, tomadas como tragcos particulares e
singulares de sua cultura, estdo presentes na produgdo das pegas comerciais, como na
inspiracéo e referéncias. As visitantes, quando indagadas sobre os elementos amazdnicos,
responderam ““fauna”, “flora”, “biodiversidade”, “cultura indigena”, “povos tradicionais”
como elementos de representacdo da Amazonia, mas o termo mais usado se refere a “cultura
marajoara”, representada em grafismos no vestuario, nas joias e, principalmente, no
artesanato, como comercializado no ponto de venda Casa do Artesé&o.

A construcdo do imaginario ndo é feita por acaso. As imagens relacionadas aos
elementos amazonicos remetem ao estere6tipo sobre o que é a Amazodnia, conforme o

imaginario que existe sobre a regido. Respostas semelhantes ditas por pessoas diferentes e em
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momentos distintos levam a conclusdo de que as imagens recorrentes as pessoas, quando se
fala em elementos amazénicos, referem-se a natureza e a cultura indigena. A imagem sobre a
Amazonia é uma transicdo entre o real e o que é imaginado como um espaco de representacdo
visual ligado a exuberancia das florestas ou ao tamanho geografico, formado por elementos

que tentam resumir o total da regido, de forma a criar-se estereotipos sobre ela:

Esta esterotipia da Amazdnia pode ser vista como um processo de mediacdo
gue usa como principio normativo geral o padrdo cultural do estrangeiro, por
alteridade que desconhecendo os modos de produgéo local e a relacdo com o
ambiente, foi referenciando as diferencas como se fossem anomalias
(AMARAL FILHO, 20186, p. 82).

O “processo de mediacdo colonialista” (AMARAL FILHO, 2016) passa por uma
mudanca no periodo do pds-colonialismo: se antes o discurso era voltado para o
desenvolvimento e crescimento econdmico para a regido, no segundo momento, O
conhecimento das populacdes locais € cada vez mais valorizado de tal forma que o colonizado
ganha voz e espaco. Porém, a base ainda é regida “pelo uso de recursos naturais, s que agora
centrados no paradigma da sustentabilidade” (AMARAL FILHO, 2016, p. 83).

Encontramos nas respostas dos pesquisados discursos semelhantes, principalmente dos
visitantes que, quando perguntados sobre a importancia do Espaco Sdo José Liberto,
comentam sobre a “valorizacdo da produgdo local” e “valorizagdo da mao-de-obra local”.
Algumas respostas também estavam voltadas para o discurso da sustentabilidade,
argumentando o uso de matérias-primas naturais, como sementes. Notamos que essas
respostas estdo presentes tanto em falas dos visitantes locais quanto de turistas de fora da
cidade de Belém, o que nos faz perceber que o estereétipo sobre os elementos amazdnicos
consta nas pessoas Como moram aqui € nas pessoas que possuem uma visdo estrangeira: “A
relacdo do padrdo cultural do estrangeiro com o padrdo das populacdes autdctones gerou o
padrdo que temos hoje, mas que nos dois casos tém como referéncia principal a floresta como
complexo de riquezas a serem exploradas” (AMARAL FILHO, 2016, p. 83).

Os visitantes acreditam que a producdo existente no Espaco Sao José Liberto apresenta
caracteristicas de valorizagdo da cultura local, representada nas atividades desenvolvidas, que
movimentam o comércio, 0 turismo e o desenvolvimento da economia criativa da cidade,
oportunizando novos empreendedores, e nos produtos com as caracteristicas indigenas,
marajoaras e matéria-prima natural.

Entendemos, portanto, que as pessoas que visitam o ESJL compreendem esse Espaco

como um ponto de referenciagcdo amazonica, tanto pelos eventos realizados quanto em relacéo
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aos produtos comercializados. No entanto, somente lhes interessa participar das atividades,
até como uma forma de prestigiar e fazer parte das atividades desenvolvidas, pois em relagdo
ao consumo, eles ainda enxergam que séo feitos para o outro, o turista, o estrangeiro.

Para os visitantes € marcante o conceito de espaco, considerado como produto e
produtor das relagfes sociais, ou seja, Como uso, apropriagdo e percepc¢ao, que enunciam
representagdes do mesmo (PELLEGRINO, 1986).

O espaco se transforma em lugar quando ele € experienciado, ou seja, no momento em
que os pesquisados contam sobre como percebem o ESJL, o local deixa de ser espaco e se
torna lugar porque houve um contato, uma mudancga, uma percep¢do expressada a partir do
momento em que criam vivéncias dentro do local. Tuan (1983) coloca o conceito de “espago”
mais abstrato que o de “lugar”, como sendo dotado de valores apropriados a partir das

vivéncias cotidianas:

Mas “sentir” um lugar leva tempo: se faz de experi€ncias, em sua maior
parte fugazes e pouco draméticas, repetidas dia apos dia e através de anos. E
uma mistura singular de vistas, sons e cheiros, uma harmonia impar de
ritmos naturais e artificiais, como a hora do sol nascer e se p6r. De trabalhar
e brincar (TUAN, 1983, p. 203).

As respostas dos profissionais se assemelham, em algumas ocasides, com a fala dos
visitantes. Entretanto, a relacdo dos designers e produtores se torna mais profissional, ja que
eles conseguem perceber o ESJL como um espago onde eles podem desenvolver as suas
habilidades e, principalmente, os seus negdcios. As experiéncias dentro do Espaco Sdo José
Liberto sdo diferentes entre profissionais e visitantes também pelo fator tempo: a
familiarizacdo com o lugar, que se torna espaco, sO € alcancada depois de certo tempo,
quando ocorrem as apropriagdes afetivas nas relagdes humanas: “Com o tempo nos
familiarizamos com o lugar, o que quer dizer que cada vez mais o consideramos conhecido”
(TUAN, 1983, p. 203).

Os designers e os produtores percebem o S&o José Liberto como um lugar da cultura
amazobnica, novamente, pela geografia e histéria. Ou seja, o lugar do pertencimento, da
vivéncia e da experiéncia. Em Tuan (1983, p. 83) “quando o espaco nos € inteiramente
familiar, torna-se lugar”. Espacgo e lugar se relacionam, mas identificamos os espagos como “o
mitico, o pragmatico e o abstrato”, pois espaco se torna lugar na medida em que €
experienciado e valorizado, que tem significacdo para pessoa, lugar & mais concreto que

espaco (TUAN, 1983, p. 19). O lugar tem, entdo, muitos significados atribuidos pelas pessoas
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e traduz os espacos com 0s quais as pessoas tém vinculos mais afetivos e subjetivos que
racionais e objetivos.

A partir das respostas dos produtores e designers, percebemos que eles conseguem
entender o desenvolvimento da cadeia produtiva de joias, da economia criativa e do mercado
local, inserindo-se como parte desse processo, pois atuam ativamente com as atividades do
lugar. Esses trabalhadores ndo fazem relagcdo do prédio com sua histéria do passado, mas com
sua experiéncia no presente, ou seja, o significado cultural das atividades promovidas ou
desenvolvidas pelo S&o José Liberto. Percebemos que ha uma relacdo de co-construcao entre
espaco e produtores.

Os produtores usam bastante as palavras “local” e “tradicional” para referir-se as
inspiracdes na hora da producdo das joias. Para eles, a representacdo da Amazo6nia nas joias
continua sendo a do imaginario, da natureza, da beleza, do mitico, dos povos indigenas, a
cultura marajoara e 0 uso de matérias-primas naturais, como gemas, escamas, fibras,
sementes, entre outros materiais. A particularidade no uso de materiais tipicos da regido

também pode ser compreendida por uma aprendizagem com o artesanato regional:

A Joalheria se apropriou do artesanato local, como diferencial a0 “modo de
fazer” joias, pelo fato de agregar materiais e técnicas de manuseio de
sementes, cascas, fibras e madeira como alternativas aos altos valores de
matéria prima, pois, buscou de forma intuitiva minimizar o uso dos metais
nobres, como o ouro e a prata; e as gemas, como o diamante, as variedades
de quartzo (ametista, citrino e cristal), esmeralda, turmalina e topazio, que
caracterizam intrinsecamente uma joia, substituindo por material organico
(GOUVEA PINTO, 2012, p. 52).

O consumo das joias e acessorios se torna uma frivolidade considerando que nédo faz
parte das necessidades basicas humanas. Conforme Amaral Filho (2016, p. 148): “O consumo
se define como cultura por um processo de inversdo social que subverte a natureza da
necessidade individual para um modelo de iguais em certas quantidades que servird como
desejo de estilo de vida para um e para todos”. Encontramos no consumo de joias, assim
como o de moda, uma necessidade de diferenciacdo dos demais, como uma maneira de sentir-
se Unico e diferente, a0 mesmo tempo em que também é uma forma de estar em determinado
grupo social.

Para Simmel (2006), esse individuo em sociedade “¢ pressionado por todos os lados,
por sentimentos, impulsos e pensamentos contraditorios, e de modo algum ele saberia decidir
com seguranca interna suas diversas possibilidades de comportamento” (SIMMEL, 2006, p.

40). O individuo em grupo se fortalece e passa a ter decisdes mais firmes em busca de suas
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necessidades. Ele sozinho hesita em seus impulsos; quando encontra 0 outro com as mesmas
intences, ele deixa de hesitar. Assim, compreendemos que o individuo busca unir-se ao outro
para a conquista de uma for¢a que nao ¢ fisica, e sim, social. “O asseguramento da existéncia,
[...] o desejo de afirmar e expandir a propria esfera de poder, [...] — este sdo impulsos
fundamentais para os individuos, impulsos a partir do quais ele pode se associar de modo
conveniente a muitos outros individuos” (SIMMEL, 2006, p. 41).

Observamos que em Simmel o desejo do poder e de ser firmar socialmente € uma
vontade de cada individuo, é o que ele chama de impulso primitivo, e que, portanto, ao se
associar com o0 outro, as buscas por esses impulsos tornam-se convenientes. Consumir
produtos é uma maneira de se destacar entre os demais, a0 mesmo tempo em que funciona
como um jeito de pertencer a determinados grupos. Antes, 0 consumo ocorria para atender as
necessidades basicas e, atualmente, fala-se em cultura do consumo que diz respeito a “geragao
de necessidades, que por sua vez sdo determinadas pela criagdo de novos produtos que
extrapolam a natureza da utilidade para se constituirem pseudonecessidades” (AMARAL
FILHO, 2016, p. 155- 156).

A cultura do consumo esta diretamente relacionada com os desejos, com a vontade de
possuir algo que ndo necessariamente € essencial para a sobrevivéncia, mas que carrega
algum simbolismo. A diversificacdo de produtos traz a tona o sentimento de distingdo,
apontado por Simmel (2006) como a maneira de pertencer a um determinado grupo, com a
finalidade de socialidades. Percebemos, assim, que o consumo de produtos dentro do Espaco
Sdo José Liberto se da ndo para atender as necessidades basicas, mas saciar o desejo de
possuir itens diferentes e que sao ligados ao imaginario que se tem sobre a regido amazonica.

Na fala dos designers, ficou claro que existe um publico que busca essa diferenciacao
por meio dos adornos, mas que nédo esta localizado em Belém e sim em outras cidades do pais
e do mundo, j& que o consumo dos produtos ocorre também por quem € de fora. O fato de as
joias carregarem significados, tanto materiais quanto simbolicos, torna-se essencial nesse
espaco para a sua comercializacdo, razdo pela qual as pegas apresentam elementos
diferenciadores a partir de uma possivel marca Amazénia, entre as suas caracteristicas, pois

também é uma maneira de consumir a cultura amazoénica:

A relacdo, portanto, do comportamento do consumidor com as culturas
nacionais mostra que estas dimensdes culturais desempenham um papel
fundamento na estrutura cognitiva do individuo que por sua vez vai afetar a
tendéncia para adocdo de novos produtos e que sdo incorporados pelo
marketing e pela publicidade nas rotinas de produgdo de campanhas e
anuncios (AMARAL FILHO, 2016, p. 147).
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Os possiveis compradores das pecas desejam adquirir o diferente, aquilo que possa
traduzir elementos marcantes da cultura amazonica, quase sempre reforcados pelo imaginario
construido sobre a regido, disseminada pela publicidade ndo s6 do ESJL, mas também por
todos os meios de comunicacao e reforcado pela ideia que se tem da Amazoénia desde a sua
descoberta.

Para Gouvéa Pinto (2012, p. 51), também existe uma tendéncia dos designers a adotar

as caracteristicas amazoénicas na hora de produzir. Para ela, eles

assumiram por forca do mercado as feicbes amazbnicas nos seus projetos,
materializadas nas tematicas de colecdes referentes a histdria, habitos e
costumes paraenses como: as lendas, mitos fauna e flora amaz6nica,
produzidas localmente, mas com possibilidades de insercdo em locais
distanciados de sua origem.

Assim como 0s visitantes, os designers e produtores conseguem referenciar o Espaco
Sdo José Liberto como parte e representacdo da Amazonia. Mas eles vdo além por serem
agentes ativos no processo de desenvolvimento da economia criativa e do mercado local. Eles
possuem orientacdo e até mesmo uma predisposicdo para representar a Amazoénia na producédo
das suas pecas, seja por meio das formas, do material usado seja por meio da inspiragdo

imaterial e imaginaria selecionada na hora de criar uma joia.

5.4 ConsideracGes ap0s a analise dos resultados

Algumas consideracdes se fazem necessarias ap6s a analise dos dados, tanto da
pesquisa de observagdo como das entrevistas com os visitantes e produtores ou designers.
Primeiro, consiste na diferenca entre conversar com as pessoas enguanto se observa, sem
mostrar-se pesquisadora, e conversar deixando claro que se trata de uma pesquisa cientifica.
As respostas sdo mais naturais quando as conversas sdo espontaneas, tanto dos visitantes
quanto dos profissionais.

Durante o percurso metodologico da observagdo, encontrei varias pessoas que se
referirem ao Espaco S&o José Liberto como Presidio Sdo José. S&o recorrentes expressdes
como “ficou bonito esse lugar, antes era s6 violéncia quando era presidio”. Eu perguntava
sobre as memorias e logo vinha uma histéria sobre a morte dos presidiarios na ultima rebelido
ou sobre algum conhecido que esteve preso ali.

Os turistas tecem elogios ao Espaco S&o José Liberto, pela recepcéo, pela historia, por

ser um ponto turistico interessante para conhecer na cidade. Os produtos também atraem 0s
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visitantes que vao em busca de artesanatos para presentes ou itens diferentes para levar para
si, familiares e amigos.

Entre os profissionais que atuam no Espaco S&o José Liberto, de modo geral, foi
observado um clima amistoso, quando eles convivem juntos, em um ambiente de ensino.
Entretanto, é possivel perceber que existe uma relacdo de competi¢cdo, mesmo que ninguém
fale sobre isso abertamente. H& uma disputa de atencdo para ganhar destaque na midia.
Questdes como as pecas que vao ser filmadas e fotografadas pela imprensa ou quem vai
gravar entrevistas sdo questdes de interesse e conflito entre os designers.

Cabe a diregdo executiva do Espagco Sdo José Liberto mediar essas questdes e dar
oportunidade para que todos tenham local de fala. Uma das formas de fazé-lo é divulgar os
nomes de todos os envolvidos no processo de criacdo das colecdes e dividir os entrevistados
entre os programas de televisdo e matérias produzidas para jornal impresso ou radio, como
forma de dar espaco midiatico para todos, ou pelo menos, para a maioria.

Alguns profissionais se mostram mais proativos e se empenham para produzir novos
produtos para suas marcas. Observamos que a direcdo do Espaco Sdo José Liberto procura
garantir apoio aos produtores, cedendo o local para o lancamento de novas pecas, sem
cobrancas financeiras. As atitudes pessoais podem gerar conflitos entre 0s outros
profissionais, que podem enxergar tal atitude de apoio da direcdo como preferéncia por
determinadas pessoas.

Durante a pesquisa, em conversas informais, percebemos conflitos e tensionamentos
entre os profissionais, mesmo considerando o siléncio sobre o assunto. Entretanto, quando me
apresentava como pesquisadora e demonstrava interesse em fazer perguntas para O
desenvolvimento do estudo, o discurso de alguns mudava, mostrando exaltacdo pelo Espaco
Sdo José Liberto e pelas iniciativas, como o Programa Polo Joalheiro, que beneficia e
promove a capacitacdo dos profissionais.

O trabalho desenvolvido pelas iniciativas que funcionam no Espaco Sao José Liberto,
como o Programa Polo Joalheiro e o Arranjo Produtivo Local de Moda e Industria do
Vestuério, € voltado para o incentivo e capacitacdo dos profissionais do setor joalheiro ou de
vestuario, para que eles possam aprender a trabalhar no desenvolvimento do seu proprio
negdcio. Por isso, os pontos de venda “Loja Una” e “Espaco Moda” sdo lojas incubadoras que
deveriam possuir rotatividade entre as marcas comercializadas. Entretanto, para quem n&o tem
um espaco fisico proprio é cémodo e financeiramente mais barato continuar produzindo para
esses pontos de venda. Veladamente, esse fato gera conflito entre os produtores e a dire¢do de

geréncia o ESJL.
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Outra consideracdo que merece atencdo se refere ao volume de entrada de produtos
novos e vendas de joias e acessorios de moda. Constatamos que parte da receita do Espago
Sdo José Liberto é advinda da comercializagcdo de produtos para o proprio governo do Parg,
por meio de contrato que permite a Casa Civil comprar produtos para presentear autoridades
ou para outras ocasides. Em 2017, por esse contrato, foram comercializados 3.229 produtos,
de um total com mais de 50 mil itens, gerando um total de R$ 114.711,04 em volume de
vendas. Também observamos que existe um publico local, de alto poder aquisitivo, que
compra os itens mais caros e luxuosos comercializados no Espaco e nas lojas particulares que
funcionam no prédio®.

Os numeros gerados mostram que efetivamente existe resultado ap6s os investimentos
da direcdo executiva do Espaco Sdo José Liberto. O efeito se reflete nas observacgdes feitas
durante a pesquisa e nas respostas dos pesquisados, que demonstram interesse em continuar
atuando nas iniciativas do ESJL, como forma de fortalecer a economia criativa local.

Entretanto, a memoria do prédio, que por muito tempo funcionou como Presidio Sdo
José, ainda é uma questdo muito cara para a dire¢cdo executiva do atual Espaco Sdo José
Liberto. E evidente que existe o esfor¢o da administragdo para “apagar” essa memoria de
presidio, mas se trata de um passado recente e de um imaginario ainda presente na
coletividade da cidade. As informagfes estampadas nos quadros que guiam 0s visitantes se
voltam para a mudanca de funcdo do prédio e, principalmente, pela restauracdo promovida
pelo governo do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), em 2002, sob a tutela do
entdo governador Almir Gabriel.

Rodrigues (2009) aponta para trés momentos que dizem respeito a apropriacdo e
reapropriacdo do prédio ao longo da sua histéria: o primeiro momento ocorre no periodo
colonial, quando “os Frades Franciscanos estabeleceram-se em Belém e passaram a usar as
dependéncias do entdo Convento de Sdo José para suas atividades” (RODRIGUES, 2009, p.
6) e, ainda de acordo com o mesmo autor, o olhar sobre o prédio estava relacionado com a
ideia de um local sagrado; o segundo momento ocorre quando o prédio funciona como Cadeia
Publica, em 1843, em seguida como Presidio Sdo José, entre 1944 a 1999, e “nesta era, 0S
espacos de Sdo Joseé foram (re)funcionalizados, assumindo a condi¢do de espaco degradado

moral, ética e socialmente, pelo imaginario social constituido” (RODRIGUES, 2009, p. 6).

% Também em 2017, foram calculados 49.015 itens de artesanatos vendidos, gerando R$ 797.845,54 em volume
de venda. Em relagdo a comercializacdo de joias, foram vendidas 2.682 pegas, com um total de R$ 833.722,72
em volume de vendas. Ainda sobre 2017, foi calculada a comercializagdo de 1.580 itens com a geragdo de
R$ 179.844,12 em volume de vendas de produtos de moda gerados pelos empreendedores criativos do Arranjo
Produtivo Local de Moda e Indistria do Vestuario no ponto de venda Espaco Moda.
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Por fim, Rodrigues (2009) apresenta o terceiro momento que se refere aos dias atuais,
apos a revitalizacdo do prédio para abrigar o Espaco Sdo José Liberto, definido como

territorio criativo, cultural e turistico da cidade:

Desse modo, para o caso do espaco Sdo José Liberto, busca-se retomar o
“Tempo Luminoso”, através da concepcdo de uma imagem de “fausto”, de
vivéncias passadas, do “belo” enquanto lugar sagrado renascido para ser a
“j61a”, em oposicao ao “sujo” e o profano que constituia o imagindrio social
do periodo anterior a “revitalizacao” (RODRIGUES, 2009, p. 7).

Portanto, o Espaco Séo José Liberto configura-se, de acordo com a pesquisa como um
local tomado como referéncia sobre a Amazbnia, no qual, em suas experiéncias
comunicativas, os designers, principalmente, conseguem representar esta regido nos seus
produtos. A relagéo dos visitantes se torna uma experiéncia de apreciagdo dos eventos, como
uma forma de fazer parte das atividades e da cultura amazoénica. O Espaco Sdo José Liberto,
entretanto, ainda ndo conseguiu se consolidar como um lugar de identificacdo da Amazonia:
as pessoas encontram elementos que consideram amazonicos, mas se limitam a reproduzir
esteredtipos criados sobre a Amazonia como uma regido ligada excessivamente as florestas,
rios, populac@es tradicionais e aos materiais de sementes ou ceramicas que sdo usados na

confeccdo das pecas comercializadas no Espaco Séo José Liberto.
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6 CONSIDERACOES FINAIS: OS CAMINHOS QUE PARTEM DO ESPACO SAO
JOSE LIBERTO

O Espago S&o José Liberto € um local que esteve presente na minha historia antes
mesmo da construcdo desta pesquisa. Sem querer, caminhos me levaram para aquele prédio
historico onde eu tinha a curiosidade de identificar aspectos da moda na Amaz6nia paraense.
Entretanto, as questdes se tornaram mais complexas e analisar as interagdes comunicativas
construidas pelas pessoas que por alguma razédo frequentaram o ESJL se tornou o objetivo da
pesquisa. Também foi incluido, entre os objetivos, identificar as relagdes comunicativas e de
socialidades estabelecidas pelas pessoas com o Espa¢o S&o José Liberto, além de identificar o
Espaco Sao José Liberto como representacao simbdlica da “identidade” amazonica.

O enredo da pesquisa, na tentativa de chegar as respostas, construiu um aporte teérico
gue me parece logico. Por isso, comecamos com a compreensdo sobre a sociedade e as
relacfes de sociagdo e socialidade a partir do sociélogo Georg Simmel. Entendemos que as
contribuicbes do autor atravessaram os limites geograficos, chegando a influenciar pensadores
como Robert Ezra Park, na Escola de Chicago, nos Estados Unidos. Os estudos socioldgicos
desse grupo, do qual também fez parte George H. Mead, consideravam a cidade como um
grande laboratdrio de observacdo das relagdes sociais.

As influéncias dessas pesquisas chegaram até a area da Comunicacdo, que a
compreende como um processo de relacdo de um eu com o outro. Encontramos em Vera
Franca a referéncia para considerarmos em nossa abordagem tedrica. Em seguida, a partir das
pistas sobre experiéncia deixadas por Franca, exploramos melhor o conceito a partir de
Rodrigues e chegamos a ideia de estetizacdo das mercadorias, a partir de Gilles Lipovetsky e
Jean Serroy, além de considerar o conceito de capital simbdlico, de Pierre Bourdieu, para
discutir os valores presentes nos produtos comercializados no Espaco Sdo José Liberto e
também quem os consome.

Entre outras discussdes, chegamos também na questdo da experiéncia. Discutir
experiéncia € sempre um desafio, pois partimos dos autores, mas € bem mais interessante
guando podemos entender a experiéncia a partir do contexto do qual ela faz parte. A
experiéncia € um mecanismo de observacéo e trouxemos esse conceito a partir de entrevista
oral com os pesquisados.

Na continuacdo da construcdo de um suporte tedrico, buscamos compreender a nogéo
de imaginéario, a partir de Gilbert Durand, para poder olhar mais especificamente sobre o

imaginario Amazonico, a partir de autores que dissertaram sobre a regido amazonica, como



121

Neide Gondim, Magali Bueno, Véania Costa e Manuel Dutra. Otacilio Amaral Filho norteou o
entendimento da Amazonia como marca, enquanto a ideia sobre construcdo da sua identidade
por meio da comunicacdo ocorreu a partir da leitura de Sa Martino. Por fim, mas ndo menos
importante, trabalhamos com os conceitos de “espaco” e “lugar”, a partir de Yi-Fu Tuan, para
diferenciar os sentidos dos dois substantivos e entender que os termos ndo sdo sindbnimos na
concepgdo do autor: para que o espago se torne lugar, é preciso que ele tenha sido
experienciado.

Para tentar solucionar as questdes expostas, a metodologia adotada foi uma
combinacdo de observacdo participante, com inspiracdo etnografica, e realizacdo de
entrevistas com visitantes e profissionais que atuam no Espaco S&o José Liberto. A pesquisa
foi realizada entre maio de 2017 e janeiro de 2018, como forma de acompanhar dias comuns e
dias de eventos de diversas naturezas, além de poder observar a movimentacdo do local em
periodos festivos, como o Cirio de Nazaré, ou datas comerciais, como o Natal.

O grande diferencial do Espaco Séo Jose Liberto é que se trata de um exemplo de
cultura local. E um espaco referencial onde se pode perceber a “re-funcionalidade” do prédio
a partir das intencdes de um projeto de governo, intencdes que possuem uma légica dentro de
um discurso institucional e que fazem parte da criacdo da forma que se pretende dar a cidade.
Também é importante perceber que existe um publico selecionado para consumir dentro do
Espaco S&o José Liberto, provavelmente a partir de um critério segregacionista, pela légica do
planejador, mas que esta implicita. Trata-se também de uma perspectiva de enxergar a cidade
como uma possibilidade de consumo da cidade, mas tem uma discussdo imensa sobre como
as mazelas sociais da cidade interrompem os projetos de consumo da cidade e que ndo cabem
nessa pesquisa, pois nao foi possivel compreender o entorno do Espaco Sao José Liberto.

O presidio ainda é parte de como as pessoas enxergam prédio, trata-se de uma
memoria constante e ainda presente. O planejamento do Espaco Sdo José Liberto pode ter
sido voltada para o “apagamento da memoria” o que produz uma légica excludente, ja que
apagar a memoria do presidio é apagar a memoria dos presos, normalmente uma classe

marginalizada.

O percurso da pesquisa de observacdo foi repleto de aprendizagens. Aprendizagem
sobre rotina administrativa do Espaco Sdo José Liberto e sobre as pessoas que trabalham I&.
Aprendizagem sobre o funcionamento de uma cadeia produtiva que envolve a exploracéo das
riquezas naturais do estado do Para — e ndo me refiro apenas aos minérios ou pedras preciosas,

mas também aos materiais que dao origem as pecas de joias e vestuario comercializadas e que
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possuem uma carga simbodlica muito grande, tanto pela sua composi¢do quanto pelo
significado de terem sido produzidas por produtores locais a partir de ideias construidas com
inspiracdo no imaginario amazonico. Aprendizagem também sobre os caminhos percorridos
pelos visitantes, que se encantam quando enxergam, pela primeira vez, o tamanho dos
quartzos expostos na entrada do Museu de Gemas ou no Jardim da Liberdade.

A aprendizagem também veio em forma de respostas dos pesquisados. De maneira
geral, o discurso estereotipado sobre o que é a Amazonia ainda se faz presente nas falas tanto
dos visitantes quanto dos profissionais que atuam no Espago Séo José Liberto. O local ainda é
identificado como um ponto turistico e um ponto de vendas, para aqueles que vém de fora, e
um centro cultural, com opgdes de eventos, para 0s que moram em Belém. Os pesquisados
ndo costumam consumir os produtos de maior preco porque afirmam ndo serem produtos
dentro do seu poder aquisitivo. Assim, aprendemos que quem consome joias e produtos mais
caros nao gosta de ser identificado, o que se tornou uma dificuldade no percurso do trabalho:
conhecer um outro publico que frequenta o Espaco Sao José Liberto, aquele que consome, de
fato, as joias comercializadas nos pontos de vendas do prédio.

Dentre tantos aprendizados, também é importante enfatizar a memaria que ainda se faz
presente do Presidio Sdo José, mesmo que simbolicamente. Ao longo dos meses de
observagao, foi constantemente ouvido o nome “antigo presidio” quando alguém se referia ao
local. A conversa era seguida por histdrias de violéncia que marcaram a rebelido no local, mas
também, ouvir historias de que “hoje esta muito pior” e que ha muitos anos, s6 tinha “ladrao
de galinhas” na cidade. Essa memdria que ainda esta presente, mesmo sendo elemento do
passado, tenta, a todo momento, ser apagada e esquecida, limitada apenas a reproducdo de
uma cela que conta apenas o trecho de uma histéria de mais de cem anos.

Em oposi¢cdo a memoria de violéncia, o nome “Liberto” traz outro discurso: da
liberdade tanto de ir e vir, para os visitantes, como da liberdade de criar, para os profissionais
dos setores joalheiro e de vestuario. Também estdo incluidas a liberdade de aprender, criar,
produzir e experimentar nessas areas que, as vezes, sdo limitadas apenas pelo interesse
comercial. Claro que o interesse em lucrar existe, mas ndo se esta limitado a isso: o Espaco
Sao José Liberto permite a comercializacdo de produtos artesanais, originais e, em alguns
casos, até unicos.

As experiéncias comunicativas nos mostram que o Espaco Séo Jose Liberto deixa de
ser apenas “espaco” e se torna “lugar”, a partir do momento em que ele ¢ experienciado por
determinado tempo: o de uma visita que dura meia hora ou de uma década ou mais, como no

caso dos profissionais que tecem relagdes a partir da sua formacéo e capacitacdo profissional.
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Por fim, o aprendizado maior que fica é que esta pesquisa é sobre pessoas. Portanto,
ndo se trata de uma pesquisa acabada, mas que deixa vestigios para futuras investigagdes,
porque as pessoas sdo diferentes umas das outras, possuem experiéncias distintas e,
principalmente, possuem experiéncias proprias e diversas que sdo traduzidas em forma das

relagdes comunicativas o tempo todo.
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ANEXOS
Questionario para visitantes do Espaco S&o José Liberto

1) Género
2) Idade: ( ) 15 a 20 anos
( )21 a30anos
( )31 a40anos
( )41 a50anos
( )51 a60anos
( ) 51a60 anos
() Mais de 61 anos

3) De onde vocé é?

4) Voceé sabe o que é o Espaco Sao José Liberto? Se sim, o que acha do Espaco Sdo José
Liberto?

5) Qual sua experiéncia com o Espago S&o José Liberto? Em que ocasido vocé visitou o
Espaco?

6) Vocé costuma visitar o ESJL?

7) Como vocé obteve informacdes sobre 0 ESJL?

8) Vocé vem ao ESJL para consumir os produtos produzidos ou participar de eventos
culturais?

9) Vocé consome os produtos produzidos (joias, artesanato, acessorios de moda) no
ESJL? Por qué?

10) Vocé consome porque identifica elementos da Amazonia?

11) Que elementos amazénicos vocé identifica nas pecas?

12) Vocé acha importante ter producdo de objetos com elementos da Amazonia? Por que?

13) Como vocé identifica a Amazonia?

14) Vocé recomenda a producdo do ESJL aos turistas? Por qué?

15) Vocé acredita que ter elementos da Amazonia faz o produto ser diferenciado e
consumido pelas pessoas?




Questionario para produtores e profissionais que atuam no Espaco Sao Jose Liberto

1)

2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)

9

Género: ( ) Masculino () Feminino ( ) Prefere ndo falar

Idade: ( ) 15 a 20 anos
( )21 a30anos
( )31 a40anos
( )41 a50anos
( )51 a60anos
() Mais de 61 anos

Hé& quanto tempo atua no Espago S&o Jose Liberto:

Quial atividade desenvolve no ESJL?

Como identifica o Espaco Séo José Liberto?

Qual a relacéo entre o Espaco Sao José Liberto e a Amaz6nia?

Como identifica a Amazobnia?

Que elementos seleciona para desenvolver suas pegas?

Elementos da Amazonia estdo presentes no seu trabalho? Por qué?

10) O que vocé considera como elementos de identificacdo da Amazénia?

11) Objetos com elementos da Amazonia sdo mais consumidos?

12) Que materiais sdo usados na confeccdo dos objetos?

13) H& orientacdo da direcdo do Espago S&o Jose Liberto que as pecas desenvolvidas
tragam representacdes da Amazonia?

14) As pessoas solicitam produtos com elementos da Amazonia?

15) Ter elementos da Amazoénia faz o produto ser diferenciado e consumido pelas

pessoas?

130



