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RESUMO

Esta pesquisa visa a entender a relacdo do consumo do sertanejo feminino, no estado do
Para, tendo como campo de analise as cidades de Belém e Parauapebas, através das
categorias de estudo: consumo, relacfes de género e cultura material. Assim, trazem-se
essas tematicas para o objeto de estudo levando em consideragdo caracteristicas do
entretenimento do sertanejo feminino, bem como as dinamicas que se desenvolvem no
circuito dos shows e das plataformas de acesso de comunicagéo e de divulgacdo dessas
cantoras. A partir de pesquisa etnogréafica, entrevistas com interlocutores, observagédo
participante nas festas e levantamento de dados de pesquisas realizadas em fontes
primarias e secundarias sobre o tema, foi possivel analisar algumas das percepcdes dos
interlocutores das duas cidades sobre a ratificagcdo ou questionamento de comportamentos
fundamentados em preceitos patriarcais, bem como os préprios usos ou refutacdes da
identificacdo com o movimento feminista para compreender algumas das relacGes de
género no cenario das praticas de consumo do sertanejo feminino. As analises realizadas,
por meio dos levantamentos de dados e das entrevistas com interlocutores, tanto homens
quanto mulheres, mostraram que ainda ha uma disparidade de remuneracdo e de
visibilidade midiatica das cantoras em relacdo aos cantores, bem como condutas
machistas e patriarcais que influenciam e orientam n&o apenas as agdes profissionais, mas
0 proprio viver destas artistas, manifestos e alvos tanto em seus corpos, quanto
posicionamentos de fala e posturas de vida.

Palavras-chave: Sertanejo feminino. Comunicacdo. Consumo. Género. Para.



ABSTRACT

This research aims to understand the relationship between female country people's
consumption in the state of Par4, using the cities of Belém and Parauapebas as a field of
analysis, through the study categories: consumption, gender relations and material
culture. Thus, these themes are brought to the object of study, taking into account
characteristics of female country music entertainment, as well as the dynamics that
develop in the concert circuit and on the communication and dissemination access
platforms for these singers. Based on ethnographic research, interviews with
interlocutors, participant observation at parties and data collection from research carried
out in primary and secondary sources on the topic, it was possible to analyze some of the
perceptions of interlocutors in the two cities regarding the ratification or questioning of
behaviors based on patriarchal precepts, as well as the uses or refutations of identification
with the feminist movement to understand some of the gender relations in the scenario of
female backcountry consumption practices. The analyzes carried out, through data
collections and interviews with interlocutors, both men and women, showed that there is
still a disparity in remuneration and media visibility of female singers in relation to male
singers, as well as sexist and patriarchal behaviors that influence and guide not just their
professional actions, but the very lives of these artists, manifests and targets both in their
bodies, as well as their speech positions and life postures.

Keywords: Female country singer. Communication. Consumption. Gender. Para.
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1. INTRODUCAO

O presente estudo desenvolvido no Programa de Pds-Graduagdo Comunicagdo
Culturae Amazonia, da Universidade Federal do Para, constitui-se de uma realizacao que
foi desenvolvida desde a Graduagcdo em Comunicacdo — Publicidade e Propaganda, na
Faculdade de Comunicagdo da referida universidade, em que iniciei a trajetéria e também
pude participar de reuniGes de grupos de pesquisa, Seminarios e congressos e assim,
percebendo minha afinidade com a pesquisa. Ao que destaco que a tematica da musica
sertaneja me acompanha desde a graduacdo quando, junto da minha orientadora, escrevi
um artigo em 2017 para bolsa de Iniciacdo Cientifica (PIBIC-UFPA), artigo esse que foi
apresentado no 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo que foi realizado
em Curitiba-Parana, de 4 a 9 de setembro de 2017, e desdobrado e submetido & Revista
Tematica, da Universidade Federal da Paraiba, tendo sido publicado em novembro de
2018. Assim, o objeto de pesquisa escolhido reflete ndo apenas parte dos estudos que
tenho desenvolvido como também meus interesses principalmente por conta do gosto
musical em que, desde a infancia fui acostumada a escutar o estilo musical sertanejo e, a
partir de 2009, com um maior interesse que desenvolvi sobre a versdao denominada de
sertanejo universitario, que se intensificou em 2016, sobretudo com a visibilidade
midiatica destes artistas, com o crescimento do sertanejo feminino no pais, ritmo que
possui cantoras seja de forma individual, seja em duplas a frente do microfone.

Por isso, ressalta-se que o sertanejo feminino ja existia antes de 2016, representado
por nomes como o0s de Maria Albuquerque Miranda, que nasceu na Paraiba, Jodo Pessoa,
e se mudou para Sao Paulo com a familia aos oito anos, informagfes do programa de
radio Biografial, do estado do Ceara. Contra a vontade da familia, desde cedo, decidiu
ser cantora. Passou 14 anos cantando em bares e casas noturnas de Sdo Paulo, quando
adotou o0 nome artistico de Roberta Miranda. Entrou para a histéria da musica brasileira
logo no langamento do primeiro disco, como primeira cantora brasileira a vender um
milhdo e meio de discos no langamento. A artista se tornou conhecida do publico em
1985, quando Jair Rodrigues gravou sua composi¢do "Sua Majestade, o Sabid", que

vendeu centenas de milhares de copias. Com destaque para a voz afinada e romantica,

! Disponivel em: https://www.al.ce.gov.br/noticias/biografia-apresenta-trajetoria-da-sertaneja-roberta-
miranda#:~:text=Maria%20Albuquerque%20Miranda%?20nasceu%20na,nome%20art%C3%ADstico%20
de%20Roberta%20Miranda. Acesso em: 24 set. 2023.
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lancou seu primeiro trabalho em 1986, que trazia as cang¢des "Sao Tantas Gragas™ e "Na
Hora H". Entretanto, a visibilidade midiatica ainda se concentrava em nomes masculinos
como Chitdozinho e Xorord, Zezé di Camargo e Luciano, Jodo Paulo e Daniel, Leandro
e Leonardo, dentre outros.

Levantamentos feitos pela Crowley Broadcast?, entre 2015 e 2016, apontam 0
crescimento das mulheres no meio sertanejo: em 2015, na lista das 100 musicas mais
tocadas de todos os géneros no Brasil, apareciam somente duas cantoras sertanejas:
Simone & Simaria, com Meu Violdo e O Nosso Cachorro, na 792 posi¢do, e Marilia
Mendonca, na 100% posi¢cdo, com Sentimento Louco. J& em 2016, de janeiro a junho, a
masica Infiel, de Marilia Mendonca, aparecia em 9° lugar e a musica 10%, de Maiara &
Maraisa, aparecia em 15° lugar, Quando o Mel € Bom e Meu Violao e Nosso Cachorro,
ambos de Simone & Simaria, em 30° e 31° lugar, respectivamente.

Ainda assim, foi possivel perceber que estudar sobre sertanejo na Amazoénia torna-
se um desafio por conta da escassez de trabalhos publicados sobre o tema, especialmente
ao relaciona-lo com as dindmicas de consumo e de género. Grande parte das pesquisas
encontradas, no inicio dos levantamentos bibliograficos para o presente estudo, foram
desenvolvidas considerando o sertanejo no eixo sudeste-centro-oeste, porém a regido
Norte traz suas proprias marcagdes culturais, econdmicas, sociais e historicas, tais como
0 agronegdcio e uma sociedade tradicional na qual valores do patriarcado se mantém
presentes na maior parte da realidade desses sujeitos que escutam essas masicas, ndo
podendo deixar de lado as peculiaridades da Amazénia enquanto uma regido de fronteira,
e também de exploracédo, tanto do capital externo nacional quanto mundial e de consumo
desses estilos justamente pelas ondas migratérias que recebeu e hoje a Amazbnia,

segundo a autora Netilia Seixas (2010, p. 61), é

mencionada nos mais diversos ambientes da sociedade, envolvendo
producdes de sentido locais, regionais, nacionais e internacionais. Em
tais producBes de sentido se pode observar, por exemplo, a
caracterizacdo da cultura e os movimentos de atribuicéo de identidades,
gue podem envolver interesses e olhares distintos. (SEIXAS, 2010,
p.61).

Os centros econdémicos do estado do Para também representam isso quando boa

parte do dinheiro que circula vem das atividades agropecuarias. Segundo o site Agéncia

2 Empresa multinacional especializada em gravagéo e monitoracao eletronica de radio que atua no Brasil
desde 1997.
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Para® em matéria publicada no dia 05 de outubro de 2022, o Para tem se consolidado
como o maior produtor brasileiro de semente de cacau e como o terceiro com 0 maior
rebanho bovino e o emprego formal cresceu no setor agropecuério estadual, registrando
saldo postivo em agosto do mesmo ano, com geracdo de mais de 4200 empregos. E
importante perceber como essas questdes interferem na formacéo de um publico que ou
estd diretamente ligado a isso ou se interessa por essas questdes, bem como fortalece
valores sociais que dialogam com uma estrutura marcada pela heteronormatividade e o
patriarcalismo.

Neste sentido ndo se trata apenas de falar sobre o campo, mas perceber como o
contexto e sujeitos fortalecem e perpetuam as estruturas de uma familia tradicional, que
estdo nas bases constitutivas do Brasil. Pesquisar o sertanejo na Amazonia a partir das
relacdes de género ¢ destacar como “estas questdes diferem ndo apenas entre as
sociedades ou 0s momentos histéricos, mas no interior de uma dada sociedade, ao se
considerar os diversos grupos (étnicos, religiosos, raciais, de classe) que a constituem"
(LOURO, 1997, p.23). A pertinéncia desta pesquisa na Amaz6nia, tendo como principal
foco as cidades de Belém e Parauapebas, tem o intuito de contribuir com mais analises,
bem como perceber a influéncia desses territérios que receberam migracdo na Amazonia
e na construcdo do seu tipo de consumo e das atividades exercidas na regido, como
afirmam os autores Santos e Barros (2017, p. 9) quando destacam acerca da migragéo
para o Sul e Sudeste do Para:

na segunda metade do século XX, os projetos de colonizagdo agricola
as bordas de rodovias, como a Belém-Brasilia — construida entre 1956
e 1960 — atrairam muitos goianos, mineiros e baianos para a regido,
sendo que a projecdo de construgdo da PA 279, foi mais um atrativo
para 0s goianos se localizarem no territério que hoje constitui a cidade
de Xinguara (SANTOS; BARROS, 2017, p. 9).

Ainda de acordo com os autores, na migracao para a cidade de Xinguara e demais
cidades do Sul e Sudeste do Para, destacaram-se as levas migratdrias do Sudeste do pais,
principalmente mineiros com maior proporcao e com a participacéo de trabalhadores de
Séo Paulo, que acabaram trazendo influéncias e costumes para 0s que ja viviam no Para.
Essas migracdes se relacionam com o estudo principalmente quando esses trabalhadores
sdo inseridos nas cidades do Parad que aqui foram mencionadas e acabam trazendo seus

costumes do Sudeste, como as preferéncias musicais, ja que cidades de Minas Gerais tem

3 Disponivel em: https://agenciapara.com.br/noticia/38504/agropecuaria-paraense-registra-crescimento-
na-geracao-de-empregos-e-rendas. Acesso em: 28 mar. 2023.
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o sertanejo como género musical preferido entre os mineiros, segundo pesquisa’ realizada
pela Universidade Federal de Lavras. Essas praticas e habitos trazidos de fora do estado
do Paré acabam refletindo também nas praticas de consumo da capital, a cidade de Belém,
que hoje recebe diversos shows e festivais sertanejos ao longo do ano.

Desta forma, a problematica desta pesquisa centra-se em compreender como as
relacfes de género operam e se manifestam no consumo de sertanejo feminino no Para?
Assim, o objetivo geral desta dissertacdo consiste em analisar o consumo e as relagdes de
género no sertanejo feminino, tendo como foco as cidades de Belém e Parauapebas,
localizadas no estado do Pard, com o intuito de perceber como se dao as percecdes sobre
tematicas que estabelecem relagcbes com muitas das tradicionais marcagdes patriarcais do
género sertanejo. Ja os objetivos especificos consistem em identificar como as questdes
de género podem ser desenvolvidas e percebidas, por meio das préaticas de consumo, bem
como discutir a questdo do entretenimento enquanto esfera comunicacional e
compreender o consumo de sertanejo feminino por meio da cultura material e percepgoes
sobre si e sobre o outro. Além disto, o intuito de analisar duas cidades centra-se na
motivacao por uma ser a capital do Estado e, a outra, uma cidade que, em sua formacao,

recebeu grandes fluxos migratorios, conforme sera detalhado mais adiante.

1.1 Sobre a metodologia

Para selecionar e identificar as interlocutoras que contribuiram com o presente
estudo da pesquisa foram feitas pesquisas nas redes sociais digitais da discente, bem como
e as proprias interlocutoras, no decorrer das entrevistas, indicaram amigas ou conhecidas
que poderiam participar, em pratica metodoldgica denominada como Bola de Neve, a
qual determina que € necessdrio que tenha um “intermedidrio inicial, também
denominado de semente, que localiza ou aponta algumas pessoas com o perfil necessario
para a pesquisa a ser realizada. A semente pode, inclusive, ser um dos participantes”
(BOCKORNI; GOMES, 2021, p.108), como foi o caso da pesquisa realizada para esta
dissertagdo. O mesmo procedimento foi adotado para chegar aos interlocutores homens
participantes do estudo. Foi perceptivel que dois roteiros precisariam ser criados para

diferenciar as interlocutoras do género feminino dos interlocutores do género masculino.

4 Disponivel em: https://www.lavras24horas.com.br/portal/sertanejo-e-o-genero-preferido-dos-mineiros-
segundo-pesquisa-da-ufla/. Acesso em: 29 mar. 2023.
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Desta forma, o roteiro semi-estruturado, criado para mulheres (Apéndice A),
possuia 15 perguntas e, o roteiro semi-estruturado, criado para homens (Apéndice B),
possuia 21 perguntas. Ao que se destaca que ndo se pretende, com estes roteiros, trazer
dados e informacOes absolutas, mas que servem para estabelecer didlogos contextuais
com o levantamento advindo de outras fontes primarias e secundarias do estudo. As
principais diferengas entre os roteiros de mulheres e homens foram na questdo do
estabelecimento das relagOes interpessoais e de sociabilidade, tais como citamos
perguntas do tipo “Vocé acha que escutar essas musicas cantadas por mulheres
influenciou na sua relagdo com as mulheres?” e “Vocé ja presenciou ou viu alguma
situagdo desrespeitosa em algum show?” estavam presentes no roteiro para homens e néo
estavam no de mulheres. Esta orientacdo deveu-se a intenc¢ao de buscar entender algumas
das percepcOes relevantes ao género e seus atravessamentos, a partir do perfil dos
interlocutores e se, a partir dessas analises, houve influéncia ou ndo nas formas de se
relacionarem entre si. Além disso, percebeu-se que, muitas vezes, o contetido da resposta
a essas perguntas exclusivas ao roteiro masculino surgia espontaneamente na fala das
mulheres, sem precisarem ser “provocadas” por questionamentos mais diretos sobre o
assunto.

Neste sentido, entre os recursos metodologicos utilizados, a realizacdo de
entrevistas, tanto com as mulheres quanto com homens, tinha como pergunta filtro a
indagacdo: “Vocé escuta musicas sertanejas cantadas por mulheres?”. As referidas
entrevistas foram realizadas, de forma tanto presencial quanto remota, a partir da
plataforma Google Meet, no periodo de agosto a novembro de 2022, com interlocutores
residentes na cidade de Belém, capital do estado do Para. A escolha desta localidade deve-
se tanto ao fato de estar nas proximidades de acesso e de estudo da pesquisadora, bem
como para compreender a importancia dessas cantoras para os interlocutores de Belém.

A cidade de Belém, segundo dados do proprio site da Prefeitura®, Santa Maria de
Belém do Gréo Para, ou simplesmente Belém do Para, estd localizada ao nordeste do
estado a 120 km do mar e 160 km da linha do equador. Possui aproximadamente
1.059,406 km?2 (IBGE) de area territorial, tendo como capital o Estado do Para.
Fundada no dia 12 de janeiro de 1616, a cidade foi a primeira capital da regido norte do
Brasil. Banhada pelo rio Guamé e pela Baia de Guajara, € quase uma peninsula com
apenas uma via de acesso de entrada e saida que € a BR316. A economia belenense baseia-

S Disponivel em: https://belemtur.belem.pa.gov.br/historia-de-belem/. Acesso em: 26 set. 2023.
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se primordialmente nas atividades do comércio e servi¢os, embora seja também
desenvolvida a atividade industrial com grande nimero de industrias alimenticias, navais,
metallrgicas, pesqueiras, quimicas e madeireiras. A Grande Belém, juntamente com o
municipio de Barcarena, integra o segundo maior parque industrial da Amazonia.

A ordem das etapas do presente estudo aconteceu da seguinte forma: foi realizado
um levantamento sobre o mercado de vendas do sertanejo e o0 quanto ele representa nas
principais cidades que estdo envolvidas nesse mercado e para o estado do Para, em razéo
do local de desenvolvimento do presente estudo, além de realizar observacgéo participante
em festas de sertanejo feminino na cidade de Belém, no periodo de julho de 2022 a janeiro
de 2023. Em seguida, foram realizadas entrevistas que contaram com a interlocucéo de 7
(sete) mulheres, de faixa etaria de 20 a 42 anos, no periodo de agosto a novembro de
2022. Também foram realizadas entrevistas com 5 (cinco) interlocutores do género
masculino, moradores de Belém, com faixa etaria de 23 a 34 anos, com o intuito de
complementar a compreensdo das categorias que serdo analisadas nesta pesquisa, Visto
que género é uma categoria relacional, social e de atravessamentos.

Depois de alguns guestionamentos, estudos no decorrer da construcdo desta
pesquisa e também de contribuicdes advindas do exame de pré-qualificacdo do PPGCOM
(UFPA), viu-se necessaria a inclusao de interlocutores especificos: aqueles que residem
no sudeste do Pard, para poder entender também suas relacbes com o sertanejo feminino
dentro destas fronteiras do estado, conhecidas pelas suas ondas migratérias e pelas
influéncias que possuem do sudeste do pais, o que inclui, inclusive, as regides de maior
consumo e producdo de musica sertaneja. Os roteiros utilizados foram 0os mesmos que ja
tinham sido construidos anteriormente para homens e mulheres. Para efeitos de otimizar
as analises comparativas, todos os interlocutores e interlocutoras desta etapa da pesquisa
eram residentes da cidade de Parauapebas (4 mulheres e 2 homens).

Destaca-se que se optou por entrevistar interlocutores de apenas uma cidade
buscando seguir uma pesquisa qualitativa e de vies etnografico e tambem pelo acesso
facilitado a esses contatos, importante também ressaltar a influéncia de pessoas que
migram do sudeste e centro-oeste para trabalhar no Estado, e essa onda migratoria
também advém de localidades em que, tradicionalmente, se consome com destaque 0
ritmo sertanejo., o que pode influenciar, em diversos aspectos da vida social, o cenario e
a paisagem tanto destas cidades de producgdo agricola quanto na interferéncia dessas
localidades no que acontece e movimenta, em termos de consumo, neste caso, sobretudo,

de consumo de entretenimento, na vida na cidade e vice-versa. Em virtude da distancia
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geografica, as entrevistas da cidade de Parauapebas foram realizadas de forma remota,
através da plataforma Google Meet, de acordo com a disponibilidade de horario dos
interlocutores.

A cidade de Parauepebas, segundo dados do site da Prefeitura®, esta localizada no
sudeste do Parad a aproximadamente 706 km da capital Belém, foi formada a partir da
descoberta de grandes jazidas de minério de ferro na Serra dos Carajas no final da década
de 60, s6 vindo a ser exploradas no inicio dos anos 80, momento que pessoas de diferentes
partes do Brasil em seus mais variados modos de vida e perfis sociais passaram a migrar
para esta regido. Parauapebas tem aproximadamente 202 mil habitantes, de acordo com
0 Ultimo censo do IBGE de 2016. Com um fluxo migratério impulsionado pela extragao
de recursos minerais, essa populacdo do vem se formatando e se readequando neste novo
territério desde a década 60, momento das grandes descobertas das minas de ferro do
Projeto Ferro Carajas. Para ilustrar e identificar as cidades desta pesquisa, disponibiliza-

se mapa (Figura 1) do estado do Para.

Figura 1- Mapa do Estado do Para
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Fonte: IBGE, 2018.

Para facilitar a leitura das analises com mais facilidade, disponibiliza-se também

um guadro esquematico com os interlocutores que participaram deste estudo, destacando

® Disponivel em: https://parauapebas.pa.gov.br/turismo/historia-da-cidade/. Acesso em: 26 set. 2023.
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género, idade e localizacdo geografica e os nomes dos interlocutores participantes da

pesquisa foram modificados’.

Tabela - Interlocutores participantes da presente pesquisa

Nome Género Idade Localizacdo Orientacdo Sexual
Amanda Feminino 20 Belém/PA Heterossexual
Béarbara Feminino 27 Belém/PA Heterossexual

Carla Feminino 24 Belém/PA Heterossexual
Marina Feminino 25 Belém/PA Heterossexual

Renata Feminino 42 Belém/PA Heterossexual
Viviane Feminino 28 Belém/PA Heterossexual

Caio Masculino 31 Belém/PA Homossexual

Joéo Masculino 32 Belém/PA Homossexual
Miguel Masculino 27 Belém/PA Homossexual

Rafael Masculino 27 Belém/PA Heterossexual

Walter Masculino 29 Belém/PA Homossexual

Aline Feminino 30 Parauapebas/PA Heterossexual
Beatriz Feminino 29 Parauapebas/PA Bissexual
Gabriela Feminino 33 Parauapebas/PA Heterossexual

Helena Feminino 33 Parauapebas/PA Heterossexual
Marcos Masculino 28 Parauapebas/PA Homossexual
Mateus Masculino 23 Parauapebas/PA Heterossexual

Fonte: Producéo das autoras.

Para maior complementacdo da pesquisa, fez-se necessario também observacao

participante em festas de sertanejo realizadas em Belém, tanto em shows quanto alguns

bares que tinham cantores ou cantoras do género musical sertanejo. No periodo de abril

a dezembro de 2022, foi perceptivel que as festas e shows em Belém sdo em sua maioria

comandadas por homens a frente dos microfones. Porém, em uma noite de sexta-feira, no

més de maio de 2022, a discente ficou surpresa ao se deparar com uma mulher cantando

musicas sertanejas em um bar da cidade, pois ndo € um cenario comum. A cantora da

" Foram utilizados nomes ficticios para preservar a identidade dos interlocutores por conter falas intimas.
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ocasido se chama Andréa Miléo e estava apenas com um guitarrista. Muito animada,
Andréa cantava diversas musicas sertanejas, inclusive das cantoras Marilia Mendonga e
Maiara e Maraisa. Ao final de seu show afirmou que todas as sextas cantava naquele
mesmo bar e agradecia aos donos e todos os presentes pela oportunidade e prestigio. Foi
importante perceber que, mesmo aos poucos, mulheres também estdo conquistando
espaco no sertanejo na cidade de Belém.

Em termos tedricos e de categoria de estudo, a pesquisa centra-se no consumo do
sertanejo feminino relacionado com as visibilidades midiaticas e relacdes de género,
presente tanto nas redes sociais digitais, quanto no espaco dos shows que as cantoras
realizam pelo Brasil. Essas visibilidades se fazem presente nos grandes meios de
comunicacdo, principalmente no jornalismo televisivo e também nas midias digitais,
(NEGRINI; AUGUSTI, 2013) que influenciam nos indices de audiéncia, sobretudo
quando se trata de visualiza¢6es, desdobramentos e repercussdes no mercado do sertanejo
feminino.

O consumo serd estudado tendo como base contribuigdes de autores como
Clotilde Perez (2013, 2020) e Eneus Trindade (2013). Além contribuicdes e reflexdes,
gie serdo utilizadas considerando a compreensédo de autores sobre 0 consumo como parte
do processo de construcdo identitaria, em que os objetos viram suportes fundadores de
lacos comunitérios, dialogando com categorias como entretenimento, interacdes. Vale
frisar que os autores ndo pesquisam 0 objeto desta pesquisa, 0 sertanejo feminino, mas
que suas analises servirdo de base para alcancar os objetivos da pesquisa.

Na categoria de género, central para entendimento e anélise do estudo, autoras
essenciais foram utilizadas para maior compreensdo, como Judith Butler (2003), que
conceitua o género como uma construcdo a partir da cultura e as implicacbes do
feminismo na cidade moderna, além de discutir o que o machismo estrutural institui na
vida das mulheres. Também serdo analisadas as ideias propostas por Guacira Louro
(1997), no sentido de questionar as relacdes desiguais entre mulheres e homens,
principalmente por meio das percepgdes dos interlocutores acerca das letras das musicas
que sdo cantadas por mulheres (por exemplo: se costumam se identificar com estas, se
ainda sentem a presenca de falas machistas ou o que sentem quando escutam essas
musicas) serdo formas de compreender os desdobramentos das dindmicas de género
quando relacionadas as presencas de mulheres como artistas e o tipo de musica que
cantam, bem como a performance e dindmica dos shows que realizam e das musicas que

produzem quando consumidas pelo puablico feminino.
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N&o podemos deixar de falar das tecnologias digitais, como as redes sociais que
também colaboram com essa visibilidade. Também por este fator serdo utilizadas analises
em determinadas postagens das redes sociais digitais Instagram e Twitter de alguns fé&-
clubes das cantoras de sertanejo feminino que fazem mais sucesso atualmente no Brasil,
bem como seus perfis pessoais, no periodo de dezembro de 2022 a abril de 2023 com o
intuito de perceber de que forma esses fa-clubes criam lagos sociais com essas cantoras e
como essas cantoras se conectam com esses fé-clubes. De acordo com Raquel Recuero
(2009, p. 34), a “interagao no ciberespago também pode ser compreendida como uma
forma de conectar pares de atores e de demonstrar que tipo de relacdo esses atores
possuem. Ela pode ser diretamente relacionada aos lagos sociais”, em mostras de como a
midia influencia as construcdes imagéticas e as mensagens transmitidas, influenciando
diretamente no seu consumo, principalmente com estratégias de divulgacdo dessas
cantoras. Essas questdes podem ser percebidas inclusive nas praticas de consumo
postumo e afetivo na relacdo entre cantor e fa, como é o caso da cantora Marilia
Mendongca, que, mesmo depois de mais de 1 ano de falecimento® continua em evidéncia
nas principais plataformas de streaming do pais e também nas radios.

Desta forma, como ja foi dito anteriormente pretende-se estudar como as relacfes
de género, visibilidade midiatica, consumo de entretenimento e cultura material se fazem
presentes no género sertanejo feminino que é o objeto central desta pesquisa,
principalmente da perspectiva de mulheres que escutam essas musicas ha Amazonia,
especificamente nas cidades de Belém do Pard e Parauapebas e como as relacdes
comunicacionais, consumo e sociabilidades se desenvolvem entre 0s sujeitos-
consumidores do sertanejo feminino.

Por ultimo, mas ndo menos importante, serdo desenvolvidas observacdes acerca
da cultura material presente nas praticas de consumo entre sujeitos e
cantoras/experiéncias/objetos uma vez que, de acordo com Daniel Miller (2007, p. 47), é

3

por meio desta materialidade, que reside nos objetos, que se pode adentrar “uma
compreensdo mais profunda da especificidade de uma humanidade inseparavel de sua
materialidade”. Parte desta cultura material pode ser percebida, por exemplo, nas relagdes
que se estabelecem com o consumo tanto das cantoras, no que tange suas imagens

enguanto marcas de mercado, quanto dos produtos que oferecem e como o entretenimento

8 A cantora faleceu no dia 5 de novembro de 2021 em um acidente de avido na cidade de Piedade de
Caratinga, no Oeste de Minas Gerais. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/morre-
cantora-marilia-mendonca-aos-26-anos-em-acidente-de-aviao/. Acesso em 18 mai. 2023.
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e afetividades entdo sendo utilizados como narrativas de venda para manter a relagdo com

os fas.

1.2 Sobre a estrutura dos capitulos

No decorrer da pesquisa, nas leituras e na escrita, muitas vezes me percebia em
que o proprio contato com a musica das cantoras do estudo eram uma maneira de me
reconectar e me aprofundar ao objeto de estudo. Assim me sentia mais concentrada para
escrever e desenvolver a percepcdo sobre teméticas relevantes e pertinentes ao estudo.
Em virtude disto, criei uma playlist® no aplicativo de streaming Spotify e resolvi
compartilhar e disponibilizar em QR Code (Figura 2) para a banca, € a quem mais quiser
ter acesso a essas musicas, que estdo presentes nas analises, citagdes e problematizacdes
do presente estudo em um desdobramento de linguagens e significados que constroem a
producdo dos sentidos na esfera da comunicacdo para além da palavra dita, mas também
aquela musicada, ritmada, entonada, composta e reproduzida em tantos diversos

ambientes e contextos.

Figura 2 - QR Code da playlist criada pela discente

® Disponivel em:
https://open.spotify.com/playlist/2QcaxLzv7RZ3geqNqgzhK41?si=XBZAvZy_TjygELJIAVAVmMA.
Acesso em: 21 mai. 2023.
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Fonte: QR Code Facil, 2023.

Uma vez que esta pesquisa ira se concentrar no estudo do estilo de musica
sertanejo, especificamente o feminino, ndo podemos deixar de apresentar informacdes
sobre esse ritmo e o que ele representa para 0 n0sso pais e para aqueles que aqui vivem.
Para isso, o estudo foi dividido em capitulos e subtdpicos, para entender 0s processos e
tudo que esta por tras desse género musical.

O trabalho esta estruturado em 4 capitulos, sendo eles dos seguintes titulos: 1) a
Introducdo para apresentacdo da dissertacdo, suas metodologias e problematica, 2)
Sertanejo no brasil e as praticas de consumo na construcdo de acessos, 3) Relacfes de
Género e a Influéncia da Midia no Sertanejo Femino, 4) Sertanejo Feminino, Consumo e
Cultura Material e subtitulos que serdo utilizados para categorizar informacoes, além de
facilitar a leitura e compreensdo. Além disso iremos explorar 0s processos de
sociabilidade desses interlocutores, a relacdo dos sujeitos com a musica e a questdo do
empoderamento feminino.

No segundo capitulo, logo a seguir, € realizada uma contextualizagdo e introducdo
sobre o género musical sertanejo no Brasil, suas influéncias e raizes. O sertanejo
universitario € um dos estilos musicais mais divulgados e consumidos, na atualidade, no
Brasil (pesquisa do Instituto Datafolha, realizada em 2022, e divulgada pelo site do portal
de noticias Uol). Apesar da voz feminina existir ha muito tempo no sertanejo, foi a partir
do estilo conhecido como “sertanejo universitario” uma proposta musical mais dangante
e mais voltada ao publico jovem (HARTWIG; PEREIRA, 2013).

Obijetiva-se, com este estudo, contribuir assim para futuras pesquisas na Amazonia

que envolvam o tema, ainda pouco estudado, dentro deste recorte e enfoque, na nossa
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regido. Ratifica-se ainda a importancia de se perceber o entretenimento para alem dos
julgamentos por vezes superficiais acerca de lazer, visto que este também é uma
importante esfera e palco de construgdo, formacdo e vivéncia de valores sociais e
mercadologicos, representacdes de género e sobre quem também somos nas nossas
diversidades sociais. Trata-se entdo de aprofundar os entendimentos e as proprias relacdes
em sociedade a partir do olhar para si e para o outro por meio da comunicacdo, do

consumo e do entretenimento, neste caso o sertanejo feminino.

2. SERTANEJO NO BRASIL E AS PRATICAS DE CONSUMO NA
CONSTRUCAO DE ACESSOS

O Brasil ¢ um pais marcado por ter uma relacdo forte com a musica e possui
diversos géneros e ritmos musicais. De acordo com Marcos Napolitano (2002), a musica
popular brasileira ocupa um lugar privilegiado na histria sociocultural, lugar de
mediacdes, fusdes, encontros de diversas etnias, classes e regides que formam o nosso
grande mosaico nacional. Produto cultural que perpassa a historia da humanidade
contando suas angustias, vitorias, paixdes, e expressando 0s sentimentos humanos atraves
da letra, ritmo e melodia, a musica é uma forma de compreender e estudar as sociedades
e sua relagdo com os media (ALMEIDA, 2018).
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Um dos estilos musicais amplamente explorados na atualidade no Brasil pela
midia de massa € o sertanejo universitario, muito popular entre os jovens. Este estilo
tornou-se comercializavel e conhecido no meio jovem e universitario, gracas,
especialmente, aos meios de comunicacdo de massa. Este mercado do sertanejo
universitario de tamanha propor¢do movimenta ndo s6 a economia do pais, como o
entretenimento. Alguns fatores podem ser considerados quando falamos de consumo de
sertanejo no brasil, como a popularidade e exposi¢do midiatica dos artistas, diversidades
de estilos, além das letras das musicas mais conhecidas, bem como os shows e festivais
espalhados pelo pais. Segundo matéria realizada pelo site G1'°, de cerca de 900 festas de
rodeios foram realizadas no Brasil em 2022 e os rodeios sdo caracteristicos de ter a presenca de
cantores sertanejos em s. Esse montante reuniu um publico de aproximadamente 8,2 milhdes de
pessoas e movimentou cerca de R$ 8 bilhGes, segundo dados preliminares da Confederagdo
Nacional de Rodeios (Cnar), que reline as principais ligas do pais. O estilo refere-se a uma
subdivisdo da musica sertaneja, com uma proposta musical mais dancante e mais voltada
ao publico jovem, inicialmente universitario (HARTWIG; PEREIRA, 2013).

O sertanejo atingiu esse patamar porque também passou por mudancas e
adaptacdes que buscam garantir um frequente crescimento e consumo do estilo (REIS et
al., 2019). Ainda assim, as mudancas ndo sdo em todos os aspectos, percepcoes, praticas
e acessos. Por isso, apesar de movimentar a economia e a industria musical brasileiral?, o
sertanejo ndo pode ser definido como de facil acesso a todos. Um exemplo disto € 0 acesso
as masicas divulgadas na internet, pois mesmo com o aumento do acesso a esta tecnologia
no Brasil, de acordo com o site Poder 360'%, em andlise a pesquisa sobre o uso das
Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo nos Domicilios brasileiros (TIC Domicilios)
no ano de 2021, o percentual de residéncias aptas a acessar a rede mundial de

computadores subiu de 71% para 82% no periodo de dois anos. Apesar disso, 0 pais ainda

10 Disponivel em: https://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/rodeio-de-
jaguariuna/2022/noticia/2022/08/31/festas-do-peao-devem-movimentar-r-8-bilhoes-em-2022-e-reunir-
mais-publico-que-o-campeonato-brasileiro-de-futebol.ghtml. Acesso em: 15 ago. 2023.

11 Em entrevista realizada para o Jornal O Globo, no dia 5 de junho de 2022, Toninho Duettos, socio do
escritdrio Work Show (um dos maiores do ramo do sertanejo) e empresario da dupla Maiara e Maraisa,
afirmou: “Mais de 70% dos grandes eventos hoje sdo feiras agropecuarias e rodeios, eles absorvem muito
0s sertanejos. A agenda deste ano esta toda cheia, e se a de 2023 estivesse aberta ja estaria toda vendida
também.”

12 Disponivel em: <https://www.poder360.com.br/tecnologia/brasil-ainda-tem-355-milhoes-de-pessoas-
sem-acesso-a-
nternet/#:~:text=A%20propor%C3%A7%C3%A30%20de%20domic%C3%ADIlios%20brasileiros,divulg
ada%?20nesta%203%C2%AA%20feira%20(21>. Acesso em: 15 jul. 2022.
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contabiliza 35,5 milhdes de pessoas sem acesso a internet e o numero de domicilios das
classes B, C e D/E, com computadores, cairam no mesmo periodo.

Ainda assim, ndo se pode negar a virtualizacdo dos meios de comunicagdo, nem
tampouco deixar de lado o fato das midias digitais terem surgido ao ponto de empresas,
marcas e pessoas buscarem se reinventar para chegar ao publico desejado e para manter
suas interagbes. E o caso do sertanejo e das musicas em geral, que sdo muito
compartilhadas e divulgadas nas redes sociais digitais, ao que se destacam sobretudo as
formas organicas desses compartilhnamentos®®, por quem as escuta. Sobre essas referidas
formas de divulgacdo e compartilhamentos, o autor Henry Jenkins (2014, p. 25) afirma
que “embora as novas ferramentas tenham proliferado os meios pelos quais as pessoas
podem fazer material circular, recomendacdes boca a boca e compartilhamento de
contetdos de midia sdo impulsos que ha muito tempo mobilizam as interacdes entre as
pessoas”. Como exemplo disto trazemos a fala da interlocutora Renata quem afirmou
“nao sou muito das tecnologias, mas tenho sobrinhas que sempre me avisam quando
alguma cantora que eu gosto lanca uma musica, assim que fico sabendo na maioria das
vezes.”

Influenciado também pelas transformacdes tecnoldgicas, como a expanséo do uso
das midias sociais digitais, percebe-se como os meios precisam se adaptar, pois a
sociedade também se modifica, como foi o caso da industria musical, que antes era
consumida somente em CDs, radios, DVDs, hoje vé a necessidade e a demanda por estar
inserida nos meios digitais, pois a partir deles (mas ndo exclusivamente), 0s nimeros sao
contabilizados, dinheiros séo investidos e as musicas ficam conhecidas e se popularizam.
Foi por meio dessas mudangas e adaptacdes que os produtores perceberam, em 2016, a
ascensdo do sertanejo feminino e foram em buscas de novas vozes, talentos e cancbes
para esse mercado. Marcos Mioto, um dos maiores produtores da musica sertaneja
afirmou, em 2016, que “entre os dez shows sertanejos mais requisitados nas regides Sul,
Sudeste e Centro-Oeste, pelo menos quatro sdo de artistas do sexo feminino” (MIOTO,
2016, web).

O estilo musical denominado sertanejo surgiu no Brasil na década de 1910 e ¢
uma variag¢do ou “urbaniza¢do” da musica caipira. Caracteriza-se pela “melodia simples
e melancolica, semelhante a musica caipira, s6 que mais dangante e mais urbana” (SENA;

GOMES, 2013, p. 1). E um género musical tipicamente brasileiro, pois seus aspectos sdo

13 S30 considerados contelido que se propagam de forma natural e espontanea, de acordo com o interesse
da pessoa que compartilha e ndo por patrocinios.
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considerados a partir da modernizagéo do caipira, que é tipico da cultura Brasileira. Nos
Estados Unidos, por exemplo, a presenca do estilo Country é muito relevante e, embora
o estilo Sertanejo, no Brasil, e 0 Country, nos Estados Unidos, tenham nascido para falar
sobre 0 homem do campo, suas raizes sdo diferentes, haja vista que falam sobre a
realidade de cada pais. Para Allonso (2013), “a cultura da musica sertaneja deve ser
compreendida como sendo a forma na qual os individuos exprimem suas emogdes em
Seus contextos, ela ¢ uma mediagdo sentimental”.

Segundo a Federacéo Internacional da Inddstria Fonogréfica, o Brasil € o maior
mercado de musica na Ameérica Latina e um dos principais do mundo. O departamento de
Pesquisa e Conhecimento da Globo entrevistou, via painel online com abrangéncia
nacional, 1.500 usuarios de internet de 16 anos ou mais das classes A, B e C4, entre 14 e
17 de maio de 2021, para saber mais sobre esse tipo de consumo. De acordo com 0s
resultados da referida pesquisa, dos entrevistados, 58% escutam musicas todos os dias.
Dentre 0s géneros musicais preferidos, o sertanejo foi o mais citado, 43%. Segundo dados
do aplicativo de streaming®® Spotify®, dos 5 artistas mais ouvidos no Brasil em 2021, a
cantora Marilia Mendonga®’ conquistou o terceiro lugar e entre os 5, 4 eram artistas
sertanejos. Interessante perceber na pesquisa, que por unanimidade, as pessoas que
escutam sertanejo, utilizam aplicativos de streaming como prioridade, citando na maioria
das vezes o Spotify. Da moda de viola a mistura de outros instrumentos, hoje o termo
sertanejo pode ser desdobrado em varios estilos e géneros de sertanejo” (GALVAO;
VIEIRA, 2017), sertanejo universitario, que segundo (SILVA, et al, 2017) o

termo sertanejo “universitario” mostra sua propagacao nio s6 no espaco
urbano, mas, sobretudo, entre 0s jovens que, em sua grande maioria,
sdo universitarios. No género musical sertanejo universitario, hd uma
referenciacdo da cultura do interior do pais, como o estilo de se vestir
(bota, chapéu), ha influéncias de cangdes e de cantores de musica raiz
ou da masica sertaneja, dos anos 60 a 90, mas ndo ha mais primazia da
viola caipira, ndo ha sé duplas (SILVA et al., 2017).

14 Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

15 Tecnologia que envia informag6es multimidia, através da transferéncia de dados, utilizando redes de
computadores, especialmente a Internet.

16 Servico de streaming digital que da acesso instantaneo a milhdes de musicas, podcasts, videos e outros
conteddos de artistas de todo o mundo.

17 Cantora do estilo sertanejo feminino, nascida em Cristianépolis, municipio do Estado de Goias no dia 22
de julho de 1995. Comecou a se destacar como compositora, aos 12 anos iniciou nas escritas com a cangdo
“Minha Heranga”, assinada por ela e pelo cantor Frederico. Conhecida como Rainha da Sofréncia, Marilia
Mendonga faleceu no dia 05 de novembro de 2021, em um acidente de avido, no auge da sua carreira.
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A intencdo de pesquisar também em que lugares essas musicas estdo sendo
consumidas, se os radios, TVs ainda influenciam, ou somente os servigos de streaming
sdo levados em conta para que uma mausica seja considerada sucesso nacional. Nos dias
atuais, podemos perceber que a musica digital, especialmente via streaming, tornou-se
mais importante do que as midias fisicas no faturamento da industria fonografica no Brasil
e no mundo (GALVAQ; VIEIRA, 2017, p. 4). Os servicos de streaming de musica
permitem aos usuarios terem acesso a uma quantidade ilimitada de material por um valor
consideravelmente baixo, aliado ao fato de o usuario ndo possuir as musicas, por tanto
elas ndo ocupam espaco em seus dispositivos (computadores pessoais, smartphones e
tablets) (VIEIRA, et al., 2015). A maior parte das receitas do setor vem da assinatura e
dos lucros obtidos por servicos como Spotify!® e o Deezer'®, enquanto o consumo de
discos e DVDs caiu consideravelmente. Porém esse acesso e consumo deve-se ao fato de
que os cantores que estdo na midia atualmente estdo cada vez mais, também, inseridos no
mundo digital, como por exemplo com contas oficiais em diversas plataformas, Twitter?,

Instagram??, Youtube?? e Facebook?.

2.1 Consumo, Comunicag¢ao ¢ Acessos

As tecnologias de informacgédo e comunicagéo nas redes sociais possibilitaram uma
maior interacdo entre pessoas, marcas e artistas em diversos &mbitos sociais. A autora de
estudos de comunicacdo Fabiane Sgorla (2009) afirmou que “atores sociais individuais e
coletivos (originarios de campo sociais ndo midiaticos) passaram a utilizar as tecnologias
mididticas como media doras de suas praticas didrias e até das relacdes particulares”. Nao
¢ a toa que marcas, pessoas e artistas utilizam muito mais as redes sociais como um canal

de comunicacdo e divulgacdo, seja dos seus trabalhos ou de suas vidas pessoais.

18 Servico de streaming digital que da acesso instantaneo a milhdes de musicas, podcasts, videos e outros
conteddos de artistas de todo 0 mundo. Disponivel em
<https://support.spotify.com/br/using_spotify/the_basics/what-is-spotify/>. Acesso em: 16 jan. 2019.

19 Servigo de streaming digital de dudio langado em 2007.

20 Twitter € uma rede social e servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizagdes pessoais de outros contatos, em textos de até 280 caracteres

2L Instagram é uma rede social de fotos para usuarios de smartphones, um aplicativo gratuito que pode ser
baixado e, a partir dele, é possivel tirar fotos com o celular, fazer videos e aplicar efeitos nas imagens e
compartilhar com seus amigos.

22 Youtube é um site de compartilhamento de videos enviados pelos usuarios através da internet.

23 Facebook é uma rede social gratuita que conecta pessoas de diversas partes do mundo, é possivel interagir
com outras pessoas conectadas a ele, através de trocas de mensagens instantaneas, compartilhnamentos de
conteudos e as famosas “curtidas” nas postagens dos usuarios.
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Esses canais de comunicacéo e divulgacao fazem com que o consumo de musica
sertaneja seja parte fundamental da cultura musical do pais. Esse consumo é visto pela
autora, pesquisadora de comunicacdo e onsumo Clotilde Perez (2020, p. 01) como um
“processo de constru¢do de vinculos de sentido entre produtores e produtores (marcas,
empresas, servigos) e consumidores” e trazendo para o contexto do sertanejo, esses
consumidores seriam os fds. A musica sertaneja tem uma longa tradicdo no Brasil e é
apreciada por pessoas de todas as idades e origens.

Com as chamadas tecnologias de informacdo, percebe-se uma maior circulacdo de
comunica¢do envolvendo interagdes em que a comunicacao ¢ “um fluxo incessante de
ideias, informacdes, injungdes e expectativas que circulam em formas e reconfiguracoes
sucessivas” (BRAGA, 2012, p. 46). Neste sentido ¢ importante compreender os contextos
e as conex0des dessa circulacao, visto que ha diversas conexdes entre na comunicacao e
no género sertanejo ndo é diferente. Uma vez que o sertanejo fala muito sobre a tematica
do campo, do estilo de vida rural, nas letras do sertanejo universitario, mescla-se um estilo
de vida urbano-campo, o autor Rafacl Grohmann (2020, p. 03) evidencia “o caso de
plataformas digitais, isso envolve gramaticalidades e logicas algoritmicas, com normas e
valores das plataformas inscritos nos rastros da circulacdo” e essas logicas algoritmicas
serdo exploradas nas paginas seguintes.

Ainda sobre a temética rural que envolve o sertanejo, segundo o gedgrafo Tiago
Cardoso, em matéria realizada no dia 1° de junho de 2022 para o Jornal Alto Vale
Online?*, todavia, o que alavancou o sertanejo universitario foi o investimento milionario
do agronegdcio, que quis criar a imagem do homem de bem e do campo que sustenta a
cidade, quando, na verdade, 75% dos alimentos que chegam as mesas dos brasileiros séo
oriundos da agricultura familiar, ou seja, do pequeno lote de terra.

Ao se lancar o olhar para o estado do Para, que tem uma tradicdo agricola, segundo
dados da Federacao da Agricultura e Pecuaria do Para (FAEPA), o agronegdcio contribui
em meédia 21% para a composi¢cdo do Produto Interno Bruto (PIB) dos municipios,
representando a base econdmica de grande parte deles e fonte de ocupacéo para parcela
substantiva da populacdo. O campo absorve cerca de 1.500.292 milhdes de pessoas, 0 que
corresponde e 42,68% dos trabalhadores no estado do Pard e o rebanho paraense se

distingue pelo seu elevado padrdo genetico, assim como pela qualidade da carne que

24 Disponivel em: <https://www.jav.inf.br/2022/06/01/cultura-o-sertanejo-raiz-promove-a-destruicao-do-
sertanejo-raiz/>. Acesso em: 16 jul. 2022.
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produz. Em se tratando de padrdo sanitario, 0 Para goza do status de Certificacdo
Internacional de Area Livre de Aftosa com vacinagio.

Os centros urbanos do estado do Para também representam isso quando boa parte
do dinheiro que circula vem das atividades agropecuérias. E importante perceber como
essas questdes interferem na formacdo de um puablico que ou esta diretamente ligado a
ISSO OU se interessa por essas questdes, bem como fortalece valores sociais que dialogam
com uma estrutura marcada pela heteronormatividade e o patriarcalismo. A partir de
questionamentos e de sugestdes no seminario de pré-qualificacao, realizado no &mbito do
PPGCOM/UFPA, destacou-se a necessidade de entrevistar tambem interlocutores desses
interiores, ao que foi possivel a entrevista com 6 residentes da cidade de Parauapebas (4
mulheres e 2 homens). Nesse sentido ndo se trata apenas de falar sobre o campo, mas
perceber como o contexto e sujeitos fortalecem e perpetuam as estruturas de uma familia
tradicional, que estdo nas bases constitutivas do Brasil. Também ndo se pode deslocar a
compreensdo da produgédo e do consumo desse entretenimento com esses marcadores,
consumo este que sera desdobrado com mais aprofundamento no préximo capitulo.

Conforme destacado anteriormente, o sertanejo esta diretamente ligado ao
agronegocio, principalmente quando se trata de investimento financeiro, em shows,
exposi¢des agropecuarias nos interiores dos estados. No Para ndo é diferente, cidades
como Paragominas, Parauapebas, Itaituba e Maraba, sdo municipios que tem o sertanejo
como principal género escutado, inclusive até a forma de se vestir. No ano de 2022, a
programacdo oficial da Feira Agropecuaria de Paragominas que aconteceu no més de
Agosto, contou com a participacdo do cantor sertanejo Murilo Huff e da dupla Vitor e
Luan.

Como exemplo citamos o municipio de Itaituba, que se caracteriza como um dos
principais centros econdmicos do oeste paraense, a cidade se estende por 62 040,1 km2 e
contava com 98 mil habitantes no ultimo censo, realizado em 2010. Tendo o agronegocio
como uma das suas principais atividades econdmicas, 0 segmento acaba por funcionar
como uma porta de entrada de grandes artistas sertanejos para o estado do Para. A cantora
Marilia Mendonga, que ainda hoje, apesar de seu falecimento, é considerada uma artista
de referéncia ao sertanejo feminino®, realizou seu primeiro show profissional em
Itaituba, no dia 8 de agosto de 2015, cidade que a artista afirmou ter um carinho muito

grande, em publicagéo na sua pagina do Facebook,

25 Mesmo um ano apos a sua morte, a cantora foi a artista mais ouvida no Brasil em 2022, segundo dados
do aplicativo de streaming Spotify, que ficaram disponiveis no dia 30 de novembro de 2022.
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Obrigada Itaituba! Pelo carinho, pelo amor, pela atencdo, pela
humildade, por todos os sorrisos e por todo esse amor...fica aqui mais
uma vez meu coragéo todo pra vocés! Que seja a segunda de muitas que
virdo! Vocés sdo muito importantes pra mim! (Marilia Mendonca, em
postagem na sua pagina do Facebook no dia 17 de marco de 2016).

Marilia realizou seu primeiro show em Itaituba no Par4 para 5 mil pessoas e
sempre foi muito grata pela cidade ter Ihe aberto portas ndo somente no estado, mas
também para todo o Brasil, ja que foi no ano de 2016 que a cantora comecou a ficar
conhecida no pais.

Estudar sobre sertanejo na Amazonia torna-se um desafio, por conta da escassez
de trabalhos publicados sobre o tema. Grande parte das pesquisas encontradas foram
desenvolvidas considerando o sertanejo no eixo sudeste-centro-oeste, porém a regido
Norte traz suas proprias marcagdes culturais, econdémicas, sociais e historicas, tais como
0 agronegocio como jéa foi dito anteriormente e uma sociedade tradicional na qual valores
do patriarcado se mantém presentes na maior parte da realidade desses sujeitos que
escutam essas musicas. Falas machistas e preconceituosas sao as pautas mais recorrentes,
segundo pesquisa lbope divulgada pelo site do G1 do Distrito Federal?® em outubro de
2017, o machismo é ainda mais forte nas regifes Centro-Oeste e Norte do pais. O
levantamento ouviu 2.002 pessoas, e verificou que 67% dos moradores dessas areas
reconhecem que ja reproduziram frases machistas.

Quando se trata de publicos diversos e dos valores sociais de quem consome a
masica sertaneja, ndo podemos deixar de perceber a circulacdo de sentidos. Conforme
proposta por Grohmann (2019, p.142), essa circulagdo ocorre em ‘“diversos espagos: nas
distintas plataformas, ruas e casas, com suas diferencas, semelhancas e desigualdades, em
ambiéncias mediadas digitalmente ou ndo, e que depende muito também de contextos
sociais, temporais e ideologicos”. Como mencionado ao inicio deste capitulo, o sertanejo,
mesmo ja sendo considerado como musica popular brasileira pelo mercado,
principalmente quando se trata das musicas mais escutadas do Brasil, ndo pode ser
tomado como de facil e comum acesso a todos, e nem que todos 0 consomem, até porque
ha aqueles que nédo se sentem representados pelas letras das musicas, ou nao se sentiam
até o entdo surgimento do feminejo, ou sertanejo cantado por mulheres, que serd mais

desdobrado no proximo topico.

% Disponivel em: <https://gl.globo.com/distrito-federal/noticia/regioes-centro-oeste-e-norte-sao-as-mais-
machistas-do-pais-diz-pesquisa.ghtml>. Acesso em 24 nov. 2022.
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Ao langcarmos analise e questionamentos, ao longo da pesquisa de campo, sobre 0
acesso a essas musicas, Viviane, uma das interlocutoras de Belém do Para do presente
estudo, relatou ndo ter tanta facilidade pois, por ndo achar necessario contratar um plano
de streaming, acaba tendo que ouvir as musicas que sdo sugeridas pelo Spotify, o
aplicativo utilizado, portanto as musicas que ela escuta normalmente sdo as que estdo
como as mais escutadas no aplicativo e ndo, necessariamente, as que ela escolhe para
ouvir, mas que nesse processo de sugestdo, sempre tem uma mdasica sertaneja por ser um
género muito escutado no aplicativo. Isto se deve pelo fato dos algoritmos que essas
plataformas utilizam, criarem “[...] um processo de producao especifico que se orienta e
se justifica de maneira distinta dos diretores de programacdo, DJs e editores do rédio
musical do inicio dos anos 2000” (FERREIRA, 2021, p.59). Também a respeito do papel
dos servigos de streaming como fonte ou ameaca a receita da industria, o streaming parece
“ter um efeito positivo nas vendas de discos off-line, funcionando como um tipo de
publicidade ao promover a venda de musicas” (LEE et al., 2016), principalmente quando
se trata de sistemas pagos, que geram um efeito positivo na receita geral da industria da
mausica, que se sobressaem nos gratuitos. Quando vocé ndo paga pelo servico, além de ter
anuncios depois de ouvir 3 ou 4 masicas, o sistema te induz a ouvir as musicas que estdo
mais em alta no momento.

Neste sentido, percebemos que, mesmo com o sertanejo feminino em alta, nem
sempre 0 algoritmo colabora com sua divulgacdo, como € o caso da situacdo relatada pelo
interlocutor Walter, que sobre isso afirmou “prefiro escutar musicas sertanejas femininas,
e mesmo colocando as mdsicas para escutar, em certos momentos, o algoritmo do Spotify
muda e coloca musicas sertanejas cantadas por homens”. De acordo com matéria
publicada pelo site Hypeness?’, no dia 13 de maio de 2021, e atualizada em 01 de abril de
2022, essa questdo também se deve ao fato de que o algoritmo de plataformas de
streaming, como o Spotifye o Apple Music, pode reproduzir caracteristicas ou
comportamentos machistas.

Por meio de um estudo realizado pela The Conversation?®, fonte independente de
noticias, opinides e pesquisas da comunidade académica internacional. O problema
comeca pela recomendacéo do algoritmo. Segundo os pesquisadores, quando testaram o

algoritmo, descobriram que, em média, as seis primeiras faixas recomendadas sdo de

27 Site sobre tecnologias que busca sempre inovacao, criatividade e inspiragao.
28 Disponivel em: <https://theconversation.com/music-recommendation-algorithms-are-unfair-to-female-
artists-but-we-can-change-that-158016>. Acesso em: 23 out. 2022
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homens, e 0s usuarios tinham que esperar até a musica sete ou oito para ouvir a musica
de uma mulher. O sertanejo feminino, mesmo sendo muito escutado atualmente, ainda
tem uma pequena participacdo no mercado nacional, porém lucrativa, conforme aponta a
lista divulgada pelo aplicativo de streaming Spotify, no final do ano de 2021, em que, dos
5 artistas mais escutados no Brasil, a cantora sertaneja Marilia Mendonca foi a Unica
mulher representada, ficando em terceiro lugar. Porém, na lista das 5 mulheres mais
ouvidas em 2021 no pais, as duas primeiras posi¢des foram ocupadas por cantoras
sertanejas, Marilia Mendonga em primeiro e em segundo a dupla Maiara e Maraisa,
evidenciando o sertanejo como o género musical preferido dos brasileiros.

Outra questdo relacionada a circulacdo da comunicacédo diz respeito as préprias
esferas produtivas, como fazer parte de grandes gravadoras, produtoras etc. Segundo o
site Valor Econdmico?®, em matéria publicada no dia 19 de novembro de 2021, o relatério
“O Que o Brasil Ouve - 10 Anos de Musica”, divulgado pelo Ecad (Escritorio Central de
Arrecadacdo e Distribuicdo), destaca a consolidacdo do sertanejo nos ultimos dez anos.
“Se em 2011 o sertanejo era uma estrela em ascensao, o top 20 das mais tocadas em radios
em 2020 mostra a sua consolidacdo”, afirma o estudo. “Em 2020, a grande maioria das
14 canc0es brasileiras esta relacionada ao género, reflexo da popularizacdo das novas
formas de consumo e divulgacdo.”, mas isso ndo significa um cenario plural de
participacdo: ha padrdes, formatos e determinados perfis que possuem protagonismo
nesse estilo musical e que também ultrapassa e se torna um estilo de vida para muitas
pessoas.

O mercado do sertanejo feminino também teve uma grande relevancia nas lives
que aconteceram por conta da pandemia da Covid-19 em 2020 e 2021, quando o
entretenimento precisou se reinventar para permanecer em alta mesmo com a populagédo
ndo podendo sair de casa, a cantora Marilia Mendonca realizou uma live no dia 8 de abril
de 2020 e alcangou 3,3 milhGes de visualizagdes, sendo a live mais vista da historia do
Youtube. A pesquisadora de consumo midiatico Ludmila Lupinacci (2021), sugere que as
lives, pretendem, de certa forma, atrair e manter a atencéo do publico por um determinado
periodo, as finalidades dessas transmissGes podem variar do prazer em socializar até para
construir e engajar uma audiéncia para o consumo de conteudo artistico (como € esperado
de musicos), ou até mesmo para ampliar o seu alcance dentro das proprias plataformas e,

com isso, potencializar o valor comercial de seus canais.

29 Disponivel em: < https://valor.globo.com/eu-e/noticia/2021/11/19/musica-sertaneja-consolida-se-como-
a-favorita-do-brasil.ghtml>. Acesso em: 18 jul. 2022.
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As grandes audiéncias das lives sertanejas podem ser explicadas tanto pelo
publico do sertanejo que é muito relevante no Brasil, quanto pelo fato da pandemia da
Covid-19 ndo permitir que as pessoas saissem de casa, podemos também perceber que a
medida que as restricbes da pandemia continuavam, o mercado dos sertanejos buscava
inovar com as lives, além de estruturas gigantescas, realizavam sorteios a medida que o
publico doava uma certa quantidade de valores para destinar estes para ajudar no combate
a COVID pelo pais. As lives também fizeram com que as pessoas utilizassem os vinculos
de uma “audiéncia conectada”, ou seja, a experiéncia do assistir a um show sozinho, mas
conectado por meio do compartilhamento de comentarios, impressdes e marcacdes
interativas que acabaram por se tornar marcas de presenga nos concertos ao vivo on-line
(PIRES; JANOTTI JUNIOR, 2021), principalmente no Youtube que além de acompanhar
aqueles shows, o telespectador poderia interagir mesmo que de forma on-line com pessoas
de diversas partes do pais e até do mundo.

Essas lives foram de grande apoio para a interlocutora Viviane em tempos de
pandemia que afirmou: “eu gosto muito de sertanejo, sair de casa e escutar com amigos,
a pandemia me tirou isso por um tempo, entdo as lives eram uma forma de me distrair e
de me manter perto desse mundo do sertanejo, principalmente o feminino”. A
interlocutora de Parauapebas, Helena, também passou por uma situagdo semelhante: “sou
de Tucurui, mas moro em Parauapebas hd pouco tempo e me sentia muito sozinha na
pandemia, as lives me ajudaram bastante nesse momento dificil”. Os habitos de consumo
se modificaram durante e apds a pandemia da covid-19, as lives chegaram para ficar, até
hoje, diversos artistas fazem transmissdes de shows importantes, para gerar visualizagoes,
interaces com o publico e também para contemplar fas que muitas vezes ndo conseguem
estar presencialmente, um exemplo de transmissdo foi a Festa de Pedo de Barretos de
2022, uma das mais tradicionais festas de sertanejo que acontece sempre no més de
agosto, contou com diversos artistas e transmissdes ao vivo pela televiséo e Youtube.

Ainda assim, todos os anos, diversos festivais de sertanejo ocorrem pelo Brasil
inteiro, exposi¢des agropecudrias, rodeios, exposicoes agricolas e outros, com a exibicao
de tratores, cavalos, bois e muita mésica sertaneja. Em entrevista para o site F5 Online*°,
Toninho Duettos, sécio do escritério Work Show e empresario de duplas sertanejas como
Maiara e Maraisa, Z¢ Neto e Cristiano, afirmou que “mais de 70% dos grandes eventos

hoje sdo feiras agropecudrias e rodeios, eles absorvem muito os sertanejos. A agenda deste

% Disponivel em: <https:/f5online.com.br/como-funciona-a-dinamica-do-mercado-sertanejo-mais-
aquecido-do-que-nunca-pos-isolamento-da-pandemia/>. Acesso em: 12 nov. 2022.
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ano esta toda cheia, e se a de 2023 estivesse aberta ja estaria toda vendida também” —
diz para quem o estilo, ao contrario de outros, se beneficia por ndo enfrentar
sazonalidades. — “Nao tem um periodo melhor ou pior. Hoje, ndo tem carnaval que ndo
tenha sertanejo.” O empresario também afirmou que mesmo com a pandemia da Covid-
19 grandes artistas do universo sertanejo ndo deixaram de faturar, apesar dos shows terem
sido proibidos por muito tempo,

a pandemia fez o0 segmento crescer no streaming. Como as pessoas nao
podiam sair para ir a um bar, elas ouviam as musicas nas plataformas
de sua preferéncia e isso acabou gerando um faturamento que nos
sustentou até que acabasse o isolamento. Mais de 80% vém do show, o
restante vem do streaming, de merchandising e de publipost. Os artistas
gue tinham maior engajamento nas redes sociais se sairam melhor
nessa, a audiéncia nas lives foi algo que surpreendeu a todos. (Toninho
Duettos em entrevista para o site F5 Online, 2022).

Para ir a esses lugares, as pessoas também costumam vestir roupas que sofreram
a influéncia do sertanejo na moda do campo. Roupas com estampa xadrez, chapéus, cintos
e botas sdo exemplos de vestuario do sertanejo que foram inseridos na rotina de diversos
consumidores dessas musicas, a exemplo disso a interlocutora Barbara afirmou: “eu adoro
botas e chapéus que muitas pessoas usam pra ir em shows sertanejos, mas em Belém ndo
me sinto muito confortavel, pelo calor e por achar que vao me julgar por estar me vestindo
assim.”

E importante pensar na fala da Barbara quando destaca que ndo utiliza um certo
tipo de roupas por conta dos julgamentos que pode vir a sofrer, mesmo sabendo que ha
muito tempo urbano e rural ndo sdo delimitados por um modo de se vestir ou de se
comportar, como afirmam Fonseca e Santos (2009, p. 7) “tornou-se mais dificil distinguir
0 que € urbano do que é rural, de modo que, as caracteristicas do campo e das cidades
passaram a dividir os mesmos espacos”. Nao ¢ uma roupa que vai definir ou fazer com
que a pessoa sofra um julgamento, inclusive em muitos shows de sertanejo em Belém, o
publico se veste a “carater” no estilo xadrez e botas, pode ndo ser tdo comum, pelo clima
da cidade que ndo favorece, mas em shows dos ditos cantores sertanejo raiz como
Gusttavo Lima e de duplas como Henrigue e Juliano e Jorge e Mateus, esses marcadores

sdo bastante presentes.

2.2 O Feminejo e a visibilidade midiatica
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Como analisado anteriormente, a circulacdo de sentidos esta muito presente no
sertanejo e, neste tdpico, enfatizaremos sobre o sertanejo feminino e a industria do
entretenimento, principalmente relacionando com a visibilidade midiatica que € presente
tanto nas redes sociais digitais, quanto no espago dos shows que as cantoras realizam pelo
Brasil. Segundo os autores Jessica Novello e Marcio Trevisol (2014), a era em que
vivemos da p6s-modernidade, se caracteriza por uma era de informacdo e de visibilidade
mididtica “na sociedade midiatica, os eventos e os fatos passam a existir quando sdo
visualizados pelos individuos por intermédio dos meios de comunicagdao” (p.137),
principalmente quando se trata de visualiza¢cbes no mercado do sertanejo feminino. Nao
podemos deixar de falar das tecnologias mais atuais e como as redes socais digitais
também colaboram com essa visibilidade.

As préaticas mercadologicas desdobram o sertanejo em diversos subgéneros,
principalmente para se adequar ao mercado. Dentre os considerados subgéneros da
masica sertaneja, podemos destacar o sertanejo feminino, que € a insercdo mais ativa das
mulheres no sertanejo, ao que cantoras como Roberta Miranda®! ja fazem parte desse
histérico de mulheres na musica sertaneja. Trazendo a visibilidade midiatica para o0 nosso
objeto, o sertanejo feminino, podemos entender como a midia influenciou as construcdes
imagéticas e as mensagens transmitidas nesse movimento, influenciando diretamente no
seu consumo, principalmente com estratégias de divulgacdo dessas cantoras. O

interlocutor Miguel conta 0 motivo de ter se tornado fa das cantoras Simone e Simaria:

comecei a ouvir elas a partir da muasica Meu Viol&o e o Nosso Cachorro
em aplicativos de Streaming, pra mim as musicas delas sdo feitas para
vozes femininas e também gosto muito de acompanhar a vida delas nas
redes sociais, saber dos shows, da vida delas, porque acho que aproxima
0s cantores dos fas. (Miguel, em entrevista por ocasido da pesquisa de
campo, 2022).

A interlocutora Amanda pontua que “a divulgagao nas redes sociais ¢ o principal
pra gente conhecer a musica de um artista hoje em dia, e pra mim, as cantoras sertanejas
principalmente Maiara e Maraisa conseguem utilizar essas ferramentas de uma forma
muito positiva.” Essas formas de divulgacdo nas midias sociais das cantoras, sdo muito

importantes, pois naturalmente os fas compartilham em seus perfis, fazendo com que

31 Cantora sertaneja nascida em Jodo Pessoa, na Paraiba e langou-se como cantora em 1986 com o cd
“Volume 1” contendo sucessos como Meu Dengo, Chuva de Amor e Sao tantas coisas, foi a primeira artista
da historia da musica popular brasileira a vender mais de 1,5 milh&o de copias (dados obtidos do site oficial
da cantora). Disponivel em <http://robertamiranda.com.br/biografia/>
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outras pessoas que ndo seguem as paginas oficiais ou perfis pessoais, consigam conhecer
as musicas e os novos trabalhos que estdo sendo realizados, sobre isso, o autor
Christian Fuchs (2017) pondera que quando se “aplica a analise de midias sociais, a
perspectiva da circulacdo de sentidos nem desconsidera a mercadorizacao e o trabalho
gratuito dos usuarios nas midias sociais”, ou seja, no mundo sertanejo das midias sociais
digitais, entende-se que cada compartilhamento, por mais organico que seja, gera lucro
tanto para os cantores, mas principalmente para aqueles que tem seus direitos de marca e
imagem. Assim, sentimentos e mercadorias se misturam na melodia da vida digital,
sobretudo com a grande participacédo dos fas.

O ato de compartilhar uma musica, mensagem ou postagem, gera uma maior
visibilidade nas redes sociais e muitas vezes séo feitas de forma organica pelos fés, como
ja foi dito anteriormente, autora Raquel Recuero (2014, p.120) pondera que o botdo
“compartilhar”, tem outras fungdes e valores associados. Sua principal funcdo parece ser
a de dar visibilidade para a conversagdo ou da mensagem, ampliando o alcance dela.
Porém, nem sempre 0 usuario tem a intencdo de compartilhar uma masica para que outras
pessoas conhegam, mas simplesmente para que outras pessoas saibam o que esta ouvindo
no momento, ¢ o caso da interlocutora Marina, que afirmou “eu adoro compartilhar no
meu Instagram a musica que to6 ouvindo, na maioria das vezes eu penso que as pessoas
nem se importam com isso, mas eu gosto de postar, principalmente se eu néo tiver fazendo
nada de util no dia”, ja4 o interlocutor Walter, difere um pouco “eu ndo costumo
compartilhar as masicas que eu té escutando nas minhas redes, s6 se for algo muito
especifico que eu esteja sentindo no momento, ai eu coloco s6 pros meus melhores
amigos”.3

A visibilidade em torno do mercado do sertanejo é perceptivel principalmente em
shows e festivais que acontecem pelo Brasil afora e que se apresentam como verdadeiros
espetaculos por conta de tudo que acontece: palcos, figurinos e producdo que vao se
aperfeicoando a medida que a tecnologia acelera. Segundo o autor César Faquin (2017),

0 modo de producdo capitalista que visa gerar a produtividade e o lucro,
acelerando tanto o processo de montagem dos produtos quanto o
consumo destes, essa espetacularizagdo se faz presente na medida em
gue a distribuicdo e consumo de informacéo e produtos estdo cada vez
mais acelerados (FAQUIN, 2017, p.6).

%2 Funcdo da rede social Instagram em que vocé pode selecionar somente algumas pessoas para
assistirem/terem acesso ao que vocé publica/compartilha.
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A Festa de Pedo de Barretos (Figura 3) por exemplo, que acontece nos finais de
semana do més de agosto, e voltou a ser presencial no ano de 202233, possui em torno de
11 festas, com mais de 100 shows de cantores e cantoras sertanejas. De acordo com o
proprio site do evento®, a primeira Festa de Pedo de Barretos, realizada em 1956, foi o
primeiro evento do género realizado na Ameérica Latina, organizado pelo grupo "Os
Independentes” que foi fundado em 15 de julho de 1955 e organizam a festa até os dias
atuais. N&do somente shows sdo realizados na Festa de Pedo de Barretos, mas tambem
conta com o mais tradicional rodeio do pais em diferentes modalidades, apresentacdes

culturais, feira comercial.

Figura 3 - 652 Festa de Pedo de Barretos, realizada em Agosto de 2022

®

Fonte: Reproducdo Folha de Sdo Paulo, 2022.

De acordo com a Secretaria de Turismo de S&o Paulo, em matéria no Jornal
Nacional da Rede Globo®, a festa gera mais de 10 mil empregos e movimenta mais de
900 milhdes de reais e reuniu quase 1 milhdo de pessoas ao longo dos dias. Outro evento,
o Festival Villa Mix, que acontecia todos 0s anos na cidade de Goiania e teve sua Ultima
edicdo realizada em 2019, reunindo diversos cantores e cantoras sertanejas e até atracoes

internacionais, chegou a entrar em 2015 para o Guiness Book, o livro dos recordes, como

33 Por conta da pandemia da Covid-19 em 2020 e em 2021 o evento ndo foi realizado.

34 Disponivel em: < https://www.independentes.com.br/festadopeao/historia#tconteudo>. Acesso em 31 jan.
2023.

%5 Disponivel em: <https://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2022/08/20/festa-do-peao-de-barretos-
volta-a-ter-publico-apos-dois-anos-e-deve-reunir-quase-1-milhao-de-pessoas.ghtml>. Acesso em 30 jan.
2023.
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0 Maior Palco do Mundo, noticia informada em site®® da festa, superou seu proprio
recorde em 2017 e, em 2018, continuou como detentor da maior infraestrutura de palco
(Figura 4) para concertos de musica do mundo. O Festival que era realizado desde 2011
pela produtora Audio Mix, também foi anunciado para o ano de 2020, porém com a

pandemia da Covid-19 o evento foi cancelado e ndo teve anuncio de retorno.

Figura 4 - Palco do Festival Villa Mix em Goiania da edi¢éo de 2018

Fonte: Reproducdo Site Villa Mix, 2018.

Mesmo ainda sendo minoria entre os cantores de sertanejo, as mulheres ja
conquistaram e continuam conquistando espaco no Brasil e também no Pard. Em
dezembro de 2022, as cantoras sertanejas Maiara e Maraisa participaram, no dia 30 de
dezembro, do Réveillon Pé na Areia, na praia do Atalaia, em Salinopolis, municipio que
fica no Nordeste Paraense. O evento contou com a participacdo também de cantores
sertanejos como Murilo Huff e Hugo e Guilherme. Apesar dessa presenca das cantoras
sertanejas no estado do Paré, destaca-se a pouca participacdo das cantoras regionais para
0 mesmo estilo, uma vez que a presenca continua centrada nos nomes de exposi¢éo

midiatica do eixo sudeste-centro-oeste.

% Disponivel em: <https://villamix.com.br/961/villa-mix-festival-goiania-bate-recorde-do-guiness-e-
recebe-mais-de-120-mil-pessoas/>. Acesso em 11 jan. 2023.
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Ao se tratar sobre a exposicéo e a visibilidade midiaticas dessas artistas, pondera-
se que, ndo podemos deixar de falar sobre a visibilidade midiética no entretenimento
mesmo para situacdes postumas. Estas praticas e comportamentos de consumo também
estdo presentes no mercado do entretenimento do sertanejo. Um destacado exemplo disto
¢ 0 da cantora sertaneja Marilia Mendonga que, mesmo ap0s a sua morte em acidente
aéreo, quando tinha apenas 26 anos, no dia 05 de novembro de 2021, continua sendo a
artista sertaneja mais escutada no Brasil e com nimeros muito satisfatorios, sempre
aparecendo no topo®’ das maiores plataformas de streaming. Pode-se perceber entfo que
“o luto, entdo, confere as coisas novo poder de agéncia: coloca 0s objetos em evidéncia,
e a consciéncia da presenca desses objetos € uma forma de fazer com que a pessoa querida
permaneca presente” (PEREIRA; MARTINELLI, 2020).

Segundo os autores Rondelli e Herschmann (2000, p. 205), o choque provocado
pela morte de um famoso que traz os artefatos para a narracdo dramatica, sensacional e
intensiva dos jornais, revistas e internet e, principalmente, das cameras televisivas que
produzem uma superexposicdo que parece exacerbar diante da certeza de sua curta
duracdo na pauta das noticias. A morte da cantora teve uma vasta cobertura midiatica,
inclusive fotos do corpo da cantora foram divulgadas na internet sem nenhum pudor “o
tom de tragédia, a (re)dramatizacdo do acontecimento, tudo em geral é construido nos
minimos detalhes no sentido de mobilizar o telespectador, o leitor e monopolizar a
audiéncia” (RONDELLI; HERSCHMANN, 2000, p. 207).

Assim como o veldrio de Marilia Mendonca, que foi amplamente divulgado e
acompanhado pela imprensa nacional, diversas reportagens foram feitas naquela semana
de novembro sobre toda a sua carreira que mesmo muito jovem, estava no seu auge. Toda
essa repercussao da morte da cantora, pode ser tratada como sensacionalismo também por
parte das midias, “pois articulam informagdes sobre um real imediato a testemunhos
gravados do morto, recuperacdo de registros nos arquivos de jornais ou da televiséo,
coleta de testemunhos de seus contemporaneos que permaneceram, narrativas que, muitas
vezes, adotam um tom emocionado e tragico” (RONDELLI; HERSCHMANN, 2000, p.
204).

37 Disponivel em: <https://portalpopline.com.br/marilia-mendonca-topo-spotify-brasil-leao/>. Acesso em
31 jan. 2023.
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Segundo dados coletados pelo portal de noticias G1, de Goias®®, no dia 01 de
novembro de 2022, estado em que Marilia Mendonga nasceu, desde sua morte foram
langadas pelo menos dez cangbes novas e elas mantém a cantora no topo das mais
escutadas no Brasil. Segundo a reportagem, o perfil oficial de Marilia no Youtube® teve um
crescimento de 56% no nimero de visualizacdes de janeiro a setembro de 2021 em relagdo ao ano
de 2022; é a cantora com mais clipes acima de 100 milhGes de visualiza¢des em todo o mundo (68
clipes, até junho de 2022). Marilia Mendonga também teve a live de mdsica com maior nimero
de telespectadores simultaneamente no mundo (3,3 milhdes de telespectadores), realizada no dia
8 de abril de 2020, com mais de 3 horas durac&o, porém foi retirada do ar do perfil oficial da cantora
por conta de direitos autorais. Marilia é a artista com maior canal do Youtube no Brasil: 17 bilhGes
de visualizagdes e 25,2 milhdes de inscritos 10,3 milhGes de ouvintes mensais no servigo de
streaming de musica Spotify. Marilia igualmente esta, desde novembro de 2021, no top 3 Artistas
do Spotify; foi a primeira brasileira a superar a marca de 8 bilhGes de streams no Spotify e o album
Todos os Cantos— Volume 1, foi o primeiro a atingir 1 bilhdo de streams no Spotify Brasil e album
mais escutado da histdria do Spotify BR e segundo os Ultimos dados do Spotify Brasil, a sertaneja
foi a artista mais ouvida em 2020, em 2021 ficou em 2° lugar, e, em 2022, ficou 28 semanas no 1°
lugar do Spotify, sendo 17 semanas consecutivas.

No ano de 2023, a plataforma de streaming Spotity realizou um levantamento,
divulgado pelo canal de noticias CNN Brasil, no dia 12 de dezembro de 2023, para
compreender as particulares musicais de cada estado do Brasil e os artistas que se
destacaram em cada um deles. No referido ano o consumo de musicas nacionais teve um
crescimento de 44% em relacdo ao ano anterior, de acordo com informacfes da
plataforma. A dupla sertaneja Henrique & Juliano e a cantora Marilia Mendonga também
se destacam no primeiro lugar do ranking em diversos estados. O Rio de Janeiro foi 0
unico estado que ndo contemplou artista sertanejo em seus rankings. Em analise
especifica ao estado do Pard, a cantora Marilia Mendonga foi a artista mais ouvida,
apontando ainda mais a destacada atuacdo que o mercado do género sertanejo tem no
estado, especialmente por conta das migragdes das regides Centro-Oeste e Sudeste para

a regido.

% Disponivel em: <https://gl.globo.com/go/goias/um-ano-sem-marilia/noticia/2022/11/01/marilia-
mendonca-em-numeros-cerca-de-300-composicoes-10-milhoes-de-ouvintes-mensais-e-mais-de-8-
bilhoes-de-streams.ghtml>. Acesso em 22 jan. 2023.

%9 Disponivel em: <https://www.youtube.com/@mariliamendoncareal>.
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Os numeros de Marilia de fato ainda impressionam. Podemos relacionar seu
legado com o consumo e a cultura material relacionados a sua carreira e a sua pessoa,
dado que em muitos momentos, para artistas, estas questbes se misturam e
complementam. Neste sentido, destacamos que Daniel Miller (2008, p. 286) defende a
centralidade da cultura material para os relacionamentos que colecionamos ao longo da
vida. De acordo com o autor hd um ordenamento que diz respeito as coisas que nos cercam
e, por consequéncia, aos relacionamentos que mantemos e isso pode explicar a memoria
com todo o legado cultural que a cantora deixou, ndo s6 as masicas que ja tinham, mas
também os materiais que ainda estdo sendo lancados, sejam de forma individual ou com
masicas cantadas em parcerias.

A carreira da cantora continua rendendo frutos para a familia da cantora e sua
gravadora Som Livre. Na semana do dia 15 de janeiro de 2023, a cantora ganhou mais
um destaque no Spotify e virou a dona da madsica em portugués com maior nimero de
reprodugdes no periodo de 24 horas. “Le@o”, a misica em questdo, registrou a marca de
2,1 milhGes de reproducbes no Spotify. Esse € o maior desempenho que uma musica em
portugués ja teve na histéria da plataforma.

A visibilidade midiatica no entretenimento pos-morte pode ser percebida também
de uma forma questiondvel e pouco sensivel e ética, principalmente por parte dos fas:
quando se trata da industria musical, segundo o portal de noticias da BBC News Brasil,
quando Elvis Presley, que estava cada vez mais deprimido, morreu, hd 40 anos, em 16 de
agosto de 1977, na industria musical comentavam que foi uma "boa estratégia de
carreira". O valor do legado de Elvis continua bastante alto, na lista da Forbes de estrelas
mortas que mais lucram diz que ele (ou melhor, sua familia) acumulou US$ 27 milhdes
(R$ 85 milhdes) em 2016, e vendeu um milhao de discos.

Nesse sentido, os fas sdo uma peca-chave para que os idolos ndo sejam esquecidos
mesmo ap6s a sua morte. No caso da cantora Marilia Mendonca, além da estima as cangdes,
os fas também fazem questdo de postar homenagens nas redes sociais digitais, especialmente
Instagram e Twitter, as redes que a artista mais usava, e que ndo deixaram, na figura de seus
seguidores, 0 nome da "Rainha da Sofréncia" se apagar mesmo apds sua morte. Um exemplo disto
é que, com a participacdo dos mais de 500 fa-clubes que a artista tem, a tag #MariliaDay, e que
angaria milhares de tweets no Twitter todos os dias 22 (dia em que a cantora nasceu) de cada més
(Figura 5) e (Figura 6), deixando o assunto entre os mais comentados do pais. Os perfis
selecionados foram de um fa da cantora que usa sua iniciais “mm’ de Marilia Mendonga no nome

de usuario e de um fa-clube que € um dos mais famosos e sempre interagia com Marilia Mendonca.
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Memes, gifs e figurinhas da artista também movimentam a web diariamente, como € o caso da
interlocutora Marina que afirmou: “a Marilia ¢ a minha cantora preferida, quando ela faleceu eu
fiquei muito triste, sentia que um parente tinha partido, nunca deixei de escutar as musicas dela e
tenho certeza que nunca vou e sempre t6 compartilnando com meus seguidores as musicas dela

que eu escuto.”

Figura 5- Tweet com a #Mariliaday

arthur.
@canceladodamm

Feliz dltimo # day de 20221

Fonte: Reproducao/Twitter @canceladodamm, 2022.

Figura 6- Tweet com trecho de musica da cantora com a #Mariliaday

Rebanho da Marilia 44 @rebanhodamm - 22 de jan
B Se eu subinesse palco aqui... #mariliaday

QO 26 0 207 Q 880 i 13,7 mil X

Fonte: Reproducao/Twitter @rebanhodamm, 2023.

As plataformas de streaming igualmente contribuem bastante para que o legado desses
artistas seja mantido. O perfil oficial da cantora Marilia Mendonca no Spotify (Figura 7), por

exemplo, conta com mais de 14 milhdes de ouvintes mensais. Em pouco tempo, pode-se realizar
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uma pesquisa nos aplicativos de streaming de musica e ter acesso a diversas musicas desses
cantores, ainda que n&do estejam mais fisicamente vivos. Isso permite que os fas revivam
momentos, musicas especiais e que deixem sempre presente a carreira de seus idolos. Podemos
dizer que Marilia Mendonca foi um fendmeno e continua sendo, seus ndmeros nas plataformas
continuam em alta e a cantora tem diversas musicas em parceria que foram lancadas apenas depois
da sua morte e que fazem muito sucesso, demonstrando como o consumo afetivo esti presente
nessa relagdo de cantor e fa apesar de ja ndo estar mais neste plano. Eneus Trindade e Clotilde
Perez (2013, p.248) afirmam que no consumo afetivo o

consumidor-receptor adota em seus comportamentos de consumo e que
toma para si como forma de manifestacao de seus habitos, 0 que por sua
vez reforca seus valores e visdes de mundo. Isso, logicamente, ganha
adaptacbes e variagbes conforme repertorio cultural e nivel
socioecondmico dos sujeitos (TRINDADE; PEREZ, 2013, p.248).

Figura 7- Perfil oficial de Marilia Mendonca no Spotify

By 7o Amo Demais

@
B

5 & MalFeito- Ao Vivo

%8’ Vai L& Em Casa Hoje

Fonte: Reprodugdo/Spotify, 2023.

O consumo afetivo, no caso da Marilia Mendonca, demonstra como ela ainda esta
presente na vida de muitas pessoas, sejam fés ou pessoas que simplesmente gostam de
suas musicas e acompanham seu trabalho até os dias de hoje. Neste segundo capitulo
foram relacionadas as praticas de consumo na musica sertaneja no Brasil, além do
Feminejo e a visibilidade midiatica por meio das mdsicas e das cantoras de sertanejo
feminino, bem como a visibilidade e sensacionalismo e através do falecimento da cantora
Marilia Mendonga e o legado de consumo e cultura material que ela deixou.

Neste capitulo abordamos sobre o consumo de sertanejo e do sertanejo feminino
no Brasil, com um recorte especifico para a Amazonia brasileira, sobretudo areas que

envolveram levas migratérias do eixo Centro-Oeste, Sul e Sudeste para o Sul e Sudeste
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do Para. Assim, observa-se que as relacbes com o sertanejo, principalmente motivadas
pela visibilidade midiatica, desempenham papel fundamental no consumo da mdsica
sertaneja no Brasil, ajudando a promover artistas e suas musicas, ampliando o alcance do
género e mantendo-o relevante ao longo do tempo. Entretanto, este mesmo movimento é
capaz de invisibilizar ou de fazer sombra a artistas que ndo possuem 0s mesmos acessos
a estas esferas midiaticas, o que se torna de consideravel destaque quando se compara a
exposicao e a propagacao e nomes de artistas masculinos em relacdo as artistas femininas
do sertanejo. Como vimos também, o sertanejo tem uma base de fas muito solida e
desempenha um papel significativo na industria da masica do pais. A partir dos proximos
capitulos, a problemaética de estudo sobre o sertanejo feminino sera aprofundada por meio
de questdes como as relacdes de género, praticas de consumo de entretenimento e cultura

material.
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3. RELACOES DE GENERO E A INFLUENCIA DA MIDIA NO SERTANEJO
FEMININO

Iniciamos esse capitulo frisando que a voz feminina existe ha muito tempo no
género musical sertanejo, mas foi a partir do estilo universitario que elas passaram a atuar
em maior numero € ganharam espaco nacional no dito “feminejo” (FERREIRA;
GONCALVES, 2022), sobretudo a partir de 2016, quando as cantoras do género feminino
comecaram a ganhar mais destaque no Brasil, nos sentidos comercial e midiatico. Estas
questdes podem ser percebidas também no préprio nimero de shows realizados por essas
cantoras mensalmente no Brasil, que atinge cerca de uma média de 20. Em anélise aos
numeros da plataforma de videos Youtube*, a cantora sertaneja Marilia Mendonca, por
exemplo, possui 26,2 milhdes de inscritos*!, a dupla Maiara e Maraisa, 9,62 milhdes de
inscritos*, a dupla sertaneja Simone e Simaria cerca de 11,5 milh@es de inscritos e a
cantora Roberta Miranda, pioneira no género do sertanejo feminino possui 796 mil
inscritos**. Antes, o género feminino estava presente nas letras das musicas, apenas. Era
0 amor nao correspondido, a traicdo ou o sexo, de forma vulgar, muitas vezes reforcando
as ideias de desigualdade entre homem e mulher.

Essas tematicas ainda sdo muito presentes nas musicas sertanejas e, mesmo com
0 sertanejo feminino, o sertanejo ainda reproduz mais discursos machistas e patriarcais
do que feministas em suas cangdes. E importante esclarecer que nem todas as musicas do
género sertanejo feminino contém discursos de marcagdes machistas. Muitas artistas
sertanejas tém contribuido para o questionamento de esteredtipos de género e tém
abordado temas diversos em suas canc@es. No entanto, assim como em qualquer género
musical, existem cancfes que perpetuam esteredtipos de género e apresentam esses
discursos. Alguns dos discursos machistas presentes nas letras de musicas do sertanejo
feminino podem incluir: objetificacdo da mulher, submissdo e dependéncia, estere6tipos
e violéncia de género, infidelidade e trai¢do. Inclusive descontentamento e incomodo

podem ser percebidos mesmo entre fds do género. Durante as entrevistas de campo

40 Analises realizadas no dia 31 de outubro de 2023.

41 Canal oficial de Marilia Mendonga no Youtube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UCWfEONO0O1DWcyTgzVVu28ig>. Acesso em: 31 out. 2023.
42 Canal oficial da dupla Maiara e Maraisa no Youtube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UCULzCZWkkOb9dW8rr6dguQQ>. Acesso em: 31 out. 2023.
43 Canal oficial da dupla Simone e Simaria, Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UCSriAVggapS9Fb43fRB2vyQ>. Acesso em: 31 out. 2023.

4 Canal oficial da cantora Roberta Miranda. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/channel/UClaO7yvRbgBIx3JyLRRrtGA>. Acesso em: 31 out. 2023.
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realizadas para essa dissertacdo, a interlocutora Marina destacou: “eu adoro as musicas,
mas ainda me incomoda um pouco sempre ter que ouvir a mulher sendo amante, objeto
ou mesmo posse de algum homem, isso ainda é muito evidente em varias musicas”. De
acordo com Araujo et al. (2013), enquanto a mulher é representada como submissa e
objeto de desejo sexual, quando ndo representada também como interesseira, visto que
algumas vezes € descrita nas letras como alguém que gosta de homens que possuem carros
ou que pagam a conta das baladas, o homem é representado como ser esperto, viril e
conquistador, como por exemplo a musica “Vidinha de Balada”, interpretada por
Henrique e Juliano, que, mesmo que tenha uma mulher, Lari Ferreira, na autoria da
composicdo, apresenta versos que demonstram a perpetuacdo do discurso machista
segundo o qual a mulher deve ser subserviente ao homem, além de evidenciar que a
mulher ¢ obrigada a namorar e consequentemente casar: “Vai namorar comigo sim, vai
por mim igual nds dois ndo tem, se reclamar cé vai casar também”.

Esse tipo de situacdo de mulheres serem compositoras de musicas e ainda assim
reproduzirem falas machistas e sexistas ainda é muito presente, visto que, de acordo com
a autora Sandra Harding (1993, p.8) “acabamos por dialogar ndo com outras mulheres,
mas com patriarcas”, mas ndo somente isso, 0 proprio mercado é composto por
consumidores patriarcais ou com caracteristicas patriarcais. Nesse sentido, segue-se
também um fluxo para ndo perder vendas, ademais de reconhecermos que a pauta
feminista ndo € inerente e de interesse de todas as mulheres, visto que ndo é porque se é
mulher que se torna feminista ou possuidora de interesses nas tematicas de equidade de
género e luta por teméticas sobre género. Também por conta disso, esta pesquisa envolve
a participacdo de homens gque escutam o sertanejo feminino, com o objetivo de investigar
como estes percebem determinadas composicdes visto que, na maioria das vezes, essas
mausicas recebem criticas sobre seus contetdos somente em alguns espacos midiaticos,
porém seus enunciadores e compositores geralmente ndo recebem punicdo e as can¢des
continuam sendo cantadas e assistidas sem serem retiradas de circulagdo e muitas ainda
séo regravadas tempos depois (FERREIRA; GONCALVES, 2022).

Ainda que o sertanejo feminino ndo absorva o feminismo em totalidade, ndo se
pode negar a importancia das visibilidades de tematicas dessas letras com discursos de
protagonismo em relagdo a mulher e 0 quanto isso é urgente em uma sociedade que as
vitimiza, em diversos niveis e diariamente. Por isso, faz-se necessario estranhar a
naturalizacdo de algumas ideias, praticas e 0 que consumimos Nno NOSSO pProprio

entretenimento, seja no lazer ou nas masicas que escutamos, praticas que podem
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perpetuar a normatizagdo de um pais téo violento para as mulheres como o Brasil em que
0 ciime é usado como desculpa barata e violenta para ceifar vidas todos os dias.

Reflexos do social ndo podem deixar de ser levados em consideracéo,
principalmente quando se trata da questdo feminina que faz parte do tema central desta
pesquisa. Também vale destacar a visibilidade midiatica, abordada no capitulo anterior,
pois esse conceito esta disseminado por toda a nossa vida social, na qual ha
simultaneamente produgdo e consumo de mercadorias e de imagens, constituindo-se na
forma difusa desse poder. Entretenimento, assim, ndo € apenas lazer, é também mostrar
e vivenciar facetas da realidade e componentes especificos e interconectados da sociedade
que refletem, inclusive, a prdpria vida dos artistas.

Nos tempos atuais, ndo podemos negar a importancia que as midias digitais
adquiriram no mundo da musica e do entretenimento e, no mercado do sertanejo feminino,
ndo é diferente. As midias tém impacto em varios aspectos da carreira das artistas
sertanejas femininas, seja contribuindo para seu crescimento e visibilidade, quanto
permitindo que elas alcancem um publico mais amplo, construam relacionamentos mais
préximos com os fas e tenham mais controle sobre suas carreiras, porem quando se trata
de questdes polémicas ou mais especificas, cantoras como Maiara e Maraisa preferem se
manter distantes, dado que ndo é comum ver a dupla divulgando ou contando sobre suas
vidas pessoas nas redes e muito menos comentando assuntos que nao sejam sobre sua
carreira musical. Ainda assim, muitas cantoras do chamado “feminejo” preferem se
manter neutras ou distantes de assuntos polémicos para que isso ndo tenha impacto em
suas visibilidades midiaticas e ndo reflitam de certa forma em suas carreiras. o feminejo
é definido pelas autoras Antonia Peres e Daniele Silva (2019),

COMO uma expressdo criada e utilizada pelos meios de comunicacéo
para denominar o que seria uma “extensdo” da musica sertaneja.
Refere-se, mais especificamente, a um grupo de mulheres que estéo se
destacando cada vez mais no género sertanejo, com musicas que falam
de comportamentos femininos que antes eram associados como
tipicamente masculinos, como, por exemplo, ir a motéis, sair para
beber, entre outros. (PERES; SILVA, 2019, p.144).

Mesmao ndo querendo receber o titulo de feministas, algumas cantoras do feminejo
reproduzem comportamento e falas que estdo atrelados ao empoderamento feminino.
Ainda assim, ndo houve uma transformacdo total das pautas das letras das musicas
sertanejas, ja que as artistas seguemm cantando sobre bebedeira, traicdo, azaracao, ir em

moteis, amores e liberdade. Entretanto, é possivel perceber uma amplificacdo dessas



47

tematicas por meio de vozes que eram bastante apagadas na cena musical ou ndo tinham
tanta relevancia midiatica (SARETTO, 2022). Esses debates podem ser percebidos
também enquanto circulagcdo de comunicacdo que ocorrem em diversos espacos, nao
somente nos meios digitais, mas também em ruas e casas, com suas diferencas e
semelhancas, em varios meios e com inumeras conexdes entre eles.

A respeito de préaticas associadas com atitudes violentas contra as mulheres, estas
também sdo formas de se exercer o poder sobre estas sujeitas e manter a ordem patriarcal
da sociedade. A autora Judith Butler (2022), em entrevista* concedida a jornalista Paula
Escobar, publicada pelo La Tercera (jornal diario chileno), e traduzida e disponibilizada
pelo Instituto Humanitas Unisinos, da Universidade do Vale do Rio dos Sinos, destaca
que “a violéncia tem uma forma de fomentar mais violéncia, superando a intencdo de
guem a cria. Portanto, ndo devemos imaginar que a violéncia controlada seja possivel,
isso € uma contradi¢do, um oximoro.” No roteiro de interlocutores do género masculino
foi inserida a pergunta “Vocé ja presenciou ou viu alguma situacdo desrespeitosa em
algum show?”. Sobre isto, o interlocutor Miguel lembrou de uma situagdo que presenciou
em fevereiro de 2022 em um show da dupla Simone e Simaria em Belém do Para:

No Gltimo show que eu fui, que era trio [elétrico] e tudo mais eu lembro
gue teve uma onda relacionada a irmad do meu ex funcionério, e ai a
atual gerente da minha antiga loja meio que convidou os funcionarios
pra poder ir pro show e tudo mais, s6 que um amigo meu que também
era gerente na época, ele tava ficando com a irma de um dos
funcionarios que tava I4, e acabou que esse pequeno descobriu que eles
estavam ficando no show e foi uma onda tdo grande, sé que foi
exatamente na hora que comecou o show delas duas [Simone e Simaria]
e ai eu falei eu quero que vocés parem agora porque eu nao vim pra
isso, pra brigar e vocés ndo vdo acabar com 0 meu show, se VOCcés
guiserem se matar pra ali depois problema de vocés, ai eu puxei minhas
duas amigas que estavam comigo e sai de perto. (MIGUEL, em
entrevista por ocasido da pesquisa de campo, 2022).

Pela fala de Miguel, ainda é possivel perceber como situa¢@es envolvendo brigas
entre casais ainda sdo minimizadas e por muitas vezes por medo ou por intimidacGes de
diversas naturezas, as vitimas de violéncia doméstica ndo denunciam os agressores. Por
isso, falar sobre representatividade é essencial em um mundo ainda muito violento com
as mulheres. O feminismo, que antes ndo era tdo discutido no sertanejo, inclusive nas
letras das musicas sertanejas, estd ampliando debates, sobretudo com o avango das

tecnologias, principalmente as midias sociais digitais. A respeito disso, a interlocutora

4 Disponivel em: https://www.ihu.unisinos.br/categorias/616813-nao-queremos-imitar-aqueles-que-nos-
violam-entrevista-com-judith-butler. Acesso em: 02 mai. 2023.
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Carla destacou que “¢ muito importante que essas cantoras cantem e escrevam sobre
feminismo, porque é uma forma da sociedade conhecer mais sobre 0 assunto e pode até
mesmo fazer com que reflita se ndo estd sendo machista ou agressivo com uma mulher”.
Neste sentido, percebe-se como € importante o fato das mulheres estarem cada vez
imersas nessa tematica e terem figuras publicas a frente da divulgacao dessas tematicas e
discursos. Em complementacdo a esta ideia, a interlocutora Aline, de 30 anos, que nasceu
na cidade de Araguaina, no estado do Tocantins, e mora, atualmente, em Parauapebas ha
6 anos, afirmou que se identifica com algumas cantoras sertanejas como Marilia
Mendonga, Maiara e Maraisa e Simone, “porque as letras das musicas delas enfatizam o
empoderamento feminino, poder de decisdo, valorizacdo, independéncia, além da
conquista de espaco e superacao relacionada relacionamentos frustrados”.

As marcacdes de género podem ser percebidas em varios cenarios do social. Ainda
que o presente estudo se dedique ao género sertanejo feminino, pontuamos o exemplo da
cantora brasileira Elza Soares que, mesmo ndo sendo do género sertanejo feminino,
tornou-se icone da musica popular brasileira. Elza Soares foi, infelizmente, também uma
vitima de violéncias fisicas e sexuais e que, aos 21 anos, ficou vilva. Cerca de 10 anos
depois, conheceu o jogador de futebol Garrincha, com quem teve um relacionamento
conturbado, sendo vitima de violéncia doméstica. Além de tantas agressfes fisicas e
verbais, Elza também foi perseguida pela ditadura militar (1964-1985). Esses foram
alguns dos fatos que fizeram a artista se tornar um icone da luta feminina e de destacado
reconhecimento midiético, ao que se relembra que, segundo o site Correio Braziliense?®,
em 1999, a Radio BBC de Londres elegeu Elza como a cantora Brasileira do milénio. Um
dos discos que marcaram a trajetéria da cantora, “4 mulher do fim do mundo”, retratou a
realidade que ela viveu e outras milhares de mulheres ainda vivem no Brasil. Na
musica “Maria da Vila Matilde”, Elza fala sobre a histéria de uma mulher que ndo aceita
mais as agressoes do companheiro: “Cadé meu celular? Eu vou ligar pro 180, vou entregar
teu nome e explicar meu endereco. Aqui vocé ndo entra mais, eu digo que nédo te conheco
e jogo &gua fervendo se vocé se aventurar”, cantou. Em outro trecho a sambista interpreta:
“cé vai se arrepender de levantar a mao pra mim”. A exemplo do reconhecimento que
Elza Soares teve em vida, por mais que ndo utilize a artista como objeto de estudo,

podemos destacar a fala do autor Bruno Campanella (2019) ao afirmar que “[...] a

46 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2022/01/4979050-com-morte-
de-elza-soares-brasil-perde-a-voz-do-milenio.html. Acesso em: 15 jul. 2023.
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necessidade de ser reconhecido pelo outro é fundamental para que o individuo moderno
desenvolva seu potencial de autorrealizagdo na sociedade”.

As violéncias de género e os casos de feminicidio e estudo também s&o alarmantes
no Brasil. Segundo dados do levantamento do Forum Brasileiro de Seguranca Publica
(FBSP)*’, em 2021 o Brasil registrou um estupro a cada 10 minutos e um feminicidio a
cada 7 horas. Os dados mostram que houve 56.098 estupros — incluindo de vulneraveis
— do género feminino, em todo o pais, 0 que representa um aumento de 3,7% em relacao
ao ano anterior. J& os casos de feminicidio cairam 2,4%, foram 1.319 vitimas em 2021 e
1.351 no ano anterior, entretanto vale ressaltar que nem todos os casos sdo denunciados
ou se quer registrados de fato. O FBSP percebeu ainda um aumento nos crimes contra
meninas e mulheres durante a pandemia da Covid-19. Entre marco de 2020 — quando o
virus chegou no Brasil — e dezembro de 2021 — Gltimo més com dados disponiveis —,
foram registrados 2.451 feminicidios e 10.398 casos de estupros. As discussdes sobre a
violéncia contra a mulher tém chamado a atencdo desde a cria¢do da lei Maria da Penha
n. 11.340 de 7 de agosto de 2006 e alterada em 13 de maio de 2019, sendo agora n. 13.827,
pois a lei garante o direito da mulher e seus dependentes a seguranca e a preservacao de
sua integridade (BRASIL, 2019). Apesar dos avancos obtidos pelas mulheres na defesa
de seus direitos, a violéncia contra a mulher ainda é um grave problema social.

Segundo resultados da pesquisa realizada pela jornalista Vera Vieira*, na Escola
de Comunicacles e Artes (ECA) da Universidade de Sdo Paulo (USP), o uso de
tecnologias da informacdo e comunicacdo (TIC) nas lutas feministas permitiu um
aumento no alcance dos conteudos de conscientizacdo sobre temas abordados nos
movimentos. Além disso, as TICs proporcionam o estreitamento dos lacos de
solidariedade entre os diversos grupos feministas no Brasil e no mundo, ampliando assim
a luta e os debates. Uma inovacdo da pesquisa feita por Vieira foi a constatacdo da
importancia da inclusdo dos homens nos processos de capacitagéo e luta do movimento
feminista. A pesquisadora ainda destaca que o estudo motivou um projeto experimental
sobre uma metodologia especifica para trabalhar com homens e mulheres a questdo da

violéncia doméstica, nas diferentes regibes brasileiras, tanto presencialmente quanto a

47 Disponivel em: https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2022/03/violencia-contra-mulher-
2021-v5.pdf. Acesso em: 15 jul. 2023.

48 Disponivel em: https://wwwS5.usp.br/noticias/sociedade/divulgacao-de-temas-do-feminismo-encontra-
apoio-em-redes-online/. Acesso em: 18 jul. 2023.
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distancia. A escolha de falar com interlocutores homens nesse estudo também foi uma

forma de ampliar o campo e entender seus olhares, perspectivas, realidades.

3.1 A voz da mulher na musica sertaneja feminina: sentidos, escutas e silenciamentos

Nesta pesquisa, a partir de vivéncias, leituras e de falas das interlocutoras,
percebe-se que o feminismo vem ganhando cada vez mais espaco, ainda que em ritmos
préprios para cada contexto, na vida das mulheres. Vale ressaltar que género é uma
categoria relacional e de marcadores sociais, conforme destacam as autoras Patricia
Collins e Sirma Bilge (2021, p.16), que devem ser percebidos na forma de como “as
relacGes de poder que envolvem raca, classe e género, por exemplo, ndo se manifestam
como entidades distintas e mutuamente excludentes”, mas que influenciam o convivio
social.

Ainda sobre a questdo acima, Judith Butler (2003) conceitua género como uma
construcdo a partir da cultura e das implicacdes do feminismo na cidade moderna, além
de discutir o que o0 machismo estrutural institui na vida das mulheres. Ja a autora Heloisa
Buarque de Holanda (2020, p. 34) na introdugdo do livro em que é organizadora
“Pensamento feminista hoje: perspectivas decoloniais”, salienta que género, ou a
perspectiva de género, é uma forma de observar a realidade para identificar as assimetrias
(culturais, sociais, econdmicas e politicas) entre mulheres e homens. Somamos as
consideracOes sobre género a contribuicdo da pesquisadora Guacira Louro (1997, p.23),
quem afirma que as concepgdes de género “diferem ndo apenas entre as sociedades ou os
momentos historicos, mas no interior de uma dada sociedade, ao se considerar os diversos
grupos (étnicos, religiosos, raciais, de classe) que a constituem.” Por conta disso, no
decorrer desta pesquisa, foi perceptivel a necessidade de inserir homens para entender
seus olhares, perspectivas, realidades a respeito do sertanejo feminino e das letras
femininas escritas e cantadas por mulheres.

As tematicas de feminismo sdo importantes para que as mulheres percebam como
podem se impor e tomar seus espacos em diversos lugares e a estranharem uma ordem
que lhes é imposta desde antes do seu nascimento. Assim, a compreensdo sobre género
nos auxilia a repensar a sociedade ndo apenas sobre as mulheres, mas em todo o sistema
de formagé&o destas sujeitas e dos demais atores sociais e contextos que com elas irdo se
relacionar. Portanto, a partir do presente estudo, ainda que cantoras, em seus

posicionamentos, ndo se considerem feministas, muitas vezes colaboram com esse
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movimento, desde a visibilidade midiatica que essas personalidades adquirem; bem como
suas acgOes, a percepcao de liberdade e de autonomia que aparentam ter em virtude da
independéncia simbolica, econdmica que constroem no imaginario coletivo. A respeito
disso, em entrevista para a revista Glamour®®, em abril de 2019, a dupla sertaneja Maiara
e Maraisa falou sobre o feminismo. Ao serem questionadas se elas consideravam
feministas, as irmas deram uma resposta curta e objetiva: “Nao. N&o somos feministas.
O empoderamento [para a o sucesso das mulheres na musica] so existe se ela acreditar
nela mesmo. PadrBes convencionais de beleza ou qualquer outra coisa ndo podem te
escravizar”, afirmaram elas. Esse posicionamento de recusa ao feminismo pode ser por
diversas questbes, desde a ndo identificacdo de fato, ao receio de que o peso de
classificacOes sociais tem para a sociedade, principalmente do seu publico diverso, assim
como os estereotipos deturpados que o feminismo carrega e que serdo aprofundados nas
préximas analises do presente capitulo.

Assim como a posigdo das cantoras sertanejas Maiara e Maraisa, ao longo da
pesquisa de campo foi possivel perceber certas divergéncias quando o assunto era o
feminismo. Segundo a interlocutora Renata, da cidade de Belém, destacou: “ndo me
considero feminista, apesar de gostar quando as cantoras falam de empoderamento nas
letras, esse titulo ndo gosto de carregar”, fala semelhante ao que a interlocutora Beatriz,
de Paraupebas, ponderou nessa pesquisa “nao sou feminista, mas gosto de ver o
protagonismo das mulheres nas musicas e como estdo aparecendo cada vez mais no
sertanejo feminino”. Contrapondo a forma como essas interlocutoras se reconhecem, para
Aline, de Parauapebas, a percepc¢do é diferente, além de se considerar feminista pontuou
que se sentia representada “sem davida alguma pela Marilia Mendonga, ela deixou um
legado no mundo sertanejo feminino, ensinando a dizer ndo aos padrdes, ao machismo e
a objetificagdo das mulheres” e a interlocutora Marina, de Belém, apontou “fico muito
feliz que cada vez mais as cantoras estéo utilizando de pautas feministas em suas cangoes,
mesmo que nem todas se considerem, ja € um grande avango”.

E interessante perceber que, mesmo se sentindo representadas pelas tematicas das
mausicas, nem todas as mulheres desta pesquisa se sentem representadas pelo movimento
feminista. Algumas das questbes que podemos considerar sobre isso devem-se a,

conforme analisado anteriormente, questdes de identificacdo, do certo estigma social que

49 Disponivel em: https://glamour.globo.com/entretenimento/celebridades/noticia/2019/04/maiara-e-
maraisa-nao-somos-feministas.ghtml. Acesso em: 19 ago. 2022.
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0 tema carrega e pela forma que a midia ainda expde a tematica, que muitas vezes
carregada de estereotipos e deturpacoes.

A cantora Marilia Mendonga foi uma das primeiras sertanejas a falar sobre
empoderamento feminino e liberdade sexual das mulheres. Vale ressaltar que, assim
como a dupla Maiara e Maraisa, ela nunca se declarou feminista, mas se envolveu em
projetos contra a violéncia doméstica, como o album "Patroas"”, com a dupla Maiara e
Maraisa. Por meio de suas mdusicas, Marilia lutou contra 0 machismo e enalteceu a
independéncia da mulher. Em julho de 2021, a artista lancou, juntamente com a dupla
sertaneja Maiara e Maraisa, a mutsica “Vocé ndo manda em mim”, que fala sobre violéncia
contra a mulher, em apoio & Pamella Holanda, influenciadora que foi agredida pelo ex-
marido, DJ Ivis®®. A composicio fazia parte de um projeto até entdo futuro sobre a
conscientizacdo contra a violéncia domestica e foi lancada antes da data prevista, por
conta do caso de Pamella e lvis. "Tire suas maos de mim. Quando eu te conheci vocé ndo
era assim. N&o te devo explicacdo de nada. Ndo tenho medo da sua ameaca. E que pra
vocé € so cilime. Mas isso € doenga e vocé ndo assume. Seu amor € mal-acostumado a
gritar e proibir", diz uma parte da letra.

Naiara Azevedo, que também é cantora de sertanejo feminino, nasceu no dia 31
de outubro de 1989, na cidade de Farol, no Parana. A cantora teve um video viralizado
no aplicativo Tik Tok>!, com mais de 1,5 milhdes de visualizagdes em maio de 2022 por
uma fa que foi ao seu show em Miracema, no Rio de Janeiro, que trazia, desde a abertura,
discursos feministas. A questdo levantada pela cantora Naiara Azevedo pode vir a ser
uma préatica dentro da propria trajetéria dessas cantoras do sertanejo feminino, ndo
podendo negar o fato de que, com a questdo das tecnologias, do reconhecimento
midiatico, especificamente no contexto do digital, que acelera alguns processos, tanto de
producdo, de divulgacdo, quanto de consumo, essas plataformas ajudam a propagar
discursos, inclusive pela ativacdo de multiplos sentidos a recepcdo da mensagem.

O video em questdo, que originalmente veio do aplicativo de criacdo e de

compartilnamento de videos TikTok, também apareceu na rede social digital Twitter®?

%0 Disponivel em: https://gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2021/07/11/ex-mulher-de-dj-ivis-publica-videos-
sendo-agredida-por-ele-em-fortaleza-artista-afirma-que-ele-e-a-filha-recebiam-ameacas.ghtml.  Acesso
em: 21 ago. 2022.

51 Aplicativo de midia para criar e compartilhar videos curtos.

52 Disponivel em:
https://www.tiktok.com/@chayanechagas3/video/7093161843228757254%is_copy_url=1&is_from_weba
pp=v1. Acesso em: 21 ago. 2022.
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(Figura 8) e foi replicado pela conta @hadidgay®3, com a frase de Chimamanda Ngozi
Adichie gravada por Beyoncé na musica “Flawless” que diz: “Feminista é uma pessoa
que acredita na igualdade social, politica e econémica dos sexos ”. Na abertura do show
de Naiara, além do discurso, ha uma gravacdo na qual a prdpria cantora relembra os
direitos que foram sendo conquistados no século passado pelas mulheres como o direito
ao voto e as decisdes sobre casamento e independéncia financeira. Por fim, ela diz: "O
meu nome? Naiara Azevedo e eu sou a dona e proprietaria da minha historia". Levando
0 publico a comocéo e, na sequéncia a cantora da inicio ao show. No caso da cantora
Naiara Azevedo (com teldo, voz e a imagem dela em destaque), mesmo considerando
Marilia Mendonga como a cantora que melhor representa o sertanejo feminino, Carla
afirmou: “lembro de escutar uma musica da Naiara Azevedo em 2016 defendendo as
mulheres, quando fez uma versdo de uma musica, com o inicio Coitado, se acha muito
macho/Sou eu quem te esculacho, te faco de capacho”. A interlocutora, ao lembrar dessa
quest&o, achou interessante o fato de Naiara se colocar como prioridade e afirmar que ndo
iria obedecer a nenhum homem. De acordo com a interlocutora, é importante que as
cantoras se posicionem sempre a favor da mulher, para que outras mulheres se

identifiqguem nos sentidos oferecidos pela propria visibilidade midiatica.

53 Para chegar até esse tweet, utilizamos a frase “abertura de show de Naiara Azevedo” e foi o post com
mais relevancia, pois era o que havia mais compartilhamentos, curtidas e comentarios.
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Figura 8 - Print de tweet compartilhando abertura de show de Naiara Azevedo

»ﬂ. bella hadid gay

@hadidgay

FEMINIST a person who believes in the social political
and economic equality of the sexes

1:34 316,1 mil visualizagbes

De mateus

1.970 Retweets  1.220 Tweets com comentério 17,3 mil Curtidas

Fonte: Reproducdo/Twitter @hadidgay, 2022.

A cantora Roberta Miranda, uma das mulheres cantoras pioneiras no sertanejo
brasileiro, confrontou muitos argumentos, pessoas e atitudes machistas ao longo de sua
trajetoria, garantindo seu titulo de “Rainha do Sertanejo”. Em entrevista realizada pela
Splash Uol®, site de entretenimento que conta com noticias diérias sobre famosos, no dia
03 de junho de 2022, afirmou que por saber que 0 meio musical de onde vem é machista,
Roberta ¢ enfatica: ela esta com as mulheres. “Eu sou feminista. Se ser feminista ¢ nao
deixar que a mulher apanhe ou permitir que ela se sobressaia em qualquer area, eu sou.
Sou a favor da mulher.”, destacou Miranda. Essa representatividade midiatica revela um
poder gque cantoras como Roberta Miranda tém, e é por isso que algumas cantoras
resolvem ndo se posicionar, pois a interacdo no ciberespago é baseada no contetido das
palavras escritas pelo individuo, ja que ndo existe um contato pessoal off-line, e 0
individuo é julgado mais por suas palavras do que por seu género, cor ou classe social
(RECUERO, 2009).

5 Disponivel em: https://midianinja.org/news/sou-feminista-roberta-miranda-defende-anitta-em-briga-
com-sertanejos/. Acesso em: 12 ago. 2022.
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A visibilidade que o sertanejo feminino tem por meio de suas letras e
posicionamentos, que muitas vezes falam do protagonismo da mulher, também é
apropriada pelo capitalismo, tornando-se um argumento de venda e de construgdo da
visibilidade e da imagem dessas artistas para mostrar que a pauta feminista também pode
cair numa agenda mercantilista pelo capitalismo. N&o € a toa que cantoras como Maiara
e Maraisa ja chegaram a fazer mais de 30 shows por més®, percorrendo o Brasil inteiro
e muitas vezes tém dois shows, e até trés, em uma noite e em cidades diferentes.

N&o podemos afirmar que o sertanejo feminino é propriamente feminista, pois nos
exemplos dados anteriormente, percebe-se que existem tanto cantoras que negam se
reconhecerem como feministas, quanto aquelas que tem atitudes com caracteristicas
feministas, mas ndo usam o termo e ndo se identificam como tal, bem como as que se
autodeclaram feministas. Entretanto, quando presentes nas midias e holofotes, esses
posicionamentos repercutem também em praticas de consumo, tanto nas vendas de
produtos quanto nas proprias visualizacbes em plataformas de videos e streamings
musicais, por exemplo. H4 todo um sistema macro que se organiza em torno das
construcdes sociais. Nesse sentido, mulher deve ser protagonista da sua vida sé até um
certo ponto para o patriarcado, para ndo comprometer a ordem que este sistema preza e
estabelece. Heleieth Saffioti (2004) destaca que, apesar dos progressos femininos na
busca por emancipacdo, a base material do patriarcado ndo foi destruida e ainda precisa
ser muito bem debatida. Assim, o consumo, o branding e os valores que essas cantoras
representam sendo uma marca, sdo questdes que serdo desdobradas em um proximo

capitulo desse estudo.

3.2 Género e visibilidade midiatica no sertanejo feminino

O reconhecimento midiatico é considerado, segundo Bruno Campanella (2019, p.
2), como algo que “perpassa a aderéncia do individuo a um modelo moral que confere
valor a identidades e praticas ligadas ao mundo da midia”. A visibilidade midiatica das
cantoras sertanejas € destaque para alguns dos que consomem estas musicas. As
plataformas de midias sociais, streaming de musica e sites de compartilhamento de videos
oferecem as artistas sertanejas femininas a oportunidade de alcangar um publico maior.

Isso permite que elas conquistem féds em todo o pais e até mesmo internacionalmente. Foi

5 Disponivel em: https://www.vixbrasiltv.com/pt/entretenimento/545712/cache-de-maiara-e-maraisa-e-
milionario-valor-que-dupla-lucra-por-show-e-astronomico. Acesso em: 30 ago. 2022.
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no comeco do ano de 2016 que a interlocutora Marina, de 25 anos, escutou uma musica
sertaneja cantada por mulher em uma radio: “lembro que tava indo pra Universidade e
adorei a voz e a letra da musica que tava tocando, s6 depois de um tempo fui descobrir
que se tratava da Marilia Mendonga, que tava ficando reconhecida no pais”. E em meio a
estas questdes que surge o termo “feminejo”®, estilo retratado e caracterizado por
cantoras que comp&em e cantam musicas que falam sobre suas dores, amores, problemas.

Ao longo dos anos, com o crescimento do género sertanejo, a midia possuiu uma
grande participacdo para manter os cantores visiveis, seja na forma de programas levando
suas cancdes ou revelando talentos em realitys shows como o The Voice Brasil, que por
diversas vezes teve representantes do sertanejo como tutores vencedores de novos
talentos, como quando o cantor sertanejo Michel Tel6 foi convidado a ser jurado em 2015
e venceu 7 temporadas da competicdo, sempre com jovens em busca da realizacdo de um
sonho de também se tornar um sucesso sertanejo no Brasil.

E inegavel que por muito tempo o género masculino predominou no universo da
masica sertaneja, mas com o crescimento de cantoras mulheres nesse meio, a midia
também deve ser considerada em questdo da visibilidade proporcionada, mesmo que esta
seja de forma menor quando comparada coma quela recebida pelos artistas homens.
Como exemplo recordamos que, no ano de 2022, a plataforma de streaming Globoplay
exibiu a série Rensga Hits, porém o sucesso fez com que ganhasse espaco na TV,
estreando no canal de televisao aberto da Rede Globo dia 21 de agosto de 2023. Segundo
sinopse da plataforma Globoplay (2023),

Em Rensga Hits!, Raissa Medeiros (Alice Wegmann) tem uma grande
surpresa desagradavel no dia do seu casamento: 0 noivo a estava traindo
ha quatro anos. Depois dessa decepcao, ela decide ir embora da cidade
do interior onde cresceu e tentar realizar seu sonho de ser compositora
de musica sertaneja em Goiania. Quando chega na cidade, ela vive
varias experiéncias que nunca imaginou. Ela se vé no meio das intrigas
do mundo da mdsica e percebe que para crescer na industria vai ter que
lutar mais do que pensou. Nesse meio tempo, ela conhece Glaucia
(Lorena Comparato), uma jovem cantora sertaneja que se torna a maior
sensacao nacional e é gerenciada por Marlene (Deborah Secco).

Ainda em analise ao reconhecimento midiatico de Campanella (2019), apesar de
néo pesquisar sobre o sertanejo feminino, podemos relacionar com a insercao da série na
TV aberta, que corrobora ainda mais para o destaque da tematica do sertanejo feminino,

ja que anteriormente, estando disponivel apenas em uma plataforma paga, o alcance era

5 E a juncdo das palavras feminino (ou feminina) + sertanejo, e surgiu para denominar a nova onda de
cantoras que estdo fazendo um grande sucesso no género (GALVAO; VIEIRA, 2017).
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mais limitado. O reconhecimento midiatico do sertanejo feminino demonstra, assim,
como a musica sertaneja evoluiu e se diversificou ao longo dos anos. As cantoras
sertanejas tém desempenhado um papel fundamental no protagonismo de palco com falas
e mausicas que retratam a popularizacdo desse género, que continua a ser uma parte
importante da cultura musical do Brasil.

Entretanto, como vimos, apesar deste protagonismo, isto ndo quer dizer que essas
cantoras usem pautas feministas em suas canc¢fes ou até mesmo se considerem feministas.
Contudo é importante considerar o que Januario (2021, p. 5) analisa quando destaca que,
apesar disso, “¢ inegavel que as pautas e valores dos feminismos tém chegado a mais
mulheres e tém feito parte de um agendamento mididtico constante”, portanto, apesar
dessas cantoras ndo se considerarem feministas, as tematicas de amor ndo correspondido,
festas, alcool, amantes que muito tempo eram s6 cantadas por homens, hoje séo utilizadas
nas musicas cantadas por elas e tem um grande alcance. Também Sacramento e Silva
(2019) afirmam que, ainda que reconhegcamos que esse feminejo se enquadra em um
feminismo essencialista, mais préximo das propostas da segunda onda do feminismo,
trazendo contribuicGes para repensarmos o lugar da mulher brasileira na sociedade atual,
ao mesmo tempo em que contribui para a manutencao do binario homem/mulher, coopera
para denunciar a manutencdo da hierarquizacdo num sistema patriarcal, que subsiste,
percebe-se também em diversas respostas de interlocutoras desta pesquisa.

Para Silva e Garcez (2018), o termo feminejo diz respeito ndo apenas ao aumento
de mulheres que cantam a musica sertaneja, mas também de uma nova imagem das
mulheres representadas nas masicas, que passam a ser mostradas como protagonistas e
empoderadas nas relagdes de trabalho ou afetivas. Ao observar letras das musicas do
feminejo percebemos como muitas delas, ainda que cantadas por mulheres, e direcionadas
a outras mulheres, naturalizam caracteristicas machistas, como é o caso da musica
“Amante ndo tem lar”, da cantora Marilia Mendonga, que também faz parte da
composi¢ao da letra: “E o preco que eu pago ¢ nunca ser amada de verdade, ninguém me
respeita nessa cidade, amante ndo tem lar, amante nunca vai casar”. A letra evidencia uma
disputa entre a mulher e a amante, autodepreciando-se e apresentando uma rivalidade
feminina, que retorna a um incentivo machista pela desarticulagdo feminina. Apesar da
cantora Marilia ter muitas musicas que falam sobre empoderamento, Amanda, uma das
interlocutoras do presente estudo, pontuou achar “engragado imaginar hoje em dia que a

Marilia ficou conhecida com a masica Infiel, que trata de uma mulher que sabia que era
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traida, mas que aguentou ainda por um ano a relagdo.”, dado os posicionamentos futuros
da artista em prol dos direitos das mulheres.

E possivel perceber que as proprias musicas citadas nesta dissertacio sio
carregadas de argumentos de sofrimento e drama, assim como falam de relacGes e seus
desafios, sendo muitas delas cantadas como relagdes iliticas, como € o caso de “Amante
ndo tem lar’ exemplificada no paragrafo anterior. As autoras Rebeca Bussinger e
Fernanda Soares (2024) pesquisaram sobre como mulheres e a masculinidade sdo
representadas em mdasicas sertanejas cantadas por artistas do género feminino. De acordo
com as autoras “ha por vezes mencao a uma posicao de disputa que incita a identificacdo
do publico, cativado pelo jogo de expectativa x realidade” (p. 08). Ademais, percebe-se
que ainda que essas mulheres, em algumas cangdes, cologuem-se em posi¢cdo de
autonomia, superacdo, independéncia e empoderadamento, sdo vitimas do ideal de amor
romantico construido de forma idealizada e sonhadora em uma relacéo perfeita, mas que,
na pratica, mostra-se longe da possibilidade, o que pode acabar por gerar comportamentos
ndo saudaveis, sentimentos de frustracdo, fracasso e baixa auto estima por ndo se chegar
ao ideal propagado socialmente.

Algumas das tematicas das cancdes sertanejas cantadas por mulheres adquirem
uma aparéncia de busca pelo que seriam questdes em torno de uma igualdade entre
géneros e subversdo de padrdes qualificados como masculino. A figura da mulher,
especificamente no género musical sertanejo, foi muitas vezes relegada ao papel de
coadjuvante/compositora, com o discurso de que, na musica sertaneja, “mulher ndo vai
pra frente” (SILVA; GARCEZ, 2018). Debates sobre a posi¢do da mulher na sociedade,
sdo de extrema relevancia para repensarmos de que forma a mulher é representada no
contexto social brasileiro, ainda tdo sexista e patriarcal. Nesse sentido, reconhecemos que
ainda é comum vermos as cantoras de sertanejo feminino cantando musicas sobre se
embriagar e sobre situacdes antes vividas apenas pelo sexo masculino, no género musical.
Como a musica “Mexidinho”, da dupla Maiara e Maraisa, que tem trechos como
“Cheguei nas pontas dos pés/ Contando as notas de dez que tinham sobrado/ E meu
marido fingiu que tava dormindo/ Virado pro outro lado/ Me ferrei, exalou as pingas que
eu tomei/ Nem passou trés, dois, um e comecou/ Onde cé tava?/ Com quem andava?/ O
que é que eu fago/ Por que € que eu ndo te largo?” e “Melhor Terminar” também da
dupla, “Acho melhor a gente terminar/ Agora é tarde para de chorar/ Nao sou do tipo

que procura amante/ Mas aconteceu e foi interessante. ”
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Vale ressaltar, no caso das masicas do exemplo anterior que, mesmo sendo
cantadas por mulheres, as duas foram escritas por homens. Segundo canal oficial da dupla
no Youtube®, a muasica Mexidinho foi escrita por Thallys Pacheco e Melhor Terminar
pelos compositores Gabriel Agra, Victor Hugo e Philipe Pancadinha. Mesmo com essas
letras escritas por homens, € importante pontuar que o machismo, atribuido a pratica de
muitos homens, possui algumas de suas caracteristicas reproduzidas por algumas
mulheres, haja visto o sistema social e educacional que orienta, ordena e organiza
condutas e formas de pensar que contribuem para a disseminacdo do machismo
(SAFIOTTI, 1987).

Quando se tratam das letras das musicas sertanejas, a interlocutora Carla afirmou
sentir-se representada na maioria das vezes pelas canc¢des cantadas por mulheres, mas
afirmou preferir quando as letras elevam sua autoestima, como quando falam de
superacdo e da mulher ser maravilhosa, inclusive deu o exemplo da musica cantada
“Esqueca-me se for capaz”, cantada por Marilia Mendonca e Maiara e Maraisa, que traz,
em sua letra, o trecho “pode namorar e postar para tentar tirar minha paz, mudar telefone,
de cidade, vai, mas esqueca-me se for capaz”. Segundo a interlocutora, essa musica a faz
lembrar de um momento especifico em sua vida, 0 que mostra um outro fatos importante:
0 sentimento de pertenca, 0 que pode ser compreendido pela propria forma como s
pessoas sdo disciplinadas e educadas socialmente. Esse movimento musical sertanejo
constituido apenas por cantoras é responsavel pela criacdo de um territorio préprio.
Somente por isso ja poderiamos considerar o feminejo como um fenémeno cultural
merecedor de uma analise mais profunda (SEIXAS, 2020, p. 43).

Destaca-se ainda que muitas vezes as letras das musicas cantadas por essas
cantoras estdo vinculadas a acontecimentos reais ou possiveis de acontecimento,
exteriorizando, por exemplo, “maneiras de pensar de um compositor que foi educado em
um dado meio social” (CIRINO, 2010). Meio esse que pode ser de uma dominagdo
masculina que ainda € muito presente. Bourdieu (1999, p. 20) pontua, acerca dessa
dominacdo masculina, que

dado o fato de que € o principio de visao social que constréi a diferenga
anatémica e que € esta diferenca socialmente construida que se torna o
fundamento e a caugdo aparentemente natural da visdo social que a
alicerca, caimos em uma relagdo circular que encerra o pensamento na
evidéncia de relagdes de dominagdo inscritas a0 mesmo tempo na
objetividade e na subjetividade (BOURDIEU, 1999, p. 20)

57 Disponivel em: https://www.youtube.com/maiaramaraisaoficial. Acesso em: 11 abr. 2023.
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Desta forma, essa dominacdo se constroi socialmente e passa a ser naturalizada
pela sociedade. Porém mudancas j& sdo perceptiveis mesmo que de forma timida, ainda
sobre a as letras das musicas. Sobre estas questfes o interlocutor Walter, da cidade de
Belém, de 29 anos, pontuou que valorizava a exposi¢cdo das experiéncias das cantoras
sertanejas nos palcos e nas letras ao que considerou sobre as composicoes sertanejas mais
antigas que: “ainda ‘tava muito entranhado o machismo nas musicas, ndo acho que seja
por culpa delas, mas pela sociedade mesmo que estamos inseridos”. Ja o interlocutor
Mateus, de 23 anos, morador da cidade de Parauapebas, afirmou que néo tinha, antes,
muito contato com musicas sertanejas femininas “porque nao gostava, entao ja peguei a
época de agora, com as musicas falando mais sobre a vida delas e que mulheres também
vivem as mesmas coisas que nés homens e acho bem interessante”. Em tempos de debates
sobre os direitos, lutas e a liberdade das mulheres, as musicas cantadas por mulheres e
para mulheres tornam-se, assim, essenciais e parte de um contexto que questiona o mundo
patriarcal, machista e sexista em que vivemos e que pode se tornar capaz de alcancar
diferentes publicos que podem contribuir e fazer parte desta agenda de demandas e de
lutas.

Essas musicas que falam sobre amores, traicbes, as chamadas sofréncias®,
bebedeira e superacdo exaltam certo poder as mulheres e tentam desconstruir alguns
padrGes masculinos-patriarcais enraizados, porém também pode-se perceber a
preocupacdo que tais processos podem deflagrar quando objetivam referir-se ao manejo
esvaziado das pautas do movimento visando apenas o retorno financeiro (JANUARIO,
2021). Esta inclusive foi uma questdo apontada pela interlocutora Viviane que ponderou:
“eu acho que pra muitas cantoras, cantar essas musicas ¢ importante para se manter na
midia, porque é um estilo que vende e esta nas paradas atualmente, mas muitas delas nem
se consideram feministas quando sdo perguntadas”. Mas ¢ importante perceber como essa
tematica é vista de forma diferentes por diversas interlocutoras da pesquisa, quando
perguntadas “Quais palavras vocé usaria para definir o sertanejo cantado por mulheres?”
diversas respostas foram ditas e as que chamaram mais atenc¢do foram sobre a conquista
de espaco, paixao, traicdo, amizade e empoderamento, 0 que mostra os marcadores sociais
da tematica feminina com a propria historia de vida de quem escuta as composicdes.

Como foi visto no decorrer do capitulo, a relagcdo entre o sertanejo feminino e o

feminismo ndo é homogénea. Nem todas as cantoras sertanejas se identificam como

%8 Jungao das palavras sofrimento e caréncia. No mundo da mdsica, ela denomina as cangdes que tratam
de um amor ndo correspondido ou uma decepc¢ao amorosa.
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feministas, e as letras das musicas podem variar amplamente em termos de abordagem
do feminismo. Além disso, foi perceptivel como algumas letras de musicas sertanejas
ainda podem conter elementos de objetificacdo ou romantizacdo de relacionamentos
prejudiciais, mesmo aquelas que sdo escritas por mulheres.

N&o podemos deixar de destacar que o entretenimento é também um campo de
disputas politicas, sociais, culturais, econémicas e mercadologicas. Martino (2011, p.
142) afirma que, longe de ser simples diversdo associada a aliena¢do ou ao dominio
politico, o entretenimento pode ser pensado como um instrumento de acdo politica,
inclusive para construcdo de resisténcias a um sistema hegemdnico. Este € um dos
principais motivos que levam muitas cantoras a deixarem de se posicionar sobre
determinados assuntos, inclusive em temas relacionados as pautas do feminismo ou
mesmo de conteudos diretamente politicos, afinal, cada posicionamento pode refletir nas
vendas e nas praticas mercadoldgicas e direcionamento de suas carreiras, assunto esse

que serd desdobrado e mais aprofundado no proximo capitulo.
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4. SERTANEJO FEMININO, CONSUMO E CULTURA MATERIAL

Neste quarto e Gltimo capitulo trataremos principalmente sobre o consumo de
sertanejo feminino em Belém do Para e na cidade de Parauapebas, localizada no Sudeste
do estado, cidades nas quais as pesquisas de campo do presente estudo se concentraram.
Consumo esse que foi percebido de forma diferente entre os interlocutores da pesquisa de
campo para cada um dos lugares pesquisados, a saber: na capital do Para, por exemplo,
por meio das falas dos interlocutores, foi perceptivel que o consumo das musicas e do
conteido de sertanejo se da muito mais por meio de plataformas digitais, uma vez que as
festas exclusivas de sertanejo feminino ainda ndo sdo muito frequentes. Ja em
Parauapebas, no interior do estado, a cidade tem uma ligacdo mais estreita com as
tradicdes rurais, principalmente por conta das levas de migragdes provenientes do Sudeste
e Centro-Oeste do Brasil para a cidade, o que contribui para a popularidade desse género,
tanto no formato de festas tradicionais, rodeios, exposi¢cdes agropecudrias quanto eventos
relacionados ao universo sertanejo e sertanejo feminino.

No caso especifico da mdsica sertaneja, que por muito tempo foi um espaco
totalmente masculino, em que as mulheres ndo tinham destacado protagonismo e muitas
vezes figuravam apenas para serem retratas na sletras das muasicas como objetos, traidas
ou como donas de casa, hoje observa-se um cenario diferente, principalmente com a
chegada do chamado feminejo, que influencia especialmente o consumo de informacéo
das redes sociais digitais sobre a tematica. Segundo matéria publicada pelo portal de
noticias Extra®, em 2021 o feminejo completou, no Brasil, 10 anos, indicando que a
cantora Naiara Azevedo foi um dos expoentes do estilo quando, enquanto se
profissionalizava na musica, decidiu fazer uma resposta a letra machista de “Sou foda”,
do grupo musical de funk cariocas “Os Avassaladores”. A musica dos artistas funkeiros
em questdo possui trechos como “Sou foda/Na cama te esculacho/Na sala ou no quarto/No
beco ou no carro”. Assim nasceu a musica-resposta “Coitado”, citada no capitulo
anterior, em que a mulher da cangéo assume protagonismo, fala de sexo e desdenha do

homem que se achava o garanhdo. A musica que possui trechos como “Coitado! Se acha

%  Disponivel em: https://extra.globo.com/tv-e-lazer/10-anos-do-feminejo-relembre-historia-do-
movimento-que-colocou-as-mulheres-em-destaque-veja-uma-linha-do-tempo-25304390.html. Acesso em:
8 jun. 2023
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muito macho/Sou eu quem te esculacho/Te fago de capacho”, foi inclusive lembrada pela
interlocutora Carla, enaltecendo a cantora Naiara por se colocar como prioridade e afirmar
que ndo iria obedecer a nenhum homem.

Contudo, para além das questdes comerciais e da popularidade de mercado do
feminejo, em andlise as narrativas contida nestas cangdes, principalmente nas que sdo
escritas por mulheres, podem-se revelar tragos constitutivos que estabelecem uma relagéo
dialégica com demandas femininas. Ao que Seixas (2020) destaca que essas demandas
sdo tanto contemporaneas quanto histéricas e envolvem subjetividades que norteiam o
modo como as mulheres sdo enxergadas socialmente, fato que pdde ser percebido durante
as diversas falas de interlocutores que ja foram citadas nesta dissertacao.

Como destacado anteriormente, a inddstria do sertanejo recebe diversos
investimentos e € especialmente lucrativa para empresarios e gravadoras. Além disto, por
ser um dos géneros musicais mais escutados da atualidade no Brasil, populariza-se nas
midias de divulgacdo e consumo destes produtos, além dos shows realizados por todo o
pais. O investimento em publicidade e as estratégias de divulgacdo também sdo
marcantes. Segundo o site Meu Banco Digital®® em matéria publicada no dia 23 de julho
de 2022, a dupla Maiara e Maraisa foi garota propaganda da marca Avon e chegou a
faturar 500 mil reais por cada campanha para a marca. Ndo podendo esquecer também
dos cachés que sdo pagos pelos shows da dupla, chegando a 300 mil reais para cada
apresentacao.

Os shows de sertanejo realizados na cidade de Belém muitas vezes custam mais
caro que nas cidades dos interiores. As feiras agropecuarias, por exemplo, recebem
diversos investimentos da prefeitura, de empresas do agronegécio e acabam por baratear
0 preco dos ingressos, ja os que sdo realizados na capital, na maioria das vezes, sdo
organizados por produtoras privadas que contratam as/os artistas e acabam cobrando por
precos que serdo lucrativos para eles, por conta dos cachés e ampla producgéo dos shows.
Vale ressaltar que os shows de sertanejo feminino realizados no estado do Para sdo ainda
mais raros do que os shows de sertanejo com homens a frente do microfone. Inclusive,
ao realizar pesquisas sobre a tematica, dificuldades foram encontradas para acessar
informagdes sobre shows de sertanejo feminino em Belém e em Parauapebas, por conta
disso, trouxemos um comparativo de precos de ingressos de shows da dupla sertaneja

Jorge e Mateus, realizados em Belém (Figura 9) e em Parauapebas (Figura 10), no ano de

60 Disponivel em: https://meubanco.digital/fortuna-de-maiara-e-maraisa/. Acesso em: 05 jul. 2023.
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2023. Nestas analises, percebemos que, enquanto que em Parauapebas os shows, no
chamado “lote promocional”, que consiste nos primeiros ingressos liberados para a venda
e considerado o0 mais barato, custava de R$50,00 a R$120,00, o show da mesma dupla,

para a cidade de Belém, no mesmo lote, ficava no valor de R$70,00 até R$500,00.

Figura 9 - Print de valores de ingresso da dupla Jorge e Mateus em Belém

BELEM/PA - MARINE CLUB
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mssoo

Fonte: Reprodugdo/Instagram, 2023.

Figura 10 - Print de valores de ingresso da dupla Jorge e Mateus em Parauapebas
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RS 50.00 RS 80.00 RS 120.00

Fonte: Reprodugdo/Instagram, 2023.

Como pode ser observado nas imagens, os valores dos ingressos dos shows
também sédo algo a serem considerados, principalmente quando se trata de espetaculos
longe do eixo Sudeste/Sul do Brasil. Shows realizados na cidade de Belém costumam ter
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ingressos que comegcam com valores R$80,00, o primeiro lote do setor mais barato, e, no
decorrer dos dias, tende a aumentar de acordo com a procura. Em um show realizado pelo
cantor sertanejo Gusttavo Lima, por exemplo, no municipio de Salinopolis, interior do
estado do Pard, em julho de 2022, chegou a custar R$700,00, enquanto o da dupla Maiara
e Maraisa, naguele mesmo ano, no més de dezembro, custava R$150,00.

Vaérios fatores podem ter relagdo com os valores cobrados nos ingressos: é
possivel que Gusttavo Lima e Maiara e Maraisa tenham um caché mais alto devido a uma
combinacéo de fatores como logistica, distancia dos locais em que ficam posicionados 0s
materiais desses artistas, producdo de eventos em cada cidade ou outros especificos
relacionados a sua carreira e situacdo no momento, o que inclui a propria visibilidade
midiatica do artista. Apesar de todos esses fatores ainda é possivel que essa diferenca se
justifique nas préaticas assimétricas de remuneracao que envolvem homens e mulheres em
varios segmentos de mercado, inclusive o artistico. No mercado do entretenimento
cinematogréfico, por exemplo, protagonistas homens e mulheres, comumente, recebem
valores diferentes, ainda que tenham a mesma importancia. Um destes casos foi exposto
pela atriz norte-americana Jennifer Lawrence que, em entrevista concedida a Vanity Fair,
publicada pelo Correio Brasiliense®, comenta sobre a diferenca entre o seu caché e o do
ator, também norte-americano, Leonardo DiCaprio, na producdo da plataforma de
streaming Netflix “Nao olhe pra cima (Don 't look up)”. Ambos os artistas protagonizam
o longa lado a lado, no entanto, DiCaprio recebeu US$ 30 milhGes para participar do
filme, enquanto Lawrence ganhou US$ 25 milhdes, segundo informagdes do site.

Desta forma, o mercado do entretenimento também pode ser percebido como um
campo de lutas e de agenda politicas, como o debate surgido em 12 de maio de 2022, em
desdobramento do show do cantor sertanejo Zé Neto, da dupla Zé Neto e Cristiano,
ocorrido na cidade de Sorriso, no Mato Grosso. Na ocasido o artista criticou a Lei
Rouanet® e disse que os sertanejos sdo pagos pelo “povo”. Na esfera publica,
especialmente nas redes sociais digitais, houve o questionamento de parte da populagéo
sobre o financiamento dos artistas do género, uma vez que existe diferencas entre

financiamentos provenientes da Lei Rouanet e os shows pagos por prefeitura,

1 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2021/11/4965293-jennifer-
lawrence-fala-sobre-desigualdade-salarial-entre-generos.html. Acesso em: 19 dez. 2023.

62 Segundo o Tribunal de Contas da Unido (TCU), A Lei 8.313/1991, conhecida por Lei Rouanet, é o
normativo federal que institucionalizou o incentivo & cultura, por meio da criacdo do Programa Nacional
de Apoio a Cultura — Pronac, de responsabilidade do Ministério da Cultura — MinC. Disponivel em:
https://sites.tcu.gov.br/relatorio-de-politicas/2018/lei-rouanet.htm. Acesso em: 22 nov. 2023.
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principalmente de cidades pequenas. Segundo Carlos Ari Sundfeld, professor de
Direito da Fundagdo Getulio Vargas (FGV) e presidente da Sociedade Brasileira de
Direito Publico (SBPD), explicou 8 CNN®3, em questio de shows:

ndo da para fazer uma comparacdo direta: se fizer pela Lei
Rouanet é mais barato do que a prefeitura contratar direto. A
Lei Rouanet tem limites, que fazem com que, muitas vezes, 0
valor que se tem de rendncia fiscal ndo seja suficiente para
cobrir o custo total da exposicéo, da peca de teatro, etc. E uma
ajuda, mas ndo é tudo. No caso da contratacdo de um artista
para a realizacdo de um evento pela prefeitura, que estd
montando aquilo, ela esté disposta a bancar tudo (Carlos Ari
Sundfeld, presidente da Sociedade Brasileira de Direito
Publico, em entrevista para CNN, 2022).

Ainda sobre a Lei Rouanet a polémica se estende: o cantor sertanejo Eduardo
Costa, que também criticou a lei de incentivo a cultura, chamando artistas de "safados"
nas eleicdes de 2022, segundo reportagem do canal de noticias CNN®4, iria captar cerca
de R$ 996,5 mil até dezembro de 2023, por meio da Lei Rouanet, apds a empresa de
um sécio do sertanejo propor um projeto de homenagem a masica tradicional de Minas
Gerais. Por conta de seus posicionamentos politicos voltados a extrema direita,
Eduardo foi bastante criticado nas redes sociais, assim que a noticia sobre a captacao
da lei comecou a circular na midia, tanto por seus fas, que ndo concordavam com a
utilizacdo do incentivo da Lei Rouanet, quanto de pessoas de posicionamento politico
mais de esquerda que o chamaram de hipdcrita.

Ainda em se tratando de politica, a cantora Marilia Mendonca foi alvo de
criticas em 2018 por se posicionar contra o entdo candidato a presidente Jair Bolsonaro.
Marilia postou um video aderindo & campanha #EleN&o® (Figura 11), contra o candidato
a presidéncia Jair Messias Bolsonaro (PSL), e segundo reportagem do portal Quem®®, a
cantora passou a ser fortemente atacada em suas redes sociais por eleitores do
candidato. Um dia apéds divulgar o video em que se declara contra o candidato, a cantora
optou por apagar a mensagem e compartilhou uma foto de sua familia (Figura 12),

pedindo paz apds ela e seus familiares receberem ameacas.

8 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/entenda-a-diferenca-entre-a-lei-rouanet-e-
contratacao-de-shows-por-prefeituras/. Acesso em: 07 jul. 2023.

%  Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/eduardo-costa-ira-captar-quase-r-1-
milhao-depois-de-criticar-lei-rouanet/. Acesso em: 08 nov. 2023.

8 Manifestacdo em repldio ao candidato a presidéncia Jair Bolsonaro, que se espalhou por cidades
brasileiras no dia 30 de setembro de 2018, iniciada por mulheres e que Vvarios artistas aderiram.

% Disponivel em: https://revistaqguem.globo.com/QUEM-News/noticia/2018/09/marilia-mendonca-posta-
foto-com-familia-e.html. Acesso em: 07 jul. 2023.



67

Figura 11— Print de postagem no Instagram da cantora Marilia Mendonca aderindo a campanha do
#Elendo

lg mariliamendoncacantora

v A

157.093 visualizagdes + Curtido por .
e..
mariliamendoncacantora por que no final das contas,
ndo é uma questdo de opgdo politica, é uma questdo
de bom senso! desafio 3 mulheres que admiro & se
posicionarem também & favor do amor e das nossas
conquistas que ndo podem ser apagadas assim.
@maiaraemaraisa e @galcosta #EleNao

VER TRADUGAO

Fonte: Reprodugdo/Instagram, 2018.

Figura 12— Postagem da cantora Marilia Mendonca com sua familia no Instagram pedindo paz apos ser
ameacada

@ mariliamendoncaca... @ - Seguinc

3.538 curtida:
mariliamendoncacantora Essa sou eu
aquela € minha mae je & meu irmao
Minha familia é con: da dessas 3
pessoas. que juntas editaram nas
ho:

Fonte: Reprodugdo/Instagram, 2018.

Essas criticas constantes, e mesmo ameagcas por conta de divergéncias de opinides,
ndo somente por parte dos fds, mas de qualquer pessoa que acompanha um artista,
principalmente aqueles que estdo em evidéncia midiatica, fazem com que muitos deles

deixem de expor seus posicionamentos, ainda mais com o fato de que nos ultimos anos
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consolidou-se a chamada cultura do cancelamento no ambiente digital, que se apresenta,
na maioria das vezes, nas “redes sociais, por tratar-se de uma onda que incentiva pessoas
a deixarem de apoiar determinadas personalidades ou empresas, publicas ou ndo, do meio
artistico ou ndo, em razao de erro ou conduta reprovavel” (HONDA, SILVA, 2020).

Algumas figuras publicas, ndo somente do meio sertanejo, preferem manter suas
visOes politicas mais privadas, como ocorreu nas elei¢des de 2022, quando artistas como
Maiara e Maraisa sequer mencionaram eleicbes em seus perfis, mesmo sendo
questionadas diversas vezes por fas para se posicionarem. Em comparacgéo outros artistas
sertanejos, sobretudo homens, optaram por usar sua visibilidade para advogar por causas
que consideram importantes, como foi o0 caso do cantor Gusttavo Lima, que fazia
campanha aberta para o entdo candidato a reelei¢do Jair Bolsonaro, sendo criticado por
uns e exaltado por outros. A decisdo de se posicionar politicamente ou ndo € pessoal e
depende também das circunstancias individuais e interesses de cada artista. Geralmente
os ataques a essas mulheres artistas sdo pautados em ameacas a sua integridade fisica, aos
seus filhos e familiares, como foi no caso da cantora Marilia Mendonga, relatado
anteriormente.

Ainda que, normalmente, sejam pessoas mais expostas midiaticamente, 0 sucesso
dos artistas na internet também gera um crescimento do interesse do publico pelos shows
e abre portas para os veiculos de comunicagdo de massa tradicionais, porém o excesso de
contetddo estabelece um desafio de mercado que é o de tornar esse conteldo sempre
atrativo para quem V&, curte e compartilha. Para a interlocutora Aline, de Parauapebas, as
plataformas de musicas foram cruciais para conhecer e se identificar com as mulheres do
sertanejo: “eu sempre gostei de musica sertanejo, porque meus pais sempre ouviam
bastante em radio ou cd, mas s6 fui conhecer as mulheres mesmo em plataformas de
musica, hoje em dia quase ndo escuto radio”. A interlocutora Barbara, de Belém,
acrescentou: “mesmo sabendo que as plataformas digitais sio muito importantes hoje em
dia pros artistas e principalmente pras mulheres, eu sei que uma musica e boa quando ela
toca muito na radio e quando t6 no carro prefiro escutar radio.”

Mesmo sabendo que as plataformas digitais de mdsicas facilitam o acesso a
determinados contetidos, conforme pontuou Aline, a radio ainda é utilizada pela maioria
da populacéo brasileira, segundo estudo sobre o consumo de radio no Brasil em 2022,
realizado pela Kantar IBOPE Media®’. O levantamento indicou que o radio é ouvido por

57 Disponivel em: https://www.acaert.com.br/noticia/46784/radio-e-consumido-por-83-da-populacao-no-
brasil-58-ouvem-em-maior-ou-na-mesma-quantidade-diz-inside-radio-
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83% da populacéo brasileira, considerando as 13 regifes pesquisadas regularmente pela
empresa. Trés a cada 5 ouvintes escutam radio todos os dias e cerca de 58% estdo ouvindo
0 meio em maior, ou na mesma quantidade, nos ultimos 6 meses. Cada ouvinte passa
3h58 minutos ouvindo radio por dia. E 7,4 milhGes de pessoas ouvem 0 meio via web,
sendo um avango de 85% em relacéo a 2019, com um consumo médio de 2h45 min.

Ainda que as radios sejam utilizadas pela maioria da populacdo brasileira, ndo se
pode negar que a internet e as midias digitais vém se popularizando no pais, € 0 acesso,
antes restrito as camadas mais ricas da sociedade, hoje integra os habitos de grande parte
da populacgéo. A internet inclusive possibilita uma maior interatividade ndo somente entre
marca e consumidor, mas também entre os proprios consumidores. Plataformas como
Instagram e TikTok tem um grande papel nessa interatividade; a primeira, desde 2010 tem
buscado inovar de acordo principalmente com as necessidades dos usuarios, e € uma das
principais redes sociais utilizadas no mundo.

Além de permitir uma maior proximidade entre artista e consumidor/fa, o
Instagram possui diversas ferramentas em que se pode compartilhar musicas com seus
seguidores até mesmo em publicacdes, assim como compartilhar musicas através da
prépria plataforma de streaming, fazer playlists pessoais ou favoritar masicas e artistas
para um acesso mais rapido, selecionado e segmentado. J& o TikTok, rede de
compartilhamentos de videos, ganhou muita popularidade como um meio de diversao e
entretenimento na internet. Segundo os autores Flavio Maia e Silva Junior (2021, p. 06)
“estas plataformas tornam-se atores fundamentais na cadeia produtiva de mdsica, e muitas
vezes parecem superar o protagonismo das grandes gravadoras.”. Essas redes facilitam
muitas vezes 0s acesso as musicas, videos e shows de cantoras sertanejas. Foi a partir do
Instagram que a interlocutora Renata ficou sabendo de um show gratuito que seria
realizado pela cantora Marilia Mendonca em Belém do Par4,

Eu ndo lembro bem da data, mas em agosto de 2018 surgiu um boato
gue a Marilia tava em Belém pra gravar um novo projeto, ai eu corri
pro Instagram dela e vi que era verdade e que 17h ia ter um show dela
gratuito na praca do relégio. Eu s6 acreditei quando vi no perfil oficial
dela, eu fui nesse dia, ainda teve uma surpresa pra ela e pra gente, a
dupla Henrique e Juliano apareceu pra cantar algumas musicas também,
foi bem especial (RENATA, em entrevista por ocasido da pesquisa de
campo, 2022).

20224#:~:text=R%C3%A1di0%20%C3%A9%20consumido%20por%2083,quantidade%2C%20diz%20Ins
i1de%20Radi0%202022&text=Em%20comemora%C3%A7%C3%A30%20a0%20centen%C3%A1ri0%20
do,chamado%20de%20Inside%20Radio%202022. Acesso em: 14 jun. 2023.
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O relato de Renata demonstra como a internet possibilita um consumo, uma
recepcao e sentimento de encontro acerca daqueles que a utilizam. A recepcao é imediata
e circula rapidamente entre os diversos grupos sociais virtuais, Jacks et al., (2017, p. 14)
afirmam que “[...] sera tratado como recepgdo ou como consumo midiatico a expansao da
pratica de recepc¢do para as plataformas digitais desde que tenham um vinculo com a
produgdo midiatica”. Esse consumo faz-se presente também na cultura material na
atualidade, em que produtos séo criados por meio dos videos, shows e musicas dessas
artistas do sertanejo feminino, produtos esses que sdo vendidos como representacdes
dessas cantoras tornando-os assim mais atrativos comercialmente, tais como itens de
vestuario: camisetas, bonés e outros itens com logotipos, imagens ou frases associadas a
essas artistas que se tornam populares entre os fas. Também durante os shows, é comum
encontrar uma variedade de produtos de merchandising®® tanto por ambulantes como por
quiosques oficiais das artistas, como posteres autografados, canecas, chaveiros e outros

itens colecionaveis que serdo abordados nos subtdpicos seguintes.

4.1 Entretenimento e as praticas de consumo da musica sertaneja feminina

Conforme afirma a autora Itania Gomes (2009, p.7), o entretenimento “¢ um valor
das sociedades ocidentais contemporaneas gque se organiza como industria e se traduz por
um conjunto de estratégias para atrair a aten¢do de seus consumidores”. Ja a autora Fabia
Dejavite (2006, p.41), por outro lado, considera entretenimento tudo aquilo “que fazemos
quando n&o estamos no trabalho ou cuidando das obrigagdes do dia a dia”, ou seja, aquilo
que fazemos para ocupar 0s instantes ociosos da nossa rotina, uma masica que escutamos,
um filme ou série que assistimos, um show que frequentamos. Trazendo para o presente
objeto de estudo, o sertanejo ndo é apenas um género musical, mas uma parte integral do
cenario de entretenimento brasileiro, influenciando ndo apenas a musica, mas também a
cultura, a moda e as experiéncias sociais daqueles que o consomem.

O sertanejo tem, por exemplo, algumas roupas que sao caracteristicas, desde sua
origem: blusa quadriculada, bota e chapéu. No decorrer dos anos essas vestimentas foram
se modificando ou se incrementando e, atualmente é possivel encontrar, sobretudo para
as cantoras de sertanejo feminino, roupas brilhosas, desenhadas por estilitas com

exclusividade para as artistas, e que também fazem parte dos espetaculos dos shows que

%8 Estratégia de marketing que envolve a promogao e venda de produtos ou servigos por meio da associacdo
com uma marca, evento, personalidade ou propriedade intelectual
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acontecem pelo pais, como o figurino utilizado (Figura 13) pela dupla Maiara e Maraisa

em apresentacgéo realizada na cidade de S&o Paulo em novembro de 2023.

Figura 13 - Figurino da dupla Maiara e Maraisa em apresentacao realizada em Sao Paulo

L -

Fonte: Reproducéo/Instagram, 2023.

No decorrer das entrevistas realizadas para a presente dissertacdo foi perceptivel,
por meio das respostas obtidas, que para as mulheres a forma de se vestir em shows ou
festas é diferente a depender do género musical e do ambiente. Para Beatriz, por exemplo,
interlocutora que atualmente mora Parauapebas, mas que nasceu em Belém, a vestimenta
que utiliza para ir a essas apresentagdes importa muito: “eu nunca adquiri produtos
(roupas) que as cantoras anunciam, ndo me ligo muito, mas costumo me inspirar nas
roupas que elas vestem nos proprios shows para compor meus looks dos shows, uma bota
e uma saia ndo podem faltar”. Enquanto isto, para a interlocutora Barbara, de Belém, a
situagdo ¢ diferente: “as roupas que costumo usar em shows sao roupas que me identifico,
ndo ligo se € sertanejo ou rock, eu vou me vestir sempre do jeito que me sinto bem”, essas
escolhas de vestimentas podem variar de pessoa para pessoa com base em preferéncias
individuais, porém foi notério que o importante é que o estilo escolhido permita que as
pessoas se divirtam e aproveitem a experiéncia do show de sertanejo.

Quando comparamos o consumo de masica sertaneja e os produtos ligados a estes
espacos, tanto nas cidades de Belem quanto Parauapebas, pdde-se perceber, por meio das
respostas obtidas nas entrevistas realizadas, que ha uma percepcao semelhante quando se
tratam de shows e festas que acontecem nas duas cidades. Neste sentido, a cidade de
Parauapebas, que recebe anualmente diversos cantores e cantoras da mdsica sertaneja

assim como a cidade de Belém. A respeito disso, a autora Joyce Leitdo (2007, p. 03)
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afirma que “a musica sertaneja, ainda que sendo mais um produto de um lucrativo
mercado, é produzida e consumida no meio urbano, este consumo e apreciagao estética
ndo ocorre de forma desvinculada de um posicionamento em relagdo ao urbano”.

As préaticas de consumo na musica sertaneja cantada por mulheres envolvem
elementos que refletem ndo apenas os gostos musicais, mas também a identificacdo
cultural e social do publico, identificacdo com as letras - em que se abordam temas como
relacionamentos, superacao, e aspectos da vida cotidiana das pessoas -, além da presenca
nas plataformas digitais facilitando o acesso a informacoes e divulgacGes especificas,
influéncia nos estilos das vestimentas e parcerias quem ampliam o alcance para publicos
diversos, destacando a importancia ndo apenas da musica em si que é cantada, mas da
rede de afetos e praticas sécio-culturais criadas com 0s ouvintes/fds. Ndo é de se
surpreender que o mercado da mdsica sertaneja movimente milhdes na economia
Brasileira mensalmente. Segundo os autores Danielle Brasiliense e Leonardo Seixas
(2020, p.25),

ja hé algumas décadas o sertanejo tem se reinventado incessantemente,
navegando com maestria 0s mares das tendéncias mercadoldgicas,
estabelecendo-se em definitivo no cenario nacional nos anos 1990 com

duplas como Chitdozinho e Xorord, Leandro e Leonardo, Zezé di
Camargo e Luciano (BRASILIENSE; SEIXAS, 2022, p. 25).

Essas tendéncias mercadoldgicas se convertem em producbes de alcances e
atuacbes amplos em shows e arranjos musicais que muitas vezes sdo extraidos e
inspirados em artistas internacionais, refletindo em ingressos, direitos autorais, festivais,
propagandas e produtos licenciados. O empreséario Wander Oliveira, que agenciava a
cantora Marilia Mendonca, contou, em entrevista ao site Metropoles®®, em feveirero de
2022, que, antes de falecer, a cantora faturava entre R$ 10 e 12 milhdes ao més, somando
cachés de shows, direitos de execucBes de suas musicas e valores correspondentes aos
seus produtos licenciados. Wander Oliveira €, atualmente, dono da WorkShow, uma das
maiores empresas de musica sertaneja do pais e gerencia também a carreira das irméas
Maiara e Maraisa, dentre outros cantores do género masculino, como Henrique e Juliano.
Sobre isso o empresario detacou que, “apesar do sucesso das mulheres, o mercado
sertanejo ainda € um terreno de homens. Na propria WorkShow, as mulheres representam
apenas 20% do elenco da empresa.” Para Gabriela Porcionato et al. (2022, p.159) “o

sertanejo agrega grandes cifras no mercado fonografico brasileiro. Os cantores de

8 Disponivel em: https://www.metropoles.com/entretenimento/musica/empresario-revela-faturamento-de-
marilia-mendonca-antes-de-tragedia. Acesso em: 25 nov. 2023.
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sertanejo figuram entre os que detém maior caché por show, atingindo a marca de 1
milhdo de reais, caso do cantor Gusttavo Lima”.

Como analisado ao longo da presente pesquisa, 0 ato de consumir é algo natural
do ser humano, visto que todos o0s objetos possuem significado social, a0 que a
antropologa Diana Lima (2010) destaca que “esta necessidade que nos aparece como algo
natural, € um motivo cultural, uma maneira particular de entender as demandas da nossa
condi¢do de seres vivos” (LIMA, 2010, p. 18). Consumir entretenimento também ¢ algo
natural do ser humano, seja no formato de musicas, filmes, séries, assim como frequentar
shows, festivais, cinemas.

Ainda que os cachés milionérios dos shows estejam presentes na inddstria da
masica sertaneja, os produtos oficiais comercializados também fazem parte deste
“organismo” maior que contempla vendas estendidas para além da mera musica e explora
aspiracdes e estilos de vida: copos, bonés e chaveiros sdo exemplos de produtos (Figura

14) vendidos nos shows.

Figura 14 - Kit de produtos oficiais de um show de sertanejo que aconteceu na cidade de Belém

Fonte: Reprodugdo/Facebook, 2018.

Os produtos oficais costumam ser vendidos nos shows dessas artistas, mas
também em lojas das préprias cantoras no Instagram. A dupla sertaneja Maiara e Maraisa,
por exemplo, possui loja em formato digital com produtos oficiais’® disponiveis para
serem vendidos e enviados para todo o Brasil. Copos térmicos, bonés e moletons sdo 0s
produtos anunciados. Os copos, com 0 nome da dupla e também o desenho das cantoras,

custam, em média, R$150,00, os bonés, dos mais variados modelos, custam cerca de

0 Disponivel em: <https://www.instagram.com/lojinhamem/>. Acesso em 20 dez. 2023.
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R$80,00 enquanto os moletons R$185,00; ao que se acrescenta que esses valores ndo
incluem fretes. A venda desses produtos oficiais também aumenta a receita desses artistas.
A cantora Marilia Mendonca, por exemplo, antes de falecer, deixou uma linha de
magquiagem em parceria com uma marca de cosméticos, a linha foi langada um més apo6s
a sua morte, sendo autorizada pela sua mae, Ruth Moreira. Em entrevista concedida a
revista Epoca, no dia 4 de fevereiro de 202271, o empresario da artista, Wander Oliveira,
afirmou que Marilia estava faturando entre R$ 10 e 12 milh&es por més, somando cachés
de shows, direitos de execugdes de suas musicas e valores correspondentes aos seus

produtos licenciados.

4.2 O mercado e as mercadorias do sertanejo feminino

Como destacado anteriormente, 0 mercado da musica sertaneja envolve valores
milionarios, propagandas dos mais diversos setores e também o patrocinio do
agronegocio, principalmente em festivais que acontecem em cidades do interior do Brasil.
Soma-se a isto a consideracdo de que a musica sertaneja brasileira é conhecida nao
somente no pais, mas também em outras regides do mundo. O Grammy Latino, premiagéo
da inddstria musical da América Latina e de artistas de lingua espanhola e portuguesa é
um exemplo dessa popularizagdo da musica sertaneja brasileira, pois apresenta a categoria
“Melhor Album de Musica Sertaneja” que teve, no ano de 2023, a cantora Marilia
Mendonca como vencedora. Segundo reportagem da CNN Brasil’?, o album péstumo da
cantora, intitulado “Decretos Reais”, ultrapassou em vendas os discos “Ao Vivo no
Radio City Music Hall Nova lorque”, da dupla Chitaozinho e Xororo; “Daniel 40 Anos
Celebra Jodo Paulo & Daniel”, do cantor Daniell; “E Simples Assim (Ao Vivo)”, da
dupla Jorge & Mateus; e “Raiz”, da cantora Luana Prado.

A tematica do sertanejo feminino, atualmente, vai para além dos cantores do
segmento e fazem parceria e visibilidade midiatica com artistas de outros estilos musicais,
gue acabam ampliando os alcances e os consumos das musicas destas figuras publicas,
vale ressaltar que o sertanejo costuma se aliar com diversos outros géneros musicais,

como funk, forrd, pagode e até o estilo mais recente, piseiro’ que conversa muito com o

I Disponivel em: https://www.metropoles.com/entretenimento/musica/empresario-revela-faturamento-de-
marilia-mendonca-antes-de-tragedia. Acesso em: 28 dez. 2023.

2 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/marilia-mendonca-e-premiada-no-
grammy-latino-2023/. Acesso em: 03 dez. 2023.

3 E uma expressdo popular que surgiu no Brasil e se refere a um estilo musical que mistura o forro
tradicional com elementos do sertanejo universitario.
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estilo do sertanejo universitario. No caso da artista sertaneja Marilia Mendonca, a cantora
Dulce Maria, do grupo mexicano RBD™, ficou impactada com a morte precoce de
Marilia, em acidente do dia 5 de novembro de 2021, e, como sua equipe havia escolhido
Marilia Mendonga para gravar uma parceria naquele mesmo ano, em entrevista a
revista Quem’®, Dulce Maria contou alguns detalhes:

Conversando com minha equipe, me apresentaram a Marilia e disseram
que era ela a melhor do Brasil no momento, que era muito querida,
auténtica, amada pelas mulheres e por todo o pais, pelo que pude ver.
Entdo disse 'Bom, vamos ver se ela quer [fazer parceria]. No fim de
julho fizemos o convite para saber se ela queria cantar comigo uma do
meu album, Origen, e a surpresa foi que ela aceitou logo. Nos primeiros
dias de agosto, em dois ou trés dias, ja tinhamos sua voz. Decidimos
propor a ela Amigos con Derechos porque era parte do que ela cantava,
e ela cantava para empoderar mulheres e para que se identificassem com
suas historias. Era a rainha da sofréncia. A musica é sobre uma mulher
cansada de ser o plano B de alguém que ndo quer nada sério (Dulce
Maria, em entrevista para a revista Quem, 2021).

Marilia, que era declaradamente fa do grupo RBD, externava seu amor a banda
sempre que possivel no Twitter (Figura 15) e, como nao pdde ir nos shows que tinham
sido realizados no Brasil, entre 2006 e 2008, esperava ainda poder realizar esse sonho,
0 que ndo foi possivel, j& que a turné do retorno da banda s6 aconteceu em 2023, porém
Marilia se fez presente: foi homenageada pela cantora Dulce Maria no Gltimo show
realizado no Brasil (Figura 16), no dia 19 de novembro de 2023. No estadio Allianz
Parque, em Sédo Paulo, foram exibidas imagens da brasileira nos tel6es do estadio, bem
como postagens antigas da artista nas quais declarava seu apreco pelo grupo. Houve
também discurso ressaltando o legado de Marilia Mendonca - e até seu filho, Léo, foi

lembrado.

™ Grupo mexicano de musica pop criado a partir da novela mexicana Rebelde. O grupo, composto
originalmente por Alfonso Herrera, Anahi, Christian Chavez, Christopher von Uckermann, Dulce Maria e
Maite Perroni, é tido como o grupo de maior éxito do pop mexicano e da América Latina.

> Disponivel em: https://revistaqguem.globo.com/Entrevista/noticia/2021/12/dulce-maria-sobre-musica-
com-marilia-mendonca-presente-que-ela-deixou-atraves-de-mim.html. Acesso em: 03 dez. 2023.
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Figura 15 - Tweet de Marilia Mendonca, no ano de 2019, sobre o grupo RBD

& Tweet

9 marilia mendenga @
AifariliafReal

& muito estranho eu guerar ir num
show do rbd e ficar muito feliz com
essa foto logo apos ser mae?

20:04 - 23 dez. 19
2.604 Retwests 923 Twests com comentirio

521K Curtidas

Fonte: Reproducao/Twitter, 2019.

Figura 16 - Cantora Dulce Maria homenageia Marilia Mendoncga, em 2023, em show realizado na cidade
de Sdo Paulo

™
# m
aril

a mendonica §
@MailiaMs eal

soy rebeld:

Fonte: Reprodugdo/O Povo, 2023.

E importante ressaltar que a homenagem foi recebida com muito carinho pelos fas
da banda que estavam no estadio, que entoaram em coro o nome de Marilia Mendonca.
A cantora Dulce Maria, em seu discurso afirmou, “hoje, vocé estd aqui com todos nos,
porque o amor é mais forte que a morte. Te amamos e nos lembramos de vocé. Obrigado,
Marilia. Artistas como vocé atravessam o véu do tempo e tocam a eternidade”, o video
da homenagem foi compartilhado no Instagram pessoal da cantora do RBD e também
compartilhado pela conta oficial de Marilia Mendonca. Foram inimeros 0s comentarios
(Figura 17) sobre a homenagem feita pela cantora mexicana para Marilia, por conta da
sensibilidade e lembranga com carinho de alguém que além de artista mundialmente

conhecida, também era fad da banda RBD.
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Figura 17 - Print de comentario de fd sobre a homenagem de Dulce para Marilia

@ Opala da sofréncia ¢4 ...

Cara,t6 com o coracao a mil, pq é tanto amor e
cuidado que deixa a gente transbordando!

Quem é fa de Marilia Mendonga e de RBD
entende o quao incrivel é ver isso aqui!

Simplesmente eles homenageando uma das
pessoas mais incriveis que a gente ja
conheceu e que tb era fa deles @

) il
& rT?fIrlla mendonmica &
@L‘l\/\ailiznl\«lrizeak

soy rebelds

Fonte: Reproducao/Twitter, 2023.

Essa relacdo de proximidade e carinho entre fa e artista demonstra uma nova forma
em que as pessoas percebem seus idolos. Em recente pesquisa realizada no més de
dezembro pela Nozy Content Agency’®, no Brasil, revela o que esta por traz do novo
conceito de idolo e alguns outros insights sobre o universo da musica, afirmando que os
jovens tém uma relacdo intima com a musica, ainda mais em tempos de redes sociais com
as interacdes que sao possiveis e 0 papel que a musica pode desempenhar na vida de cada
um, inclusive, o estudo revela com precisdo sobre as marcas que “hoje em dia, ¢é
impossivel manter uma conversa com o publico jovem sem falar de mdsica. Ela esta
inserida de forma direta na rotina do target e pode ser uma porta de entrada para que
marcas também entrem nessa rotina.”

O estudo, realizado com 97 participantes do Brasil, também revelou algumas
preferéncias do publico quando se tratam de cantores brasileiros: Thiaguinho e Ivete
Sangalo sdo idolos do pagode e do axé no Brasil, respectivamente, para 7% de fas que
responderam a pesquisa e a dupla sertaneja Jorge e Mateus surgem como 0s “mais
queridos” para 15% dos respondentes. Trés nomes e trés géneros musicais diferentes, o
que eles ttm em comum: a sensagio de proximidade que estabelecem com seus fas. E

interessante perceber também como estes artistas se portam ndo s6 em seus shows, em

76 Disponivel em: https://drive.google.com/file/d/12mMSCwu_51iB0sg3HI3IOTjIZLh6KhY F/view?pli=1.
Acesso em: 07 dez. 2023.
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programas televisos, mas também em suas redes sociais. Eles trazem uma aura de
acessiveis, carismaticos e “gente como a gente” criando uma sensagdo de proximidade
com seus fas. Nao costumam se envolver em polémicas e dificilmente comentam sobre
temas como politica e saude mental.

Outra questdo a ser pontuada sobre as praticas de consumo, como mencionado no
inicio deste capitulo, diz respeito a relacdo que o mercado da moda e musica estabelecem
nessa dindmica. Vincular um produto a um nome ja conhecido do publico parece ser a
estratégia para potencializar as chances de retorno e de lucro, principalmente se esse nome
for seguido por uma legido de fas. No caso do estilo sertanejo, cantores e cantoras utilizam
varios itens de maneiras personalizadas, adicionando elementos contemporaneos. Isso
reflete a mudanca do estilo sertanejo ao longo do tempo, que se transforma ndo apenas
nas melodias, letras e producdes, mas que mantém ao mesmo tempo um vinculo com as
tradicdes. Mais do que uma escolha de moda; trata-se de uma expressdo visual que busca
evocar a ideia de uma heranga cultural, fortalece a identidade do género musical e
contribui para a narrativa estética que permeia a musica sertaneja no Brasil.

A forma como as artistas se vestem é igualmente um fato percebido e comentado
pelos fas e pela sociedade como um todo: o que fazem e divulgam sdo construcGes de
personas/de pessoas e que também se representam por meio da midia. Neste sentido, elas
constroem performance, conforme entendido pelo autor Fernando Gongalves (2004),
como uma “expressdo artistica em que o corpo € utilizado como um instrumento de
comunicacdo que se apropria de objetos, situacdes e lugares - quase sempre naturalizados
e socialmente aceitos - para dar-lhes outros usos e significacdes”. No caso das cantoras
aqui pesquisadas, percebemos como estas séo objeto de consumo a partir da agregacéo e
relacdo com marcas/produtos/servigos no momento em que se inserem no mercado como
garotas propaganda, como é o caso da dupla Maiara e Maraisa que frequentemente
participa de campanhas publicitarias.

Neste sentido, nos shows de masica sertaneja ainda é muito comum ver os artistas
usando roupas tidas como pertencentes a um estilo mais rural como bota, chapéu de palha,
blusa quadriculada. Essa representacgao visual contribui para a criagdo de uma atmosfera
que busca passar a ideia de uma autenticidade e reforca a narrativa das letras que ainda
abordam, mesmo que de forma mais esporadica, temas relacionados a vida rural. O estilo
sertanejo muitas vezes, assim, revitaliza elementos tradicionais que, de outra forma,
poderiam ser esquecidos ou menosprezados. Isso contribui para a preservagdo e

celebragéo dessas tradicoes.
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Essas roupas muitas vezes exploram, valorizam ou expde os corpos femininos
dessas artistas e acabam por gerar diversas polémicas tendo como argumento principal a
vigilancia destes corpos feminino e fazendo com muitas dessas mulheres tenham a
idealizacdo do corpo perfeito, classificado pela autora Naomi Wolf (1992, p.12) como o
mito da beleza: “estamos em meio a uma violenta reagao contra o feminismo que emprega
imagens da beleza feminina como uma arma politica contra a evolu¢do da mulher”. A
cantora Marilia Mendonga foi frequentemente julgada, no inicio da sua carreira, por ndo
ter um corpo magro. Percebemos, assim, como o mito da beleza muitas vezes cria padrdes
inatingiveis e normas de aparéncia que podem ter impactos significativos na autoestima
e identidade dessas mulheres. A prépria Marilia, que costumava afirmar néo ligar para
criticas sobre seu corpo, submeteu-se a cirurgia plastica de abdominoplastia, divulgada
em suas redes sociais digitais, em que pode ser observada no antes e depois da cirurgia
da cantora (Figura 18), como uma espécie de atualizacdo e de resposta aos julgamentos
recebidos. Também as artistas da dupla Maiara e Maraisa submeteram-se a cirurgias
plasticas e procedimentos estéticos (Figura 19) para se encaixar nos padrdes

frequentemente tidos pela sociedade como ideais ao corpo feminino.

Figura 18 - Montagem de Marilia Mendonga, antes e depois de cirurgia plastica

Fonte: Reprodugdo/Tv Foco, 2019.
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Figura 19- Montagem de Maiara e Maraisa, antes e depois de cirurgias plasticas

Fonte: Reproducéo/ Metropoles, 2022.

No entanto, percebe-se que essa vigilancia e cobranca sobre corpos ndo acontece
da mesma forma com o0s cantores sertanejos do género masculino. Em muitos casos, a
atencdo dada a cantores sertanejos homens pode estar mais centrada em seu talento
musical, presenca de palco e habilidades artisticas do que em sua aparéncia fisica,
diferente do que acontece na maioria das vezes com a as cantoras sertanejas. 1sso ndo
significa que ndo haja pressdo estética, mas o foco pode ser direcionado de maneira
diferente, como por exemplo o artista César Menotti, da dupla com seu irmdo Fabiano,
em que o cantor muitas vezes utiliza de suas redes sociais, como o Twitter e Instagram

(Figura 20), para publicar diversas piadas sobre seu peso, corpo e tamanho.

Figura 20 - Foto e print do cantor César Menotti fazendo piada gordofébica com o proprio corpo

q cesarmenotti ©
%) Belo Horizonte

CesarMenotti @

Fui convidado pra posar nu, mas
nao vou aceitar. Obrigado revista
Globo Rural pelo convite.

Fonte: Reproducdo/Instagram, 2023.
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O cantor publica esse tipo de conteido no intuito de “entreter” aqueles que o
acompanham, mas algumas dessas piadas sdo extremamente gordofdbicas. Ainda assim
0 cantor, ao naturalizar esse tipo de fala, por meio do humor, acaba dando licenga as
pessoas e aos seus fas para que Ihe tratem dessa forma, com falas também preconceituosas
e ofensivas. Ainda quando se trata do mito da beleza, para Wolf (1992), ignorar a
existéncia de padrdes de aparéncia masculina, ao afirmar que ambos 0s sexos recebem
tratamento igual, ¢ desconsiderar a realidade (1992, p. 63), uma vez que “as aparéncias
de homens e mulheres sdo avaliadas de forma diferente; e que o mito da beleza se estende
para muito além das normas de vestuario”. Da mesma forma, o humor ndo parece ser um
recurso que esteja disponivel ou ser igualmente bem recebido, para o caso de cantoras
femininas sobre a mesma tematica, sobretudo quando se tratam de mulheres famosas, em
evidéncia e exposicdo midiaticas. Seu corpo, seu modo de se vestir importam muito mais
do que quando se trata de homens que estdo na mesma posicao que elas, ao que Cristiane
Moura (2020) traduz o pensamento de Iris Young (1980),

a fonte disso é que a sociedade patriarcal define a mulher como objeto,
COMO Um mero corpo, e que na sociedade sexista as mulheres séo, de
fato, frequentemente consideradas pelos outros como objetos e meros
corpos. Uma parte essencial da situagdo de ser mulher é viver a
possibilidade sempre presente de que a pessoa seja considerada como
um mero corpo, como forma e carne que se apresenta como 0 objeto
potencial das intencdes e manipulagdes de outro sujeito, e ndo como
uma manifestacdo viva de acdo e intencdo (YOUNG, 1980, pp. 153-
154, traducéo por Cristiane Moura, 2020).

A presséo e os controles estéticos sdo desafios enfrentados por muitas pessoas na
indUstria do entretenimento, incluindo as cantoras sertanejas, como podemos observar
nos exemplos de Marilia Mendonga e Maiara e Maraisa. No contexto da sociedade
contemporanea existe uma expectativa, por vezes irreal, em relacdo aos padrdes de beleza,
que frequentemente sdo associados a corpos magros e uma aparéncia especifica.
Infelizmente isso pode levar a pressdes significativas sobre artistas, especialmente as
mulheres, para se conformarem a esses padrdes. Quando se trata dessa exposicao e do
corpo das cantoras, as interlocutoras da pesquisa foram mais enfaticas ao afirmarem que,
de modo geral, ndo concordam com a pressdo que as cantoras sofrem sobre seus corpos e
vestimentas. Beatriz, interlocutora de Parauapebas, afirmou: “eu acho um absurdo que
cobrem dessas cantoras que elas tenham corpos perfeitos ditados pela sociedade, pois ndo
€ 1SS0 que importa, mas sim suas masicas e suas importancias no cenario brasileiro para

mulheres”. Para os interlocutores ndo foi diferente, a maioria afirmou que essa pressao
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estética nem deveria existir, porque nao é o que realmente importa, tanto em um artista
quanto em uma pessoa andnima.

Entretanto, a importancia do corpo e da valorizagdo deste na percepcdo dos
consumidores, tanto das cantoras quanto dos produtos/servigos que elas anunciam, deve-
se também ao fato de, por se tratar de pessoas famosas, acabam ficando expostas e alvo
de diversas criticas e comentarios. As artistas oferecem, assim suas imagens, vozes e
muitas vezes suas vidas para dar credibilidade, seguranca e identidade ao produto, servigo
ou marca. Funcionam, assim, como caucao e endosso, ou Seja, essas pessoas transmitem
a sua credibilidade ao produto/marca (TRINDADE; PEREZ, 2009).

E importante ressaltar que as estratégias de campanha, quando pensamos no
atrelamento a outras marcas e produtos, estando eles ligados a diversos segmentos, podem
variar de acordo com cada artista e suas caracteristicas individuais, bem como com as
marcas e produtos envolvidos. A dupla Maiara e Maraisa, por exemplo, protagonizou
varias pecas publicitarias da MRV — maior construtora da América Latina -, durante o
periodo de maio de 2022 até maio de 2023. A MRV buscou ampliar a forga da marca que
estd presente em todo Brasil e atrair novos clientes. Segundo Aléxia Duffles, diretora de
marketing da MRV, para o site Jornal da Paraiba, a escolha da dupla foi a partir de que
as mulheres, atualmente, sdo maioria nesse mercado para Aléxia, “isso a gente acompanha
em pesquisas e, a meu ver, reflete 0 novo contexto social que vivemos, de empoderamento
feminino, de mais mulheres chefiando familias e exercendo sempre o papel de
influenciadoras de escolhas importantes”. Segundo o autor Bruno Campanella (2019, p.7)
“os compartilnamentos e curtidas séo dispositivos criados para que as plataformas de
redes sociais consigam melhor entender e prever os gostos e habitos de consumo do
individuo e, com isso, otimizar a oferta de produtos a ele”.

No decorrer deste capitulo foi perceptivel que, mesmo sendo cidades do mesmo
estado, no Pard, Belém e Parauapebas tém algumas divergéncias quando se trata do
consumo da masica sertaneja feminina. Em Belém, mesmo sendo a capital do estado, ndo
héa tantas festas e shows do género musical enquanto, em Parauapebas, por ter influéncias
dos fluxos migratdrios do Centro-Oeste e Sudeste, apresenta-se como uma cidade que
constantemente recebe cantores e cantoras do género. Os precos dos ingressos dos shows
ndo sdo muito diferentes, seja por conta da logistica, producdo, quanto distancia das
cidades em que os cantores residem. Péde-se perceber também que, apesar das mulheres
conquistarem cada vez mais espago no cenario musical do sertanejo, ainda sdo minoria

em relacdo aos artistas homens. O mesmo se percebe em questdo de julgamentos sobre
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seus corpos e vestimentas: as mulheres sdo mais julgadas que homens muitas vezes por
pressao estética da sociedade, seja pela associagdo com marcas que assim as demandam
quanto por conta de praticas patriarcais que incutem nestes corpos regras e normativos a
serem seguidos e obedecidos, ainda mais quando se trata de artistas que estdo em
evidéncia midiatica. Neste sentido, a reflexdo que cabe envolve ndo apenas habitos e
expectativas de consumo, mas toda um sistema social que molda, constréi e normatiza

corpos, carreiras e formas de viver.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

O sertanejo € um género musical reconhecido nacionalmente e de grande destaque
nas plataformas digitais, inclusive o sertanejo feminino, que todos os anos contempla as
listas das musicas mais tocadas no Brasil. No Para ndo é diferente, no ano de 2023 a
cantora Marilia Mendonca foi a artista mais escutada no estado, segundo a plataforma de
streaming Spotify. Nesta dissertacdo pode-se igualmente perceber que o consumo de
sertanejo na Amazonia, especificamente nas cidades de Belém e de Parauapebas, cidades
foco da aplicacéo das entrevistas, foi introduzido, principalmente, por conta das ondas
migratorias do Centro-Oeste, Sul e Sudeste para o estado do Para, trazendo muitos dos
seus costumes e culturas, em especial sotaques, vestimentas e percepcbes sobre as
tematicas abordadas entre os principais temas das cancdes do género. Consumo este
estudado e aprofundado a partir de autores como Clotilde Perez (2020) e cultura material,
segundo os aportes de Daniel Miller (2007), que apesar de ndo estudarem o objeto dessa
dissertacdo, o sertanejo feminino, serviram de base para desdobrar anélises e aprofundar
as observacOes desta pesquisa. Destarte, foi perceptivel que as relacbes se estabelecem
com o consumo tanto das cantoras, no que tange suas imagens enquanto marcas de
mercado, quanto dos produtos que oferecem e como o entretenimento e afetividades entdo
sendo utilizados como narrativas de venda para manter a relagdo com os fas.

Segundo a pesquisa que foi realizada com interlocutores das duas cidades, bem
como observacdo participante da pesquisadora, a cidade de Belém ndo possui muitas
casas de festas atualmente que tenham a masica sertaneja como prioridade, diferente de
Parauapebas que segundo interlocutores, em todos os bares da cidade a musica sertaneja
predomina. O sertanejo faz parte do cenério de entretenimento brasileiro, entretenimento
que € definido pela autora Fabia Dejavite (2016) como algo que fazemos quando nédo
estamos nas nossas obrigacdes diarias, e a musica sertaneja influencia ndo somente na
masica, mas na forma de se vestir, cultura e nas experiéncias sociais daqueles que a
consomem.

No decorrer das entrevistas com as interlocutoras, tanto de Belém quanto
Parauapebas, foram percebidas por alguns marcadores sociais da diferenca,
principalmente quando se tratava de classe ou género: mulheres cis e brancas tinham uma
tendéncia a se identificar mais com as letras das masicas do sertanejo feminino, ja para
os interlocutores, foi perceptivel que tanto os homens, que se autoidentificavam como

homossexuais quanto os heterossexuais, ainda nao tinham pensado sobre algumas das
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questdes de género envolvendo as cantoras no sertanejo, como se nao fosse algo que
despertasse tanto interesse. Entretanto, a partir das perguntas realizadas por ocasiéo da
pesquisa de campo, alguns destacaram o interesse em refletir mais sobre a temética e se
surpreenderam com a invisibilidade que algumas pautas tomavam em suas percepcoes e
analises. Houve, inclusive, alguns que perceberam que ainda normalizavam muitos
comportamentos machistas e, no decorrer da entrevista, questionaram suas proprias
condutas. Nota-se, assim, como algumas dores e percepc¢des sdo proprias de quem as
sentem e as vivem, bem como € importante que essas praticas sejam observadas,
questionadas e reavaliadas em sociedade

Constatou-se, ainda, que a relagdo com a masica sertaneja € muito forte por conta
da visibilidade midiatica que cantores e cantoras tem, mas que a exposi¢do e o destaque
a cantores do género masculino ainda é maior do que das cantoras do género feminino,
principalmente na cidade de Belém, o que vem, gradativamente, mudando, sobretudo por
conta das midias digitais, que oferecem outras formas de divulgacdo, acesso a
informac0es, servicos e produtos. Assim, tem-se nas plataformas de streaming uma forca
de divulgacdo mas também de exposicdo dessas cantoras sertanejas. Neste sentido, alguns
reveses sdo percebidos nestas dindmicas entre fds e artistas. No caso das cantoras de
sertanejo algumas das cobrancas em cima dessas cantoras € muito diferente em relacéo
aos cantores, como quando seus posicionamentos nas redes digitais tornam-se alvos de
ameacas e seus corpos sdo constantemente julgados e monitorados, diferente do que
acontece com os artistas homens.

Compreender o sertanejo feminino por meio da cultura material envolve analisar
0s objetos, artefatos e praticas materiais que fazem parte dos costumes nas duas cidades
que foram estudadas. Interlocutoras de Belém, por exemplo, pontuaram sentirem-se
menos a vontade em utilizar roupas caracteristicas da musica sertaneja, como botas,
roupas quadriculadas e chapéus por ndo serem roupas comuns na rotina da capital do
Pard. Ja as interlocutoras de Parauapebas destacaram fazer mais uso dessas vestimentas
sem se importarem com julgamentos por considerarem que, pelo contexto da cidade em
que vivem, mais ligadas as atividades de campo, ndo serdo julgadas pela roupa que usam.

A disparidade das relagdes de género também acontece sobre os shows realizados
e os cachés dos artistas, em exemplos de como as questdes de género também séo
assimétricas no campo do consumo e da remuneracgéo destas artistas. Tendo como campo
de analise as cidades do presente estudo, percebeu-se que a cidade de Belém poucas vezes

as mulheres do sertanejo se apresentam em grandes festivais, porém os homens possuem
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praticamente datas reservadas todos os anos na cidade. Parauepebas apesar de ser uma
cidade bem mais distante da capital, ainda que seja em minoria, dispde de shows de
cantoras sertanejas. Os precos dos ingressos dos shows nao nao de facil acesso, logistica,
producdo e distancia dos grandes centros sdo fatores que influenciam nesses valores,
porém o que comumente se difere € que a cidade de Belem possui produtoras que
concentram o poder e constroem status sobre esses shows elevando os precos a cada lote
que os ingressos sdo vendidos enquanto que, para a cidade de Parauapebas, s&o
encontrados grandes investimentos do agroneg6cio que patrocinam estas festas de
sertanejo, além das produtoras locais, fazendo com que o preco dos ingressos dos shows
ndo sejam tdo elevados. Constatou-se, também, por meio das falas dos interlocutores
dessa pesquisa, tanto de mulheres quanto de homens, que, ainda que o sertanejo feminino
tenha buscado questionar e/ou apresentar de maneiras outras aspectos como protagonismo
feminino, independéncia financeira e emocional, questionamento de alguns estere6tipos
e que conquiste cada vez mais espaco no cenario musical, ainda ha muito que mudar para
que haja uma representacdo mais equitativa de mulheres na musica sertaneja em relacdo
aos artistas masculinos do mesmo género musical.

Assim, consumo e entretenimento sdo aspectos que podem ser relacionados e
tomados como base de andlise, por meio do viés social, politico e cultural. Nesta pesquisa
foi possivel perceber que cantoras de sertanejo ndo costumam se posicionar
politicamente, sejam por conta de evitarem se envolver em polémicas quanto também
pelas consequéncias que estas acGes poderiam desencadear mercadologicamente. O
receio por serem rotuladas no mercado, inclusive, faz com que muitas das cantoras que
foram foco do estudo néo se consideram feministas, apesar de, por meio de suas letras e
falas que divulgam, sobretudo, nos meios de comunicacdo, em suas redes sociais e shows,
muitas vezes tratarem sobre o protagonismo e empoderamento da mulher. Assim, apesar
de ndo se considerarem feminstas, esses posicionamentos e protagonismo das cantoras
acabam alcancando cada vez mais mulheres, por conta da visibilidade midiatica que elas
tém, fato também destacado pela autora Soraya Januario (2021). Entretanto, ndo ha, em
alguns dos casos analisados, uma autoidentificagdo com o movimento, o que faz com que
estas artistas busquem distanciar-se dessa categorizacao.

Com esta pesquisa foi possivel perceber a importancia que é pesquisar sertanejo
na Amazonia, seja por conta das ondas migratorias especificas da regido quanto pelo
investimento alto que esse género musical possui através do agronegdcio que se faz

presente em grande escala no estado do Pard, perceptivel principalmente nas exposi¢des
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que acontecem 0 ano inteiro nessas cidades. Ndo se pode também deixar de lado o fato
de que, no ano de 2023, a artista mais escutada no estado do Para, segundo a plataforma
de streaming Spotify, foi a cantora sertaneja Marilia Mendonga, indicando que essas
musicas fazem parte do cotidiano das pessoas que vivem aqui no estado. A partir dessa
tematica, outros temas podem ser desenvolvidos e aprofundados como as representagdes
das mulheres nas masicas do sertanejo feminino, a disparidade de cobranca sobre os
corpos de cantoras e cantores do sertanejo, entendendo-se a arena social, politica, cultural
e econdmica que o0 entretenimento e as praticas de comunicacgdo e consumo ali presentes

desempenham no constructo e na influéncia dos comportamentos em sociedade.
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APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTAS COM INTERLOCUTORAS

Pergunta Filtro para moradoras de Belém do Para: Vocé escuta muasicas sertanejas
cantadas por mulheres?

Dados de Identificacao

Nome:

Género:

Idade:

Perguntas:

1- Como vocé conheceu as masicas sertanejas cantadas por mulheres?

2

Quais as cantoras que vocé mais se identifica? Por qué?
3- Vocé acompanha a vida delas nas redes sociais? Quais? Por qué?

4

Além de cantoras nacionais, vocé conhece alguma cantora sertaneja que seja de Belém?
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5- Vocé costuma ir para shows de cantoras nacionais ou regionais em Belém? Esses shows
acontecem regularmente ou sdo mais dificeis de acontecer em relacdo aos sertanejos do
género masculino?

6- Vocé costuma ir sozinha ou com gquem mais vai para esses shows? Por qué? (Perguntar se
ja fez amizade com pessoas que ndo conhecia nos shows).

7- O que vocé acha das letras das musicas cantadas por mulheres no Sertanejo Feminino?

8- Qual cantora sertaneja vocé considera que iniciou o género? Por qué?

9- Qual cantora sertaneja vocé considera que melhor representa o género? Por qué?

10- Como vocé percebe o mercado Belenense para cantoras mulheres do género sertanejo?
(Quando comparadas aos cantores sertanejos homens).

11- Por quais meios vocé mais escuta as musicas? (Radios, cd’s, televisao, plataformas de
Streaming)

12- Vocé ja adquiriu algum produto dessas cantoras (podem ser produtos que elas anunciaram
também)? Quais? Por qué?

13- Como vocé percebe o mercado de musica sertaneja considerando cantores do género e
cantoras do género?

14- Como vocé percebe o julgamento e as opinibes do publico de mdsica sertaneja
considerando cantores do género e cantoras do género?

15- Quais palavras vocé usaria para definir o sertanejo cantado por mulheres?

APENDICE B- ROTEIRO DE ENTREVISTAS COM INTERLOCUTORES

Pergunta filtro: Vocé escuta musicas sertanejas cantadas por mulheres?

Dados de Identificacao

Nome:

Género:

Idade:

Perguntas:

1- Como vocé conheceu as masicas sertanejas cantadas por mulheres?

2- O que vocé acha sobre a insercdo de mulheres na musica sertaneja? Por qué?

3- Além de cantoras nacionais, vocé conhece alguma cantora sertaneja que seja de Belém?
4
5

Vocé costuma ir para shows de cantoras sertanejas nacionais ou regionais em Belém?

(se ele frequentar shows) Por que vocé comecgou a ir para shows de cantoras sertanejas?
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6- Vocé costuma ir sozinho ou com quem mais vai para esses shows? Por qué? (Perguntar se
ja fez amizade com pessoas que ndo conhecia nos shows)

7- Vocé ja presenciou ou viu alguma situacdo desrespeitosa em algum show?

8- O que vocé acha das letras das musicas cantadas por mulheres no Sertanejo Feminino?

9- Vocé ja se identificou com alguma mdsica cantada por mulheres no sertanejo? Poderia

falar mais sobre isso?

10- O que vocé acha sobre os temas das musicas sertanejas cantadas por mulheres? Vocé

concorda?
11- Qual cantora sertaneja vocé considera que melhor representa o género feminino? Por qué?
12- Vocé escuta mais musicas sertanejas cantadas por mulheres ou por homens? Por qué?
13- O que vocé acha sobre a imagem e a exposicdo das cantoras sertanejas?
14- Vocé acompanha a vida delas nas redes sociais? Quais? Por qué?

15- Vocé acha que escutar essas musicas cantadas por mulheres influenciou na sua relagéo

com as mulheres? Por qué?

16- Por quais meios vocé mais escuta as musicas? (Radios, cd’s, televisao, plataformas de
Streaming)

17- Vocé ja adquiriu algum produto dessas cantoras (podem ser produtos que elas anunciaram
também)? Quais? Por qué?

18- Como vocé percebe o mercado de masica sertaneja considerando cantores do género e
cantoras do género?

19- Como vocé percebe o julgamento e as opinides do publico de mdsica sertaneja

considerando cantores do género e cantoras do género?

20- Vocé acha que homens também podem cantar as masicas que Sao escritas por essas

mulheres?

21- Quais palavras vocé usaria para definir o sertanejo cantado por mulheres?



