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RESUMO

Este trabalho busca compreender a relacdo de consumo online estabelecida entre os
espetaculos culturais de Belém (Arraial do Pavulagem, Felipe Cordeiro e Dirigivel Coletivo
de Teatro) e seus consumidores-fas, na rede social digital Facebook. Para tanto, a pesquisa
prevé a discussdo de conceitos que norteiam essas praticas de consumo como: espetaculos
culturais, rede social digital e consumo online, além de aprofundamento em temas como
online e offline, bios midiatico, consumidores-fas, o Facebook como midia de consumo
online, entre outros. Para a realizagdo desta pesquisa, optou-se pela metodologia proposta por
Muniz Sodré (2007), o modelo tripartite, que propde a descricdo, analise e interpretacdo dos
fendmenos comunicacionais; e como método de procedimento a netnografia (Amaral,
Recuero e Fragoso, 2011), propria para pesquisas em ambiéncias online. A observagdo e
andlise da pesquisa foram realizadas no periodo de novembro de 2012 até dezembro de 2013.

Palavras-chave: Consumo Online, Espetaculos Culturais, Facebook, Consumidores-fés,
Convergéncia.



ABSTRACT

This work seeks to understand the relationship established between consumption of online
cultural spectacles of Belém (Arraial do Pavulagem, Coletivo Dirigivel de Teatro and Felipe
Cordeiro) and their consumers-fans , the digital social network Facebook . Therefore, the
research provides a discussion of these concepts that guide consumption practices as cultural
shows, social network and online digital consumer , besides deepening themes as online and
offline media bios, consumers , fans , Facebook as online media consumption , among others .
For this research, we chose as the methodology proposed by Muniz Sodré (2007) , the
tripartite model, which proposes the description, analysis and interpretation of communication
phenomena, and as a method of procedure netnography (Amaral , Recuero and Fragoso ,
2011), for own research online ambiences. The observation and analysis of the research being
carried out from November 2012 to December 2013.

Keywords: Online Consumption, Cultural Shows, Facebook, Consumers-fans.
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INTRODUCAO

— Podia-me dizer, por favor, qual é o caminho para sair
daqui? — Perguntou Alice.

— Isso depende muito do lugar para onde vocé quer ir. —
disse o Gato.

— N&o me importa muito onde... — disse Alice.

— Nesse caso ndo importa por onde vocé va. — Disse o
Gato.

— ..contanto que eu chegue a algum lugar. -
acrescentou Alice como explicacéo.

— E claro que isso acontecera. — Disse 0 Gato — desde
que vocé ande durante algum tempo.

Alice no Pais das Maravilhas

“E claro que isso acontecera desde que vocé caminhe algum tempo”. E necessario
que se caminhe, e se caminhe muito, para chegar a algum lugar. O lugar que vocé chegar
dependerd, necessariamente, do tempo de sua caminhada, quase como uma equacgao, uma
férmula matematica, porém, ndo com tanta exatiddo. Os caminhos séo variados e as chegadas
s80 inevitaveis. Esse é um dos aprendizados que levo comigo® da minha “jornada do heréi” do
mestrado em ciéncias da comunicacdo do programa de pés-graduacdo em Comunicacdo,
Cultura e Amaz6nia da Universidade Federal do Para.

Os caminhos que me trouxeram até os estudos da comunicacdo foram muitos e
diversos; Porém, o caminho que me fez encontrar 0 meu objeto de estudo foi Unico: a Paixd&o.
E preciso estar apaixonada para se iniciar uma jornada de pesquisa, e tal qual ocorre com o
processo de enamoramento; € necessario permanecer nesse amor para que mature e possa
chegar ao que chamamos de “final feliz” ou, mais sabiamente, ponto culminante, que é o
resultado da pesquisa, apresentado e defendido, apaixonadamente, em forma de dissertacao.

O meu encantamento pelas artes cénicas, mais especificamente, pelo que ocorre por
detras do belo espetaculo apresentado no palco, me levou para caminhos cada vez mais

distantes; foi necessaria uma temporada na capital baiana® para que eu pudesse pensar o “por

! Acredito que um trabalho académico como este, nunca se da em uma construcéo solitaria, portanto, a utilizacéo
do pronome na primeira pessoa do singular sera apenas no primeiro momento, neste momento de descrever o
que me fez chegar até esta pesquisa; nas paginas seguintes, utilizarei o pronome na primeira pessoa do plural,
pois, neste momento, além de mim, que estarei terminando a pesquisa, terei o apoio primordial de meu
orientador e de varios professores e tedricos que me auxiliaram neste caminho, seja por meio das leituras, sala de
aula ou bate papos.

2 Em 2010, fui selecionada para compor a produgio de um espetaculo chamado “Dias de Folia” na cidade de
Salvador, na Bahia. O espetaculo havia sido selecionado para montagem através do edital “Nucleo TCA de
teatro” edital que contempla a montagem de espetaculos teatrais na capital baiana, em seu maior teatro, o Teatro
Castro Alves e escolhe seus participantes, atores, assistentes de producdo, assistentes de direcdo, cendgrafos,
através de selecdo prevista neste edital.



tras da cena” de Belém. Refletir sobre o fazer artistico me ajudou a escolha do meu objeto de
estudo “Os espetdculos culturais de Belém”. Questionamentos de cariter apenas de
observacao, sem compromisso académico ou de pesquisa, me rodeavam a mente 0 tempo
inteiro. “Porque parece ser mais facil fazer teatro em Salvador do que em Belém do Para?”

Estar em Salvador me trouxe aprendizado de como fazer produgédo cultural, ainda
que estivesse fazendo em um ambiente que fosse t&o diferente da minha realidade amazonica.
Estar em um grande teatro, com um grande edital de apoio abre muitas portas, a0 mesmo
tempo em que me surgiam muitas ideias de como se trabalhar na producdo de um espetaculo,
mesmo n&o possuindo a metade dos recursos disponiveis do ndcleo TCA®.

Ao voltar para Belém, em 2011, pude colocar em pratica um pouco do que havia
aprendido em Salvador; fui convidada para assumir a producdo de um grupo de teatro em
Belém; os Palhagos Trovadores. O grupo gque havia sido contemplado com o prémio Myriam
Munyz de circulagdo teatral, apresentaria seu projeto “Palhagos na Estrada” em trés
municipios paraenses e trés cidades do nordeste brasileiro.

Em 2012, iniciei meus estudos no programa de pos-graduacdo em Comunicacéo,
Cultura e Amazénia, do qual agora apresento o resultado final/inicial. A escolha do objeto
deste estudo se deve, sobretudo, aos caminhos pelas coxias dos teatros e reunides pos-
espetaculos. Meu questionamento inicial sem compromisso académico metodolégico de
pesquisa “Porque parece ser mais facil fazer teatro em Salvador do que em Belém do Pard?”
me trouxe até aqui. E partindo daqui apresento meus passos durante esses dois anos de

caminhada.

CAPITULO PRIMEIRO - APRESENTACAO

3 TCA é Teatro Castro Alves.



Dentre as préaticas sociais que nos norteiam atualmente, trés delas me aticam mais a
atencdo. A primeira se refere ao lazer, o que fazemos quando ndo nos é obrigado,
aparentemente, a fazer nada? Marilena Chaui (2006) nos diz que “o entretenimento ¢ a
dimensdo da cultura tomada em seu sentido amplo e antropoldgico, pois é a maneira como a
sociedade apresenta seus momentos de distracao, diversdo, lazer e repouso.” Sendo assim, o
entretenimento esta ligado ao lazer, de que nos adiantariam as horas de descanso se nao
tivéssemos um livro para ler, um filme para assistir, uma musica para escutar, um por do sol
para apreciar, um espetaculo para consumir?

A segunda pratica social € a nossa relacdo com a internet e 0 mundo digital. Nosso
cotidiano esta cada vez mais pautado nas relacdes estabelecidas por meio do digital. A¢bes
que vao desde a uma simples conversa por troca de e-mails, passa pelas relagdes amorosas e
até casamentos que iniciam, primeiramente, via internet. Nossa vida estd a cada dia, mais
tomada pelas mensagens trocadas nos e-mails, whatsapp, Skype e outras mil formas de
conexdo, vinculacao, interacdo social mediada pelo computador.

A terceira préatica social € o consumo, porém ndo 0 consumo que € apenas
representado pelo sistema de compra e vendas, ou impulsionado diretamente pelo capital
monetario, mas o consumo enquanto troca de experiéncias, relacdo de afeto, constituicéo
identitaria. O consumo desse entretenimento no ambiente de plataformas digitais, no quarto
bios.

E exatamente a juncdo dessas trés praticas sociais, que constituem essa pesquisa que
tem como tema: O espetaculo cultural e o consumidor: a analise do consumo online na rede
social digital Facebook. Para a realizacdo desse estudo percebe-se necessario que se conceitue
e contextualize 0 que apresentamos aqui como redes sociais digitais e espetaculos culturais,
para que se tenha uma maior compreensao do tema proposto. Uma rede social é definida pela
a unido de dois elementos, os atores, que podem ser pessoas, instituicdes, empresas, grupos; e
suas conexdes (interacOes). Essa definigdo do que é rede social ndo surgiu com a utilizagéo da
internet, mas com a mediacdo pelo computador ela configura outras formas de estabelecer as
relagdes sociais.

As pessoas adaptaram-se aos novos tempos, utilizando a rede para formar
novos padrdes de interacdo e criando novas formas de sociabilidade e novas
organizagdes sociais. Como essas formas de adaptacdo e auto-organizacdo
sdo baseadas em interacdo e comunicagdo, € preciso que exista circularidade
nessas informagfes, para que 0S processos sociais coletivos possam
continuar acontecendo. Como a comunicacdo mediada por computador



proporciona que essas interacdes sejam transportadas a um novo espaco, que
é o ciberespaco, novas estruturas sociais e grupos sociais que ndo poderiam
interagir livremente tendem a surgir. Redes sociais, portanto, precisam ter
capacidade de adaptacédo, pois tém um equilibrio dindmico, constantemente
redirecionado ao caos e a ordem (RECUERO, 2009, p. 89).

Neste trabalho utiliza-se o termo espetaculos culturais referindo-se a espetaculos que
“sdo caracterizados como manifestagdes artisticas da cultura popular, retrabalhados como
produtos simbdlicos pela negociacdo da cultura midiatica com a cultura de consumo”.
(AMARAL FILHO, online, 2013)

Entendemos que, ao nos referirmos ao termo espetaculos culturais estamos tratando
de um universo muito grande, portanto, achou-se necessario um recorte sobre o0s espetaculos
dos quais vamos abordar neste trabalho. Primeiramente, fez-se necessario refletir como se
daria a escolha desses espetaculos culturais. Apesar de distintos entre si, precisava haver um
ponto de intersecdo, entre eles, para que pudessem ser analisados nesta pesquisa. O ponto em
comum entre os espetaculos culturais selecionados é justamente a relacdo com a internet, 0s
trés espetaculos culturais estdo presentes nas redes sociais digitais e mantém uma pagina
pessoal no Facebook que € atualizada constantemente (critério primordial para a realizacéo
deste trabalho). Além da presenca no Facebook, todos envolvem a presenca do sujeito para
que possam ocorrer, além de trabalharem com o corpo. Os espetaculos culturais escolhidos
sdo: O Dirigivel Coletivo de Teatro, o cantor Felipe Cordeiro e o grupo Arraial do

Pavulagem.*

* No capitulo dois detalharemos melhor os trés espetaculos culturais selecionados para esse estudo.
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Figura 3 - Flyer de divulgacéo do disco do Felipe Cordeiro

Além disso, chegamos a um ponto em que outras questdes afluem dessa reflexdo
inicial, a questdo da identidade e identificacdo. Acreditamos que os compartilhamentos nas
redes pessoais e de amigos com elementos que representam os espetaculos culturais também
passam pela a aproximacdo com a identidade construida pelo o usuéario do facebook que é o
autor da postagem. Em outro nivel, no nivel colaborativo, s6 € possivel que haja o
compartilhamento daquilo que o sujeito se identifica inicialmente, o que de alguma maneira

Ihe representa.

1.1 ESTRUTURA DA DISSERTACAO

Essa dissertacdo € composta, além da introducdo, de outros quatro capitulos.
Na introducdo apresentaremos 0s caminhos que nos trouxeram até a realizagdo dessa
pesquisa, 0 tema, problema e objetivos, sua relevancia, a premissa que norteia 0s caminhos

que seguiremos e a descricdo da metodologia empregada. Detemo-nos em explicar



detalhadamente a escolha metodoldgica pelo modelo tripartite, proposto por Sodré (2007), o
modelo propGe a analise dos objetos comunicacionais, por meio da hermenéutica que implica
uma “redescricdo da existéncia em func¢ao do bios tecnoldgico (a virtualizagdo, a
midiatiza¢do) que agora rege o modo de ser do sujeito” (p.25). Juntamente com a utilizagédo
do modelo tripartite buscaremos, para a realizagcdo do primeiro nivel do modelo, a utilizacdo
da netnografia enquanto método utilizado para as observagdes em campo, por se tratar de um
ambiente de rede social digital, como é o Facebook, e aplicacGes de técnicas de pesquisa que
0 método nos permite, tais como: observacao participante, diario de campo, entrevistas.

O capitulo primeiro, chamado de apresentacdo trata de, como prdéprio nome o define,
apresentar o trabalho, o seu tema, o corpus da pesquisa, a maneira como foi estruturado. E
neste capitulo que apresentamos a problematica da pesquisa, bem como uma premissa que
norteia nossas leituras e observacdes a cerca do tema.

O capitulo segundo, intitulado “Sobre espetaculo”, tratard de uma abordagem mais
tedrica, onde apresentaremos discussdes sobre espetaculo, espetacular e linguagem
espetacular, através dos conceitos de Marilena Chaui, Guy Debord, Otacilio Amaral Filho,
entre outros autores. O capitulo traz ainda, o corpus da pesquisa de maneira mais detalhada.
Apresentamos 0s trés espetaculos culturais de Belém Arraial do Pavulagem, Dirigivel
Coletivo de Teatro e Felipe Cordeiro, espetaculos dos quais nos propomos a estudar ao longo
do trabalho.

O terceiro capitulo, denominado de “Interagdo e Consumo online”, discutiremos
autores que trabalham o consumo ndo apenas como uma moeda de troca monetéria ou troca
de capital financeiro, mas o consumo enquanto capital social; Baudrillard, Barros Filho e
Gisela Castro, entre outros. Apresentaremos as analises da relacdo de consumo online entre 0s
espetaculos culturais e seus consumidores no ambiente de rede social digital Facebook.
Analisaremos as variadas formas de interacdo observadas no ambiente das fanpagens dos
espetaculos culturais, no periodo de novembro de 2012 até 31 de dezembro de 2013. E a
forma de interagdo pela linguagem espetacular. Discutiremos também os conceitos que
norteiam esse ambiente da realizacdo da pesquisa. Internet, quarto bios, Plataformas digitais,
redes sociais digitais e midias sociais, convergéncia, interacdo e comunicacdo. Para tratar
desses conceitos utilizaremos autores como: Muniz Sodré, Lucia Santaella, Renata Lemos,
Adriana Amaral, Jenkins, Alex Primo, Thompson e Braga.

O capitulo quarto, denominado de “O espetaculo na rede ou a rede espetacularizada”
busca uma reflex&@o sobre a presenca dos espetaculos culturais na rede social digital Facebook

e a relacdo interacional e de consumo presente neste meio digital. A Gltima parte deste



trabalho trata-se da conclusdo, onde apresentamos o fechamento das principais ideias
discutidas ao longo deste trabalho.

1.2 UMA DESCRICAO METODOLOGICA

Como ja falamos, inicialmente, nesse capitulo, a pesquisa académica se realiza na
caminhada e como toda longa jornada, inUmeras vezes torna-se dificil dar o primeiro passo.
Sabemos que quereremos chegar a algum lugar, mas muitas vezes desconhecemos 0S
caminhos para este lugar. A metodologia que usamos para desbravar o mundo das pesquisas
académicas é o caminho que escolhemos tomar. Muitas vezes, optamos em ir para a direita,
mesmo tendo a nossa frente a esquerda, essa escolha é justificada pelo método. Eu escolho
qual o melhor método para essa caminhada, apenas para essa caminhada. Por isso a
metodologia é Unica, mesmo sendo constituida de uma combinagdo de vérios métodos ja
conhecidos, mas a sua construcdo tedrico-metodoldgica e a sua aplicacdo em um objeto
especifico, a tornam Unica. E preciso que dediquemos tempo para uma escolha satisfatoria. A
metodologia que assumimos neste trabalho, parte de uma caminhada de leituras e observagdes

do objeto do qual nos propomos estudar.

1.2.1 O modelo Tripartite

Para Castells (2005), a internet € uma grande revolucéo tecnoldgica onde os usuarios
podem tornar-se produtores da tecnologia e “artifices de toda a rede” (CASTELLS, 2005, p.
28). Essa revolucdo ndo se da apenas nos aparatos técnicos, como computadores de Ultima
geracdo, celulares com possibilidades infinitas de armazenamento de dados e aplicativos, ou
ainda HDs com capacidade de armazenar uma biblioteca inteira cheia de livros em formatos
digitais. Essa revolugdo acontece também, e ndo somente, na relagdo que estabelecemos uns
com 0s outros e com 0 mundo ao nosso redor. A ideia de apropriacdo, por parte dos
individuos, das maquinas impulsiona um ponto de partida para novas praticas sociais e de
experiéncias. Pela a utilizacdo dessas tecnologias é possivel estabelecer a relagao colaborativa
em rede e 0 sujeito deixa de ser apenas o0 receptor passivo, mas pode atuar como coprodutor.
Para novos tipos de experiéncias tecnologicas, da informacdo e da comunicacdo ha de se ter

uma maneira para se racionalizar esses fenomenos e esta maneira perpassa em “conceber a



comunica¢do como uma hermenéutica da existéncia atravessada pelo bios midiatico” (Sodré,
2007).

No artigo intitulado “Sobre a episteme comunicacional”, Sodré nos recorda que
desde o final da década de 1970, tém se estudado na episteme comunicacional disciplinas que
outrora eram privilegiadas pelo estruturalismo, de acordo com o autor, esse método cientifico
interveio no campo das ciéncias humanas com a intencdo de ir além das “filosoficas
descricdes fenomenologicas dos objetos por meio da construcdo de modelos dos conjuntos de
objetos” (p. 23).

Sob as lentes desse método o homem cedia lugar as estruturas — linguisticas,
literarias, psicanaliticas, antropoldgicas, econémicas — na explicacdo do
social. Também na comunicag&o, o sujeito falante cede lugar ao cddigo, isto
é, uma estrutura independente do sujeito e precedente a mensagem, pensavel
tanto em termos linguisticos quanto tecnoldgicos (SODRE, 2007, p. 23).

A intencdo desde trabalho néo é fazer nenhuma critica a utilizacdo da fenomenologia
enquanto metodologia, mas se apropriar da hermenéutica e do modelo tripartite proposto por
Sodre para ser o direcionamento metodologico desta pesquisa.

Mais adiante, no mesmo artigo, Sodré nos alerta para questdo de que a hermenéutica
ndo se trata de uma inteligéncia metodoldgica, ou ainda “doutrina da verdade da
interpreta¢do”, ou ainda, como uma filosofia universal da interpretagdo, mas como um “modo
de inteligibilidade (uma lingua afiada) aplicado aos fendmenos de compreensdo suscitados
pela consciéncia tecnoldgica.” (p. 24). Em uma comparagdo com a antropologia, como
concebida por Claude Lévi-Strauss, Sodré nos apresenta o modelo dessa pratica hermenéutica
em trés niveis, que ele denomina como configuragao tripartite: “O primeiro nivel de trabalho ¢
a descricdo (etnografia) de uma determinada cultura; o segundo, a sua montagem logica
(etnologia), e o terceiro, a analise comparada dos grupos humanos, ou seja, a antropologia
propriamente dita.” (p. 24).

Para a realizacdo desse estudo, optamos por essa configuracdo tripartite, por
acreditarmos que além de ser uma configuracdo adequada a comunicagdo (Sodré, 2007, p.
24), trata-se de um caminho metodoldgico que nos permite analisar os objetos de estudos de
pesquisa de maneira completa e ndo extensiva, além de podermos abranger os trés objetos -
espetéaculos culturais Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe Cordeiro -
sem torné-los trés trabalhos distintos. Portanto, com a apropriagdo do modelo tripartite
proposto por Sodre.

O problema que norteia esta pesquisa € Como se apresentam 0s processos de

consumo entre os espetaculos culturais Dirigivel Coletivo de Teatro, Felipe Cordeiro e



Arraial do Pavulagem e os consumidores na Rede Social Digital Facebook? Evidentemente,
sujeitos de natureza diferentes irdo apresentar formas diferentes de exposicao e representacao
e por consequéncia, maneiras distintas de interpretacdo e praticas de consumo. A premissa
que adotamos como ponto de partida é que, os espetaculos culturais encontram no consumo
online uma maneira de aproximagdo com seus consumidores-fds e estes atuam como
colaboradores ao compartilhar desses espetaculos junto as suas redes de contato.

Para iniciarmos esta investigacdo apoiados no modelo tripartite proposto por Sodre,
iniciamos com a descricdo do objeto investigado, o espetaculo cultural, na figura de trés
espetaculos distintos de Belém. Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe
Cordeiro.

Arraial do Pavulagem é um grupo musical da cidade de Belém do Para. Tem este
nome derivado de arraial (local onde se realizam os festejos, nas festividades dos santos) e
de pavulagem, neologismo originario de pavao, que significa o formoso, bonito, e pomposo e
que na linguagem popular tem o significado de "o que gosta de aparecer”, ou o fanfarrdo. O
grupo realiza, ao decorrer do ano, varias apresentacdes espetaculares como: O Corddo do
Peixe-Boi; Arrastdo do Pavulagem (Nos meses de junho — quadra junina e outubro — quadra
nazarena); Roda de Boi; entre outras manifestagoes.

Outro espetaculo escolhido para a realizacdo deste trabalho é o Dirigivel Coletivo de
Teatro, por apresentar ampla circulacdo online e offline. O grupo de Coletivo Dirigivel de
Teatro, apesar de pouco tempo de existéncia (tem somente dois anos) ja possui uma trajetoria
reconhecida na cena teatral de Belém. Inicialmente, o grupo era ligado a Escola de Teatro e
Danca da Universidade Federal do Par4d (ETDUFPA) e foi criado com a proposta de ligar
varias linguagens artisticas em um mesmo coletivo (artes cénicas, artes plasticas, cenografia,
figurino, musica, danga). Era um espaco em que os alunos do curso técnico e de graduacao da
ETDUFPA possuiam para mostrar seus trabalhos, aprimorar suas técnicas e ainda “estar em
cena”. Com seu primeiro espetaculo “O Pequeno Grande Aviador e o Planeta do Invisivel”,
uma releitura da obra “O Pequeno Principe”, de Antonie Saint Exupéry, o grupo ganhou
bastante reconhecimento na cena teatral em Belém, além de dois prémios no FETA 2011
(Festival Estudantil de Teatro) em Ouro Preto — MG. A partir dai o grupo se desvinculou da
escola de teatro e ganhou o prémio para montagem de um segundo espetaculo (FUNARTE) o
“Sucatas e Diamantes”. Nesse segundo espetaculo, o grupo realizou suas pesquisas no bairro
do Jurunas em Belém e ofertou diversas oficinas para jovens daquela comunidade. No

segundo semestre de 2013, o grupo deu um salto maior ainda ao inaugurar a Casa Dirigivel,


http://pt.wikipedia.org/wiki/Bel%C3%A9m
http://pt.wikipedia.org/wiki/Par%C3%A1
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Pavulagem&action=edit&redlink=1

um espagco cultural-artistico que onde sdo realizadas as atividades do grupo, além de cursos de
masica, expressdo corporal, teatro e atividades de grupos e artistas convidados.

Além dos dois espetaculos culturais ja citados, optamos por trabalhar com o cantor
paraense Felipe Cordeiro, por se tratar de uma figura que atualmente se encontra em constante
circulagdo no cenario musical nacional e que também tem como matriz inicial o popular.

Felipe Cordeiro, musico e compositor paraense, apesar de ter como pai Manoel
Cordeiro, musico consagrado no estado do Pard, trilhou, inicialmente, o caminho do popular.
Felipe integrou o Grupo Verbus: A poesia se fez carne (entre os anos 2008 e 2010), periodo
em que lancou seu primeiro CD com composi¢des suas e interpretacdes de cantoras e cantores
convidados. Atualmente, Felipe esta circulando com seu segundo CD Kitch pop Cult, que
nasceu da brincadeira entre ele e mais duas integrantes do Grupo Verbus (Luiza Braga e
Adelaide) de realizar shows tematicos estilo Blitz (na década de 80). Recentemente, Felipe
Cordeiro langou seu terceiro CD, como compositor e segundo CD como cantor, intitulado Se
Apaixone Pela Loucura do Seu Amor o CD contou com grandes nomes do cenario musical do
Brasil, como o produtor musical Carlos Eduardo Miranda.

Além dos trés espetaculos culturais descritos acima, hd a presenca de um quarto
objeto empirico que é o ambiente de observacdo e meio de realizacdo do consumo online
temos a rede social digital Facebook.

O Facebook é uma rede social de relacionamento online, criado por Mark Zuckrberg
em 4 de fevereiro de 2004. A ideia, inicialmente, era de criar uma rede de interacdo entre 0s
alunos da Universidade de Harvard, porém, a rede se expandiu até chegar a outros paises, na
condicdo de rede social. A escolha do Facebook ,em detrimento das demais redes sociais
digitais, se da pela possibilidade da convergéncia que a plataforma oferece. Na mesma rede é
possivel fazer postagens de fotos, filmes, videos, musicas, criar comunidades de fas, criar
eventos, entre outras possibilidades. Portanto, acreditamos que o Facebook é a rede social
digital mais completa para as observagdes que estamos propondo neste trabalho.

E importante ressaltar que o ambiente de observacio dessa pesquisa é a rede social
digital Facebook, ainda que se utilize de outras paginas, redes de relacionamentos e sites na
internet, e por vezes, até observacfes ndo mediadas pelo computador. Essas outras ambiéncias
serdo utilizadas somente se forem de extrema importancia e apenas para 0 primeiro eixo do
modelo; a descricdo. O segundo eixo do modelo prevé a montagem logica (etnologia), nesse
momento, apresentaremos os dados da observagdo durante o periodo previsto para estar em
campo. E no terceiro eixo utilizaremos da analise dos dados observados. Sodré nos adianta

que nos dois primeiros niveis do modelo tripartite “convoca-se 0 saber das disciplinas



classicas do pensamento social” (p. 24), para tanto langcaremos mao de uma pesquisa com
inspiracdo etnografica, mas que por se tratar de um ambiente de rede a denominamos

“netnogréﬁca”5.
1.2.2 Por uma descric¢do netnogréafica

Para fazer uma pesquisa etnografica vocé precisa de tempo, papel, caneta, gravador,
uma sociedade para ser estudada e imersdo no campo, o famoso “ir a campo”. Mas quando o
nosso “‘campo” esta a nossa frente ¢ ndo precisamos sair de casa para acessa-l0? Fazer uma
etnografia na rede social digital pode nos causar muitos questionamentos. Alguns autores nos
apresentam questionamentos pontuais sobre essa pratica de pesquisa: “Qual deslocamento que
h& em acessar um site ou um chat? Que tipo de estranhamento pode ser analisado em uma
relagdo fria entre homens ¢ maquinas?” (RECUERO, FRAGOSO, AMARAL, 2011, p.172).
A adaptacéo da etnografia para a netnografia demarca uma diferenca pontual que levamos em
consideracdo nesta pesquisa. Por se tratar de uma pesquisa em que 0 campo € uma rede social
digital, a utilizagdo do prefixo “Net” nos direciona para o entendimento de que utilizaremos
das técnicas da etnografia, mas o campo € outro, o campo é mediado pelo computador, ainda
que a relagéo seja entre sujeitos.

A escolha pela utilizacdo da netnografia como um procedimento metodologico se
deu pela necessidade de realizar uma pesquisa de técnicas etnogréficas, porém em um
ambiente de rede, que Muniz Sodré nomeia como quarto bios °(2002), um ambiente em que
as relagBes sociais ocorrem mediadas pelo computador e sustentadas pelos sites de
relacionamento, redes sociais digitais, sites de bate papo, entre outros. A escolha pela
netnografia ndo anulou a possibilidade da realizacdo de observacdo em ambiente offline,
guando necessario. De acordo com Fragoso, Recuero, Amaral em Métodos de Pesquisa para a
internet a netnografia é

utilizada para demarcar as adaptacGes do método etnografico em relacdo a
coleta e analise de dados quanto a ética de pesquisa. Relacionado aos estudos
de comunicagdo com abordagens referentes ao consumo, marketing e ao
estudo das comunidades de fas. Muitas vezes € descrita apenas como
monitoramento de sites e grupos online, principalmente quando associado a
pesquisa de mercado (FRAGOSO, RECUERO e AMARAL, 2012, p. 198 -
199).

> A utilizagfo da netnografia enquanto inspiragio metodoldgica sera descrita no subitem 1.1.2 intitulado “por
uma descricdo netnografica”.

® Importante ressaltar que Muniz Sodré ndo se refere apenas as midias digitais ao denominar o 4° bios, mas as
midias em geral.



Como a proposta € a de descrever analisar e interpretar a pratica de consumo online
entre os espetaculos culturais citados e seus consumidores—fas, mediada pela utilizacdo das
redes sociais digitais, em especial o Facebook; acreditamos que este método de abordagem
nos permite uma melhor possibilidade de observacdo da utilizacdo da rede social tanto por
parte dos espetaculos, quanto por parte dos que os consomem (espectadores, consumidores-
fas).

Ainda que o ambiente exija outra nomenclatura, a netnografia e a etnografia guardam
suas semelhancas, sobretudo ao que se refere as técnicas de pesquisas e utilizagdo do método.
Nesse trabalho utilizamos algumas dessas técnicas.

e Observacao participante

Uma das caracteristicas da observacdo participante ¢ “ver as coisas de dentro”
(BARROS, DUARTE, 2006. p. 126). Ao propor fazer um trabalho em redes sociais na
ambiéncia online, inevitavelmente nds teremos que fazer parte do circulo, comunidade, rede
em que os atores que serdo pesquisados estdo envolvidos; desse modo, um dos métodos para a
realizacdo desta pesquisa se da& pela observacdo participante. Seja comentando,
compartilhando, curtindo publicacBes dos sujeitos (grupos que estdo sendo investigados), ou
seja, simplesmente estando presente na mesma ambiéncia que os demais sujeitos que
acompanham as paginas pessoais e perfis desses espetaculos culturais nas redes sociais

digitais.

e Diario de Campo

O diario de campo € um instrumento utilizado pelos investigadores para
registrar/anotar os dados recolhidos suscetiveis de serem interpretados. Neste sentido, o diario
de campo é uma ferramenta que permite sistematizar as experiéncias para posteriormente
analisar os resultados. Cada investigador tem a sua propria metodologia na hora de criar e
utilizar o seu diario de campo. Neste, pode-se incluir ideias desenvolvidas, frases isoladas,
transcri¢cGes, mapas e esquemas, por exemplo. O que importa mesmo € que o investigador
possa apontar no diario aquilo que vé, observa ao longo do seu processo de investigacao para
depois analisar e estudar.

O diario de campo desta pesquisa é na realidade, uma pasta contendo varios arquivos
sobre os espetaculos culturais, além de anotagdes pessoais sobre as observacgdes realizadas no

Facebook.



e Entrevistas ndo estruturadas

A escolha por esta técnica de pesquisa deve-se principalmente pelo seu carater aberto
e mais informal. “O entrevistador tem liberdade para desenvolver cada situagdo em qualquer
direcdo que considere adequada.” (Lakatos e Marconi, p. 180) Esse tipo de técnica oferece
como principal vantagem para este trabalho a possibilidade de realizar entrevista por meio de
bate papo na internet, e/ou bate papo pos-apresentacdo do espetaculo, em um camarim, por

exemplo.

e Levantamento de dados

Levantamento de dados sobre os espetaculos, fotos, comentarios, postagens,
compartilhamento, sobretudo, os que estdo dispostos nas fanpages do Facebook dos trés
espetaculos culturais que estamos estudando. Utiliza-se a tecla “print” do computador para
obter a copia da pagina da qual se estd analisando, para a utilizagdo do “print” em post,
comentarios, curtidas ou compartilhamentos, vé-se necessario a utilizacdo da ferramenta

“borrar” presente no “Paint” a fim de preservar a identidade do autor.

e Periodo de observacdo netnografica e imersdo em “campo”

Constitui-se como objeto de observacdo e andlise dessa pesquisa a relacéo
estabelecida entre os espetaculos culturais Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro
e o cantor Felipe Cordeiro, além dos fas que estdo presentes nas fanpages dos espetaculos
citados e do Facebook, enquanto meio de ocorréncia da relagdo de consumo online.
Entendemos que se trata de um universo muito amplo para ser pesquisado, por este motivo, o
tempo de observacdo de campo sera de 1 ano e 1 més, iniciado em novembro de 2012 e tendo
seu término no dia 31 de dezembro de 2013. Ainda sim, é importante salientarmos que a
pesquisa serd realizada no Facebook, e apenas dentro da fanpage dos espetaculos culturais
escolhidos, Por se tratar de um universo movente, como a internet, € bom esclarecermos que
as observacOes, eventualmente, podem nos levar a outros caminhos, por meio de links e
hiperlinks, mas, caso isso ocorra, serd retratado e explicado na dissertacdo. Portanto, o

universo de pesquisa deste trabalho é constituido pelos seguintes enderecos na internet:

e Arraial do Pavulagem:

https://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem?fref=ts



e Coletivo Dirigivel:

https://www.facebook.com/coletivodirigivel ?fref=ts

e Facebook:

www.facebook.com

e Felipe Cordeiro:
https://www.facebook.com/pages/Felipe-Cordeiro/165970360162184?fref=ts

CAPITULO SEGUNDO - SOBRE ESPETACULO



Este capitulo apresenta como objetivo principal a descri¢cdo, contextualizagdo e
discussdo do conceito de espetaculo, bem como o nosso entendimento sobre o que é
espetaculo, presente e como se apresenta nesta pesquisa. Acreditamos que este trabalho, por
se tratar de uma pesquisa académica, deve ter demarcado e delimitado conceitualmente,
porém nao reduzido ao que poderia ser “verdade absoluta”; a ideia é mostrar ao leitor o fio
condutor que levara nossas reflexdes acerca de espetaculo, apresentar os espetaculos culturais
com os quais trabalhamos, e possivelmente, entender seus possiveis desdobramentos, em
relacdo a utilizacdo das redes sociais digitais e a pratica de consumo online, porém essas

reflexdes serdo norteadas pelo do olhar da comunicacao.

2.1 ALINGUAGEM ESPETACULAR

O maior espetaculo para 0 homem sera sempre 0
proprio homem

Eca de Queiroz

Falar sobre espetaculo nos leva a algumas conclusbes preconceituosas que dizem
respeito ao senso comum. Vivemos a ideia de que o espetaculo € uma criacdo sobrenatural,
que no espetaculo tudo é macro, gigantesco, apote6tico, hiperbolico. Que o espetacular esta na
ordem da criacdo, “criar algo para”, “modelar algo para”, “aprimorar algo para”... o que
precisamos afirmar antes de tudo € que o espetaculo esta tdo intimamente ligado a nossa vida,
as nossa praticas sociais, a nossa cultura que, via de regra, passam despercebidas do que € o
espetacular.

O que pensar de um por de sol? Em algumas cidades, as pessoas saem de sua casa
para ver o por do sol. Aquele exato momento em que o céu torna-se um alaranjado tdo forte
gue nos impressiona. Independente de irmos até a praia, montanha ou de abrirmos a janela de
nosso quarto ou escritério; o por do sol estara ali. Impactante, com seus tons de amarelo,
vermelho e coral; demoraré alguns segundos e sera coberto pelo inicio da noite. O por do sol
ird acontecer todos os dias, excetos 0s dias em que ndo se tem sol, mas isso € um fenémeno de

ordem puramente natural, um fenbmeno da natureza. Havera por do sol, independente de que



haja alguém para olhar. Havera por do sol, mesmo que vocé ndo esteja as 17h30 na praia do
Porto da Barra’, com amigos, namorado e familia para aplaudir.

O por do sol € um fendmeno da natureza que pode assumir um carater espetacular
partindo da viséo do outro sobre o fendmeno. Tem em sua esséncia, ainda que sua finalidade
seja outra, o belo, 0 que é para ser visto, notado, admirado, comentado e compartilhado (por
fotos, filmagens, ou simplesmente por lembrancas na memoria ao ser narrado para alguém). O
espetaculo tem essa natureza, a do exibir, do se mostrar, do fazer-se visivel, o espetaculo é
mediado pelos sentidos e sobrevive pelos sentidos. Os sentidos ddo vida ao espetaculo, seja de
que ordem for.

O por do sol é um espetaculo natural, um espetaculo que é concebido pela natureza.
Mas existem espetaculos, criados pelo homem, que séo concebidos para o préprio homem e
que sdao mediados por diferentes aparatos tecnologicos. De acordo com Debord, “O
espetaculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes mediaces especializadas) 0 mundo
que ja ndo se pode tocar diretamente, serve-se da visdo como sentido privilegiado da pessoa
humana” (DEBORD, 1997, p18). Sendo assim, acreditamos o espetaculo e espetacular fazem
parte da propria vida do homem, de sua cultura e sua dindmica, seja de maneira “natural”, por
meio de imagens naturais, como € o caso do por do sol, ou a imagem de uma flor, uma crianca
e toda a representacdo imagética que estd por tras do por do sol, da flor ou da criangca. Ou
ainda, as imagens que sdo construidas pelo homem como uma fotografia, uma pintura, um
espetaculo de teatro, de danca, etc.

Por outro lado, o espetdculo também apresenta uma natureza fisica e técnica
maravilhosa como criacdo. O lugar do espetaculo e o objeto do espetaculo se imp&em por
uma forma de representacdo e de ser representado. E a técnica de visualidade e visibilidade
gue sdo partes inerentes desta natureza. Ao longo da histéria humana encontramos os lugares
onde se desenrolam o0s espetaculos, onde se prepara a imagem espetacular. E no
contemporaneo esta imagem sofre uma mutacéo plena pelo uso da tecnologia e se transforma
também em espetaculo. Aos lugares como o coliseu romano, os palécios e os templos antigos
e a rua no medievo acrescenta-se na contemporaneidade os estadios, as ruas, as pragas e

sambodromos, bumbddromos, cirandrédomos.

” Referéncia ao por do sol que pode ser visto da praia do Porto da Barra em Salvador — Ba. Esse por do sol é um
evento da cidade, as pessoas, turistas ou residentes acompanham todos os dias o sol se por as 17h30 (horério
local) e quando o sol some no horizonte todos os que estdo presente aplaudem.



As mutacdes da visualidade quando o espetaculo passa a ser gravado pelas cameras
fotograficas e cinematograficas e a visibilidade conduzida pela narrativa midiatica como
linguagem, a linguagem espetacular.

Para Guy Debord (1997), “o espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma
relacdo social entre pessoas, mediada por imagens.” Quando pensamos em espetaculo ¢ muito
provavel que nos venha & mente grandes shows, teatros ou performances extraordinérias, mas
pouco nos detemos no significado dessa palavra. Espetaculo e espetacular encontram-se na
ordem do que € produzido para ser visto, ou seja, 0 espetaculo é mediado por imagens e,
portanto, tem sua natureza para ser mostrada.

H4, porém, uma familia de palavras latinas na qual a imagem tem como
referéncia a visdo. Trata-se da palavra espetaculo, que vem dos verbos
latinos specio e specto. Specio: ver, observar, olhar, perceber. Specto: ver,
olhar, examinar, ver com reflexdo, provar, ajuizar, acautelar, esperar. Species
é a forma visivel da coisa real, sua esséncia ou sua verdade — na ciéncia da
Optica, a species era estudada como imagem visual. Spectabilis é o visivel;
speculum é o espelho; spectador, o que V€, observa, espectador; spectrum é a
aparicdo irreal, visdo ilusoria; speculare é ver com os olhos do espirito e
spetaculum é a festa publica. Espetaculo pertence ao campo da visdo
(CHAUI, 20086, p. 81-82).

Nesse sentindo, podemos dizer que o espetaculo acontece em sua plenitude se houver
guem olhe, o sujeito que possa dar vida ao espetaculo, aquele que vé e o ajuiza, percebe,
reflete sobre o que é visto. Seguindo este sentido, temos na natureza do espetaculo a
comunicacdo; podemos dizer que € também no espetdculo e pelo espetaculo que a
comunicacdo pode acontecer por meio da interacdo. Ora, mas seguindo esse sentido, ndo
podemos considerar que somente os grandes teatros e shows sdo produzidos para ser visto, ou
que tem sua natureza visual, reflexiva e principalmente interativa. Pequenos grupos,
manifestacdes e até acdes cotidianas sdo pensadas para serem mostradas, ajuizadas e servem
como objetos de reflexdes; portanto poderiamos classifica-las de carater espetacular também.

O teatro de rua, um grupo de danca, um cantor, ainda que este ndo seja consagrado
como os grandes nomes da MPB, também podem ser denominados como espetaculares, bem
como as manifestagdes folcloricas, o futebol, e por ai se segue uma gama de espetaculos.

Entendemos que ao nos referirmos ao termo espetaculos culturais estamos tratando
de um universo muito grande, portanto, achou-se necessario um recorte sobre os espetaculos
aos quais vamos abordar neste trabalho. Primeiramente, fez-se necessario refletir como se
daria a escolha desses espetaculos culturais. Apesar de distintos entre si, precisava haver um
ponto de intersecdo, entre eles, para que pudessem ser analisados nesta pesquisa. O ponto em

comum entre os espetaculos culturais selecionados é justamente a rela¢cdo com a internet, 0s



trés espetaculos culturais estdo presentes nas redes sociais digitais e mantém uma pégina
pessoal no Facebook que é atualizada constantemente (critério primordial para a realizacdo
deste trabalho). Além da presenca no Facebook, todos envolvem a presenca do sujeito para
que possam ocorrer, além de trabalharem com o corpo. Os espetaculos culturais escolhidos
sdo: O Dirigivel Coletivo de Teatro, o cantor Felipe Cordeiro e o grupo Arraial do
Pavulagem.

Quando tratamos de espetaculos culturais percebemos a amplitude que este termo
pode alcancar. Por mais que a localizacdo na cidade de Belém o delimite geograficamente,
ainda assim possuimos um termo que é bastante amplo. Como proposta de delimitar o objeto
parte-se da ideia de trabalhar espetaculos culturais que se realizam e se completam na
interacdo presencial do outro; o publico. Para tanto, escolhemos, para esta pesquisa, analisar
trés espetaculos distintos, situados, inicialmente na cidade de Belém e que primordialmente
necessitam da presenca do sujeito para existir, interagem com 0 corpo e que comumente séo
os que logo saltam a mente das pessoas quando falamos em espetaculos. Os espetaculos
escolhidos sdo; um coletivo de artes chamado Coletivo Dirigivel de Teatro, o Cantor Felipe
Cordeiro e o grupo Arraial do Pavulagem.

Inicialmente, preferimos trabalhar com O Boi de Mascaras Veludinho®, por ser o
objeto inicial deste projeto de pesquisa, por possuir ampla circulacdo no cenario belenense
com vaérias apresentacbes durante o ano, participacdes em filmes, novelas, propagandas
televisivas; além de fazer parte, imageticamente, do que é cultural (grupo cultural, grupo
folclérico) paraense. Contudo, com o inicio das pesquisas para levantamento de corpus dos
espetaculos escolhidos, percebemos a necessidade de mudanca do objeto escolhido, por ndo
haver material suficiente para uma analise em ambiente de rede, como esta proposto nesta
pesquisa. Diante disso, optamos pela mudanca deste objeto para o grupo Arraial do
Pavulagem. A escolha por este segundo grupo se da pela semelhanca com o anterior “Boi de
Mascaras” e pela circulacdo que o Arraial do Pavulagem tem nas redes sociais digitais, em

especial no Facebook, objeto de analise escolhido.

® 0 Boi Veludinho é um espetaculo criado aos moldes da manifestacdo popular Boi de Méascaras do municipio
de S8o Caetano de Odivelas, nordeste paraense. A criagdo do Boi Veludinho deu-se, inicialmente, de maneira
brincante; segundo seu Baixinho em entrevista para um trabalho de concluséo de curso em 2007. A proposta era
reunir os amigos® que moravam em Belém, mas que tinham suas origens em Sdo Caetano de Odivelas e vilas ao
redor do municipio, para confraternizacbes e brincadeiras lembrando os costumes de seus municipios de
nascimento.



2.2 1° ATO - O ARRAIAL DO PAVULAGEM

Como ja descrito anteriormente®, o Arraial do Pavulagem é grupo musical
de Belém do Para. Tem este nome derivado de arraial (local onde se realizam os festejos, nas
festividades dos santos) e de pavulagem, neologismo originario de pavéo, que significa o
formoso, bonito, e pomposo e que na linguagem popular tem o significado de "o que gosta de
aparecer”, ou o fanfarrdo. No comeco, uma brincadeira na Praca da RepUblica’® reunia os
mais variados artistas de Belém e do interior do estado. O que deveria ser apenas uma
brincadeira acabou tornando-se uma grande roda de cantoria. Cantores e compositores, entre
outros, tinham a ideia de formar plateia e assim criar um espago para divulgarem seus

iz

trabalhos. A principio, o boi era chamado “Pavulagem do Teu Corag¢do”, somente a partir
de 1987, passou a ser chamado de "Arraial do Pavulagem™. A mudanca se deu pelo fato de se
ter uma visdo mais ampla do contexto cultural podendo, assim trazer um universo de
elementos populares para o Arraial e ndo se limitar somente a cultura do boi-bumbd, apés 17
anos de vivéncia o grupo musical resolveu fortalecer as aces publicas criando para isso 0
Instituto Arraial do Pavulagem em 2003,

O grupo Arraial do Pavulagem realiza vérios cortejos durante o ano e todos sdo

voltados para a temética temporal.

CENA 1: O Cordéo do Peixe-Boi

E um cortejo popular de cunho cultural, ambiental, acdo educativa, artistica e de
mobilizagdo socioambiental que antecede os preparativos do Carnaval. E que sai pelas ruas do
centro comercial e na Cidade Velha?. Os corddes de bichos sdo formas de carnavalizagéo
populares e a festa se realiza na rua com seus formatos coloridos, manifestacdes cénicas e

musicais espontaneos.

% No primeiro capitulo deste trabalho apresentamos ao leitor, por meio de descrigdo, os espetaculos culturais que

serdo analisados.

19 No inicio era o Largo da Campina, um imenso terreno descampado que ficava entre o bairro da Campina e a
estrada que levava a ermida de Nossa Senhora de Nazaré. Depois, no século XVIII, 1a foi construido um imenso
armazém para se guardar pélvora, tracando-lhe o nome para Largo da Pélvora.

' O Instituto Arraial do Pavulagem é uma organizacéo auténoma da sociedade civil, sem fins lucrativos, criada
em 2003. Ao longo de sua existéncia, o Instituto tem desenvolvido a¢des de educacdo cultural na Amazénia que
contribuem para transmitir e fortalecer o saber oral tradicional, com uma leitura contemporanea através de
linguagens como a danga, a musica e a visualidade cénica. Em quase uma década de atividades, o Instituto
coloca na rua seus principais projetos: os cortejos de cultura popular Corddo do Peixe-Boi (Gltimo domingo de
marco), Arrastdo do Pavulagem (junho) e Arrastdo do Cirio (outubro). Os cortejos somam-se a oficinas,
palestras, seminarios, pesquisas, projetos de extensdo, rodas cantadas, ensaios, mostras e shows, que valorizam e
propagam as manifestacGes artisticas da Amazodnia.

12 Antigo bairro de Belém.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Pra%C3%A7a_da_Rep%C3%BAblica_(Bel%C3%A9m)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Boi-bumb%C3%A1
http://pt.wikipedia.org/wiki/1987
http://pt.wikipedia.org/wiki/Boi-bumb%C3%A1

O passaro junino é um exemplo do maravilhoso objetivado que
constitui uma das marcas distintivas da arte produzida na Amazénia.
Alegoria de mesticagem ou sintese cultural, essa espécie de Opera
cabocla se estrutura com elementos da cultura indigena e da cultura
europeia, revelando vez por outra tracos da cultura negra. (...) O
passaro junino é uma forma de teatro popular, um teatro sui generis
com aparéncia de opereta, organizado em pequenos quadros e
contento uma estrutura de base musical (PAES LOUREIRO, 2001,
p.319)

A escolha do peixe-boi também é estratégica. No estilo dos cordbes de passaros, 0
brinquedo de rua, confeccionado todo em armagéo de arame, ganhou uma roupagem que alia
arte e reciclagem. Tratando um olhar para a responsabilidade ambiental em um cenério lidico

de simbolos da natureza feitos com materiais reaproveitados como PET e papel&o.

Figura 4 - Arraial do Pavulagem: Cord&o do Peixe Boi.

CENA 2: Arrastdo™ do Pavulagem

13 Arrastdo é nome denominado para o cortejo de rua do grupo Arraial do Pavulagem. A utilizagio do nome
arrastdo deve-se pela a proposta do grupo de “arrastar” ao maior nimero de pessoas pelas ruas de Belém.
“Arrastdo / arrastar” sdo sindnimos de “levar” na linguagem regional de Belém.



No segundo domingo de Junho sai um barco da Praga Princesa Isabel, no bairro do
Condor (Belém), transportando o Boi Pavulagem e convidados (Boi Malhadinho e Boi Orube)
juntamente com o mastro de Sdo Jodo rumo a escadinha do cais na Praca Pedro Teixeira,
seguindo até a Praca da Republica onde o mastro é fincado, permanecendo & até o final da
quadra junina, onde acontece a derrubada do mesmo.

O carimbo, o sirid e as toadas de boi ddo o tom ao arrastdo do més de junho,
realizado pelo Arraial do Pavulagem, na Praca da Republica, para recriar a cultura paraense e
festejar a quadra junina. Hoje essa grande festa da tradi¢cdo popular chega a reunir em um
unico domingo mais de quinze mil pessoas, entre participantes e brincantes, que aderem ao
cortejo, que toma conta da Avenida Presidente Vargas desde a escadinha da Estagcdo das
Docas. A grande apoteose do arrastdo acontece com a cerimdnia dos mastros de Sdo Jodo e
show da banda Arraial do Pavulagem, em um palco na praca.

Santos da época (Santo Antdnio, Sdo Jodo e Sdo Pedro), cavalinhos e os tradicionais

»14 além de aderecos relativos & festa junina e bandeiras fazem parte dos grupos do

“cabecoes
arrastao.

Em outubro, na véspera do domingo do Cirio de Nazaré, logo apos a chegada da
romaria fluvial, acontece o tradicional cortejo que o Instituto Arraial do Pavulagem,
percorrendo o centro historico de Belém, em homenagem a padroeira dos paraenses. O cortejo
possui como simbolo uma imensa cobra de miriti de trinta metros, simbolizando os
tradicionais brinquedos do cirio vindos do municipio de Abaetetuba®®.

Quando a imagem da santa chega a Escadinha do Cais, ap6s a romaria fluvial, os
brincantes e os musicos Batalhdo da Estrela e convidados fazem soar o hino “Vos Sois o Lirio
Mimoso” de suas barricas, € comeca o trajeto até a Praca do Carmo.

O cortejo sai da Praca dos Estivadores rumo a Praca do Carmo, encerrando com um
show cultural. Na praca, acontece o encerramento do cortejo com um show da banda Arraial
do Pavulagem, que traz para a rua um repertorio de musicas com a tematica do boi, carimbo,

mazurca, xote bragantino, retumbé&o e as masicas préprias dos cortejos populares. O Largo do

! personagens da cultura amazonica (ver glossario em anexo).

> Os brinquedos de Miriti sdo uma forma de artesanato artistico caracteristico da cidade de Abaetetuba,
localizada na zona fisiografia Guajara, a margem direita do Rio Tocantins, em frente a baia de Marapata, no
Baixo Tocantins, préximo a Belém. Os brinquedos sdo modelados em um material que é a bucha do miritizeiro,
uma polpa vegetal, fibrosa e leve de grande maciez e flexibilidade. (Paes Loureiro, 2001, p. 375-377). O arteséo
trabalha com a técnica do entalhe usando a bucha do miriti como base e as talas como pregos para unir partes do
artesanato, barcos, personagens, passaros, surgem das maos habeis dos artesdos. Em Abaetetuba, acredita-se que
foram as criancas que comecgaram a utilizar o miriti para fazer pequenos brinquedos, sobretudo pela maciez do
material para entalhe e sua possibilidade de flutuar nas aguas dos rios, igarapés, lagos e poc¢as d’agua deixadas
pela chuva (PAES LOUREIRO, 2001, p. 374).


http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Jo%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pra%C3%A7a_da_Rep%C3%BAblica_(Bel%C3%A9m)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Carimb%C3%B3
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pra%C3%A7a_da_Rep%C3%BAblica
http://pt.wikipedia.org/wiki/Para

Carmo também foi escolhido para ser o local do término do Arrastdo do Cirio, porque tem
uma relagcdo muito forte com a festa religiosa. E la que, tradicionalmente, os romeiros e
artesbes de Abaetetuba sempre expdem e comercializam seus brinquedos de miriti numa

grande feira de produtos.

e
ARRA

o
e |||
VAL DO
PRNLAGE
O/

>
—

Ao
\

>

ober >

> &<
23Te

Ny . P

Figura 5 - Boi Pavulagem

O Espetaculo do Arraial do Pavulagem apresenta os seguintes componentes:

e Mdsicas (tematicas): ritmos da regido amazodnica, como boi-bumba, carimbo,
lundu, retumbao e xote;

e Cenarios (lugar da apresentacdo): As apresentaces acontecem nas ruas da cidade
de Belém, na Praca da republica;

e Encenacdo: O Arrastdo do Pavulagem mistura varios elementos da cultura popular
paraense. Ndo existe uma narrativa estruturada com inicio, meio e fim. O cortejo
que é percorrido pelas ruas do centro de Belém traz personagens das mais
variadas lendas amazénicas e manifestacdo da cultura popular da regido, como

passaros, e bois fazem parte do cortejo;



e Personagens: Mdusicos da banda Arraial do Pavulagem, musicos do grupo

Batalhdo de estrelas, Boi Pavulagem, dancarinos e bichos.

2.3 2° ATO - DIRIGIVEL COLETIVO DE TEATRO

O grupo de Coletivo Dirigivel de Teatro, apesar de pouco tempo de existéncia (tem
somente dois anos) j& possui uma caminhada artistica reconhecida na cena teatral de Belém.
Inicialmente, o grupo era ligado a Escola de Teatro e Danca da Universidade Federal do Para
(ETDUFPA) e foi criado com a proposta de ligar varias linguagens artisticas em um mesmo
coletivo (artes cénicas, artes plasticas, cenografia, figurino, muasica, danca). Constituia-se em
um espaco em que os alunos do curso técnico e de graduacdo da ETDUFPA possuiam para
mostrar seus trabalhos, aprimorar suas técnicas e ainda “estar em cena”. Com Seu primeiro
espetaculo “O Pequeno Grande Aviador e o Planeta do Invisivel”, uma releitura da obra “O
Pequeno Principe”, de Antonie Saint Exupéry, o grupo ganhou bastante reconhecimento na
cena teatral em Belém, além de dois prémios no FETA 2011 (Festival Estudantil de Teatro)
em Ouro Preto — MG. A partir dai o grupo se desvinculou da escola de teatro e ganhou o
prémio para montagem de um segundo espetaculo (FUNARTE) o “Sucatas e Diamantes”.
Nesse segundo espetaculo, o grupo realizou suas pesquisas no bairro do Jurunas em Belém e
ofertou diversas oficinas para jovens daquela comunidade. No segundo semestre de 2013, o
grupo deu m salto maior ainda ao inaugurar a Casa Dirigivel, um espaco cultural-artistico que
onde sao realizadas as atividades do grupo, além de cursos de musica, expressao corporal,
teatro e atividades de grupos e artistas convidados. O Dirigivel Coletivo de teatro desde a sua

criacdo, em 2011 até os dias de hoje, janeiro de 2013; tem trés trabalhos cénicos.

CENA 1: O Pequeno Grande Aviador e o Planeta do Invisivel

E um espetaculo do Grupo de Teatro Universitarioda UFPA (GTU -
UFPA), inspirado na obra de Saint Exupéry “O Pequeno Principe”. Mais do que uma livre
adaptacdo do livro, o espetaculo € uma apropriacdo desta literatura universal entrelacada a
historia pessoal dos atores, contando de maneira leve e divertida a historia do aviador que cai

no deserto e encontra uma crianga.

Sobre o Espetaculo™®:

" Disponivel em: http:/festivalgtupa.wordpress.com/espetaculos/o-pequeno-grande-aviador-e-o-planeta-do-
invisivel/. Texto: Leandro Oliveira (@leandrole)



Um pequeno aviador mostra no teatro o que de melhor descobriu em suas viagens e
dentro de seu planeta invisivel. Interplanetarias ou ndo, essas viagens acrescentaram muito
para este viajante, a ponto de despertar todas as suas grandes transformacdes. O mundo sob a
Otica deste aviador podera ser visto na nova montagem realizada pelo Grupo de Teatro
Universitario em “O pequeno grande aviador e o planeta do invisivel”.

A dramaturgia surgiu basicamente de uma Unica inducdo do livro, que remete a
Saint- Exupéry, quando crianca, na figura do aviador, que dedicava-se muito a desenhar. A
partir dai, contando com o togque pessoal e a emocdo de cada integrante do processo, foi
desenvolvida a histéria da vida de um “Pequeno Principe” que mostra seu planeta, sua rosa,
seus vulcdes e sua viagem interplanetaria na qual conhece personagens marcantes que vao
mudar sua forma de ver, pensar e agir sobre varios aspectos no mundo. Apesar de guardar
muitas semelhancas com o livro inspirador, ainda assim héa significativas diferencas e
ressignificaces na obra encenada pelo grupo. Segundo Ives Oliveira “o que se pode observar
no palco é a trajetoria do Pequeno Principe hibridizada a vida dos fazedores da cena,
resultando numa quimera, num coquetel, num pout-pourri de forte apelo poético”, pontua o
dramaturgo.

A montagem marcou a estreia da atriz Ana Marceliano como diretora, e contou com
um elenco que mescla atores iniciantes com outros que possuem mais experiéncia, 0 que
colaborou para o crescimento pessoal e profissional de toda a equipe. O espetaculo foi
pontuado também por muita musica, com trilhas compostas e executadas pelos musicos
Luciano Lira e Armando de Mendonca, que constituem também o coletivo.

O Pequeno Grande Aviador e o Planeta o Invisivel é um convite ao espectador a
encontrar sua crianca interior, € poder usar os “olhos” desta para enxergar o espetidculo — €
porque ndo a sua vida? — e repensar o qudo simples tudo pode ser. E uma possibilidade de

reavaliar o que de fato € importante para a vida.



Figura 6 - Dirigivel Coletivo de Teatro: “O Pequeno Grande Aviador e o Planeta do Invisivel”

CENA 2: Sucatas e Diamantes
Espetaculo de rua “Sucata e Diamante”, inspirado no conto "Aladim e a lampada
maravilhosa", de Antoine Galland, com direcdo de Enoque Paulino e dramaturgia de Maycon

Douglas.

Sobre o espetaculo’:

A montagem conta de maneira divertida a historia de um jovem pobre chamado
Aladim, nascido na periferia de Belém, que se mete em confusfes e aventuras para realizar
seus sonhos. Livremente inspirada no conto mais famoso de Mil e uma noites, ‘Aladim e a
lampada maravilhosa’, de Antoine Galland, a pega teatral de rua traz uma radio montada ao ar

livre que convida os outros personagens da trama a narrar a historia desse Aladim que

7 Disponivel em: Diario Online - http:/diariodopara.diarioonline.com.br/N-161577-
ESPETACULO+SUCATA+E+DIAMANTE+NA+PRACA+DO+CARMO.html



curiosamente ficou rico da noite para o dia. O grupo usou a criatividade e reaproveitou
materiais, como latinhas de refrigerante e baldes, para fazer o figurino, aderecos e cenario.
Né&o deixando de lado o ludico, as musicas e as cenas, convidam o publico a refletir
sobre a integracdo do individuo na sociedade e a marginalizacdo de jovens. Segundo Enoque
Paulino, diretor de “Sucata e Diamante”, esse espetaculo nasceu a partir da experiéncia de
troca e aprendizado durante uma oficina de Iniciacdo Teatral ministrada pelo Coletivo na
Quadra do Rancho, bairro do Jurunas. “A oficina nos ajudou a perceber o ambiente do bairro,
que ndo é tdo diferente de outras periferias da cidade. Ouvimos muitas historias de jovens

moradores, € isso nos deu base para a construgdo do espetaculo”, conta o diretor.

Figura 1 - Coletivo Dirigivel de Teatro: “Sucatas e Diamantes”

O Dirigivel Coletivo de teatro apresenta, comumente em seus espetaculos, 0s
seguintes componentes:
e Modsicas (tematicas): As trilhas sonoras do espetaculo sédo na maioria das vezes de
autoria dos componentes do coletivo.
e Cenérios (lugar da apresentacdo): As apresentacdes acontecem nas ruas da cidade
de Beléem, na Praca da republica, teatros, escolas, festivais...
e Encenacdo: Cada espetaculo do coletivo tem uma encenacéo propria.

e Personagens: Varia de acordo com o espetaculo a ser encenado.



2.4 3° ATO — FELIPE CORDEIRO

Além dos dois espetaculos culturais ja citados, optou-se por trabalhar com o cantor
paraense Felipe Cordeiro, por se tratar de um artista que atualmente se encontra em constante
circulacdo no cenario musical nacional e que também tem como matriz inicial o popular com
raizes na regido, ou nesse conjunto de musicas que tem sido classificada como amazénica por
que também mantém relagbes com os espetdculos culturais da regido, como os bois, a
marujada, 0s passaros juninos, as festas de aparelhagem, as festas de rua, a guitarrada e o
carimba.

Felipe Cordeiro, musico e compositor paraense, apesar de ter como pai Manoel
Cordeiro, musico consagrado no estado do Pard, trilhou, inicialmente, o caminho do popular.
Felipe integrou o Grupo Verbus: A poesia se fez carne (entre os anos 2008 e 2010), periodo
em que lancou seu primeiro CD com composicdes suas e interpretacdes de cantoras e cantores
convidados. Atualmente, Felipe iniciou a carreira de cantor em seu segundo CD intitulado
“Kitch Pop Cult”, que nasceu da brincadeira entre ele e mais duas integrantes do Grupo
Verbus (Luiza Braga e Adelaide) de realizar shows tematicos estilo Blitz (na década de 80).

No segundo semestre de 2013, Felipe Cordeiro langou seu terceiro CD, enquanto
compositor e segundo CD enquanto cantor, intitulado “Se Apaixone Pela Loucura do Seu
Amor” o CD contou com grandes nomes do cenario musical do Brasil, como o produtor
musical Carlos Miranda.

Felipe Cordeiro é um dos principais expoentes da nova geracdo da sempre
efervescente cena musical do Para. Cantor, compositor e instrumentista, a sonoridade do
musico é permeada por ritmos amazonicos que vdo da lambada ao carimbd, da guitarrada ao
atualissimo tecnomelody*®. Sons embalados com a ironia do brega e do pop retrd revisitados,
numa confluéncia feliz e anarquica de referéncias a que o artista batiza de “pro- Kitsch”, ou
Kitsch Pop Cult, mesmo nome de seu primeiro disco (como cantor/compositor). Filho e
parceiro musical do guitarrista e produtor Manoel Cordeiro, um dos pioneiros da lambada no
Pard, e de quem diz ter herdado o gosto radical pela diversidade, Felipe participou, em
2010, dos festivais mais importantes do norte: Se Rasgum (PA), Quebramar (AP),
Megafdnica (PA) e Conexdo Vivo (PA). Em 2011, o performatico show Kitsch Pop Cult foi
considerado pelo jornal O Estado de Sdo Paulo como “um dos melhores shows do evento

catalisador da nova cena musical do pais”. Em seguida, no evento Prata da Casa, do Sesc

'8 Estilo musical surgido no estado do Para que misturam as batidas do estilo tecno com os acordes das
guitarradas e as melodias do brega paraense.



Pompéia, Sdo Paulo, o publico paulista pode conferir a performance espetacular do cantor e
compositor que, na ocasido, ja era considerado um dos sons mais interessantes da cena
alternativa brasileira da atualidade. Os espetaculos foram matérias da revista Rolling Stone, e
responsavel pela selecdo da cancdo Legal e llegal, sucesso nas radios do Para e Pernambuco,
para a coletinea de musica brasileira da WOMEX 2010, a maior feira world music*® do
mundo, realizada anualmente na Europa.

Segundo critica da revista Bravo, de agosto de 2011, Felipe Cordeiro ja pode ser
considerado um dos principais renovadores da musica pop brasileira. Seu album Kitsch Pop

Cult € um dos mais aguardados dos Ultimos tempos (da época de circulacdo da revista).
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Figura 2 - Felipe Cordeiro: frame do videoclipe "Essa eu ndo tolero"

Os Shows de Felipe Cordeiro apresentam, regularmente, os seguintes componentes:

e Mdsicas (temaéticas): ritmos amazonicos que vao da lambada ao carimbé, da
guitarrada ao atualissimo tecnomelody;

e Cenarios (lugar da apresentagdo): pragas, palcos, teatros, ruas, arenas;

e Encenacdo: o show tem um estilo préprio brega de ser;

e Personagens: Felipe Cordeiro, musicos, vocalistas e algumas vezes convidados.

% MUsica mundial.



CAPITULO TERCEIRO - INTERACAO E CONSUMO ONLIN
3.1 “NOVO” BIOS

Atualmente, muitos dos trabalhos das ciéncias da comunicacdo, tém abordado a
questdo da internet, o cibercultural, ou ainda, os novos dispositivos tecnoldgicos digitais. E
proprio do campo da comunicacao estudar esses novos aparatos tecnoldgicos, ou essas novas
tecnologias digitais. Porém, esse ndo € um estudo exclusivo das ciéncias comunicacionais,
mas um estudo que esta em crescente interesse por variadas areas do conhecimento. Nao é
nossa opgéo de pesquisa situar, defender ou direcionar como este tema deve ser apresentado
em trabalhos de comunicacdo; nossa escolha é entender que esse tema, tdo pertinente a
variadas areas conhecimento, é também de real interesse para nossa pesquisa. O quarto bios,
ou bios midiatico (Sodré, 2002) é o impulso para a realizacdo dessa pesquisa.

Antes de comecarmos a falar sobre internet, seus pros e contra, € necessario que
compreendamos alguns conceitos importantes para o desenvolvimento dessa dissertacdo, a
escolha de inicialmente apresentar os conceitos, com 0s quais iremos caminhar, se da por
acreditarmos que dessa maneira situamos melhor o olhar do leitor em dire¢do ao olhar do qual
partimos. Esse trabalho ndo vai em busca de ser uma verdade absoluta, mas de uma maneira,
um modo de enxergar essa problematica e refletir sobre essa outra forma de enxergar o
consumo, sobretudo, o consumo de espetaculos culturais, que necessitam da presenca “fisica”
do publico para acontecer.

Partimos, neste trabalho, da visivel mudanca na comunicacao, em especial, nas duas
ultimas décadas. Nédo se trata apenas de uma mudanca tecnoldgica, mas uma mudanca que
envolve a tecnologia e também o social. “Compreender a cibercultura unicamente pela sua
dimensdo técnica ¢ um reducionismo” (LEMOS, p. 15, 2010). As invengdes da imprensa, da
eletricidade, do telefone, do cinema, da televisdo... nos possibilitou a olhar esses aparatos
enquanto dispositivos técnicos, que visivelmente modificaram nossos modos de vida, entre
nos mesmos e em sociedade. Porém a mudanca da qual tratamos aqui se trata da utilizagdo da
internet também enquanto mediacdo que nos proporciona um novo modo de vida e um novo
modo de vida que cada vez mais esta se expandindo em nosso pais®® e na regido amazonica.

A internet foi vistas por muitos como a grande invencdo da virada do século XX para

0 XXI, além de ser tomada como a grande descoberta, foi comparada a imprensa. Mas essa

2 pesquisa do IBOPE Media (jul, 2013) revela que no Brasil o nimero de pessoas com acesso & internet
ultrapassou 0os 100 milhGes, no primeiro trimestre de 2013. Essa marca é significativa para um pais emergente, e
significativa especialmente para nossos estudos.



discussdo pretende ir além do que a internet representou e/ou representa de “novidade” em
nossos dias. Se a internet é a grande invencao, é importante tentar entender como acontecem
as praticas sociais mediadas por essa tecnologia. Para tanto, tentamos aqui, entender a internet
como um artefato cultural por “oportunizar o entendimento do objeto como um local
intersticial em que as fronteiras entre online e offline sdo fluidas e ambos interatuam”
(FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2012, p. 42).

A perspectiva da internet como artefato cultural observa a insergéo da
tecnologia na vida cotidiana. Assim, favorece a percepcdo da rede
como um elemento da cultura e ndo como uma entidade a parte, uma
perspectiva que se diferencia da anterior, entre outras coisas, pela
integracdo dos dmbitos on-line e off-line. A ideia de artefato cultural
compreende que existem diferentes significados culturais em
diferentes contextos de uso. O objeto internet ndo é Gnico, mas sim
multifacetado e passivel de apropriagbes (FRAGOSO; RECUERO;
AMARAL, 2012, p. 42).

No livro “Métodos de Pesquisa para Internet”, além da perspectiva de estudar a
internet enquanto artefato cultural, Raquel Recuero, Suely Fragoso e Adriana Amaral
apresentam outra possibilidade de abordagem para estudos da internet, a possibilidade de
estudos, da qual as autoras tratam, é acrescentada pelo coletivo de pesquisa espanhol
Mediacciones (Universitat Oberta de Catalunya)?!, também semelhante a ideia da internet
enquanto artefato cultural, se trata dos estudos da internet como tecnologia midiatica, que gera
praticas sociais.

De acordo com essa proposta, cada abordagem teorica e seus
diferentes conceitos sdo apropriados a diferentes objetos/campos e
podem ser observados sob diferentes metodologias de pesquisa
qualitativa. Os objetos de estudos sdo desenhados e definidos a partir
das praticas midiaticas por eles geradas, levando em consideracdo as
bordas imprecisas que separam o on-line do off-line (FRAGOSO;
RECUERO; AMARAL, 2012, p. 44).

Nossa pesquisa compartilna da ideia de que a internet € constituida como um
elemento da cultura, sem anular seu carater tecnoldgico, mas tomando os estudos da internet,
neste caso, de maneira mais cultural e dialogica, para tanto, buscamos neste trabalho
compreender os estudos da internet unindo as duas perspectivas a internet como artefato
cultural e a internet como midia, pois acreditamos que os estudos da relacdo de consumo e
interacdo entre o0s espetdculos culturais e os consumidores-fds, podem ser melhores

observados, como descritos na tabela abaixo.

2! Disponivel em: http://www.mediacciones.es/. Acesso em 24 dez. 2013.



Tabela 1: Abordagens teoricas sobre a internet enquanto objeto de estudo

Abordagem Tedrica Internet como Artefato Cultural Internet como Midia

On-line /Off-line, incorporada a Convergencia de midia,

Conceitos . . . vida cotidiana, novas
vida cotidiana, localidade o o
midias, cultura digital
4 Redes Sociais, objetos
Com base na web: Paginas T .
. . - multimidias: Contetdo
Objeto/campo pessoais, web-sites, mundos

gerado por consumidor,

virtuals Web 2.0.

Lacos sociais, representacdo de
Metodologia identidade, “estudos além da tela”,
Qualitativa- Etnografica | apropriacdo da tecnologia,
etnografia virtual.

Etnografia multimidia,
etnografia conectiva,
etnografia das redes.

Fonte: Fragoso; Recuero; Amaral (2012).

E nesta perspectiva que Muniz Sodré (2002) argumenta, quando apresenta o conceito
de bios midiatico ou quarto bios, importante que tomemos conhecimento de que, o que Sodré
nos apresenta como esse novo modo de vida, ndo diz respeito apenas a internet, mas ao
processo de midiatizag&o.

Sobre midiatizacdo Sodré define:

Midiatizacdo € uma ordem de media¢Bes socialmente realizadas no
sentido da comunicacdo entendida como processo informacional, a
reboque de organizagbes empresariais e com énfase num tipo
particular de interacdo — a que poderiamos chamar de
“tecnointeragdo” —, caracterizada por uma espécie de protese
tecnoldgica e mercadoldgica da realidade sensivel, denominada de
médium. Trata-se de dispositivo cultural historicamente emergente no
momento em que O processo da comunicacdo € técnica e
industrialmente redefinido pela informacdo, isto é, por um regime
posto quase exclusivamente a servico da lei estrutural do valor, o
capital, e que constitui propriamente uma nova tecnologia societal (e
ndo uma neutra “tecnologia da inteligéngia”) empenhada num outro
tipo de hegemonia ético-politica (SODRE, 2002, p. 21-22).

Sodreé assegura que a midiatizacdo pode estar presente na mediacdo, enquanto pratica
social realizada na comunicac¢do. E complementa nos mostrando que toda e qualquer cultura
implica em mediagdes simbdlicas e considera a linguagem como uma mediacdo universal.
Para o autor o termo mediacdo nos remete a ideia de construir pontes, denota-nos acao, fazer

comunicar-se duas partes, ainda que distintas. Aqui queremos aproximar do carater dialégico




proprio dos espetaculos que serdo analisados®. Essa mediacdo, na qual podemos observar o
dialogismos presente entre os espetaculos culturais que iremos analisar e o publico que esta
consumindo, é a midia, nesse trabalho essa midia de observacdo € a internet, mais
especificamente um ambiente on-line, uma rede social digital, o Facebook®

Sodré nomeia essa midia como o quarto modo de vida, uma outra ambiéncia, onde o
foco principal ndo perpassa pela discussdo do que real e/ou virtual, mas busca a compreenséo
de uma outra maneira de vida, é além dos trés modos apresentados por Aristoteles. Ele
apresenta trés géneros de existéncia na polis. Bios theoreticos, que seria a vida contemplativa,
0 Bios politikos, a vida politica e o Bios Apololausticos, a vida prazerosa, a vida do corpo.
Sodré acresenta um outro bios, o quarto bios, que ele denomina de midiatico, isto € , a vida
em um ambiente virtual, a vida como espectro, a virtualidade. Neste bios midiatico, 0 modo
de vida estd marcado pela utilizacdo de dispositivos técnicos de comunicacdo, mas esses
dispositivos ndo sdo vistos, apenas pelo seu carater tecnoldgico, mas observados pela
transformacédo nos habitos de vida desse sujeito contemporaneo que é também um internauta,
portanto, além da ampliacdo das possibilidades de visibilidades e visualidades, do que Pierre
Lévy (1999) nomeia de ciberespaco. “como o espaco de comunicacdo aberto pela
interconexao mundial dos computadores ¢ das memorias dos computadores.” Sendo assim,
torna-se importante pontuar que ndo ha a substituicdo do real para virtual, porém uma forma
de atualiza-lo, possibilitando que o ciberespaco seja esse espaco publico em que 0s

espetéaculos culturais encontram a possibilidade de producéo, visualizacdo e consumo.

3.2 PLATAFORMAS DIGITAIS: REDES SOCIAIS DIGITAIS E MIDIAS DIGITAIS

Quando nos debrugamos nos estudos de redes sociais digitais, independente de qual
rede formos estudar, algumas ddvidas nos pairam a mente. 1 — 0 que é uma rede social? 2-
Qual a diferenca de uma rede social, para uma midia social ou ainda, uma plataforma digital.
Neste topico, pretendemos apresentar ao leitor os principais conceitos, ou a0 menos 0s que
constantemente sdo discutidos e mais abordados nos estudos de redes sociais digitais.

Partimos de um questionamento inicial sobre redes. Redes s&o pontos de conexao,

toda conexao, pelo o que sabemos, conecta algo a alguma coisa. Uma conexao se da de um

%2 Mais & frente, trataremos das analises dos espetaculos culturais selecionados neste trabalho

2% Descreveremos do que se trata o Facebook ainda neste capitulo, no subcapitulo 2.2.3



ponto a outro, de um polo a outro polo. Sendo assim, redes sociais sdo entdo, qualquer reunido
de pessoas ou empresas que se unem em funcdo de interesses em comum. Portanto, uma
reunido de familia ou uma sala de aula sao redes sociais. O que é importante perceber aqui € a
existéncia de redes sociais independe de tecnologia. Redes sociais ja existiam antes da criacdo
de Facebook, Orkut, Twitter, Instagram, YouTube, ou seja, 0 conceito de rede e de rede social
ja existia anterior a todos esses sites, ou plataformas digitais que enumeramos, mas com a
mediacdo pelo computador ela configura outras formas de estabelecer as relagdes sociais.

Sendo, portanto, rede social um conceito que antecede a criacdo desses sites de
relacionamento e compartilhamento de contedos entre sujeitos, temos o que Santaella e
Lemos (2001) nomeiam como rede social na internet.

As redes sociais na internet sdo plataformas-rebentos da Web 2.0, que
inaugurou a era das redes colaborativas, tais como wikipédias, blogs,
podcasts, 0 You Tube, o Second Life, o uso de tags (etiquetas) para
compartilhamento e intercdmbio de arquivos como no Del.icio.us e de
fotos no Flickr e as Redes sociais na internet, entre elas o Orkut, My
Space, Goowy, Hi5, Facebook e Twitter com sua agilidade para
microbloging (SANTAELLA; LEMOS, 2011, p. 7).

Para esse subcapitulo, Considerando estas formas multiplas que caracterizam no
contemporaneo as redes sociais propomos uma espécie de glossario em que descrevemos 0s
termos mais comumente utilizados nos estudos de redes sociais; sdo eles: plataformas digitais,

midias sociais e redes sociais.

e Plataformas digitais ou Web 2.0%

A segunda geracdo de comunidades e servigos na internet é denominada Web 2.0,
tendo como conceito a "web como plataforma”, envolvendo wikis, aplicativos baseados em
folksonomia, redes sociais e tecnologia da informacdo. Apesar de o termo nos remeter a uma
possivel nova versdo para a web, a mudanca ndo se da especificamente na técnica, mas se
refere a uma mudanca na forma como ela é encarada por usuarios e desenvolvedores, ou seja,
0 ambiente de interacdo e participacdo que hoje engloba inimeras linguagens e motivagdes.

Na Web 2.0 os softwares funcionam pela Internet, ndo somente instalados no
computador local, mas compartilhados de forma que, varios programas podem se integrar
formando uma grande plataforma. Por exemplo, os seus contatos do programa de e-
mail podem ser usados no programa de agenda, ou pode-se criar um novo evento numa

agenda atraves do programa de e-mail. Os programas funcionam como servigos em vez de

? Fonte: Wikipédia http://pt.wikipedia.org/wiki/Web_2.0. Acesso em 24 dez. 2013.
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http://pt.wikipedia.org/wiki/E-mail

vendé-los em pacotes. Estes servicos podem ser cobrados com uma mensalidade, Como
contas de servicos como &gua e telefone. Na web 2.0 os programas séo abertos, ou seja, uma
parte do programa pode ser utilizado por qualquer pessoa para se fazer outro programa. Séo
utilizadas APIs para deixar que outros sites utilizem partes dos seus dados nos servicos deles.
Em vez de grandes servidores provendo uma enorme quantidade de arquivos, na web 2.0
descobriu-se as redes P2P, na qual cada usuario é um servidor de arquivos e 0s arquivos sdo

trocados diretamente entre eles.

e Midias Sociais

As "ferramentas de midias sociais" sdo sistemas online projetados para permitir a
interacdo social a partir do compartilhamento e da criacdo colaborativa de informagdo nos
mais diversos formatos. Eles possibilitaram a publicacdo de conteddos por qualquer pessoa,
baixando a praticamente zero o custo de producdo e distribuicdo ao longtail — antes esta
atividade se restringia a grandes grupos econémicos.

Elas abrangem diversas atividades que integram tecnologia, interacdo social e a
construcdo de palavras, fotos, videos e &udios. Esta interacdo e a maneira na qual a
informacdo é apresentada dependem nas varias perspectivas da pessoa que compartilhou o
conteudo, visto que este € parte de sua histéria e entendimento de mundo.

As midias sociais tém vérias caracteristicas que as diferem fundamentalmente das
midias tradicionais, como jornais, televisdo, livros ou radio. Antes de tudo, as midias sociais
dependem da interacdo entre pessoas, porque a discussao e a integracdo entre elas constroem
conteddo compartilhado, usando a tecnologia como condutor.

Midias sociais ndo sdo finitas: ndo existe um ndmero determinado de paginas ou
horas. A audiéncia pode participar de uma midia social comentando ou até editando as
historias. O conteldo de uma midia social, em texto, graficos, fotos, dudio ou videos podem
ser misturados. Outros usuarios podem criar mashups e serem avisados de atualizacGes

através de agregadores de feed.

Midia social significa um amplo aspecto de tdpicos, com diversas conotagdes. No
contexto de marketing de internet, midias sociais se referem a grupos com diversas
propriedades, sempre formados e alimentados pelos usuarios, como foruns, blogs, sites de
compartilhamento de videos e sites de relacionamentos. Otimiza¢do das Midias Sociais
(SMO) é o processo de distribuir melhor, entre varias redes e midias sociais, 0 conteudo

criado pelo publico.


http://pt.wikipedia.org/wiki/P2P
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Longtail&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mashups
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Agregadores_de_feed&action=edit&redlink=1

Midia social é sobre ser social, e isso quer dizer se relacionar e se envolver com

outros blogs, féruns e comunidades de nicho.

e Rede Social

Rede social € uma estrutura social composta por pessoas ou organizacdes, conectadas
por um ou varios tipos de relagdes, que partilham valores e objetivos comuns. Uma das
caracteristicas fundamentais na definicdo das redes é a sua abertura e porosidade,
possibilitando relacionamentos horizontais e ndo hierarquicos entre os participantes. "Redes
ndo sdo, portanto, apenas outra forma de estrutura, mas quase uma nao estrutura, no sentido
de que parte de sua forca esta na habilidade de se fazer e desfazer rapidamente."

Embora um dos principios da rede seja a sua abertura e porosidade, por ser uma
ligacdo social, a conexdo fundamental entre as pessoas se d& através da identidade. Os limites
das redes ndo sdo limites de separacdo, mas limites de identidade. (...) Ndo é um limite fisico,
mas um limite de expectativas, de confianca e lealdade, o qual é permanentemente mantido e
renegociado pela rede de comunicagdes.

As redes sociais online podem operar em diferentes niveis, como, por exemplo, redes

de relacionamentos (Facebook, Orkut, MySpace, Twitter, Badoo), redes profissionais

(LinkedlIn), redes comunitarias (redes sociais em bairros ou cidades), redes politicas, dentre
outras, e permitem analisar a forma como as organizagdes desenvolvem a sua atividade, como
os individuos alcangcam os seus objetivos ou medir o capital social — o valor que os individuos
obtém da rede social.

Um ponto em comum dentre os diversos tipos de rede social € o compartilhamento
de informagdes, conhecimentos, interesses e esfor¢cos em busca de objetivos comuns. A
intensificacdo da formacdo das redes sociais, nesse sentido, reflete um processo de
fortalecimento da Sociedade Civil, em um contexto de maior participacdo democratica e
mobilizacao social.

Como podemos observar nos principais componentes, descritos acima, que compdem
0s estudos de redes sociais na internet; temos trés termos que sdo mais comuns e 0s quais
precisamos descrever para poder situar o0 nosso ambiente de pesquisa.

Primeiramente, e abrangendo todos os termos a seguir, temos as plataformas digitais
ou web 2.0. E neste ambiente que encontramos as demais midias ou redes. Toda rede social
ou midia social na internet esta contida na plataforma digital, é ela que agrupa todas as
informagdes. Logo depois temos as midias sociais e as redes sociais, aqui 0 importante é

perceber a diferenga entre uma e outra. Toda rede social € uma midia social, porém, nem toda
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midia social é uma rede social. O que vai diferencia-las é o grau de convergéncia que vamos
descrever no topico seguinte.

Tomemos como exemplificacdo o quadro a seguir:

Tabela 2: Plataformas digitais, midias sociais e redes sociais

Plataformas Digitais

Midias Sociais Midias Sociais

Redes sociais

Fonte: A autora

Exemplificando, temos todos os sites, redes de relacionamentos, salas de bate-papos,
blogs, microblogs, site de compartilhamento de videos, musicas, fotos, todo o contetudo na
internet ¢ uma plataforma digital. As midias sociais sdo compostas por redes de interacdo na
internet como o Facebook, Twitter, Instagram, Orkut, linkedin, Tumbler, Blog, YouTube,
entre outros. Ja as redes sociais na internet, sdo as midias sociais que concentram maior o
poder de convergéncia em apenas uma plataforma. Exemplificamos com o Facebook, por se
tratar da rede social escolhida para esse estudo.

No Facebook, além de se tratar de um site de relacionamento, onde o usuario ou
internauta pode criar um perfil e assim fazemos parte do “clube”, no mesmo site é possivel
utilizar o bate-papo, enviar e receber imagens, musicas, videos, arquivos em Word, PDF; no
Facebook é possivel fazer chamada de voz e de video, além de poder utilizar o bate papo em
grupo. E uma midia social que agrupa varios servicos. Recuero (2009) nos diz que é
necessario que as redes sociais se adaptem as novas formas de sociabilidade e novos padrdes
de interacao

As pessoas adaptaram-se aos novos tempos, utilizando a rede para formar
novos padrdes de interacdo e criando novas formas de sociabilidade e novas
organizagdes sociais. Como essas formas de adaptacdo e auto-organizacdo



sdo baseadas em interacdo e comunicagdo, € preciso que exista circularidade
nessas informagbes, para que 0S processos sociais coletivos possam
continuar acontecendo. Como a comunica¢do mediada por computador
proporciona que essas interagdes sejam transportadas a um novo espaco, que
é o ciberespaco, novas estruturas sociais e grupos sociais que ndo poderiam
interagir livremente tendem a surgir. Redes sociais, portanto, precisam ter
capacidade de adaptacdo, pois tém um equilibrio dindmico, constantemente
redirecionado ao caos e a ordem (RECUERO, 2009, p. 89).

A internet, enquanto sistema midiatico pode proporcionar um novo estilo de vida as
pessoas, Novo ndo somente em relagcdo ao que se é espetacular, ou ainda, novo com o tom
valorativo de extraordinario, mas novo, no sentido de proporcionar uma realidade ndo antes
experimentada. As novidades foram muitas durante esses anos, e ainda continuam ocorrendo,
porém dentre vérias dessas novas possibilidades oferecidas pelos sistemas digitais midiaticos,
a velocidade com que a informacdo acontece e chega até nds, a facilidade na forma de se
comunicar instantaneamente, “em tempo real” com o préximo, a interagdo, o entretenimento €

0 coNsumMO Sao as mais Vvisiveis e as que nos debrucamos nesse estudo.

3.3 CONVERGENCIA DIGITAL

O mundo nédo apresenta mais a mesma configuracdo do inicio do século XX ndo é
novidade e nem extraordinario, as tecnologias digitais e de comunica¢do iniciam uma
formulacdo em que é permitido que transitemos entre espectadores e produtores de nossos
préprios conteudos, de maneira colaborativa e dindmica e muitas vezes sem grandes
elaboracdes racionais. Estimulados pela possivel dinamicidade do tempo, 0 aqui e agora, €
encurtamento das distancias, os rompimentos das barreiras de tempo e espago, as pessoas
tornaram-se sujeitos das transformacdes e os estilos de vida, como um todo sdo acentuados
pela a experiéncia vivida com maquinas e aparelhos digitais, a partir do desenvolvimento de
novos sistemas midiaticos.

Hoje, vivemos a era da comunicagdo movel, e esta comunicagao passa a pertencer na
vida desses sujeitos de maneira quase indissoltvel. Hoje, torna-se impossivel vocé adquirir
um aparelho celular que tenha apenas a funcdo de chamada de voz. O que temos hoje séo
aparelhos, telefones celulares, que ndo apenas servem de aparelhos de telecomunicacdes, é
possivel também, a partir deles, jogar, acessar a internet, pagar uma conta no banco, ajudam
nas tarefas do dia-a-dia como lembrar de buscar os filhos na escola, baixar 0 menu e a receita

do jantar, programar uma dieta, aprender um curso de idiomas, escutar musicas, assistir



filmes, séries, novelas, ou simplesmente, criar nossos préprios videos, série e novelas a partir
da camera de filmagem e do aplicativo de edi¢do de video e imagem que o celular pode
suportar por meio dos aplicativos instalados em seus sistemas operacionais. E possivel, com
essa funcionalidade e usabilidade dos aplicativos, ser narrador de nossa propria historia para o
mundo. Um Show de Truman permitido e direcionado por nés mesmos, um Big Brother
Brasil, sem os limites das paredes e a pressdo do confinamento fisico. Tornamo-nos
protagonistas das nossas proprias historias, vividas, editadas em tempo real e postas no
mundo; em um mundo onde as velhas e novas midias se colidem e coincidem, “onde o poder
do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis”
(JENKINS, 2008, p.28).

Essa interacdo, inversdo simultanea de papeis entre o espectador e consumidor de
midia, é possibilitada pelo processo de convergéncia, Jenkins (2008) argumenta que é contra a
ideia e que a convergéncia seja compreendida principalmente como um processo tecnoldgico
que une multiplas funcBes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a convergéncia
representa uma transformacdo cultural, a medida que consumidores sdo incentivados a
procurar novas informacdes e fazer conexdes em meio a conteldos de midia dispersos. Em
um exemplo bem simples, podemos imaginar uma pessoa que possua um aparelho de telefone
celular da Gltima geracédo, que permite a utilizacdo de varios aplicativos e plataformas sociais,
mas essa pessoa utiliza apenas o telefone para realizar chamada de voz, podemos dizer que
temos aqui uma atitude de convergéncia digital? Jenkins, (2008) afirma que “A convergéncia
ndo ocorre por meio de aparelhos, ela existe e da subsidios, mas a mudanca real esta dentro do
cérebro dos consumidores e das suas interagdes sociais com os outros.” (p.30).

Consideramos aqui a internet como um espaco propicio para a convergéncia
midiatica, e, portanto, seus atores que circulam pelas redes e gigabytes aparecem naturalmente
inseridos nesse processo de convergéncia, o natural seria, portanto, convergir e, 0 contrario
seria “remar contra a maré”. Por convergéncia, Jenkins (2008) nos diz:

refiro-me ao fluxo de conteudos através de maultiplos suportes
midiaticos, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacao,
que vdo a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra que
consegue definir transformagdes tecnoldgicas, mercadologicas,
culturais e sociais, dependendo de quem esta falando e do que
imaginam estar falando (JENKINS, 2008, p. 27).



Esse fluxo permite, em fungéo da sua natureza comunicativa, como acéo dos sujeitos
na internet, a formacéao na perspectiva do ambiente midiatico, de processos de representacao e
de identificacdo de ordem global, que estamos relacionando a ideia de uma ‘“narrativa
transmidiatica”, redimensionada pelo acontecimento € a sua apresentacdo, no sentido
espetacular, também por conta da linguagem, que parece constituir-se no que Jenkins (2008)
denomina de cultura de convergéncia ou convergéncia cultural e Lipovstky e Serroy (2011) de

cultura-mundo.

3.3.1 Os espetaculos culturais e a cultura da convergéncia

A convergéncia cultural, como dita anteriormente, ndo se trata somente de varias
funcGes em um aparelho celular, ou a utilizacdo de uma televisdo de Ultima geracdo que
também € internet e Ihe permite gravar e pausar seus programas preferidos na hora em que
vocé quiser. Convergir, no sentindo literal da palavra, significa ir a um ponto de encontro. De
acordo com o dicionario da lingua portuguesa Soares Amoras convergéncia significa:

Convergéncia:

con.ver.gén.cia sf 1. Acdo de convergir, 2. Disposicdo de linhas, raios
luminosos ou elétricos que se dirigem para 0 mesmo ponto. 3. por ext
tendéncia de varias coisas se fixarem num ponto ou se identificarem.
Convergir:

con.ver.gir vti. Tender para 0 mesmo ponto ou para 0 mesmo fim.
Irreg, conjuga-se como divergir.

Assim sendo, tentamos visualizar o que ha de convergente nos espetaculos culturais
selecionados e de que maneira essa convergéncia é percebida e assimilada. Primeiramente é
importante lembrar de onde esta partindo o nosso olhar. Estamos observando os espetaculos
culturais inseridos em uma plataforma digital, uma rede social digital de interacdo entre
sujeitos, o Facebook. Portanto, observar os sujeitos de pesquisa em um ambiente em que ja
nos remete a convergéncia nos tendencia a crer que esses sujeitos de pesquisa de fato estdo
inseridos na convergéncia cultural. “Convergéncia é uma palavra que consegue definir
transformacdes tecnoldgicas, mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando”. (Jenkins, 2008, p. 29).

Os espetaculos culturais, escolhidos para essa analise, por si SO, por sua estrutura de
apresentacdo em espaco fisico, sua disposi¢do no momento em que se deixam mostrar-se nos
remetem a convergéncia, ndo a convergéncia que Jenkins (2008), mas a uma convergéncia

midiatica; o que vai do palco para a dimenséo virtual, que ira ganhar vida prépria, no exato



momento em que ocorre a intervengdo do “interator” o sujeito que estamos falando, o sujeito
na internet, conduzido pela imersdo e pelo agenciamento. Ele passa a ser publico e
consumidor e divulgador e compartilhador e colaborador. Uma convergéncia que agrega
varios elementos cénicos e os dispdem em cena no momento de suas apresentacdes. Quando
esses espetdculos sdo transportados para o Facebook e fazem dessa rede social digital, seu
palco, lugar de apresentacdo, lugar em que se mostram para 0 consumo, essa convergéncia
assume outra caracteristicas, deixa de ser “apenas” a “mistura” de elementos cénicos
distribuidos em um palco, para adquirir outra dimensédo de exposicdo, a dimensao midiatica.

Agora, neste “novo” local de apresentacdo € necessario que se crie, além dos
elementos espetaculares proprios, elementos para que se estabeleca pela interacdo entre os
produtores (espetaculos culturais) e os consumidores (espectadores/fds), para que eles
permanecam no processo de interatividade e troca, mesmo que ndo se esteja presente em um
ambiente “espetacular” (casa de show, teatro) propriamente dito. Esses “novos” elementos
que sdo agregados aos sujeitos que estdo presentes nessas plataformas digitais (aqui, neste
caso, 0s sujeitos sdo os espetaculos culturais dos quais estamos estudando) vao construindo
uma narrativa transmidiatica que se apresenta e deixa visivel para que outros possam
interagir, esta € a outra forma de apresentacdo desses espetaculos, e essa narrativa ndo é
construida apenas com palavras, mas com imagens, fotos, videos, compartilhamentos,
curtidas, recados, com tudo que a convergéncia cultural permite e torna possivel para aquele
sujeito inserido naquele ambiente e naquele contexto.

Sobre as narrativas propiciadas pela cultura da convergéncia Jenkins (2008) nos diz:

Cada um de nos constroi a propria mitologia pessoal, a partir de
fragmentos de informagdes extraidos do fluxo midiatico e
transformados em recursos através dos quais compreendemos nossa
vida cotidiana [...] h& um incentivo extra para que conversemos entre
nos sobre a midia que consumimos (JENKINS, 2008, p. 30).

A foto de perfil da capa do Facebook da fanpage do Cantor Felipe Cordeiro, € um
exemplo dessa convergéncia da qual nos referimos aqui. E importante perceber que ao
tratarmos de convergéncia midiatica e/ou convergéncia cultural, ndo estamos tratando
somente de varias funcbes em um aparelho, ou ainda, vérias plataformas utilizadas na
internet, ou a utilizacdo dessas varias funcBes e plataformas. Ao nos referirmos em
convergéncia midiatica e cultural desses espetaculos culturais, sobretudo, apresentados no
Facebook, tratamos de como eles se apresentam, a forma em que eles se deixam estar

dispostos para o consumo dos consumidores-fas, trata-se, especialmente, da narrativa



proposta e/ou criada por esses espetaculos, presente nos pequenos elementos que séo

apreendidos e possiveis de serem mostrados, por intermédio da convergéncia.

e 1SS0

Play

baixe o disco e veja o dipe de Legal e Ilegal” no www. felipecordeiro.net (2
twitter: @ofelipecordeiro

Cahra  Quinarir 1ima adir3a i = et = . i - .

Figura 9 - Capa da fanpage do cantor Felipe Cordeiro, em setembro de 2013

E possivel visualizar alguns elementos que constituem a cultura da convergéncia nos
espetaculos culturais de Belém?. A capa selecionada apresenta algumas opcdes de navegacao
para o consumidor-f42°, essas opcdes de navegacdes sdo proprias do Facebook, mas que
podem ser utilizadas ou ndo, neste caso, da fanpage do cantor Felipe Cordeiro, é possivel
visualizarmos a utilizacdo desses recursos e de que forma ele os utiliza. Na capa (imagem)
podemos destacar elementos que nos remetem para além do Facebook.

Na capa temos:

e 1 foto de capa: A foto da capa é uma foto tirada da turné do cantor pela Europa,
sabemos que essa imagem faz parte do acervo de fotos da turné, pois as fotos
foram divulgadas no mural da fanpage no Facebook ¢ fazia parte do “diario de
bordo” da turné do cantor pela Europa. A escolha dessa imagem é aleatéria e

converge para o trabalho que o cantor estava realizando naquele momento, a

% No préximo subcapitulo trataremos do Facebook enquanto rede social digital, e, portanto, apresentaremos
mais detalhadamente a estrutura da rede e o poder de convergéncia presente no Facebook.

%6 Denominamos de consumidor-fa o usuério da rede social digital Facebook que est4 presente nas fanpage dos
espetéculos culturais em diferentes niveis de interagdo. O conceito serda melhor especificado no quarto capitulo.



imagem também é uma maneira de divulgagdo do momento na carreira do cantor,
uma maneira de aproximacdo do cantor com seu publico, uma forma a mais de
mostrar-se.

o 1 foto de perfil: A foto do perfil, diferente da capa, néo é parte do acervo da turné
do cantor pela Europa, mas ¢ uma imagem tirada do clip da musica “Legal e
Ilegal”, musica de trabalho do cantor e clip que o colocou como destaque nas
revistas mais qualificadas sobre musica no Brasil e no exterior. Portanto, a escolha
dessa imagem para compor a foto de perfil € uma maneira de fazer com que o
consumidor-fa sinta-se acolhido e pertencente aquele “clube” virtual, pois
provavelmente, o consumidor pode ter passado primeiramente em contato com o
clip, para depois procurar a fanpage no Facebook.

e Descricdo da péagina/ dados de curtidas/ e numero de pessoas que estdo
falando sobre o Felipe Cordeiro: Dados de navegacdo de quantas pessoas estao
falando sobre qualquer assunto relacionado ao cantor. Na descri¢cdo da pagina o
produtor (que alimenta a pagina) deteve-se em informar apenas a categoria de que
se trata a pagina (Musico/Banda) e no espaco restante é possivel que o
consumidor-fa baixe o album do cantor, visualize seu twitter e ainda existe a
opcao de ir para o site oficial do cantor. Aqui temos um exemplo claro de como os
espetaculos culturais encontram-se inseridos nesta cultura da convergéncia
midiatica e obedecendo por isso mesmo, o critério da interacdo no formato do
jogo como parte intrinseca da linguagem espetacular.

e Fotos: Imagens das turnés, shows, gravactes de CDs, entrevistas, etc.

e Um botdo (play) que se trata de um aplicativo proprio das fanpages: Aqui
temos o exemplo mais explicito de convergéncia. As fanpages no Facebook
permitem que se agreguem alguns aplicativos, e dentre eles, esta o aplicativo que
permite que o consumidor escute musica a0 mesmo tempo em que navega na
internet. O cantor Felipe cordeiro, opta pela utilizagdo desse aplicativo em sua
pagina e assim pode mostrar suas musicas a0 mesmo tempo em que O
consumidor-fa pode navegar pela sua fanpage, compartilhar fotos, ler matérias

sobre o cantor, postar comentarios, curtir, compartilhar.

3.4 O FACEBOOK ENQUANTO MIDIA



Como ja vistos nos topicos anteriores, as redes sociais digitais fazem parte de um
grupo maior que sdo as midias sociais e estas estdo dentro do que sdo as plataformas digitais.
Neste trabalho, utilizamos a rede social digital Facebook como o ambiente de observacao para
a pesquisa. Portanto, acreditamos ser necessario e importante que nos detenhamos um pouco
de tempo para explicar como funciona o Facebook, porém, antes de qualquer coisa, queremos
evidenciar que este se trata de um trabalho que utiliza da rede social digital Facebook para
observar e pontuar a relagdo de consumo online estabelecida entre os espetaculos culturais de
Belém, nos objetos do Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e o cantor Felipe
Cordeiro com os consumidores-fas (publico, espectador, curtidores, seguidores, etc.)

3.4.1 Facebook: configuracdes iniciais

O Facebook é uma rede social de relacionamento online, criado por Mark Zuckrberg
em 4 de fevereiro de 2004. A ideia, inicialmente, era de criar uma rede de interacdo entre 0s
alunos da Universidade de Harvard, porém, a rede se expandiu até chegar a outros paises, na
condicdo de rede social. O nome Facebook remete originalmente a um catalogo entregue aos
calouros universitarios em que consta informacgdes diversas como: sua classe, fotos de cada
integrante, além de dados que incluem nome, data de nascimento, cidade e escola em que
cursaram o high school (NASCIMENTO, 2009, p.97). A possibilidade de colocar o Facebook
online era um projeto da prépria universidade de Harvard, porém esta tarefa suporia a criagcdo
de um departamento responsavel por publicar as informacdes de todos os alunos e isto seria
uma atividade extremamente trabalhosa. Cassidity (2006: online).

De acordo com o proprio criador do Facebook Mark Zuckerberg, a rede social se
tratava de uma ferramenta de auxilio aos universitarios para a realizacdo desta tarefa (deste
arquivo que a universidade possuia) de maneira mais controlada em relacdo a suas
informacdes, uma vez que, eles poderiam escolher o que efetivamente seria publicado. O
Facebook instantaneamente se tornou um grande sucesso no campus universitario na época de
seu lancamento, janeiro de 2004. De acordo com Cassidity (2006: online) apenas vinte e
quatro horas depois de entrar no ar, ele ja contava com cerca de 12 a 15 mil usuarios, nimero
que se expandiu para abranger trés quartos da populacdo de Harvard ja no final do més de
fevereiro.

Em pouco tempo, a rede social se expandiu para outras universidades, em janeiro de

2004, més de sua criacdo, o Facebook ja era presente em 40 institui¢cbes (CASSIDITY, 2006).



Sua configuracdo de visibilidade foi construida para permitir que os perfis s6 pudessem ser
acessados por estudantes da mesma instituicdo, a Unica saida para driblar a esta regra estava
na relacdo de amizade: Uma vez estabelecida uma rede de amigos em comum, o perfil de
ambos amigos se tornaria mutuamente visiveis, ndo importando mais a que universidade
pertenciam. Em 2006, o site acabou abrindo a participacao para qualquer usuario.

Para fazer parte do Facebook, o usuario precisa, inicialmente, preencher um
formulério de cadastro. O formulario contém perguntas simples e diretas que envolvem dados
pessoais: nome e sobrenome, endereco de e-mail, senha, data de nascimento e informacéo de
género (masculino ou feminino). Respondendo essas perguntas o usuario jA pode navegar
fazendo parte da rede social, porém ao entrar ele ainda precisara preencher outros dados que

ndo sdo obrigatorios.
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Figura 3 - Layout da pagina inicial do Facebook, em janeiro de 2014

Ao que refere a publicacéo de informagdes, Nascimento (2009)

consideremos que ela pode acontecer: a) de maneira direta, ou seja, 0s
dados sdo postados pelo proprio usuério; b) de maneira indireta,
quando os dados sobre um individuo sdo publicados pelos amigos ou
por ferramentas automatizadas do proprio sistema. (NASCIMENTO,
20009, p. 100).



A autora ainda nos aponta dez categorias de visibilidade das informag0es pessoais no
Facebook. Das dez categorias apresentadas pela autora, selecionamos as que sdo mais

pertinentes para essa pesquisa.

e Perfil: inclui os dados presentes na guia de informacbes da pagina do usuario,
como cidade, sexo, atividades, interesses, musicas, livros, informacdes de contato,
formacdo e atuacdo profissional, além dos grupos e paginas dos quais ele
participa/é fa. Aqui, as informacdes sdo adicionadas e editadas pelo dono da
conta.

e Fotos, ferramenta adicionada em 2005, que permite aos usuarios construirem em
suas paginas albuns tematicos que ficardo visiveis aos que podem visualizar seu
perfil. Além disso, o dispositivo permite que os usudrios identifiquem aqueles que
aparecem nas fotos, o que é feito através da insercdo de um link que relaciona a
imagem da foto ao perfil da pessoa que nela aparece. Essa tag de identificacdo ¢,
portanto, adicionada por terceiros (de maneira indireta), porém, pode ser
bloqueada.

e Videos, ferramenta que permite aos usuarios “uploadar” arquivos de video de seus
computadores, adicionando-os ao seu perfil.

e Eventos, ferramenta que permite aos usuarios criarem em seu perfil um evento,
adicionando informagdes sobre ele e convidando amigos para participar.

e Grupos, ferramenta lancada ainda em 2004 que permite que USUArios com
interesses semelhantes se agreguem em torno de um determinado tema. Nos
grupos, eles podem trocar ideias no discussion board, postar itens e links para
discussdo e manifestar comunhéo de interesses e visdes de mundo.

e Status, ferramenta de microblogging presente no perfil do usuario, que o permite
publicar informacdes sobre seu humor, sentimentos, afazeres etc. a cada vez que
ele entra no site, em resposta a pergunta: “O que vocé esta fazendo agora?”.

e Mini-Feed e News-Feed, ferramentas introduzidas no site em 2006, que fornecem
historicos sobre as atualizagcdes dos usuarios do servico. O News-Feed aparece na
pagina inicial dos usuarios e traz notificacbes sobre as acOes recentes de seus
amigos, permitindo que se possa visualizar com facilidade, acessando apenas uma
pagina, 0 que tem acontecido em seu circulo social, i.e., na vida de todos os
contatos adicionados no site. J& o Mini-Feed é centrado em apenas um usuario, e

aparece em seu perfil, listando historicos sobre suas atualizagdes: fotos



adicionadas, paginas das quais ele se tornou f&, as novas relagdes de amizade por
ele estabelecidas, os novos aplicativos por ele adicionados etc. E possivel incluir
no Mini-Feed também histdricos das atividades recentes executadas em outros
sites, como o YouTube, Del.icio.us etc.(...)

e Comentarios, ferramenta que permite ao préprio USUario ou aos Seus amigos
postar comentarios sobre as fotos postadas, as novas amizades estabelecidas,
sobre as atualizagOes de status etc. Em geral, quase todos os histéricos do Mini-
Feed suportam essa funcionalidade. Os comentérios adicionados também séo
publicos, e ficam disponiveis no perfil do usuario para serem lidos por aqueles

que podem visualiza-lo.

Algumas das configuracdes do Facebook citadas na dissertagdo de Nascimento
(2009) permaneceram desta maneira que foi citada, algumas outras foram se agregando a
plataforma, mudando seu visual de apresentacdo e exposicdo. O que nos interessa neste
trabalho é perceber que com todas essas configuracdes disponiveis na rede social podemos ao
mesmo tempo estabelecer relagfes e lagos interacionais com quem nos € préximo, podemos
estabelecer relagdes e lacos sociais também com quem nos é desconhecido, por meio das
relacGes em comum, sejam essas de amigos, locais, curtidas, grupos etc.

E importante percebermos que ao mesmo tempo em que o Facebook “facilita” a
relacdo de conhecimento entre as pessoas, por meio de suas opc¢des de exposi¢ao e construcao
de sua propria identidade na rede, ele também oferece a opcao de reduzir essa exposi¢ao, por
meio de mecanismo de filtragem do que pode ser exposto, esses mecanismos sdo controlados
pelos usuarios da rede social em suas paginas pessoais.

Abaixo, destacamos a imagem da& pagina onde é possivel controlar o modo de
exibi¢do da linha do tempo e marcacdes na aba “Linha do tempo e configuragdes de

marcagdes”. Dentre as opcdes destacadas temos:

e Quem pode adicionar conteddo a minha linha do tempo: Nessa selecdo temos a
op¢ao: “Amigos e somente eu” com essa ferramenta € possivel ainda analisar o
que outras pessoas marcam na sua linha do tempo, antes que o conteudo seja

publicado.

Logo depois, temos:



e Quem pode ver minhas publica¢fes na linha do tempo: As opcdes séo: publico,
amigo de amigos, amigos, somente eu ou personalizado, no item personalizado é
possivel escolher as pessoas com quem vocé deseja compartilhar conteddo, criar
listas de contatos, ou ainda, restringir apenas algumas pessoas.

e Quem pode ver 0 que outras pessoas publicam na minha linha do tempo: Essa

ferramenta oferece as mesmas op¢oes da anterior.
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Figura 11 - Linha do tempo e configuracfes de marcacGes

Na pagina “Configuracdes de privacidade e ferramentas” também percebemos
algumas opcdes que podem modalizar o modo de exibicdo e apresentagdo do usuario no
Facebook, dentre as op¢des temos:

e Quem pode ver meus itens?

e Quem pode ver suas publicacdes futuras?

Para essas duas opcOes temos a possibilidade de abrir para: “Amigos de amigos”; “Amigos”

ou “Somente eu”.

e Quem pode entrar em contato comigo?
e Quem pode me procurar com endereco de e-mail

e Quem pode me procurar usando o telefone fornecido



Para esses topicos temos as opcdes: “Somente amigos” ou “Qualquer pessoa”.

&« C' | B https://www.facebook.com/settings?tab=privacy 1

facebook ) Danielle Blanco  Pigina inicial &2

% Geral Configuracdes de privacidade e ferramentas
&3 seguranca

Quem pode ver meus itens? Quem pode ver suas publicagbes futuras? Amigos Editar
[} Privacidade
K] Linha do tempo e marcagdes
O Bloqueio

Usar o registro de atividades

= Limitar publicagdes anteriores
& Notificacdes
[® celular

E Sequidores Quem pode gntrar em Todos Editar
= contato comigo?
@ Filtragem basica Editar
J Aplicativos
[j} Andncios
T Quem pode me procurar? Todos Editar
5 Pagamentos
€3 Painel de suporte
nimero de Todos Editar
ismos de busca exibam um Ativado Editar
f.@ Elisa Furtado 1@ Bate-papo (Desativado)

Figura 4 - Configurag@es de privacidade e ferramentas

Podemos perceber que apesar de toda essa possivel exposicdo do Facebook, o
usuario pode optar por modalizar esse modo de exibicdo, permitindo que seja exposto apenas
0 que ele quiser que seja visto, para tanto, € importante que esse usuario tenha certo dominio
de exploracdo da rede social, além de precisar ler cada pagina de configuracao.

O Facebook oferece uma gama de possibilidades em sua plataforma, podendo assim,
explorar varios aplicativos em apenas uma rede social digital. A escolha do Facebook em
detrimento das demais redes sociais digitais se da pela possibilidade da convergéncia que a
plataforma oferece. Na mesma rede é possivel fazer postagens de fotos, filmes, videos,
mausicas, criar comunidades de fds, criar eventos, entre outras possibilidades. E além, a
convergéncia, por seu lado, conduz a uma abertura na relacdo publico e privado, propria da
internet, isto porque, quando libera a narrativa do acontecimento pela sua apresentacdo cria
uma alta visibilidade que afeta de forma indireta o que pode ser privado. A circulacdo erratica
da informac&o prépria da internet cria uma dimensdo obrigatoria de visibilidade, de tal sorte
que ao “cair na rede” obrigatoriamente quebra todas as regras estabelecidas de privacidade.
Dai porque esta narrativa se apresente como grande aliada do consumo de massa e mais além
com consumo colaborativo. Portanto, acreditamos que o Facebook é a rede social digital mais

completa para as observacgdes que estamos propondo neste trabalho.



3.4.2 A vitrine Facebook

Como ja visto no tdpico anterior, o Facebook é uma plataforma digital de interacdo
social que permite a criagdo de “redes de contato” e possibilita agrupar varios servigos
oferecidos por outras redes sociais digitais, em um mesmo lugar. Fotos, videos, bate-papo,
mensagens, opcdes de curtir, assinaturas, fas, entre outros. O sucesso do Facebook entre as
empresas, 0rgdos governamentais, ndo governamentais, grupos de teatro, musica, escolas
entre outros setores, deve-se a gama de possibilidades de interacdo em uma Unica rede social,
podendo assim ter um alcance maior de pessoas. O Facebook torna-se entdo uma grande
vitrine digital que pode ser acessada por milhares de pessoas, mesmo quando essas pessoas
ndo estdo ligadas diretamente umas as outras. As conexdes/interacdes estabelecidas pelo

Facebook podem ser exemplificadas das seguintes formas:

1 — A e B possuem uma relacdo de amizade.

2 — B e C Também estabelecem uma relacéo de amizade

3 - A e C ndo se conhecem, mas estdo conectados pela relagdo de amizade em
comum que é B.

Logo, Por mais que A e C ndo se conhecam, é possivel que haja uma interacdo, ainda
que, superficial, entre os dois sujeitos. O que pode ser considerada de redes de mundo
pequeno (Recuero, 2009), “Observando as redes sociais como independentes umas das outras,
é plausivel perceber que todas as pessoas estariam interligadas umas as outras em algum
nivel”.

Exemplo:

Se A posta um comentario no mural de B; é possivel que C, mesmo ndo
estabelecendo relagdo direta com A, “curta”, comente e até compartilhe esse mesmo
comentario. Caso C resolva compartilhar o comentario que A postou no mural de B, ele esta
desta maneira aumentando nimero de ligaces/ interacGes entre os usuérios do Facebook.
Portanto, seguindo a légica de compartilhamento e interagdo possibilitada pelo Facebook; os
espetaculos culturais encontram, nesta rede social digital, uma maneira eficaz de conquistar
publico/interacBes, seguindo a ideia que, € necessario que exista publico para que o espetaculo
possa ocorrer em sua completude. O Facebook torna-se entdo, uma ferramenta eficaz para a
existéncia e propagacdo dos espetaculos culturais; estes podem encontrar nesta ferramenta

uma maneira de mostrar, publicizar, interagir, tornar-se visivel se fazer ser visto; com um



namero consideravel de pessoas que talvez ndo se possa obter em uma noite de apresentacéo.
Porém, publicar em uma rede social digital, por maior e mais dindmico que seja seu poder de
convergéncia, n&o significa propriamente comunicar?’. A publicacdo de um post, a postagem
de uma imagem/foto, o compartilhamento de um video, ndo necessariamente perpassa pela
comunicagéo; neste sentido, publicar e comunicar sdo de categorias distintas.

Os espetéculos culturais ao criarem uma pagina pessoal no Facebook participam da
dindmica do site e podem utilizar todos os servicos oferecidos por esta midia social, de
maneira pratica, rapida e dindmica, sem necessariamente, depender de um profissional que
construa sites para internet. O Facebook, por ter um carater interativo e se tratar de uma rede
social digital, possibilita que pessoas que possuam pouco dominio de internet, ou ainda, que
possuem poucos recursos para criar pecas de divulgacdo online, como anuncios e sites,
utilizem a plataforma das mais variadas maneiras, desde a criacdo de propagandas até a
realizacdo de um sorteio online para promover determinada marca ou evento. Também ¢é
possivel neste sentido oferecido pela convergéncia com a narrativa transmidiatica, a criacdo
de um sujeito, interator, que ndo consumira o espetaculo no mundo real, contiguo, mas curtira
no Facebook. Nesse momento embora estejamos na esfera da representacdo, o que molda este
sujeito é uma acdo interativa possibilitada pela comunicacdo que se realiza como processo de
identificacdo. Essa identificacdo se intensifica na perspectiva de um grupo, de um estilo, de
uma estética que parece representar o que estamos chamando de cultura de convergéncia na
sua natureza globalizante. Um comportamento, portanto, que da corpo a esta cultura de
consumo compartilhado.

O Dirigivel Coletivo de Teatro possui varias plataformas de acessos na web, ou redes
sociais digitais; entre elas estdo o Twitter e 0 Blog, além de seu site oficial, mas é no
Facebook gque o grupo consegue ter uma maior concentracdo de circulos de amizades e de
interacdo. O Dirigivel Coletivo de Teatro possui até hoje trés espetaculos teatrais, todos livres
adaptagdes de classicos literarios. O primeiro, “O pequeno grande aviador e o planeta do
invisivel” foi o espetaculo que lancou o grupo em 2011 e ¢ inspirado na obra “O pequeno
Principe” de Antonie Saint Exupéry; o segundo espetadculo do grupo, denominado pelo

préprio grupo como um exercicio cénico, foi construido com base nos poemas do livro

2 Consideramos aqui que, publicar e comunicar possuem, inicialmente, a mesma ideia, tornar pablico algo,
porém, acreditamos que a comunicacédo vai além da publicizagdo, uma vez que, na comunicagao é necessario que
haja além do publicar, uma interacdo entre os sujeitos, comunicar € por em comum algo, compartilhar em
comum com 0 outro, na comunicagdo a presenca do outro é essencial para que possa ocorrer; enquanto que
publicar é tornar visivel algo, sem necessariamente precisar que o outro interaja.



Céanticos dos canticos da Biblia; o terceiro espetaculo que é fruto de um prémio de montagem
da FUNARTE chama-se “Sucatas e Diamantes” ¢ inspirado nas historias de Aladim e as mil e
uma noites. Os trés espetaculos estdo presentes na fanpage do grupo, por meio de fotos, cartaz
de divulgacdo, agendamento de eventos, videos, comentarios etc. Podemos perceber que o
grupo utiliza o Facebook para dar visibilidade a todos os seus espetaculos e atividades; mas
para esta anélise optamos pela escolha de apenas um desses espetaculos.

No periodo de 15 a 18 de novembro de 2012 (quinta feira a domingo) o espetaculo O
Pequeno Grande Aviador e o Planeta do Invisivel esteve em cartaz no teatro Cuira, por meio
do projeto Pauta Minima® do Governo Federal. Como exemplificacdo de como se pode
utilizar o Facebook como plataforma de divulgacdo faremos a descricdo e a analise da
utilizacdo da rede social digital Facebook, através do perfil criado e atualizado pelos préprios
atores do grupo, nos periodos do dia 10 de novembro até o dia 19 de novembro de 2012. A
escolha pelas datas da pesquisa no Facebook deve-se por observacdo das publicagdes mais
importantes relacionadas com os dias em que 0 grupo estaria em cartaz.

No dia 10 de novembro de 2012, a menos de cinco dias para a temporada no teatro
Cuira; o grupo langou uma promocao no Facebook como seguinte texto:

Ja imaginou participar dos bastidores antes da apresentacédo do espetaculo O
pequeno grande aviador e o planeta do invisivel? Pensando em proporcionar
essa chance, o Dirigivel Coletivo de Teatro criou um sorteio no Facebook: é
0 Curta, Compartilhe e viva o Dirigivel.

CURTA, COMPARTILHE E VIVA O DIRIGIVEL!

Vamos sortear 2 ingressos do espetaculo, um para sexta-feira (16) e outro
para sabado (17), no Teatro Cuira. Os premiados ganham um ingresso para
curtir o espetaculo e ainda terdo livre acesso aos bastidores.

Para participar basta fazer o seguinte:

1. Curtir a Fanpage Dirigivel Coletivo de Teatro
2. Compartilhar esta imagem promocional

Resultado saird na quinta-feira, 15/11, as 17h (a promoc&o se encerra 30min.
antes do resultado)

MERDAAAAAAAI!

%8 O Projeto “Pauta Minima” visa propiciar datas e espago aos artistas, produtores e grupos que precisam ensaiar,
montar e apresentar seu espetaculo. E um projeto de ocupagio teatral com selecbes semestrais, por meio de
editais e em parceria com o Teatro Cuira (teatro particular localizado na zona do meretricio de Belém) e o
Governo Federal.



Com esta promogao o grupo conseguiu alcancar 111 compartilhamentos diretos?®, 49
“curtidas” e 11 comentérios sobre a promogdo, o espetaculo e o grupo. Neste momento,
observou-se que ndo foi preciso da utilizacdo das tradicionais propagandas nos meios de
comunicacdo de massa (jornal, revistas, VTS na televisdo ou SPOT para radios) para divulgar
0 espetaculo, 0s novos meios (internet) conseguiram se encarregar disso. Porém, percebe-se
também que, apesar do grupo utilizar de uma estratégia para que mais pessoas possam
conhecer a sua fanpage no Facebook e, assim, receber as noticias dos espetaculos, ainda
assim, o numero de curtidas e compartilhamentos foi considerado baixo (para uma rede social
digital como o Facebook).

Acreditamos que este fato pode estar relacionado com a postura do grupo na rede,
como dito, anteriormente, uma simples publicacdo ndo equivale a comunicacdo, € necessario
ir além, acreditamos que o problema do baixo compartilhamento esta na forma como o
Dirigivel utilizou o Facebook, ndo de maneira estratégica, com um plano de acdo para que
suas postagens adquirissem um maior carater interacional comunicacional. Ndo é
simplesmente estar na rede, mas fazer parte dela e utilizar dos recursos possiveis que podem
ser alcancados com a relacéo entre a rede social digital e as estratégias de quem alimenta esta
rede. Por outro lado, a natureza hiperbdlica da internet, do ponto de vista quantitativo, com os
altos nimeros apresentados, oferece pelo menos duas possibilidades diretas: a garantia de
visibilidade plena revelada pelos numeros e que de certa forma permite um sucesso repentino
criado pelo acesso de milhares e milhdes de pessoas e a permanéncia no ambiente o que cria a
possibilidade de que em algum momento, por conta do valor probabilistico da rede, daquele
acontecimento ser acionado para a alta visibilidade buscada por todos.

Observou-se também que, os compartilhamentos na rede social digital funcionam de
forma semelhante ao tradicional “boca a boca”, uma vez que, alguém que sabe da informagao
compartilha com um amigo, que compartilha com outro e com outro. Portanto, pode-se
estimar que, além das 111 compartilhadas diretas, pudessem ter havido outras de amigos que
viram no perfil de outros amigos; Porém, essas n0s ndao podemos mensurar neste estudo, pois
elas podem acontecer de maneira indireta, como apenas copiando e colando o post, ou ainda,
pegando as principais informag6es, como data, local e horario e inserindo em uma conversa
no chat, por exemplo.

Nos dias 13, 14 e 15 de novembro, o perfil do grupo compartilhou entre os fas, links

de matérias e reportagens que veicularam em outros meios de comunicacgdo e que pautavam a

» Compartilhamentos diretos se referem aqueles compartilhamentos que sdo feitos diretamente do post de

origem através do clic do botdo “compartilhar” ferramenta propria do Facebook.



temporada do grupo no teatro Cuira; porém estes compartilhamentos ndo possuiram grande
interacdo com os f&s da pagina.

Aqui se percebe que ha uma preocupacdo em deixar o publico ciente de que o
Dirigivel esta sendo pautado por outros meios de comunicacdo, mas ndo percebemos um
estimulo para que esse post pudesse assumir um carater estratégico, por exemplo, o post
apenas compartilhava as matérias dos jornais, mas nao indagava aos “curtidores” da fanpage
0 que eles haviam achado da matéria, se ja haviam compartilhado com seus amigos no
Facebook, ou ainda, ndo os convidavam para assistir o espetaculo. A ldgica, portanto, é a de
estar presente no espaco miditico.

Dia 13 de novembro, o link compartilhado foi da revista Gotaz*°, com um indice de
apenas duas curtidas. No dia 14 de novembro foi a vez de o portal Cultura divulgar o
espetaculo e o grupo compartilhou a chamada da reportagens que conquistou 7 “curtidas” e 3
compartilhamentos diretos. No dia 15 de novembro, dia da estreia, foi a vez do site G1, que
pertence as organizacdes Romulo Maiorana® e filiado a Rede Globo, divulgar o espetéculo;
com o compartilhamento na fanpage do grupo a noticia ganhou 7 “curtidas” 2 comentarios e 2
compartilhamentos diretos.

Aqui se pode perceber que as curtidas e os compartilhamentos sdo para os veiculos
de maior influéncia em Belém. Quando a revista Gotaz pautou a apresentacdo do grupo,
apenas duas curtidas apareceram, porém, quando a apresentacdo foi pautada pelo G1 e pelo
Portal Cultura, esse nimero aumentou. Voltamos, portanto, aos valores de audiéncia e
permanéncia que a convergéncia permite a todos os suportes midiaticos como nos diz Jenkins
(2008).

Nos dias 15 e 16, foram os dias de divulgacdo dos dois ganhadores da promocédo de
compartilhar e curtir, a publicacdo dos ganhadores gerou apenas dois comentarios e 5
“curtidas”, porém quando o grupo postou a foto das duas ganhadoras junto com os atores do
grupo no teatro a opgdo curtir alcangou 49 curtidas.

Nos dias pos-espetaculos, o grupo postou fotos deles em cena e os albuns tambem
tiverem um alcance de compartilhamentos, ainda que muito pequeno, 3 compartilhamentos, 3

comentarios e 19 “curtidas”. No dia 19 de novembro, um dia depois de ter encerrado a

%0 A Revista Gotaz é um projeto editorial idealizado pelo Gotazkaen Est(dio. Artes visuais, misica, literatura,
teatro, cinema e o que mais vier pela frente. Na rua e na galeria, no palco e no pordo. Fonte: http://gotaz.com.br/
8 As Organizacdes Romulo Maiorana (conhecida ~ também por sua  sigla, ORM) sdo
um conglomerado de midia brasileiro sediado  em Belém, PA, que foi fundado em 1966 pelo ja
falecido jornalista e empresario paraense Rdmulo Maiorana, a partir da aquisi¢ao do jornal O Liberal.



temporada em cartaz pelo projeto Pauta Minima, o grupo publicou uma foto com um texto de
agradecimento:

“Gostariamos de agradecer ao publico que nos prestigiou nessa temporada
no Teatro Cuira. Agradecemos mais uma vez aos nossos apoiadores:
Sindifisco e Atelier do Porto. Também somos gratos pelo carinho e
participacdo das ganhadoras do sorteio Fernanda Lidby e Stephanie Lobato,
com quem pudemos compartilhar as aventuras dos bastidores.
Finalizamos o ano com a nossa missdo cumprida e ja estamos programando
novidades para 2013. Enfim, a todos os belenenses, paraenses e brasileiros
que valorizam essa arte... nosso muito obrigado! Foi uma bela temporada...
até mais!”

Este texto recebeu 11 “curtidas”, 4 comentarios ¢ 2 compartilhamentos diretos. E
possivel perceber que o grupo teve uma preocupacdo em agradecer ao publico que foi
prestigiar o espetaculo, além de deixar pré-aviso que irdo retornar no ano seguinte, esta parece
ser uma maneira de convidar o publicar para continuar curtindo a fanpage e acompanhando as
novidades, mas também, da um tom de despedida das atividades do ano, com a ideia de que
encerraram uma tarefa e que a proxima deveria esperar no minimo mais um més para iniciar,

(a postagem foi feita em novembro de 2012).

3.5 0 CONSUMO ESPETACULAR ONLINE

Consumo é um termo que abrange varias areas, atualmente, os estudos sobre o
consumo tém despertado os interesses de pesquisas nas diversas areas, sobretudo, nos estudos
de ciéncias sociais, “o interesse pelo consumo e pela sociedade do consumo veio
acompanhado de uma consideravel troca interdisciplinar e estabeleceu pontes entre
pesquisadores dos mais diversos assuntos” (BARBOSA, 2006, p.7). Estudar o consumo, a
sociedade de consumo ou as praticas de consumo tornou-se cada vez mais comum. Neste
trabalho, nos detemos a analisar 0 consumo como préatica social que tem sua ocorréncia em
ambiente online, para tanto, iniciamos a discussdo sobre o tema com a defini¢do do termo
consumo.

Consumo deriva do latim consumare, que significa usar tudo, esgotar
e destruir; e do termo inglés consummation, que significa somar
adicionar. No Brasil o significado do termo consumo ficou mais
proximo da primeira dimensdo, que tem sentido negativo, enquanto
consumacao, com sentido positivo de realizacdo e climax, ficou mais
restrita ao ato sexual.



Consumo, na dimensdo de esgotamento, ndo diz respeito apenas a
exaustdo de bens materiais. Possui também uma dimensdo fisica e
emocional, quando se refere a consumicéo do individuo (BARBOSA,
2006, p.21-22).

Por essas defini¢cdes etimoldgicas do termo, 0 consumo por muitas vezes, pode ser

entendido como algo ambiguo por assumir, muitas vezes, representacdes distintas, como
exemplificamos nos itens a, b e c.

a) “Estou consumindo este vestido”. Neste caso a aplica¢dao do termo consumo serve
para indicar uso. “Estou usando este vestido”

b) “Estou muito cansada, o trabalho me consumiu hoje”. Neste caso a utilizagdo da
palavra consumo estd representando o0 esgotamento exaustdo de determinada
atividade.

Muitas vezes o consumo pode ser visto como alienacdo, nao é dificil escutarmos
termos do tipo:

¢) “Fulana é muito consumista”

Para se referir pejorativamente a uma pessoa que sO pensa em comprar. Acontece
que nessas defini¢des o consumo assume dois valores opostos; na assertiva b é valoroso se
consumir pelo trabalho, ndo € comum se dirigir pejorativamente a uma pessoa que se
consome no trabalho. Enquanto que na frase ¢ a pessoa que é consumista carrega consigo um
estigma que parece ser alienada ou futil por ser consumista. “Ninguém sente culpa pelo
trabalho que realiza, s6 pelo que deixou de fazer, mas o consumo, especialmente daquilo que
se considera bens supérfluos, € passivel de culpa” (BARBOSA, 2006, p. 21).

Este trabalho busca compreender a relacdo de consumo online estabelecida entre os
espetaculos culturais de Belém e seus consumidores-fas, para tanto, entendemos o termo
consumo como uma pratica social que nos permite pensar a experiéncia contemporanea
subjetiva e coletivamente, em varios ambitos da vida, ndo apenas nos sentido monetéario de
compra e troca, mas no sentindo simbélico onde consumir determinado objeto pode significar
ou equivaler a parte representativa de uma identificacéo

Atualmente, o0 uso, a fruicdo, a ressignificacdo de bens e servigos, que
sempre corresponderam a experiéncia culturais  percebidas
ontologicamente distintas, foram agrupados sob o ro6tulo de
“consumo” e interpretados por este angulo. Assim, ao
“customizarmos” uma roupa, ao adotarmos determinado tipo de dieta
alimentar, ao ouvirmos determinado tipo de musica, podemos estar
tanto “consumindo”, no sentido de uma experiéncia, quanto
“construindo”, por meio de produtos, uma determinada identidade, ou



ainda, “autodescobrindo” ou “resistindo” ao avan¢o do consumismo
em nossas vidas (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 23).

Sendo assim, estudamos a relacdo de consumo dos espetaculos culturais Arraial do
Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e do cantor Felipe Cordeiro, com os consumidores-
fas presentes nas fanpage do Facebook dos trés espetaculos citados. Entendemos que o
consumo, neste caso, por se apresentar em um ambiente online, ndo se dard, necessariamente
pelo aspecto de capital monetario (compra, troca), porém estendemos consumo, em
determinado aspecto, também como a interacdo presente entre esses espetaculos culturais e
seus consumidores-fas e também a relacdo estabelecida dos proprios consumidores-fas entre
Si.

Appadurai (1996,117-120) nos diz que o tempo e 0 prazer estdo no centro do
consumo moderno. A alta valorizacdo do efémero, do passageiro, € expressdo de varios niveis
sociais e culturais, “a curta vida de prateleiras dos produtos e estilos de vida; a velocidade
com que muda a moda;” a aquisicdo da oferta e a transitoriedade das imagens dos produtos
nos ambientes midiaticos, “esta inculcagdo do prazer do efémero é o que disciplina o
consumidor moderno”. Os ambientes midiaticos, por outro lado, acrescentam a esta natureza
de efemeridade do consumo, o compartilhamento, que muda de forma objetiva a ordem que
até entdo era detida pelo produto, ou pela marca no processo capitalista da promocao de
vendas. O consumo agora é coisa social e o ato de compartilhar acrescenta ao produto de
qualquer natureza, a distingdo da utilizacdo, da referéncia, do gostar ou ndo gostar, do outro,
de um sujeito compartilhador que inclusive pode ser eu, neste momento proprio da acao

comunicativa, e, portanto, participativa.

3.5.1 Praticas interacionais e de consumo

Como no tdpico discutimos a que nos referimos quando tratamos sobre o conceito de
consumo, queremos aqui apresentar como a pratica de consumo é percebida na rede social
digital Facebook, especificamente nas fanpage dos espetaculos culturais dos quais estamos
analisando: Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e o cantor Felipe Cordeiro.

Quando vocé entra em uma livraria, ou em uma loja de CDs, DVDs, ou até mesmo,
em um show de uma banda musical é facil entender que esta consumindo aquilo o objeto do
qual vocé se dispds a pagar (monetariamente) o ingresso para assistir tal performance no

palco, ou o valor do produto (o livro, CD ou DVD) do qual vocé esta levando para casa. Mas



se 0 show for gratuito? Ou ainda, se ao invés de entrar em uma livraria ou uma loja de CDs e
DVDs vocé encontra os titulos que esta procurando gratuitamente na internet, podemos, ainda
sim, dizer que ha o consumo desses bens?

Gisela Castro, (2012) em seu artigo “Entretenimento, sociabilidade e consumo nas
redes sociais: cativando o consumidor-fa”, nos diz que “O consumo pode ser entendido como
instancia privilegiada para pensar a experiéncia contemporanea no contexto da crescente
penetracdo do mercado nas esferas mais diversificadas de nossas vidas, notadamente no
ambito da subjetividade.” Partindo disto, podemos dizer que o consumo, como ja vimos
anteriormente, ndo esta presente apenas na troca monetdria, mas na representacdo que
apresentamos ao escolher baixar determinado album, ou filme, em meio a centenas de outros
albuns e filmes que encontram-se disponiveis para download. O que consumimos faz parte da
construcdo da nossa identificacdo e essa identificacdo atravessa o que fazemos, o que
pensamos, quais nossos gostos, companhias, atividades, etc. No caso especifico desse trabalho
em que tratamos das praticas de consumo online entre os espetaculos culturais de Belém e
seus consumidores-fas significa entender que, 0 consumo se apresenta pela maneira com que
0 espectador interage com o espetdculo que estd consumindo, sendo este espetaculo
apresentado em um palco de teatro, na rua, em um show, ou ainda, presente nos gigabytes do
mundo digital.

A producdo e o consumo de artistas como mercadoria sdo praticas sociais que nao
sdo muito distantes da l6gica de consumo de marcas e objetos especificos. Atores, cantores,
compositores, bandas e até autores literarios sdo tratados como marcas e suas musicas,
espetaculos e livros representam os produtos de consumo. E esses produtos de consumo
apresentam uma grande valoracdo, como € o caso de varias fanpage no Facebook que se
referem a personagens ficticios com nomes de celebridades, ou que promovem o
compartilhamento de trechos de musicas de compositores famosos ou trechos de livros ou

poesias de grandes escritores e poetas. Como exemplo, temos as fanpage de:

Chicolatras: https://www.facebook.com/somoschicolatras

Buarque-se: https://www.facebook.com/BuarqueSe

Clarice Lispector: https://www.facebook.com/ClariceLispectorOficial

Caio Fernando Abreu: https://www.facebook.com/CaioFernandoOficial?fref=ts



Um consumidor pode optar pela compra de um produto para seu dia-a-dia baseado
em variados fatores que vdo desde a funcdo que aquele produto desempenhara no seu
cotidiano, passando pelo preco, qualidade, conhecimento, entre ouros aspectos. Por conta
desses inumeros fatores, o consumidor pode se aliar a determinada marca, acreditando que
seja a melhor para suas expectativas, que atende melhor suas necessidades e que responde
melhor a equagdo custo x beneficio. O mesmo pode acontecer quando o consumo néo é de
bens materiais, mas passa pela experimentacdo subjetiva; e mais, na ordem midiatica esta
acao pode ser compartilhada.

Quando somos convidados a escutar um CD de uma nova banda musical, a banda do
momento, se gostamos do CD, queremos compra-lo, baixa-lo, tirar copia, 0s mais avidos, irdo
recorrer a internet para saber mais sobre a tal banda, agenda de shows, formacéo, endereco
para download, clipe e em alguns casos encontramos suas paginas pessoais, sites, twitter,
instragram, my space, canal no youtube, fanpage no Facebook; e ai entdo encontramos o tal
do consumo online que nada mais € do que consumir, 0s mesmos artistas, bandas,
compositores, cantores, atores, atraves de seus perfis e paginas pessoais nos gigabytes do
mundo digital. Eis aqui, uma das acdes de consumo que também estamos chamando de
cultura de consumo cuja mudanca em relacdo a ordem da distin¢do e ostentacdo proprias do
consumo conpiscuo, que € a interacdo, ou melhor dizendo, a possibilidade de interacdo pela

mediacdo, como nos assevera Sodré (2005) mediacao é também interacao.

3.5.2 Tipos de interagéo

Que o consumo online acontece entre as plataformas digitais, nds ja sabemos, o que
ainda ndo identificamos é como esse consumo se apresenta nessas plataformas, ou ainda, o
que podemos nomear de consumo nessas plataformas.

Partimos da l6gica do Facebook, por se tratar de nosso espaco de observacdo para
esta pesquisa. A rede social digital facebook, da mesma forma como apresenta os perfis de
individuos, disponibiliza para marcas, grupos, organizagdes, instituicdes e publico em geral a
criacdo de uma fanpage na fanpage nao existe a opgao “fazer amizade”, a relagdo apresentada,
neste caso, se da pela “curtida” que o “fa” da para assim receber todas as notificagdes dos
feeds de noticias a qual a pagina trata, portanto, temos como primeira caracteristica desse
consumo online a interacdo. Para que esse consumo possa existir, € necessario que,
primeiramente, exista essa interagdo. Assim como acontece no consumo “tradicional” ou em

qualquer pratica social que envolva a comunicacdo é necessario que primeiramente ocorra



essa interacdo que de acordo com (Braga, 2011) esta se refere aos processos simbolicos que

envolvem troca entre os seres humanos.

Uma maneira (intuitiva e ndo “definidora”) de referir-se a interacéo
comunicacional é considerar que se trata ai dos processos simbolicos e
praticos que, organizando trocas entre 0s seres humanos, viabilizam as
diversas agdes e objetivos em que se veem engajados (por exemplo, de
area politica, educacional, econémica, criativa, ou estética) e toda e
qualquer atuacdo que solicita a coparticipacdo. Mas também o que
decorre do esforco humano de enfrentar injuncdes do mundo e de
desenvolver aquelas atuacdes para seus objetivos — o proprio “estar
em contato”, quer seja solidario, quer seja conflitivo — e
provavelmente com dosagens variadas de ambos; por coordenacao de
esforcos ou por competicdo ou dominagdo (BRAGA, 2011, p. 67).

Entendemos, portanto, a pratica de consumo, sobretudo, neste trabalho o consumo

online, como uma préatica interacional em um nivel mais especifico, a interacdo como

mediacdo, ou seja, fazer a ponte, unir sujeitos a partir de gostos comuns, produtos comuns

compartilhados em redes por meio da convergéncia.

Neste trabalho, trataremos de interagdo em sentido amplo, portanto, deste um clique

a uma noticia vinculada a fanpage, até o compartilhamento seguido de comentarios sera

tratado como interacao, portanto, faz-se necessario que as diferencie qualitativamente.

Thompson (1998) nos apresenta trés tipos de situagdes interacionais e que envolvem

0S meios de comunicagoes.

Tabela 3: Tipos de interacéo

Caracteristicas

Interacdo quase

Interacéo face a face

Interacdo mediada

Espaco-tempo

presenca: sistema
referencial espaco-
temporal

disponibilidade
estendida no tempo
e No espago

interativas mediada
Contexto de co- Separagaq dos Separa(;aq dos
contextos: contextos:

disponibilidade
estendida no tempo e
no espaco

Possibilidade de
deixas simbolicas

Multiplicidades de
deixas simbolicas

Limitag&o das
possibilidades de
deixas simbolicas

Limitacéo das
possibilidades de
deixas simbolicas

Orientacéo da

Orientada para outros

Orientada para

Orientada para um
numero indefinido de

atividade especificos outros especificos -
receptores potenciais
Dialdgica / i o L .
gica Dialdgica Dialdgica Monoldgica
monoldgica

FONTE: THOMPSON, 1998, p. 80.




A interagdo apresentada no contexto dos espetaculos culturais na rede social
Facebook refere-se a interacdo mediada que tem um carater dialégico e apresenta separacdo
no contexto em que se relaciona tempo e espaco. Sobre esse tipo de interacdo Primo (2007)
nos diz

Nas interacbes mediadas, como nas cartas ou conversas telefonicas, o
didlogo ocorre, mas remotamente no espago e/ou no tempo. Por serem
mediadas por um meio técnico, decorre um estreitamento das deixas
simbolicas possiveis. Por exemplo, as deixas associadas a presenca
fisica ndo estando presentes na interacdo via carta ou telefone, ficando
acentuada as deixas particulares da escrita (na carta) e da voz
(conversa telefénica). As informagcbes contextuais ai presentes
também apresentam caracteristicas singulares, como o cabecalho de
uma carta (indicando local e data da redacéo) ou a identificacdo inicial
em uma conversa ao telefone (PRIMO, 2007, p. 20).

No caso das redes sociais digitais e especificamente do facebook essas marcas e
caracteristicas singulares sdo apresentadas no préprio layout da plataforma social e como se
apresenta a interagdo nesse meio. A curtida, o compartilhamento, as postagens de fotos,
videos, comentarios e demais itens apresentam uma configuracdo e detalhamento especifico

que sé pode ser visto nesta plataforma, nessas condicdes.

3.5.3 A interacdo com os espetaculos culturais

Postar um comentario, deixar um recado, curtir um link, compartilhar um post,
participar de uma promocao, isso tudo pode representar uma pratica de interacdo presente nas
fanpage dos espetaculos culturais Arraial do Pavulagem, Coletivo Dirigivel de Teatro e Felipe
Cordeiro e esta interacdo pode representar uma pratica de consumo, consequentemente,
guando o consumidor-fa, de variadas maneiras, alimenta essa interacdo, que inicialmente pode
apenas ser a curtida em sua fanpage, ele estd também ampliando a sua maneira de consumir o
espetaculo, ndo apenas no palco, presencialmente, mas agora também virtualmente,
compartilhando de suas postagens, visualizando, ainda que sem comentar, suas fotos e videos,
curtindo seus posts. O consumo dos espetaculos culturais no Facebook € atravessado pelo
processo de interacdo oferecido pela plataforma e de alguma forma ampliado pelo espetaculo
cultural, ou ainda, como veremos no terceiro capitulos, por outros fas que curtem o0 mesmo

espetaculo.



Um exemplo dessa interagdo e consumo presente nos espetaculos culturais pode ser
observado em postagens do espetaculo cultural Arraial do Pavulagem, no periodo que
corresponde ao de maior atividade do grupo, por se tratar do més de junho, onde
tradicionalmente o grupo segue em cortejo pelas ruas de Belém, no famoso “Arrastao do
Pavulagem”.

Nesse periodo, més de junho de 2013, O grupo inicia suas atividades (no periodo
estabelecido) com a seguinte postagem:

L C | @ nhttps;//www.facebook.com/photo.php?fbid=611503278862562&set=a.365480443464848.92992.360420523970840&type=1&theTe| =

Amanhd é o primeiro domingo do més de junho, mas
ainda ndo teremos Arrastdo do Pavulagem na Praca da
Repliblica. Quem ndo conseguir mais aguentar a
saudade desse boi pode aparecer |3 no Instituto Arraial
de Pavulagem (na Praga dos Estivadores, ao lado do
Point do Agai) e acompanhar o ensaio para o Arrastdo
2013 a partir das 10h. No final da tarde ainda tem
show da Banda Arraial do Pavulagem no "Los Piratas
Algodoal Bar", a partir das 18h.

Comentar - Compartilhar

& Mailza Fonseca, Barbara Santos Principais comentérios »
e outras 256 pessoas curtiram isso.

B 305 compartihamentos

k"' - . Diego Patrick Larissa Vale Ana Ferreira Rodrigo
‘1\, Pamplona Ronaldo Vasconcelos vamos?
Curtir - Responder - &3 1 - 2 de Junho as 01:55

{J 2Respostas

¥ Mostrar todos os downloads... X

Dl T — .. 258 [N
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Figura 135 - Datas do Arrastdo do Pavulagem 2013

Na postagem do primeiro dia do més junino, podemos perceber que o grupo teve a
preocupacdo em comunicar pelo Facebook as datas e local dos arrastdes do més de junho e
juntamente com as datas, ha a preocupacdo em convidar 0s que acompanham o grupo para as
atividades que estdo ocorrendo no instituto. Essa informagéo é o impulso inicial para que haja
uma interacdo, essa postagem é direcionada para os fés, afim de, criar um clima de ansiedade
e a partir de entdo promover o consumo do grupo, da mesma forma como funciona com as
grandes marcas quando véo langar um novo produto, uma propaganda antes do langamento
oficial desperta a curiosidade dos consumidores. Podemos perceber que a postagem teve mais

de 300 compartilhamentos diretos, mais de 250 curtidas, além de alguns comentarios.



A postagem que segue no dia seguinte (fig. 13), é de um aviso onde percebemos na
imagem a palavra “Atengdo” em vermelho, por cima de uma propaganda de um bar da cidade
e no texto a informacédo de que o possivel show da banda que o bar parecia divulgar, ndo iria
acontecer. No texto ainda, o grupo pede a colaboracdo de todos 0s seguidores para
compartilhar a informagdo, essa postagem consegue mais de 150 compartilhamentos. Na
postagem seguinte (fig. 14), a banda divulga sua agenda oficial de shows e mais uma vez
reforca que ndo fara nenhum show além dos oficialmente divulgados em sua pagina no

Facebook.

M Entrada (1) - danielle.blan % y K3 Instituto Arraial Do Pavul: x

TR )

€« C & nitps//www.facebook.com

’r.o_‘.\! Instituto Arraial Do Pavulagem

it-}rgac galera, 0 assunto agora € serio e precisamos

site oficial do bar "Mormaco”, a banda Arraial do

Pavulagem nao tem nenhum show marcado para o més

de junho no lugar. A agenda oficial da banda para o
gunda-feira

s 02/09/16/23 e 30 D8] 6 st i s B VRO oS

oficials sobre

r:”‘ Instituto Arraial Do Pavulagem A
=s) : do a |

= “pavulagem013.jpg T = capa_24_6.jpg T = capa0l-7jpg X & Mostrar todos os downloads... X

N 2

07/08/2013

Figura 14 - Fanpage Arraial do Pavulagem
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An,
Todo mundo ligado na agenda oficial da Banda Arraial

do Pavulagem!! Qualquer alteragdo na agenda e
confirmagao de shows sera anunciada AQUI em nossa
pagina do Facebook!! Espalha ai pra tua galera, e avisa
" Belém, Festa Junina do todo mundo que sdo estes os shows CONFIRMADOS

" Bancrévia 7 que temos pela frente:

m

'f' 17 Arrastiio do Pavulagom Curtir * Comenta
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Sabrina Baderna o babado £ forte
£ 8 galara de CAPANEMA, VIOIA, CURUGA, SALINAS o MAE DO RIO §2) Curti - Responder - ¢33 + 4 de Junho & 00:13

podem ficar ligadas que am breve vamos confirmar shows am suas cidaden! “

Gabi Okpijah Bruce ai que indo quero ir (&2
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Figura 6 - Agenda de shows do Arraial do Pavulagem, junho de 2013

No dia 16 de junho, domingo que iniciou o Arrastdo do Pavulagem 2013, a postagem
foi a seguinte:

I ‘ Instituto Arraial Do Pavula... Linha do tempo ¥ 2013 * v Curtiu

Instituto Arraial Do Pavulagem

16 de Junho ¥

#pavulagem2013 -> Nossa hashtag para comentar o Arrastdo do Pavulagem 2013, envie suas fotos, videos e comentdrios no Facebook, no
Twitter e no Instagram

Chapéu de palha na cabeca, agua mineral, roupas leves e o espirito cheio de alegria, € so o que pedimos de vocés para participar do nosso
cortejo!! Nossa programacao comega a partir das Sh na Escadinha da Estac@o das Docas, com a "Roda Cantada" que acolhe os participantes.
Com a chegada do Boi Pavulagem, o Arrastdo segue pela Avenida Presidente Vargas até o Theatro da Paz, e o show da banda Arraial do
Pavulagem encerra as atividades na Praca da Repuiblica. ESPERAMOS VOCES!!

siga o Boi Pavulagem também na internet

Blog oficial do Instituto: http://arraialdopavulagem.org/

Twitter: http://twitter.com/boipavulagem

Instagram: http://instagram.com/boipavulagem

Curta a pagina oficial do Instituto Arraial Do Pavulagem no Facebook para receber em primeira mdo as informagdes sobre o Arrastao do
Pavulagem 2013!!!

Figura 7 - #Pavulagem2013

Na postagem podemos perceber que alem da utilizagdo que o proprio grupo faz da
rede social, ele convida os seus seguidores para compartilhar fotos, comentarios e impressdes
do Arraial do Pavulagem, por meio da #Pavulagem2013. Essa ferramenta permite que as

postagens, ainda que sejam de diferentes locais, aparecam agrupadas para quem fizer uma



pesquisa pela palavra Pavulagem. Cremos que essa seja uma maneira que 0 grupo encontrou
de alimentar a rede social, promover a interacdo entre os artistas e o publico e ndo cansar 0s
internautas bombardeando-os com informacdes, ja que essas informac6es seriam produzidas
pelos proprios seguidores da banda de maneira colaborativa.

Por outro lado, a possibilidade da alimentacdo das postagens de maneira colaborativa
permite que o consumidor-fa se aproxime do espetaculo cultural, permite que este consumidor
se sinta parte do que estd de fato consumindo, compartilhando entre amigos e tomando como
parte de sua propria identificacdo. A postagem colaborativa permite a aproximacdo das
pessoas por estes espetaculos e criam possibilidades de interpretacdo estéticas que por serem
subjetivas séo reforgadas pela emogéo de mostrar, compartilhar, fazer parte de um grupo em
um processo proprio, “facebookiano” de representagdo e identificagdo, que tem sua ordem na

convergéncia cultural.

QUARTO CAPITULO - O ESPETACULO NA REDE OU A REDE
ESPETACULARIZADA

A realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real.

Guy Debord

Iniciamos o quarto capitulo desta dissertacdo com a afirmacgédo de que o espetaculo é
uma simulacdo do real, ou ainda, (mais agravante, como podem pensar alguns) que a
realidade também surge no espetaculo. Durante essas paginas, podemos tratar de alguns
conceitos, termos e leituras que envolvem artes, cultura, comunicacdo, midias digitais, entre
outros temas. Porém, um assunto que sempre esteve presente e que é o direcionamento deste
trabalho, é o Espetaculo.

O consumo também é real e ele se amplia como coisa social, permitindo que uma
pessoa que ndo tenha acesso a um objeto de arte, por exemplo, a tela da Monalisa de
Leonardo da Vinci, consuma esta tela, esta estética, por via da convergéncia cultural pela
narrativa transmidiatica. O que acontece com os espetaculos culturais Arraial do Pavulagem,

Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe Cordeiro, € também isto, ou seja, eles sdo consumidos



na internet, no Facebook por este processo de interagdo a partir do consumo. Um sujeito, que
nunca veio a Belém, pode “consumir” os espetaculos sem que esteja presencialmente no
mesmo especo fisico onde o espetaculo esta ocorrendo.

Imaginemos a seguinte situacdo: vocé tem uma entrevista de emprego, para o0 cargo
que desejou e seguiu obstinadamente a vida toda, mas a empresa, da qual vocé deseja
ardentemente se tornar membro, é um tanto tradicional com vestimentas. VVocé ndo vai para a
entrevista como vai para uma aula na faculdade de jornalismo, certo? A imagem que Vocé vai
construir para a empresa € uma imagem real de vocé, porém, ndo a imagem que VOCé carrega
diariamente nos corredores da faculdade. Isso € espetaculo. Isso é o espetaculo que vocé
escolhe para lhe apresentar em determinadas situacdes, isso é realidade, é seu espetaculo real.

Acreditamos que, os espetaculos culturais dos quais nos detemos esses dois anos
estudando, sdo reais, sdo produzidos, pensados e imaginados por pessoas reais, COmo eu ou
VOCé, que todos os dias, ao acordar escolhem o vao que vestir pensando no dia que iréo ter. O
mesmo acontece com os espetaculos, as musicas, tematicas, cenarios, figurinos, aderecos sdo
pensados a partir da realidade entre os espetaculos e seus possiveis espectadores. Quando
esses espetaculos estdo nas midias sociais, redes sociais como é o caso de nossos trés
espetaculos; as imagens, posts, matérias, compartilhamento também sdo pensados para esta
conjuntura, da mesma maneira como pensamos como construimos o0 nosso proprio perfil,
escolhnemos a foto de perfil, o que escrever para nos identificar, uma frase bonita, uma
imagem bonita para compor a nossa capa, no caso do facebook, tomamos cuidado com o que
compartilhamos em nossa linha do tempo, ndo que estejamos construindo uma realidade, mas
apenas estamos selecionando a realidade que vamos exibir.

Por esses motivos apresentados & que nosso capitulo quarto ¢ intitulado de “O
espetaculo na rede ou a rede espetacularizada”. Inicialmente, a escolha desse titulo nos trouxe
varios questionamentos, tentdvamos responder exatamente o que nos diz o titulo; o espetaculo
na rede? Ou a rede espetacularizada? Mas nenhuma das duas opcdes fazia sentido, ou
abrangia todo o sentido, afinal, o espetaculo esta na rede, isso ndo podemos negar, da mesma
maneira como ndo podemos negar que a rede é espetacularizada, como nossa vida é

espetacularizada. Porque o espetaculo compde tanto a contiguidade como a virtualidade.

4.1 O CONSUMIDOR-FA



A admiracdo por algo ou um individuo ndo é algo novo contemporaneamente, a
admiracdo ndo surgiu com as novas midias digitais, ou ainda, com a utilizacdo cada vez maior
da internet. Essa pratica social esta entre n6s ha muito tempo, portanto, ndo podemos encara-
la como mérito da pos-modernidade. Os livros, os jornais, as revistas, o radio ja faziam esta
ponte comunicativa entre os sujeitos, como forma de audiéncia, preferéncia e outras
possibilidades de interacdo. A criacdo de mitos, de herois e seus admiradores e fds também
pela narrativa midiatica. O que ¢ “mérito” da pos-modernidade e da utilizacdo cada vez mais
crescente das plataformas digitais, redes sociais e midias digitais e essa utilizacdo acaba
influenciando a maneira como nos relacionamos uns com 0s outros, inclusive com nossos
idolos.

A0 que nos parece, as celebridades atualmente, ndo ocupam, na maioria dos casos, 0
hall da fama por um longo periodo, a0 menos ndo da fama como consagracdo de imortalidade.
A dindmica, nesta nova concepcao de fabricacdo de celebridades, parece ser a de trabalhar
com um estilo de producdo da moda, o0 que esta em destaque midiatico, esta na moda, todos
curtem e agrega valor fazer parte dos que cultuam as celebridades do momento.

Para que esta logica funcione bem, faz-se necessario que outra parte importante desta
engrenagem tenha participagédo ativa que sdo os fas e ou consumidores (consumidores-fas),
estes sdo ativos e fazem parte do ciclo que alimenta e realimenta uma celebridade. Para este
estudo, onde trabalhamos com espetaculos culturais presentes no Facebook, optamos por
dividi-los em trés categorias diferentes: Espectadores, admiradores e fas; para este trabalho,
nos deteremos a analisar somente 0s consumidores que estdo inclusos na dinamica da rede

social digital Facebook, ndo importando em que categoria esse consumidor se encontra.

Tabela 4: Categorias de consumidores dos espetaculos culturais no Facebook

Categorias Presencialmente No Facebook

Estéo presentes, eventualmente, . _
) Curtem os espetaculos culturais nas
Espectadores | nos eventos dos espetaculos
) fanpages no Facebook
culturais.

Estdo presentes em quase todos os | Visitam quase diariamente a fanpage

eventos promovidos pelos dos espetaculos culturais,
Admiradores | espetaculos culturais, alem de compartilham alguma promocéo,
consumirem outros elementos musica ou foto em seus perfis pessoais

desses espetaculos, como CDs, ou em perfis de amigos.




lembrancas de shows, camisas,

flyer de teatro etc.

Visitam sempre a fanpage dos

3 espetaculos culturais, compartilham
Estdo presentes em todos 0s _
) publicamente os eventos, fotos,
eventos promovidos pelos ] . o
] ) videos, agbes promocionais em seus
espetaculos culturais, compram ) ] ) N
) perfis e em perfis de amigos, utilizam
Fas todos os CDs, DVDs, assistem L
_ a localizagéo do Facebook para
todas as pegas, movimentam outras )
__ ) marcar quando estéo no evento
pessoas (familiares e amigos) para ) )
] presencialmente, interagem com 0s
estarem presentes tambeém. ] ]
espetaculos através de postagens e

comentarios etc.

Fonte: A autora

4.2 O PALCO FACEBOOK

O Facebook é uma rede social que potencializa a criacdo e construcdo de idolos,
sejam artistas, figuras publicas, personagens ficticios, cantores, compositores, marcas de
roupas e acessorios, etc. O Facebook permite que se agregue em um unico lugar, e partindo
dele, comunidade de pessoas que cultuam algo em comum. Essa potencializacdo e construcao
dos atrativos a serem cultuados também passa pela reproducdo, estad presente no imaginario
das pessoas por meio do processo de mediagdo que se ordena por um universo de imagens.

O conceito de espetaculo, apresentado inimeras vezes neste trabalho, apoia a nossa
reflexdo sobre este tema. Quando Debord (1997, p. 14) nos afirma que o espetaculo é uma
relagdo social mediada pelas imagens, nos provoca a refletir sobre nossas relagdes sociais,
cotidianas que também passam pela mediacdo e consumo de imagens. O ponto de vista de
Debord (1997) nos remete diretamente a nossa pesquisa, uma vez que, tratando de espetaculos
culturais, estamos tratando de imagens que se apresentam a nés de maneira ndo aleatdria, mas

cuidadosamente pensada para conquistar um publico.



O Facebook permite a criacdo de paginas, as fanpage, que podem ser utilizadas por
quaisquer pessoas que queiram divulgar um negdcio, atracdo, festa... Essas fanpages
funcionam como uma espécie de vitrine, onde os “produtos” ali dispostos estdo oferecidos
para 0 consumo de consumidores-fas (pessoas que decidem acompanhar essas paginas,
através da opgdo “curtir’) e que recebem em seus “feeds de noticias” as atualiza¢des das
fanpage.

Para a criacdo de uma péagina de fas é preciso possuir um e-mail, como usuario
comum, mas ndo € necessario que se possua um perfil de usuario no Facebook.
Posteriormente, na opc¢do “criar uma pagina” e entdo € possivel escolher sobre o que ira se

tratar o contedo da fanpage que esta sendo criada, como podemos observar na Figura 17.

facebook Sl s Q i) Daniclle Blanco . Pgina inical

Negdcios locais ou Local Empresa, organizagdo ou instituicdo Marca ou produto

{ Empresa, organizagdo ou instituigdo ]

&5

Artista, banda ou figura pablica Entretenimento Causa ou comunidade

F'e AR PNy SRR | IR SO S

Figura 178 - Categorias disponiveis para a criacdo de uma fanpage

Ap0s a escolha do que ird se tratar a fanpage, (para essa exemplificacdo escolhemos
a quarta opgao, “artista, banda ou figura publica”) para continuar a criagdo da pagina € preciso
escolher o nome (aqui utilizamos o nome “Imaginario”). Outro item importante a ser

preenchido, se trata da descri¢do da pagina. A que se destina a fanpage que esta sendo criada?



€« C' | & https://www.facebook.com/pages/getting_started?page_id=1469167573310855 @by

facebook Pesquise pessoas, locais e coisas Q *" Danielle Blanco  Paginainicial @3 %

Configurar Imaginario

m 2 Foto do perfil 3 Adicionar aos Favoritos 4 Alcance mais pessoas

icione uma de:

ara melhorar a dassificacdo de sua pagina na pesquisa.

asicas para Imaginario,

Site (ex.: links do seu site, Twitter ou Yelp) Adicionar outro site

Escolha um endereco Web Unico no Facebook para que as pessoas encontrem sua Pagina mais facimente. Depois
de definido, ele pode ser alterado apenas uma vez.

http:/ /www.facebook.com/| Insira um endereco para a sua pagina ...

Imaginério € um artista, uma banda, um &lbum ou local real? Sim Nao

@ . 1@ Bate-papo (Desativado)

Figura 18 - Configuraces da pagina

Nos espetaculos culturais analisados nesta dissertacdo, Arraial do Pavulagem,
Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe Cordeiro, encontramos as seguintes informacfes em

suas paginas:

e Arraial do Pavulagem:

Categoria: Adicionar categoria

Descrigéo: Instituto Arraial do Pavulagem

boipavulagem@gmail.com

Alexandre Nascimento - 8913-6682 (Tim)

Endereco: https://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem?fref=ts

e Dirigivel Coletivo de Teatro

Categoria: Arte e entretenimento
Descrigdo: Casa Dirigivel, 66015180. Belém (Pard) - 091 3355-3861 (Sempre

aberto)
Endereco: https://www.facebook.com/coletivodirigivel ?fref=ts

e Felipe Cordeiro



Categoria: Musico/Banda

Descricdo: Baixe o disco e veja o clipe de "Legal e llegal” no
www.felipecordeiro.net

twitter: @ofelipecordeiro

Endereco: https://www.facebook.com/pages/Felipe-
Cordeiro/165970360162184?fref=ts

Percebemos que a maioria dos espetaculos (Felipe Cordeiro e Dirigivel Coletivo de
Teatro), deixa claro a que categorias se “encaixam” (musico/Banda ¢ Arte/entretenimento),
mas podemos perceber que o Arraial do Pavulagem, ndo deixa claro a que categoria a fanpage
estd inscrita; pode ser, talvez, por ser dificil enquadrar o grupo em alguma categoria
especifica.

No item que é destinado a descricdo/sobre 0 que se trata a fanpage, todos os
espetaculos recorreram ao espaco para publicar alguma forma de contato. O Arraial do
Pavulagem adicionou um e-mail para contato, além do nome e do telefone da pessoa que pode
responder pelo grupo na fanpage. O grupo Coletivo Dirigivel de Teatro adicionou o enderego
da Casa Dirigivel, aléem de um telefone para contato. Na descricdo do Felipe Cordeiro
encontramos um direcionamento para o site oficial do mdsico, além do link para sua conta do
Twitter e um link (também direcionado para o site oficial) convidando o consumidor-fd a
baixar seu primeiro album (enquanto cantor e compositor).

No que se refere ao endereco da pagina (endereco que deve ser digitado para
encontrar a fanpage), todos os espetaculo culturais optaram por escrever 0s seus nomes entre
0 endereco.

Além das informagbes sobre o que se trata a pagina criada, fotos de perfil, capa,

contatos... é possivel promover a pagina como podemos observar na figura abaixo:



&« C @ https;//www.facebook.com/pages/getting_started?page_id=1469167573310855&step=funding_source =) 5
f pages/g g pag } g

facebook Pesquise pessoas, locais e coisas *’ Danielle Blanco Pagina inicial &3

Configurar Imaginario

1 Sobre 2 Foto do perfil 3 Adicionar aos Favoritos 4 Alcance mais pessoas

Anuncie no Facebook para aumentar o
conhecimento sobre seus negdcios e obter
mais opgdes Curtir para a sua pagina.

Adicione um método de pagamento
agora para facilitar a execucdo do
aniincio quando estiver pronto.

ncorar meto do pogamerts |53

Sobre  Criar anincdo  Criar pdgina  Desenvolvedores  Carreiras  Privacdade  Cookies  Termos  Ajuda
e 1 Bate-papo (Desativado)

Figura 19 - Anlncio no Facebook

Essa ferramenta permite que os usuarios das fanpage criem posts promocionais,
publicitarios e com essa ferramenta, eles podem adquirir um maior nimero de pessoas
curtindo as suas paginas. Até o término de dessa escrita (23/01/2014) ndo observamos
nenhum dos trés espetaculos culturais analisados aqui nesta dissertacdo que utilizem ou

utilizaram essa ferramenta em seus perfis.

4.3 MARCADORES IDENTITARIOS NO FACEBOOK

“O que vocé esta pensando?”, “Qual seu status de relacionamento?” “Qual sua
escolaridade?”, “Quando vocé deixou de frequentar ‘x’ lugar?” Essas indagagoes “feitas” pelo
Facebook sdo o que constitui de marcadores identitarios. Sdo recursos disponibilizados pelas
redes sociais digitais para que seus usudrios construam seus processos de identificacéo,
partindo de um questionario simples em que o usuario tem a opcao de escolher preencher por
completo, ou apenas as perguntas que lhe sdo convenientes. Ha ainda a opcdo de mostrar
(publicar) ou ainda, publicar apenas para alguns grupos de amigos (dispostos em listas criadas
pelo proprio usuario e dono do perfil da rede social). Esses marcadores contribuem para a
construcdo do perfil identitario do usuario e podemos entendé-los como sistemas simbdlicos



onde é possivel que sejam produzidos significados e representagbes de identidades
proporcionando aos internautas a construcdo de uma personalidade/identidade e se posicionar
como sujeitos neste site de relacionamento. A Idgica de compartilhamento se evidencia aqui
de forma préatica, ao mesmo tempo em que, indica a posi¢cdo de uma cultura imersiva que
caracteriza este ambiente midiatico.

O que procuramos mostrar em nossas paginas pessoais, em paginas que curtimos
publicamente carregam significados que d&o sentido as nossas experiéncias, aquilo que somos
e também aquilo no qual podemos nos tornar. Este nos parece também ser o caso dos
internautas que utilizam os marcadores do Facebook como préticas de representacdo naquele
territorio.

Para a professora inglesa Kathryn Woodward (2000, p.17), essa representacdo pode
ser compreendida como um processo cultural que estabelece processos de identidades tanto
coletivas quanto individuais além de possiveis respostas aos questionamentos do tipo “Quem
sou eu?”. A construcdo dessas representacdes fornecem espacos simbolicos nos quais os
individuos podem transitar e de onde podem falar.

O que a pesquisadora nos apresenta e as construcoes de perfis presentes no Facebook
nos remetem a uma representagcdo que auxiliam a perceber a constru¢do que o internauta faz
de si na rede social no momento em que ele se cadastra e a cada vez que ele decide revelar ou
velar determinado aspecto presente em seu perfil. Como em um jogo de seducdo em que nos é
conveniente mostrar apenas 0 que parece agradar, porém o que € de nossa natureza, mesmo
que aparentemente ndo nos pareca atraente, ainda que nao explicitamente, esta la. Entretanto,
sdo as construcbes aparentes que nos trazem informacgdes ou uma pista simbdlica do que o
usudrio vai postar, compartilhar, curtir. Os marcadores identitarios funcionam, entdo, como
representacdes de lugares construidos e alimentados pelos quais os usuarios do Facebook

podem se apresentar e a partir dos quais podem falar.

4.4 A INTERACAO ENTRE OS ESPETACULOS CULTURAIS E OS CONSUMIDORES-
FAS

As comunidades de fas ou fanpage dos espetaculos culturais Arraial do Pavulagem,

Dirigivel Coletivo de Teatro e do misico Felipe Cordeiro reinem, respectivamente, (quinze

%2 Dados de nimero de fas associados as fanpages dos espetaculos referentes ao dia 24/01/14.



mil e vinte um participantes; mil trezentos e sessenta e nove; oito mil duzentos e quinze
membros), seus “donos”, ou os que atualizam as paginas sdo; no caso do Arraial do
Pavulagem (producdo); no Coletivo Dirigivel de Teatro (uma equipe formada por atores do
coletivo que possuem mais afinidade com as redes sociais) e na fanpage do Felipe Cordeiro (a
producdo e muitas vezes ele proprio)™.

Quando alguém se propde a “curtir”, na linguagem do Facebook, alguma fanpage,
estd assinalando a sua identificacdo com o conteudo a que se refere a pagina “assinada”.
Acompanhar o conteddo de uma fanpage pode perpassar por varios motivos, porém a
identificacdo com o que se trata a pagina ou o contrario, a ndo identificacdo, sdo os principais
motivos que levam os usuarios a “curtir” determinado contetido.

As fanpages ou (comunidades virtuais), como um tipo de rede social, sdo criadas
partindo da ideia que os participantes também carregam junto a si suas caracteristicas
identitarias de género, suas posicoes de classe, seus posicionamentos em outros tipos de redes
sociais e suas conexdes offline com outros individuos.

Zygmunt Bauman (2005) analisa dois tipos de comunidades: as de vida e as de ideias
e principios. O primeiro tipo liga a identidade ao local de nascimento. Recebe-se ao nascer e é
transferida de pai para filho, de geracdo para geracdo, onde o parentesco é muito levado em
questdo, bem como a vizinhanga onde o individuo encontra-se. O segundo tipo de identidade
mais tem haver com a relacdo ideoldgica e de principios uma identidade que esta proximo da
forma como Barry Wellman (1999) vé as comunidades virtuais como redes sociais. Seus nds
(membros) estabelecem um compartilhamento comunitario em torno de diferentes aspectos,
como por exemplo, a divulgacdo de um video com um trecho de uma musica de um cantor, ou
ainda, a divulgacdo de uma imagem que revele determinada afinidade.

Nas redes sociais digitais sdo frequentes essas construcbes e expressdes de
identidades e identificacbes e, em especial no Facebook, essa identificacdo pode ser
amplamente compartilhada (o Facebook, como ja vimos, oferece aos seus usuarios varias
opcdes de compartilhamento e essas podem ser constantemente visualizadas nos feeds de
noticias) e consumida entre os consumidores-fas que curtem as fanpage e que as divulgam de
maneira colaborativa, mas também, como agregando valor ao seu perfil pessoal.

Podemos considerar redes sociais como o Facebook um mundo de diversidade
cultural, que podem ser analisadas como um espago comunitario (especificamente as

fanpages). Maffesoli (2006) entende este tipo de espaco comunitario, como séo as fanpages

% Informagdes fornecidas por meio de entrevista informal



que analisamos nesse trabalho, como parte de um processo de neotribalizagcdo. Segundo este
autor, a vida contemporanea apresenta tracos de uma busca por um sentimento de pertencer, e
as novas tribos seriam 0s espacos que pontuam esse pertencimento. A tribalizacdo de nossos
tempos difere de outras épocas pelas caracteristicas sociais do momento atual como, por
exemplo, a tecnologia, que pode permitir a um individuo viver sozinho sem estar isolado
através de uma filiacdo a uma rede social.

As postagens compartilhadas pelos usuarios do Facebook, como espaco de
importantes acontecimentos cotidianos, permitem que esses lacos sejam potencializados e
contribuem para sua permanéncia. Os marcadores identitarios funcionam como sistemas
simbdlicos e podem ser responsaveis por essa relagdo entre os consumidores das fanpages por
meio das interacBes que estdo presentes nas postagens que podem ser realizadas tanto pelos
consumidores-fas ou pelos proprios administradores das fanpage. Portanto, nas fanpages nédo
se produzem apenas materiais a serem compartilnados entre os consumidores-fds no
Facebook, este também pode ser um espago para novas experiéncias e subjetividades serem
produzidas. Uma dessas novas experiéncias pode vir a ser o consumo, no caso desse trabalho,
destacamos o consumo online dos espetaculos culturais selecionados por meio das interacdes
presentes nas fanpages. De forma mais ampliada, o consumo colaborativo que desloca o eixo
do interesse do produto, como objeto de feitiche e o aproxima do consumidor pelo uso do
objeto, servico, cultura.

Como exemplo dessas marcas identitarias presentes nas interacbes dos

consumidores-fés e dos espetaculos culturais, observemos a figura 20 abaixo.
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y Instituto Arraial Do Pavulagem

o8 | Curtiu * 11 de outubro de 2013

E AMANHA!!! Logo apds a chegada do Cirio Fluvial o
ARRASTAO DO CIRIO segue pela av. Boulevard
Castilhos Franga, passando pelo Ver-o-Peso, pela Praca
Dom Pedro II e pela Igreja da Sé, o encerramento é na
Praga do Carmo ac som da Banda Arraial do
Pavulagem!! A partir das 10h j& estaremos
concentrados na Praga dos Estivadores, participe!!

Conheca as musicas da chegada do cortejo & Praga do
Carmo e cante junto com a gente!!

BARCA VELEIRA
(https://soundcloud.com/boipavulagem/folia-barca)
RAINHA
(http://soundcloud.com/boipavulagem/folia-rainha)

Clique aqui (http://arraialdopavulagem.org/contatos/
@j, para ver os contatos e o enderego do Instituto no
mapa

Comentar * Compartilhar

Victor Hugo

'“
“
) 243 pessoas curtiram isso. Principais comentarios

b #AnastioloCirio2013) . w.....

Figura 9 - Imagem que anuncia faltar um dia para o "Arrastdo do Cirio 2013"

A figura 20 trata-se de uma postagem realizada pelo grupo Arraial do Pavulagem
com o anuncio de que falta apenas um dia para o evento “arrastdo do cirio 2013”, um dos
principais espetaculos realizados pelo grupo que acontece anualmente no més de outubro,
dentro da quadra nazarena®, nas ruas de Belém-PA. Na figura é possivel perceber elementos
identitarios que nos remetem ao perfil do grupo, mas também nos remetem ao perfil das
pessoas que acompanham o Arraial do Pavulagem e que de alguma forma compartilham da
mesma construcdo identitéria, além de elementos que nos remetem a temética propria da festa
que € realizada na quadra nazarena, logo ap6s a chegada da imagem de Nossa senhora de
Nazaré até a escadinha do cais do porto, na estacdo das docas, quando se encerra o chamado

Cirio Fluvial®.

%% Quadra nazarena se refere aos festejos artisticos, culturais e religiosos que fazem parte do calendério da cidade
de Belém e quando é celebrado o Cirio de Nossa senhora de Nazaré. A quadra nazarena € uma mistura de
festejos religiosos e profanos e acontece no més de outubro na cidade de Belém.

% Nesta romaria, a imagem da Santa é levada de barco, pela Baia do Guajara, baia esta que cerca a cidade de
Belém, e é seguida por inimeros outros, enfeitados de acordo com as condic¢des do préprio dono. Aqui se veem
barcos, iates e simples canoas de ribeirinhos que seguem a procissdo. O percurso Icoaraci-Belém pode levar até 5
horas. Ao chegar no cais do porto da cidade, é recebida por uma multiddo e outras homenagens se seguem.



e Elementos visuais presentes na imagem:

Brincantes que carregam um grande barco enfeitado com fitas: Essa imagem do
barco nos remete ao barco que traz a imagem de Nossa Senhora de Nazaré durante o Cirio
fluvial.

Brincantes com pequenos barcos nas méaos: Os pequenos barcos podem nos
remeter a dois elementos:

1 — os pequenos barcos nas méos dos brincantes recordam, conjuntamente com o

barco maior, a procisséo fluvial, como se os brincantes fossem alegoricamente o rio,

0s barquinhos em suas maos, seriam 0s barcos que seguem o barco maior que carrega

a imagem.

2 — Os barcos pequenos podem remeter a ideia de promessas de romeiros durante as

procissdes do cirio de Nazaré, muitos romeiros carregam miniaturas de barcos, casas,

carros, como forma de agradecer a graca alcancada, € comum perceber romeiros que
trazem miniaturas de barcos.

Chapéus de palhas e fitas coloridas: Marca identitaria do Arraial do Pavulagem sdo
as vestimentas. E comum percebermos durante os espetaculos do grupo pessoas que em sua
vestimenta adicionam elementos como fitas coloridas e chapéus de palha, o que remete aos
chapéus das marujas, na festa da marujada, mas também pode ser utilizado para proteger do

sol.

e Elementos textuais presentes na imagem:

A postagem traz algumas informacdes que sdo de extrema importancia para a
realizacdo do evento. Na imagem (Figura 20) podemos perceber. O dia do evento (falta
apenas um dia — logo, o evento se realizara no dia seguinte), o que é o evento (Arrastdo do
Cirio) e ainda um elemento importante para que o espetaculo aconteca também nas redes
sociais, a divulgacdo da hashtag #Arrastdodocirio2013; esse Ultimo elemento propdem a
cobertura colaborativa do espetaculo pelos consumidores em suas redes de relacionamento.

No texto que acompanha a imagem percebemos outros elementos que contribuem
para o consumo online desse espetaculo cultural:

E AMANHA!!! Logo apés a chegada do Cirio Fluvial o ARRASTAO
DO CIRIO segue pela av. Boulevard Castilhos Franga, passando pelo
Ver-0-Peso, pela Praca Dom Pedro Il e pela Igreja da Sé, o
encerramento é na Praca do Carmo ao som da Banda Arraial do
Pavulagem!! A partir das 10h ja estaremos concentrados na Praca dos
Estivadores, participe!!



Conheca as musicas da chegada do cortejo a Praca do Carmo e cante
junto com a gente!!

BARCA VELEIRA
(https://soundcloud.com/boipavulagem/folia-barca)

RAINHA
(http://soundcloud.com/boipavulagem/folia-rainha)

Clique aqui (http://arraialdopavulagem.org/contatos/) para ver 0s
contatos e o endereco do Instituto no mapa

A postagem nos traz informac6es de quando é o espetaculo, qual o horério e o trajeto
em que ele seré realizado; porém o post retine também, outras informag6es que facilitam a
realizacio do consumo online do espetaculo cultural. E possivel escutar as musicas que fardo
parte do espetaculo acessando dois links disponiveis nas postagens, esse recurso pode ser
considerado como uma maneira de manter o consumidor ligado as redes sociais do grupo,
bem como, atraves da escuta da musica, criar uma expectativa neste consumidor-fa para estar
presente no evento.

O consumo online dos espetaculos culturais pode ser representado também pela
interacdo estabelecida a partir de uma postagem qualquer, ou seja, por meio dos comentarios
que o consumidor-fd faz em alguma postagem do espetaculo. Como podemos perceber dois
exemplos retirados da fanpage do cantor Felipe Cordeiro. Em uma das postagens o cantor
divulga sua agenda de shows em turné pela Europa; em outra postagem, o cantor divulga uma

foto com a atriz global Leticia Sabatella e diz que a atriz marcou presenca em seu evento.
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Figura 10 - Felipe Cordeiro e a atriz global Leticia Sabatella



As duas postagens trazem poucos comentarios e nenhum compartilhamento de link
para site, masica ou nenhum outro material de trabalho, porém é possivel perceber que o
consumidor-fa quer se fazer presente na rede/pagina de seu idolo postando pequenos
comentarios, curtindo e compartilhando a postagem, essa é também uma forma de estar
consumindo o espetaculo. Na imagem 22, por exemplo, em um dos comentarios o fa diz que o
Felipe Cordeiro € um musico de primeira linha. Esse € um tipico comportamento de um
consumidor-fa, o de elogiar o trabalho do idolo publicamente nas redes sociais. Na figura 21 é
possivel perceber comentéarios em que pessoas estdo sendo marcadas; esse € um recurso
permitido pelo Facebook no qual é possivel dividir uma informagdo sem precisar
compartilha-la, esses comentarios revelam a intensdo de divulgar o trabalho do Felipe
Cordeiro para 0os amigos e conhecidos que estdo na Europa e que poderdo participar da turné
do cantor.

Podemos perceber claramente essa intensdo em um dos comentérios (quarto
comentario de cima para baixo — ver Figura 21).

“Fulano, se der aparece nesse show! E bem animado, a musica 6tima e ainda te
coloca na vibe mais cool que ta rolando por aqui!!!”

E possivel percebemos também a marca identitaria mais uma vez, quando o autor do
comentario deixa claro do que se trata o estilo musical do Felipe Cordeiro e ainda afirma que
é esse 0 estilo que esta acontecendo por aqui (Brasil).

Outra maneira de perceber o consumo online presente nas fanpage dos espetaculos
culturais é na postagem do grupo Dirigivel Coletivo de Teatro, aqui temos um exemplo
classico de como o Facebook pode vir a ser uma vitrine de divulgacdo para os espetaculos
culturais.

Na figura 23 temos o flyer de divulgacdo das oficinas. Esse flyer foi divulgado em
variadas formas: como postagem, como evento (0 Facebook possui uma ferramenta “criar
eventos” onde ¢ possivel enviar convites para eventos através da rede de relacionamento do
usuério) e foi divulgada também como a capa da fanpage do grupo (visualizada no dia
28/01/2014). Iremos observar os comentarios presentes no flyer divulgado como postagem

comum:



’A ARTE DE SE EXPRESSAR EM PUBLICO
com Rafael Couto

Periodo: 28/01 a 27/02

Dias: tergas e quintas

Hordrio: 19h as 21h

Vagas: 20

Faixa etdria: a partir de 16 anos

Trav. Padre Prudéncio, 731 - Campina
(entre Gama Abreu e Carlos Gomes, prox. a
praca da Trindade)

INSCRICOES ABERTAS

coletivodirigivel.com

CASA DIRI'IGfVEL A @g
oficinas

INICIACAO TEATRAL

com Maycon Douglas

Periodo: 03/02 a 03/03

Dias: sequndas e quartas
Hordrio: 9h as 11h

Vagas: 20

Faixa etdria: a partir de 14 anos

RS 60

Figura 23 - Flyer de divulgac&o das oficinas na Casa Dirigivel

O usuario que aqui sera identificado como U.a posta a seguinte pergunta:

Especificamente sobre a iniciacdo teatral, o periodo divulgado de
03/02 a 03/03 refere-se a inscricdo ou tempo da oficina?! Mesma
duvida é sobre o horario... poderia me esclarecer, por favor!!
Sinceramente tor¢o que seja da inscrigdo, pois se esse horério for das
aulas (09h as 11h) é impossivel para aqueles que trabalham, como
eul!!

O grupo logo responde:

Essa data ja é referente ao periodo de aulas, mas teremos mais oficinas
e em outros horarios a partir de mar¢o. Estamos sempre mudando 0s
horarios e tipos de oficinas.

Entdo o usuério diz:

Certo! obrigado pelo retorno... mas por favor déem preferéncia a um
horario compativel com aqueles que trabalham, tipo: a partir das 18h,
por exemplo.

O grupo logo responde:

Se te interessar a oficina A ARTE DE SE EXPRESSAR EM
PUBLICO, é de 19h as 21h. Ndo precisa ter experiéncia em teatro.



Entdo o usuario encerra a conversa:

Vou ficar acompanhando tudo por aqui! Valeu...

Podemos perceber claramente que h&a uma relacdo de estabelecida entre o
consumidor-fa (aqui pode ser usudrio, internauta, curtidor) e o grupo. O Facebook auxilia o
estreitamento dessa relacdo, o didlogo presenciado nessa postagem € possivel obter
informagcbes que sem a rede social digital s6 seria possivel através do telefone,
presencialmente ou por e-mail. Porém para que haja essa troca de informacao foi necessario
gue ambos (consumidor-fa e espetaculo) estivessem disponiveis para o didlogo na rede social.
Por sua vez, essa interacdo auxilia na divulgacdo dos eventos do grupo (esclarecendo
possiveis davidas) e reduz o tempo de outros consumidores-fds que eventualmente poderiam
estar com a mesma duavida do U.a e que ao lerem a “conversa” ndo precisam mais realizar a

mesma pergunta.
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Figura 11 - Postagem sobre as oficinas ofertadas pelo grupo

CONCLUSAO



O objetivo deste trabalho foi o de entender a relagdo de consumo online entre 0s
espetaculos culturais de Belém, Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e o
mausico Felipe Cordeiro presentes na rede social digital Facebook. A ideia motivadora partia
da percepcdo empirica de que as redes sociais digitais auxiliavam na divulgacdo e promocao
de grandes e pequenos eventos. O desejo de produzir arte sem capital monetario, melhor
dizendo, trabalhando de forma colaborativa, usando o0 modelo produtivo independente em que
0s participantes executam os trabalhos relativos a comunicacdo e divulgacdo de suas acoes
com publicidade e propaganda além da, producdo dos espetaculos propriamente dito. Isto
acontece em varias areas produtivas como a musica independente. Por outro lado, aliou-se a
isto tudo, a percepcao também empirica, de que Belém é uma cidade que pouco vai ao teatro e
qguando vai, o publico é formado, na maioria das vezes, pelas mesmas pessoas, atores,
estudantes da escola de teatro da UFPA, amigos e parentes de pessoas que de alguma forma
estdo ligadas as artes.

Acrescentamos a este objetivo uma perspectiva conceitual empirica originada no que
Amaral Filho (2013) categorizou como espetaculos culturais. Produtos simbdlicos com
origem nas manifestacOes da arte e cultura popular, retrabalhados para o formato midiatico e
embora remonte a diferentes origens podem-se destacar as comemoragoes religiosas, o teatro,
a musica popular e o carnaval. Sdo também formas do rito e do espetaculo representando a
vida e 0 povo que na sua evolucgéo cresce e se renova constantemente pela sua vida corporal e
material como um corpo popular, coletivo e genérico e que agora se apresenta no espaco
publico midiatizado como cultura de convergéncia.

Questionamentos, também empiricos, me provocaram a curiosidade de tentar entender
0 consumo dos espetaculos culturais e/ou artisticos em Belém. Como investir em algo que
aparentemente ndo ha retorno financeiro? Porque patrocinar algo que aparentemente nao é
consumido? E, sobretudo, o fato de eu me encontrar por detras dos palcos, por estar presente
nas coxias, mesmo quando, ndo atuando profissionalmente enquanto produtora cultural, me
conduziram a ouros questionamentos, mais funcionais e que me abriram caminho para esse
trabalho. Como podemos mudar a realidade de baixos investimentos na area cultural em
Belém? Lucia Santaella (2012) nos apontou um caminho.

Processos comunicativos ndo sdo epifenémenos sociais. Ao contrario,
a introducdo de novos meios de comunicacdo conforma novos
ambientes culturais, sendo capaz de alterar as interagcdes sociais e a
estrutura social em geral. Isto assim se da especialmente porque 0s
meios de comunicagdo sdo inseparaveis do nivel de desenvolvimento
das forcas produtivas de uma dada sociedade, de modo que eles estéo



sempre inextricavelmente atados ao modo de produgdo econdmico-
politico-social. (SANTAELLA, 2012, p. 9-10)

Era isso que eu acreditava, precisavamos alterar as interacdes sociais onde, a arte e a
cultura espetacular eram consumidas. Era necessario que os “novos” meios de comunicagao
entrassem em cena para ajudar a transformar as interag@es sociais no fazer cultura em Belém.
A desconfianca inicial foi fundamental para que se comecasse a trilhar os caminhos deste
trabalho. Nas primeiras racionalizagdes sobre o tema, acreditava ter descoberto a grande
solucdo para um problema pontual na cena cultural de Belém. A internet e as redes de
contatos formadas nos sites de relacionamentos, como o Facebook, iriam ajudar na
divulgacdo dos espetaculos culturais. O que eu ainda ndo havia percebido é que isso ja estava
sendo usado, desde os mais diversos grupos da cultura popular até os grandes nomes
artisticamente consagrados, portanto, ampliamos a perspectiva para a maneira de como se
dava essa utilizacdo na relacdo com os consumidores-fas.

Com a intencdo de entender as préticas culturais e de consumo presentes na relagcdo
espetaculos culturais e consumidores-fas, partimos para uma busca tedrico-metodoldgica que
nos ajudasse a interpretar essas dinamicas. 1sso nos conduziu a reflexdo tripartite proposta por
Sodré (2007), onde nos era possivel perceber a relacdo estabelecida, interpretad-la e
reinterpretad-la de maneira completa e ndo extensiva, além de podermos abranger os trés
objetos - espetaculos culturais Arraial do Pavulagem, Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe
Cordeiro - sem torna-los trés trabalhos distintos. A principal conclusdo que a pesquisa nos
levou foi referente @ mudanca no consumo e a forma de como o percebemos. Foi possivel
entender 0 consumo como uma préatica de interacdo social, na qual também podemos perceber
tracos de identidade e identificacdo, representados pelos espetaculos culturais e mais, a
relacdo com o produto em um ambiente midiatico evidenciando a convergéncia cultural entre
realidade e virtualidade.

A pesquisa nos confirmou também a premissa inicial de que os espetaculos culturais
encontram no consumo online uma maneira de aproximacgdo com seus consumidores-fas e
estes atuam como colaboradores ao compartilhar desses espetaculos junto as suas redes de
contato. Essa colaboragéo se organiza como um comportamento objetivo por uma negociagao
entre o real e o virtual que envolve o espetdculo de forma especifica na acdo dos
consumidores-fds e a consequente interacdo pelos processos de identificacdo que se
consolidam na linguagem. A linguagem espetacular pela apresentacdo na vitrine do Facebook,
conexdes/interacdes por fotos, videos, bate-papo, mensagens, opg¢Bes de curtir, assinaturas,

fas, como forma de alimentar o consumo. O consumo como uma agao estimulada no bios



midiético pelo processo de publiciza¢do proprio da convergéncia que prima por uma distingdo
simbdlica como referéncia principal, que se distancia do objeto a ser consumido, ou seja,
como valor monetario, para o prazer de consumir o objeto, como cultura, ou seja, como valor
identitario. Especificamente no sentido da cultura de convergéncia, como um sistema
simbdlico comunicante, o ator ou interator se identifica, grosso modo, com a propria
necessidade de consumir, por isso mesmo, é quase sempre, neste sentido, um ato de ser, isto é,
um ato de identificacdo que busca nos outros consumidores-fas a sua legitimacéo.

Conclui-se por fim, que, 0 que aparece nos espetaculos Arraial do Pavulagem,
Dirigivel Coletivo de Teatro e Felipe Cordeiro &, por isso mesmo, uma sociabilidade gerada
pelo compartilhamento no Facebook como um processo de legitimacdo de uma estética, cujo
valor principal é o de exposicdo, levando o espectador a uma acao de consumo online, forma
indireta de interacdo e identificagdo com a sociedade que se forma pela linguagem

espetacular.



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALVES, R.; AMARAL FILHO, O. Os espetaculos culturais na Amazénia: O Cirio de
Nazaré. Artigo publicado nos anais do IV Congresso Internacional de Estudos Linguisticos e
Literarios. Belém, 2013.

APPADURALI, A. Dimens0es culturais da globalizacéo. Lisboa: Teorema, 1996.

BARBOSA, L; CAMPBELL, C. Cultura consumo e identidade. Editora FGV. Rio de
Janeiro, 2006.

BARROS FILHO, C.; CASTRO, Gisela G. S. (Orgs.). Comunicacao e Praticas de
Consumo. Rio de Janeiro: Saraiva, 2007.

BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Edigdes 70. 2010

BAUMAN, Z. Vida para consumo: A transformacdo das pessoas em mercadoria. Editora
Zahar. 2008.

BRAGA, J. L. Constituicdo do campo da comunicacdo. In: Verso e Reverso, XXV.
Unisinos, janeiro-abril 2011.

BOURDIEU, P. A economia das trocas simbdlicas. Editora Perspectiva. 2011

CASSIDY, J. Me media. The New Yorker, 15 maio 2006. Disponivel em:
<http://www.newyorker.com/archive/2006/05/15/060515fa_fact_cassidy?currentPage=1>.
Acesso em: 5 nov. 2013.

CARROL. L. Alice no Pais das Maravilhas. L&PM Pocket. Vol 143. Porto Alegre. 1998
CASTELLS, M. Galaxia da Internet. Rio de Janeiro, RJ: Jorge Zahar, 2003.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sao Paulo, SP: Paz e Terra, 2005.

CASTRO, G. Entretenimento, Sociabilidade e Consumo nas Redes Sociais: Cativando o
consumidor-fa. In: Revista Fronteiras — estudos midiaticos. Unisinos, 2012.

CHAUI, M. Simulacro e poder: Uma analise da midia. Fundagao Perseu Abramo. S&o
Paulo, 2006.har

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Contraponto Editora. 2007
DUARTE, J. BARROS, A. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao. Atlas. 2006
FEATHERSTONE, M. Cultura de consumo e P6s-Modernismo. Studio Nobel. 1995

FRAGOSO, S.; RECUERO, R. e AMARAL, A. Métodos de pesquisa para a internet.
Sulina. Porto Alegre, 2012.



FRANCA, Vera Veiga. O objeto da comunica¢do/A comunicagdo como objeto. In: FREIRE
FILHO, Jodo. Usos e [abusos] do conceito de espetaculo na teoria social e na critica cultural.
In: FREIRE FILHO, J.; HERSCHMANN, M. (org.). Comunicacéo, cultura e consumo. A

(des)construcéo do espetaculo contemporaneo. Rio de Janeiro, RJ: e-papers, 2005.

FERNANDES, J. G. S. O Boi de Méscaras: Festa, trabalho e memdria na Cultura popular do
Boi Tinga de sdo Caetano de Odivelas, Pard. EDUFPA 2007.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. RJ: Ed. 11, 2006.

HOHLFELDT, A; MARTINO, L. C.; FRANCA, V. V. (org.). Teorias da comunicacgao:
conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis, RJ: Vozes, 2001.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo, Aleph, 2008 (Edicdo em portugués).
KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Bauru, SP: Edusc, 2001.

LEMOS, A. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporénea. 5 ed. Porto
Alegre. Sulina. 2010.

LEMOS, A.; LEVY, P. O futuro da internet em direcdo a uma ciberdemocracia
planetéria. Sdo Paulo: Paulus, 2010.

MAFFESOLI, M. Elogio da razéo sensivel. Petropolis, RJ: Vozes, 1998

MARTIN-BARBERO, J. Dos Meios as Mediag¢des: Comunicagdo, Cultura e Hegemonia. 4
ed. Rio De Janeiro: Editora UFRJ, 2006.

NASCIMENTO, L. C. Participacao e vigilancia nos sites de rede social: um estudo do
Facebook.com. Rio de Janeiro, 2009. Dissertagdo (Mestrado em Comunicacéo e Cultura) —
Escola de Comunicacdo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 20009.

OROZCO, G. GONZALLEZ, R. Una coartada metodologica. México, Tintable: 2012

PAES LOUREIRO, J. J. Cultura Amazbnica, uma poética do imaginario. Sdo Paulo
Escrituras, 2001.

PAVIS, P. Dicionario de teatro. Sdo Paulo: Editora Perspectiva. 1999.

PERUZZO, C. M. K. Observacdo participante e pesquisa-acdo. In: DUARTE, Jorge.
BARRQOS, Antonio Teixeira de. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. S&o
Paulo: Atlas, 2005.

PRIMO, A. Interacéao mediada por computador: comunicacao, cibercultura, cognigéo.
Porto Alegre, RS: Sulina, 2007.

PRIMO, A. (org). Interagdes em Rede. Editora Sulina. Porto Alegre, 2013.

RECUERDO, R. Redes Sociais na internet. Sulina, 2009.



ROCHA, P. J.,; MONTARDO, S. M. Netnografia: incursdes metodoldgicas na cibercultura.
Revista E-Comp0s,v. 4, Brasilia, DF: 2005.

ROCHA, R. M; CASAQUI, V. Estéticas midiaticas e narrativas do consumo. Editora
Sulina. Porto Alegre, 2012.

RONCINI. V.M. Marcadores de sentido: consumo de midias e identidades juvenis. Porto
Alegre. Sulima. 2007.

SANTAELLA, L. Por que as comunicagdes e as artes estdo convergindo? Editora Paulus,
2012

SODRE, M. Sobre a episteme comunicacional. In: Revista Matrizes. Outubro, 2007.

SODRE, M. Antropolégica do espelho: Uma teoria da comunicacéo linear e em rede. Rio de
janeiro. VVozes. 2002

SODRE, M. Reinventando a Cultura: A comunicacio e seus produtos. Rio de Janeiro.
Vozes. 2010.

THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade: Uma teoria social da midia. Petropolis, RJ:
Vozes, 2008.

WOLF, M. Teorias da Comunicacdo de Massa. 2. Ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005

REFERENCIAS WEBNOGRAFICAS

Arraial Do Pavulagem. https://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem?fref=ts

Coletivo Dirigivel de Teatro: https://www.facebook.com/coletivodirigivel?fref=ts

Facebook: <www.facebook.com>

Felipe Cordeiro: https://www.facebook.com/pages/Felipe-Cordeiro/165970360162184?fref=ts

Revista Gotaz http://gotaz.com.br/

Revista Rolling Stones http://rollingstone.uol.com.br/

Twitter www.twitter.com



https://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem?fref=ts
https://www.facebook.com/coletivodirigivel?fref=ts
http://www.facebook.com/
https://www.facebook.com/pages/Felipe-Cordeiro/165970360162184?fref=ts
http://gotaz.com.br/
http://rollingstone.uol.com.br/
http://www.twitter.com/

ANEXOS



