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RESUMO

Esta pesquisa busca refletir sobre o papel dos objetos na constituigdo de processos
comunicacionais no Cirio de Nazaré, considerando os impactos da pandemia da Covid-19 nas
praticas de consumo e de sociabilidades dos participantes em meio a suspensdo de procissoes e
eventos presenciais na manifestagdo religiosa/cultural em homenagem a Nossa Senhora de
Nazaré, realizada anualmente na cidade de Belém, Para, durante o més de outubro. Abordando
a perspectiva relacional da comunicagdo, pretendeu-se acionar experiéncias dos sujeitos em
anos anteriores a pandemia e compara-las com a vivenciada em 2020, para compreender como
a cultura material e o consumo auxiliam na compreensdo das principais relagdes que esses
participantes desenvolvem com o Cirio, entre si (sociabilidades) e com as materialidades. Os
procedimentos metodoldgicos incluem a elaboracdo de questionérios online e a realizacao de
observagdes online com inspiragdes netnograficas, bem como a recuperaciao de observagoes
participantes realizadas em pesquisas anteriores sobre o Cirio. Considera-se, a partir das
experiéncias analisadas, que os objetos sdo elementos (i)materiais do Cirio, constituidores dos
sujeitos e de suas praticas sociais ao presentificarem auséncias que integram 0S Processos

comunicacionais do fendmeno empirico estudado.

Palavras-chave: Cirio de Nazaré¢; consumo; cultura material; experiéncias; sociabilidades.



ABSTRACT

This research aims to reflect on the role of objects in the constitution of communicational
processes in the Cirio de Nazaré, considering the impacts of the Covid-19 pandemic on the
consumption and sociability practices of the participants amid the suspension of processions
and face-to-face events in the religious/cultural event in honor of Our Lady of Nazaré, held
annually in the city of Belém, Pard, during the month of October. Addressing the relational
perspective of communication, it was intended to trigger the subjects' experiences in years prior
to the pandemic and compare them with the one experienced in 2020, to understand how
material culture and consumption help to understand the main relationships that these
participants develop with the Cirio, among themselves (sociabilities) and with materialities.
The methodological procedures include the elaboration of questionnaires and the realization of
online observations with netnographic inspirations, as well as the recovery of participant
observations carried out in previous research on the Cirio. Based on the analyzed experiences,
it is considered that the objects are (i)material elements of the Cirio, constituting the subjects
and their social practices by presenting absences that integrate the communicational processes

of the empirical phenomenon studied.

Palavras-chave: Cirio de Nazaré; consumption; material culture; experiences; sociabilities.



Figuras 1 e 2
Figura 3

Figura 4
Figura 5
Figura 6

Figura 7

Figura 8
Figura 9
Figura 10
Figura 11

Figura 12
Figuras 13 e 14
Figuras 15 e 16

Figura 17
Figura 18
Figura 19

Figura 20
Figuras 21 e 22
Figura 23
Figura 24

Figura 25
Figuras 26, 27 e 28

Figura 29

Figura 30
Figuras 31 e 32

Figura 33
Figuras 34 e 35

LISTA DE ILUSTRACOES

A esquerda, a corda antes de ir para as ruas; a direita, nas maos
dos promesseiros.

Proximidade entre os corpos dos promesseiros na corda do Cirio
2014.

Promesseiros guardam lugares na corda do Cirio 2018.

Pedagos da corda na Abertura Oficial do Cirio 2021.

Cirio 2018: dos canteiros, arquibancadas e sacadas, olhares
atentos para os promesseiros da corda enquanto erguem uma das
estruturas de ferro das estacoes.

Promesseiros da Estagao 5 (E5) da corda, no Cirio 2015.
Identifica-se a presenca do objeto pela bandeira e pelas maos
erguidas dos promesseiros.

Corda no Cirio de Nazaré 2014.

Noticia anunciando a chegada da corda para o Cirio 2018.
Oferta de 4gua para os promesseiros da corda no Cirio 2015.
Campanha da Guarda de Nazar¢ pelo ndo-corte da corda no
Cirio 2019.

Jovens disputam um pedago da corda na Trasladacao 2014.
Cartazes dos anos de 2020 e 2021, respectivamente.

A esquerda, devoto publica o histérico dos cartazes do Cirio
desde o ano de 2010; a direita, devota compartilha customizacao
feita em um exemplar impresso, do ano de 2021.

Cartaz oficial do Cirio 2011.

Detalhes do cartaz 2021.

O cartaz que “sobreviveu” a um incéndio em Belém, agosto de
2019.

Corredor de um shopping center de Belém decorado para o
Cirio 2021.

Mantos dos Cirios 2020 e 2021, respectivamente.

Selo Oficial do Cirio.

Anuncio da venda de cartazes 2021 em um dos pontos de
comercializagao fisica.

Visualizagao de produtos no site Lojinha do Cirio.

Camisas oficiais do Cirio dos clubes Tuna Luso, Paysandu e
Remo, respectivamente.

Fitinha recebida de presente pelo pesquisador, as vésperas do
Cirio 2021.

Tradicional pato no tucupi a mesa.

Anuncios publicitarios das marcas “Sadia” (2020) e “Perdigdo”
(2015) para o almogo do Cirio daqueles anos.

Manigoba servida no prato.

Memes sobre a presenga da manigoba no cotidiano da cidade. A
esquerda, os potes fazem referéncia a distribui¢ao de porcoes
entre conhecidos; a direita, a fumaca na chaminé da Capela
Sistina € ressignificada, simbolizando o cheiro do cozimento da
maniva.

33

35

37
39
40

42

43
45
47
48

48
57
59

60
62
63

65
66
68
69

70
71

71

76
77

79
80



Figura 36

Figuras 37 e 38

Figura 39

Mesa do almoco do Cirio 2015 na casa do pesquisador, com a
tradicional manigoba e o frango no tucupi, além de outras
opgdes de pratos e sobremesas.

Imagem de N. Sra. de Nazaré em visita a UFPA, no ano de
2015.

Registro de um encontro de peregrinacao que o pesquisador
participou no ano de 2019.

82

87

88



Tabela 1
Tabela 2
Tabela 3
Tabela 4
Tabela 5
Tabela 6

Tabela 7

LISTA DE TABELAS

Interlocutores relatam de quais maneiras ja adquiriram pedagos da corda.

Relatos sobre auséncia da corda no Cirio 2020.

Relatos sobre auséncia do contato fisico no Cirio 2020.

Relatos dos interlocutores sobre momentos de confraternizagao no Cirio.

Respostas sobre o significado de N. Sra. de Nazaré.
Relatos sobre o papel exercido por determinadas pessoas no preparo do
almoco.

Relatos sobre os sentidos em comemorar o Cirio no cenario pandémico.

30
32
34
46
55
84

92



SUMARIO

APRESENTACAO DA PESQUISA ........ooooiiiieeeceeeeeeeeeeeeee e 14
A CORDA, A SANTA E O ALMOCO: EIXOS EXPLICATIVOS .......ccoooiiiieeeeeeee 24
1 A CULTURA MATERIAL NA CORDA DO CiRIO DE NAZARE .........cccccooooonurun. 28
1.1 Sobre a ideia de utilidade € suas reconfigUIagOEs .......cceeeviereieeieeriieeieeiie e 33
1.2 Sobre o encantamento gerado pela corda 70 CIrio ........ccccveeeciiecciieeeciieecee e 37
1.3 Sobre os universos simbolicos e 0 agenciamento dos ObJEtos ........cccveeecvireeiveeerieeeieeenne, 44
2 AS IMAGENS DE NAZARE PELO VIES DO CONSUMO .........cc.coccooiiiiiirirrrenenn. 52
2.1 O cartaz que anuncia, agencia € € AZENCIAA0 .......eeeveeevieriieriieeeeieeiee et see e 58
2.2 Marketing religioso e de entretenimento nos produtos do Cirio .........cccceveveevieeiiienieennens 66
3 SOCIABILIDADES NO ALMOCO DO CIRIO ..........ooooioioioeieeeeeeeeeeeeeeeeeen. 74
3.1 O alimento construtor € mapeador de MEMOTIAS ........c..cccverruierieerrienieeireereeereenreereeneeeenne 85
3.1 O alimento construtor ¢ mapeador dos encontros € das dadivas .........c.cccecveevivenieriiiennnens 90
CONSIDERAGCOES FINALIS .......oooouiiiiiiiiirierisisseeiesiesiesses et sssessesssessssssssssessenes 94
REFERENCIAS ......ooooiiiiriieeiie ettt 97
APENDICES

Apéndice A — Questionario online “Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?”



14

APRESENTACAO DA PESQUISA

A afirmacgao-subtitulo desta pesquisa resume o que ¢ o Cirio de Nazaré para mim, ha 25
anos: uma experiéncia de sentidos (muitos) e de sociabilidades, que sdo reconfiguradas
continuamente, a depender do momento de vida em que os sujeitos envolvidos se encontram. E
assim o ¢ ha muito mais tempo, precisamente 229 anos. No més de outubro, a cidade de Belém,
no Pard, torna-se ambiéncia de uma das maiores manifestacdes religiosas/culturais do Brasil,
em homenagem a Nossa Senhora de Nazaré. Nesta regido do pais, a devogao catdlica a Maria,
mae de Jesus Cristo, ndo se restringe a praticas exclusivamente cristds, como a realiza¢do de
procissdes e celebragdes eclesiasticas. O que ocorre, tanto nos rituais estabelecidos pela Igreja
quanto pela sociedade civil, € a expressao de aspectos da cultura local que ddo a ver marcas da
identidade paraense.

A comegar pela historia de origem do proprio Cirio (IPHAN, 2006), datada do ano de
1700, quando Pl4cido José de Souza encontrou a Imagem Original' de Nossa Senhora de Nazaré
as margens do igarapé Murutucu ¢ a levou para casa. No dia seguinte, a Imagem teria
desaparecido de onde Placido a deixou, e reaparecido no local do achado. Com a repeti¢cao do
fato algumas vezes, foi construida uma capela para a Santa ali mesmo, as margens do Murutucu.
A historia do achado primeiro se popularizou entre os habitantes locais, para depois ser
institucionalizada pela Igreja, até a realizag¢do oficial da primeira procissdao do Cirio, em 1793
(IPHAN, 2006). Além disso, onde foi erguida a primeira capela para a Virgem de Nazar¢,
atualmente fica localizada a Basilica Santudrio de Nazar¢, regido central de Belém.

Além da religiosidade como pilar semantico dessa manifestacdo paraense, o aspecto
cultural também ¢ fundamental para compreender o que ¢ o Cirio e seus processos
comunicativos. Por isso, o consumo, como pratica social e cultural, torna-se uma categoria
subsequente nesta pesquisa, compreendida a partir da circula¢do de significados culturais por
meio dos objetos consumidos (MCCRACKEN, 2007), o que implica em uma constante
reorganizacdo da producdo simbolica de experiéncias e de praticas cotidianas
(FEATHERSTONE, 1995) por meio da troca.

Assim, em um horizonte hermenéutico tdo relativo para os sujeitos, que podem atribuir

ao Cirio significados religiosos e/ou culturais, de acordo com suas proprias formas de vivencia-

! Denominacdo dada a imagem encontrada por Placido, levada nas procissdes do Cirio até o ano de 1968, quando
foi substituida por uma réplica, a Peregrina. Possui tragos fenotipicos “de uma senhora portuguesa” (CIRIO DE
NAZARE, 2021). Permanece no altar-mor da Basilica Santuario, de onde é retirada somente em celebragdes
religiosas especiais.
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lo, os objetos podem, em seus aspectos fisicos, carregar sentidos objetivados materialmente
pelas pessoas que fazem o Cirio. Quando se fala de experiéncias de “sentidos”, procura-se
valorizar a dimensdo sensivel que permeia o Cirio de Nazaré?, aproveitando-se da ambiguidade
do termo para dar conta de duas demandas que o fendmeno empirico nos coloca: os sentidos
semanticos, da ordem das significagdes, e os sentidos sensoriais, da ordem dos sentimentos e
sensacdes. Sentidos compartilhados na esfera social, em situacdes de sociabilidade, que também
sdo analisadas nesta pesquisa.

Coincidindo com o inicio desta pesquisa, em mar¢o de 2020, a pandemia da Covid-19
(causada pelo coronavirus do tipo SARS-CoV-2 e iniciada em novembro de 2019, na cidade de
Wuhan, China) chegou ao Brasil impondo alteragdes imediatas nas praticas de sociabilidade
cotidiana: na auséncia de tratamentos de preven¢ao e de vacinas contra a chamada Covid-19,
sindrome respiratéria provocada pelo virus e altamente transmissivel, o distanciamento fisico-
social foi a mais urgente medida de conten¢@o do contagio. Além disso, ndo demorou para que
o uso de mascaras fosse adotado como forma de prote¢ao individual e coletiva em contextos de
obrigatoriedade do contato com outras pessoas.

Nesse sentido, o cendrio social transformou-se rdpida e radicalmente, de forma que o
curso de mestrado em que este estudo se desenvolve precisou ser realizado via ensino remoto
emergencial (E.R.E) e, com o agravamento do nimero de casos e de Obitos causados pela
Covid-19, percebeu-se, nos primeiros meses da pesquisa, que as idas a campo muito
provavelmente seriam inviaveis, ja que até o més de outubro — época de realizagdo de eventos
presenciais do Cirio de Nazaré —, ndo havia qualquer previsdo de controle da pandemia, nem,
por medidas de seguranga de saude, da realizacao das festividades do Cirio de Nazar¢.

Pode-se afirmar que, no cendrio mundial, a crise sanitaria teve também dimensdes
sociais, politicas e econdmicas, uma vez que mesmo sem tratamentos comprovadamente
eficazes de prevencdo a doenca, muitas pessoas precisaram estar nas ruas para trabalhar ou
mesmo escolheram se arriscar mantendo praticas de sociabilidade de outras ordens, apesar do
impacto expressivo da pandemia na quantidade de vitimas do virus. No Brasil, entre os meses
de maio e agosto de 2020, a média diaria de mortes pela Covid-19 girava em torno de 1.000
pessoas; chegando a 3.769 no dia 1 de abril de 2021, triplicando a média semanal durante a

segunda onda no pais, registrada entre fevereiro e maio de 20213,

2 H4 ambiguidade também no termo “Nazaré”: sendo a cidade israclense onde nasceram José e Maria, pais de
Jesus Cristo, ¢ a denominagédo conferida a Nossa Senhora “daquele lugar”. Em Belém-PA, denomina o bairro onde
passava o igarapé do achado da Santa, de acordo com o mito de origem do Cirio.

3 Fonte: <https:/github.com/CSSEGISandData/COVID-19>. Acesso em: 05 dez. 2021.
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A respeito dessa crise multifacetada, Toledo e Souza Junior (2020) utilizam o termo
“sociabilidade pandémica” para observar o que esteve para além da desobediéncia de

recomendacdes sanitarias. No contexto da Covid-19,

no momento em que a pandemia levou a imposi¢do de medidas variaveis
de supressdo dos encontros cotidianos, a sociabilidade se colocou como
necessidade estratégica de afericdo das demandas pelo retorno dos
corpos ¢ do convivio presencial como expressdo de corporalidades
dissonantes ¢ mecanismo de confrontos simbdlicos visibilizados pela
pandemia. Nesse sentido, sociabilidade, entdo, se politiza como
estratégia e urgéncia existencial [...] (TOLEDO; SOUZA JUNIOR,
2020, p. 57).

Apesar da necessidade social de estar junto que impulsionou a manutengdo de
sociabilidades por parte de alguns individuos no Brasil, incluindo a cidade de Belém/PA,
programacdes realizadas com o apoio do Estado, como ¢ o caso do Cirio de Nazaré, passaram
por alteragdes no aspecto presencial, como forma de incentivo a preservagao da satde publica.
Uma vez que o presente projeto foi aprovado antes da pandemia da Covid-19 chegar ao estado
do Para, a metodologia previa realizagdo de campo presencial, por meio de observacdes
participantes no periodo do Cirio, em encontros de peregrina¢do* e eventos da programagio
nazarena’® nos meses de setembro e outubro daquele ano. No entanto, em virtude do
distanciamento social imposto pela pandemia e pela gravidade do cenario epidemioldgico no
estado do Para ainda no més de maio de 2020, ficou em suspenso qualquer defini¢do sobre
como/se o Cirio seria realizado presencialmente.

Assim, adaptamos a proposta de campo para o formato online, com o intuito de analisar
a forca dos objetos entre os participantes do Cirio, ainda que o formato presencial estivesse
suspenso: perceber que “grande parte do que nos torna o que somos existe ndo por meio da
nossa consciéncia ou do nosso corpo, mas como um ambiente exterior que nos habitua e incita”
(MILLER, 2007, p. 79) e, no cenério pandémico, observar de que maneira as presentes

auséncias dos objetos foram sentidas pelos sujeitos da pesquisa. Destaca-se ainda que, mesmo

4 Nas semanas que antecedem o Cirio, devotos se relinem em suas casas e realizam uma série de rituais religiosos
sugeridos pelo Livro de Peregrinagdes do Cirio. Ao final, ¢ comum que os anfitrides oferecam lanches para os
convidados, num rito de comensalidade similar ao que ocorre no almogo do segundo domingo de outubro.

> Relativa ao Cirio de Nazaré.
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em 2021, um ano depois da realizagdo do campo da pesquisa, o Cirio ndo retornou por
completo® ao formato presencial.

Em virtude do exposto, todas as escolhas metodoldgicas foram orientadas pelo que seria
possivel de ser realizado em um contexto tao atipico, incluindo a questdo do acionamento de
memorias para a vivéncia do Cirio na pandemia. Utilizou-se inspiracdes netnograficas
(KOZINETS, 2014) para lidar com o campo de maneira remota, espacial e temporalmente, o
que parece ter evidenciado o protagonismo dos objetos nas experiéncias dos sujeitos
participantes do Cirio. Assim, deste ponto em diante, usar-se-4 a expressdo “elemento
(i)material” para se referir aos objetos do Cirio quando se pretender evidencia-los sob
compreensdo analitica, pois, de acordo com a perspectiva deste trabalho, eles sdo mais do que
sua funcionalidade técnica, a servico dos humanos; sdo, também, da ordem do imaterial,
presentificadores de algo que se torna tdo protagonista quanto as pessoas e, assim, elementares
(constitutivos) do Cirio e de seus processos comunicacionais. Por outro lado, a utilizacdo do
termo ‘“materialidades” ¢ um cuidado estético com a gramatica do trabalho, usado
alternadamente como sindénimo de “objetos”, para evitar a repeti¢do excessiva desse ultimo
termo.

Ainda esclarecendo sobre os termos empregados daqui por diante, alguns objetos como
a corda e as imagens de Nossa Senhora, sdo tidos como “simbolos” do Cirio por serem
essenciais para a realizacao de ritos tradicionais, como as procissoes. O emprego do termo €
comum em discursos jornalisticos e publicitarios, bem como ¢ utilizado por quem organiza’ a
festa e por quem dela participa. No entanto, compreendendo que o termo simbolo, do ponto de
vista da semiotica, denota representacao/substituicdo/sugestdo de outra coisa — algo que
compromete o significado de presenca suficientemente contida no proprio objeto —, nesta
pesquisa, o termo sera empregado no sentido comum, para se referir ao fato de que ha objetos
caracteristicos do Cirio, que ajudam a identifica-lo por meio das materialidades.

Para se chegar a esta compreensdo das experiéncias e dos objetos, o percurso
metodologico percorrido até aqui se inicia alguns anos atrds, compreendendo desde as

observagoes participantes realizadas em anos anteriores, uma vez que a tematica do Cirio ja

® No ano de 2020, todas as procissdes do Cirio foram suspensas e as celebragdes presenciais foram restritas aos
organizadores da festa, com transmissdo online pelos veiculos oficiais do Cirio. Em 2021, o Traslado para
Ananindeua e Marituba foi a inica procissdo retomada, com adaptagdes no percurso para evitar aglomeragdes. Nas
duas edi¢des, a Imagem Peregrina foi conduzida em sobrevoo no helicoptero da Policia Militar, no domingo do
Cirio, pela regido metropolitana de Belém, fazendo paradas nos principais hospitais da cidade e langando pétalas
de rosa sobre os prédios, em homenagem as vitimas da Covid-19.

" No site oficial do Cirio de Nazaré, ha uma se¢do especifica para elencar as materialidades que simbolizam a
festa. Disponivel em: <https://ciriodenazare.com.br/cirio/simbolos>. Acesso em: 12 out. 2021.
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desperta meu interesse de analise antes mesmo da ocasido da realizacao desta dissertagdo. Em
trabalho anterior (FERREIRA; MELO, 2017), analisou-se, pelo viés da dimensdo estética,
experiéncias de sujeitos que participaram do Traslado de Nossa Senhora para Ananindeua e
Marituba — a primeira, de 13 procissdes oficiais na agenda religiosa do Cirio. Aquela altura,
compreendeu-se que, para os sujeitos, a vivéncia do Traslado era uma experiéncia
potencialmente estética, uma vez que eles a objetivaram com e por meio de materialidades: em
funcdo da passagem da procissdo na frente de suas casas, os interlocutores se mobilizaram para
a feitura de ornamenta¢des em homenagem a Nossa Senhora de Nazaré, materializada na
Imagem Peregrina que se fez presente no local de residéncia daquelas pessoas. Assim, uma das
consideragdes finais da referida pesquisa se desdobrou em projeto para esta dissertagdo: os
objetos do Cirio exercem protagonismo nas experiéncias dos sujeitos envolvidos, logo, a cultura
material do Cirio pode indicar outras compreensdes desses sujeitos e dos processos
comunicacionais em que estao inseridos.

Desse modo, nesta pesquisa compreende-se Comunicagdo como area de conhecimento
a partir da abordagem relacional, organizada por Vera Franga (2016) com base no modelo
praxioldgico de Queré (1991) e no entendimento de interacdes comunicativas proposto por
Mead (2006). Assim, os processos comunicacionais do Cirio analisados neste estudo sdo
constituidos por sujeitos em situagdes de interacdo, que se utilizam da linguagem para produzir
e estabelecer sentidos, numa relacao de mutua afetagao. Também se baseia na ideia de comum,
descrita por Muniz Sodré (2014) como um lugar de partilha de mediagdes simbolicas, para se
refletir sobre de que maneira os objetos atuam como “forcas vivas” do comum (p. 14) no Cirio.

A cultura material, vista pelo viés da comunicagdo, pode fornecer contribuigdes
importantes para a compreensao do estar no mundo, pois dialoga com variadas dimensdes da
vida social humana. Nesse sentido, Martins e Cardoso Filho (2010) argumentam que a maneira
pela qual experienciamos a realidade depende do contexto historico em questao, e que, no caso
da experiéncia contemporanea, o mundo “experimentado” por nds se constitui por intermédio
das materialidades. A religido, de acordo com os autores, ¢ uma das formas de mediagao que
estabelecemos com o mundo vivido, moldando nossa percep¢ao sobre o mesmo (ibid., p. 45);
e no caso do Cirio se entende que a cultura material religiosa ¢ uma via de compreensao da
paisagem devocional que se estabelece durante as procissdes (PAES, 2013).

O momento cultural proporcionado pelo Cirio pode ser percebido, além das procissdes

e eventos religiosos, na programacao diversificada que ocorre na cidade durante o més de
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outubro, com espetaculos a céu aberto como o Auto do Cirio® e a Festa da Chiquita’, também
suspensos pela pandemia e transferidos para o formato online no ano de 2020; na realizagdo de
exposicdes tematicas sobre a festa; na comercializagdo de produtos artesanais caracteristicos da
cultura paraense e na circulagdo de bens variados com estampas que ilustram o Cirio/Nossa
Senhora de Nazaré, compondo uma espécie de “mosaico da Santa” (SANTOS, 2017); e no
preparo de pratos tipicos para o almogo do segundo domingo de outubro. Uma ambiéncia muito
propria, que costuma atrair em média 80 mil turistas anualmente (DIEESE, 2019), antes da
pandemia da Covid-19.

O mito de origem do Cirio, reencenado todos os anos nas duas maiores procissdes
oficiais da festa'®, sinaliza para a relacio desde sempre intrinseca entre sujeitos e objetos: a
Imagem da Santa que retorna ao local onde foi encontrada, solicita que os humanos ali
construam um espaco de devogao para que outras pessoas a encontrem. Por isso, nesta pesquisa,
a cultura material do Cirio norteia a reflexdo principal: qual o papel dos objetos na constitui¢ao
de processos comunicacionais no Cirio de Nazar¢, considerando os impactos da pandemia da
Covid-19 nas praticas de consumo e de sociabilidades dos participantes? Deste objetivo geral,
desdobram-se como objetivos especificos: i) compreender como a cultura material dialoga com
as afetividades dos registros e das participacdes sobre o Cirio; ii) analisar as praticas de
consumo existentes no Cirio e facilitadoras das interagdes comunicacionais neste fendmeno
empirico; ii1) identificar as principais relagdes que esses participantes desenvolvem com o
Cirio, entre si (sociabilidades) e com as materialidades; iv) tracar categorias de andlise sobre as
experiéncias no/do Cirio, antes da e durante a pandemia.

Dessa maneira, o campo da pesquisa foi realizado em dois momentos distintos: nos
meses de maio e setembro de 2020, ambos de maneira remota. Foram elaborados dois

questionarios online, hospedados na plataforma Formularios Google, cujos links foram

8 Projeto de extensdo da Escola de Teatro e Danga, do Instituto de Ciéncias da Arte da Universidade Federal do
Para (ETDUFPA/ICA/UFPA), realizado anualmente no formato de espetaculo-cortejo na sexta-feira que antecede
a grande procissdo do Cirio, pelas ruas do bairro da Cidade Velha, em Belém. Nos anos de 2020 e de 2021, foi
transferido para o meio digital, no formato de videos enviados pelos participantes, compilados para transmissao
via YouTube. Fonte: <https://www.youtube.com/c/AutodoC%C3%ADrio/videos>. Acesso em: 14 out. 2021.

% Evento realizado no sabado véspera da grande procissao do Cirio, € um patrimdnio cultural de natureza imaterial
do Estado do Paré desde 17 de marco de 2020 (Lei 9.025). A Festa da Chiquita ndo ¢ reconhecida pela Igreja como
evento oficial do Cirio por ser uma celebragcdo da diversidade que abre espago para artistas LGBTQIA+ se
apresentarem. Em 2020 foi realizada no formato online, sendo retomada em 2021 no formato presencial. Fonte:
<https://gl.globo.com/pa/para/noticia/2021/09/29/tradicional-festa-da-chiquita-sera-no-memorial-dos-povos-em-
belem-anuncia-eloy-iglesias.ghtml>. Acesso em: 20 fev. 2022.

100 percurso da Trasladagdo, realizada no sidbado de véspera do Cirio, compreende o trajeto feito do local do
achado até o Palacio do Governo da época, quando a Imagem ficou sob custddia e, ainda assim, teria retornado no
dia seguinte as margens do igarapé Murutucu — este, o percurso contrario, realizado na manha do segundo domingo
de outubro (IPHAN, 2006).
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disponibilizados de trés maneiras: 1. encaminhou-se, via WhatsApp, para contatos do
pesquisador e grupos de amigos e de colegas pesquisadores, dos quais 0 mesmo ja fazia parte;
2. colocou-se em midias sociais digitais!' (no modo publico, para que o compartilhamento fosse
possivel), convidando quem se sentisse disposto a responder os questionarios e incentivando
sua replicacdo para outros espacos; € 3. publicou-se em espacos de sociabilidade digital
relativos a tematica do Cirio — uma pagina gerenciada pelo proprio pesquisador'?, e grupos
sobre o Cirio, no Facebook, do qual o mesmo faz parte'®>. Nesta pesquisa, tratam-se as
plataformas em questao como ambientes em que se tornam possiveis “outros modos particulares
de vida” (LEITAO; GOMES, 2017, p. 42), considerando que o Cirio em espagos digitais ¢ uma
experiéncia que pode ser vivida o ano inteiro, e que durante a pandemia da Covid-19 se torna
ainda mais relevante utilizar esses espagos para realizacdo da pesquisa de campo. Concorda-se
com Leitdo e Gomes (2017, p. 62) na afirmacdo de que as midias sociais digitais ndo estdo a
parte de socialidades que se desenvolvem fora dos limites técnicos € que ¢ preciso observar,
além delas proprias como ambientes de pesquisa, nossas proprias experiéncias de pesquisadores
que fazem parte das plataformas estudadas, de maneira reflexiva e incorporada as nossas
vivéncias.

Os trés formatos de disponibilizagdo descritos (direcionado, amplo e semi-direcionado)
foram estratégias distintas para que as respostas viessem de pessoas que ja estivessem
envolvidas previamente com o Cirio, tendo consideravel, relativa ou pouca proximidade com o
pesquisador, respectivamente. No entanto, reconhece-se que hé limitacdes no alcance desses
questionarios e que seus dados ndo representam, em absoluto, todas as experiéncias de
participacao no Cirio possiveis. O objetivo principal com a aplica¢do dos questionarios foi a
identificacdo de pontos em comum nas experiéncias dentro do universo pesquisado, para a
elaboragdo de categorias analiticas que orientam os capitulos.

Assim, a abordagem de campo utilizada inspira-se na netnografia, como etnografia
trabalhada em campo online (KOZINETS, 2014), para que os questiondrios pudessem acionar
dimensdes intersubjetivas das experiéncias dos respondentes, fornecendo dados

simultanecamente quantitativos e qualitativos, minimamente representativos sobre a

1 Facebook, Twitter e Instagram.

12 «Cirio Outra Vez” (<www.facebook.com/ciriooutravez>; <www.instagram.com/ciriooutravez>).
13 “Filhos da Nazinha” (https://www.facebook.com/groups/cirio2020/); “Cirio”
(https://www.facebook.com/groups/CirioDeNazareBelem/); “Devotos de Nossa Senhora”
(https://www.facebook.com/groups/238490246194300/); ¢ “familia Cirio de Nazaré. #FCN”
(https://www.facebook.com/groups/339432873713378/).
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amostragem. Por meio de uma composicdo hibrida de técnicas de pesquisa, propria da
netnografia, buscou-se estruturar a ida a campo para o enfrentamento de dois desafios
emergentes aquela altura: o primeiro, a inviabilidade de encontros presenciais entre pesquisador
e interlocutores; e o segundo, a completa incerteza quanto a possibilidades futuras de idas
presenciais a campo, da maneira como haviam sido pensadas durante a concepgao do projeto.
Em suma, a compreensao de sutilezas de um fendmeno social como o Cirio, por meio do que a
netnografia inspira (KOZINETS, 2014), requereu da pesquisa a elaboragdo de procedimentos
diversos que, combinados, favorecessem a efetividade do campo.

O objetivo geral do primeiro questionario foi reunir dados sobre experiéncias ja vividas
anteriormente no Cirio, e o do segundo, mapear as expectativas dos participantes em relagao a
edi¢do de 2020. Ao todo, foram recebidas 265 respostas, contabilizando 253 questionarios
vélidos'*. Nos dois momentos, a pergunta-filtro foi: “Vocé ja participou do Cirio de Nazaré?”.
Compreendendo o Cirio como sendo uma experiéncia religiosa e cultural, dentre outras
dimensdes que o constituem, também foi uma estratégia metodoldgica nio restringir a algum
tipo mais especifico de participagdo, para que os respondentes escolhessem responder os
questionarios de acordo com a maneira como eles proprios classificam suas experiéncias no
Cirio.

Com o intuito de tragar um panorama do perfil dos participantes, incluindo questdes
identitarias (tais como género, cor/raga, naturalidade e religido), a relacdo com as materialidades
do Cirio, praticas de consumo e habitos de sociabilidade, o primeiro questiondrio obteve 131
respostas validas no periodo de trés semanas. Em uma anélise mais geral, pontuamos que a
primeira etapa de campo apontou que: a maioria das pessoas ja participou mais de 10 vezes do
Cirio (64,2%) e ¢ predominantemente paraense (92,8%); a expressiva maioria ja adquiriu
alguma lembranga do Cirio (97,6%) e costuma participar de confraternizagdes do Cirio
(93,6%). Além disso, as imagens de Nossa Senhora de Nazaré e a corda dos promesseiros sao
os objetos mais relacionados imageticamente ao Cirio (48,4% e 36,5% das respostas,
respectivamente); “confraterniza¢do” e “renovacao” sdo significados recorrentes atribuidos ao
Cirio; e Nossa Senhora de Nazaré representa, para os interlocutores, tanto sentimentos
(“esperanga”, ‘“‘acolhimento”, “bondade”) quanto personificagdes (mde, mulher, amiga,

intercessora).

14 A somatoria final excluiu 12 questiondrios que apresentaram respostas duplicadas e/ou foram preenchidos por
pessoas com idade inferior a 18 anos.
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Com a confirmagao da suspensdo do Cirio presencial em 2020, a segunda etapa de
campo remoto buscou reunir dados sobre os impactos das alteragdes no formato da festa de
2020, marcadamente historica pela auséncia de procissdes nas ruas'>. No més de setembro, um
segundo questionario online foi disponibilizado para avaliar a recepcao dos participantes ao
novo formato da festa. Dessa maneira, foi possivel estabelecer algumas comparagdes sobre as
experiéncias anteriores no Cirio e as expectativas sobre a edicdo de 2020, principalmente no
que diz respeito ao consumo de bens e as sociabilidades, sem deixar de observar o perfil dos
participantes dessa segunda etapa da pesquisa.

O segundo questiondrio foi disponibilizado entre os dias 14 de setembro e 11 de outubro
de 2020, nos mesmos espagos de publicizacdo utilizados para a etapa anterior, no periodo das
quatro semanas anteriores ao segundo domingo de outubro. Obtiveram-se 127 respostas validas,
que pouco variaram no perfil identitario em relacdo ao primeiro questionario: a maioria das
pessoas ¢ paraense (72,44%), catolica (73,22%) e ja esteve mais de 10 vezes no Cirio (70,9%).
Destacam-se, como linhas gerais desse segundo questionario, os seguintes dados: a expressiva
maioria (92,1%) concordou com a suspensdo das procissdes do Cirio pela “preservagdo da
saude publica”; 87,4% das pessoas pretendiam participar do Cirio 2020, cuja participagdo foi
descrita como “realizar o almogo do Cirio” (72,9%), em grande parte com familiares. Além
disso, a maioria j& havia adquirido “alguma coisa do Cirio”: o cartaz da festa (55,8%),
ingredientes para o almogo e mascara personalizada (16,2% cada). Quando questionadas sobre
0 que mais sentiriam falta no Cirio 2020, a grande maioria se referiu as procissoes. Sensagdes

9% ¢ 29 e

(“calor humano”, “energia”), aspectos de presenca (“‘estar perto”, “ver Nossa Senhora de Nazaré¢
presencialmente”) e materialidades especificas (“pessoas”, “Berlinda”, “Santinha”) também
figuraram entre o que mais faria falta.

Além dos questiondrios'®, referenciados daqui por diante como Campo I (2020) e
Campo II (2020), o acompanhamento das redes sociais oficiais do Cirio e a presenca do
pesquisador nos grupos do Facebook citados anteriormente, nos quais se trata sobre a tematica

da festa, configurou-se como uma etapa de campo complementar as analises da pesquisa,

conforme seré apresentado ao longo dos capitulos.

15 Apesar de a DFN ndo ter realizado nenhuma procissdo oficial no ano de 2020, cerca de 100 mil pessoas
realizaram o percurso do Cirio, no segundo domingo de outubro daquele ano, em procissdes informais
(<https://agenciapara.com.br/noticia/22738/>). Em 2021, a suspensdo das procissoes oficiais se manteve, mas
novamente houve pessoas nas ruas, fazendo suas proprias caminhadas (<https://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-
nazare/2021/noticia/2021/10/10/cirio-de-nazare-202 1-veja-como-foi-a-comemoracao-em-belem.ghtml>). Acesso
em: 15 out. 2021.

16 Conferir detalhes nos apéndices A e B.
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A experiéncia de conduzir uma pesquisa de campo com inspiracdes netnograficas
durante o isolamento social, como unica possibilidade metodoldégica segura, mostrou-se um
desafio inevitavel, uma vez que ¢é preciso tentar compensar a ndo observagao presencial, tanto
do fenomeno empirico quanto dos sujeitos. Por isso, disponibilizamos questionarios online
consideravelmente abrangentes. Além disso, sinto necessidade de compartilhar com o leitor
como o Cirio sem a presenga humana massiva nas ruas, fato antes inimaginavel, me afetou
profundamente. Viver os primeiros meses da pandemia ndo apenas reconfigurou a metodologia
da pesquisa e o cumprimento das atividades curriculares do Mestrado, mas também me colocou
questdes que eu jamais poderia ter imaginado: como perceber, enquanto pesquisador de campo,
a presenca dos objetos em um Cirio que a maioria deles ndo se faria presente? Como defender
minha premissa inicial neste cendrio? De 14 para cd, dois aprendizados vém me acompanhando:
o primeiro, de que ¢ justamente a auséncia temporaria dessas materialidades que mostra seu
poder de presentifica¢do, pois seu papel ¢ materializar o imaterial; e o segundo, de que as
perguntas, em uma trajetdoria de pesquisa, sdo mais importantes do que as respostas. Caminhar
sem certezas, certamente, tem sido a licdo mais (trans)formadora de minha trajetoria inicial na
pesquisa.

Antes de prosseguir para a introducdo, ressalta-se que este € um trabalho de pesquisa
apoiado pela Coordenacgao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), realizado
no ambito das atividades deste curso de mestrado académico, que incluem a participacdo no
Grupo de Pesquisa Comunicag¢do, Consumo e Identidade (Consia), liderado pela Profa. Dra.

Manuela do Corral Vieira e certificado pelo CNPq.
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A CORDA, A SANTA E O ALMOCO: EIXOS EXPLICATIVOS

As categorias analiticas que orientam os capitulos a seguir foram pensadas de modo a
combinar conceitos essenciais para a discussao geral da pesquisa com alguns dos objetos
principais trazidos pelo campo, no que diz respeito a recorréncia com que apareceram nas
respostas obtidas. Trata-se de uma estratégia metodoldgica que contempla o que ha de mais
significativo para os interlocutores quando discorreram sobre suas experiéncias, organizando,
com a ajuda dos elementos (i)materiais, os argumentos aqui colocados, sem que se pretenda
afirmar que sdo os mais importantes ou relevantes para o estudo do Cirio e suas materialidades.
Havendo uma grande variedade de objetos que fazem parte do Cirio, buscou-se, por meio da
identificacdo dos objetos principais na pesquisa de campo, elaborar uma estrutura dissertativa
que nao fosse demasiado pulverizada em seus exemplos empiricos. Por outro lado, os elementos
(1)materiais centrais em cada capitulo permitem que diferentes leituras tedricas sejam feitas
sobre um mesmo objeto, trazendo a tona sua riqueza analitica, longe de ser esgotada neste
trabalho.

Também cabe pontuar que, na historicidade do Cirio, ha uma ordem hierarquica de
surgimento das materialidades que se tornaram tradicionais: a Imagem da Santa sendo a
primeira; em seguida, a berlinda que a transporta; depois, a corda (IPHAN, 2006), e ao longo
do tempo, outros objetos foram sendo inseridos ao ritual da procissdo. Neste trabalho, porém,
tal ordem nao ¢ seguida, tendo em vista a relevancia da corda como um dos objetos mais
associados a imagem do Cirio na pesquisa de campo, fazendo com que a escolha por a trazer ja
no primeiro capitulo fosse uma opg¢ao pertinente. Por isso, no primeiro capitulo, a corda dos
promesseiros conduz as reflexdes iniciais sobre a cultura material do Cirio. Em uma metafora
com a propria estrutura da procissao, ela € quem “puxa” o que ha de mais substancial nesta
pesquisa, cuja escolha para nortear a primeira grande se¢do do trabalho se dé pelo fato de ter
sido citada como um dos objetos mais relacionados & memoria imagética do Cirio (CAMPO 1,
2020), tao citada quanto a Imagem de Nossa Senhora de Nazaré. A busca por compreender as
relagdes entre coisas e pessoas partird de uma reflexao sobre a utilidade da corda na histoéria das
procissdes do Cirio, que passou de solucdo técnica para ser um signo de devogdo (PAES
LOUREIRO, 2012), no qual individuos se encontram, conformando-se também como um
espaco notadamente comunicacional.

Em seguida, analisa-se a corda como sendo um objeto produzido durante a procissao,

no sentido do efeito que causa junto aos corpos dos promesseiros, provocando encantamento
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para os que assistem a sua passagem devido a transubstanciagdo de seus aspectos materiais
(GELL, 2005). A medida que se torna uma coisa viva (INGOLD, 2012) junto as pessoas que a
puxam, a quase imiscibilidade entre a corda e os corpos humanos ¢ o segundo topico do
primeiro capitulo.

Também sdo observados os universos simbdlicos acionados pela corda e seu poder de
agenciamento antes, durante e depois das procissdes. Nesse sentido, aspectos do consumo da
corda sdo tensionados para compreendé-la como um objeto simultaneamente sagrado e profano,
j& que o corte do objeto e seu repartimento sdo praticas empreendidas pelos proprios
promesseiros, sem “autorizacdo” da Igreja: a corda ¢ também um espaco de tensdes e de
disputas simbdlicas entre os atores sociais que fazem o Cirio.

Os pontos anteriores estdo localizados na discussdo sobre a virada material, também
chamada de neomaterialismo, nas ciéncias sociais (LEMOS; BITENCOURT, 2021). Verifica-
se, ainda, que ha uma transdisciplinaridade da cultura material do Cirio nas pesquisas cientificas
sobre o assunto e que a cultura material do Cirio, em uma proposta comunicacional, sinaliza a
ideia de fato social total (MAUSS, 2007) sobre o fendmeno empirico, considerando as
diferentes institui¢des sociais paraenses mobilizadas e atuantes para a realizagao do Cirio.

No segundo capitulo, os bens produzidos por meio das imagens de Nossa Senhora de
Nazaré sdo o eixo explicativo para a discussdo do consumo como pratica cultural. Nesta
pesquisa, visto pela perspectiva da cultura material (MILLER, 2013), o consumo ¢
compreendido tanto pela dimensdo econdmica que movimenta, quanto pela dimensdo afetiva
que o impulsiona: o desejo por tras do ato de consumir, no Cirio, possui bases sociais emotivas,
do devoto que se afirma como tal por meio das coisas que adquire, personaliza e exibe. Assim,
a teoria dos afetos de Espinosa (JESUS, 2015; SILVA; GOMES, 2017) ¢ um caminho para a
compreensao do consumo como pratica ativa, empreendida por sujeitos que se permitem ser
afetados pelo Cirio e decidem expressar suas emog¢des em um processo deliberado de troca com
outros sujeitos.

Dentre os bens citados, o cartaz oficial de divulgagdo do Cirio ¢ contextualizado como
primeira peca de comunicagdo publicitaria da festa, langada antecipadamente (ainda no més de
maio), com o qual os devotos comegam a experienciar um novo Cirio. Do ponto de vista do
marketing, Nossa Senhora de Nazaré¢ ¢ a principal personagem da “marca Cirio” (SANTOS,
2017), considerando seu apelo visual ante os devotos. Ela ¢ apropriada e recriada em diversos

materiais que se utilizam da tematica ciriana durante a realizacao da festa. No caso especifico
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do cartaz, cada elemento que o integra exerce um peso significativo para a promog¢ao da marca
Cirio, ao evidenciar seus aspectos religiosos e minimizar suas dimensdes comerciais.

Nesse sentido, o marketing religioso e de entretenimento sdo aspectos para
contextualizar a criagao do Selo Oficial do Cirio, instituido pela Diretoria da Festa de Nazaré
(DFN) para autenticar produtos e servigos locais e valorizar a comercializagao de produtos, cuja
receita ¢ destinada a Pardquia de Nazaré. O Selo, que vem se expandindo e no ano de 2021 foi
exibido em camisas oficiais dos maiores clubes de futebol belenenses, ¢ uma forma de licenciar
itens como camisas, mascaras de tecido (inseridas no cotidiano social a partir da pandemia da
Covid-19) e de conferir autenticidade a esses itens, diferenciando-os de outros produtos que
fazem parte da apropriagdo comercial em torno da marca Cirio, por meio de vendas em lojas de
souvenir e no centro comercial de Belém.

Por isso, compreende-se que o consumo no/do Cirio se desdobra em experiéncias do
social, manifestando e fortalecendo caracteristicas identitarias dos sujeitos (SANTOS, 2017).
Suas praticas de consumo, impulsionadas pela publicizacdo mididtica da festa (AMARAL
FILHO; ALVES, 2018), complexificam as estratégias de comunica¢do em que o Cirio esta
envolto, impulsionando, também, a circulacdo de elementos regionais, a exemplo do que
acontece em outros espetaculos culturais amazonicos inseridos na logica da cultura capitalizada.

No terceiro e Ultimo capitulo, trata-se do almog¢o do Cirio como um momento promotor
de sociabilidades por meio da comensalidade. Percebendo que a manuten¢ao do almogo do
Cirio, no cenario pandémico, colaborou para a preservagdo da experiéncia social da festa, no
terceiro capitulo reflete-se sobre como as interacdes sociais oportunizadas pelo encontro
materializam a finalidade comum da sociabilidade (SIMMEL, 2006; MAFFESOLI, 1998).
Nesse sentido, corrobora-se o fato de que a alimentacdo pode ser tomada como uma
manifestacdo cultural bastante expressiva, no bojo das discussdes sobre o alimento como pratica
cultural (MORALIS, 2011) e como patriménio cultural imaterial (GIUSTINA; SELAU, 2010).

Do ponto de vista econdmico, a realizacdo do almogo, cuja culindria ¢ marcadamente
paraense, adapta-se ao poder aquisitivo dos consumidores: a carne de pato pode ser substituida
pela de frango devido ao prego ser mais acessivel, no entanto, o tucupi e a manigoba se mantém
como itens indispensaveis na mesa do Cirio. Nesse processo, a comunicagdo publicitaria exerce
a funcdo de conciliar tradi¢do e fluidez dos significados culturais (SANTOS, 2017;
MCCRACKEN, 2007), enquanto as materialidades adquiridas, a depender das possibilidades
do consumidor, indicam a personalizacdo de uma experiéncia cultural em cada familia que

celebra o almogo da festa.
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Discute-se mais profundamente o alimento e seu papel na constru¢ao de memorias e de
encontros ¢ dadivas. A ideia de memoria coletiva de Halbwachs (1990) conduz a analise sobre
as recordacdes trazidas pelos interlocutores, sempre associadas a manutencdo de praticas
culturais e familiares e a lembranga de pessoas ja falecidas, que participavam do almocgo
inclusive no preparo dos pratos. Nessa perspectiva, a comensalidade traz de volta quem esta
ausente, revelando o poder (i)material do alimento. E durante a pandemia da Covid-19, o
almogo como pratica que buscou ser mantida ¢ um refor¢o desse poder: o Cirio dos ultimos
dois anos pode ser vivido na esfera mais intima, de forma que o almog¢o atuou como um retorno
simbodlico a normalidade.

Assim como o almogo, relatos do campo também citaram os encontros de peregrinagao
que antecedem o més de outubro como exemplo de confraternizagdes que habitam nas
memorias. Observa-se um paralelo entre os dois momentos e a extensdo da pratica cultural
alimentar oportunizada pelo Cirio. Em ambos, ofertam-se afetos em forma de dadiva (MAUSS,
2007). O intercambio do alimento e de sensibilidades ¢ tomado, entdo, como um ritual de troca
de significados sobre o0 mundo culturalmente constituido (MCCRACKEN, 2007).

Entende-se que o universo de pesquisa sobre a cultura material do Cirio ¢ extremamente
amplo e que tratar dos objetos do Cirio em uma dissertagdo implica em fazer escolhas bastante
objetivas, dado o tempo disposto para a realiza¢do das atividades do mestrado. Por isso, os
elementos (i)materiais mais citados no campo, ao nortearem os eixos de discussao dos capitulos
descritos acima exerceram, nos propodsitos desta pesquisa, o papel de influenciar as escolhas
teorico-metodologicas, indicando que as coisas, por elas proprias, mostram seu poder de
constituir nossas experiéncias — inclusive, a experiéncia de execu¢do da pesquisa.

Propde-se, com esse estudo, fazer parte de um direcionamento de estudos sobre o Cirio
de Nazar¢ na comunicacdo que evidenciam seus aspectos relacionais como lugar
epistemologico de observagdo dos processos comunicacionais (FERREIRA; MELO, 2017;
LOPES, 2018). Para tanto, a cultura material pode ser um aporte interessante a ser explorado
em estudos comunicacionais sobre o fendmeno empirico em questao, fazendo com que o Cirio
ao mesmo tempo que traz e fortalece experiéncias, significados, objetos e percepgdes comuns
e capazes de integrar, possa também estar em constantes construgdes, percepcdes e
envolvimentos proprios e subjetivos, fazendo com que o comum, o ordinério, seja uma vivéncia

extraordinaria em acdo para quem o vive, uma vez que a realidade social estd em movimento.



28

1 A CULTURA MATERIAL NA CORDA DO CiRIO DE NAZARE

Antes de iniciar a andlise da corda como elemento (i)material que conduz as reflexdes
deste capitulo, cabe pontuar o que o levantamento bibliografico sobre o Cirio nas ciéncias
sociais indica sobre esses elementos na composi¢ao do fendomeno empirico. O estado da arte
nos ajuda a perceber que a presenga dos objetos-simbolos do Cirio ¢ inerente a todas as
investigacdes empreendidas — ainda que a discussdo teorica em cada uma delas ndo seja
centrada no protagonismo desses objetos para compreensdo dos processos sociais investigados.
Algo sintomdtico do neomaterialismo (LEMOS; BITENCOURT, 2021) como sendo uma
proposta recente de valorizacdo da agéncia dos objetos ndo humanos nos estudos cientifico-
sociais de um modo mais amplo, além daqueles localizados na area da Comunicagao.

De acordo com os pesquisadores brasileiros André Lemos e Elias Bitencourt (2021), a
“virada material” ¢ uma postura cientifica crescente nas ci€ncias humanas e na filosofia desde
o final da década de 1980, em favor da necessidade, reconhecida pelos estudiosos da area, de
se levar em conta as forcas materiais e suas implicagdes com os individuos na analise de
fendmenos sociais. O termo neomaterialismo €, assim, uma forma genérica de se referenciar a
existéncia de correntes que reconhecem a coexisténcia das agéncias humana e das coisas, cuja
origem esta fundada em estudos como os de Ciéncia e Tecnologia (STS), da Materialidade da
Comunicag¢do, no Pragmatismo, dentre outros (LEMOS; BITENCOURT, 2021).

Nesse sentido, uma afirmacdo categdrica dos autores nos ajuda a compreender que o
neomaterialismo ndo ¢ uma concepg¢do que coloca a agéncia humana em segundo plano, mas
sim admite que a atuagdo das materialidades no mundo se impde junto a anélise dos sujeitos
para compreensao destes individuos: “sem reconhecermos as agéncias dos objetos, ou reduzi-
las apenas aos direcionamentos dos sujeitos, ndo entenderemos esse mesmo sujeito no
processo” (LEMOS; BITENCOURT, 2021, p. 3). Portanto, trata-se de assumir que uma
investigagao cientifica coaduna, necessariamente, as dimensdes materiais constitutivas do agir
social.

No quadro de pesquisas cientificas sobre o Cirio localizadas na area da Comunicagao,
dois fatos abrem caminho para a necessidade de discussdes como a que esta pesquisa se propoe
a atualizar: o primeiro deles ¢ a predominancia de abordagens que evidenciam a midiatizagdo
do Cirio, na esteira de estudos orientados pelo paradigma transmissivo da comunicagdo, que
consideram principalmente as implicagdes tecnoldgicas e econdmicas de um evento de

gigantescas proporcdes (e implicagdes sociais) como o Cirio de Nazaré.
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O segundo fato ¢ a pertinente contribui¢do de estudos que evidenciem especificamente
as materialidades do Cirio, no sentido de as compreenderem como elementares para a
constituicdo do fendmeno social e dos individuos nele envolvidos. Registra-se aqui a valorosa
contribuicao do pesquisador Anselmo Paes (2013; 2014a; 2014b; 2015) para a compreensao da
cultura material religiosa do Cirio, quando analisa os ex-votos'’ enquanto artefatos sagrados
que compdem a paisagem devocional (idem, 2013) das procissdes. Antes de Paes, a
pesquisadora Larissa Saré (2005) ja havia empreendido uma investigacdo sobre a
espetacularidade da performance corporal da corda dos promesseiros. Ambas as pesquisas,
respectivamente localizadas na Antropologia e nas Artes Cénicas, sdo pioneiras no
aprofundamento de discussdes sobre a materialidade de objetos que caracterizam/identificam o
Cirio, desenvolvidas nas humanidades.

Por isso, compreende-se que a transdisciplinaridade da cultura material do Cirio, ao ser
exemplificada justamente a partir da presenga indissociavel de seus elementos (i)materiais em
pesquisas com os mais variados fins, encontra na “virada material” um momento oportuno para
explorar a potencialidade analitica desses objetos que, tanto quanto os individuos, compdem os
processos comunicacionais decorrentes do fendmeno empirico aqui estudado.

Dentre as pesquisas que chamam a aten¢do para a for¢ca das materialidades do Cirio,
para além das areas ja citadas, encontra-se o trabalho de Serra e Tavares (2014) sobre a
espacialidade do Cirio de Nazaré. No campo da Geografia, a pesquisa ilustra, dentre outros
aspectos, a grandiosidade e a complexidade da festa por meio da grande quantidade de
elementos de natureza material e imaterial que o constituem. Além disso, as autoras identificam
que desde os anos 1980, o Cirio vem passando por uma expansao territorial para além dos
limites geograficos da cidade de Belém. A realizacdo de procissdes terrestres e fluviais que
contemplam o distrito de Icoaraci e os municipios de Ananindeua e Marituba, na regido
metropolitana da capital, sdo eventos que, de acordo com Serra e Tavares (2014), atualizam o
apelo popular do Cirio, ampliando seu perfil social. Nesse sentido, podemos questionar de quais
maneiras a diversidade humana do Cirio implica em uma amplitude também nao-humana; algo
que ja havia sido observado em pesquisa anterior sobre a experiéncia de participantes do
Traslado para Ananindeua (FERREIRA; MELO, 2017), no qual foi registrada a producdo de

materiais diversos como objetivacdes das experiéncias vivenciadas pelos interlocutores.

17 Objetos levados pelos promesseiros nas procissdes do Cirio como forma de materializar e exibir as gracas
alcancadas. Na paisagem devocional da procissdo (PAES, 2013), ¢ comum ver ex-votos que representam casas,
veiculos de transporte, animais de estimacdo, imoveis € materiais de construgdo, além de corpos/partes do corpo.
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Assim, o ponto de partida para a pesquisa aqui desenvolvida ¢ que a compreensao dos
processos comunicacionais do Cirio, ao demandar a analise dos atores sociais envolvidos
(evidentemente pela dimensdo intersubjetiva da comunicacao), demanda também a observagao
dos objetos que atuam, junto aqueles atores sociais, nos processos interativos constitutivos do
comunicacional. Uma leitura do Cirio nessa perspectiva se justifica, ainda, quando se considera-
o como um fato social total (MAUSS, 2007) da sociedade paraense'®, que coloca em cena
diferentes institui¢des sociais atuantes para sua realizagdo. Diante de tal premissa, a realiza¢ao
das duas etapas de campo deste estudo foi determinante para a selecdo dos principais objetos
que o estudo destacaria; algo que ndo estava previsto na metodologia inicial, mas que se
configurou como uma tomada de decisdo durante a interpretacdo dos dados obtidos.

No que diz respeito ao primeiro questionario disponibilizado online, que consistiu na
primeira etapa da pesquisa de campo (CAMPO 1, 2020), a corda despontou como o elemento
mais associado a ideia que os interlocutores elaboram sobre o Cirio. Especificamente na questao
“Ha alguma imagem ou objeto que te lembre o Cirio? (Se sim,) qual/quais?”’, 36,5% dos
participantes responderam que a corda ¢ a imagem/objeto que os remete aquela experiéncia. Na
sequéncia de perguntas abertas (de livre resposta), os interlocutores foram questionados: “Vocé
J& adquiriu alguma lembranga do Cirio? / O que adquiriu? Como?”, sendo a corda, assim como
cartazes da festa e fitinhas de promessa, uma das lembrangas materiais mais citadas. No caso
da corda, percebe-se que sua aquisi¢ado ¢ feita sob a forma de fragmentos, “pedagos da corda”,
que em geral s3o ganhos como um presente dos promesseiros, sendo também para estes a
materializa¢do de uma conquista. Assim, a corda fragmentada configura-se como um ex-voto,
pelo fato de ser um objeto ligado ao ato de promessa inserido no circulo da dadiva (PAES,
2014b), em que o dar/receber/retribuir envolve ndo somente o promesseiro € Nossa Senhora em
seu contrato particular, mas também pessoas outras que testemunham, no contexto da procissao,
o pagamento da dadiva adquirida. Abaixo, a Tabela 1 retine a sele¢do de algumas das respostas

que indicam as percepgdes acima:

Tabela 1 — Interlocutores relatam de quais maneiras ja adquiriram pedagos da corda.

O QUE ADQUIRIU? COMO?

Ganhei de presente pedagos da corda. Comprei fitinhas do Cirio.

Fitinhas, santinhas de gesso, um pedago da corda (como forma de promessa das outras pessoas).

18 Os pesquisadores Otacilio Amaral Filho e Regina Alves (2018), em leitura do Cirio de Nazaré como um
espetaculo cultural amazonico, ja haviam registrado a possibilidade de correspondéncia entre o fendmeno empirico
do Cirio e o conceito de fato social total da antropologia social de Mauss (2007).
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Fita de promessas porque comprei, ¢ um pedago da corda do Cirio que me foi entregue por um rapaz que
estava pagando promessa na corda e eu o fotografei. Quando ele me viu, me mostrou e me deu um pedago da
corda.

Fitinhas e brinquedos de miriti comprei. Pedaco da corda eu ganhei (na verdade foi fiapos dela)

pedaco de corda. Ganhei de presente!
Todo ano compro fitinhas e ganho pedaco da corda do meu tio ou de amigos que sempre vao.
Comprei fitas, brinquedos livros, quadros e sempre consigo um pedaco da corda.
Ganhei um pedago da corda.
Ja ganhei fitas, ter¢os ¢ pedacos de corda
Ganhei pedacos da corda e fitinhas para fazer pedidos.
Pedago de corda, pagando promessa na corda.
Ja ganhei e comprei fita do Cirio e ja ganhei um pedaco da corda.
Fitas, camisetas, pedacos da corda. Comprado ou recebido de presente.
Fonte: Campo I (2020).

Como sendo objetivo geral desta pesquisa investigar o papel dos objetos na constitui¢ao
dos processos comunicacionais do Cirio, considerando os impactos da pandemia da Covid-19
nesses processos, 0 campo nos trouxe que a corda tem uma forte atuagdo no imaginario de quem
participa do Cirio, de acordo com os proprios participantes, e que tal atuagdo se dé pelo
envolvimento destes participantes com a corda — envolvimento que nao prescinde de interacdes
do tipo intersubjetivas por meio dela estabelecidas.

Além disso, pelo historico de inser¢do deste elemento nas procissdes e a despeito das
dimensdes religiosa, cultural e econdomica que contribuem para sua manutengao, decidiu-se que
dentre os objetos mais citados, a corda € um elemento propicio a partir do qual se pode dissertar
sobre a cultura material do Cirio e seus diversos atravessamentos sociais. Por isso, a elei¢ao da
corda exemplifica a riqueza das materialidades do Cirio, em sentidos semanticos e sensoriais,
e em possibilidades de leituras interpretativas, sem pretender, no entanto, afirmar que ela seja
0 objeto mais “apropriado” para a analise da cultura material do Cirio no contexto geral. Além
do mais, dada a imensa quantidade de elementos constituintes do fenomeno em questdo, uma
possivel hierarquizacdo de suas materialidades em ordem de pertinéncia analitica parece ser
tarefa extenuante (e dispensavel) para os propdsitos desta pesquisa.

A corda também ¢ um elemento recorrente nos relatos do segundo questionario online,
quando se questionou o que mais faria falta para os interlocutores no Cirio de 2020, quando as
procissdes foram suspensas em prevencdo ao contdgio pela Covid-19. De acordo com as
respostas obtidas, a auséncia de eventos presenciais (incluindo procissdes e programagdes

culturais) seria mais sentida; e quando discorreram especificamente sobre as procissdes, 0s
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interlocutores afirmaram que sentiriam a impossibilidade de pagar suas promessas puxando a

corda, ou de assistir a passagem de uma das “marcas da festividade” (CAMPO II, 2020):

Tabela 2 — Relatos sobre auséncia da corda no Cirio 2020.

O QUE VOCE ACHA QUE MAIS VAI SENTIR FALTA EM 2020?

De pagar a minha promessa na corda da Trasladacdo. 2020 seria o décimo e ultimo ano para completar a
minha promessa.

Referente ao Cirio, acredito que a movimentag@o nas ruas. Afinal, a marca da festividade ¢ a presenca da
corda e do povo acompanhando o trajeto da santa. Contudo, acredito que o momento atual s6 fortalecera a
presenca do publico e a transmissao televisiva do Cirio no ano que vem.

Do agito nas ruas, do calor, das demonstragoes de fé em toda a cidade, e principalmente das procissdes. Sai 6
anos consecutivos acompanhando Trasladagéo e Cirio, e os 3 ultimos puxando a corda na Trasladag@o e Cirio.
A emocdo de perto da passagem da berlinda na transladacdo e no Cirio ¢ da corda que assistia da arquibancada
todos os anos.

Com lagrimas nos olhos de estar na corda outra vez dando apoio aos nossos irmaos unidos pela fé. Dando
agua e forca para que ndo desistam.

De estar na corda da Trasladagdo e do Cirio, poder cumprir minha promessa ¢ ndo poder estar nas missas pré-
Cirio.

Das procissdes e da corda.

Fonte: Campo II (2020).

Antes de esmiugar os pormenores da historia da corda do Cirio de Nazaré, a escolha por
analisé-la em didlogo com a cultura material j& no primeiro capitulo da-se pelo fato de a cultura
material ser, no presente estudo, o aporte primario e fundamental para compreender variados
formatos do que se configuram como “experiéncias de participar do Cirio”. A partir do que
dizem os interlocutores da presente pesquisa, a relacdo que eles estabelecem com as coisas,
constitutivas para suas experiéncias, dao-se principalmente durante procissdes/celebracdes
religiosas, espetaculos culturais e confraternizacdes envoltas pela gastronomia, conforme serd
desenvolvido ao longo dos capitulos. Por isso, considera-se que os elementos (i)materiais tidos
como simbolos do Cirio ajudam a identificar tal manifestacdo e a caracteriza-la
substancialmente por meio de materialidades. Desta maneira, com base no que foi indicado pelo
campo ¢ em didlogo com as referéncias sobre cultura material pertinentes para esta pesquisa, a
corda do Cirio ¢ um objeto que vem provocando inquietagdes sobre seu potencial analitico,
desde o fato de que sua utilidade atual ndo ¢ mais a mesma de quando foi inserida nas
procissdes, passando pelo encantamento gerado pela estética dos corpos dos promesseiros, até
chegarmos as reflexdes sobre os universos simbolicos € os agenciamentos por ela despertados.
Atualmente sendo um objeto integrado ao ritual de sacrificio dos promesseiros, o valor
simbolico da corda rende muitas consideracdes analiticas, que serdo desmembradas em trés
subtdpicos nesse capitulo: no primeiro, a inser¢do da corda como objeto puramente utilitario e

sua transformagao para elemento simbolico nos anos seguintes; no segundo, o encantamento
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visual gerado pelo conjunto corda/promesseiros durante as procissdes; € no terceiro, o poder de
agenciamento que esse objeto desempenha ndo somente no espago fisico da Trasladagdo e do
Cirio, mas também desde sua chegada a Belém (pois ¢ produzida na regido sudeste do pais),

bem como apos o término das procissoes.

1.1 Sobre a ideia de utilidade e suas reconfiguracoes

Atrelada a berlinda que conduz a imagem de Nossa Senhora de Nazaré nas duas maiores
procissdes da agenda religiosa (Trasladacio e Cirio!”), a utilidade da corda veio sendo
reconfigurada ao longo do tempo, uma vez que a presenca do objeto, atualmente, ¢ mantida por
ele ter se tornado um elemento tradicional, e ndo mais pela necessidade de puxar a berlinda,
como no contexto no qual foi introduzido nas procissdes. Para tanto, voltemos a mais de um
século atras; a corda passou a fazer parte do Cirio de Nazaré como solu¢do para um incidente:
a carroga que conduzia a imagem da Santa ficou presa em um atoleiro ja no trajeto da procissao.

A solugdo técnica foi amarrar uma corda para retira-la do local e dar prosseguimento a romaria.

Figuras 1 e 2 — A esquerda, a corda antes de ir para as ruas; a direita, nas maos dos promesseiros.

) Y ; .

Fontes: Site Cirio de Nazar¢; Igor Mota/Amazonia Jornal. Disponivel em:
<https://www.ciriodenazare.com.br/noticias/cirio-2020-corda-chega-a-belem-nesta-quinta-dia-10>; <
http://g1.globo.com/pa/para/cirio-de-nazare/2012/noticia/2012/09/campanha-nao-corte-da-corda-do-cirio-2012-
e-promovida-no-para.html >. Acesso em: 26 ago. 2021.

No entanto, superado o carater utilitario acionado pela urgéncia da ocasido, a corda

continua sendo um dos elementos estruturantes do Cirio:

19 As duas procissdes sdo realizadas, respectivamente, no sébado ¢ no domingo do segundo final de semana de
outubro: contemplam o mesmo percurso, porém invertem o sentido. Assim, elas reencenam o mito de que a
Imagem Original foi levada para o Palacio do Governo da época do achado, no século XVIII, mas retornou ao
local onde foi encontrada (IPHAN, 20006).
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A corda puxada pelos devotos ¢, atualmente, um dos elementos mais
caracteristicos do Cirio de Nazaré. Inserida na procissao em 1855, para que o
povo pudesse ajudar a tirar a berlinda de um atoleiro, hoje ela perdeu seu
significado pratico original, muito embora o seu aspecto simbdlico de sacrificio
e aproximacdo do sagrado tenha permanecido ao longo dos anos (IPHAN,
2006, p. 31, grifo dos autores).

Percebe-se que o “sagrado” a que se referem as narrativas documentais do Cirio sdo
elementos materiais que se propdem a expressar o imaterial (MILLER, 2013): a berlinda ¢ o
relicario que transporta a imagem da mae de Jesus Cristo. De certa maneira, pode-se dizer que
dentro da berlinda a imagem se torna Imagem, presenca sagrada objetificada na escultura de
alguns centimetros de altura. Esses dois objetos compdem a esteticidade do Cirio que, no
conjunto maior, sacraliza uma identidade amazonica, nos termos do professor Jodo de Jesus
Paes Loureiro (2012): desde a estrutura da procissdo como uma metafora visual do rio
“humano” que corre, passando pela culinaria regional (manigoba e pato no tucupi,
primordialmente) que caracteriza o almogo apds a grande procissdo, e incluindo a presenca de
personalidades publicas paraenses e seus convidados-artistas a visitar a cidade, dentre outros
elementos.

Pode-se afirmar que, em 2020, a suspensdo das procissdes presenciais alterou de
maneira quase inédita’® a estética do Cirio, tdo profundamente marcada pela presenca de
multiddes nas ruas e pelos encontros nas casas belenenses. Na primeira etapa do campo, a
maioria das pessoas afirmou que costumava participar presencialmente da Trasladacdo (92,1%)
e do Cirio (93,2%); e na segunda etapa, além da corda, o contato humano viabilizado pelos

eventos presenciais também foi sentido pelos participantes:

Tabela 3 — Relatos sobre auséncia do contato fisico no Cirio 2020.
O QUE VOCE ACHA QUE MAIS VAI SENTIR FALTA EM 2020?

Aglomeracdo emanando pura fé.

Da presenca da familia e da festa em si, de ver a rua cheia de gente, da emogao de ver a Santinha passar.

Dos (re)encontros pela cidade, das boas energias que a presenca da imagem da santa causa em todos as
solenidades do Cirio e do clima de fraternidade que emana nessa época do ano em Belém.
Reunido das pessoas para a passagem da Santa.

Povo nas ruas e passagem da Imagem.

20 A excegdo do ano pandémico, a inica vez em que as procissdes nio foram realizadas foi no ano de 1835, em
virtude da revolug@o da Cabanagem, quando a cidade de Belém, incluindo o Arraial de Nazaré, foram ocupados
por manifestantes cabanos. Durante a pandemia da Gripe Espanhola (1918), a procissao do Cirio foi realizada, mas
adiada para o ultimo domingo do més de outubro. Ver mais em: <https://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-
nazare/2020/noticia/2020/10/08/em-mais-de-200-anos-de-procissao-cirio-ja-foi-realizado-em-setembro-e-
chegou-a-ser-adiado-por-pandemia-veja-a-linha-do-tempo.ghtmI>. Acesso em: 12 ago. 2021.
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A emocao de estar presencialmente acompanhando a procisséo.
Da emogao que vem junto com o calor humano.

Fonte: Campo II (2020).

No que tange especificamente a corda, Paes Loureiro a sintetiza como um signo de
devocao, dada sua relacdo com a Imagem na berlinda — esta, um signo de fé. Ao representar
uma espécie de lembranga materializada, o corte da corda feito pelos proprios promesseiros que
a puxam “significa que o sagrado ndo € um signo em si nem para si. Como uma luz clareia tudo
que entra em sua proximidade ou relacao” (PAES LOUREIRO, 2012). A questdo do corte da
corda, tdo provocadora de tensdes e disputas ndo s6 na esfera material, mas sobretudo na
simbolica, sera analisada mais a frente, neste mesmo capitulo.

Através do tempo, percebe-se que a utilizagdo da corda no Cirio veio perdendo seu
carater técnico para se tornar mais do que o objeto em si: um “‘espaco” agregador de
promesseiros que fazem do sacrificio sua afirma¢do como sujeitos atuantes no Cirio; sacrificio
que, ao longo da procissdo, pode ser performado de outras maneiras, como pelo cumprimento
do trajeto de joelhos, ou carregando objetos pesados que tornam a caminhada fisicamente
exaustiva. Mas no caso da corda, que se estende aos promesseiros que a puxam € se tornam
quase um aglomerado s6, ¢ impossivel ndo se atentar (seja na procissdo in loco, seja nesta

pesquisa) para os efeitos causados pela agéncia distribuida entre pessoas e coisas.

Figura 3 — Proximidade entre os corpos dos promesseiros na corda do Cirio 2014.
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Fonte: Flickr Milene Sousa. Disponivel em:
<https://www.flickr.com/photos/milenesousa/15583781532/in/album-72157648461020367/>.
Acesso em: 18 jun. 2021.
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A primeira vista, a corda pode ser vista como um objeto cujo significado se encerra na
banalidade de sua fun¢do mecanica. No entanto, no propdsito religioso, ela ganha forca e
energia vital ao materializar uma possibilidade de aproximacao entre “extremos”, sagrado e
profano, por meio do contato fisico entre os corpos dos promesseiros ¢ os fios torcidos. A
dimensao profana da corda ¢ visivel no modelo de “corpo coletivo horizontalizado que atua no
risco, na exaustdo e no éxtase” (LATIF, 2020, p. 16), cujo efeito imagético ndo € o que se
costuma ver em outras procissdes catolicas. Ou seja, a utilidade da corda durante as procissoes
transcende o auxilio para o movimento de puxar a berlinda, configurando-se também como um
espaco notadamente comunicacional: a corda oportuniza o encontro entre individuos e destes

com Nossa Senhora de Nazaré, como ja registrado em poesias musicais:

Vera que a corda entrelaca todos nds

Sem diferengas, costurados num s6 no

Amarra feita pelas maos da mae de Deus

Estranho, eu sei, juntar o santo e o pecador no mesmo céu
Puro e profano, dor e riso, livre e réu

Seja bem-vindo ao Cirio de Nazaré (FABIO DE MELO, 2013).

O que a corda torna comum no Cirio sdo pessoas € uma variedade de significados que
essa comunidade atribui a Santa. Para os interlocutores da pesquisa, quando questionados sobre
“O que Nossa Senhora de Nazaré significa para vocé?”, as respostas abordaram papeis sociais
(mae, amiga, vizinha, advogada) e religiosos (padroeira dos paraenses, intercessora) atribuidos
a figura humana de Nossa Senhora, além de discorrerem sobre como a Santa antropomorfiza
sentimentos: para eles, Nossa Senhora de Nazaré ¢ o proprio “amor”, “amparo”, “esperanca”,
“carinho”, “paz”, “gratiddo”, “compaixdo” (CAMPO I, 2020). Assim, enquanto objeto da
cultura material do Cirio, a corda ‘“viva” materializa significados diversos, como o0s
categorizados acima, a0 mesmo tempo que os torna, de certa maneira, imisciveis entre si, uma
vez que estdo todos tecidos nos processos comunicacionais estabelecidos entre os promesseiros.

Talvez seja por isso que a corda continua sendo um dos elementos protagonistas das
relagdes estabelecidas entre pessoas e coisas materiais no Cirio. Se a Imagem da Santa mobiliza
a aproximagcao fisica de varios fieis por onde passa, a corda também ¢ um objeto disputado
pelos devotos que valorizam a sensorialidade da experiéncia com a cultura material do Cirio;
disputa que se da antes, durante e depois da procissdao: quem puxa a corda costuma chegar horas
antes do inicio das procissdes para “garantir” o seu lugar na fila — algo que ndo necessariamente
se mantera garantido, ja que o numero de promesseiros costuma aumentar enquanto a romaria

avanga. Situagdes como essa ja foram presenciadas pelo pesquisador, ao longo de observagdes
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participantes realizadas antes do ano pandémico, além de serem anualmente documentadas por

meio de coberturas jornalisticas do Cirio de Nazaré.

Figura 4 — Promesseiros guardam lugares na corda do Cirio 2018.
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Fonte: Reprodugdo/Globoplay, com preservagado de rostos (da pesquisa). Disponivel em:
<https://globoplay.globo.com/v/7088591/>. Acesso em: 20 ago. 2021.

No subitem a seguir, discute-se mais profundamente o momento da corda no Cirio como
promotor de encantamento para quem assiste as procissoes da Trasladacao e do Cirio — as duas
maiores e principais da agenda religiosa. Além da perspectiva da utilidade dissertada até aqui,
a transubstanciacdo do material que constitui a corda ¢ um aspecto pertinente para se tomar o
objeto de analise como um tipo de produgao artistica, resultante do movimento dos corpos dos
promesseiros junto a propria corda durante as procissoes. Para tanto, inspira-se nos autores da

cultura material Alfred Gell (2005) e Tim Ingold (2012).

1.2 Sobre o encantamento gerado pela corda no Cirio

Atualmente, a corda do Cirio ¢ um material com 800 metros de comprimento por 50
milimetros de didmetro, produzido no estado de Santa Catarina®! e, quando chega a Belém
(alguns dias antes da programacdo nazarena iniciar), ¢ dividida em duas partes iguais para
integrar as procissoes da Trasladagdo e do Cirio, que costumam atrair os maiores publicos
anualmente no segundo final de semana de outubro. Porém, a corda no Cirio ¢ bem mais do que
os nos confeccionados em sisal: “¢ um espaco da fé, do pagamento da promessa, da devogao,
da dor exacerbada, mas também da unido dos corpos e dos espiritos.” (IPHAN, 2006, p. 32).

Um espago tdo disputado que, do ponto de vista de quem assiste a procissao,
dificilmente é possivel enxergar a corda em si. A exce¢io de momentos em que os promesseiros
que a puxam sao incentivados pela multidao a ergué-la, geralmente s ¢ possivel inferir que a

corda esté ali pela fileira central de pessoas intensamente aglomeradas umas atras das outras,

21 Fonte: <https://gl.globo.com/pa/para/noticia/2020/09/10/corda-do-cirio-2020-chega-a-belem-para-ficar-em-
exposicao-durante-a-quadra-nazarena.ghtml>. Acesso em: 19 dez. 2020.
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de quem as maos (que chegam a tocar a corda) nem sempre podem ser vistas. A proximidade
da berlinda ¢ outro indicio da presenca da corda.

No ano de 2020, a ndo realizagdo das procissdes foi algo significativo para a experiéncia
dos interlocutores da pesquisa. Quando questionados sobre o que mais sentiriam falta no Cirio
da pandemia, os termos mais utilizados pelos participantes indicam que a movimentagao das
pessoas nas ruas € algo que estd correlacionado ao despertar de sensagdes fisicas constitutivas
do simbolismo que reveste a experiéncia do Cirio: ““a marca da festividade ¢ a presenca da corda
e do povo acompanhando o trajeto da santa” (CAMPO 11, 2020). “Calor humano”, “energia”,
“ver Nossa Senhora presencialmente” sdo sentimentos que, impossiveis de serem sentidos no
ano pandémico, fizeram falta na festividade de 2020 para os interlocutores.

Nesse caso, ainda que a memoria dos individuos seja uma ponte para acesso as
sensacOes de presenca despertadas nos Cirios tradicionais, ¢ justamente a auséncia dos
elementos (i)materiais ¢ humanos, como mediadores das sensagdes descritas, que inviabiliza a
experiéncia de um Cirio como de costume. A partir do que colocaram os interlocutores, suas
experiéncias sdo ressignificadas pela auséncia: da Imagem, da corda, dos promesseiros, dos
demais devotos... de tudo que € capaz de materializar os sentidos do Cirio no espago publico da
cidade. Portanto, pode-se inferir que a atua¢do da corda no Cirio ndo prescinde do estar nas
ruas, sendo assim, os anos de 2020 e de 2021 representam temporalidades que comprometeram
a possibilidade de protagonismo, nos moldes originais e tradicionais do Cirio de Nazar¢, de um
elemento tdo caracteristico.

Nos anos referidos, a DFN adaptou a experiéncia de contato presencial com a corda,
ficando restrita a espagos candnicos: os 800 metros que costumam ser divididos em duas partes
iguais para cada uma das duas procissoes, Trasladagdo (no sabado) e Cirio (no domingo), foram
repartidos em partes menores € enviados as 98 paroquias que fazem parte da Arquidiocese de
Belém, onde ficaram em exposi¢do durante o més de outubro, a chamada “quadra nazarena”.
Assim, percebe-se o crescimento do valor simbdlico sagrado da corda no contexto de suspensao
das procissoes, cuja possibilidade de contato/consumo privilegiou os frequentadores das igrejas,
sejam moradores locais ou turistas; diferentemente do que ocorre nas ruas, onde a corda ¢ um
espaco de consumo de si e do outro, daquilo que ¢ mediado pela experiéncia sensorial do ser

humano corporificado.
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Fonte: Fabricio Coleny/Arquidiocese de Belém. Disponvel em: <https://arquiiocesedebelem.com.br/bencao-
da-corda-para-as-paroquias-da-arquidiocese/>. Acesso em: 12 nov. 2021.

Em situagdes tradicionais, tendo em vista a quase fusdo dos corpos dos promesseiros
entre si, junto a corda, num mesmo amontoado, ¢ sugestivo tomar a corda no Cirio como um
objeto produzido pelos que a puxam. A corda no Cirio ¢, assim, um objeto distinto daqueles
800 metros que chegam a cidade de Belém dias antes do segundo domingo de outubro: no
momento em que interage com os corpos dos promesseiros, ambos tornam-se um tnico objeto.
Aqui, a questdo da cultura material como agenciamento mutuo entre coisas € pessoas nao
poderia ser mais notavel, tamanha ¢ a for¢a do imbricamento, que o efeito visual ¢ gerador de
encantamento para quem assiste a0 andamento das procissoes.

A partir da leitura de Gell (2005) sobre o encanto técnico dos objetos de arte, verifica-
se no Cirio de Nazaré a possibilidade analitica do fascinio provocado pela corda como um tipo
de objeto artistico para quem esta fora dela, observando a procissdo. Para o autor, o efeito
fascinante de um objeto de arte ¢ resultante da personificacao objetiva dos processos técnicos
que o constituiram: o espectador reconhece que ndo possui as habilidades necessarias para que
ele proprio (re)produza tal objeto e, desta maneira, se encanta pelas técnicas de producao
artistica. Em outras palavras, o dominio tecnolédgico € o fator determinante para que se aprecie
um objeto de arte fabricado humanamente, antes — ou mesmo independentemente — de suas

propriedades estéticas.
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Figura 6 — Cirio 2018: dos canteiros, arquibancadas e sacadas, olhares atentos para os promesseiros da corda

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal), com desfoque da pesquisa.

Durante as procissdes do Cirio que envolvem a presenca da corda, o momento em que
ela passa ¢ um dos mais provocadores de encantamento no publico, ndo apenas pela
materialidade em si, mas pelo efeito que o movimento do objeto, integrado ao contexto, causa:
a magia da obra sendo confeccionada ali, no momento da procissdao, por seus milhares de
artesdos-promesseiros. Nesta pesquisa, afirma-se que a corda no Cirio ¢ um tipo de objeto
artistico por ser um produto humano para fins de apreciagdo, sem com isso deixar de ser também
um meio de participacdo, inserido em um espetaculo cultural da Amazonia paraense que tanto
favorece seu consumo imediato, quanto viabiliza as condi¢des de sua producdo a vista dos
espectadores. Por considerar tais caracteristicas especificas, € possivel tomar a corda como um
exemplo de tecnologia do encanto amazdnico no Cirio de Nazaré.

Ainda acompanhando Gell (2005), o autor denomina como “efeito-halo” a resisténcia
que os objetos artisticamente valorizados apresentam aos admiradores. O termo surge de um
recorte do conceito de valor descrito pelo socidlogo Georg Simmel (1979), no qual a valoracao
de um objeto seria diretamente proporcional a dificuldade de obten¢do do mesmo para si. Gell
aproveita a ideia de resisténcia dos objetos, mas a desloca para um sentido mais intelectual do
que material: a dificuldade em compreender o “vir-a-ser”” de um objeto, 0s processos técnicos
que o produziram, ¢ determinante para a magia que o reveste.

J4 em um deslocamento do deslocamento iniciado em Simmel (1979), o que se reflete

nesta pesquisa ¢ como a corda do Cirio ¢ provocadora de encantamento ndo exatamente pela
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dificuldade de compreensao do processo de puxa-la, do ponto de vista da mecanica, mas pelo
reconhecimento de que o esforco fisico-mental empregado pelos promesseiros ¢ algo que
transcende a mera disponibilidade fisica para puxar uma corda em contextos menos disputados,
aliada a habilidade cognitiva/motora de colocar um andor em movimento. Uma vez que a
observagao participante foi inviabilizada no ano de 2020 devido a suspensdo das procissoes, a
conclusdo acima, dentre outras que versam sobre as sensacdes de quem assiste a passagem da
corda, sdo fruto de rememoragdes do pesquisador em Cirios anteriores.

Sendo a tematica do Cirio algo que ja despertava meu interesse de analise antes mesmo
da ocasido de realizacdo desta dissertagao, recupera-se aqui um depoimento colhido cerca de
tr€s anos atras, em uma conversa informal com um promesseiro: o mesmo relatou que, a época,
costumava “ir na corda” ha cinco anos consecutivos. Na ocasido, questionado sobre a aparente
dificuldade fisica para conseguir pagar sua promessa, o interlocutor afirmou que “¢ impossivel
acompanhar a procissdo segurando a corda o tempo todo, por causa da pressdo dos corpos”
(PROMESSEIRO M, 2018). Ainda de acordo com o promesseiro, ¢ usual que os devotos entrem
e saiam da fila em momentos alternados, para conseguirem chegar até o final do percurso. A
dificuldade de obtencdo da corda, neste caso, ndo se da no terreno da aquisi¢do material para
além do momento da procissao (algo que sera discutido mais a frente), mas justamente de toca-
la naquele momento imediato em que se pretende pagar a promessa.

No sentido de que a apropriagdao da corda tende a ser mais dificil no momento da
procissao do que ap6s, encaminhamo-nos para outra ideia inspirada pelas discussdes da cultura
material: os fluxos vitais das coisas, conforme propde a antropologia ecologica defendida por
Ingold (2012). O autor se ocupa de chamar a atencao para as propriedades materiais dos objetos,
argumentando que eles sdo “avivados” nos processos interacionais estabelecidos com outros
objetos no mundo que habitam. Coisas sdo objetos vivos, que “vazam” para além das superficies
que as circundam. Como na corda no Cirio, em que o discernimento sobre limites ¢ posto em
xeque: nio fossem as bandeiras que sinalizam as estacdes>? da corda, onde come¢am e terminam
seus 400 metros de comprimento? Onde esta a mao daquele promesseiro? Assim como quem
assiste, quem faz a procissao (seja efetivamente puxando a corda, seja caminhando junto a
milhdes de pessoas) também estd propenso a ndo entender os limites: “eu ndo sei se caminho

sozinho ou se me carregas pela multidao” (BANDA SAYONARA, 2014).

22 Cinco estruturas de metal que, posicionadas a cada 100 metros da corda, auxiliam a suportar a pressdo exercida
pelos promesseiros.



42

Figura 7 — Promesseiros da Estacdo 5 (ES) da corda, no Cirio 2015. Identifica-se a presenga do objeto pela

bandeira e pelas maos erguidas dos promesseiros.
——— . ——— M -

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal), com dfoque d;;sqﬁisa.

Por ser um objeto produzido enquanto a procissdo caminha, a corda no Cirio nao ¢ um
objeto acabado, uma forma final, mas sim uma coisa viva (INGOLD, 2012). Faz-se necessario
esclarecer que, no escopo deste estudo, ndo se pretende aprofundar na critica de Ingold (2012)
sobre a dupla reducdo de coisas a objetos, e de vida a agéncia, quando o mesmo discute questdes
de cunho epistemologico nos estudos da cultura material. Para os propositos desta pesquisa, que
ndo incluem o esgotamento das potencialidades analiticas do objeto em questdo, acompanha-se
o autor enquanto o mesmo propde o reconhecimento da integragao das coisas no mundo vivido.

No Cirio, o efeito encantador causado pela corda resulta tanto do esforgo (sobre)humano
dos individuos que a puxam, quanto da energia viva que ambos, corda e sujeitos, exalam e
performam, de modo que se tornam um s6. Conforme registra Saré (2005), “as fileiras [de
promesseiros] logo se transformardo num aglomerado de pessoas, das quais muitas ndo
conseguem sequer tocar a corda, prendendo-se aos corpos das outras” (p. 151). Em outras
palavras, a corda no Cirio ndo se trata da materialidade em si, os nos de sisal, mas sim dos

proprios promesseiros integrados uns aos outros € a Nossa Senhora. Juntos, eles sdo a corda.
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Figura 8 — Cord no Cirio de Nazaré 2014.
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Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal), com desfoque e ilustragdo da pesquisa.

O efeito estético causado pelo caminhar da corda €, como na figura acima, semelhante
ao serpentear: ora pendendo para os lados, ora seguindo em linha reta, decidida a cumprir seu
trajeto. Em um espetaculo tdo genuinamente amazonico, € sugestivo pensar a corda como um
dos elementos miticos que compdem o imagindario da regido, cuja visualidade ¢ um convite ao
extraordinario que se experiencia somente naquele segundo domingo de outubro. Nas palavras
do poeta, “o efeito do sublime é um modo de sentir. E a representacio do real por meio do
irrepresentavel. A boiuna, cobragrande mitica, por exemplo, ¢ o efeito do sublime
representando o irrepresentavel do rio” (PAES LOUREIRO, 2016, p. 127).

Neste rio amazonico encenado pela corda, ainda que (com esfor¢o) seja possivel
distinguir as matérias que compdem o todo — corpos, corda, Santa —, ndo se pode distinguir
quem constitui o qué. A condi¢do de promesseiros € viabilizada pela corda e pela Santa; € por
meio dela (objeto) que eles podem pagar suas promessas a Ela (Nossa Senhora). Por outro lado,
elas, corda e Santa, dependem dos promesseiros em fila, atestando publicamente que foram
atendidos em seus pedidos e que estdo dispostos a cumprir com o prometido, para
transcenderem a dimensdo imaterial e se materializarem ante os olhos dos devotos como
irrefutavelmente reais.

Na perspectiva do consumo, tais objetos e pessoas sdo elementos que se retroalimentam,

fazendo da procissdao um momento de variadas trocas em simultaneo. O espectador que assiste
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a procissao, a0 mesmo tempo a integra: “esse primado do olhar ndo elimina a posi¢ao do sujeito
como espectador participante. Ator que também estd na platéia de si mesmo e dos outros”
(PAES LOUREIRO, 2016, p. 127); o promesseiro que intercambia com a Santa o pagamento
da intervencao concedida; o comércio paralelo que se faz de outros objetos, religiosos ou nao,
enquanto a procissdo passa. A corda, que ¢ um produto de consumo durante a procissao,
também sera consumida em outros momentos: seus artesaos irdo reparti-lo com outras pessoas,
entregando a elas o objeto que ¢ prova do esfor¢o empreendido para o pagamento da promessa;

0 que sera tratado no proximo subitem.

1.3 Sobre os universos simbdlicos e 0 agenciamento dos objetos

Antes mesmo das procissdoes chegarem ao destino, o corte da corda se tornou uma
pratica comum e sobre a qual ndo se tem controle, ainda que as autoridades religiosas e a
imprensa se posicionem contra, alertando sobre os riscos fisicos para os proprios promesseiros
e para os demais caminhantes no entorno. Enquanto a procissdo ocorre, ja é possivel ver
(presencialmente e pelas transmissdes mididticas) pedacos da corda sendo distribuidos pelos
promesseiros, exibidos como materializagdo de uma conquista dupla: o cumprimento da
promessa de puxar a corda e o proprio acesso a propriedade de um fragmento do objeto.

Sendo o Cirio de Nazaré um momento ciclico da cidade de Belém que mobiliza
institui¢des sociais do tipo politicas, religiosas, familiares e culturais, pode-se afirmar que em
uma sociedade de consumo de massa (MILLER, 2013) a questdo econdmica faz do Cirio e de
seus elementos (i)materiais produtos de consumo, dentre os quais: o cartaz oficial como
principal peca publicitaria, os ingredientes para os pratos tipicos do almog¢o do domingo, os
brinquedos de miriti e outros produtos artesanais da cultura paraense; assim como tantos outros
viabilizados pelo evento. Para efeitos analiticos da corda, ¢ possivel identificar variados
momentos de consumo deste objeto: antes das procissdes, quando a corda desembarca em
Belém apos ser confeccionada em outro estado brasileiro; efetivamente durante as procissoes;
e depois, quando ¢ repartida em pedacgos que ganham destinos varios.

Neste estudo, o consumo ¢ percebido a partir da relacao estabelecida com os objetos
materiais que circulam significados culturais (MCCRACKEN, 2007) e que oportunizam o
encontro de afetividades por meio da troca material. Nesse sentido, os objetos sdo construidos
e agenciados por sujeitos, a0 mesmo tempo em que constroem e agenciam vidas e sujeitos. No

Capitulo 2, serdo exploradas questdes mais especificas sobre as imagens de Nossa Senhora de
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Nazaré no Cirio como bens consumiveis; mas sendo o consumo uma das categorias-chave desta
pesquisa, neste capitulo vamos tomar a corda também pelo viés do consumo no Cirio.

A confec¢ao da corda é encomendada para uma empresa da cidade de Itajai/SC desde o
ano de 2012. O custeio da corda ndo costuma ser um assunto divulgado pelos organizadores da
Festa; no entanto, por meio de levantamento de noticias?® sobre o assunto para a presente
pesquisa, descobriu-se que o valor para a fabricacdo do objeto é normalmente doado por um
devoto anonimo. Nos ultimos anos, o desembarque da corda em Belém tem se transformado
também em uma espécie de evento da programagdo nazarena, pelo qual se cria expectativa

desde o transporte do objeto:

Figura 9 — Noticia anunciando a chegada da corda para o Cirio 2018.

= Cirio de Nazaré
& 18 de setembro de 2018 - @

A Corda do Cirio esta chegando a Belém! Ela &
produzida no estado de Santa Catarina, no sul do
pais, e esta sendo transportada, num caminhao,
pelas estradas do nosso Brasil até Belém. Ja
estamos na expectativa para receber este
importante simbolo da devocao dos paraenses a
Virgem Maria.

A previsdo € que a corda do Cirio chegue na
proxima quinta, dia 20.

#NaoCorteACorda #Cirio2018

A CORDA DO CIRIO § > Le
E STA A CA M I N H O ' : Oo 71 47 comentarios 264 compartilhamentos

2 -
D E B E L E M o Curtir (J Comentar &> Compartilhar

Mais relevantes «

l; Viva a nossa Senhora de Nazaré!!!

55 Escreva um comentario... © @ @

Pressione Enter para publicar.

Fonte: <https://www.facebook.com/ciriodenazare/photos/a.151726304916604/1929116770510873/>.
Acesso em: 20 ago. 2021.

Percebe-se que a valoracdo deste objeto comeca bem antes do inicio das procissoes.
Assim, a corda atua como um elemento indispensavel e quase humano do Cirio de Nazar¢, a

medida que se espera pela sua chegada, acompanhando sua trajetéria até Belém. Aqui,

o~

possivel estabelecer um paralelo com o costume que as familias belenenses t€ém de receber
parentes do interior ou de fora do estado, que vém especialmente para a cidade passar os festejos

junto a familia.

2 Fontes: <https://www.nsctotal.com.br/noticias/corda-utilizada-no-cirio-de-nazare-e-produzida-em-sc>;
<http://paramazonia.com.br/tur/?p=50>. Acesso em: 20 ago. 2021.
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Tabela 4 — Relatos dos interlocutores sobre momentos de confraterniza¢do no Cirio.

O QUE ESSES MOMENTOS TRAZEM DE LEMBRANCAS?

Minha avé em companhia de minha mae preparando o almogo do Cirio, as reunides de varias familias em
nossa casa (tios, tias, primos, primas, parentes € amigos).
Cheiro de comida, meus tios ligando que estdo chegando de outros estados, manicoba, vatap4, tacaca.

Quando a gente preparava tudo pra receber as nossas familias que vinham do interior do estado e a gente
compra manigoba, pato no tucupi, farofa.
Encontro com os familiares que vém de longe.

Fonte: Campo I (2020).

J4 no momento das procissdes, podemos considerar que quem assiste a passagem da
corda sao “espectadores-consumidores”, os primeiros a valorar aquele processo técnico
realizado diante de seus olhos. O trabalho dos artesdaos (que puxam a corda) ¢ recompensado
com aplausos, canticos, gritos de incentivo, ofertas de agua para amenizar o calor ¢ a sede,
siléncios contemplativos... valor que se atribui e se objetiva de variadas formas®*. A partir da
compreensdo dos pesquisadores Otacilio Amaral Filho e Regina Alves (2018) sobre o Cirio
enquanto um espetaculo cultural amazonico que também € um ritual de consumo, o ato de pagar

a promessa torna-se, assim, um produto simbdlico que esta

na mesma esfera de valor de um produto tangivel como mercadoria, ele tende
a se ampliar como natureza do trabalho que envolve tempo de realizacdo e
materiais utilizados pelo criador ou criadores, que estdo na ordem
mercadologica de produgdo, mas se acrescenta a este trabalho um valor
estritamente cultural, que, termina por lhe dar a configuragio valorativa que o
categoriza para o mercado de bens simbdlicos como um produto cultural
(AMARAL FILHO; ALVES, 2018, p. 37).

Sendo um produto cultural cujo consumo nos moldes tradicionais foi inviabilizado pela
pandemia iniciada no ano de 2020, percebeu-se, a partir do segundo questiondrio de campo
online, que as procissdes do Cirio seriam a principal auséncia sentida pelos interlocutores. De
acordo com os relatos, as procissdes despertam sensacdes relacionadas a presenca fisica, como
“calor humano”, “energia”, “ver Nossa Senhora presencialmente” (CAMPO 11, 2020). Assim
como nas experiéncias ja vividas pelo pesquisador no Cirio, para os respondentes da pesquisa
a dimensao simbolica da presenga parece ser a principal mediadora da valoragdo atribuida a

experiéncia de participar do Cirio; algo temporariamente comprometido pela pandemia da

Covid-19, pelo qual se deseja experienciar/consumir novamente.

24 Como nio foi possivel realizar o trabalho de campo in loco no ano de 2020, em virtude do cancelamento das
procissdes, as consideragdes acima sdo fruto de observagdes do pesquisador-participante em Cirios anteriores.
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Fonte: Blog Manuel Dutra, com efeito desfoque (da pesquisa). Disponivel
em:<http://blogmanueldutra.blogspot.com/2015/10/um-cirio-rapido-com-muita-agua-corte-da.html>. Acesso em:
20 dez. 2020.

Ao final das procissdes, ou até mesmo durante elas, convencionou-se ao longo da
historia do Cirio, repartir a corda entre os promesseiros. Os pedagos repartidos testemunham o
sacrificio empreendido, visto que a aquisicdo dos fragmentos ¢é feita pelos proprios
promesseiros que a puxaram, como forma de também documentar o esfor¢o empreendido.
Oficialmente, faz parte da programagao tanto da Trasladagdo quanto do Cirio desatrelar a corda
alguns metros antes do destino final; isso auxilia no controle do andamento da procissdo, bem
como ameniza o desgaste fisico sofrido pelos promesseiros. Este corte da corda ¢ coordenado

e executado pelos membros da Guarda de Nazaré>

. Os fragmentos do objeto sdo abengoados
pelo Arcebispo de Belém e, em seguida distribuidos aos promesseiros responsaveis por destinar
os pedagos da corda ao final do espetaculo produzido por eles proprios.

No entanto, € corriqueiro o corte “antecipado” da corda, empreendido por alguns dos
promesseiros em meio a multiddo que caminha préoximo. Por ser uma pratica perigosa a
integridade fisica das pessoas cuja proibicdo ¢ quase impossivel, anualmente a Igreja e a

imprensa divulgam uma campanha de conscientizagdo pelo ndo-corte da corda por parte dos

25 Grupo formado por individuos do género masculino que atuam voluntariamente em atividades eclesiasticas da
Pardquia de Nazaré: missas, procissdes e eventos afins (COREA, 2016). Durante o Cirio, os membros da Guarda
sdo responsaveis por fazer a contengao fisica de pessoas em torno da Imagem Peregrina. Em 11 de junho de 2019,
a Guarda de Nazaré recebeu o titulo de Patrimonio Cultural e Imaterial do Estado do Para. Fonte:
<www.instagram.com/guardadenazare>. Acesso em: 18 jun. 2021.
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promesseiros, garantindo assim o controle eclesiastico sobre o que se tornou uma espécie de

ritual popular.

Figura 11 — Campanha da Guarda de Nazaré pelo ndo-corte da corda no Cirio 2019.

<https://www.facebook.com/guardadenazareoficial/photos/a.1586028695055331/2440059112985614/?type=3>.
Acesso em: 19 dez. 2020.

Figura 12 — Jovens disputam um pedago da corda na Trasladagdo 2014.

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal), com desfoque da pesquisa.

Sendo um bem de consumo que escapa dos dominios religiosos que organizam o Cirio,

a corda ¢ um objeto envolto em polémicas de ordem moral. Além da questdo do corte ndo
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“autorizado” aos promesseiros, ja foi registrada a venda de pedacos da corda pela internet?®.
Ainda que a Igreja ndo compactue com este tipo especifico de comércio da corda, pode-se dizer
que a instituicdo religiosa “lucra”, do ponto de vista simbdlico, com os valores gerados pela
materialidade. Desde a aquisi¢do do objeto que ndo envolve transagdes comerciais diretas (ja
que ¢ custeada por doacao de terceiros) até o ato de cortd-lo, como um exercicio de legitimagao
da autoridade religiosa no Cirio, o valor simbdlico da Igreja é refor¢ado por meio da relagdo
material estabelecida com a corda — que, antes de ser do povo, € sacra.

Os interlocutores desta pesquisa, por sua vez, indicam que sua relacdo com a corda do
Cirio ndo costuma envolver a comercializagdo do objeto, mas sim doagdes e recebimentos de
fragmentos dela em forma de presente. Quando questionados sobre ja terem adquirido alguma
lembranga do Cirio/o que adquiriv/como adquiriu, os participantes da pesquisa que ja
adquiriram pedacos da corda (21,3% dos que responderam “sim”) informaram que ou os
“conseguiram” em procissdes, ou os ganharam de alguém (CAMPO I, 2020). E interessante
perceber como o consumo deste objeto para os interlocutores da pesquisa ndo se da pela esfera
econdmica, mas sim pela disputa no momento da procissao e/ou consequente distribui¢do, para
posteriormente ser guardado consigo ou passado adiante para outra pessoa como uma dadiva,
de acordo com o conceito proposto por Mauss (2007). Na perspectiva do autor, o ato de dar
alguma coisa material a alguém implica em demonstra¢do de superioridade social, e o de
receber, uma obrigagdo a qual ndo cabe recusa.

No caso da corda do Cirio, o revestimento sacro que constitui o objeto pode ser um
aspecto que ratifica a ordem moral deste tipo de troca. No sentido proposto por Mauss (2007)
ao discorrer sobre a virtude das coisas, elas, quando confundidas com os “espiritos” que as
habitam, possuem uma for¢a de circulagdo ainda maior. E o que parece ocorrer na situagio
relatada por alguns interlocutores que ganharam pedagos da corda: em comum, o fato de que
essas pessoas receberam o objeto de sujeitos desconhecidos, ou seja, com os quais ndo havia
um vinculo prévio e nem se estabeleceu alguma relagdo interpessoal a partir dali. A
solidariedade do ato demonstra que a corda ¢ uma coisa agenciadora dos humanos a medida
que os obriga a dé-la e a recebe-la, sem que para isso seja necessaria alguma relagdo prévia
intersubjetiva. Trata-se de uma intera¢do do tipo momentanea, condicionada pela presenca

fisica da corda fragmentada, que “precisa” seguir adiante.

26 Disponivel em: <http://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-nazare/2014/noticia/2014/10/pedacos-da-corda-do-cirio-
de-nazare-sao-vendidos-na-internet.html>. Acesso em: 18 jun. 2021.
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Além disso, inserida na experiéncia ritualistica do Cirio midiatizado (AMARAL
FILHO; ALVES, 2018), tamanha circulacdo da corda pode ser interpretada ainda pela logica
da cultura de consumo, que estende a experiéncia cultural para além de suas fronteiras
geograficas, visando ao alcance de publicos cada vez mais globais. A corda, assim, ¢ um bem
de consumo que transita entre sujeitos, independentemente de terem estado na ocasido das
procissdes, testemunhando a realizagdo do Cirio sempre que o individuo possuidor do
fragmento quiser acessa-lo por meio daquela materialidade.

A esta altura da analise, a sacralidade da corda pode ser questionada: sua aura resiste a
tamanha circulagdo? Entre as definigdes de sacro e profano, no caso da corda, os limites
parecem ndo ser muito claros. Quando reflete sobre os limites do consumo, Perez (2020)
recupera o que afirma Han (2012): profanagdo ¢ o rompimento do acesso exclusivo a coisas
cotidianas, antes reservadas aos deuses, para que entdo voltem ao uso comum, ordinario.
Assim, o movimento de seguir adiante “executado” pela corda do Cirio profana sua sacralidade
por meio da circulagdo entre pessoas ordindrias: promesseiros ¢ demais participantes das
procissdes. No entanto, sua dimensao sagrada ndo se perde, visto que nela reside a forga de
circulagao do objeto.

Antes de seguir para o capitulo seguinte, ndo esteve no escopo deste esgotar os sentidos
provocados pela corda do Cirio para os participantes dessa manifestagdo multidimensional.
Uma vez que sua possibilidade analitica foi esclarecida ap6s a realizacao da pesquisa de campo,
durante a etapa de sistematiza¢do e interpretagdo dos dados obtidos, o que se percebeu até aqui
¢ que a corda, sendo um dos objetos mais significantes no imaginario dos participantes do Cirio
de Nazar¢, desperta proficuas consideragdes sobre a cultura material do Cirio — consideragdes
que estdo para além do momento pandémico que se apresenta desde 2020. Pensar sobre a corda
em didlogo com a cultura material nos permitiu refletir sobre algumas das experiéncias do Cirio
para quem dela participa, e a perceber que os processos comunicativos nela estabelecidos sao
fundamentais para a construc¢ao de significados em constante atualiza¢do: na convivéncia entre
temporalidades passadas e momentos presentes, o Cirio nunca ¢ o mesmo, mas sempre € um
retorno ao ja vivido. Compreender os agenciamentos mutuos entre coisas € pessoas nos fez
perceber, ainda, que os sentimentos materializados em objetos podem, muitas vezes, falar tanto
quanto palavras e outras expressdoes humanas, a fim de comunicar o que se sente.

Para o capitulo seguinte, como continuidade de um pensamento que se inicia na cultura
material e naturalmente se desdobra para refletir sobre a sociedade de consumo (MILLER,

2007), na qual estamos inseridos, busca-se pensar: o que ¢ possivel monetarizar e vender na
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experiéncia da fé? Para tanto, ¢ também elegendo um objeto cujo protagonismo igualmente
despontou na pesquisa de campo, o Capitulo 2 ird analisar as imagens de Nossa Senhora de
Nazaré como bens consumiveis que adquirem variados formatos materiais e de circulagdo,
ampliando possibilidades de consumo e de andlise sobre os processos comunicacionais ai

envoltos.
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2 AS IMAGENS DE NAZARE PELO VIES DO CONSUMO

Neste segundo capitulo, em que o consumo ¢ a categoria principal de discussdo,
escolheu-se utilizar como pano de fundo as imagens de Nossa Senhora de Nazaré como
elementos (i)materiais que se apresentam em variados formatos, os quais se configuram
também como produtos adquiridos no Cirio. Entende-se consumo como uma pratica cultural,
na qual a circulagdo de objetos faz circular também significados culturais (MCCRACKEN,
2007), uma vez que esses significados estdo inseridos nos bens adquiridos. Compreende-se,
ainda, que o consumo de massa como fendmeno global contemporaneo reorganiza a producao
simbolica de experiéncias e de praticas cotidianas (FEATHERSTONE, 1995, p. 159), e, no caso
especifico do Cirio de Nazaré, o consumo expressivo das imagens de Nossa Senhora demonstra
que a religido, assim como outras instituicdes sociais, teve de se acomodar a cultura de consumo
vigente (ibid.), dada a imbricacdo do consumir na experiéncia de estar no mundo.

Importante ainda é reconhecer que estar no mundo € estar com outros sujeitos e, para
compreender o consumo como pratica cultural, deve-se atentar para as relagdes sociais
estabelecidas com as e por meio das coisas. Nesse sentido, a cultura material ¢ um aporte tedrico
que segue contribuindo para a discussdo proposta neste capitulo, ao atentar para a constitui¢ao
humana como um processo que perpassa a relacdo com as materialidades. Assim, o consumo
nesta pesquisa ¢ visto pela perspectiva da cultura material, para compreendé-lo como um
aspecto desta: “as pessoas sempre consumiram bens criados por elas proprias ou por outros”
(MILLER, 2007, p. 40). Dessa forma, o consumo do/no Cirio ¢ um fenomeno da sociedade de
consumo de massa que precisa ser estudado levando em considera¢do a natureza humana da
troca, que se exacerba no capitalismo, mas nao necessariamente ¢ inventada por este sistema
econdmico.

Para tanto, as bases sociais das emocdes do devoto que também agenciam praticas de
consumo assumem especial importancia neste estudo, a exemplo da customizagao de produtos
como cartazes e camisas que, uma vez adquiridos, sao personalizados pelos consumidores, com
a insercdo de aderegos, a inclusdo de nomes de empresas ou grupos de oragdo (CAMPO I,
2020), dentre outras praticas orientadas pela afetividade em relacdo ao Cirio e suas coisas. A
questao afetiva do consumo chama a atenc¢do para a emogdo que se associa as materialidades,
compreendendo a pratica de consumir como uma atividade sociocultural (BRAGA;
KUREBAYASHI, 2014), uma vez que “em toda cultura ha objetos significativos, imbuidos de
significado simbdlico” (ibid., p. 117).
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Nesta perspectiva, a discussao proposta neste capitulo tem como premissa que a
afetividade dos participantes do Cirio em relacdo aos objetos que consomem se trata de uma
atividade, e ndo passividade, nos termos da teoria dos afetos elaborada por Espinosa: “a
diferenca entre ser ativo e ser passivo esta no fato de a coisa (neste caso o homem) ser ou nao
causa adequada do que se passa nela” (JESUS, 2015, p. 165). O desejo por tras do consumo,
assim, ¢ compreendido nesta pesquisa em seus aspectos fenomenoldgicos, como uma
construcdo feita a partir dos encontros dos individuos com o mundo, materializando-se como
resultado desses encontros, para além de uma decisdo racional e cognitivamente justificavel
(SILVA; GOMES, 2017).

Tendo em vista a variedade de objetos que se tornam bens de consumo no Cirio, e a
consequente escolha metodoldgica pelas imagens de Nossa Senhora de Nazaré como
direcionadoras deste capitulo, ¢ preciso antes contextualizar a questdo das imagens fisicas na
religiosidade crista-catdlica. A imagem da mae de Jesus Cristo ¢ um objeto sacro, integrante da
pratica catdlica de veneragdo a figuras divinas, cuja materialidade representa o/a santo/a de
devogdo. No Cirio de Nazaré, além da sacralidade, o que se observa ¢ uma pluralizacdo da
Imagem da Santa, cuja reprodutibilidade técnica por meios fisicos e digitais ajuda a propagar
midiaticamente o Cirio na figura de um icone ambivalente: ¢ tanto objeto, quanto sujeito. A
forca de mobilizagdo social imbuida na materialidade € vista por onde passa, € os simbolismos
que carrega na sociedade paraense possuem dimensao institucional: de acordo com a Lei 4.371,
de 15 de dezembro de 1971, Nossa Senhora de Nazaré ¢ proclamada Patrona do Estado do Para,
tendo o Governo Estadual como obrigacdo prestar homenagens anualmente a Padroeira, a
exemplo do que ocorre na chegada da Romaria Fluvial, no sdbado de véspera da grande
procissdo do Cirio?’. Por isso, nesta pesquisa, opta-se por grafar Imagem com inicial maitiscula
quando se refere aquela que circula presencial e digitalmente®®, mobilizando as pessoas como
se fosse Ela propria a figura humana da mae de Cristo, presentificada.

Nesse sentido, Santos (2017) argumenta que Nossa Senhora de Nazaré €, dentre tantos
simbolos materiais caracteristicos da festa, a principal “persona” do Cirio, marca simbolica

mais forte da festa religiosa e cultural paraense. Recuperando o mito de origem da devogao

27 Fontes: <http://sociedadeparaense.blogspot.com/2011/10/patrona-do-para-por-forca-da-vontade-do.html>;

<http://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-nazare/2015/noticia/2015/10/imagem-de-nossa-senhora-de-nazare-segue-
em-romaria-fluvial.html>. Acesso em: 18 set. 2021.

28 Também chamada de Imagem Peregrina, assim ¢é intitulada por ser conduzida nos eventos oficiais do Cirio desde
o0 ano de 1969, em substitui¢do a Original. Representa a identidade fenotipica local, de acordo com a Paroquia de
Nazaré: Maria tem “o rosto das mulheres amazdnicas”, ¢ o menino Jesus tem “a aparéncia de uma crianga
indigena” (CIRIO DE NAZARE, 2021). Ver mais em: <https:/ciriodenazare.com.br/cirio/simbolos>.
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nazarena, a narrativa conta que Placido José de Souza, um caboclo amazonico, encontrou as
margens do igarapé Murutucu (atual regido central de Belém) uma imagem de Nossa Senhora
de Nazaré, por volta do ano de 1700. Placido levou consigo a imagem até sua casa, mas no dia
seguinte, ela desapareceu, e retornou ao local onde foi encontrada pela primeira vez. A “atitude”
da Imagem teria se repetido outras vezes, mesmo quando foi levada para o Palacio do Governo
e ficou sob vigilancia. Por isso, decidiu-se erguer nos anos seguintes uma capela, no local do
achado, onde hoje fica localizada a Basilica-Santuario de Nazar¢, para prestar devogao a Ela.
Anos depois, devido a repercussao dos relatos devocionais, foi realizada a primeira procissao
do Cirio de Nazaré, no ano de 1793 (IPHAN, 2006).

De acordo com Santos (2017), essa narrativa que se reconta até os dias de hoje faz com
que a Santa seja a principal “personagem’ do Cirio, no sentido sintetizado por Perez (2011):
perssonage ¢ um vocabulo que surge da juncdo de outras duas palavras, “pessoa + age”,
implicando assim no significado de “pessoa em a¢do”. Utilizada em antncios publicitérios, por
ocasido das festividades e da programagdo em torno do Cirio, nas formas de fotografias e/ou
ilustracdes, a imagem de Nossa Senhora €, assim, uma representagcdo imagética da figura que
da origem a realizagdo do Cirio, cuja apropriacdo mididtica ¢ feita por diversas empresas,
organizagdes e pela propria Igreja, que organiza a agenda religiosa da festa.

Os sentidos atribuidos a e despertados pela Imagem de Nossa Senhora de Nazaré na
sociedade paraense exemplificam a questdo da ocupacdo expressiva das imagens nos espagos
humanos e os vinculos com elas estabelecidos. De acordo com as proposigdes de Baitello Junior
(2002; 2007) sobre a cultura imagética na qual estamos todos cada vez mais inseridos, “as
imagens a que nos referimos conquistaram no mundo contemporaneo o grau de igualdade em
relagdo aos homens: ocupam o mesmo espaco, consomem o mesmo tempo e chegam mesmo a
possuir igual status juridico” (idem, 2002, p. 2). Para o autor, a propria ideia de cultura ¢ uma
criagdo imaterial humana, “que ¢ o mundo imaginario que nos cerca, € [0s seres humanos]
entraram nesse mundo imaginario e vivem dependendo desse mundo imaginario” (idem, 2007,
p. 78). O raciocinio que se segue ¢ em tom de critica, observando que a grande quantidade de
imagens produzidas para ocupar o mundo material exerce um efeito restritivo no imaginario
que nos constitui subjetivamente, em direcionamentos do pensar e do agir.

Quando se trata do Cirio e das imagens de Nossa Senhora, percebe-se que essas
materialidades sdo criadas e fortalecidas também a partir dos lagos afetivos que constituem as
relagdes entre os sujeitos que vivem a experiéncia religiosa e/ou cultural e social do Cirio.

Acompanhando a nogdo de afeto elaborada por Espinosa (JESUS, 2015), observa-se que a
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(re)producao das imagens da Santa ¢ um tipo de afetividade ativa: quando somos causadores
do que nos afeta corporalmente, materialmente, ai reside o carater ativo da afetagdo (p. 169).
Neste estudo, propde-se tomar as imagens referidas como objetivacdes materiais dos afetos
sentidos pelos participantes do Cirio, compreendendo que a pratica cultural de consumir essas
e tantas outras materialidades se configura como um processo envolto em deliberagdes emotivas
e racionais, resultantes de uma poténcia humana de agir no mundo com as coisas.

Seguindo a ideia de representacdo imagética, Nossa Senhora de Nazaré ¢ relacionada a
uma figura humana materna, a quem se pode recorrer em busca de prote¢do e por quem se nutre
sentimentos de carinho, respeito, cuidado. Tamanha fluidez dos objetos do Cirio, em superagao
a dicotomias como sujeito-objeto, material-imaterial ¢ uma proposta tedrica ja registrada por
Paes (2015), quando trata dos ex-votos pela perspectiva da cultura material religiosa. Nesta
pesquisa, os relatos trazidos pelo campo acompanham a perspectiva de significados atribuidos
a Imagem de Nossa Senhora que transcendem sua materialidade, sem desconsiderar essa mesma

constituicdo material, como ilustra a tabela abaixo:

Tabela 5 — Respostas sobre o significado de N. Sra. de Nazaré.

O que Nossa Senhora de Nazar¢ significa para vocé?

Uma mae que nos ama incondicionalmente. Um amor puro. Sem distingao.
Mae, padroeira e esperanga.
Minha mae.

"Um facho luminoso!!

Um espirito de alta envergadura moral!!

Iluminando a todos nos com seu amor incondicional, fiel ao prop6sito de amor mais puro, sublimado!!"
representacdo material simbolica de fé.

Ela é a que me protege com seu manto de amor!

Mae de Deus e mae do povo do Para.

A imagem da esperanca de um povo.

Faz parte da minha cultura.

Nossa Mae querida e vizinha preferida, moro ao lado da igreja.
Fonte: Campo I (2020).

Tamanho simbolismo em torno de uma mesma materialidade, deve-se reconhecer que
na sociedade de consumo de massa vigente (MILLER, 2007), a Imagem de Nossa Senhora de
Nazaré se pluraliza, torna-se imagens, que circulam por meio de variados formatos: desde
esculturas que se assemelham a Original e a Peregrina, até a fotografias dessas imagens, que
estampam outros produtos de consumo (camisas, cartazes, livros, acessorios, chaveiros,

ventarolas, toalhas, dentre tantos outros objetos), adquiridos e exibidos pelas pessoas que
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participam do Cirio (CAMPO I, 2020). Também faz parte da experiéncia dos participantes
registrar momentos do Cirio (96% dos interlocutores ja registrou) e utilizar midias sociais para
compartilhar esses momentos (90,9% ja compartilhou em seus perfis na internet), o que
contribui para uma ampla propagacao do evento, considerando a auséncia de fronteiras fisicas
no meio online.

Dentre os objetos exibidos pelos interlocutores, o cartaz oficial de divulgagao da festa ¢
um dos principais: 65,8% das pessoas ja o exibiram (CAMPO 1, 2020). O mesmo objeto figurou
dentre os principais na segunda etapa do campo, quando se questionou “Vocé ja adquiriu
alguma coisa do Cirio este ano?”’: a maioria, 55,8%, ja o haviam adquirido (CAMPO 11, 2020).
A etapa em questdo foi realizada entre os meses de setembro e outubro de 2020, as vésperas do
Cirio daquele ano, com as procissdes e eventos presenciais suspensos por conta da pandemia
da Covid-19.

Os dados acima apontam para o cartaz como sendo um objeto capaz de manter o Cirio
e Nossa Senhora presentes, ainda que a realizagdo dos eventos presenciais estivesse em
suspenso no ano de 2020. Em 2021, com a reducao da média mével de casos e de obitos pela
Covid-19 no Para e no Brasil, a procissao do Traslado para Ananindeua e Marituba (a primeira
de 13 oficiais) foi a Ginica que voltou a ser realizada®, com formato adaptado para a manutengao
do distanciamento social; € a apresentacao do cartaz voltou a ser feita em cerimdnia aberta ao
publico. De toda forma, quando se considera o contexto da pandemia e a reorganizacao de
praticas sociais presenciais em torno do Cirio, o cartaz ¢ um objeto para se pensar sobre o
paradoxo da imagem que ¢ capaz de fazer presente uma auséncia (BAITELLO JR., 2002, p. 2),
e que no caso do Cirio de Nazaré, sempre ocupou lugar de protagonismo, mesmo quando se
considera o modo tradicional de realizacdo, com as procissoes nas ruas: a Imagem na berlinda
ja configura uma representagao de Nossa Senhora em pessoa. Sua auséncia nas ruas ndo impede,
como Visto, sua presenca por meio de outros formatos, como na pega publicitria, cuja tiragem
em 2020 foi de 900 mil exemplares, e em 2021, de 800 mil*°. Assim, a experiéncia do Cirio é
um fendmeno construido imageticamente, por meio de Nossa Senhora, em suas variadas formas

estar presente.

2 Fonte: <https://www.oliberal.com/cirio/traslado-para-ananindeua-e-marituba-sera-a-unica-romaria-do-cirio-
2021-1.443330> Acesso em: 14 out. 2021.

30 Fontes: <https://www.oliberal.com/belem/acompanhe-a-cerimonia-que-antecede-a-apresentacao-do-cartaz-do-
cirio-2020-1.272291>; <https://dol.com.br/noticias/para/655804/conheca-o-cartaz-oficial-do-cirio-de-nazare-
2021?d=1>. Acesso em: 18 set. 2021.
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Figuras 13 e 14 — Cartazes dos anos de 2020 e 2021, respectivamente.

A f:r,l.fm 4 Sl ety m“""’ e o o Selo 20 - 206¢ HI.DE NOSSA SENNORA DE RAZARE = BELEN 00 BAR, oty
‘!l-lv cio "Ave Maria, cheia de graca” & R, Oficel - OEVANGELHO DA FAMILIA NA CASA DE MARIA :ﬁj =

Fontes: <https://gl.globo.com/pa/para/noticia/2020/05/31/cartaz-do-cirio-2020-e-apresentado-por-transmissao-
da-basilica-santuario.ghtml>; <https://gl.globo.com/pa/para/noticia/2021/05/31/cartaz-do-cirio-2021-traz-
referencias-a-pandemia-e-pede-paz.ghtml>. Acesso em: 07 set. 2021.

No primeiro subitem deste capitulo, o historico do cartaz sera melhor desenvolvido, mas
desde ja cabe pontuar que a peca de divulgacao ¢ um objeto de dimensdes sociais varias: exibi-
lo na frente das casas, presentear amigos com um exemplar, participar da cerimdnia de
apresentacao, compartilhar a versado digital nas midias sociais pessoais sdo exemplos de praticas
de fé e de sentidos muitos.

Além do cartaz, outros objetos podem ser elencados quando se trata de coisas que as
pessoas compram para si ou recebem como presente, de acordo com as respostas dos
interlocutores nas duas etapas de campo desta pesquisa. As vésperas do Cirio 2020, além de a
maioria ja ter adquirido o cartaz, as pessoas também ja haviam comprado “ingredientes para o
almo¢o” do segundo domingo de outubro, e “mascaras personalizadas” com a tematica do Cirio
(16,2% cada) (CAMPO 11, 2020). Dentre os itens adquiridos em experiéncias anteriores,
“fitinhas” de amarrar no pulso e “pedacos da corda” foram os principais itens citados, sendo a

aquisicdo desses e de outros itens®! viabilizada pela compra, pela conquista nas procissdes ou

3! Também aparecem como itens ja adquiridos: imagens, cartazes, chaveiros, brinquedos de miriti, tergos, canecas,
camisas, santinhos, quadros, crucifixos, toalhas, leques/ventarolas, broches, CDs com musicas do Cirio, pelticia
(CAMPO 1, 2020).
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porque receberam de presente. Com base nesses dados, percebe-se a for¢a da cultura material
do Cirio que amplifica a quantidade de significagdes e de representagdes, considerando a
variedade de objetos que circulam, e seus respectivos significados.

Nesta pesquisa, que se propOe a analisar as experiéncias sociais do Cirio em um didlogo,
sobretudo, com a cultura material e o consumo, a analise da dimensdo moral da troca se
complexifica. Acompanhando os pressupostos de Mauss (2007) sobre as relagdes de transagao
que dao sentido as relagdes sociais, compreende-se que no caso do Cirio, ndo ¢ possivel afirmar
que todas as pessoas experienciem as mesmas impressoes quando consomem um mesmo (tipo
de) objeto, mas sim que o agenciamento mutuo, tanto da materialidade ofertada, quanto de quem
a recebe, ¢ uma caracteristica constitutiva desse fato social paraense, sendo o consumo um
aspecto da cultura material do Cirio de Nazaré que se desdobra como categoria analitica neste
estudo.

Por isso, entende-se que o cartaz ¢ um dos varios objetos elementares para a experiéncia
social do Cirio, que faz parte do processo comunicativo de estar no/viver o Cirio, a medida que
publiciza sua realizacdo as proximidades do més de outubro, quando a programagdo nazarena
se intensifica. Assim, o cartaz ¢ um item desde capitulo que serd contextualizado enquanto

primeira pega publicitaria oficial do evento, por ser langada ainda no més de maio pela DFN.

2.1 O cartaz que anuncia, agencia e é agenciado

Produzido desde o ano de 1826, de acordo com informacdes do site*? oficial do Cirio, o
cartaz de divulgacdo materializa o antincio da chegada de mais um Cirio, sendo assim um dos
elementos (i)materiais da festa com o qual, com o passar dos anos, os sujeitos estabeleceram
uma tradi¢do: fixa-lo nas portas de casas, prédios comerciais e 6rgdos publicos comunica
visualmente a renovacao do ciclo da cidade, que se prepara para o evento. A imaterialidade do
significado do cartaz pode ser vista por meio da afetividade que se constrdéi com a pega;
sentimento que leva a préaticas de reelaboracdo do mesmo, como a reproducao e customizagdo

dos exemplares, publicizada em midias sociais da internet:

32 Disponivel em: <https://www.ciriodenazare.com.br/cirio/simbolos>. Acesso em: 15 mar. 2022.
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Figuras 15¢ 16 — A esquerda, devoto publica o histdrico dos cartazes do Cirio desde o ano de 2010; a direita,
devota compartilha customizagao feita em um exemplar impresso, do ano de 2021.

F Devotos de Nossa Senhora e X ﬁ Cirio LU <
1h-Q c9h-@

Cartaz do Cirio 2010 - 2021

v
Qo 90 12 comentarios & compartilhamentos

[ﬁ Curtir () comentar .d) Compartilhar

Amém I,

00 248 23 comentarios

Curtir  Responder
Fontes: Capturas de tela dos grupos “Devotos de Nossa Senhora” ¢ “Cirio”, no Facebook (2021), com
diagramacdo da pesquisa.

Acompanhando a teoria dos afetos de Espinosa, compreende-se essas praticas como uma
atividade em resposta a afetagdo provocada pela chegada de mais um Cirio, quando a mente
“ndo apenas recebe uma imagem, mas age sobre ela” (SILVA; GOMES, 2017, p. 123). Por
meio de tal acdo humana, o que habita, em teoria, exclusivamente o terreno do imagindrio,
torna-se existente, materializando a for¢a das imagens sobre o universo das experiéncias
humanas. Do ponto de vista catélico, a questdo imagética ¢ fundamental para a manutencgao da
crenca em Nossa Senhora: um ato volitivo que perpassa a relagdo construida com Ela por meio
delas, as imagens. Do ponto de vista cultural, o Cirio permite o estreitamento da relagdo entre
devoto e Santa, carinhosa e intimamente chamada por “Naza, Nazinha, Nazica”, a medida que
cada um a elabora (i)materialmente com certa liberdade criativa.

A concepcao do cartaz oficial ¢ feita pela agéncia de publicidade Mendes Comunicagao,
que trabalha voluntariamente para a DFN desde o ano de 1991°* na criacdo de pecas graficas,
como o Livro de Peregrinacdes, além do proprio cartaz®*. A agéncia em questdo se manifesta

na midia para embasar estratégias criativas em conjunto com a sociedade, a exemplo do que

33 A época e até o ano de 2009, a agéncia se chamava Mendes Publicidade. Fonte:
<http://mendescomunicacao.blogspot.com/2009/07/mendes-comunicacao.html>. Acesso em: 15 mar. 2022.
34 Fonte: <http://mendescomunicacao.blogspot.com/2015/10/imagem-peregrina-de-nossa-senhora-de.html>.
Acesso em: 01 out. 2021.
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ocorreu no ano de 2011, quando os devotos puderam participar da agao “Por que vocé quer que
a sua foto faga parte do cartaz do Cirio?”*. Na ocasido, 500 fotografias foram selecionadas para

compor o plano de fundo da peca.

Fonte: Reprodugdo/Mendes Comunicagéo.

O cartaz ja foi elaborado a méao para posterior impressdo, e atualmente costuma ser

¢ em cerimonia a céu

lancado ao final do més de maio, junto as celebra¢des pelo més mariano?
aberto na Praca Santuario, em frente a Basilica-Santudrio de Nazaré. No dia de apresentacao da
peca, sdo distribuidos exemplares fisicos para as pessoas que acompanham a cerimonia publica
na Praga Santuério. No entanto, a aquisicdo massiva do cartaz se d4 via compra. J& a assessoria
do Cirio ¢ feita pela agéncia EKO — Estratégias em Comunicacdo, desde o ano de 2007,
incluindo gerenciamento de midias sociais, relacionamento com a imprensa € acompanhamento
dos eventos oficiais®’.

Em maio de 2020, quando a pandemia da Covid-19 chegou ao apice da primeira onda
de casos e de mortes no estado do Pard, a cerimonia de apresentacao do cartaz foi realizada sem
a presenga de publico, para evitar as costumeiras aglomeragdes. No entanto, por ser um objeto

cuja presenga ¢ certa no Cirio, a impossibilidade do evento presencial nao alterou a relagao

estabelecida entre os devotos e a peca, uma vez que a cerimdnia ¢ apenas uma das varias

35 Fonte: <https://reportere.com/2011/05/28/cartaz-do-cirio-2011-e-lancado-no-can/>. Acesso em: 01 out. 2021.
36 Na Igreja Catolica, o més de maio é dedicado a celebragdes e reflexdes sobre a figura de Maria, mie de Jesus.
37 Informagdes encontradas na tese “Belém em festa: a economia ludica da fé no Cirio de Nazaré” (MATOS, 2010).
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possibilidades de contato com o cartaz oficial. Além da aquisi¢ao que se da entre os meses de
maio e outubro, feita pelos devotos, empresas locais e/ou com atuacao na cidade também fazem
suas versdes personalizadas do cartaz, nas quais se mantém a Imagem e o plano de fundo, porém
se altera o rodapé, substituindo os logotipos dos organizadores pelos da empresa em questao.
Tal pratica de reprodugdo do cartaz por meio de sua reelaboragcdo exemplifica o consumo de
produtos do/no Cirio como sendo um fendmeno para além do controle da Igreja, uma vez que
a circulagdo (producao e recepgao) da peca se da em diferentes meios e por diferentes formatos.

Em 2020, a peca foi apresentada durante celebracdo religiosa fechada, restrita a
membros da organizagdo do Cirio, e transmitida via TV e internet, como ja era realizada antes
do ano pandémico. Na transmissdo®® feita pela Fundagio Nazaré de Comunicagio, emissora
oficial do Cirio e da Arquidiocese de Belém, o chat durante a cerimonia de apresentacdo do
cartaz em 2020 reuniu interagdes entre os devotos sobre a ansiedade com relacdo a revelagao
da peca — “Ja mostrou o cartaz?” —, elogios ap0s a revelagdo — “Gloéria a Deus. Que lindo! Ave,
cheia de graca” — e oragdes pelo fim da pandemia e pelo amparo as camadas sociais em maior
situacdo de vulnerabilidade econdmica e social — “Que Deus, por meio de N. Sra. de Nazar¢,
proteja o Mundo, o Brasil, o Pard e Belém, desta pandemia e nos livre de governantes
insensiveis aos pobres [...]".

Dentre os elementos integrantes do cartaz, a Imagem Peregrina costuma vir ao centro,
em tamanho grande, com bastante evidéncia. Na diagramagao total do cartaz, a Imagem ocupa
a maior propor¢do, o que semioticamente denota Sua importancia e centralidade, em torno da
qual se realiza o Cirio: de Nazaré. Por outro lado, os elementos postos no plano de fundo fazem
alusdo ao tema do Cirio, geralmente anunciado no encerramento da edicdo anterior, € que
costuma acompanhar tematicas nacionais e/ou mundiais celebradas pela Igreja Catolica
(LOPES, 2018).

Tomar-se-4 o descritivo do cartaz de 2021%°

como exemplo dos variados simbolismos
em torno da peca publicitaria: a predomindncia da cor branca no ano em questdo representa o
“anuncio da boa nova da paz” proposto pela Igreja, em superagao as dificuldades enfrentadas
pelo mundo inteiro desde o inicio da pandemia da Covid-19, além de homenagear os
profissionais da area da saude, essenciais para a recuperacao dos acometidos pelo virus. Os

ramos atrds da Imagem de Nossa Senhora possuem o formato de artérias pulmonares, para

38 Fonte: Fundagio Nazaré de Comunicagio (YouTube). Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=hLexMbYYCu4>. Acesso em: 01 out. 2021.

39 Fonte: <https://basilicadenazare.com.br/cirio202 1-onfira-o-descritivo-do-cartaz-oficial-da-festividade-de-
nazare/>. Acesso em: 01 out. 2021.
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lembrar um dos 6rgaos mais atingidos pela forma mais grave da doenga até entdo — algo que
marca como o cartaz se atualiza na tematica da vida dos promesseiros, refletindo, neste caso,
uma experiéncia social sentida direta e/ou indiretamente pelo mundo inteiro. Em 2020, por
ocasido do lancamento no més de maio, pico da primeira onda de casos e Obitos pela Covid-19
no Par4, e pela provavel concepgao da peca com alguma antecedéncia, o cartaz daquele ano nao

fez alusdo a situacdo de satde publica.

Figura 18 — Detalhes do cartaz 2021.

S | :- e
Fonte: <https://gl.globo.com/pa/para/noticia/2021/05/31/cartaz-do-cirio-202 1-traz-referencias-a-pandemia-e-
pede-paz.ghtml>. Acesso em: 07 set. 2021.

No rodapé, o tema do Cirio daquele ano*, a data de realizagio da grande procissdo (no
segundo domingo de outubro) e a cidade de realizagdao, Belém do Pard. Em 2020 e em 2021,
conforme a Figura 11, nota-se que ndo ha defini¢ao da data do Cirio, uma vez que as procissoes
no modo tradicional foram suspensas. O rodapé ¢ completado pelos logotipos da Arquidiocese
de Belém, da Basilica-Santuario de Nazaré e da DFN, do lado direito; e com a logomarca do
Selo Oficial do Cirio, do lado esquerdo. No proximo subitem, a questao da oficialidade trazida
pelo Selo sera melhor discutida.

A questdo da diagramagdo e das proporc¢des e localizagdes dos elementos na area do
cartaz, do ponto de vista do design grafico, indica a construcdo de significados intencionais,
como os apresentados no descritivo da pega. Tendo em vista a interagao da Imagem, sempre no

formato de uma fotografia, com os demais elementos (que nos tltimos anos tém sido, no geral,

40 Em 2021, “O Evangelho da Familia na Casa de Maria”, em virtude da proclamagéo do ano dedicado a Sdo José
e a familia, pelo Papa Francisco.
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ilustragdes), visualiza-se que a distingao de Nossa Senhora em relagdo ao entorno se da nao
apenas pelo tamanho e posicao de destaque no cartaz, mas também pelo formato com que se
apresenta. Ao passo que todo o restante pode ser lido como uma criacao artificial, livre por parte
de seus idealizadores, a fotografia possui um carater de registro, de um presentificador, para
representar aquela que € a razao do Cirio existir. A fotografia reproduz o real, enquanto que a
ilustracdo ¢ uma construgdo abstrata, efémera, de acordo com a temaética do ano em questao.

Além disso, o rodapé com a data, tema, localizagdo do evento e logotipos dos
organizadores confere ao cartaz uma natureza comercial: trata-se de uma pega que incentiva a
presenca de devotos no Cirio para vivenciarem uma experiéncia de consumo religioso. Na parte
inferior e em altura reduzida, os elementos citados acima sugerem que a dimensao econdmica
da festa ¢ uma questdo secunddria, ainda que Nossa Senhora de Nazaré, como a principal
personagem do Cirio (SANTOS, 2017), seja por si s6 um apelo também comercial na
visualidade da comunicagao publicitaria proposta.

Para além do que ¢ apresentado no exemplar oficial, o cartaz, por estar fortemente
integrado ao cotidiano da cidade e a forma como os participantes experienciam o Cirio, possui
dimensdes que transcendem sua materialidade: ao trazer para perto a figura divina de Nossa
Senhora, sua significacdo, em alguns contextos, adquire aspectos sagrados: em 2019, apos
“sobreviver” a um incéndio no bairro do Telégrafo, em Belém, um exemplar da pega que estava
fixado a porta de uma residéncia gerou comogao, e o fato foi relatado pelas testemunhas como

um milagre da Santa (O LIBERAL.COM, 2019).

Figura 19 — O cartaz que “sobreviveu” a um incéndio em Belém, agosto de 2019.

Coo Ar | ol

Fonte: Ary Souza/O Liberal, com desfoque (da pesquisa). Disponivel em:
<https://www.oliberal.com/belem/onibus-e-destruido-em-incendio-no-bairro-do-telegrafo-1.182590>.
Acesso em: 30 ago. 2021.
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Para os propositos desta pesquisa, podemos considerar que o cartaz do Cirio ¢ um
elemento (i)material com o qual os sujeitos interagem, pelo qual s3o afetados e por meio do
qual expressam suas experiéncias, constituindo-as nesse mesmo processo. Considerando que a
arte do cartaz ¢ comumente estampado em outras materialidades, como chaveiros, quadros,
toalhas, ventarolas, capas de CDs, ventarolas dentre outros (CAMPO I, 2020), ele ¢ um objeto
que se torna lembranga do Cirio, vivenciado socialmente, e também com as coisas. Pode-se,
assim, compreender a realidade do Cirio como sendo socialmente construida, nos termos de
Berger e Luckmann (2004), compreendendo que os objetos materiais sdo elementos linguisticos
da experiéncia comum, objetivada na vida cotidiana dos sujeitos com o auxilio das
materialidades.

Um dado que reforga a integracdo do cartaz na experiéncia dos participantes do Cirio é
a quantidade expressiva de exemplares produzidos: em 2020, a tiragem inicial foi de 900 mil
pecas*!; em 2021, de 800 mil*>. No ano de 2016, a produgio atingiu um recorde superior a 900
mil, representando um crescimento de 160% em relagdo ao ano 2000*. Conforme indicam os
relatos de campo, seja no ano de 2020 (sem as procissdes), seja em anos anteriores, a utilizacao
do cartaz pelos participantes presentifica o Cirio, religiosa e publicitariamente. Nossa Senhora
de Nazaré, como a personagem que representa o Cirio (SANTOS, 2017), ajuda a promover esse
bem de consumo que atua no mundo intermediando a comunicagdo de experiéncias subjetivas

em um terreno objetivo, comum, da realidade social:

A linguagem ¢é capaz ndo somente de construir simbolos altamente abstraidos
da experiéncia diaria mas também de “fazer retornar” estes simbolos,
apresentando-os como elementos objetivamente reais na vida cotidiana. Desta
maneira, o simbolismo e a linguagem simbolica tornam-se componentes
essenciais da realidade da vida cotidiana e da apreensdo pelo senso comum desta
realidade. Vivo em um mundo de sinais e simbolos todos os dias (BERGER;
LUCKMANN, 2004, p. 61).

Mesmo que enfatizem a linguagem falada ao discorrerem seu pensamento, Berger e
Luckmann (2004) se utilizam de um objeto material para explicar como tornar objetivamente

acessiveis os elementos constituintes de uma realidade socialmente partilhada (p. 54). No caso

4! Fonte: <https://dol.com.br/noticias/para/590630/conheca-o-cartaz-oficial-do-cirio-de-nazare-20202d=1>.
Acesso em: 01 out. 2021.

42 Fonte: <https://dol.com.br/noticias/para/655804/conheca-o-cartaz-oficial-do-cirio-de-nazare-20212d=1>.
Acesso em: 01 out. 2021.

43 Fonte: <http://gl.globo.com/pa/para/noticia/2016/05/cartaz-do-cirio-de-nazare-sera-lancado-com-tiragem-
recorde.html>. Acesso em: 01 out. 2021.
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do Cirio, argumenta-se aqui que sua compreensao enquanto realidade social compartilhada com
o outro ndo prescinde do compartilhamento de uma linguagem comum, que integre diferentes
zonas da realidade cotidiana em uma totalidade dotada de sentido (p. 59); compreensdo esta
viabilizada pelas materialidades, como elementos linguisticos essenciais para 0s processos
comunicativos que envolvem os sujeitos.

No exemplo acima, desdobram-se sentidos sobre o que se faz com as coisas do Cirio:
presentear, estampar, personalizar. O cartaz na porta das casas pode significar (pedido de)
protecdo para a familia ali residente, a integracao dessas pessoas nas festividades do Cirio. Além
disso, as decoracdes feitas por devotos e empresas, com elementos relativos a religiosidade e a
cultura paraenses, como na figura abaixo, sdo intervengdes que dizem de um preparar-se, no

ambito subjetivo, com os objetos, para a chegada de mais um Cirio.

> decorado para o Cirio 2021.

Figura 20 — Corredor do “Shopping Patio Belém’

Fonte: Captura de tela do grupo “Cirio”, no Facebook (2021).

A adaptagdo sofrida pelas materialidades faz com que elas também se preparem de
forma especial para o Cirio; algo que acontece ndo somente em espacos de grande visibilidade,
mas também dentro das casas, como a decoracdo da mesa do almoco do domingo. Pode-se
considerar, inclusive, que a propria Imagem Peregrina se veste para um novo Cirio a cada ano,
uma vez que o manto que a envolve € trocado anualmente (Figuras 21 e 22); ocasido especial

que faz parte da agenda oficial da festa, durante a celebracdo de apresentacdo do manto na
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quinta-feira da semana do Cirio, trés dias antes da grande procissdo. Dessa forma, a espera, a

vivéncia e o sentir o Cirio, com as coisas, ¢ uma experiéncia indispensavelmente material.

Figuras 21 e 22 — Mantos dos Cirios 2020 e 2021, respectivamente.

Manto Oficial

Fontes: Divulgagao; FNC. Disponivel em: <https://arquidiocesedebelem.com.br/manto-oficial-2020/>;
<https://fundacaonazare.com.br/cirio-de-nazare/manto-oficial-do-cirio-202 1 -e-apresentado-aos-fieis/>. Acesso
em: 14 out. 2021.

4

O cartaz do Cirio ¢, assim, um dos objetos na linguagem compartilhada dos
participantes, que ajudam a objetivar a experiéncia. Dentre a variedade de formatos de produtos
e de suas classificagdes, como oficiais e ndo-oficiais, o cartaz passou a se destacar por ser uma
peca com fins deliberadamente comerciais, mas cuja significacdo estd para além de sua atuacao
econdmica. No item a seguir, serdo discutidos aspectos da apropriagdo do Cirio enquanto marca
simbdlica pelos participantes, buscando compreender formas de classificacdo e diferenciagao

social dos sujeitos participantes da festa.

2.2 Marketing religioso e de entretenimento nos produtos do Cirio

O cartaz de divulgagdo ¢ a primeira pega publicitaria do Cirio a ser langada no ano,
meses antes de sua realizacdo, mas ndo ¢ a Unica — dentre as “oficiais” e “ndo-oficiais”. Como
sintetiza Santos (2017), existem varios formatos de produtos que estampam a imagem de Nossa
Senhora de Nazar¢, o que, para esta pesquisa, complexifica a andlise de experienciar o Cirio

por meio das coisas:

Durante todo o periodo das festividades do Cirio encontramos a imagem
personalizada de Nossa Senhora de Nazaré representada nas diversas estampas
nas camisetas, fitinhas, bandeirolas, chaveiros, botons, miniaturas da Santa, €
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os cartazes de divulgacdo do Cirio, elementos religiosos/mercadologicos
(souvenires) que compdem todo um material publicitario, incluindo também os
anuncios publicados nos jornais e revistas locais e os outdoors espalhados pelas
ruas ¢ avenidas da cidade, que formam um mosaico da Santa, a personna
principal do Cirio de Nazaré (SANTOS, 2017, p. 402).

A metafora do mosaico utilizada por Santos (2017) indica que hd uma amplitude de
produtos do Cirio por meio dos quais se distribui a agéncia da Santa sobre os devotos,
implicando em variados perfis de consumidores que adquirem e/ou personalizam coisas de
acordo com seus interesses mais pessoais, exercendo também seus proprios agenciamentos,
ainda que esses objetos estejam todos envoltos em uma mesma temadtica: a da festa nazarena.
No que diz respeito as praticas de tornar suas experiéncias com o Cirio mais pessoais por meio
das coisas, 65% dos interlocutores desta pesquisa que ja se uniformizaram para experienciar o
Cirio em grupo disseram ja ter personalizado uma estampa exclusiva e/ou comprado um modelo
pronto com a Imagem da Santa estampada (CAMPO I, 2020). Percebe-se, a partir desses dados,
que a pratica de vivenciar o Cirio no coletivo ¢ marcada pela utilizacdo de um marcador material
em comum, no caso, as camisas, e que a escolha do vestuario se da tanto por meio de aquisi¢ao
terceirizada, quanto por meio de uma producao da peca mais “autoral”.

A questdo da oficializacdo de produtos do Cirio ¢ um fendmeno recente, no que diz
respeito a criagdo de um selo oficial para a comercializagdo de produtos relacionados a tematica
da festa. O chamado “Selo Oficial do Cirio” foi langado no ano de 2017, com a proposta de
oficializar a producao de itens que fazem parte da temaética ciriana. Em pagina no Facebook, o
projeto se apresenta com a proposta de certificar produtos e servigos originarios do Para,
“garantindo qualidade, originalidade, exclusividade e o compromisso com a preservacao da

cultura local”**,

4 Ver mais em: <https://www.facebook.com/selodocirio/>. Acesso em: 11 set. 2021.
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Figura 23 — Selo Oficial do Cirio.

Fonte: Selo Oficial do Cirio (pagina no Facebook). Disponivel em: <https://pt-
br.facebook.com/selodocirio/photos/a.230558077450264/659713617868039/7type=1&theater>. Acesso em: 5
dez. 2021.

Do ponto de vista da publicidade, o Selo do Cirio se configura como uma estratégia de
branding para a “marca Cirio”’; um projeto que formaliza o envolvimento de valores sociais
sensiveis para o mesmo fim: o fortalecimento da marca Cirio e das marcas que apoiam sua
realizagdo, desenvolvendo (economicamente) a cultura local e a valorizando a religiosidade
popular como um fendmeno imbuido de capital simbdlico. Verifica-se, assim, que a atualizagdo
das estratégias de marketing do Cirio por meio da implementagdo do Selo Oficial ¢ uma
oportunidade para que a instituicao religiosa caminhe integrada a uma sociedade de consumo
de massa, acompanhando o que, de certa maneira, ja ocorria no mercado local, antes mesmo de
acOes realizadas pela organizagdo da festa voltadas para seu proprio lucro.

Tradicionalmente, a prestacao de servicos e a producdo de objetos no contexto do Cirio
sempre contribuiu para a publicizagdo do espago urbano da cidade de Belém, conforme o
conceito de publiCIDADE® assinalado por Santos (2018), ao analisar a religiosidade propagada
midiaticamente pelos antincios publicitarios relativos a festa. Do comércio formal ao informal,
o Cirio se configura também como uma marca, que estimula a venda de produtos variados: de
acordo com a primeira etapa de campo desta pesquisa, 97,6% dos participantes ja adquiriu
alguma “lembranga” do Cirio — termo utilizado para se referir a materializagcdes simbolicas do
momento vivido (CAMPO I, 2020). Dentre as lembrancas mais adquiridas, estdo as fitinhas de

amarrar no pulso e pedacos da corda; as que estampam a imagem de N. Sra. de Nazaré, como

4 De acordo com Santos (2018, p. 11), “a proposta é pesquisar e estudar a(s) cidade(s) como produtora(s) de
sentido(s) e de imagens que circulam nos e pelos espagos urbanos como Jlocus de investigacdo dos multiplos
fendmenos e seus processos socioculturais, suas representacdes mididticas e interpretativas da e pela
comunicagdo”.
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o proprio cartaz, chaveiros, canecas, toalhas, ventarolas, broches, CDs; além de imagens fisicas
semelhantes a que circula nas procissdes (CAMPO 1, 2020).

Os pontos de venda de produtos licenciados do Cirio incluem espagos fisicos e digitais,
que se propdem a aproximar a marca do Cirio a experiéncia cotidiana das pessoas. A loja “Lirio
Mimoso” ¢ um exemplo de estratégia de marketing que sensibiliza os devotos desde o nome,
que faz uma referéncia ao hino oficial do Cirio, passando pela localizagdo, ao lado da Basilica
Santuério, um dos perimetros mais caros a experiéncia de devocdo nazarena na cidade de
Belém. A loja disponibiliza tanto artigos religiosos de um modo geral, quanto itens relacionados
ao Cirio, a exemplo do cartaz: imediatamente apds a apresentacdo da peca, na Praga Santuério,
as pessoas podem caminhar alguns metros e ja adquirir os exemplares.

A venda de cartazes oficias do Cirio tem se expandido nos ultimos anos para outros
espacos fisicos da cidade. Além da loja Lirio Mimoso, supermercados e uma rede de farmacia
tém sido pontos autorizados de venda dos cartazes, disponibilizados em kits de 3 exemplares
pelo pregco de R$ 10,00 — praticado nos ultimos dois anos, correspondentes a realizagdo desta
pesquisa. De acordo com os anuncios*® sobre o inicio das vendas, a receita é destinada a

Basilica-Santuario, no custeio e manutencao de obras sociais da Paroquia de Nazaré.

Figura 24 — Antincio da venda de cartazes 2021 em um dos pontos de comercializacdo fisica.

i = —J . ~ —ie
Fonte: Gabriel da Mota (acervo da pesquisa).

46 Fonte: <https://www.facebook.com/ciriodenazare/photos/o-cartaz-do-c%C3%ADrio-j%C3%A1-est%C3 %A1 -
%C3%A0-vendal -rolinho-com-3-cartazes-r-1000toda-a-receita-d/3042997779122761/>;
<https://www.facebook.com/ciriodenazare/photos/o-cartaz-do-c%C3%ADrio-j%C3%A1-est%C3%A1-
%C3%A0-venda-%EF%B8%8F 1-rolinho-com-3-cartazes-r-1000toda-a-receita/4058961534193042/>. Acesso
em: 06 out. 2021.
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Independentemente do comércio licenciado, outros itens relacionados ao Cirio podem
ser encontrados em lojas de souvenir € no centro comercial de Belém. No meio digital, o site
Lojinha do Cirio, lancado em 2019 para reunir publicamente os produtos com o Selo Oficial,
encontra-se atualmente o cartaz de divulgacao, camisas com ilustragcdes exclusivas e, desde o

ano de 2020, mascaras de tecido com uma ilustragdo de Nossa Senhora em detalhe:

Figura 25 — Visualizagdo de produtos no site Lojinha do Cirio.

Kit 3 und - Cartaz Oficial Mascara Preta Camisa Oficial 2020 - Preta
Cirio 2021

Fonte: <https://lojinhadocirio.com.br/loja-2/>. Acesso em: 11 set. 2021.

Como se observa na figura acima, as mascaras de tecido sdo um item inserido nas
sociabilidades do mundo inteiro desde que a pandemia da Covid-19 se tornou uma realidade.
Ao adquirir status de acessorio obrigatdrio, as mascaras personalizadas se tornaram um produto
de consumo que carregam consigo marcas identitdrias sociais, como as que estampam a
tematica do Cirio. No contexto do ano de 2020, elas foram um dos itens adquiridos com
antecedéncia pelos interlocutores da pesquisa (16,2%), assim como o cartaz de divulgacao e os
ingredientes para o almog¢o do domingo (CAMPO 1, 2020), figurando entre os itens essenciais
para a vivéncia da experiéncia social.

Como forma de expansdo dos produtos oficiais do Cirio, em 2021, a DFN estabeleceu
uma parceria com os trés principais clubes de futebol de Belém, Remo, Tuna Luso e Paysandu®’,
o que estimulou a venda de camisas com o Selo do Cirio. Os clubes citados ja costumavam
lancar camisas do Cirio oficialmente para seus torcedores, mas a partir de 2021, elas passaram

a vir com o selo da DFN, como uma espécie de dupla oficializagdo dos produtos. Esse ¢ mais

47 Fonte: <https://belem.com.br/noticia/4524/remo-paysandu-e-tuna-vao-lancar-camisas-em-homenagem-ao-

cirio-2021>. Acesso em: 11 set. 2021.
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um exemplo da estratégia de marketing; aqui, por meio da aproximacao de duas experiéncias

tdo caras aos paraenses, como o Cirio e o futebol.

Figuras 26, 27 e 28 — Camisas oficiais do Cirio dos clubes Tuna Luso, Paysandu e Remo, respectivamente.
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Fonte: <https://ge. globo.com/pa/noticia/veja-as—camisas—de—remo—pé-ysa;ndu—e—tuna—luso—em—homenagem—ao—
cirio-de-nazare.ghtml>. Acesso em: 06 out. 2021.

No caso dos produtos licenciados, percebe-se a importancia do Selo Oficial para conferir
autenticidade a esses produtos e para a conformacdo da ideia de se apoiar diretamente a festa,
ao passo que se adquire itens de qualidade: um duplo ganho, no sentido simbolico, para os
consumidores devotos. Por outro lado, o Cirio se desdobra nas mais diversas materialidades
possiveis, incluindo as que nao sdo oficialmente comercializadas, como os pedacgos da corda
(questao desenvolvida no capitulo anterior). H4 ainda os itens cujo valor monetario ¢ modesto,
como no caso das fitinhas de amarrar ao pulso, que comumente sao distribuidas no contexto
das procissdes por promesseiros, ou ainda as vésperas do Cirio, a exemplo de uma rede de
supermercados que presenteou seus clientes com fitinhas que incluiam dizeres do Cirio e a

logomarca do grupo, na semana dos festejos de 2021:

Figura 29 — Fitinha recebida de presente pelo pesquisador, as vésperas do Cirio 2021.

Fonte: Gabriel da Mota (2021).
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De um modo mais amplo, verifica-se, especialmente a partir da criagdo do Selo Oficial,
que o marketing religioso em torno do Cirio ¢ um movimento natural empreendido pela Igreja,
como uma instituicao social que se adapta a atual sociedade de consumo de massa (MILLER,
2007). De acordo com o que propde Refkalefsky (2005), a institui¢do religiosa ¢ um exemplo
de organizacao que, como qualquer outra, se mantém relevante enquanto desenvolve seu
relacionamento com o meio social em que se insere. Nesse sentido, o marketing religioso do
Cirio significa a troca de valores simbdlicos com a sociedade por meio de alteragcdes em praticas
candnicas (idem, p. 7), a medida que a experiéncia da fé ¢ assumidamente incentivada por meio
do consumo de produtos sob a chancela da marca Cirio.

Em meio a questdo religiosa do marketing, pode-se considerar ainda o entretenimento
como um aspecto do proprio Cirio, que estimula a circulacdo de variadas materialidades
simbolicas. Acompanhando o que propdem Amaral Filho e Alves (2018), por meio da
publicizacao midiatica da festa, o Cirio e seus produtos sdo bens de consumo, envoltos em
sistemas de troca cada vez mais complexos porque também se complexificam as estratégias de
comunicacao do fendomeno (idem, p. 235). De acordo com os pesquisadores, a midiatizacao de
fenomenos amazonicos como o Cirio € propulsora de uma economia marcada pela producao e

pelo consumo de elementos regionais. Nesse sentido,

a construgdo da imagem muito mais do que orientada por uma conduta humana
fundada em necessidades basicas e pseudonecessidades, estd centrada numa
logica que cria ambientes de consumo como lugares simbolicos, apropriados
para a realizag@o de desejos e sonhos guiados por uma perspectiva de satisfacdo
ligada agora, principalmente, ao entretenimento e a diversdo organizados,
também, a partir de rituais da cultura popular (AMARAL FILHO; ALVES,
2018, p. 237).

No exemplo do Selo Oficial do Cirio aqui discutido, verifica-se o desejo pela aquisi¢ao
do que ¢ auténtico, para além da questdo afetiva. O valor simbolico do Selo Oficial ndo ¢ o de
tornar determinado produto como sendo “do Cirio”, mas sim diferenciad-lo de outros bens de
consumo que circulam durante as festividades, em que a aura sagrada se torna também
institucional: o produto cuja comercializagdo ¢ aprovada pela Igreja diferencia-se pela
sacralidade que o constitui, sem deixar de estar inserido na logica capitalista da compra e venda
e das praticas de consumo em interlocugdo com o social e o religioso.

Poder-se-ia analisar, ainda, tantos outros bens de consumo do Cirio para exemplificar

as questoes postas neste capitulo. O que se pretendeu, no entanto, foi abordar a questao das
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imagens de Nossa Senhora como elemento comum na variedade de objetos produzidos e
consumidos no Cirio de Nazaré, para toma-la como a principal personagem publicitaria da festa
(SANTOS, 2017) e reconhecer seu apelo simbolico no aspecto do consumo, constitutivo da
experiéncia dos sujeitos do Cirio.

Percebe-se, ainda, que o consumo ¢ uma pratica que se desdobra em experiéncias do
ambito social, manifestando e fortalecendo caracteristicas identitarias dos sujeitos. Dessa
maneira, sentidos sdo produzidos e circulam por meio dos bens materiais, indicando que o
consumir estd para além da esfera individual: ele também vincula sujeitos, ao viabilizar
encontros intersubjetivos e processos comunicativos.

Um exemplo dos encontros viabilizados pelo consumo de coisas no Cirio € o almoco do
segundo domingo de outubro, apds a maior das procissdes da festa, que sera o eixo explicativo
do capitulo seguinte. Por meio da comensalidade, o consumo de pratos tipicos da cultura
paraense faz emergir sociabilidades essenciais para a experiéncia do Cirio, de acordo com os
interlocutores da pesquisa. No primeiro ano de pandemia, mesmo com a recomendagdo de
distanciamento social que suspendeu eventos oficiais presencialmente, o almogo do Cirio foi
uma pratica mantida pelos participantes daquela edi¢ao (CAMPO 11, 2020). Assim, o alimento

como pratica cultural (i)material ¢ a anélise central do terceiro capitulo deste trabalho.
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3 SOCIABILIDADES NO ALMOCO DO CIiRIO

E impossivel pensar no Cirio e em seus elementos materiais sem considerar o tradicional
almoc¢o do segundo domingo de outubro como uma experiéncia que da coesdo a dimensao
cultural da festa. Para além dos signos religiosos, o que se come ¢ se partilha sdo signos
identitarios de um povo, neste caso, da sociedade paraense. De acordo com Frugoli e Bueno
(2014), o almogo do Cirio possui uma fun¢do social tanto voltada para os vinculos mais
proximos, entre familiares e amigos, quanto a que se destina a ritualizar e a simbolizar uma
unidade social mais ampla entre os participantes da festa. Nesse sentido, este capitulo busca
contextualizar o que o almogo do Cirio representa: o momento da partilha alimentar em que se
consome signos e se consumam experiéncias de sentidos e de sociabilidades.

O almogo do Cirio ¢ um momento tradicional realizado sempre no segundo domingo de
outubro, apos a maior das procissdes do Cirio, que costuma findar ainda pela manha. Tratando-
se de refeicdo ligada a uma manifestacao cultural, o almogo do Cirio possui um cardapio que
privilegia pratos regionais, dentre os quais se destacam dois como principais: a manigoba e o
pato no tucupi, tipicamente paraenses, marcando o almoc¢o do Cirio como um momento de
celebracdo da identidade local. De acordo com Alves (2005, p. 325), ainda que possam ser
servidos outros pratos, a mani¢oba € o pato no tucupi decodificam um padrdo cultural
especifico, ao passo que seu preparo ritualizado rompe com uma cotidianidade do ponto de
vista do que se come — assim como o proprio Cirio, enquanto série de eventos que suspendem
a agenda cotidiana da cidade de Belém no més de outubro. Frugoli (2014) resume a questdao

ritual ligada ao card4pio do almogco:

Outros pratos podem ser servidos, mas esses dois pratos tipicos do Para sdo
essenciais e representam simbolos identitarios. O preparo da manigoba assume
o carater de um simbolo e de um ritual, uma vez que seu preparo exige um longo
cozimento — de 6 a 7 dias, nos quais as familias também se preparam para o
compartilhamento com seus proximos e, nesse tempo, se refazem, ainda que
simbolicamente, as relagdes que sustentam a familia (FRUGOLI, 2014, p. 61).

Por isso, neste capitulo, o almogo do Cirio serd tratado como uma pratica de
sociabilidade por meio da cultura (i)material, representada pela gastronomia do Para,
reforcando o sentimento de pertencimento dos sujeitos que, a mesa, reafirmam sua auténtica

identidade paraense. Nesse sentido, utiliza-se como bases socioldgicas as contribuicdes de
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Simmel (2006) e Maffesoli (1998), além de discussdes sobre a culinaria como patrimdnio
cultural imaterial (MORALIS, 2011; GIUSTINA; SELAU, 2010).

O almoco desponta nesta pesquisa como um elemento (i)material do Cirio por dois
motivos: ser um exemplo de confraternizacao, pratica costumeira para 93,6% dos interlocutores
(CAMPO 1, 2020); e por ser a forma como a maioria dos participantes manteve a tradicao do
Cirio no ano de 2020, o primeiro em que a pandemia da Covid-19 suspendeu todas as procissoes
e eventos presenciais: 72,9% disseram ndo abrir mao do almogo em familia. “Mesmo nesse
tempo atipico, pretendo reunir com a familia e alguns amigos, sem grandes aglomeragdes para
celebrar a data com o tradicional almogo do Cirio” (CAMPO II, 2020). A manuten¢do da
tradi¢do, no entanto, ndo ¢ feita sem adaptacdes: de acordo com pesquisa do Departamento
Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconomicos do Para (DIEESE/PA) realizada em
20218, devido aos altos precos da carne de pato (costumeiramente servido ao molho de tucupi),
o frango foi uma segunda op¢ao de consumo a mesa — pratica adotada ja ha algum tempo na
historia do Cirio, especialmente por quem nao possui grande poder aquisitivo, mas ainda assim
deseja participar da comemoracao.

Sendo a categoria principal deste capitulo, a ideia simmeliana a respeito de
“sociabilidades” ¢ descrita como jogo de sociagdo em que o sentimento e a satisfacao de estar
junto dao forma a uma relativa unidade social (SIMMEL, 2006). Para o autor, a sociabilidade
preenche um papel simbdlico na vida de individuos comuns, a medida que instala uma aparente
igualdade entre os humanos: neste jogo, ndo cabe o que ha de inteiramente pessoal € nem
material, mas sim, apenas valores socidveis, como a alegria de estar com o outro ligada ao fato
de garantir a este outro esse mesmo valor (ibid., p. 69).

De acordo com Macedo (2020), a histdria do Cirio mostra uma estreita ligacdo entre a
realizacdo das procissdes e um cardéapio tradicional da cidade de Belém, no que se destacam a
preparagao ritualizada de dois itens indispensaveis para o almogo: o cozimento da maniva com
sete dias de antecedéncia (para a manigoba) e a criagdo doméstica de patos, cerca de um ano
antes, para que crescessem bastante e garantissem a fartura na mesa, quando servidos ao tucupi.
Para além desses dois pratos, os principais servidos nas casas belenenses por ocasido das
festividades do Cirio, a autora ressalta que no século XX, o Arraial de Nossa Senhora de Nazar¢
(localizado as proximidades da atual Basilica Santuario) comercializava um cardéapio variado,

que ia da “galinha assada” ao “fil¢ a cavalo”, passando por pasteis de camardo, caranguejo, €

48 Fonte: <https://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-nazare/2021/noticia/2021/09/13/um-dos-principais-alimentos-
do-almoco-do-cirio-pato-continua-caro-em-belem.ghtml>. Acesso em: 25 jan. 2022.
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diversos tipos de iguarias doces e salgadas. Assim, o espaco do Arraial era uma oportunidade
de consumo para diferentes poderes aquisitivos, em que a distingao de classes sociais marcada
pelo tipo de alimento que se consome era temporariamente suspensa (MACEDO, 2020).

O pato no tucupi, por sua vez, tornou-se uma referéncia devido ao fato de sempre ter
sido uma carne de alto preco, adquirida por familias de posses, como um signo de status social:
demonstra-se, por meio do alimento servido, o poder aquisitivo de uma familia e as bem
aventurancas que ela recebe. No entanto, conforme observa Frugoli (2014), fatores como a
baixa producdo nacional da carne de pato e a alta procura por ela durante o més de outubro, em
Belém, contribuiram para que a tradi¢@o, a cultura e o consumo fossem conciliados, em virtude
da condic¢do econdmica de grande parte da populagao.

Dessa forma, com o passar dos anos veio ocorrendo um movimento de substituicao da
carne de pato pela de frango, em fun¢do de ser mais acessivel economicamente, conforme
registrado pela pesquisa do DIEESE em 2021. Nas tltimas décadas, uma forte comunicagao
midiatica, especialmente na forma de praticas publicitarias (ver Figuras 31 e 32), por parte dos
frigorificos nacionais, contribui neste movimento de oferecer ao consumidor a opgdo de
substituicdo mais barata da carne servida ao tucupi (FRUGOLI, 2014). Nesta pesquisa, um dos
interlocutores pontua que dentre as comidas tipicas que fazem parte de suas memorias sobre o
Cirio, ele recorda que sempre esteve a mesa “qualquer coisa com tucupi” (CAMPO 1, 2020).
Independentemente do que seja servido, Frugoli (2014, p. 70) observa que para o almogo do

Cirio sempre ¢ feito um esforgo para se garantir o “dia de festa” em termos da fartura a mesa.

pato no tucupi 4 mesa.

\

Fonte: Portal Roma News. Disponivel em: <https://www.romanews.com.br/cirio-roma/pesquisa-revela-
mudancas-na-preparacao-dos-tradicionais-pratos-do/95183/>. Acesso em: 21 jan. 2022.
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Figuras 31 e 32 — Antuincios publicitarios das marcas “Sadia” (2020) e “Perdigdo” (2015) para o almogo do Cirio
daqueles anos.

Cinio de Nazare.
Tempo de acredilin e
agundecer cem Perw Sadia.
Guoanth mais vocé jabie; )

Prepare o almogo
do Cirio com Peru e
Chester™ Perdigao.

Fontes: ABC da Comunicagdo; Portfolio Jorge Ferreira no Behance. Disponiveis em:
<https://www.abcdacomunicacao.com.br/sadia-celebra-o-cirio-de-nazare-2020-com-diversas-ativacoes/>;
<https://www.behance.net/gallery/26748081/Cirio-de-Nazar-Perdigao>. Acesso em: 08 fev. 2022.

Assim, a denominacdo de “Natal dos paraenses” costumeiramente dada ao Cirio nao ¢
a toa: como na ceia natalina, as familias preparam o melhor que podem adquirir e dividem com
os mais proximos em celebracdo, neste caso, ndo somente a0 menino Jesus, mas principalmente
a Sua mae. Do ponto de vista comercial, Santos (2017, p. 396) observa que o Cirio é equiparado
ao Natal, principalmente por sua for¢a economica: as produgdes industrial e artesanal do estado
inteiro sao movimentadas se apropriando da “marca Cirio”, além do aumento expressivo na
producao alimenticia dos dois principais pratos tipicos da festa: a manigoba e o pato no tucupi.
Ou seja, a estratégia mercadologica para venda de produtos dos mais variados tipos e pregos ¢
se utilizar da “marca Cirio”, a qual Santos (2017) refere-se, como uma “aura” que envolve a
circulacdo material de coisas comercializaveis na oportunidade da festa. Assim, a
reprodutibilidade técnica que impulsiona a industria cultural (ADORNO; HORKHEIMER,
1985) continua tendo a fun¢do de aproximar extremos: erudito e popular — como no
desenvolvimento da fotografia e do cinema, que expandiram a arte e a aproximaram das massas,
de acordo com a critica benjaminiana (BENJAMIN, 1986). No caso do Cirio, a aura religiosa

que fundamenta a festa ¢ palpavel e palatavel em produtos mais baratos, como o frango e o peru
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no tucupi, tornando-a acessivel as classes com menor poder aquisitivo, em mais um exemplo
de aproximacgdo entre sagrado e profano que o Cirio proporciona.

Nesse sentido, o consumo de produtos do Cirio, pelas lentes da cultura material
(MILLER, 2007), mostra que a especificidade dos objetos com os quais as pessoas se
relacionam ¢ 1til para compreender os matizes de um grupo social tdo diverso como o dos
participantes dessa experiéncia cultural. Miller (2007) argumenta que estudar o consumo como
um aspecto da cultura material pde em xeque a ideia de homogeneizagdo das identidades
culturais supostamente causada pela globalizagcdo, pois pesquisas antropoldgicas, como as
realizadas na regido leste da Asia (distante de grandes centros capitalistas) demonstram
maneiras particulares de relagdes entre materialidades e pessoas.

Neste estudo, a analise do consumo de produtos do/no Cirio indica algo semelhante: a
presenca de variados tipos de carne para compor a mesa tradicional, a depender da familia em
questdo e da classe social em que se encaixa, desde que seja servida ao molho do tucupi (o
ingrediente indispensavel), ressignifica a tradicdo inicial de se comer obrigatoriamente a carne
de pato. Nesse processo, a comunicacao publicitaria, que se utiliza da marca simbdlica da festa
para oferecer outras op¢des de consumo para o almogo do Cirio, exerce papel determinante para
que maneiras particulares de viver essa experiéncia estejam a disposi¢do dos
consumidores/devotos, uma vez que, conforme salienta McCracken (2007, p. 101), o consumo
¢ uma via de fluidez dos significados culturais por meio dos bens, adquiridos de acordo com
categorias culturais; dentre elas, as distin¢des de classe social.

A manigoba €, junto ao pato no tucupi, o principal prato do almogo do Cirio. Trata-se
de um caldo semelhante a feijoada, mas em vez do feijdo, utiliza-se a folha da mandioca
(maniva) em meio aos ingredientes de carne suina. O preparo da manicoba ¢ uma espécie de
ritual: deve-se cozinhar por pelo menos sete dias a maniva, pois as folhas apresentam alto teor
de 4cido cianidrico, improprio para o consumo humano*. Assim, nas semanas que antecedem
o domingo do Cirio, ¢ muito comum que o cheiro caracteristico da maniva sendo cozida
ultrapasse a cozinha, espalhando-se para fora das casas e atuando como um signo de
comunicacdo de que o Cirio estd chegando. E ndo somente como anunciadora: a manigoba em
preparo desperta sensorialidades reconheciveis de outros Cirios em que se viveu a mesma
experiéncia olfativa, ativando, assim, a memoria de anos anteriores. Assim sendo, Morais

(2011) destaca que a culinaria de uma determinada regido ¢ a materializa¢do daquela identidade:

49 Fonte: <https://www.embrapa.br/embrapa-no-cirio/maniva>. Acesso em: 01 nov. 2021.
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“a comida tipica ndo ¢ qualquer comida; representa experiéncias vividas, representa o passado
e, ao fazé-lo, o coloca em relagdo com os que vivenciam o presente” (MORALIS, 2011, p. 243).
Ao representar muito mais do que um alimento nutricional, os pratos tipicos do almogo do Cirio,
que também sdo pratos tipicos do Para, estabelecem uma continuidade temporal na memoria
dos participantes dessa pratica alimentar. Eles atuam como “monumentos” da convivéncia entre
tempos sobrepostos (MORALIS, 2011) e, nesse interim, o passado e presente coabitam a

expectativa pelo Cirio que esta para chegar/voltar.

Figura 33 — Manigoba servida no prato.

Fonte: Marcos Médici (@mediciland), repostado pelo perﬁi (@epralevar no Instagram. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/CVRGSV7r8f6/>. Acesso em: 15 fev. 2022.

Sendo um dos pratos mais tradicionais do almogo do Cirio, ha quem realize o ritual do
cozimento em suas proprias casas, mas também h4d quem compre a maniva pré-cozida,
comercializada em supermercados nos meses que antecedem o Cirio, ou mesmo o prato ja
pronto, por ndo saber preparar ou ndo dispor de tempo para a tarefa. Também ¢ bastante comum
a oferta e distribuicdo de por¢des da manicoba entre conhecidos, antes do Cirio (quando fica
pronta com alguma antecedéncia) e/ou depois, quando ha sobra. A ampla circulagdo da
manicoba entre os habitantes da cidade, comprada ou adquirida na forma de presente,
exemplifica a atuagdao desse prato como uma espécie de dadiva (MAUSS, 2007) do Cirio, ja
que o ato de presentear pessoas queridas com por¢des do alimento ¢ uma pratica recorrente nas

proximidades da festa; uma troca fundamentalmente cultural, por meio da culinaria regional. A
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manicoba também costuma gerar conteidos divertidos na internet, dentre os “memes”

produzidos pelos paraenses no més de outubro.

Figuras 34 e 35 — Memes sobre a presenga da manigoba no cotidiano da cidade. A esquerda, os potes fazem
referéncia a distribuigdo de porgdes entre conhecidos; a direita, a fumaca na chaminé da Capela Sistina é
ressignificada, simbolizando o cheiro do cozimento da maniva.

FutebolZueiroPA (&) L 4 M
@FutebolZueiroPA @

Qi amigos, estou pronto pro Cirio

E outubro outra vez. #Cirio

HABEMUS MANIQIIBA

10:17 AM - 1 de out de 2019 - Twitter for iPhone

4:49 PM - Oct 6, 2021 @®

Fontes: Portais “O Liberal” ¢ “DOL”. Disponiveis em: <https://www.oliberal.com/belem/almoco-do-cirio-
internautas-fazem-meme-com-a-tradicional-manicoba-1.445245>;
<https://dol.com.br/tuedoide/536214/paraenses-comemoram-a-chegada-de-outubro-com-memes?d=1>. Acesso
em: 10 fev. 2022.

A manigoba ¢, assim, um elemento indispensavel na maioria das mesas belenenses
durante o més de outubro, acrescida de um valor simbolico por se tratar da manicoba “do Cirio”,
envolta na afetividade que faz parte do ritual nazareno. Entretanto, por ser uma comida tipica
paraense, a manigoba também ¢ consumida em outras ocasides que ndo durante o Cirio, sendo
assim, associada ndo somente a festa nazarena, mas a imagem cultural do estado do Paré. Nesse
sentido, Morais (2011, p. 233) compreende que a comida, como bem cultural intangivel, ¢ um
signo, um vetor identitario. Segundo a perspectiva do patrimonio imaterial, a culinéria local ¢
uma das formas de comunicagdo imagéticas sobre determinada regido. E o que se observa a
respeito do Cirio: na imagem construida da cidade onde ¢ realizado, Belém/PA, engloba-se ndo
apenas o Cirio enquanto conjunto de eventos (procissdes e programagdes culturais), mas
também o carddpio que se tornou tradicional no almogo de domingo, e que, por outro lado, nao
se restringe ao consumo exclusivamente durante as celebracdes da festa.

A manuten¢do da tradicdo de comer junto no domingo do Cirio, que se adapta tanto as
possibilidades de consumo alimenticio quanto as limitagdes de encontros presenciais, durante
a pandemia da Covid-19, sugere que €, sobretudo, o encontro entre as pessoas a principal
finalidade da realizacao do almog¢o da maneira que ocorre. Nesse sentido, Maffesoli (1998) ¢

outra referéncia base para a ideia de sociabilidade deste capitulo, especialmente quando
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compreende o senso comum pela lente da “expressao de um presenteismo que serve de pivo
entre passado e futuro” (p. 251). O autor observa que na modernidade, “ndo faz sentido sendo
aquilo que ndo possui uma finalidade” (MAFFESOLI, 1998, p. 162), acreditando na
importancia de uma postura atenta ao que ha de “revelador” no empirico. O almocgo do Cirio
materializa o lugar paraense por meio da comensalidade, cuja oferta de pratos
predominantemente tipicos da regido valorizam a dimensao simbdlica do territorio como espago
de socialidade (MAFFESOLLI, 1998, p. 249), revelando o potencial que a vida cotidiana possui

para criar vinculos. Trata-se de um “banquete amazonico”, conforme resume Frugoli (2014):

[...] da casa mais humilde a casa mais abastada, neste almoco se oferece tudo de
melhor que for possivel, e a oferta € sempre de muita quantidade dentro de cada
realidade. Em sua quase totalidade, os pratos sdo regionais; assim, durante a
pesquisa, o almogo do Cirio passou a ser denominado “banquete amazdnico”.
O importante neste dia é que, em sua grande maioria, as casas estao abertas para
receber e praticar a hospitalidade através da comensalidade. E o dia da Nazinha.
E o dia do almogo do Cirio de Nazaré. E o dia do banquete amazonico, que na
festa se manifesta tradicionalmente. E o dia de dividir a mesa com o outro
(FRUGOLLI, 2014, p. 105).

Os vinculos criados entre os convidados do almogo desdobram-se antes e depois do
momento em que se faz a refeicdo. E também comum presentear amigos e familiares com
por¢des de comida, seja no dia no Cirio, seja apds o almogo, com o restante que nao chega a
ser consumido ou que é reservado ja com essa intengdo do compartilhar, do ofertar. “E da
natureza do alimento ser partilhado”, afirma Mauss (2007, p. 282), e no caso do Cirio, o que se
partilha junto & comida € o estar junto, vivendo a experiéncia que a cidade proporciona no més
de outubro. Simbolicamente, também ¢ um momento de partilha com entes queridos que nao
estdo mais presentes fisicamente, mas que seguem vivos nas lembrancgas ativadas pela pratica
de preparar e de dividir o que se come, ja que a tradi¢do familiar de passar o Cirio juntos ¢ feita
também do repasse de ensinamentos sobre como fazer o que se come. As pessoas ja falecidas
sdo presentificadas, apesar de sua auséncia, justamente pelo conjunto de objetos (i)materiais
que permaneceram apds sua partida: a casa em que moravam, o lugar em que se sentavam a
mesa, 0 modo como preparavam as comidas (que segue sendo praticado e/ou rememorado por
outras pessoas). A cultura material exerce o papel de viabilizadora da memoria coletiva, pois o
que se recorda sdo pessoas ocupando espacos, utilizando artefatos, consumindo produtos e,

dessa forma, compartilhando afetos.
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Figura 36 — Mesa do almoco do Cirio 2015 na casa do pesquisador, com a tradicional manigoba e o frango no
tucupi, além de outras op¢des de pratos e sobremesas.

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal).

Além disso, a preparagdo ritualizada da manigoba, com alguns dias de antecedéncia,
impregna a cidade com o cheiro da maniva sendo cozida e envolve a todos pelo sentido olfativo
em bairros, ruas, casas, vilas, condominios e residéncias, em fortalecimento e construcao de
memorias que envolvem multiplas sensibilidades. Aqui, a expectativa em torno do Cirio
transcende as memorias familiares: € um sentimento urbano, em que a identidade cultural “ser
belenense” ¢ mais um ingrediente, que complementa a experiéncia dos participantes da festa
assim que outubro chega.

Na esfera mais privada, dentre os que se fazem presentes no almogo, familiares que
moram distantes tém a oportunidade do reencontro. E comum que, além de consumirem os
pratos enquanto almogam juntos, as pessoas também costumem levar consigo porgdes da
comida para congelar e serem consumidas posteriormente. Distribuidas em pequenos potes,
essas por¢des materializam a intengcdo de prolongar o momento vivenciado em familia, o
sentimento de presenca e de pertenca que acompanham estes sujeitos no regresso € que poderao
ser rememorados ao longo de outras ocasides e temporalidades. Assim, no ato de presentear um
ente querido, as porgdes presenteadas atuam como um meio de comunicagao: elas transmitem
sentimentos, didlogos, discursos, mais do que a comida em si. Um combo de sensibilidades que
seguira no pds-almoco e que vira a tona novamente, quando o alimento for consumido e as

lembrangas sobre quem o preparou se sentarem junto a mesa.
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A gastronomia local ¢ um atrativo ndo apenas para os paraenses que retornam a Belém
durante o Cirio, mas também para os turistas. No parecer técnico de revalidacdao do Cirio como
Patriménio Cultural do Brasil em 2021, reconhece-se que o almogo ¢ a culminagdo da festa,
“quando sao servidos pratos tipicos da culinaria paraense” (IPHAN, 2021, p. 2). A identidade
local consumida e comercializada também por meio da comida paraense atraiu, em 2019,
aproximadamente 83 mil turistas, que movimentaram cerca de 31,2 milhdes de ddlares (120
milhdes de reais a época), de acordo com pesquisas realizadas pelo DIEESE/PA e pela
Secretaria de Turismo do Estado do Pard (IPHAN, 2021, p. 6).

Apesar do cultural caracterizar o cardapio do almocgo do Cirio, a questdo religiosa ¢ tdo
importante quanto para a realizagdo da pratica deste, sendo o que fundamenta a unido entre as
pessoas: a dadiva que se oferta na mesa provém da Santa que se festeja, Nossa Senhora de
Nazaré; e mesmo quem nao ¢ catédlico reconhece na “forga maior” que paira sobre a cidade de
Belém uma espécie de liga espiritual que faz com que o almogo do dia do Cirio seja tdo especial.
As vésperas do primeiro Cirio na pandemia de Covid-19, uma das interlocutoras da pesquisa,
que se declara de religido espirita, pretendia realizar “apenas o almog¢o do Cirio com a
manic¢oba” (CAMPO 11, 2020), justificando a importancia da manuten¢do da pratica de estar
junto fundamentada na liga social que se (i)materializa na cidade: “Sim, o Cirio ¢ o Natal do
paraense, mesmo que online, ¢ importante acontecer. A energia da cidade sempre muda, parece
que todos estdao vibrando na mesma sintonia, € sempre bom ter esse momento de fé unico que
¢ o Cirio” (CAMPO 11, 2020).

Nesse sentido, a religiosidade e a cultura populares contribuem para a manutengdo dos
festejos ha mais de 200 anos. De acordo com Simmel (2006), a religiosidade, assim como outros
“impulsos, interesses, finalidades, tendéncias” (p. 60) que existem nos individuos e nas
realidades historicas podem levar os sujeitos a agrupamentos afins, mas nao necessariamente a
um jogo social. Por isso, sdo aspectos de sociacdo somente quando se transformam em formas
de estar com e de ser para o outro, em situagdes de interagao.

Nesta pesquisa, entende-se que o Cirio ¢ um momento promotor de agregacdes entre os
sujeitos, para além de suas motivagcdes mais pessoais, justamente por sincretizar religido e
cultura em um momento que envolve a cidade de Belém. Assim, o almogo do segundo domingo
¢ um exemplo de como as sociabilidades podem se dar em momentos de variadas e sobrepostas
finalidades.

Em se tratando de uma pratica alimentar, toma-se o almogo do Cirio a partir do que

colocam Giustina e Selau (2010), quando afirmam que a alimentagao ¢ um tipo de manifestacao
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cultural cuja preservacao depende da transmissdo de técnicas de preparo, do saber fazer um
prato, que evoca memorias e desperta lembrancas de um momento ja vivido, fortalecendo a
identidade e a cultura de um povo (p. 46). Na discussdo sobre patrimonio cultural imaterial, os
autores salientam que a conservagao de um patrimonio como a culinaria ¢ feita pelas pessoas
que compartilham um senso de comunidade, no sentido de que se sintam pertencentes a um
grupo cultural e, assim, perpetuem tal senso para as geracdes seguintes.

Nesse sentido, uma das interlocutoras da pesquisa indica, em tom de informalidade, a
discussao, iniciada meses antes do Cirio, sobre o local de confraternizacdo do grupo familiar ao
qual ela pertence, ¢ sobre o papel desempenhado pelas pessoas no preparo do cardapio:
“geralmente comecamos a planejar onde vai ser o Cirio esse ano, quem vai levar a manigoba e
as outras comidas, se vamos primeiro na casa de uma familia ou de outra. E um momento de
muita briga e eu adoro” (CAMPO I, 2020). Além do alimento partilhado, o lugar onde essa
refei¢do ¢ feita tem a importancia de congregar a diversidade de elementos (i)materiais que
compdem o almogo da festa. Nesse sentido, vale enfatizar que o Cirio ¢ uma celebracido que
ocorre ndo somente nas ruas, ainda que sua imagem seja extremamente associada a espagos
publicos (religiosos e/ou turisticos): as casas familiares sdo locais que fazem parte da
espacialidade cultural do Cirio, essenciais para a produgdo e reprodugdo de relagdes sociais, e
para o modo como a festividade € percebida e vivenciada pelos sujeitos (SERRA, 2019). Pela
perspectiva geografica do Cirio, Serra (2019) defende que a devo¢do nazarena € uma pratica
espacial onde “a materialidade da devogao ¢é percebida socialmente pelos sentidos” (SERRA,
2019, p. 272), e isso estd intimamente ligado ao sentimento de pertencimento que o sujeito
carrega consigo em relagdo aos locais onde vive o Cirio. Por isso, espacos onde o almogo do
segundo domingo de outubro ¢ realizado sdo elementares: eles constituem a memoria que se
constrdi, continuamente, sobre a experiéncia de participar do Cirio. Os lacos de sociabilidade
acionados nesses lugares serdo posteriormente recordacdes nas quais tanto as pessoas com
quem se estava, quanto a cultura material em que elas habitavam serdo lembrados.

O depoimento acima e outros semelhantes foram obtidos quando se questionou “o que

os momentos de confraternizacao trazem de lembrangas”, conforme tabela abaixo:

Tabela 6 — Relatos sobre o papel exercido por determinadas pessoas no preparo do almogo.

O QUE ESSES MOMENTOS TRAZEM DE LEMBRANCAS?

A manigoba de todo Cirio que minha mae prepara e que é super esperada pela familia.

Manigoba e pato no tucupi preparados pela minha mae e tia.

Da minha avo6, do preparo do frango ou pato no tucupi [...].




85

Trazem lembran¢a de minha vo6 preparando manigoba e pato no tucupi.

Minha mae preparando um frango/pato no tucupi, manigoba. Todos da casa almogam, até os que sdo
ateus.
Familia toda reunida pra comer as comidas tipicas, depois de chegar do Cirio, minha v6 cozinhando a
mani¢oba com aquele cheirinho tipico a semana toda (manigoba ainda verde e a vontade de comer),
além do pato no tucupi que ndo pode faltar.

Fonte: Campo I (2020).

Observa-se o papel de exclusividade que determinadas pessoas, especialmente as
matriarcas das familias, desempenham no preparo do almogo do Cirio, o que acaba igualmente
influenciando na escolha do local que ird acontecer o encontro para o almogo. Percebe-se a
construcdo de territdrio que especialmente consiste em um espacgo praticado pelas mulheres na
experiéncia que toda a familia vivenciara apds a procissao do domingo, conferindo ao género
feminino uma importancia unica e essencial nas celebragdes do Cirio; nesse caso, pelo
conhecimento ¢ habilidade dessas pessoas produzirem os pratos tipicos, principalmente a
manigoba e o pato no tucupi, conforme indicado pelo campo.

Dentre tantos sentidos que podem constituir a pratica alimentar, o almogo do Cirio sera
tratado neste capitulo por meio de dois eixos: o alimento como construtor e mapeador de

memorias; € como construtor e mapeador dos encontros e das dadivas.

3.1 O alimento construtor e mapeador de memorias

Tendo em vista a estratégia metodologica que buscou recuperar experiéncias de Cirios
j& vividos, a memoria dos interlocutores da pesquisa foi um recurso acionado na compreensao
das (i)materialidades do Cirio, o que possibilitou eleger pontos de analise sobre o que significa
se reunir com amigos/familiares para confraternizar. Nesse sentido, a memoria dos
interlocutores ¢ baseada no que vivenciaram com outras pessoas € nas percepcdes construidas
em comum, o que dialoga com a ideia de Halbwachs (1990) sobre memoria coletiva. Segundo
as ideias do autor, elaboradas no século XX na area da psicologia social, a memoria coletiva é
0 que constroi a identidade cultural de um grupo. Diferentemente da memoria histérica, que €
cronologica e comprometida com a objetividade dos fatos, a coletiva tende a fixar elementos
identitarios de um grupo sem se comprometer com a exatiddo de tempo e do espaco onde as
vivéncias ocorreram, de forma a preservar os grupos sociais em questao.

Nos propésitos deste capitulo, € interessante perceber o quanto a memoria dos sujeitos
esta diretamente relacionada a cultura material do Cirio, e no caso do almogo, ndo somente aos
objetos e produtos materiais, como 0s pratos tipicos, mas aos sentimentos por eles evocados e

com eles construidos, que adquirem “forma” material a medida que sdo elaboragdes imagéticas
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integrantes das lembrangas referidas. Os termos mais citados pelos interlocutores quando
questionados sobre o que os momentos de confraterniza¢do no Cirio trazem de lembrangas,
relacionam-se sentimentos como “amor”, “esperanga”, “fé” e “gratidao” a dimensao social dos
encontros: “reunido da familia”, “partilha de afetos”; além de referenciarem pessoas em
especifico, geralmente ja falecidos: avos, pais, conjuges, dentre outros parentes; € a propria
infancia (CAMPO 1, 2020).

Halbwachs (1990, p. 62) afirma que a infancia ¢ a primeira fase em que pensamos em
comum com outras pessoas, pois nossas impressdes pessoais sobre o mundo comegam a se
intercalar com o que ¢ dado coletivamente. Além disso, a relagdo que a crianga estabelece com
seus avos ¢ uma forma de contato com o passado bastante remoto em relagdo a ela, de forma
que a historia “ndo ¢ todo o passado, mas também nao ¢ tudo aquilo que restado passado”
(HALBWACHS, 1990, p. 65): € no presente que as lembrancas se perpetuam, enquanto o tempo
se renova. Conforme a pesquisa de campo mostra, os momentos de sociabilidade em fungado do
Cirio (que incluem o almog¢o do domingo) ativam as memorias de quem ficou sobre quem ja
esteve presente, sendo comum lembrar dos mais antigos, como avos ¢ pais. Um dos
interlocutores € enfatico sobre o potencial do Cirio para religa-lo as matriarcas de sua familia:
“um momento para aproveitar a cidade que ndo se repete em nenhuma outra época do ano.
Reconexao com as memorias das mulheres que me criaram, minha mae e minha avo” (CAMPO
1, 2020).

Existindo uma relagdo muito proxima entre o preparo do almogo do Cirio e a figura de
mulheres protagonizando esse preparo, ¢ natural que as lembrancas evocadas pelo alimento
facam lembrar, automaticamente, das maes e avos responsaveis por garantir a manigoba, o pato
no tucupi @ mesa. Giustina e Selau (2010, p. 51) afirmam que “a sobrevivéncia do passado ¢ a
lembranga”, no que a memoria individual € imprescindivel para a reconstitui¢do de experiéncias
antigas. Para tanto, as autoras ressaltam que os sentidos (olfato, paladar, visdo, tato e audicao)
agucados durante o preparo e o consumo dos alimentos sdo agentes dos sentimentos de tempos
ja vividos.

Ou seja, ha uma ambiguidade de elementos (i)materiais trazidos pelas lembrangas do
estar-junto, o que faz desses momentos exemplos de uma sociabilidade perfeita, nos termos de
Simmel (2006): quanto maior o sentimento de satisfagdo pelo simples fato de estar socializado,
maior serd o papel simbolico que a sociabilidade exercerd na vida dos sujeitos. A fala de uma
interlocutora resume o fim sociavel a que o almogo do Cirio se propde: “recordo bem que na

vila que morava (e que todo ano vou), vira tudo uma grande confraternizagdo. As pessoas vao
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nas casas das outras e depois sentam nas cal¢adas para beber e comer” (CAMPO 1, 2020).
Considerando que a depoente ja participou da festividade mais de 10 vezes e que mantém o
habito de frequentar o local onde ja residiu para confraternizar com os ex-vizinhos, presume-
se, a partir de sua fala, que o Cirio ¢ também um momento de resgate de vinculos criados ao
longo da vida, como forma de presentificar o passado continuamente.

Ainda que este capitulo esteja centrado no almoco do Cirio como exemplo de
confraterniza¢do e comensalidade no ensejo da festa, outro momento citado durante a pesquisa
de campo foi a “novena”, que consiste em encontros de peregrinagdo religiosa realizados nas
semanas anteriores ao domingo da grande procissdo. As novenas costumam iniciar a partir do
final do més de agosto, apds a celebracao da Missa do Mandato*?, principalmente nas casas de
familias catolicas, ainda que isso ndo seja uma condi¢do obrigatdria, e também em outros
espagos, como empresas e 6rgaos publicos; enfim, onde haja um grupo de pessoas dispostas a

receber a Imagem de Nossa Senhora de Nazaré.

Figuras 37 e 38 — Imagem de N. Sra. de Nazaré em visita 8 UFPA, no ano de 2015.

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal).

Os encontros sdo regidos por outra materialidade, citada por alguns dos interlocutores
como objetos ja adquiridos: o Livro de Peregrinacdes, que contém uma série de ritos a serem
seguidos pelos presentes (leituras biblicas, canticos marianos e momentos de partilha e
reflexao). O proprio autor da pesquisa participa desses momentos desde sua infancia e, aliando

suas memorias a dos interlocutores, recorda-se que ao final das novenas ¢ comum que seja

50 Evento oficial do Cirio de Nazaré, realizado na Basilica Santuario, em que varias Imagens sdo abengoadas e
enviadas as pardquias da Arquidiocese de Belém, para que sejam levadas a casas ¢ empresas da regido
metropolitana de Belém.



88

servido um lanche, como forma de celebrar a reunido entre vizinhos, bem como marcar a
abertura de mais um ciclo nazareno: “sempre temos a novena em familia, sempre tem um

lanche” (CAMPO 1, 2020).

Figura 39 — Registro de um encontro de peregrinacio pesquisador participou no ano de 2019.

Fonte: Gabriel da Mota (acervo pessoal).

Dessa forma, entende-se que as novenas estdo para o almoco do Cirio como uma
oportunidade de encontro em que o alimento ¢ um dos elementos agregadores, apesar de a
Imagem da Santa exercer um papel singular: Ela ¢ uma espécie de visita ilustre, que atrai as
pessoas do entorno para os encontros de peregrinacdo. De toda forma, por ser também um
encontro de comensalidade, ¢ comum que se aproveite a ocasido para celebrar sobretudo a

reunido entre as pessoas. Um dos interlocutores pontua:

Eu cresci participando de novenas, minha mde sempre que possivel marca no
dia do meu aniversario (6/9). Como ela cozinha bem, sempre lota a casa. Mas,
0s pratos tipicos s6 sdo preparados para o domingo do cirio que vez ou outra cai
no aniversario dela (14/10) (CAMPO 1, 2020).

Observa-se, a partir do depoimento acima e de outros trazidos pelo campo, que o preparo
de alimentos para as novenas ¢ uma pratica também liderada por mulheres. Além disso, a
realizacdo dos encontros de peregrinacao prolonga a sensagdo de que o Cirio estd acontecendo
na cidade para além do més de outubro, dada a antecedéncia com que sdo realizados. Por esse

motivo, entende-se que o almogo do Cirio ¢ o ponto culminante da comensalidade nazarena,
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mas nao ¢ o unico momento em que se pratica o comer junto em honra a Nossa Senhora de
Nazaré: as novenas que o precedem fazem parte do ritual cultural vivido pela capital paraense.

As sensagdes que envolvem a cidade de Belém no més de outubro funcionam ainda
como um tipo de suspensao da realidade cotidiana, ainda que o Cirio faga parte do calendario
regular de eventos da cidade: “¢ o momento do ano em que o clima muda, assim como as
pessoas, tudo fica mais bonito e os atos de solidariedade tendem a se multiplicar” (CAMPO 1,
2020). Entretanto, durante os anos de realizacdo desta pesquisa, a pandemia da Covid-19
provocou significativas alteragdes nas praticas cotidianas: o distanciamento social se tornou a
norma e, consequentemente, o adiamento de aglomeragdes corriqueiras uma postura essencial
para preservacdo da saude publica. Assim, o sentimento de expectativa pelo “retorno a
normalidade” foi sendo nutrido pelas pessoas, para os mais diversos fins, sendo o Cirio
presencial, celebrado no coletivo, uma dessas formas de retorno desejadas.

Com a impossibilidade de realizagdo de procissdes determinada em agosto de 2020 e
reiterada em 2021°%, o almogo do domingo parece ter sido algado ao posto de retorno a
normalidade, pelo fato de ser a principal pratica mantida pelos interlocutores (CAMPO 11,
2020). Comer junto, como ato social que estd além de uma atividade nutricional (LIMA, 2015),
foi o que fez do Cirio na pandemia uma experi€ncia continua, ndo interrompida pelas

adversidades do cenario instalado. A memdria coletiva que o sustenta

tem uma forte tendéncia a transformar os fatos do passado em imagens ¢ idéias
sem rupturas. Ou seja, tende a estabelecer uma continuidade entre o que ¢
passado e o que € presente, restabelecendo, portanto, a unidade primitiva de
tudo aquilo que, no processo historico do grupo, representou quebra ou ruptura.
Desta forma, a memoria coletiva apresenta-se como a solu¢ao do passado, no
atual; apresenta-se como recomposi¢do quase magica ou terapéutica, como algo
que cura as feridas do passado (SCHMIDT; MAHFOUD, 1993, p. 293).

Portanto, a culinaria como cultura (i)material do Cirio, no cenério da pandemia de
Covid-19, recuperou a forca do encontro que o almogo da festa sempre proporciona aos
participantes. Por ser uma pratica possivel de ser mantida com um numero reduzido de pessoas,
o almogo do Cirio e seus elementos integrantes (pessoas, comidas e espagos) foi capaz de
aproximar os sujeitos ao passado familiar, a0 mesmo tempo em que suspendeu
momentaneamente o anseio social de volta a normalidade: estar em casa, com a familia no

segundo domingo de outubro, era a propria volta ao cotidiano. Diante disso, evidencia-se o peso

51 A excegdo do Traslado para Ananindeua e Marituba, a tinica procissdo oficial do Cirio a ser realizada naquele
ano.
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simbolico das materialidades para a manutengao de experiéncias nos Cirios atipicos dos ultimos

dois anos.

3.2 O alimento construtor e mapeador dos encontros e das dadivas

Uma vez que o Cirio ndo ¢ apenas uma celebragdo religiosa, mas também uma festa
cultural, o almogo de domingo ¢ uma pratica social que simboliza o ser paraense expresso no
que se come. De acordo com Frugoli e Bueno (2014, p. 149), a manig¢oba e o pato no tucupi sao
pratos obrigatdrios para se considerar o almoco como sendo “do Cirio”. Dessa forma, percebe-
se que a expressao cultural estd intimamente ligada com o que se consome, sendo o alimento
um elemento (i)material envolto em simbolismos. Para esses autores, o preparo de pratos
tipicos, como a manigoba, ¢ um ritual coletivo que “reforca a identidade da regido e nutre o
sentido de pertencimento a ela” (FRUGOLI; BUENO, 2014, p. 150). Ou seja, a comensalidade
¢ uma das formas de costurar o que ha de sagrado e profano no Cirio de Nazaré: comer junto
nos religa uns aos outros, € comer o que ¢ caracteristico daqui refor¢ca quem somos.

Um interlocutor da pesquisa, que morou em Belém durante 10 anos, afirma que se
recorda do Cirio principalmente pelo preparo do almoco que ultrapassava motivagoes
religiosas: “A lembranga do almogo preparado por minha tia, ela ndo era catodlica, o Cirio pra
ela era cozinhar pra familia” (CAMPO I, 2020). Como momento que transcende a fé catolica,
o Cirio tem o poder de envolver as pessoas e de ressignificar os lagos sociais, de modo que
acima das diferencas religiosas estd a percep¢do de familia como elo maior e,
consequentemente, do papel que uns exercem para os outros nesse grupo social, como no
exemplo da tia do interlocutor acima.

Trata-se da demonstragao de afetividade, que também se da nas reunides nao restritas a
familia de sangue: ser convidado para “passar o Cirio” com alguém ¢ uma prova de carinho, de
amizade e do querer estar perto. Como uma dadiva (MAUSS, 2007), o convite para almogar no
domingo do Cirio, ou para estar nos encontros de peregrinacdo, ¢ uma oferta imbuida de
sentimento. Por outro lado, dizer sim ao convite ¢ uma obrigagdo moral, pois “aceitar alguma
coisa de alguém ¢ aceitar algo de sua esséncia espiritual” (MAUSS, 2007, p. 200). Nessa
perspectiva, o convite e o convidado, o prato servido e os momentos partilhados sdo todos
exemplos de (i)materialidades ofertadas durante o Cirio, € que se tornam vivas (INGOLD,
2012) quando interligadas umas as outras por meio de interagdes comunicativas.

O intercambio de coisas e de afetividades que dd sentido a esses agrupamentos

corresponde ao principio basico da sociabilidade, de acordo com o postulado de Simmel (2006,
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p. 69): aos sujeitos em interacao cabe o principio da troca equivalente, em que um deve garantir
ao outro o maximo de valores socidveis, desde que esses valores sejam doados mesma
proporcao do que foi recebido pelo outro. Por esse ponto de vista, pode-se considerar que as
sociabilidades no Cirio sao também situagdes de consumo (i)material, em que os objetos e as
pessoas presentes nos momentos de confraternizacdo contribuem para a construgao de
significados culturais sobre a identidade paraense, constituindo, assim, o mundo culturalmente
estabelecido em que habitam (MCCRACKEN, 2007). Uma vez que a relacdo entre cultura e
consumo observada por McCracken (2007, p. 103) toma os bens culturais tanto como criadores
quanto como criagdes do mundo culturalmente constituido, nesta pesquisa se considera que os
pratos tipicos, ao mesmo tempo em que sdo objetificagdes da disposicdo dos sujeitos para
partilharem o alimento e da afirmacdo de um pertencimento cultural, atuam sobre esses mesmos
sujeitos, incitando suas memorias sobre o passado que se renova a cada ano.

Amparando-se ainda em Mauss (2007), € nitido que nos abragos, nas por¢des de comida,
nas conversas e nos mais variados tipos de troca favorecidos por momentos de reunido no Cirio,
a forga das coisas esta naquilo que carregam espiritualmente: transmite-se valores, sensacdes e
sentimentos, como a gratidao por gracas alcangadas ao longo do ano que se passou. Por ser um
evento ciclico, um dos significados do Cirio ¢ o de encerrar enquanto reinicia uma
temporalidade propria da cidade de Belém, conforme colocado por interlocutores da pesquisa.
Um deles atribui a festa o poder de purificagdo pessoal: “Cirio é a minha catarse. Cirio é rua. E
a época do ano mais importante” (CAMPO I, 2020). Outra interlocutora pontua o ritual mental
e intimo representado pela festa: “¢ como se o Cirio fosse a conclusdo do meu ano. Tudo que
eu passel, alegrias, tristezas, conquistas, tudo eu agradeco 14” (CAMPO 1, 2020). Nesse sentido,
tendo em vista que estar no Cirio € estar com pessoas e coisas, pode-se afirmar que as
materialidades sdo agentes na construcao e na reelaboracdo de sentidos que permeiam a esfera
existencial, como os relatados pelos participantes.

No cenario da pandemia de Covid-19, em que reflexdes sobre a fragilidade da vida
humana e sobre sua preservagdo vieram a tona, a decisao de comemorar do Cirio por meio do
almoco e de outros eventos realizados remotamente foi baseada nas duas dimensdes fundantes
da festa: a religiosa e a cultural. A Tabela 7 apresenta algumas das falas mais enféticas dos
interlocutores da pesquisa que optaram por celebrar, em suas casas, o segundo domingo de

outubro:
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Tabela 7 — Relatos sobre os sentidos em comemorar o Cirio no cenario pandémico.

VOCE AINDA VE SENTIDO EM COMEMORAR O CIRIO, ESTE ANO, DE MANEIRA
REMOTA? POR QUE?
Sim. Acredito que o momento de reflexdo é valido mesmo em nossas casas.

Sim. E sobretudo uma questdo cultural e ndo pode deixar de acontecer.

Sim, porque o Cirio precisa estar vivo no coracgdo da gente, principalmente, nesse periodo de
pandemia. A Rainha da Amazonia precisa estar no meio do povo paraense, como sempre esteve.

Com certeza. O periodo mariano continua e a fé € por natureza transcendental. Nao importa o lugar em
que estejamos, Nossa Senhora nos acompanha.

Cirio sera realizado dentro de nossos coragdes e nas nossas casas. Nossa Senhora ira visitar cada lar.

Sim. O valor cultural ainda € o mesmo.

Fonte: Campo II (2020).

Nesse sentido, percebe-se que o almogo do Cirio € uma construcao de tradi¢ao realizada
ao longo dos anos, como uma pratica sobretudo social, a qual os individuos vao aderindo a
medida que se percebem pertencentes a pelo menos um grupo identitario (familia, amigos, ser
paraense, ser catolico). A memoria de estar junto, partilhando alimentos por ocasido do Cirio,
parece ser um simultaneo passado-presente-futuro, de maneira que a decisao de se reunir mais
uma vez ¢, também, em funcdo daquilo que ja se viveu. Para uma interlocutora da pesquisa,
estar junto no Cirio € reviver “encontros com minhas tias e tios. Sempre que terminava a
procissdo nods reuniamos. Muitos j& estdo no plano espiritual. Momentos maravilhosos que
ficam s6 nas lembrangas” (CAMPO 1, 2020). Ainda que a interlocutora pondere a questao das
lembrangas como algo “restrito” ao imagético, o ato de rememorar os momentos citados
presentifica as pessoas queridas, que ja ndo estdo mais no plano fisico. De acordo com a
proposta de Halbwachs, ¢ por meio de imagens que as lembrangas retornam ao nosso cotidiano,
“remontando sempre a um presente em movimento” (WEBER; PEREIRA, 2010, p. 109).

Além do almogo, os encontros de peregrinacdo que ordinariamente sdo realizados no
formato presencial ampliam as possibilidades de trocas simbolicas entre as pessoas para a
pratica da comensalidade: além de familiares, vizinhos e colegas de trabalho costumam
participar das novenas para rezar, comer € socializar. O perfil variado dos participantes assegura
o estabelecimento de sociabilidades em seu sentido mor: o de anular, cenicamente, as diferencas
individuais em prol da celebragdo de uma totalidade intrinseca aos seres humanos (SIMMEL,
2006). Levando em conta, ainda, que essas reunides sao realizadas em espagos ndo candnicos
(geralmente residéncias e locais de trabalho), a espacialidade do Cirio ¢ mais um fator que se
complexifica: nao restrito ao tempo e ao espagco do segundo domingo de outubro, a festa

nazarena se agiganta por toda a idade. E para que isso acontega, ha de se reconhecer que a
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cultura material ¢ mais do que um conjunto de coisas que nos circundam: ela ¢ provedora de

inumeras possibilidades de experimentacdo do mundo por parte dos humanos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como norte refletir sobre o papel dos objetos na constituicdo de
processos comunicacionais no Cirio de Nazaré, manifestagdo religiosa/cultural realizada
anualmente em Belém, capital do Par4d, em homenagem a Nossa Senhora de Nazaré, partindo
da premissa de que a construgdo de sentidos sobre essa experiéncia para seus participantes ¢ da
ordem das sensagdes, dos sentimentos e dos significados que cabem na ambiguidade da palavra
“sentido”, tratando-se de uma experiéncia relacional entre coisas e pessoas, numa perspectiva
mutuamente constitutiva. Com a pandemia da Covid-19 coincidindo com o inicio dessa jornada,
mostrou-se importante considerar as adaptacdes necessarias para a manutengao de praticas de
consumo ¢ de sociabilidades advindas de uma conjuntura desafiadora e ressignificadora da
nocdo de presenca que costumava definir, até entdo, o que ¢ estar no Cirio.

Nesse percurso, buscou-se localizar a pesquisa na area de estudos sobre a cultura
material, por oportunizar andlises que valorizem a atuagdo das materialidades no mundo,
reconhecendo que sdo mais do que objetificagdes produzidas pelos humanos: também exercem
poder de agenciamento sobre as pessoas. No Cirio antes da e durante a pandemia, verificou-se
que alguns objetos despontaram com algum protagonismo ao serem os mais citados pelos
interlocutores da pesquisa. A corda dos promesseiros, as imagens de Nossa Senhora e o almogo
do Cirio foram escolhidos, assim, para serem eixos explicativos de cada capitulo. Uma escolha
teorico-metodologica que tornasse possivel a fluidez da leitura, sem desconsiderar que existem
outros objetos importantes para a construgdo das experiéncias dos participantes com a cultura
material do Cirio — objetos outros que foram trazidos pelo campo, e eventualmente estiveram
presentes nos capitulos quando oportuno para a analise. Reconhece-se que cada um desses
objetos rende discussdes mais profundas sob as categorias analiticas do estudo, portanto, o que
se apresentou até aqui foram reflexdes com a limitagdo de um trabalho no escopo do mestrado.

Ainda que a divisdo dos capitulos tenha sido orientada por um arranjo mais definido
entre os principais objetos trazidos pelo campo e as principais categorias de analise do trabalho,
o texto como um todo procurou dialogar com a cultura material, o consumo e as sociabilidades
de maneira nao restrita a localizagao sugerida pelos titulos. Percebeu-se, durante a escrita, que
os objetos demandavam leituras atravessadas, trazendo certa unidade a argumentagao.

Afirma-se, desde o titulo da pesquisa, que o Cirio ¢ uma experiéncia de sentidos e de
sociabilidades. Em uma sociedade predominantemente imagética, os objetos também sao

responsaveis pela promog¢ao do capital social entre os participantes da festa, como pegas-chave



95

na construgio de um lugar comum (SODRE, 2014) em que se partilham mediagdes simbélicas.
Nesse sentido, ¢ inegavel o apelo visual causado pelo Cirio em suas materialidades: desde a
Imagem Peregrina, que sensibiliza e mobiliza pessoas por onde passa, até a paisagem que forma
ao seu redor, metaforizada como “mar de gente”, dada a grande quantidade de pessoas que
caminham ao Seu redor; as decoragdes em homenagem a Santa, os anuncios publicitarios e
muitas outras formas de anunciar a chegada de mais um Cirio (inclusive nas roupas e nos
acessorios tematicos exibidos nos corpos dos devotos). Dessa forma, ser um participante do
Cirio ¢ comunicar visualmente, ¢ por meio das materialidades, pertencimentos. Conforme
observado durante o campo, a relagdo estabelecida entre os participantes e os objetos do Cirio
foi determinante para a criagdo de lagos sociais momentaneos e/ou duradouros, bem como as
aproximou de viver uma experiéncia com o Cirio e suas afetividades. A recriagdo desses
objetos, fosse no acionamento de memorias sobre as experiéncias passadas, fosse no
levantamento sobre as expectativas em relagao ao contexto pandémico, foi um caminho efetivo
na busca por retomar as sensagoes causadas pelo Cirio quando de sua vivéncia presencial.

Hé também a sonoridade dos hinos marianos, dos fogos de artificio quando Ela passa e
dos gritos de “Vival!”. O que seria do Cirio sem a experiéncia olfativa/gustativa do almogo de
domingo e de outras confraternizagcdes em que se partilham alimentos e afetos? Como ¢ bom
sentir o contato humano de um abraco, como ¢ dolorosa a disputa por espacgo na corda, como ¢
revigorante a “graga” de chegar perto da Imagem ou, quem sabe até toca-la... Por tantas formas
de sentir o Cirio, pretendeu-se neste trabalho reconhece-lo como uma experiéncia
multissensorial que viabiliza variadas formas de consumo (i)material na esfera econémica e na
afetiva, e que por meio dessas praticas, ha constru¢do e manutencao de identidades culturais.

Sensagdes como as descritas acima levam a elaboragdo de significados. Os sentidos
semanticos do Cirio sdo o que se pode relatar sobre ele, quando se consegue explicar a
intensidade do que foi vivido. Por isso, estar junto de outras pessoas no Cirio ¢ tdo importante
para a objetivacdo das experiéncias: as lembrangas dos interlocutores da pesquisa ndo existem
apenas na memoria individual, pois sdo fruto da vivéncia coletiva, das sociabilidades por eles
experimentadas. E o alimento como oferta (i)material € uma troca simbdlica dos significados
que o Cirio possui para quem dele participa.

Durante todo o periodo deste curso de mestrado, a pandemia da Covid-19 impossibilitou
a proximidade fisica entre pesquisador e pesquisados. Nao a toa, pensar sobre o quanto somos
dependentes da cultura material para agir no mundo foi uma reflexao ndo restrita ao estudo do

Cirio e de seus participantes, mas também sobre o fazer metodoldgico de uma pesquisa
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cientifica que, neste caso, adaptou-se para uma abordagem inspirada na netnografia. E em meio
a ansiedade social que cercava o planeta a altura do més de maio de 2020, quando o primeiro
questionario online foi disponibilizado, revisitar memorias sobre o Cirio naquela circunstancia
foi um balsamo para o pesquisador, assim como para alguns interlocutores, que externaram sua
sensibilidade ao responderem as perguntas colocadas.

Com esta pesquisa, buscou-se contribuir para estudos sobre o Cirio localizados na area
da Comunicagdo que vao além da abordagem mididtica do evento. Compreende-se que a
perspectiva relacional (FRANCA, 2016) abre caminhos para se olhar com mais atengdo as
variadas possibilidades de mediagcdo dos processos comunicativos que se dao por meio dos
objetos — ndo somente os aparatos tecnoldgicos das transmissdes ao vivo, mas também os
artefatos que nos conectam uns com os outros € com a imaterialidade do fendmeno em questao.

Por fim, pontua-se que o trabalho aqui encerrado deu origem a um projeto de tese,
aprovado para o doutorado neste mesmo Programa de Po6s-Graduagdo, em que se pretende
mapear a circulagdo de sentidos comunicacionais na procissdo do Traslado de Nossa Senhora
para Ananindeua e Marituba. Fundamentado no consumo como pratica cultural identitaria e na
experiéncia sinestésica de percep¢do do mundo, pretende-se compreender a construgdo de
sentidos sobre o que ¢ o Cirio para os participantes do Traslado, e de que maneira as
materialidades que compdem a paisagem cultural da procissdo atuam nesse processo de
negociagdo. Em vista disso, avalia-se que a pesquisa realizada até aqui sera proveitosa para o
desdobramento da discussao sobre a importancia da cultura material do Cirio, especialmente no
que diz respeito ao reconhecimento do espago social como construtor do sentimento de

pertencimento a festa entre os participantes do Traslado.
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APENDICE A - Questionario online “Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em

Belém/PA?”

05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?

Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em
Belém/PA?

Este questionario é uma etapa de pesquisa de mestrado (PPGCOM-UFPA) e tem como
objetivo tragar o perfil dos participantes do Cirio de Nazaré.

Se vocé ja esteve em Belém, capital do Para, na época do Cirio, esta apta(o) a responder.
Vamos comecgar?

Obs.: as informagoes obtidas serdo utilizadas estritamente para o fim desta pesquisa. Sua
participagao é anénima e voluntaria.
*0Obrigatério

1. Quantas vezes vocé ja esteve em Belém na época do Cirio? *
Marcar apenas uma oval.
1-3
4-6
7-9
10+

2. Geénero*
Marcar apenas uma oval.

Feminino
Masculino
Prefiro nao dizer

Outro:

https:/fdocs.google.com/forms/d/1gkBJBxwpdNOmMTTQAPHIQNuN0SC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit 1/9



05/05/2020

Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?

3. ldade*

Marcar apenas uma oval.

e

) Menos de 18

)18-27

) 28-37

) 38-47

) 48-57

) 58-67
) 68+

) Prefiro nao dizer

4. Cor/Raga*

Marcar apenas uma oval.

) Amarela

) Branca

) Indigena
) Parda
) Preta

) Prefiro nao dizer

) Qutro;

5. Cidade/UF em que mora *

6. Naturalidade *

hitps://docs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwp4dNOmMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit

2/9
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05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?

7. Vocé possui alguma religido ou préticas religiosas, espirituais? (Se sim,)
qual/quais? *

8. Haalguma imagem ou objeto que te lembre o Cirio? (Se sim,) qual/quais? *

9. Vocé ja levou algum objeto nas procissdes do Cirio? *

Ex.: pagamento de promessas, ganho de béngaos...

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 10

_ Nao Pular para a pergunta 11

Secdo sem titulo

10. O quelevou? Por qué? *

Secdo sem titulo

https://docs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwpdNOmMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacgfXw_W1ol/edit 3/9



05/05/2020

11.

Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?

Vocé ja adquiriu alguma lembranga do Cirio? *

Ex.: cartazes, fitinhas de promessa, pedagos da corda, brinquedos de miriti...

Marcar apenas uma oval.

) Sim

) Ndo

Secao sem titulo

12.

O qué adquiriu? Como? *

Ex.: comprou, ganhou de presente, conseguiu em procisses...

Secao sem titulo

13.

Vocé ja exibiu algum simbolo do Cirio? *

Ex.: colocou o cartaz da festa na porta de casa ou no ambiente de trabalho; amarrou fitinhas de
promessa no brago; utilizou chaveiros tematicos; vestiu camisas personalizadas...

Marcar apenas uma oval.
C )sim

) N&o

Sec¢do sem titulo

https://docs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwp4NOmMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit

4/9

105



05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belém/PA?

14. O qué exibiu? Por qué? *

15.  Vocé jaregistrou momentos do Cirio? *

Ex.: procissoes, novenas em casa, almogo em familia, noticias...

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 16

)Nao  Pular para a pergunta 18

16. Vocé ja utilizou as redes sociais para compartilhar esses momentos? *
Marcar apenas uma oval.
(" )sim  Pularpara a pergunta 17
(" )Ndo  Pular para a pergunta 18

17.

Quais redes sociais vocé utilizou para compartilhar os momentos? *
Marque todas que se aplicam.

| | Facebook
| | Instagram
[ | Twitter

[ | WhatsApp

Pular para a pergunta 18

https:/idocs.google.com/forms/d/1gkBJBxwpd4NOMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacafXw_W1o0/edit

5/9
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05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazare, em Belém/PA?

18. Quais atividades vocé ja realizou durante o Cirio? *

Marque todas que se aplicam.

| Celebragdes religiosas
Espetaculos culturais (ex.: Auto do Cirio, Festa da Chiquita...)
Procissdes
Shows religiosos

| Shows nao-religiosos

Qutro: D

19. Vocé ja esteve em algum desses lugares? Em que momentos?

Se nunca esteve em algum desses lugares, pular a questao.
Margue todas que se aplicam.

Durante o Cirio. Em outros momentos.

Arraial de Nazaré

Basilica Santuario

Catedral da Sé

Museu do Cirio

[]
L]
[]
Pracga Santuario (CAN) []

20. Por qual motivo voce ja esteve nos lugares acima?

Se nunca esteve em algum desses lugares, pular a questao.

Marcar apenas uma oval.

) Cultural (turismo)

.

) Religioso (pagamento de promessas, agradecimentos)

.

() Ambos: cultural e religioso

\

() outro:

hitps://docs.google.com/forms/d/1gkBJBxwpdNOMTTQAPHIQnunOSC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit 6/9
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05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazare, em Belém/PA?

21.  Vocé ja participou de algum desses eventos? De que maneira?

Se nunca participou de algum desses eventos, pular a questao.
Marque todas que se aplicam.

Via transmissao (internet,

Presencialmente radio, TV..)

Apresentagao do Cartaz [] []

Apresentagao do Manto

Cirio (procissao do domingo)

(10|
]

Cirio das Criangas

Cirio Fluvial

Descida/Subida da Imagem Original I: —
do Gloria

Exposigao dos Carros de Promessa

Traslado para Ananindeua |7 7

Trasladagao [] []

22. Vocé participa de confraternizagdes do Cirio? *

Ex.: novenas em familia, almogo do domingo e/ou qualquer tipo de reunido social.

Marcar apenas uma oval,

<_> Sim Pular para a pergunta 23

:j Nao Pular para a pergunta 25

hitps://docs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwpdNOmMTTQAPHIQnunOSC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit 7/9
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23. Com guem voceé confraterniza? *

Marque todas que se aplicam.

| Amigos

| Casal (com filhos)
| casal (sem filhos)
| Grupo familiar

| Vizinhos

\
|
\
|
\
Qutro: [

24. O que esses momentos trazem de lembrangas? *

Vocé tem alguma recordagao das preparativos, de quem se retne, do que € servido a mesa...?

25. Vocé ja se uniformizou em grupo para passar o Cirio? *

Marcar apenas uma oval.

: Sim Pular para a pergunta 26

( )Nao  Pular para a pergunta 27

26. Como foi a escolha do uniforme? *

Marcar apenas uma oval.

7 Personalizamos uma estampa exclusiva.
) Compramos um modelo pronto.
) Ja fizemos das duas formas acima.

() Outro:

Secao sem titulo

https://docs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwp4NOMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacgfXw_W1o0/edit
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05/05/2020 Vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belem/PA?

27. O que o Cirio significa para vocé? *

28. O que Nossa Senhora significa para vocé? *

Este contetudo nao foi criado nem aprovado pelo Google.

https:/idocs.google.com/forms/d/1gkBJ8xwpd NOMTTQAPHIQnun0SC3UKEJzacgfXw_\W1o0/edit /9



APENDICE B - Questionario online “Cirio de Nazaré 2020”

18/09/2020 Cirio de Nazare 2020

Cirio de Nazarée 2020

Este questiondrio é uma etapa de pesquisa de mestrado (PPGCOM-UFPA) e tem como
objetivo analisar a receptividade do novo formato do Cirio para o ano de 2020.

As informacgdes obtidas serédo utilizadas estritamente para o fim desta pesquisa. Sua
participagac é anénima e voluntaria.

Vamas comegar?
*Qbrigatorio

1. Quantas vezes vocé ja participou do Cirio de Nazaré, em Belem/PA? *
Marcar apenas uma oval.

13
4-6
7-9
10+

2. Geénero*
Marcar apenas uma oval.

Femininc
Masculino
Prefiro ndo dizer

Outro:

hitps://docs.google.com/forms/d/1mVNwx32|_8dD4DEB1i805KyFGt7 PfzHsSHrhwg_naM8/edit
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18/09/2020 Cirio de Nazaré 2020

3. Idade™*

Marcar apenas uma oval.

) Menos de 18
)18-27
) 28-37
(3847
() ass57
() 5867
)68+

) Prefiro ndo dizer

4. Cor/Racga*
Marcar apenas uma oval.

) Amarela
(" ) Branca
() Indigena
() Parda
() Preta
() Prefiro ndo dizer

) Qutro:

5. Cidade/UF em que mora *

6. Naturalidade *

https://docs.google.com/forms/d/ 1 miVNwx32]_8dD4DEB1i805KyF Gt7 PfzZHsSHrhwg_naM8/edit 217
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18/09/2020 Cirio de Nazaré 2020

7. Vocé possui alguma religido ou praticas religiosas, espirituais? (Se sim,)
qual/quais? *

Segdo sem titulo

8. Como vocé ficou sabendo das alteracdes no formato do Cirio 20207 *

Marque todas que se aplicam.

| | Por amigos/familiares

| | Pelos meios de comunicagéo oficiais do Cirio
| | Pelo radio/TV

D Pelas redes sociais da internet (WhatsApp, Facebook, Instagram...)
Qutro: ‘ |

Segdo sem titulo

9. Vocé concorda com a decisao de nao fazer o Cirio 2020 no formato de sempre,
por conta da pandemia? *

Suspensao das procissdes com a Imagem Peregrina, missas com portas fechadas e transmissoes pela
internet.

Marcar apenas uma oval.

'___\.' Sim Pular para a pergunta 10

( : ) Nao Pular para a pergunta 10

Segdo sem titulo

https:/idocs.google.com/forms/d/1mVNwx321_8dD4DEB1i805KyF Gt7 PfzHsSHrhwg_naM8a/edit 317
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10. Porqué?

11. Vocé pretende participar do Cirio 20207 *
De maneira remota ou presencialmente, seguindo os protocolos de seguranga divulgados pela Diretoria
da Festa.

Marcar apenas uma oval.

7 Sim Pular para a pergunta 12

~ )N&@o  Pular para a pergunta 17

12. De quais atividades vocé pretende participar/realizar? *

Marque todas que se aplicam.

Almogo do Cirio
Auto do Cirio (pela internet)
Apresentagdo do Manto (pela internet)
Celebragdes religiosas (pela internet)
Celebragdes religiosas (presenciais)
Exposicédo da Corda (presencialmente)
|| Lives Musicais (pela internet)
.| Novenas de Peregrinagéo (pela internet)
.| Novenas de Peregrinagdo (presenciais)
: Pagamento de promessas (presencialmente)
| Programagé&o da TV Cirio (YouTube)

Qutro:

hitps://docs.google.com/forms/d/1 myNwx32|_8dD4DEB1i805KyF Gt7 PfzHsSHrhwg_naMa/edit 417
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13. Com guem vocé pretende passar o Cirio 20207 *

14. Este ano, vocé ja adquiriu alguma coisa do Cirio? O qué? *

Marque todas que se aplicam.

| Ainda ndo adquiri nada.

| Camisa

' | Cartaz

| CDs/Arquivos em dudio com musicas do Cirio
Ex-votos (para pagamento de promessas)
Fitinhas de promessa
Imagem de Nossa Senhora de Nazaré
Ingredientes para o almogo de domingo
Livro de Peregrinacao

Mascara personalizada

Outro: :l

15. O que vocé acha que mais vai sentir falta em 20207 *

hitps://docs.google.com/forms/d/1 mVNwx32|_8dD4DEB1i805KyF Gt7 PfzHsSHrhwg_naM8/edit 5/7
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16. Vocé pretende fazer algo no Cirio 2020 igual/semelhante ao que ja fez em
outros anos? O qué? *

Alguma tradigao que vocé nao deixara de realizar por conta da pandemia.

Segao sem titulo

17. Vocé ainda vé sentido em comemorar o Cirio, este ano, de maneira remota? Por
qué? *

Sec¢do sem titulo

18. Vocé acredita que o Cirio 2021 voltara a ser no formato tradicional? *

Marcar apenas uma oval.

) Sim

() Néo

19. Por qué vocé acredita nisso? *

https://docs.google.com/forms/d/ 1 mVNwx321_8dD4DEB1i805KyF Gt7PfzZHsSHrhwg_naM&/edit 6/7



