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RESUMO

A presente dissertacdo de mestrado busca compreender de que forma as praticas de
comunicagdo, consumos e sociabilidades, que envolvem o cortejo junino Arrastdo do
Pavulagem, realizado anualmente entre os meses de junho e julho, foram ressiginificadas, com
0 cenario de isolamento social, advindo da pandemia do virus Covid-19. Para tanto, serdo
utilizados, como metodologia, o cruzamento dos seguintes procedimentos: analise netnogréfica,
conforme apontamentos de Kozinets (2014); entrevistas com roteiro semi-estruturado;
amostragem em bola de neve, de acordo com estudos de Bockorni e Gomes (2021); e
observacdo participante. A fim de embasar os eixos de analise, serdo utilizados os apontamentos
de Franca (2008) e Muniz Sodré (2008; 2002) sobre comunicacdo; Amaral Filho (2017; 2019)
sobre espetaculos culturais e entretenimento; Santos (2010) e Castro (2012; 2020) acerca de
Amazonia; Simmel (1983) e Maffesoli (2016) acerca de sociabilidades; Miller (2007) sobre
cultura material; e de McCracken (2003; 2007), Barbosa e Campbell (2006) acerca do consumo.
Destaca-se o0 carater experimental e exitoso na preparacdo e realizacdo das programacdes
digitais do periodo analisado, o compartilhamento de sentimentos e sensacdes semelhantes que
possibilitaram aos sujeitos conectar-se uns aos outros ainda que a distancia, e as dimensdes
sensiveis que atravessaram as praticas de consumo dos arrastdes e de seus aspectos materiais.
Palavras-chave: Arrastdo do Pavulagem; Covid-19; Comunicacdo; Cultura Material,
Sociabilidade.



ABSTRACT

This master's dissertation seeks to understand how the practices of communication,
consumption and sociability, involving the June procession Arrastdo do Pavulagem, held
annually between the months of June and July, were resiginified, with the scenario of social
isolation, arising from the Covid-19 virus pandemic. To this end, the following procedures will
be used as methodology: netnographic analysis, as pointed out by Kozinets (2014); interviews
with semi-structured script; snowball sampling, according to studies by Bockorni and Gomes
(2021); and participant observation. In order to ground the axes of analysis, the notes of Franga
(2008) and Muniz Sodré (2008; 2002) about communication will be used; Amaral Filho (2017;
2019) about cultural shows and entertainment; Santos (2010) and Castro (2012; 2020) about
Amazonia; Simmel (1983) and Maffesoli (2016) about sociabilities; Miller (2007) about
material culture; and McCracken (2003; 2007), Barbosa, and Campbell (2006) about
consumption. We highlight the experimental and successful character in the preparation and
realization of the digital programming of the analyzed period, the sharing of similar feelings
and sensations that enabled the subjects to connect with each other even at a distance, and the
sensitive dimensions that crossed the practices of consumption of the arrastbes and their
material aspects.

Keywords: Arrastdo do Pavulagem; Covid-19; Communication; Material Culture; Sociability.
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Apresentacado pavuleira - “Chamou Pavulagem, vaqueiro! Terra vai tremer”

Ao pensarmos na pandemia advinda da Covid-19 e no contexto do isolamento social
advindo desta, somos tomados por um sentimento de nostalgia que atravessa cada sujeito de
maneiras diferenciadas. Habitos comuns presentes em nosso dia a dia, tais como cumprimentar
alguém com um aperto de mao, com um afetuoso abraco ou com um beijo no rosto, deixaram
de fazer parte do cotidiano dos sujeitos, uma vez que, por determinacfes de protocolos de
seguranca sanitaria, o distanciamento social era amplamente recomendado. Tal postura foi
adotada em virtude das recomendagcdes estabelecidas pelo Conselho Nacional de Satde (CNS)?,
apos declaracdo de emergéncia em salde publica da Organizagdo Mundial da Satide (OMS)? e
de recomendacdes dos governos municipais e estaduais®, que adotaram tais medidas a fim de
combater o aumento do nimero de casos de Covid-19.

Da mesma forma que tais mudancas foram vivenciadas em nivel micro, também se
fizeram presentes em nivel macro: grandes manifestacdes culturais que, outrora, reuniam
centenas de individuos pelas ruas da cidade de Belém foram suspensas visando frear a
disseminacéo do virus causador da Covid-19 — de eventos de cunho religioso, tal como o Cirio
de Nazaré, a eventos de cunho cultural, como os cortejos que compdem o evento Arrastio* do
Pavulagem, foram (res)significadas e vivenciadas de outras formas. No cenério de multiplas
(res)significacdes ocorridas em variadas esferas da sociedade, por conta da pandemia da Covid-
19, os préprios direcionamentos da presente pesquisa devem ser considerados, uma vez, que, a
principio, eu pretendia abordar direta e exclusivamente questdes acerca do consumo da cultura
material referente a manifestacao que é objeto do estudo proposto. Entretanto, com a pandemia
e as transformacdes sociais, surgiu a questdo norteadora e reformulada desta pesquisa: De que
forma as relag@es entre consumo, sociabilidade e cultura material, que se referem ao Arrastdo
do Pavulagem, foram (res)significadas pelo cenario advindo da pandemia, em tempos de
isolamento social?

Tais (res)significagdes foram, por mim, experienciadas de uma dupla maneira: enquanto

consumidor e fazedor de manifestacdes culturais/artisticas. Este duplo lugar que ocupo - ou

! Link de acesso as recomendaces do Conselno Nacional de Salde (CNS): <<
https://conselho.saude.gov.br/recomendacoes-cns/1163-recomendac-a-0-n-036-de-11-de-maio-de-2020>>.

2 Link de acesso a declaragdo de emergéncia em salide puUblica da Organizagdo Mundial da Salde (OMS): <<
https://www.gov.br/pt-br/noticias/saude-e-vigilancia-sanitaria/2020/01/oms-declara-emergencia-de-saude-
publica-internacional-para-novo-coronavirus>>.

3 Link de acesso as recomendag@es do governo do Para para conter o avanco da pandemia da Covid-19: <<
https://www.agenciapara.com.br/noticia/18696/?fbclid=IwAR2W8bKFIuoVxQMM2mIjPtSMXySjS90pc28sl
ZFCaNGgns9sxXcklMe6d4w>>.

4 Designagéo para os cortejos de rua realizados pelo grupo musical Arraial do Pavulagem. Advém da expressdo
popular paraense “Arrastar”, que significa conduzir um expressivo nimero de pessoas.



https://conselho.saude.gov.br/recomendacoes-cns/1163-recomendac-a-o-n-036-de-11-de-maio-de-2020
https://www.gov.br/pt-br/noticias/saude-e-vigilancia-sanitaria/2020/01/oms-declara-emergencia-de-saude-publica-internacional-para-novo-coronavirus
https://www.gov.br/pt-br/noticias/saude-e-vigilancia-sanitaria/2020/01/oms-declara-emergencia-de-saude-publica-internacional-para-novo-coronavirus
https://www.agenciapara.com.br/noticia/18696/?fbclid=IwAR2W8bKF9uoVxQMM2mIjPtSMXySjS90pc28sIZFCaNGqns9sxXcklMe6d4w
https://www.agenciapara.com.br/noticia/18696/?fbclid=IwAR2W8bKF9uoVxQMM2mIjPtSMXySjS90pc28sIZFCaNGqns9sxXcklMe6d4w
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lugar de fronteira, como consumidor e fazedor de tais manifestacOes, deve-se pela dupla
formagéo que tenho: iniciei minha caminhada académica no ano de 2012, como aluno do curso
de Comunicacdo Social, com habilitacio em Jornalismo, na Universidade da Amazonia
(Unama) — a qual conclui no ano de 2017. Durante o periodo que realizei a primeira graduacao,
principiei minha trajetdria no campo da pesquisa cientifica no ano de 2015, ao me tornar bolsista
PIBIC do entdo grupo de pesquisa coordenado por minha atual orientadora, realizando
pesquisas acerca de processos de comunicacdo, do consumo cultural e de sociabilidades, no
contexto da Amazonia urbana e da cibercultura. Neste periodo, tive meu primeiro contato com
0 que viria a se tornar o objeto deste estudo: o Arrastdo do Pavulagem, ao receber convites de
algumas amigas para acompanhé-Ilas nos cortejos, durante as quentes e ensolaradas manhds de
domingo da capital paraense, realizados nos meses de junho e julho. A partir deste episodio,
tornei-me consumidor assiduo desta e de outras manifestacdes da cultura local.

Posteriormente, no ano de 2018, dei inicio ao curso Técnico em Teatro, pela Escola de
Teatro e Danca da Universidade Federal do Para (ETDUFPA), concluindo 0 mesmo no comecgo
do ano de 2020, pouco antes do inicio da pandemia de Covid-19. Tal experiéncia possibilitou-
me vivenciar as manifestacdes culturais/artisticas ndo somente como sujeito consumidor destas,
mas, também, como sujeito fazedor de tais manifestacdes. Deste modo, passei a compreender
e a viver 0s processos que envolvem a pré-producédo, producdo e pos-producdo de trabalhos
culturais/artisticos; bem como passei a ter nogdo das diversas areas e profissionais necessarios
para erguer e dar forma ao que, outrora, somente consumia. Engquanto pesquisador, artista e
comunicador, fui atravessado de diferentes modos pelas ressignificacdes que a pandemia da
Covid-19 foi propulsora. Assim, cheguei a este objeto apos reflexdes oriundas dos seminarios
de estudo realizados no grupo de pesquisa Comunicagdo, Consumo e Identidade
(Consia/UFPA), ao longo do ano de 2020, quanto as altera¢bes advindas das restricdes
sanitarias decorrentes da pandemia de Covid-19, em diversos processos sociais, e Seus
desdobramentos, observados em esferas variadas que compdem a sociedade.

Tal vivéncia por mim relatada neste trecho do presente estudo, como consumidor e
fazedor de manifestacdes culturais, pode ter pontes estabelecidas com apontamentos de Wagner
(2010) presentes em sua obra “A invencao da cultura”. Na referida obra, o antropélogo norte-
americano pontua que, ao observar e aprender acerca de uma cultura outra, o pesquisador
“inventa” uma cultura, ao torna-la “visivel” e “plausivel”. Assim, segundo atesta \Wagner
(2010), o pesquisador adquire compreensdes diversas da cultura a qual esta tendo contato e sua
propria cultura torna-se “visivel”, ao considerar que, “[...] de inicio ele a apreende como uma

entidade distinta, uma maneira de fazer as coisas, e depois como uma maneira segundo a qual
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ele poderia fazer as coisas” (WAGNER, 2010, pp. 30-31). Desta forma, pondera o antropélogo,
0 pesquisador reinventa sua propria nogdo de cultura (WAGNER, 2010, p. 31). O diélogo entre
as proposicdes do autor e meu relato, aqui, € estabelecido com a vivéncia do autor enquanto um
sujeito que, ao mesmo tempo, consome e produz manifestacdes culturais/artisticas — o que pode
possibilitar a mim que acessasse camadas outras sobre os impactos e (res)significacoes,
decorrentes da pandemia de Covid-19, em manifestacOes culturais inseridas em sociedade em
varias esferas tocadas pela cultura, tais como comunicagéo, economia etc.

Neste contexto, os cortejos do Arrastdo do Pavulagem, uma manifestacdo cultural
realizada ha mais de 30 anos nas ruas do centro da cidade de Belém até o ano de 2019, foram
realocados para o ambiente on-line da internet, por conta do isolamento social decorrente da
pandemia causada pela Covid-19. Os eventos, passaram a acontecer no formato de lives®,
denominados Arraial do Futuro, no ano de 2020, e Arraial Brincante, no ano de 2021, como se

vé na figura 1, logo abaixo, e na figura 2, na proxima pagina, respectivamente.

Figura 1 — Printscrean da chamada do Arraial do Futuro

» ARRASTAQ DO ¢

PAVULAGEM/\ .

ARRAIAL DO

FUTURS- =

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook

°> No vocabulario dos usuarios da web, a expresséo designa transmissdes ao vivo realizadas por meio das redes
sociais digitais. Geralmente, ndo contam limite de tempo de exibicdo ou de quantidade de espectadores.
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Figura 2 — Printscrean da chamada do Arraial Brincante

ARRASTAO DO
PAVULAGEM

* ARRAIAL »

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook

Ao fazer uma andlise dos elementos que constituem a identidade visual de cada
programacao digital do Arraial do Pavulagem, nos anos de 2020 e de 2021, saltou-me aos olhos
a presenca/auséncia do componente humano no material gréafico: no Arraial do Futuro,
realizado no ano de 2020, vé-se figuras humanas representadas nas ilustracdes de brincantes do
Batalhdo da Estrela e de sujeitos vestindo o traje dos cabe¢des — elementos caracteristicos do
Arrastdo do Pavulagem que serdo evocados e analisados ao longo das se¢Ges que constituem o
presente estudo; bem como uma forma que lembra um smartphone® dentro da qual ha o simbolo
arroba’ (@), como se Vvé& na figura 1 — um indicativo da caracteristica
digital/tecnoldgica/interativa da programacdo coexistindo com elementos tradicionais dos
cortejos.

J& no ano de 2021, para o chamado Arraial Brincante, ndo ha o componente humano no
material de divulgacdo. Em vez disso, visualizam-se elementos que fazem referéncia aos
festejos juninos, tais como bandeirinhas e uma fogueira. Vé-se também elementos ligados a
historia e visualidade dos cortejos juninos do Arrastdo do Pavulagem, como estandarte com o
Boi Pavulagem, estrelas e o tradicional chapéu de fitas coloridas, utilizado pelos membros do

grupo musical e do Batalhdo da Estrela, conforme observa-se na figura 2. Nas proximas

® Termo de lingua inglesa que significa “telefone inteligente” e designa telefones celulares com tecnologias
avancadas que permitem que os dispositivos executem diversos aplicativos, ao estilo de programas de
computadores.

7 Simbolo utilizado para indicar enderecos eletronicos. No contexto das redes sociais digitais é utilizado para
marcar usuarios em conteidos de textos, fotos e videos.
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paginas, quem ler este estudo percebera a relagdo entre os elementos presentes/ausentes na
identidade visual da programacgdo de cada ano, por meio de dados obtidos a partir dos
procedimentos metodologicos utilizados na realizacéo desta pesquisa.

Em ambos os anos, os cortejos e as demais programacOes referentes a eles foram
divulgados, transmitidos e desdobrados nas seguintes plataformas de comunicacdo do Arraial
do Pavulagem: pagina do Facebook, perfil do Instagram e canal na plataforma de videos
YouTube. Tal movimento pode ser visualizado sob a lente do que Castro (2020) aponta como
uma “tecnologizacao da vida social [...] que dizem respeito, em sintese, as formas e praticas
sociais da comunicagdo” (2020, p. 188), segundo o qual trata-se de “um dos efeitos sociais de
maior magnitude produzidos pela atual pandemia de Covid-19” (2020, p. 188), uma vez que
experimentou uma ampliacdo por conta das condicGes de salde decorrentes do periodo
pandémico.

Ressalto, aqui, a relevancia da comunicacéo digital, tanto na realizacdo deste trabalho
como na vida em sociedade, na qual o contato presencial passa a ser algo incerto, do ponto de
vista de uma realidade pandémica. Deste modo, “a comunicagao digital ¢ ainda mais importante
pelo aspecto de continuas inovacdes tecno-culturais, de valores comportamentais, linguagens
mixados (oral, iconico, escrito, sonico) e relagdes identitarias” (CANEVACCI, 2016, p. 177).
Assim, este estudo passou a buscar compreender de que forma as praticas de comunicacgéo,
consumo da cultura material e sociabilidade, que envolvem o cortejo junino Arrastdo do
Pavulagem foram (res)sinigficadas, no cenario de isolamento social. Cabe destacar que 0s
sujeitos aqui referidos sdo tantos os que produzem os Arrastdo quanto aqueles que consomem
0 evento.

A partir deste ponto, convido a pessoa que ler este trabalho a caminhar sob a sombra
das mangueiras que ladeiam a Avenida Presidente Vargas, no centro da Cidade de Belém, e
retornar para o ano de 1987. Uma vez que, ja definido o posicionamento do autor em relacdo a
pesquisa realizada, pondero ser pertinente apresentar a historia desta manifestacdo cultural
paraense e do grupo musical que a realiza nestes mais de 30 anos de existéncia da festividade:
Foi a partir da juncdo de grupos socais, tais como artistas de Belém e dos interiores do estado,
que o grupo musical Arraial do Pavulagem® se originou, no ano de 1987. Em entrevista
realizada em ocasido da pesquisa de campo deste trabalho, um dos membros-fundadores do

grupo musical revisitou as lembrancas acerca do assunto e declarou que os artistas que

8 Referéncia ao local onde as festividades em homenagem aos santos da religido catélica sdo realizadas e o
neologismo Pavulagem quer dizer “formoso, bonito, e pomposo e que na linguagem popular tem o significado
de ‘o que gosta de aparecer’, ou o fanfarrdo”, conforme atesta Blanco (2014, p. 33).
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encabecaram a formacdo do Arraial do Pavulagem eram musicos e compositores que

mantinham relagfes de amizade e se reuniram, inicialmente, com a proposta de promover

apresentacdes de carimbd nas ruas da cidade de Belém:

Figura 3 — Praca da Republica

Fonte: Fotografia de Fernando Sette. Disponivel em: <

A primeira ideia que surgiu foi quando o Baldez me ligou e ele queria colocar um
carimbd, na rua. Essa ideia ndo vingou muito. Ai, depois, ele convidou a gente pra
colocar um boi na rua. Eu ja gostei. Ai, nés fomos devagar. Fizemos, no inicio, uma
reunido na frente do Teatro (Waldemar Henrique), que é o centro, o ponto de encontro
das pessoas, na Praca da Republica (Figura 3), e comegamos a reunir e ouvir as toadas
de Sdo Luis, no Maranhdo; de Parintins, no Amazonas; e de outros lugares e,
principalmente, da nossa regido. Teve influéncia do Boi Tinga® (Figura 4, na pagina a
seguir). Entéo, foi um aprendizado pra nos. A gente se viu trazendo as toadas, fazendo
as toadas, aprendendo a fazer as toadas. Procurando conhecer os mestres da cultura
popular. Comecou por essa necessidade da gente reunir uma galera, ter um publico
pra assistir as apresentacdes que esse coletivo fazia. (Membro-fundador do grupo
musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de
campo)

https://fernandosettecamara.smugmug.com/Cidades/Belem/Pracas/Praca-da-Republica/i-S3kkGPd>. Acesso

em: 06 abr. 2022.

® Figura tradicional do folclore do municipio paraense de Sio Caetano de Odivelas, no nordeste paraense,
costumeiramente evocada no periodo do carnaval.


https://fernandosettecamara.smugmug.com/Cidades/Belem/Pracas/Pra%C3%A7a-da-Rep%C3%BAblica/i-S3kkGPd
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Figura 4 — Boi Tinga de So Caetano de Odivelas

i-q

Fonte: Canal de videos Portal Odivelas PA. Disponivel em: <<
https://www.youtube.com/watch?v=IkAn8DTK Qs>>. Acesso em: 08 abr. 2022.

o

O entdo Pavulagem do Teu Coracdo, como se chamava o coletivo a época da sua
fundacdo, apresentava-se em um palco improvisado, aos domingos, na Praca da Republica, na
cidade de Belém. Com o passar do tempo, as apresentacdes gratuitas agregaram um publico
cada vez maior, que costumava assistir aos shows e participar dos cortejos, durante tardes de
domingo. Por conta de tal repercussdo, um dos musicos que também fundou o grupo percorreu
os interiores do estado, conforme apontam Lima e Gomberg (2012):

[...] pesquisando musica de raiz, sons, ritmos, confeccdo de instrumentos proprios de
determinados contextos, como, por exemplo, o carimbé. Com o tempo, juntaram-se
bailarinos que investigaram as coreografias de ritmos paraenses — carimbo, siria,

lundu, xote marajoara, retumbé&o, samba do cacete, entre outros (LIMA; GOMBERG,
2012, p. 55)

Considero pertinente destacar que o artista citado por Lima e Gomberg (2012) trata-se
de um dos membros-fundadores do grupo musical Arraial do Pavulagem ouvido na ocasido
desta dissertacdo. Tais viagens, acrescentou o artista durante a entrevista concedida a mim,
faziam parte da “pesquisa intuitiva” realizada por ele, nas quais costumava estar acompanhado
dos demais membros do grupo Arraial do Pavulagem, que tinham como objetivo de pesquisar
a histdria da cultura dos lugares visitados e fazer com que as populag¢fes locais pudessem
conhecer os ritmos de onde vivem. Em decorréncia das incursdes do membro-fundador do
grupo musical pelos interiores do Pard, ouvido em ocasido da realizagdo deste trabalho, as
apresentacdes do Arraial do Pavulagem se tornaram mais amplas e diversificadas, do ponto de

vista cultural. A referida diversificacdo, observa Blanco (2014, p. 33), trouxe uma variada gama


https://www.youtube.com/watch?v=IkAn8DTK_Qs
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de elementos e objetos da cultura popular, de modo a ndo focar unicamente no Boi-Bumba.
Assim, o Pavulagem do Teu Coracdo se tornou o Arraial do Pavulagem e passou a realizar
varias manifestacGes culturais ao longo do ano, tais como o Cordéo do Peixe-Boi (atualmente
ndo é mais realizado), os arrastdes/cortejos das quadras junina e nazarena, Rodas de Boi, dentre
outras programacaes.

Amaral Filho e Alves (2017) caracterizam 0s espetaculos como “produtos simboélicos
com origem nas manifestacbes da cultura popular, frutos da experiéncia tradicional de
transmissdo oral, representada na agdo social de uma comunidade ou grupos sociais”
(AMARAL FILHO; ALVES, 2017, p. 3), que fazem parte de um processo de resisténcia e pos-
resisténcia, no que se refere a efetivacdo e reconhecimento que caracteriza determinada
festividade.

Em outras palavras, a convivéncia do ritual que deu origem a manifestacdo com a sua
inclusdo no momento atual como um festejo da cidade ligada a economia local,
impulsionada pela producédo do espetaculo cultural na organizagdo da festa pela
comunidade, preparativos, vestuario, enredos, controle da festa, com a prefeitura

produzindo o espetéculo para o turismo e com a cobertura midiatica na publicizacdo
do espetéculo cultural. (AMARAL FILHO; ALVES, 2017, p. 4)

As influéncias sonoras trazidas dos interiores do estado sdo presentes de forma tdo
expressiva na identidade do grupo musical Arraial do Pavulagem, e nas iniciativas
empreendidas pelos artistas, tais como os arrastes, que parte das composicGes permeia este
estudo de multiplas formas — seja a0 nomear cada capitulo, seja ao longo do texto. Desta forma,
considerei oportuna a criacio de uma playlist!®, disponivel via link para plataforma de
streaming de musicas, a fim de acionar sensorialidades outras a quem percorrer as paginas deste
trabalho, a0 acompanhar a leitura desta pesquisa. Esta iniciativa foi pensada ao observar o
carater intersensorial dos cortejos que compdem o Arrastdo do Pavulagem, apds contribuicBes
advindas dos estudos de Castro (2020) acerca da comunicagéo intersensorial, uma vez que estes
eventos acionam multiplos sentidos nos sujeitos que os experienciam, tais como tato e audicéo,
a medida que estes tém vivenciam o evento em contato com outros sujeitos. Desta forma,
objetivo proporcionar a quem ler estes escritos parte da intersensorialidade inerente ao evento.

Assim, trocamos  nossas impressﬁes, nossas sensa(;ﬁes € nos comunicamos
intersensorialmente, utilizando, para isto, os sentidos, aqueles que habitam o corpo
que € medium, produtor e receptor concomitante das informagdes que nos invadiam
pelos olhos, ouvidos, olfato, tato e pela sinestesia provocada por estar ali, naquele

ambiente, experienciando essas informacBes sensoriais e produzindo uma
comunicacdo intersensorial entre o eu e o outro. (CASTRO, 2020, p. 4)

10 Lista de musicas e/ou de videos presente em plataformas digitais que pode ser organizada pelos usudrios
conforme suas preferéncias.
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Ao longo do trabalho de campo realizado para o presente estudo, o qual sera detalhado,
nas proximas paginas, quanto as escolhas metodoldgicas poro mim realizadas, o membro-
fundador que participou da pesquisa de campo rememorou como eram 0S primeiros cortejos
realizados pelo grupo musical, no fim da década de 1980. O interlocutor aqui ouvido € musico
e compositor do grupo musical Arraial do Pavulagem e membro fundador do grupo desde a
primeira formacdo, no ano de 1987. Atualmente, é um dos coordenadores dos projetos do
Instituto Arraial do Pavulagem?!! e se define como um conselheiro da instituicdo, colaborando
nas atividades de diversas formas, devido as limitacGes decorrentes da idade avancada.

Na ocasido da entrevista, o artista relatou que, em um primeiro momento, havia o toque
dos tambores, por parte dos musicos envolvidos. Posteriormente, em um segundo momento,
houve a colocacdo da figura do Boi na tala de madeira, que saia em um cortejo ao redor da
Praca da Republica, partindo da frente do Teatro Experimental Waldemar Henrique'?,
disponivel na figura 5. Simultaneamente a esta etapa, 0s membros do grupo musical solicitaram
a cessdo do Teatro, junto aos 6rgaos responsaveis pela administracdo publica, a fim de realizar
uma mostra de trabalhos musicais de autoria dos artistas envolvidos nas apresentacées, ao final

dos cortejos.

.
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Figura 5 — Teatro Experimiental Waldemar H

&

Fonte: Acervo pessoal do autor

11 O Instituto Arraial do Pavulagem sera abordado de forma aprofundada ao longo das préximas péaginas desta
pesquisa.

12 Criado no ano de 17 de setembro de 1979, na cidade de Belém, com a finalidade de sediar apresentacées de
grupos de teatro experimentais da regido. Anteriormente a funcdo do Teatro Experimental, o prédio abrigou o
Cinema Radium e, posteriormente, serviu como edificio do Museu Comercial. Depois de abrigar o Museu, foi
sede da Caixa Econdmica, até se tornar o Teatro Experimental Waldemar Henrique.
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Com o passar do tempo, conforme pontuou o interlocutor, o publico das apresentacoes
cresceu de tal forma que o interior do Teatro ndo era mais suficiente para receber realizadores
e publico desta manifestacdo cultural. Devido a este crescimento, a chegada dos cortejos passou
a ter como local de chegada o Anfiteatro da Praca da Republica, que se observa na figura 6.
Entretanto, até o Anfiteatro se mostrou pequeno para o tamanho do pablico consumidor dos
cortejos do Arrastdo do Pavulagem, que passou a ter como local de partida a saida da Escadinha
do Cais do Porto, na Praca Pedro Teixeira, entre a Estacdo das Docas e 0 Terminal Hidroviario
de Beléem, cruzando a Avenida Presidente Vargas até a Praca da Republica, na qual ocorria o
show realizado pelo grupo musical, para fechar o ciclo proposto pelos realizadores. Trago
também fotografia dos locais pelos quais os cortejos do Arrastdo do Pavulagem passaram, ao
longo dos 35 anos de realizagdes, disponiveis nas figuras de 7 a 11, a fim de contextualizar o
leitor e a leitora a este respeito, a partir do meu olhar enquanto autor da presente pesquisa e de

morador da cidade de Belém.

Figura 6 — Anfiteatro da Praca da Republica

- -l
Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 7 — Escadinha do Cais do Porto

Fonte: Acervo pessoal do autor



Figura 8 — Praca Pedro Teixeira

Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 9 — Estacéo das Docas

Fonte: Acervo pessoal do autor
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Fonte: Acervo pessoal do autor

Os cortejos que compdem o evento somam um total de quatro. O nimero possui relacao
com os quatro santos da igreja catdlica que sao homenageados durante a quadra junina: Santo
Antbnio, Sdo Jodo, Sdo Pedro e S&o Marcal. Cada cotejo que compde o Arrastdo do Pavulagem
homenageia e pede as béncdos a cada uma das divindades referenciadas neste paragrafo,
respectivamente. Durante quatro semanas, aos domingos, as ruas do centro da cidade de Belém
sdo tomadas por centenas de pessoas a se divertir, cantar e dancar. Sob o escaldante sol das
manhas paraenses, 0s integrantes do Batalhdo da Estrela, vestidos de azul e branco, com 0s
rostos pintados com maquiagem cheia de cores, tocam, ritmadamente, instrumentos de sopro e
de percussao e executam sequéncia de toadas, carimbos e quadrilhas juninas; se equilibram em
pernas de pau; fazem acrobacias; enquanto, em unissono, entoam mausicas do grupo Arraial do
Pavulagem e de demais artistas paraenses, animando o0 evento e 0s participantes desde a saida
até a chegada dos cortejos, da Praca da Republica até a Praca dos Estivadores, no bairro da
Campina, respectivamente.

Quanto ao publico, seja reunido com a familia e/ou amigos, seja sozinho, junta-se ao
Batalhdo, com seus tradicionais chapéus e formam um colorido mar de fitas de cetim a balancar
no ar. Misturados por entre o Batalhdo e o publico, bandeirinhas, cavalinhos, “cabecdes”,
estandartes dedicados aos santos catolicos celebrados durante a quadra junina e o proprio Boi
Pavulagem comp8em os cortejos que formam o Arrastdo do Pavulagem — elementos
caracteristicos das culturas dos interiores do estado do Pard; de estados vizinhos, como
Amazonas, Maranhdo e Amap4; e do periodo junino.

Outro “elemento” caracteristico do Arrastdo do Pavulagem é o Batalhdo da Estrela, que

se trata de um grupo de brincantes que se apresentam nos cortejos que compdem os arrastoes,
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conforme pode-se observar na figura 12. O Batalh&o da Estrela conduz os cortejos do Arrastéo,
ao longo da Avenida Presidente Vargas, por meio das alas que o compdem, e costuma ser
rodeado por todos os lados pela multiddo de frequentadores que vivencia momentos de

diversao, ao cantar e dancar ao som dos ritmos regionais tocados pelos membros do Batalhéo.

Figura 12 — Batalh&o da Estrela durante o cortejo do Arrasté

vy

o0 do Pavulagem

(== ‘ -. 4 5;\ “ 4‘/:
Fonte: Fotografia de Savio Lima, disponivel na pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.

Os brincantes do Batalhdo costumam fazer parte de uma das trés alas que o compdem
na seguinte ordem: danca; musica, por meio de instrumentos de percussao e de sopro; e pernas-
de-pau, respectivamente. Estes sujeitos passam por um periodo de preparacdo de um més,
composto por oficinas e ensaios, realizados no Instituto Arraial do Pavulagem, pouco mais de
um més antes do inicio dos cortejos. Neste sentido, novos brincantes do Batalhdo juntam-se a
brincantes veteranos nas preparacdo e realizacdo dos cortejos e, ano apds ano, este ciclo se
renova a cada edicdo dos arrastoes.

De acordo com informagdes disponiveis no video “Ep.2|Arraial do Pavulagem —
Belém/PA”*3 o Batalhdo da Estrela originou-se no inicio da década de 2000, a partir da
iniciativa de um frequentador dos cortejos, que formou um grupo de sujeitos, juntamente com
amigos e primos, que tinha por objetivo engajar mais sujeitos a conhecer e participar das
iniciativas do grupo musical Arraial do Pavulagem e, desta forma, aumentar a quantidade de

publico dos cortejos. J& 0 nome Batalhdo da Estrela, destacou o interlocutor membro-fundador

18 Video que se configura como o segundo episodio da série de documentarios “O povo brasileiro em festa”,
realizada no ano de 2016. Disponivel em: <<https://www.youtube.com/watch?v=i-P_1J0KutI>>. Acesso em: 09
jul. 2022,



https://www.youtube.com/watch?v=i-P_1J0KutI
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do grupo musical na ocasido do presente trabalho, estd relacionado ao simbolismo e
posicionamento da estrela que representa o estado do Par& na bandeira do Brasil (a Unica
localizada acima da faixa com os dizeres “Ordem e Progresso”, ao contrario das demais
estrelas), uma vez que ela é conhecida como a Estrela do Norte, de acordo com o artista.

O aumento na proporcao dos cortejos levou a sucessivas mudancas na realizagao destes,
até chegar no trajeto que, por cerca de trés décadas, marcou as vivéncias dos frequentadores até
0 ano de 2018, como pode-se observar na figura 13.

Figura 13 — Mapa do trajeto dos cortejos do Arrastdo do Pavulagem realizado até o ano de 2018
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Fonte: Pr&iugéo do autor (2022)

A partir do ano de 2019, contudo, o trajeto foi invertido e o cortejo passou a sair da
Praca da Republica, descendo a Avenida Presidente Vargas, em dire¢cdo a Praca dos
Estivadores, que esta localizada em frente ao Instituto Arraial do Pavulagem, conforme pode-

se visualizar na figura 14, na proxima pagina.
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Figura 14 — Mapa do trajeto dos cortejos do Arrastdo do Pavulagem realizado no ano de 2019
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Fonte: Producéo do autor (2022)

A fim de apresentar variados pontos de vista sobre a Gltima mudanc¢a no trajeto do
Arrastdo do Pavulagem, a partir do ano de 2019, trago alguns links** de noticiérios locais
informando acerca do novo caminho a ser percorrido pelos arrastdes. Aqui, abro um pequeno
paréntese para destacar que héd variadas formas de “ser frequentador” do Arrastdo do
Pavulagem: pode-se frequentar os cortejos desde a concentracdo até 0s shows ao vivo que
encerram cada cortejo; adentrar 0s cortejos, enquanto este atravessa a Avenida Presidente
Vargas, e permanecer para 0s shows; ir diretamente a Praca dos Estivadores assistir as
apresentacdes ao Vvivo, sem seguir os cortejos; ir a Praca dos Estivadores por conta da
companhia de outros sujeitos, sem, necessariamente, conferir os cortejos e 0s shows que
encerram cada um.

Esta inversdo no trajeto, pontuou o membro fundador, deu-se por conta de situacdes
constrangedoras com o0s moradores do entorno da Praca da Republica, relacionadas ao zelo

necessario a preservagédo do local — o que foi sentido pelos membros do grupo musical como

14 Link para matéria divulgada via portal O Liberal.com: <https://www.oliberal.com/com-trajeto-invertido-
primeiro-arrast%C3%A30-do-pavulagem-re%C3%BAne-milhares-de-brincantes-assista-1.163045>, Link para
matéria divulgada via portal G1 Para: <<https://g1.globo.com/pa/para/noticia/2019/06/08/arrastao-do-
pavulagem-tera-mudanca-no-trajeto-de-2019-em-belem.ghtml>>, Link para matéria divulgada via portal Toda

On: <<http://todaon.com.br/um-arrastao-de-cultura-e-pavulagem-toma-conta-de-belem/>>. Acesso em: 26 set.
2022.



https://www.oliberal.com/com-trajeto-invertido-primeiro-arrast%C3%A3o-do-pavulagem-re%C3%BAne-milhares-de-brincantes-assista-1.163045
https://www.oliberal.com/com-trajeto-invertido-primeiro-arrast%C3%A3o-do-pavulagem-re%C3%BAne-milhares-de-brincantes-assista-1.163045
https://g1.globo.com/pa/para/noticia/2019/06/08/arrastao-do-pavulagem-tera-mudanca-no-trajeto-de-2019-em-belem.ghtml
https://g1.globo.com/pa/para/noticia/2019/06/08/arrastao-do-pavulagem-tera-mudanca-no-trajeto-de-2019-em-belem.ghtml
http://todaon.com.br/um-arrastao-de-cultura-e-pavulagem-toma-conta-de-belem/
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uma necessidade de se retirarem do local e partirem rumo a sede do Instituto Arraial do
Pavulagem. Neste ponto, considero pertinente contextualizar quem acompanhar este estudo que
0 entorno da Praca da Republica, que abrigou a chegada dos arrastdes por anos, € um local que
contém construcdes historicas, tal como o Theatro da Paz; hotéis de luxo; e sofisticados
edificios residenciais e comerciais — O que pode caracterizar um ambiente elitizado em relagéo
ao atual ponto de chegada dos cortejos, na Praca dos Estivadores, localizada mais proxima a
ambientes considerados mais populares, tais como o Centro Comercial de Belém e o complexo
do Mercado do Ver-O-Peso. Tal decisdo foi tomada devido aos artistas procurarem evitar
conflitos com os moradores, mas buscarem manter posicionamento quanto a realizagdo da
manifestacdo cultural, conforme destacou o0 membro-fundador do grupo musical durante
entrevista que faz parte da pesquisa de campo do presente trabalho:
A gente decidiu valorizar a praga onde fica a sede do Arraial do Pavulagem. Noés
decidimos ir pra la numa conquista daquele espago, daquele territério. Pra que a gente,
um dia, consiga montar o Arraial do jeito que a gente sempre quis. Eu acho que foi
um passo muito importante pra gente. No momento, algumas pessoas discordaram
peca questdo das tradicBes - O que é natural, né? Mas o cortejo continua sendo
construido com o mesmo carinho de sempre ou até maior, hoje em dia. Acho que a
gente t& melhor ali e vamos ter que adaptar a brincadeira pra aquele espaco. (Membro-

fundador do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasifo
desta pesquisa de campo)

Assim, questiono-me se o carater elitizado que circunda a Praca da Republica pode ter
influenciado o comportamento dos moradores a alimentar eventuais desejos de querer a retirada
dos shows que encerram os cortejos do Arrastdo do Pavulagem. Seria tal vontade influenciada
pelo zelo com o Espacgo da Praca da Republica? Serd que a reunido de sujeitos de camadas
socioeconémicas outras, que ndo as mais elevadas, pode ter pesado neste movimento? S&o
questdes a se refletir a respeito.

Aqui, pontuo que, durante os quatro domingos de realiza¢do dos cortejos do Arrastao, a
Praca dos Estivadores, vista a seguir, torna-se enfeitada com bandeirinhas, os mastros de Sao
Jodo, “portais” que demarcam a realizagdo dos cortejos nos quatro quadrantes da Praca e o
palco que recebe 0 grupo musical e artistas convidados para os shows. Enfim, entre 0os meses
de junho e julho de cada ano torna-se notorio que a Praga dos Estivadores é ocupada pelos
arrastdes, enquanto que, no decorrer do ano, a mesma torna-se uma praca com um fluxo
ordinario de pessoas, que recebe programacoes especificas, como algumas das demais pracgas
da cidade de Belém. O mesmo ocorria e ocorre com 0s demais locais relacionados a historia do
evento, tais a Escadinha do Cais do Porto e a Praga da Republica, que, entre os meses de junho

e julho, se tornavam facilmente identificaveis por elementos culturais e de infraestrutura, como
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espacos relacionados aos arrastfes, enquanto que, ao longo do ano, possuem fluxos tranquilos
de sujeitos e programac0es. Para além destas discussdes, convido quem ler as paginas deste
trabalho a cruzar a Praca dos Estivadores para adentrar no edificio do Instituto Arraial do

Pavulagem, como se vé nas figuras 15 e 16, a fim de conhecer mais acerca deste local.

- e .
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Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 16 — Instituto Arraial do Pavulagem
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Fonte: Acervo pessoal do autor
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O Instituto Arraial do Pavulagem foi criado no ano de 2003 e configura-se como uma
organizacao independente, que fomenta acGes pedagdgicas, que mesclam arte e educagdo, no
contexto da Amazénia. Tais acdes colaboram para a difusédo e o fortalecimento dos saberes e
das oralidades que atravessam a cultura popular do estado do Para, por meio de linguagens
como musicas, dancas e aspectos cenograficos. Conjuntamente aos trés cortejos realizados ao
longo do ano, que serdo abordados em um dos capitulos deste estudo, o Instituto oferece
oficinas, palestras, rodas de mausicas, ensaios e shows a comunidade, que engrandecem e
transmitem ao publico as manifestacGes artisticas tipicas da regido.

Ao estender pontes com os postulados de Assmann (2013), pondero que as atividades
realizadas pelo Instituto Arraial do Pavulalgem possuem, a0 mesmo tempo, aspectos da
memoria cultural e da memoria comunicativa. Este duplo aspecto, conforme o pesquisador
alemdo, se deve ao carater dindmico da memaria que conecta passado, presente e futuro em um
constante movimento. Na primeira delas, memoria cultural, tem-se a materializacdo de
elementos que acionam lembrangas que podem ser armazenadas, repassadas e reincorporadas
pelos sujeitos inseridos em sociedade. Enquanto que, na memoria comunicativa, hd o
predominio de lembrancas pessoais, por parte dos sujeitos, dotadas de um carater informal
atravessadas por oralidades. Vemos ai o carater dindmico da memoria, uma vez que ha a
materializacdo de elementos pertencentes a cultura popular do estado do Para, por meio das
acOes realizadas pelo coletivo de artistas, bem como preserva-se a caracteristica de oralidade
que atravessa a cultura popular, presente nos saberes tradicionais repassados pelos mestres da
cultura. Assim, ainda em dialogo com os estudos de Assmann (2013), este carater vivo da
memoria possibilita que 0s sujeitos possam construir suas identidades, ao se identificarem como
parte de um grupo.

Perguntado sobre a fundacdo do Instituto, o membro-fundador destacou, durante as
entrevistas, que 0 espaco comecou a ser pensado para que o grupo musical, devido a enorme
proporcéo adquirida ao longo dos anos de realizacdo do evento, pudesse ter o respaldo e a
estrutura necessarios a fim de se inscrever nas leis de incentivo a cultura. “Formatamos esta
pessoa juridica pra que a gente pudesse trabalhar com um pouco mais de conforto. Pudéssemos
chamar e remunerar as pessoas pelos servicos prestados. A gente acaba formando uma cadeia
produtiva, proporcionando um retorno social”, pontuou o interlocutor.

Depois desta incursdo pela histdria da formagdo do grupo musical, da realizacdo dos
cortejos que compdem o Arrastdo junino e da criacdo do Instituto Arraial do Pavulagem, na
qual foi possivel conhecer mais profundamente o que antecedeu a realizacdo dos cortejos

digitais, apresento os procedimentos metodologicos utilizados para a realizacdo desta pesquisa
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— procedimentos que antecedem e atravessam a pandemia da Covid-19, a0 mesmo tempo em
que foram modificados pelo contexto sanitario que se impés, em épocas pandémicas.

Como metodologia foi adotado um cruzamento de quatro procedimentos
metodologicos, a fim de coletar dados quantitativos e qualitativos, com a intencdo de
possibilitar compreensdes diversas acerca do estudo. O primeiro deles trata-se de observacéo
participante realizada durante os cortejos presenciais do Arrastéo, entre 2017 e 2019. Como
segundo procedimento, foi realizada netnografia na rede social Facebook®® do Arraial do
Pavulagem, complementada com dados coletados via Instagram®® e YouTube!’ do grupo
musical. O terceiro procedimento metodoldgico adotado consistiu em entrevistas semi-
estruturadas com realizadores dos cortejos. Por fim, como a quarta metodologia, foi realizada
amostragem em bola de neve, por meio do compartilhamento de um formulario on-line entre
consumidores do evento. Nos paragrafos seguintes, cada procedimento sera apresentado de
modo aprofundado, de modo que se possa conhecer detalhadamente em qual periodo e de quais
formas a pesquisa de campo foi realizada.

Como primeiro procedimento metodoldgico, foi realizada observacédo participante nos
periodos de junho a julho dos anos 2017 até 2019 - periodo que compreende os eventos do
Arrastdo antes da pandemia e da suspensédo dos cortejos presenciais nas ruas da capital paraense,
mesclando, assim, referéncias dos eventos presenciais e on-line, acontecidos nos anos de 2019
a 2021, respectivamente. Ressalto que em 2017, ano de inicio da observacdo participante, ja
percorria 0s caminhos da pesquisa cientifica ha dois anos, haja vista o periodo no qual fui
bolsista PIBC, durante a graduacdo. Durante o periodo de realizacdo da etapa que compreende
a observacdo participante, optei por debrucar-me sobre préaticas que compreendem os estudos
da cultura material referente aos cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem. Ou seja,
busquei atentar-me as formas pelas as quais 0s sujeitos que realizavam os cortejos (sejam estes
musicos ou membros do Batalhdo da Estrela) e o publico consumidor se relacionavam com 0s
objetos constituidores dos elementos que caracterizam o Arraial do Pavulagem. Aqui, ressalto
que, com o retorno das atividades do Instituto Arraial do Pavulagem de forma presencial, houve
minha participacdo, enquanto pesquisador e autor deste trabalho, nas programacdes que

compuseram o Arrastdo do Pavulagem, no ano de 2022.

% Link de acesso para a pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook: <<
https://www.facebook.com/arraialdopavulagemoficial>>.

% Link de acesso para o perfil do Arraial do Pavulagem, no Instagram: <<
https://instagram.com/arraialdopavulagem?utm_medium=copy_link>>.

7 Link de acesso para o canal do Arraial do Pavulagem, no YouTube: <<
https://www.youtube.com/c/ArraialdoPavulagemOficial >>.



https://www.facebook.com/arraialdopavulagemoficial
https://instagram.com/arraialdopavulagem?utm_medium=copy_link
https://www.youtube.com/c/ArraialdoPavulagemOficial
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Para o segundo procedimento metodoldgico optei por ater-me a anélise da pagina do
Facebook do grupo Arraial do Pavulagem, dado o significativo volume de informacéo e de
questdes para serem analisadas que se fazem presentes na referida rede social digital do grupo
musical. Ademais, trata-se da rede social digital mais antiga e de maior movimento e fluxo
comunicacional do Arraial, conforme destacou a interlocutora responsavel pela comunicagéo
do evento, em entrevista semi-estruturada realizada por ocasido da pesquisa de campo deste
trabalho. Pude chegar a tal conclusdo apds a analise dos contetidos presentes na rede social, na
qual a interlocutora destacou que o Facebook é considerado a rede social de maior alcance do
grupo devido ao seu caréater popular, assim como o publico-alvo do grupo musical.

As anélises netnograficas foram embasadas nos aportes de Kozinets (2014), que define
o método como sendo “a pesquisa observacional participante em trabalho de campo on-line,
gue usa comunicacfes mediadas por computador como fonte de dados para chegar a
compreensdo ¢ a representacdo etnografica de um fendmeno cultural ou comunal” (2014, pp.
61-62). Kozinets ressalta que existem “[...] alguns fendmenos sociais que vao além da internet
e suas interagdes sociais online” (2014, p. 65), como é o caso dos cortejos que compdem 0
Arrastdo do Pavulagem. Destaco ainda que a escolha pelo método da netnografia deu-se,
também, por conta das proprias restri¢des, por ocasido da pesquisa, quanto ao contato presencial
entre os sujeitos, em meio a pandemia da Covid-19, e as possiveis aglomeracdes decorrentes
destes. Assim, foram analisados contetdos presentes na pagina do Facebook grupo Arraial do
Pavulagem, no periodo de 16 de abril a 15 de julho de 2020 e 02 de junho a 18 de julho de 2021
— periodos correspondentes a divulgacao dos arrastfes digitais, com o objetivo de compreender
semelhancas e diferencia¢des na divulgacdo dos eventos ao longo do periodo de analise.

A fim de complementar o levantamento da comunicag&o no Facebook em um carater de
analise da comunicacdo transmidia e crossmedia, conceitos esses que serdo explorados em um
préximo capitulo, foram analisadas, para 0 mesmo periodo de analise da rede social Facebook,
os contetdos presentes nos perfis do Arraial do Pavulagem na rede social Instagram e na
plataforma de videos YouTube, tendo como enfoque principal a coleta e analise de dados
quantitativos, relativos ao engajamento das publicagdes feitas no periodo analisado; assim
como o teor das interagcGes comunicacionais presentes nas mesmas, por meio das ferramentas
disponiveis na referida rede em curtidas, comentarios e compartilhamentos das publicacdes
presentes nas redes sociais selecionadas.

Junto a netnografia, e como terceiro procedimento metodolégico, foram realizadas
entrevistas semi-estruturadas com cinco dos fazedores responsaveis pelos cortejos on-line do

Arrastdo do Pavulagem nas seguintes funcdes: direcdo e roteirizacdo das lives, assessoria de
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comunicagdo, producdo e musicos do grupo Arraial do Pavulagem — um deles membro-
fundador do grupo musical e outro é percussionista do grupo. As entrevistas foram realizadas,
no periodo de agosto a outubro de 2021, por meio de roteiros semi-estruturados, disponiveis
nos Apéndices A, B, C, D e E, que foram personalizados de acordo com as fungdes dos
interlocutores no Arrastdo do Pavulagem. Visando preservar a privacidade dos interlocutores,
seus nomes serdo suprimidos no presente estudo. Tal decisdo foi tomada haja vista que alguns
destes alegaram se sentir mais confortaveis em ter seus nomes preservados pois ndo possuem
vinculo empregaticio formal em relacdo ao grupo musical e ao Instituto e prestam servicos na
modalidade freelancers8. Por conta de tal decisdo, preferi identifica-los pelo cargo/funcéo que
desempenharam na ocasiédo da realizag@o dos cortejos digitais.

Todas as entrevistas foram realizadas em meio a pandemia da Covid-19. Por isso, estas
aconteceram de trés formas: por meio de ligagdo telefénica, por video-chamada via plataforma
de reunides on-line Google Meet e por mensagens de audio via aplicativo de mensagens
instantaneas WhatsApp. A escolha da ferramenta de comunicagdo deu-se de acordo com
aquelas que estavam mais facilmente ao alcance dos interlocutores, no momento da realizacédo
de cada entrevista, e que garantiam seguranca tanto ao pesquisador quanto ao entrevistado. Por
meio de tais entrevistas, busquei analisar e compreender os processos referentes a realizacdo
dos cortejos digitais, no que se refere as etapas que antecederam, atravessaram e procederam a
programacao do Arraial on-line, do ponto de visita de varias funcdes ligadas ao evento. Abaixo,
disponibilizo quadro com os interlocutores ouvidos durante o trabalho de campo e suas

respectivas fungdes durante a realizacdo dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem.

Quadro 1 — Interlocutores®® ouvidos por meio de entrevista semi-estruturada

Interlocutores Funcdo desempenhada
Interlocutor 1 Musico/ membro-fundador

Interlocutor 2

Direcéo e roteirizacdo das lives

Assessoria de comunicacao e

Interlocutor 4 gerenciamento de midias sociais

Interlocutor 5 Musico/ percussionista

Interlocutor 3 ‘ Producéo

Fonte: Producéo do autor (2022)

18 Termo proveniente da lingua inglesa que designa o tipo de trabalho realizado sem envolver um vinculo
empregaticio formal.

19 Os nomes aqui apresentados séo ficticios, a fim de se preservar a identidade dos interlocutores que participaram
da pesquisa de campo.
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Nesta etapa, vale pontuar, também pretendi coletar dados referentes a origem e a historia
dos cortejos que compdem o Arrastdo do Pavulagem — acontecimentos que remontam ao fim
da década de 1980, conforme mostrado nas paginas anteriores.

A quarta e ultima etapa dos procedimentos metodologicos que nortearam a pesquisa de
campo consistiu em amostragem em bola de neve?, aqui empregada via compartilhamento de
um formulério on-line via plataforma on-line Google Forms, disponivel no item Apéndice F.
Estes, por sua vez, tinham como publico-alvo usuarios das redes sociais on-line que tivessem
algum tipo de contato com o Arraial do Pavulagem — seja como frequentadores dos cortejos
presenciais, até o ano de 2019, seja acompanhando as programacdes digitais, nos anos de 2020
e 2021. O formulério on-line contou com 41 perguntas, cujas respostas poderiam ser dadas de
forma objetiva e/ou discursiva, com fins de complementar os dados obtidos via analise
netnografica. Com esta etapa objetivei compreender as praticas de sociabilidade e consumo
(i)material dos usuarios presentes no ciberespaco que, de alguma forma, consomem e se
relacionam com os eventos do Arrastdo do Pavulagem, seja de forma presencial, seja de forma
digital, conforme mencionado.

No referido formulario, as perguntas-filtro utilizadas para determinar se 0s usuarios
avancariam para as demais perguntas eram “Vocé conhece o Arrastao do Pavulagem?” e “Vocé
assistiu aos cortejos digitais do Arrastdo, o chamado Arraial do Futuro?”. Ao todo contabilizam-
se 104 sujeitos atingidos com o procedimento metodolégico empregado, prospectados das
plataformas de comunicacdo do discente, tais como Facebook, Twitter e WhatsApp, assim
como por acdes de terceiros. O formulario foi compartilhado via link, no periodo de maio a
julho de 2021 — periodo que compreendeu a expectativa e a vivéncia, por parte do publico
consumidor, da programacao digital no referido ano - por meio das seguintes plataformas: os
sites de redes sociais Facebook e Twitter e o aplicativo de mensagens instantaneas WhatsApp;
bem como através do compartilhamento por terceiros, por meio do procedimento metodolégico
da amostragem em bola de neve. Cabe destacar que as respostas obtidas por meio das entrevistas
e do formulério aplicado objetivaram trazer camadas de subjetividade que evoquem memorias
profissionais e pessoais dos sujeitos participantes da pesquisa de campo para, assim,
complementar os dados coletados via pesquisa netnogréafica.

A partir das respostas obtidas, pude perceber alguns pontos entre os participantes da
pesquisa de campo que destaco a seguir. O faco a fim de que se possa ter uma ideia geral quanto

20 Segundo Bockorni e Gomes (2021), a amostragem em bola de neve trata-se de “[...] uma técnica de amostragem
que vem sendo utilizada em pesquisas qualitativas, nos Gltimos anos, principalmente, porque permite que se
alcancem populagdes pouco conhecidas ou de dificil acesso” (2021, p. 106).
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ao perfil dos consumidores dos cortejos juninos do Arraial do Pavulagem presentes no recorte
do ciberespaco mencionado nos pardgrafos anteriores, que serdo trabalhados de maneira
aprofundada nos préximos capitulos. Sao eles: A maioria dos sujeitos se insere na faixa-etaria
entre 18 e 27 anos, ¢ moradora da Regi&o Metropolitana de Belém?! (sobretudo, dos municipios
de Belém e Ananindeua) e conheceu o Arrastdo do Pavulagem em seu formato presencial,
frequentando os cortejos ao lado de familiares e amigos, ha mais de 12 anos. Quanto a relagéo
destes sujeitos com os eventos on-line realizados pelo Instituto Arraial do Pavulagem, salta aos
olhos que a maioria dos consumidores teve uma boa recepcao em relacdo a programacao digital
do evento nos anos de 2020 e 2021, ao considera-la excelente, embora a maioria tenha
destacado que esta ndo conseguiu suprir a auséncia dos arrastbes presenciais. A seguir,
disponibilizo quadro esquematico com os quatro procedimentos metodoldgicos e o periodo em

gue aconteceram.

Quadro 2 — Procedimentos metodoldgicos adotados na pesquisa de campo
Procedimento metodoldgico Periodo de realizacao

Observacdo participante Junho a julho dos anos 2017 a 2019 e 2022

Netnografia ‘ Abril a julho de 2020 e junho a julho de 2021

Entrevistas semi-estruturadas ‘ Agosto a outubro de 2021

Amostragem embola de neve ‘ Maio a julho de 2021

Fonte: Producéo do autor (2022).

Ressalto, novamente, que a escolha por combinar tais procedimentos metodolégicos
visa chegar a compreensdes diversas acerca do objeto do estudo realizado, ao coletar dados
estatisticos e subjetivos, uma vez que as ressignificacdes ocasionadas pela pandemia da Covid-
19 ocorreram e afetaram diversas esferas da vida em sociedade e os sujeitos que a constituem.

Feitas tais consideracOes, destaco que foi feita extenséo da pesquisa de campo presencial
no ano de 2022, uma vez que as programacdes presenciais que compdem o Arrastdo do
Pavulagem foram retomadas em razdo do controle da pandemia da Covid-19 e da conseguinte
da flexibilizagdo nos protocolos de seguranca sanitaria. Tal extensdo foi feita de modo a
complementar as analises realizadas a fim estabelecer um paralelo entre os arrastdes que

antecederam, atravessaram e sucederam a pandemia de Covid-19, para, assim, analisar quais

2L Instituida por meio da Lei Complementar n° 14 de 1973, ao mesmo tempo que outras Regides Metropolitanas
do pais, redne, atualmente, sete municipios na chamada “Grande Belém”: Ananindeua, Belém, Benevides,
Castanhal, Marituba, Santa Izabel do Para e Santa Barbara do Para.
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nuances da transposicdo dos eventos para 0 ambiente on-line permaneceram na retomada dos

eventos presenciais.
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Inicio do cortejo/Introducéo - “Abre os olhos, morena. Vem ver meu boi”

Apos fazer a apresentagdo da tematica da presente pesquisa, na se¢do anterior, intitulada
Apresentacdo pavuleira — “Chamou Pavulagem, vaqueiro! Terra vai tremer”, apresento um
resumo acerca dos eixos de analise que irdo conduzir os capitulos que constituem este estudo,
com o intuito de contextualizar quem pretende prosseguir na leitura das paginas desta
dissertacdo sobre o que ird encontrar nela e reforcar o convite a imergir no universo pavuleiro,
repleto de saberes populares, cores e sonoridades.

O Capitulo 1 traz como titulo “La vem meu boi, 14 vem, pelas ruas de Belém” e trata de
como a cidade de Belém, cenéario no qual ocorriam os cortejos presenciais do Arrastdo, foi
transposta para o ambiente digital da internet, nos anos de 2020 e 2021; bem como havera a
analise das trocas interacionais ocorridas na pagina da rede social digital Facebook, no que se
refere as praticas de transmidia e crossmedia, envolvendo a divulgacdo da programacéo on-line
do Arraial, complementadas com anélises realizadas na rede social digital Instagram e no canal
do grupo presente na plataforma de videos YouTube, em complementacdo aos acionamentos
percebidos na pagina do Facebook do grupo musical, para o periodo analisado. Sao analisadas
reflexdes dos seguintes teoricos: Canevacci (2016), acerca do atravessamento triplo entre
comunicacgdo, cultura e consumo, tanto no espago urbano fisico quanto digital; Amaral Filho
(2015; 2017; 2019), quanto aos espetaculos culturais e entretenimento no contexto da
Amazonia; Santos (2010; 2021), sobre publiCIDADE, enquanto representacfes do que as
sociedades produzem e consomem, no espaco das cidades, a partir da circulacdo
comunicacional; Jenkins (2009; 2014) sobre as praticas de transmidia, crossmedia, na
ambiéncia da convergéncia midiatica; e Recuero (2014) sobre interacBes no ciberespaco.

O Capitulo 2 intitula-se “O1i, morena. Ja faz mais de ano que eu ndo voltei pra te espiar”
e aborda, sobretudo, a questdo da sociabilidade que permeia e atravessa 0s cortejos do Arrastdo
e 0s sujeitos envolvidos em sua realizacao; a vivéncia dos cortejos presenciais do Arrastdo, até
0 ano de 2019, de como foi possivel, por parte dos sujeitos, estar juntos uns aos outros durante
0s eventos digitais realizados no ambiente on-line, em um momento no qual este ambiente era
0 Unico considerado seguro para o estabelecimento das trocas e praticas de comunicacao entre
sujeitos; e quais 0s sentimentos e sensacOes acionados na subjetividade de cada um, a partir de
tais praticas. No capitulo 2 sdo evocadas as contribui¢cdes dos postulados de Franca (2008),
sobre praticas de comunicacdo enquanto interacdes entre sujeitos; Muniz Sodré (2002), acerca
da configuragdo do bios midiatico; Simmel (1983) quanto a praticas de sociabilidade; Maffesoli
(1998; 2016) sobre e vivéncia e a partilha dos afetos; e Halbwachs (2013) acerca da meméria

coletiva.
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O Capitulo 3, nomeado “Traz meu chapéu enfeitado, meu tambor. Traz a matraca,
vaqueiro da Pedreirinha”, fundamenta-se na questdo do consumo (i)material do Arrastdo do
Pavulagem, enquanto experiéncia social vivenciada pelos sujeitos que produzem e consomem
0s cortejos — sejam estes membros do grupo musical, equipe de criacdo dos cortejos digitais,
brincantes do Batalh&o da Estrela e frequentadores dos arrastdes. A partir das experiéncias de
consumo chegam-se a outros eixos de analise do capitulo, tais como a questdo da cultura
material, ao buscar compreender de quais formas estes sujeitos se relacionam com o0s objetos
relacionados ao Arrastao; os rituais de consumo, que possibilitam a continuidade da existéncia
de habitos e grupos sociais; e os afetos que permeiam as praticas de consumo acionadas no atual
cenario capitalista/mercadolégico. A fim de embasar os eixos de anélise do ultimo capitulo
deste estudo, aciono as contribuicbes de Featherstone (1995), Barbosa e Campbell (2006) sobre
os desdobramentos subjetivos, culturais, tangiveis e intangiveis do consumo; Miller (2007)
acerca da cultura material dos objetos e de suas relagdes com os sujeitos; McCracken (2003),
Trindade e Perez (2014), quanto aos rituais de consumo; e Illouz (2011), sobre o capitalismo
afetivo.

Finalizando esta etapa do estudo, a se¢do Chegada do cortejo ou Consideracdes Finais -
“Adeus, morena” explana algumas das percepgdes obtidas apos as analises dos eixos analisados
em cada capitulo, juntamente com ponderagdes sobre 0s impactos e as transformacdes, trazidas
pela pandemia do virus da Covid-19, nas interacdes e nas formas de se consumir e de se estar
junto (a fim de apontar tendéncias que poderdo ser absorvidas, modificadas e permanecer para
os tempos vindouros). Complementando o titulo da se¢do, ha a frase “Até 0 ano que vem!”,
acrescentada em alusdo a uma continuidade da pesquisa realizada em eventuais
desdobramentos, assim como ha a continuidade anual dos cortejos realizados pelo Instituto
Arraial Pavulagem. Ao mesmo tempo, lancam-se proposicdes e questionamentos; assim como
contribuicdes que a presente pesquisa pretende acrescentar a comunidade académica e a
sociedade paraense.

Ap0s fazer esta breve contextualizacdo acerca do que cada capitulo desta pesquisa ird
tratar, ressalto que todas as se¢des que compdem este estudo foram nomeadas de acordo com
trechos de musicas de autoria do grupo musical Arraial do Pavulagem que, de algum modo, se
conectem com o contetdo a ser explanado nos mesmos. Os trechos que d&o titulo a

9922

Apresentacdo e ao Capitulo 1 fazem parte da cangao “Reunida”**, presente no album “Gente da

22 ink para a cangdo “Reunida”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming de musicas
Spotify: <https://open.spotify.com/track/5qDbJ1LfnVTNnECePfgMNW?si=0b3573ded5664336>.



https://open.spotify.com/track/5qDbJ1LfnVTNnECePfgMNW?si=0b3573ded5664336
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Nossa Terra”?®, langado ano de 1995. No mesmo album estdo as cangdes “Batalhdo das
Estrelas”?*, que d4 titulo & Introducdo, ¢ “Toada de Igap6”?, que nomeia o Capitulo 2. O
Capitulo 3 traz como titulo o trecho da cancio “Bilhete do Nazo™?®, faixa de abertura do album
“Arrastdo do Pavulagem”?’, do ano de 2001. Por fim, as Consideracdes Finais receberam como

28 ‘mais uma das faixas do album “Gente da

titulo o trecho da cancdo “Comando Estrangeiro
Nossa Terra”. A fim de proporcionar, a quem ler, experiéncias multissensoriais com o presente
trabalho (da mesma forma como ocorre com o0s cortejos realizados pelo Instituto Arraial do
Pavulgem), disponibilizo QR Code?®, confeccionado com o auxilio da ferramenta Spotify
Codes, para playlist por mim organizada com as canc6es acima referidas e demais cancdes do

grupo musical Arraial do Pavulagem que mostram a pluralidade de ritmos e influéncias

culturais que atravessam e constituem a identidade do grupo musical.

Neste ponto, destaco que a leitura dos trés capitulos que constituem o presente estudo
pode ser feita da forma como o leitor e a leitora desejarem, sem, necessariamente, seguir a
ordem numeérica crescente 1, 2 e 3, em uma proposicdo de leitura livre semelhante ao processo
de preparacao para 0s cortejos, uma vez que cada participante, em seus mais variados papeis e
possibilidades, pode escolher ordens, ritmos e acdes proprias para fazer parte do Arrastdo: desde

comegar junto com o grupo musical, no domingo de abertura oficial das festividades, ou iniciar

23 Link para o dlbum “Gente da Nossa Terra”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming
de musicas Spotify:
<https://open.spotify.com/album/6pKZLOMy7SFUZmpVh1hhG5?si=KBC2XMIyRn2bfATv71UESg>.

24 Link para a cangfio “Batalhdo das Estrelas”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming
de musicas Spotify: <https://open.spotify.com/track/5PoV6GhY3gDvF1ZmWxoTKc?si=178056febf3e40b3>.

%5 Link para a cangio “Toada de Igap6”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming de
musicas Spotify: <https://open.spotify.com/track/1bLeQRbU8cYpPnsDael6gA?si=c5a0cc55f21841ea>.

% Link para a cangdo “Bilhete do Nazo”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming de
musicas Spotify: <https://open.spotify.com/track/241jTtzmX4jrqj5pkhj86T?si=73b51190f02¢4700>.

27 Link para o album “Arrastio do Pavulagem”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de
streaming de musicas Spotify:
<https://open.spotify.com/album/7wyeTQ6W3L GtXvoCM5wSD8?si=laDbiaGsTg-COIVF34jbYw>.

28 Link para a cangdo “Comando Estrangeiro”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, na plataforma de streaming
de musicas Spotify: <https://open.spotify.com/track/3leyYEYN5ZnGyQk3KLVDFM?si=5601535¢208f4f56>.

29 Termo proveniente da lingua inglesa que se refere a uma espécie de cddigo de barras estilizado que, ao ser lido
com o auxilio de uma camera de celular, fornece informacdes diversas.



https://open.spotify.com/album/6pKZL0My7SFUZmpVh1hhG5?si=KBC2XMIyRn2bfATv71UE5g
https://open.spotify.com/track/5PoV6GhY3qDvF1ZmWxoTKc?si=178056febf3e40b3
https://open.spotify.com/track/1bLeQRbU8cYpPnsDael6qA?si=c5a0cc55f21841ea
https://open.spotify.com/track/24IjTtzmX4jrqj5pkhj86T?si=73b51190f02c4700
https://open.spotify.com/album/7wyeTQ6W3LGtXvoCM5wSD8?si=laDbiaGsTg-C0lVF34jbYw
https://open.spotify.com/track/3IeyYEyN5ZnGyQk3KLVDFM?si=5601535c208f4f56
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quando se depara com a chegada do cortejo, ou talvez comece nos ensaios com o grupo, ou com
o0 contato com alguma divulgacdo midiatica sobre a programacéo e quem sabe até com uma ida
ao Centro Comercial da cidade de Belém para escolher as fitas de cetim que irdo adornar o
chapéu do frequentador que opta por confeccionar seu proprio item, acoplando fitas de
diferentes cores, da forma como bem desejar, ao chapéu de palha caracteristico do Arrastdo do
Pavulagem.

Espero que durante a leitura deste estudo, seja em qual ordem aprouver mais ao leitor
ou a leitora, os cortejos do Arrastdo do Pavulagem possam acessar memorias, sensibilidades,
imagens, sons e sensacdes, sejam as vividas ou as imaginadas, em um convite & experiéncia,
provocadas pelo calor do sol, pelo calor humano e pelo vento que sopra por entre mangueiras
gue ornam a capital paraense, durante os domingos de Pavulagem, até o ano de 2019 e
retomados em 2022, em cenarios atravessados e (res)significados por uma pandemia que alterou

a vida e a sociedade nas esferas macro e micro do sentir e do viver.
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1. Capitulo 1 - “La vem meu boi, 1a vem, pelas ruas de Belém”

O capitulo 1 deste estudo recebeu como titulo os versos da cancdo “Reunida”, do grupo
musical Arraial do Pavulagem, presente no album “Gente da nossa terra”, lancado no ano de
1995. A escolha do referido trecho deu-se em razdo deste poder ser lido a luz das novas
configuracdes do espago urbano, em virtude do atravessamento triplo entre comunicagéo,
cultura e consumo, no espaco urbano fisico e digital, a partir de postulados de Canevacci (2016).
Conjuntamente a esta interpretacdo, estabelece-se o dialogo com campos de estudo como as
novas relacdes entre as midias que se cruzam na contemporaneidade, estudadas por Jenkins
(2009; 2014) a luz da cultura da convergéncia e da cultura da conexdo; e com a publiCIDADE,
por meio das consideragdes de Santos (2010; 2021).

Para entendermos o cenario macro no qual este estudo desdobra-se, ou seja, a Amazonia,
adotei a perspectiva defendida por Santos (2002), que atesta que territério ndo se trata somente
de demarcac0es fisicas. Mas, sim, uma juncéo de demarcacdes de espagcos com as apropriacées
feitas destes. “[...] em outras palavras, a base técnica e mais as praticas sociais, isto ¢, uma
combinacdo de técnica e politica” (SANTOS, 2002, p. 87). Assim, procuro estabelecer um
dialogo com as proposicdes de Guattari e Rolnik (1986), nas quais 0s autores destacam que a
nocgdo de territorio € um conceito deveras abrangente, ja que: “O territorio pode ser relativo,
tanto a um espago vivido quanto a um sistema percebido no seio do qual um sujeito se sente
‘em casa’” (GUATTARI; ROLNIK, 1986, p. 323).

Desta forma, pode-se compreender “em casa” enquanto a Amazonia que cada sujeito
carrega consigo, por meio de vivéncias experienciadas, de objetos materiais e de memorias,
ainda que estes sujeitos ndo residam no espaco fisico da regido amaz6nica, como pbde ser
verificado com alguns usuérios presentes nas redes sociais digitais do Arraial do Pavulagem. A
Amazonia, aqui compreendida enquanto territorio atravessado por apropria¢fes dos sujeitos,
vai além daquela “idealizada, distante da realidade vivenciada pelas populagdes amazonicas”
(FILHO; CASTRO; COSTA, 2015, p. 107), mas mergulha na Amaz0nia atravessada por
processos de comunicacgéo e sociabilidades que fortalecem a producéo de identidades locais por
meio do contato entre arte, politica e da vida em si, que também influenciam processos de
interacdo, segundo reflete Castro (2012): “[...] a medida que se aproximam arte, politica e vida,
em geral, 0s processos de sociacao, de interacdo e de producao de significacdo se intensificam,
produzindo recorrentes significagdes da experiéncia” (CASTRO, 2012, pp. 442-443). Assim,
objetiva-se compreender tais atravessamentos ligados aos cortejos digitais do Arrastdo do

Pavulagem, nos anos de 2020 e de 2021, inseridos no territério da Amazodnia.
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Nesta Amazonia produzida e atravessada por apropriacOes, elementos presentes na
cultura popular de municipios interioranos do estado do Pard, de outros pontos da regido
amazonica e de regides vizinhas se misturam nas ruas da capital paraense. Tais elementos se
fazem presentes no evento por meio de diversas linguagens artisticas, bem como por meio de
objetos materiais, conforme pude observar por meio da observagéo participante realizada nos
anos de 2017 a 2019 e com a complementagéo desta metodologia realizada no ano de 2022, por
ocasido da retomada presencial da festividade, bem como por meio de algumas das leituras que
embasam este estudo. Dentre as linguagens artisticas observadas, pode-se ver o predominio de
tais objetos nas areas da danga e da musica. Conforme destacam Lima e Gomberg (2012),
diversos ritmos paraenses foram trazidos e mesclados, tais como carimbd, siria, lundu, xote
marajoara, retumbdo, samba do cacete, entre outros (2012, p. 55) por meio das viagens
realizadas por membros do grupo musical. Sobre tais viagens, 0 membro-fundador do Arraial
do Pavulagem, ouvido durante a pesquisa de campo, ressaltou que estas eram realizadas por ele
e por outros membros do coletivo de artistas como parte da pesquisa que vem realizando ao
longo de décadas, iniciada por meio de sua relagdo com a Fundag&o Curro Velho®.

N&o foi s6 eu do Arraial, como a banda, também. Eu sou cria do Curro Velho. Eu tive
varias experiéncias por alguns municipios. Minha area € a de folguedos populares.
Entdo, fui pra varios municipios. A minha pesquisa ndo é uma pesquisa cientifica. E
uma pesquisa intuitiva. Entdo, pra todo lugar que eu vou — S&o Paulo, Rio, Mocajuba
— eu vou procurar saber a histdria cultural do lugar. 1sso é uma coisa natural em nés
do Arraial. Nés gostamos de saber, de perceber, de fazer algumas coisas pra que as
pessoas possam conhecer esses ritmos e a linguagem de cada municipio. (Membro-

fundador do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido
desta pesquisa de campo)

Soma-se a esta iniciativa do grupo musical o fato de alguns membros possuirem raizes
familiares nos interiores do estado do Pard. Assim, parte das influéncias culturais que
constituem a identidade do grupo musical, das manifestagdes culturais e das iniciativas
empreendidas por eles remonta aos municipios paraenses de Braganca®!, Sdo Caetano de

Odivelas®?, no Nordeste do Estado; e Cachoeira do Arari®, na Ilha do Marajo. A seguir, como

30 |ocalizada no bairro do Telégrafo, area da cidade de Belém considerada periférica, a Fundagdo Curro Velho
encontra-se em atividade desde o ano de 1991. Tem como publico-alvo popula¢des de baixa renda, estudantes
da rede publica de ensino e comunidades tradicionais. Realiza ciclos anuais de oficinas voltadas a linguagens
artisticas variadas.

31 Municipio localizado na regido nordeste do estado do Para fundado no ano de 1613. Sedia a Festividade do
Glorioso Sao Benedito, na qual ocorre a Marujada, que retine dangas como a roda, retumbdo, chorado, mazurca,
dentre outros ritmos.

32 Municipio localizado no nordeste paraense, na chamada “Regido do salgado”, fundado no ano de 1757 e
emancipado no ano de 1872. Sedia o Carnaval de Sdo Caetano, conhecido pela figura do boi de méascaras.

33 Municipio paraense localizado na llha do Marajo, pertencente a microrregido do Arari, fundado ano de 1747.
Abriga o Museu do Marajé e foi lar do escritor paraense Dalcidio Jurandir.
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as figuras 17 a 19, disponibilizo mapas dos municipios acima mencionados em relacéo a cidade
de Belém, a fim de contextualizar a dimens&o geografica que perpassa as influéncias culturais
locais que caracterizam as a¢des do Arraial do Pavulagem.

re os municipios de Belém (PA) e de Braganca (PA)

Figura 17 — Mapa do trajeto
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Figura 19 — Mapa do trajeto entre os municipios de Belém (PA) e de Cachoeira do Arari (PA)
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Ao mesmo tempo foi possivel verificar a ha existéncia de similitudes e especificidades

em cada regido do estado do Para, que também dialogam com as formas pelas quais tais

localidades foram sendo povoadas e desenvolvidas, como as trocas sociais, culturais, e

econdmicas que retratam religiosidades, historicidade e questfes proprias que se aproximam,

a0 mesmo tempo em que preservam caracteristicas proprias, e acabaram por enriquecer o que,

hoje, forma o Arraial do Pavulagem como este caleidoscopio que ndo é tdo somente musical,

mas uma melodia que vibra parte da histéria do estado do Para e da regido Norte. Como

exemplo de tais colocagdes cito elementos visuais, como o Boi de S&o Caetano de Odivelas;

instrumentos musicais como caixas de boi, ligadas a Ilha do Marajo; e dangas, como a marujada,

nativa do municipio de Braganca, e o samba do cacete, originario do municipio de Cameta3,

referenciado na figura 20, disponivel na pagina adiante.

34 Municipio do interior do estado do Par4, localizado na regido Nordeste do estado. Fundado no ano de 1635,

possui influéncia da colonizacdo francesa e exerceu papel significativo no movimento da Cabanagem.



Figura 20 — Mapa do trajeto entre os municipios de Belém (PA) e de Cameta (PA)
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Juntamente com as influéncias trazidas de dentro do estado, somam-se a elas influéncias
culturais de outros estados nos arredores do estado do Para, tais como o municipio de
Parintins®®, no estado do Amazonas, referenciado no mapa abaixo, e os estados do Maranh&o e
do Amapa. Pontuo que trago também um mapa, disponivel na figura 21, que ilustra a
localizacdo dos municipios de Belém, no estado do Paréa e de Parintins, no estado do Amazonas.
Estas influéncias, por sua vez, desdobraram-se em aspectos visuais e sonoros presentes nas
composigdes do grupo musical Arraial do Pavulagem. Assim, ao observar as composi¢des
presentes nos albuns do grupo de artistas, tais como “Comitiva de Sao Benedito”, “Bate
tambor”, “Bilhete do Nazo”, “Rara beleza”, dentre outras, percebem-se referéncias aos locais
que influenciam culturalmente o trabalho dos artistas, nas quais ha mencdes de municipios do
estado do Para. Em trechos de musicas como “Sou de Vila Que Era 6 6 Sou de Sdo Benedito 6
0”, “Bate tambor, retumb&o e marujada Balanca boi que a galera do farol”, “Diz o recado, meu
mano, diz gquem mandou
Que o Guama t& em festa” e “Vem comigo maruja vem  ver
A beleza que eu trouxe do mar”, vé-se que ndo apenas a dimensdo fisico-material faz-se
presente nas composic¢des; mas, também, no que se referem a cultura, valores e praticas sociais

de tais localidades.

35 Municipio do interior do estado do Amazonas, fundado no ano de 1796. Considerado o municipio mais populoso
do estado, segundo dados do ano de 2021 do Instituo Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), e conhecido
por sediar o Festival Folcldrico de Parintins, no qual ha a disputa entre os bois Garantido e Caprichoso.
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Figura 21 - Mapa do trajeto entre os municipios de Belém (PA) e de Parintins (AM)
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A retratacdo destes aspectos (i)materiais que constituem os locais que influenciam a
identidade do grupo musical Arraial do Pavulagem e de suas iniciativas pode ser compreendida
a luz dos estudos de Santos (2010) sobre a publiCIDADE. Ao considerarmos que o Arraial do
Pavulagem € um grupo musical formado por artistas paraenses, que agrega influéncias da
cultura popular dos interiores do estado, e tem como um dos objetivos fazer com que a
populacdo consuma a cultura popular regional, chega-se as coloca¢des de Santos (2010), ao
destacar antincios publicitarios no contexto da Belém da belle époque®®. O pesquisador atesta
que tais estudos — aqui estendidos para o consumo da cultura popular local e regional presentes
nos arrastdes - possibilitam a compreensido da cidade que produz ¢ consome a si, pois “ao
constituirem outra realidade, acabam por relacionar-se concretamente com a vida das pessoas
dentro de uma determinada classe categoria e sociedade”, no que o pesquisador classifica como
a publiCIDADE dos espacos (SANTOS, 2010, p. 253). Neste ponto, ressalto que a escolha por
intitular os capitulos deste estudo com trechos das musicas do Arraial do Pavulagem também
configura-se como uma forma de construir a publiCIDADE (2010) do grupo musical na
estrutura do proprio trabalho.

Em outra instancia, as influéncias oriundas dos interiores do Paréa e de regides proximas
ao estado sdo observadas a partir da juncdo de diversos elementos trazidos destas regides, tais
como dancas e instrumentos musicais, o tradicional chapéu com fitas de cetim coloridas, o Boi
Pavulagem, instrumentos de sopro e percussdo, “cabe¢des”, bandeirinhas, cavalinhos, dentre
outros, compdem o que Amaral Filho, Ledo e Pelaes (2019) destacam como cultura do mundo
rural, a partir das proposi¢des de Loureiro (1995). Antes de adentrar no que os pesquisadores
definem como cultura rural, considero oportuno evocar algumas defini¢Ges do que seria cultura
popular, uma vez que o Arraial do Pavulagem possui estreitas relacbes com a cultura popular.

Neste sentido, trago as contribuicdes de Abreu (2003), que apresenta duas formas de observar

% “Epoca que acontece concomitantemente ao periodo aureo do ciclo da borracha na Amazonia, momento de
enorme euforia econémica, politica e cultural na regido, em virtude do comércio do latex, um negdcio que
movimentou toda a vida social da cidade, principalmente entre os anos de 1870 e 1912” (SANTOS. 2010, p. 17).
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cultura popular: a primeira, a partir de vozes outras, é equivalente ao folclore, “entendido como
o conjunto das tradigdes culturais de um pais ou regidao” (2003, p. 1).

Adiante, a pesquisadora pontua que cultura pode ser entendida como um instrumento
que possibilita a compreensao da realidade social e cultural, em uma dimensao multifacetada,
e complementa tal colocagdo ao pontuar que “[...] muito mais facil do que definir cultura
popular é localiza-la em paises como o Brasil, onde o acesso a chamada modernidade nédo
eliminou praticas e tradi¢des ditas pré-modernas” (2003, p. 2). Traco pontes das contribuicdes
de Abreu (2003) para o contexto da presente pesquisa de campo ao analisar o duplo significado
atribuido a cultura popular nos cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem, em que se
sobressai a presenca de elementos tais como o Boi Pavulagem, Cabegdes, Cavalinhos,
Estandartes, Bandeirinhas, etc. Destaco que tais elementos serdo trabalhados a luz dos estudos

sobre cultura material nas proximas paginas deste estudo.

1.1. A cidade que se (re)constroi

Neste estudo, adoto a proposicao de cidade, de espaco urbano, a partir dos aportes de
Canevacci (2016), que propde o conceito deste espaco enquanto o que denomina como
metropole comunicacional resultante das “relagdes entre a expansao digital cruzada pelo trio
comunicagdo-cultura-consumo (2016, p. 176). Segundo o pesquisador, a comunicagdo é o
elemento determinante na configuracdo da metropole comunicacional, uma vez que
descentraliza o conceito de sociedade e a compreensdo de diversos fendmenos, tais como
inovac0es, conflitos e tensbes, e faz com que esta seja algo flutuante e policéntrica (2016, pp.
176-177).

Ao tracar pontes entre as proposicdes de Canevacci (2016), também acerca da
pluralidade e fragmentacdo do publico consumidor existente nesta metropole, e o cenario
amazonida, no qual esta pesquisa se desenvolve, e no que se refere aos desdobramentos e
peculiaridades dos conteudos ligados aos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem,
realizados nos anos de 2020 e de 2021, proponho dialogos com as proposic¢des de Santos (2010)
sobre a publiCIDADE. Tal dialogo é estabelecido ao visualizar os sujeitos de uma cidade como
publico consumidor que produz e consome sentidos. Sobre isto, destaco que, na realiza¢do da
pesquisa de campo, foi perceptivel a presenca da cultura popular nos cortejos e nas interacoes
ocorridos no digital, nos anos de 2020 e de 2021, por meio dos elementos presentes durante a
realizacdo das lives, que remontam as tradigdes e raizes do grupo musical Arraial do Pavulagem
- ligadas aos interiores do estado do Para. Obtive tal percepcao ao assistir as transmissdes ao

vivo do Arraial do Futuro e do Arraial Brincante, que foi corroborada por meio da entrevista
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semi-estruturada realizada com o diretor das programagoes digitais do grupo musical, na qual

destacou que:
A ideia do Arraial do Futuro, em 2020, foi criar uma espécie de ‘almanaque digital’
que percorresse diferentes aspectos da formacéo sociocultural do Arraial. Entéo a
gente, a partir desse conceito, acabou criando alguns temas pros episddios. Em
2021, no Arraial Brincante, a gente quis aprofundar um pouco isso. Na historia dos
chapéus, na histéria da confec¢do do boi... A gente ia acompanhando os artesaos de
boi, de instrumentos que compBem a musicalidade do Arraial. (Profissional

responsavel pela direcdo e roteirizacdo das lives e da programacao digital do Arrastéo
do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de campo)

Neste sentido, ao percorrer os conteldos presentes nas redes sociais do Arraial do
Pavulagem, durante a preparacéo e realizagdo dos cortejos digitais dos anos de 2020 e 2021,
percebi a prevaléncia de elementos tipicos do Arrastdo do Pavulagem, que proporcionavam aos
usuarios se sentir em meio aos cortejos realizados, além da mudanga da “cor-base” das referidas
artes de divulgacéo: sai o azul, que prevaleceu no ano de 2020, e entra 0 branco, no ano de
2021. Neste ponto, destaco que ambas as “cores-base”, azul e branco, sdo as cores oficiais dos
cortejos juninos do Arrastdo do Pavulagem. Por se tratar de uma manifestacdo expoente da
cultura popular paraense, procurei estabelecer dialogos com as considerac6es de Castro (2010,
s/p), segundo o qual: “a cultura associada a midia pode ser descrita como o ‘quinto poder’,
como o elemento estruturante dos imaginarios coletivos e, portanto, como uma peca estratégica
na construcao da visibilidade da cultura local”.

Os elementos anteriormente mencionados, durante a divulgacao da programacao digital
dos eventos realizados ao longo dos anos de 2020 e de 2021, sdo ilustraces do Boi Pavulagem,
dos chapéus de fitas coloridas, de membros do Batalhdo da Estrela, de bandeirinhas,
estandartes, instrumentos musicais e “cabecdes”, unidos por cores variadas — as mesmas cores
presentes nas fitas dos chapéus dos membros do Arraial e do Batalhdo da Estrela, como se vé
adiante, nas figuras 22 e 23. Tais elementos visuais e sonoros, assim como aspectos culturais,
préticas e tradi¢des, inclusive, sdo reforcados nas iniciativas realizadas pelo grupo musical e
pelo Instituto Arraial do Pavulagem, conforme destacou um dos interlocutores, membro-
fundador do grupo musical, durante a pesquisa de campo:

A gente t& concentrado nisso, né? No fortalecimento da identidade. De tentar mostrar
que a tradicdo ndo uma coisa ultrapassada. Ela conta uma histéria. Eu acho que o
Arraial tem essa missdo de manter sempre essa ritmica. Da valorizagao, do fomento
dessa sonoridade. E fantastico. Eu acho uma contribuigdo muito interessante para a
musica paraense e a musica brasileira, num geral. (Membro-fundador do grupo

musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de
campo)
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Eigura 22 — Chamada para a ultima live do Arraial do Futuro, no ano de 2020
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Figura 23 — Chamada para as I|ves do Arraial Brincante, no ano de 2021
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Em analise ao contetdo de imagens e simbolos que remetiam as identificacdes dos
cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem, rememoro a proposicao de Baitello (2007), ao
destacar a capacidade que as imagens tém de fazer com que 0s sujeitos fujam do tempo, de sua
cronologia e de sua inexorabilidade. Embora a proposic¢éo do pesquisador tenha sido feita no
contexto das imagens internas, considero-a pertinente, neste estudo, na perspectiva do
ciberespaco. Baitello (2007) afirma que o0 mundo é um ambiente permeado por imagens, sejam
elas imagens internas, pinturas, fotografias, dentre outras. Diante de tal perspectiva, procurei
levar em conta a proliferagdo de imagens presentes no ambiente digital e na vida do sujeito
contemporaneo relacionadas a uma tentativa de ambientacdo e de recriacdo dos cortejos do
Arrastdo do Pavulagem no digital.

Parte destes elementos observados nos contetidos presentes ao longo das divulgacdes
relacionadas aos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, realizados nos anos de 2020 e de

2021, também se fez presente durante a realizagdo das quatro lives referentes aos quatro dias de
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cortejos presenciais, como pode-se ver nas figuras 24 e 25, denominadas Arraial do Futuro e

Arraial Brincante, respectivamente.

Figura 24 — Printscrean da live do Arraial do Futuro, realizada no ano de 2020

= Arraial do Futuro Live #01: Levantamento dos Mastros

4 PP & 5341722905

Fonte: Canal do Arraial do Pavulagem, na plataforma de videos YouTube

Figura 25 — Printscrean da live do Arraial do Brincante, realizada no ano de 2021
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Fonte: Canal do Arraial do Pavulagem, na plataforma de videos YouTube

Ao analisar as transmissdes ao vivo que abriram os cortejos digitais nos anos de 2020 e
de 2021, ocorridas em 21 de junho de 2020 e em 20 de junho de 2021, observa-se, nos palcos
onde ocorreram 0s shows, elementos caracteristicos do Arrastdo do Pavulagem que se fazem
presentes nos cortejos presenciais realizados pelo Instituto. No palco das lives realizadas no ano
de 2020, pode-se observar estandartes com imagens dos santos que sdo homenageados durante
e quadra junina e instrumentos de percussao ao longo do palco. Vé-se, também, a presenca de
pecas em tons de verde, azul, vermelho e amarelo — cores que também sdo carateristicas do

Arrastdo do Pavulagem — elementos que se relacionam com a visualidade do grupo musical. Ja
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no palco das transmissbes referentes ao ano de 2021, h&a a presenca das fitas coloridas
caracteristicas dos chapéus dos brincantes. Mas, desta vez, partilham o espago cénico com
elementos em formato de estrelas e do chapéu de fitas coloridas — estes, por sua vez, também
relacionam-se a histéria e a visualidade do grupo musical e dos cortejos por ele realizados.

O sujeito contemporaneo mencionado por Baitello (2007), ao deparar-se com a
divulgacéo dos cortejos digitais do Arraial do Pavulagem realizados no ambiente on-line entre
0s anos de 2020 e de 2021, nas plataformas de comunicagdo do grupo musical, viu-se inserido
no ambiente da festividade, de modo a vivenciar o evento de uma forma que nédo através da
participacdo presencial, em uma época na qual recomendava-se enfaticamente evitar
aglomerac0es, por conta da rapida propagacao do virus da Covid-19 a nivel mundial. Contudo,
por meio das plataformas de comunicacéo do Arraial do Pavulagem, tais como pagina das redes
sociais Facebook e Instagram, bem como a plataforma de videos YouTube, o sujeito pode ter
contato com imagens e elementos que pudessem possibilitar que estes acionassem vivéncias e
sentimentos experienciados outrora, durante os cortejos realizados de modo presencial, até o
ano de 2019, antes do virus causador da Covid-19 configurar-se como uma pandemia.

Neste ponto, considero oportuno fornecer mais informac6es acerca da preparacdo e
realizacdo dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, a fim de que se possa expandir a
compreensdo do tempo, mobilizacdo e organizacdo necessarios para transpor e recriar, no
ambiente on-line, um evento anual realizado de modo presencial ha mais de 30 anos.

Segundo o profissional responsavel pela direcdo e roteirizacdo da programacao, no ano
de 2020 o evento foi nomeado “Arraial do Futuro” devido a nova configurac¢do sob a qual o
evento seria realizado, por conta das restricdes sanitarias decorrentes da pandemia decorrente
do virus da Covid-19. Tal configuragdo contava com recursos do audiovisual assumindo um
papel mais expressivo no processo de producdo dos eventos e com as possibilidades interativas
das redes sociais on-line e da comunicacdo mediada por plataformas digitais, que se
desdobraram de variadas formas, em diversas esferas da sociedade, tal como aponta Castro
(2020):

Pouca certeza ha a respeito do desdobramento de todos esses processos, mas algo nos
parece evidente: a comunica¢do, com todas as suas formas e seus dispositivos

tecnoldgicos, se apresenta como um enjeux maior, central, da vida social que se forma
nos contextos pandémico e pds-pandémico. (CASTRO, 2020, p. 99)

O interlocutor pontuou que, a partir de sucessivas reunides entre membros do grupo
musical, da gestdo do Instituto, da producéo e da direcdo, que chegavam a durar 4h por dia,

foram definidos quatro episddios para cada domingo de realizag&o e de transmiss&o dos cortejos
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digitais, no formato de lives transmitidas de 21 de junho a 12 de julho de 2020 e de 20 de junho
a 11 de julho de 2021, via streaming®’, na pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook; no
canal do Arraial do Pavulagem, na plataforma de videos YouTube; e na TV Cultura do Para,
que foi uma das apoiadoras do cortejo digital. Os oito episodios, referentes as transmissdes de
2020 e de 2021, encontram-se disponiveis no canal do grupo musical, na referida plataforma de
videos. Cada episddio correspondeu a cada um dos quatro cortejos presenciais que costumava
compor a programacao do Arrastdo do Pavulagem até sua Gltima edicdo presencial, no ano de

2019, antes da chegada da pandemia do virus da Covid-19.

O primeiro foi a "Levantacdo do mastro™ porque é o que marca o inicio dos festejos,
na Praca, do Boi Pavulagem. Ai o segundo foi, se eu ndo me engano, "Marajo Vivo"
que foi demarcando esse territorio de pertenca do Ronaldo Silva. De onde saem
muitos elementos que atravessam o cortejo do Pavulagem, as brincadeiras e a
propria atuacdo do Instituto. No terceiro final de semana, a gente tratou dos "Mestres
da cultura”, que estdo presentes no Arraial de diversas formas, né? Mestre do
Marajo, de Braganca, do Baixo Tocantins, do Amap4, enfim, essa diversidade que
forma o Arraial. Na quarta live, a gente pensou no lugar da crianga, nessa histéria,
toda e, ai, a live foi chamada de "O brincante do Futuro". Ela tinha essa prerrogativa
de destacar esse papel da crianca e projetar o que é que significa td formando esse
brincante, hoje, pensado pro futuro. (Profissional responsavel pela dire¢do e
roteirizacdo das lives e da programacéo digital do Arrastdo do Pavulagem, nos anos
de 2020 e de 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de campo)

Abaixo, disponibilizo quadro esquematico com dados sobre as quatro lives que
compuseram o Arraial do Futuro, no ano de 2020.

Quadro 3 — Dados sobre as lives que comp&em o Arraial do Futuro, em 2020

Arraial do Futuro - 2020
Titulo de cada episodio | Data de transmissao Link de acesso
Levantamento dos 21 de junho de 2020 encurtador.com.br/vARVY
Mastros
Do Marajo6 para o 28 de junho de 2020 encurtador.com.br/pgeHK
Mundo
Viva Mestres 05 de julho de 2020 encurtador.com.br/zGHO7
O Brincante do Futuro 12 de julho de 2020 encurtador.com.br/ejkzC

Fonte: Producéo do autor (2022)

Ja no ano seguinte, a programagao digital foi denominada de “Arraial Brincante”, uma

vez que, o mote definido para a programacéao digital do ano de 2021 foi a valorizacdo das

37 Significa a transmissdo, em tempo real, de dados de audio e video de determinado servidor para um aparelho,
como computador, celular, tablet ou smartTV, por meio do sinal de internet.
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brincadeiras associadas & quadra junina. Ao mesmo tempo, pontua o interlocutor, a delimitacéo
do mote temaético perpassa a relagdo entre o periodo da quadra junina e a ludicidade que o
acompanha, bem como os aspectos que estao por tras das brincadeiras abordadas. O profissional
ponderou que, diferentemente do ano de 2020, ja havia melhor consciéncia do contexto sob o
qual os cortejos seriam realizados e das necessidades para realiz&-los. Deste modo, houve mais
tempo para pensar na logistica de realizacdo das lives. Desta forma, decidiu-se também deslocar
0 conceito da tematica da programacdo de 2021, a fim de diferencia-la da do ano anterior.
Assim, os episddios das lives que compuseram o Arraial Brincante contaram com as seguintes
propostas:
A gente também faz o mergulho nos significados fundadores da quadra junina.
Entdo sdo quatro temas que passam por isso. E, ai, gente fala de brincadeiras; a
gente fala de saberes ancestrais; fala na fogueira como esse elemento fundador do
periodo do solsticio de verdo, que coincide com as colheitas. Essas questdes mais
fundamentais que o Ronaldo Silva e o Walter Figueiredo, que sdo alguns dos
cabecas do Arraial, entendiam como elementos importantes para a gente ter uma
reflexdo sobre o significado mais profundo da quadra junina. (Profissional

responsavel pela direcdo e roteirizacdo das lives e da programacdo digital do Arrastdo
do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de campo)

A seguir, disponibilizo quadro esquematico com dados sobre as quatro lives que

compuseram o Arraial Brincante, no ano de 2021.

Quadro 4 — Dados sobre as lives que compfem o Arraial Brincante, em 2021
Arraial Brincante - 2021

Titulo de cada Data de transmisséo Link de acesso
episodio
Fogueira do 20 de junho de 2021 encurtador.com.br/ejrN1
Nascimento
Santos do Amor 27 de junho de 2021 encurtador.com.br/efkLM
Pescaria dos Sonhos 04 de julho de 2021 encurtador.com.br/enDM6

Cortejo de Saberes 11 de julho de 2021 encurtador.com.br/rvDL5
Fonte: Producéo do autor (2022)

Considero importante destacar que os cortejos digitais permanecem armazenados no
canal do grupo musical, na plataforma de videos YouTube, e estdo disponiveis a quem quiser
assisti-los novamente. Desta forma, a iniciativa de armazenas e disponibilizar os video
referentes as lives realizadas pode ser lida como um registro da configuragdo que shows

musicais assumiram em tempos pandémicos e como um dispositivo disparador de memdrias



64

diversas do que foram os arrastdes nos anos de 2020 e de 2021. Aqui evoco 0s postulados de
Halbwachs (2013), acerca da memodria coletiva, enquanto uma forma de reconstruir
acontecimentos ocorridos em momentos passados. Conforme o socidlogo francés, a lembranca
de um sujeito, constituidora deste tipo de memdria, resulta das vivéncias em grupos por parte
de tais sujeitos. Neste sentido, as lembrancgas que temos ndo pertencem somente a nds, mas a
grupos, que também experienciam lembrancas semelhantes, de alguma forma. Assim,
posicionam-se 0s sujeitos como participantes em um duplo papel: o de constituidores de uma
memoria individual e coletiva — o que implica em dizer que, por mais que as experiéncias sejam
individuais, ao sociabilizar com outros sujeitos e grupos sociais, estes passam a partilhar
lembrangas que se assemelham entre si, ainda que mantenham suas subjetividades.

Neste ponto, relaciono os apontamentos de memdaria de Halbwachs (2013) com os de
Santos (2010) sobre a publiCIDADE. Tal relacéo ¢ estabelecida uma vez que se vé a intencao
dos realizadores do Arrastdo em selecionar o que ha de mais representativo em aspectos da
historia da celebracdo para transpor e rememorar tais aspectos no ambiente digital. Igualmente
foram privilegiados conteudos que relacionam com a cidade de Belém, conforme apontado, por
ocasido da presente pesquisa de campo, pelo interlocutor responsavel pela direcéo e roteirizacdo
das lives que compuseram os cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem. Halbwachs (2013)
determina, em seus estudos acerca da memoria coletiva, que esta memoria lidera a sociedade
por meio de uma “légica da percepcao” (2006, p. 61), que determina a leitura do espago no qual
0 sujeito e 0s grupos estdo inseridos. Este espaco € produzido e consumido pelos sujeitos que
nele habitam (Santos, 2010) — neste estudo, tomo como espaco tanto o0 ambiente fisico, como o
ambiente digital.

Ainda sobre a preparacdo e realizacdo do Arraial do Futuro, no ano de 2020, o
interlocutor acrescentou que também se buscou trazer imagens de diferentes fontes sobre 0s
cortejos, tais como o documentario “Boi Pavulagem a Boi do mundo” e diferentes contetidos
que abordassem tematicas “transversais”, tais como a origem do chapéu, a origem do Boi; como
0s brincantes interagem entre si; as narrativas destes brincantes; e 0s ensaios digitais que
contaram com a presenga simbdlica de brincantes do Batalhdo da Estrela e de demais usuarios
das redes sociais digitais — 0 que corrobora a presenga do simbolo arroba (@), na identidade
visual do evento, conforme observa-se na figura 1, disponivel no inicio deste trabalho. Tais
ensaios resultaram em um produto com diferentes musicas executadas por um numero reduzido
de brincantes a cada semana.

Enquanto que, no ano de 2021, devido ao fato de a equipe de criagdo dos cortejos digitais

ter adquirido experiéncia das necessidades para realizar as lives, no lugar dos ensaios digitais e
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homenagens em video, foram realizados pequenos cortejos na rua, em locais publicos da cidade
de Belém, que se relacionassem a histdria do grupo musical e do evento, tais como a frente do
Teatro Waldemar Henrique, o anfiteatro da Praca da Republica, a Escadinha do Cais do Porto
e a frente do predio-sede do Instituto Arraial do Pavulagem. “A gente queria tentar dar um sinal
de esperang¢a, em um momento que ainda era de pandemia, e falar assim: ‘olha, o boi, aos

299

poucos, td voltando a cidade’”, complementou interlocutor responsavel pela direcdo e
roteirizacdo dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem. Vé-se, assim, 0 porqué de, na
identidade visual da programacdo digital do evento, haver o predominio de elementos
relacionados aos festejos e a época na qual acontecem, sem 0 componente humano, como
visualiza-se na figura 2, também disponivel no inicio do presente estudo.

Quando se observa a iniciativa da equipe de criacdo dos cortejos digitais do Arrastdo do
Pavulagem, visualiza-se 0 que Canevacci (2016) apresenta como uma nova configuracdo do
espaco urbano, em virtude do atravessamento triplo entre comunicacdo, cultura e consumo,
neste espaco. De acordo com o pesquisador, a triplice juncdo deste processo apresenta
inovacbes que perpassam relacOGes identitarias, na qual o espaco urbano se torna
descentralizado, culturalmente sincrético e permeado por vozes e linguagens polifénicas
(CANEVACCI, 2016, p. 181). Este tipo de iniciativa, Conforme Vieira e Silva (2016),
possibilita a abertura e vivéncia de novos espacos artisticos, culturais e sociativos entre 0s
sujeitos (2016, p. 331) — estendendo pontes a este estudo, observar-se-a 0s espagos abertos e
vivenciados no ambiente digital. Por meio de pontes estabelecidas com os estudos de Vieira e
Silva (2016), os espacos abertos e vivenciados no contexto do desenrolar deste estudo referem-
se a realizacdo dos cortejos digitais do Arraial do Pavulagem, no terreno digital, entre 2020 e
2021, a partir de entrelagcamentos entre midias tradicionais e digitais e das novas formas do
publico relacionar-se com a cultura que o rodeia, conforme pontua Jenkins (2009; 2014) em
seus estudos sobre a da convergéncia das midias.

Ao considerar os elementos da cultura popular citados nos paragrafos anteriores, retorno
aos estudos de Amaral, Ledo e Pelaes (2019), no qual os autores apresentam o conceito de
cultura rural. De acordo com o trio de pesquisadores, cultura rural é aquela “cujas raizes
provém, em sua grande maioria, de comunidades ribeirinhas, caracteriza-se pela preservacdo
das experiéncias indigenas e caboclas” (2019, p. 5). Os estudiosos tambem destacam que a
cultura, sobretudo a popular, ¢ atravessada pela participacao do povo, ja que este “[...] produz
e participa ao mesmo tempo, de acordo com as transformagdes que ocorrem no meio social”
(2019, p. 4). A participacdo do povo que atravessa a cultura popular, citada por Amaral, Le&o

e Pelaes (2019), também atravessa 0s projetos realizados pelo grupo musical Arraial do
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Pavulagem desde quando foi criado, em fins da década de 1980. Pude perceber tal dado,
também, na realizacdo das entrevistas semi-estruturadas realizadas por ocasido da pesquisa de
campo deste trabalho, quando um dos membros-fundadores do grupo musical destacou que a
relagdo com o povo® sempre foi um dos principais pontos na realizagio dos cortejos do grupo
musical, sejam estes presenciais ou digitais. Vale ressaltar que a menc¢ao aos cortejos, neste
ponto, néo se refere unicamente aos arrastdes juninos, mas aos trés cortejos realizados ao longo
do ano pelo Instituto Arraial do Pavulagem: o Arrastdo do Pavulagem e o Arrastdo do Cirio, na
cidade de Belém; e o Corddo do Galo, no municipio de Cachoeira do Arari, na llha do Marajo.

Antes de adentrar nas demais programacOes realizadas pelo Instituto Arraial do
Pavulagem, destaco que estas ndo serdo o foco do presente estudo. Contudo, incluo tais
informacdes textuais e imagéticas acerca dos festejos a fim de retratar a diversidade do Arrastdo
e suas formas de interacao e representacdo com a cultura da regido. Neste ponto, apresento um
panorama geral de como a cidade de Belém se encontra no periodo do ano no qual os cortejos
acima mencionados sao realizados: nos meses de junho e parte do més de julho, época na qual
acontecem os arrastdes juninos, observam-se certos movimentos de evasdo, ja que parte da
populacdo se encontra em preparacdo ou em realizacdo das viagens do periodo das férias
escolares. J& no més de outubro, vé-se 0 movimento contrério: a capital paraense encontra-se
repleta de sujeitos vindos de interiores do estado, de outros estados do Brasil e, até mesmo, de
outros paises, por conta da realizacdo do Cirio de Nazaré®. Enquanto que, no més de janeiro,
observa-se novamente, movimentos de evasao de parte da populacdo, devido ao periodo de
férias escolares. Feitas tais consideracdes, destaco que tal contextualizacdo também se constitui
como uma forma de estabelecer publiCIDADE (2010) entre a capital paraense, 0s cortejos
realizados pelo Instituto Arraial do Pavulagem e o publico presente no espaco fisico da cidade
de Belém, uma vez que, de acordo com Santos (2021), o “termo faz referéncia ao que ¢ ‘publico’
¢ a ‘cidade’” (SANTOS, 2021, p. 2) e o publico participante dos cortejos possui grande peso
nas iniciativas realizadas pelo Instituto e pelo grupo musical.

Diferentemente do Arrastdo realizado durante a quadra junina, o Arrastdo do Cirio
ocorre no més de outubro, no fim de semana no qual ocorre o Cirio de Nazaré - mais

precisamente na manhd do segundo sabado do més, véspera da festividade religiosa, logo ap6s

38 Neste estudo entender-se-a 0 povo enquanto o pablico consumidor dos arrastdes.

39 Festividade religiosa paraense em devogdo a Nossa Senhora de Nazaré, realizada ha mais de 200 anos, no
segundo domingo do més de outubro. E reconhecida como Patrimdnio Cultural Imaterial, pelo Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional (Iphan), e declarado Patriménio Cultural da Humanidade, pela
UNESCO.
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o traslado fluvial*. Em uma cidade tomada por orag@es, fé, sons de sinos de igrejas, um rio de
pessoas devotas de Nossa Senhora de Nazaré a tomar as ruas da cidade de Belém, bem como
pelo cheiro de manicoba e de pato no tucupi, o Arrastdo do Cirio vem sendo realizado ha 22
anos - desde o ano de 2000, a partir da unido de diversos agentes culturais, instituicGes e da
mobilizacdo de brincantes e frequentadores das programacdes realizadas pelo Instituto. Neste
desdobramento do cortejo do Arrastdo, a figura do Boi Pavulagem ¢ substituida pela “Senhora
das Aguas”, em referéncia aos rios da regido, & Nossa Senhora de Nazaré e & orixa lemanja;
enquanto os elementos tradicionais da quadra junina sdo substituidos por brinquedos de miriti*!
em forma de embarcagdes; e as vestes azul e branco déo lugar a vestes totalmente brancas,
como Vvé-se na figura 26.

Figura 26 — Arrastdo do Cirio, realizado no ano de 2019

A,

\
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Fonte: Fotografia de Adryan Schwann, disponivel na pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.

Atualmente, o Arrastdo do Cirio faz parte das programac6es oficiais do Cirio de Nazaré.
Assim como 0s cortejos juninos, o Arrastdo do Cirio conta com preparacdes e programacoes
prévias antes da data de realizacdo, como bate-papos, oficinas e ensaios. Também foi transposto
para o ambiente on-line, no ano de 2020, em decorréncia das restri¢cfes sanitarias necessarias

para conter a propagacéao do virus da Covid-19 e do isolamento social decorrente dela, e passou

40 Uma das 13 romarias em homenagem a Nossa Senhora de Nazaré, que ocorre sempre aos sabados, véspera do
Cirio. O traslado fluvial é realizado desde o ano de 1986, pelas aguas da Baia do Guajara até a Escadinha do
Cais do Porto.

41 Brinquedos confeccionados a partir da palmeira do Miriti, nativa da regido do municipio de Abaetetuba, no
estado do Para. Frequentemente retratam elementos das florestas da regido amazonica e lendas da regido e do
periodo do Cirio de Nazaré. Sdo tombados como patrimonio historico cultural imaterial, pelo Instituto do
Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (Iphan).
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a contar com uma programacao digital, conforme pode ser visto na figura 27. J4 no ano de 2021,
a programacao digital foi substituida por um show presencial, realizado no Teatro Margarida
Schivasappa*?, conforme mostrado na figura 28. No ano de 2022, por sua vez, 0 Arrastio do
Cirio percorreu um novo trajeto, com saida da Avenida Boulevard Castilhos Franga, na qual
estdo localizadas a Praca dos Estivadores e a sede do Instituto Arraial do Pavulagem, até a Praca
Dom Pedro 11, no bairro da Cidade Velha, que se v& na figura 29.

Figura 27 — Printscrean da chamada do Arrastdo do Cirio 2020

2 2.
ARRASTAO I?QQI\RIO |ARRAIAL DO PAVULAGEM
i\

{5 //—‘——_'

_ASSISTAE 8
YOUTUBE.COM/ARRAIALDOPAVULA

i

) 538 Semen wRpARA -atatorial

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Instagram

Figura 28 — Printscrean da chamada do Arrastdo do Cirio 2021
.
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#ARRASTAODOGIRIO

BANDA ARRAIAL DO PAVULAGEM
+ BATALHAO DA ESTRELA
SEXTA (15/10/2021) - 20H

TEATRO MARGARIDA SCHIVASAPPA (AV. GENTIL
BITTENCOURT, €50 - TERREO DO CENTUR)
+ INGRESS0S

® * NA TROCA POR PRODUTOS DA @LOJINHAPAVULAGEN
d Vendas pelo whatsapp (91) 98604 - 0117.

E obrigatéria a apresentagdo do comprovante de
vacinagdo completa - 2 doses - na porta de entrada.

] peTRscine: mﬂl Bl%; 42010 COLTORAL: @f'm‘

ENERGIA —

RERLIZACHS.

Fonte: Péagina do Arraial do Pavulagem, no Instagram

42 ocalizado no bairro de Nazaré, no centro da cidade de Belém, o Teatro Margarida Schivasappa foi inaugurado
em fevereiro de 1987, mesmo ano da fundagdo do grupo musical Arraial do Pavulagem e do inicio da realizacéo
dos cortejos juninos do Arrastdo do Pavulagem. E um dos espagos da Fundagio Cultural do Par4. Recebeu o
nome em homenagem a professora Margarida Schivasappa, considerada a “primeira dama do teatro paraense”.
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Figura 29 — Praca D. Pedro Il

t3

Fonte: Acervo pessoal do autor

E curioso reparar, no caso dos arrastées juninos e do Cirio, a correlagdo entre sagrado e
profano que ha nas festividades, uma vez que, em ambas, hd elementos advindos da
religiosidade catdlica, por meio das divindades homenageadas nos cortejos, e elementos que
podem ser lidos como profanos, como as bebidas alcodlicas comercializadas pelos cambistas e
influéncias de culturas diversas, tais como influéncias indigenas e afro-brasileiras.

Ao observar a transposicdo dos demais cortejos realizados para 0 ambiente digital, por
conta das restri¢fes sanitarias impostas por conta da dissemina¢do da pandemia da Covid-19,
verifiquei a determinagdo dos membros do grupo musical estabelecer formas alternativas de dar
seguimento as atividades realizadas pelo grupo musical. Tal observacéo foi reforcada por meio
da declaracdo de um dos interlocutores ouvidos em razdo da pesquisa de campo, na qual foi
dito que o Instituto e o grupo musical nunca cogitaram o cancelamento das atividades, no ano
de 2020, quando a pandemia de Covid-19 propagou-se pelo mundo todo.

Quando surgiu essa questdo do pessoal querer as lives, perguntavam: “Quando o
Pavulagem vai fazer live? T4 todo mundo fazendo live e o Pavulagem ainda néo fez”.
Talvez eles tenham pensado encima disso: “vamo fazer uma live, mas vamo fazer
bonitinho. Ver um patrocinio pra gente fazer”. Ai, maturaram a ideia. (Percussionista

do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta
pesquisa de campo)

Neste ponto, considero cabivel tecer o seguinte questionamento: o publico presente nas
redes sociais do Arraial do Pavulagem apenas consumia os conteudos ofertados pelas
plataformas de comunicacdo do grupo musical, relacionados ao Arrastdo do Pavulagem, ou

também tinham participacdo ativa nos conteudos gerados para e nos eventos digitais? Uma
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forma de responder este questionamento ou percorrer caminhos que busquem tal compreenséo
é voltar os olhos para a realizagdo das trés grandes programacdes anuais do Instituto Arraial do
Pavulagem no formato on-line (os arrastdes juninos e do Cirio, mais o Corddo do Galo, que
serdo analisados em profundidade a seguir), bem como de suas etapas preparatorias.

O clamor do publico para a realizagdo de tais programacdes no ambiente digital foi um
dos fatores que fez com que a participacdo do publico fosse contemplada em tais iniciativas,
como pode-se observar por meio da realizacdo da pesquisa de campo deste trabalho. Assim, fui
capaz de verificar a ocorréncia do que Jenkins, Green e Ford (2014) classificam como cultura
participativa. De acordo com este conceito, ha uma mudanca na relacdo entre 0s sujeitos e 0s
meios de comunicagdo, entre produtores e consumidores de conteudo digital, na qual o
ciberespaco torna-se imbuido de novas camadas de sociabilizacdo entre individuos e producdes
midiaticas. Portanto, passa a ser necessario que produtores compreendam os anseios do publico
que consome seu conteudo e que passa a produzir os contetidos consumidos em conjunto com
0s produtores, a0 mesmo tempo que 0s produtores compreendam que seu pablico pode produzir
novas significacdes a partir do contato com determinados conteudos.

As préticas sociais de midia propagavel precisam de material que seja citavel, ao
fornecer formas faceis para que o publico possa extrair trechos desse material e
compartilhar esses trechos com os outros; e apropridvel ao fornecer as fungdes

tecnoldgicas que tornam o conteudo de facil manuseio e compartilhdvel (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 234).

Ao encontro dos apontamentos do trio de pesquisadores, Shirky (2012) destaca que
vivemos em um “ecossistema da web”, no qual sujeitos podem e sdo capazes de contribuir nas
producdes midiaticas, como foi 0 caso das transmissdes ao vivo feitas pelo Instituto Arraial do
Pavulagem, os ensaios, homenagens e cortejos virtuais que compuseram as programacoes
digitais realizadas nos anos de 2020 e de 2021 e que contou com as contribui¢cdes dos que
estavam acompanhando as transmissdes ao longo de todo o periodo dos eventos, fosse na forma
de publicac6es proprias ou em comentarios e compartilhamentos com a expressdo das opinides.
A partir dos dados obtidos via pesquisa de campo e das reflexdes tedricas evocadas, aciono
novas contribuicbes de Jenkins, Green e Ford (2014), acerca do vocabulo “propagabilidade”,
que se refere a capacidade de circulacdo de determinado conteddo, pelas plataformas midiaticas,
em relagdo a outros contetidos. “A propagabilidade”, de acordo com o trio de autores,
configura-se como a forga-motriz que confere forma ao ambiente midiatico, gerando
intensificacdo de engajamentos e de interagdes, a partir interesses da coletividade. Conforme

apontam Jenkins, Green e Ford (2014), o conteldo, para ser considerado propagavel, é aquele
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que “[...] atraia a mais do que um publico-alvo, tanto o publico pretendido como o publico
excedente, tem um significado mais amplo como midia propagavel; Parte de um fluxo constante
de material” (2014, p. 246).

Os movimentos de propagacOes, adaptacdes e (re)criacdes de conteudos produzidos
acompanharam os demais eventos que compdem o Instituto do Pavulagem, como foi o caso do
Cord&o do Galo. Esta programac&o, por sua vez, ndo ocorre nas ruas da cidade de Belém, mas,
no municipio de Cachoeira do Arari, na Ilha do Marajd, no més de janeiro, desde o ano de 2008,
configurando-se como o mais recente dos cortejos anuais realizados pelo grupo musical.
Considero pertinente, neste ponto, destacar que o Cordao do Galo se trata de uma programacao
realizada ndo somente pelo Instituto Arraial do Pavulagem, mas, a partir de uma parceria entre
estes e diversas instituicdes ligadas a llha do Maraj6. O evento possui este nome por conta da
figura central da programacdo ser um galo de cerca de dois metros de altura e fazer aluséo
fundador do Museu do Marajo, Giovanni Gallo: padre italiano naturalizado brasileiro. A figura
do galo, aqui, também remete ao ambiente dos quintais e terreiros, nos quais ha a criacdo do
animal — uma imagem corriqueira no municipio de Cachoeira do Arari, terra natal de um dos
membro-fundadores do grupo musical Arraial do Pavulagem. Assim como 0s arrastdes
realizados na cidade de Belém, o Corddo do Galo possui carater formador, com oficinas e
palestras voltadas a comunidade local integrando as programacdes anuais, além do cortejo, em

si, conforme vé-se na figura 30, além de apresentagcdes musicais.

Figura 30 — Cordéo do Galo, realizado no ano de 2017

Fonte: Fotografia de Alexandre Yuri, disponivel na péga do Arraial do Pavulagem, no Facebook.
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Da mesma forma que os arrastdes do Pavulagem e do Cirio, o Cordao do Galo passou
por ressignificagOes, advindas do isolamento social decorrente da pandemia de Covid-19: no
ano de 2020, a programacao foi substituida pela campanha “Cordao do Galo Natal da crianca
do Maraj6”, a qual contou com arrecadagao de alimentos pereciveis e brinquedos levados a Ilha
do Maraj6 na data que a festividade costuma ocorrer. Ja no ano de 2021, parte das programacdes
presenciais foi retomada, com quantidade reduzida de participantes, por conta da pandemia de
Covid-19. Vale destacar que, em maio do ano de 2022, a programacéo do Cordao do Galo deu
origem a um livro de musicas e um album musical, contendo partituras, letras e acordes
musicais de 18 mausicas infantis voltadas ao publico consumidor da festividade. Nas quatro
figuras a seguir, vé-se alguns dos desdobramentos da festividade a partir do inicio do periodo
pandémico, no ano de 2020 até o ano de 2022.

Figura 31 — Printscrean da chamada para a campanha que substituiu a programagéo do Corddo do Galo, no ano
de 2020

N e

DOAR FAZ BEM
PARA O@

Contribua com o natal
das criangas marajoaras

Fonte: Pégina do Arraial do Pavulagem, no Instagram

Figura 32 — Printscrean da chamada para a retomada parcial da programacdo do Cordéo do Galo, no ano de 2021
[ 4
":; FESTIVAL

-~ '
oo Ry
CORDAO CACHOEIRA DO ARARI
DO 27 429.AGOSTO.2021
G A I o Local: SalSo Paroquial da Igreja
de Nossa Senhora da Conceigdo

EVENTO GRATUITO COM PUBLICO LIMITADO
Obrigatdrio uso de mascara:

REAUZACEO.

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Instagram
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Figura 33 — Printscrean da chamada para a retomada a programacéo do Corddo do Galo, no ano de 2022

Vv‘.

4 a

= B
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Museu do Marajé

......

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Instagram

Figura 34 — Printscrean do show de langamento do livro de musicas do Cordédo do Galo, no ano de 2022

show de lancamento
do livro de masicas do

Cordao « BAIS

Arraial do

Pavulagem

+ PARTICIPACOES
ESPECIAIS
Lué v
Iris da Selva
Allan Carvalho

Arrasta pra saber tudo sobre o evento

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Instagram

No caso do Corddo do Galo, nota-se que uma mudanca na dimensdo midiatica dos
processos comunicacionais referentes a este cortejo realizado pelo Instituto Arraial do
Pavulagem, no contexto da impossibilidade da realizagdo de um evento presencial com a
presenca de grande numero de pessoas, ocasionada pela pandemia da Covid-19. Uma vez
privado de experienciar a vivéncia da programacdo, por conta do isolamento social imposto, o
publico consumidor das manifestacfes culturais do grupo musical péde contribuir com uma
campanha beneficente e ajudar sujeitos pertencentes a comunidades locais, como ocorreu com
0 Corddo do Galo, no ano de 2020. Desta forma, pude observar a vivéncia da referida
manifestacdo de uma forma outra, por meio do uso das midias disponiveis, ja que, de acordo
com Castro (2020), “[...] percebe-se uma série de transformacdes nos usos que a sociedade faz
das suas midias” (2020, p. 93).



74

Jano ano de 2021, a programacédo do Corddo do Galo tornou a ser realizada de forma
presencial, na Ilha do Marajd, ainda que com nimero restrito de participantes, por conta da
flexibilizac&o das restrigdes sanitarias e do isolamento social advindos da pandemia do virus da
Covid-19. Aqui, reforco que, apesar das flexibilizacGes permitidas pelos 6rgaos de saude, ainda
havia a existéncia dos protocolos de seguranga sanitaria. Enquanto que, no ano de 2022, o
evento voltou a ser realizado de forma presencial, sem restricbes quanto a quantidade de
participantes, devido a maior flexibilizacdo das restri¢des sanitarias, relacionada ao controle e
queda no numero de casos de infeccbes e de mortes ocasionadas pela pandemia, no contexto
local e nacional.

A partir do que observei ao analisar os trés cortejos realizados anualmente pelo grupo
musical, pude perceber a influéncia das manifestac6es da cultura popular oriundas de diversas
regides do estado do Paré na construcao dos eventos que podem configurar-se COmo processos
de resisténcia cultural, segundo Amaral Filho e Alves (2017). A dupla de pesquisadores
caracteriza espetaculos como “produtos simbodlicos com origem nas manifestagdes da cultura
popular, frutos da experiéncia tradicional de transmissdo oral, representada na acdo social de
uma comunidade ou grupos sociais” (AMARAL FILHO; ALVES, 2017, p. 3), que fazem parte
de um processo de resisténcia e pds-resisténcia, no que se refere a efetivacao e reconhecimento
que caracteriza determinada festividade.

Em outras palavras, a convivéncia do ritual que deu origem a manifestacdo com a sua
inclusdo no momento atual como um festejo da cidade ligada a economia local,
impulsionada pela producdo do espetaculo cultural na organizagdo da festa pela
comunidade, preparativos, vestuario, enredos, controle da festa, com a prefeitura

produzindo o espetéculo para o turismo e com a cobertura midiética na publicizacéo
do espetaculo cultural. (AMARAL FILHO; ALVES, 2017, p. 4)

A figura do publico, como também foi possivel observar, foi de suma importancia para
a realizacdo das programac0es, no que se refere a participacdo e engajamento deste. Tal fato
também ocorreu na realizacdo dos cortejos digitais que integraram a programacao on-line dos
arrastdes. Ao construir pontes com os estudos acerca do consumo cultural, sobretudo no
ambiente on-line, Jenkins (2009) apresenta o conceito de cultura da convergéncia como um
processo de novas relagdes que ocorre nas midias corporativa e alternativa que se cruzam, “[...]
onde o poder produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis”
(2009, p. 29). Em certa parte do texto, o autor aponta que estamos entrando em uma era de
transicdo quanto ao modo de operacionalizacdo dos meios de comunicacao e acrescenta que 0

publico consumidor vem exigindo seu direito de participar de maneira intima da cultura e
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complementa com o deslocamento nas relagdes entre os produtores, o publico e a cultura
participativa nesta nova configuracdo midiatica e cultural (JENKINS, 2009, pp. 50-51).

Ao observar e ponderar as relagdes entre comunicacdo, produtores, midias e publico,
estudadas por Jenkins (2009), pude perceber algumas das formas com que as redes sociais
divulgaram o Arrastdo do Pavulagem, para os anos de 2020 e de 2021, no que se refere aos
cortejos e eventos que aconteceram de forma digital. Nesta estruturacdo da comunicacdo, foram
percebidos tanto processos de crossmedia quanto de transmidia. De acordo com Miyamaru
(2008), o processo de crossmedia também funciona como “[...] uma forma de indicar ¢
incentivar o usuario que a continuagdo da historia pode ser realizada em outra midia”
(MIYAMARU et al., 2008, p. 4), contribuindo para que os sujeitos mantenham o interesse em
acompanhar os processos de comunicagdo. Ao passo de que o outro processo verificado, o de
transmidia, “[...] desenrola-se através de multiplas plataformas de midia, com cada novo texto
contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo”, de acordo com as colocacdes de Jenkins
(2009, p. 138).

Verificou-se, no que se refere ao uso do crossmedia, a criagdo e divulgacéo de contetudos
dispostos na pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook, com informativos sobre chamadas
para a programacdo digital do evento, em dialogo e reproducdo de contetdo, especialmente
com a rede social Instagram e com o site de videos YouTube, tais como ensaios digitais e as
transmissdes feitas em tempo real, durante os dias que se realizariam os cortejos de rua do
Arrastdo. Referente ao uso do processo de transmidia, foi observada a criacdo e divulgacdo de
conteudos especificos para cada plataforma do Arraial para divulgar as a¢des do arrastdo, como
rodas de conversa e as lives que compuseram o Arraial do Futuro, transmitidos via pagina do
Facebook do grupo musical, pela plataforma de videos YouTube e pela TV Cultura do Para,
que apoiou o evento realizando a transmissao televisiva das lives nos anos de 2020 e de 2021.

Tais usos das plataformas analisadas, marcado por um intercambio entre os fluxos de
contetdos, denota o que Jenkins (2009) destaca, ao observar que “novas tecnologias midiaticas
permitiram que o mesmo contetdo fluisse por varios canais diferentes e assumisse formas
distintas no ponto de recepcao” (Jenkins, 2009, p. 38), ao exemplo do que ocorreu com a
divulgacdo dos contetidos nas redes sociais analisadas do evento. Considero possivel tracar
pontes quanto a “descentralizacdo” do fluxo de comunica¢do, aqui observadas com as
colocacgdes de Canevacci (2016), ao destacar que, na metrépole comunicacional, ndo ha um
centro definido, “mas uma constelag@o policéntrica diferenciada temporariamente desenhada”
(2016, p. 177). Dai a anélise do contetdo digital das redes do Arraial ndo se concentrar apenas

em uma plataforma, uma vez que, segundo o pesquisador italiano, estamos inseridos na
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metrépole comunicacional e formamos, junto a outros sujeitos, “[...] publicos pluralizados e
fragmentados: publicos que gostam de performar consumo ¢ comunicagdo” (CANEVACCI,
2016, p. 177).

Sobre a divulgacdo no Facebook, ocorrida no ano de 2020, o nimero de publicagdes e
0 consequente engajamento foi bem mais expressivo a partir do més de junho e durou até julho,
com o encerramento da festividade dos cortejos juninos. Tal engajamento foi verificado por
meio da contabilizacdo de publicacdes, curtidas, comentarios e compartilhamentos dos
conteudos disponibilizados na pagina do Facebook do grupo, conforme os dados apresentados
no quadro a seguir. O total de 62 publicagdes veiculadas entre 16 de abril de 2020 e 15 de julho
do mesmo ano se deve ao carater experimental do evento on-line, o qual, de acordo com a
interlocutora responsavel pela comunicacdo do Arraial, era novidade para todos. “Os meninos
do grupo estavam acostumados a reunir o publico, a atrair as pessoas nas ruas, ao longo dos
cortejos. Agora, como isso iria ser feito no territorio da internet? Entéo, decidimos reforcar a
divulgacdo e aumentar o fluxo de postagens e dos tipos de contetido”.

Segundo Recuero (2014), as curtidas funcionam como um meio de proporcionar
visibilidade e legitimacdo, em uma espécie de concordancia aquilo que foi curtido (2014, p.
120). A pesquisadora aponta que é possivel observar o nivel de engajamento dos usuérios por
meio de curtidas, comentarios e compartilhamentos. Ao analisar as postagens presentes na
pagina do Facebook do Arraial do Pavulagem, no periodo de abril a julho de 2020, observei
comentarios de usuarios expressando tristeza pelo cancelamento das atividades presenciais do
evento, mas com a ciéncia de ser a melhor medida, no momento; sujeitos que expressavam
esperanca de, logo mais, retornarem as ruas do centro da cidade de Belém; outros que, mesmo
morando fora da cidade de Belém e do estado do Par4, se sentiram como se participassem dos
eventos presenciais; alguns que expressavam gratidao por poder vivenciar a experiéncia dos
shows, ainda que remotamente; outros que comentaram, por meio de fotos, mostrando estarem
vestidos com a indumentéria tipica do Arraial; e mais alguns que, por questdes de salde, ndo
podiam mais acompanhar os eventos presenciais, passaram a “frequentar novamente” o
Arrastdo. A pesquisadora destaca que 0s comentarios denotam um engajamento ainda mais
forte na conversagédo, uma vez que:

E uma ac&o que ndo apenas sinaliza a participacdo, mas traz uma efetiva contribuicéo
para a conversacdo [...] O comentario compreenderia assim uma participacdo mais

efetiva, demandando um maior esforgo e acontecendo quando os usuarios algo a dizer
sobre o assunto. (RECUERO, 2014, p. 120)
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Este engajamento torna-se mais evidente nas redes sociais da internet quando os
usuarios utilizam os comentérios para deixar opiniGes e marcar outros atores presentes na
ferramenta. Conforme aponta Recuero (2014), é possivel observar o nivel de engajamento dos
usuarios através de curtidas, comentarios e compartilhamentos. Outro fator advindo da préatica
dos comentérios é a aproximagcdo e interacdo entre sujeitos com interesses comuns, uma vez
que, como observa Recuero (2014), o aprofundamento das préaticas de conversagdes on-line faz
com que diversos grupos entrem em contato (2014, p. 121). Além de possibilitar que os sujeitos
demonstrarem interesse em acompanhar as redes sociais digitais do Arraial, também possibilita
com que eles mesmos passem a contribuir ativamente na divulgagéo da iniciativa.

No ano de 2020 foi possivel verificar, apds a realizacdo da netnografia na pagina do
Arraial do Pavulagem, no Facebook, uma intensificacdo na divulgacdo, entre junho e julho,
como mostra a tabela 1, com ampla variedade de conteudo, que envolvia temas sobre as lives e
ensaios digitais realizados, contetdos direcionados ao site de videos YouTube, homenagens em

video, rodas de conversa, dentre outros, como se vé na tabela 2.

Tabela 1 — Dados coletados da pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook, de abril a julho de 2020
Meses analisados

Maio
Publicacgdes 1 1
Curtidas 1.100
Comentarios 189

Compartilhamentos 549

Fonte: Producdo do autor (2021).

Tabela 2 — Conteldo da pagina do Arraial do Futuro, no Facebook, agrupados em temaéticas afins
Conteudos agrupados em temas afins Quantidade

Conteldo das lives 16
Conteuldo dos ensaios 11

Demais contetidos para o YouTube 10

Atualizacao de dados (Fotos de perfil, fotos de

capa, status, e etc.)
Homenagens em video

Conteldos para roda de conversa/podcasts
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Demais programacoes

Cancelamento dos cortejos presenciais

"Prévia" do anuncio da programacao digital

Anuncio da programacéo digital
Imprensa
Loja on-line

Campanha de solidariedade

N = T e = = =N N

Live no Instagram

Fonte: Producéo do autor (2021).

Dentre os contedos que mais predominaram, devido a frequéncia com a qual tais
contetidos se fizeram presentes no material analisado, elenco os seguintes: quatro lives dos
cortejos digitais, contetdos dos ensaios digitais e conteudos para o YouTube, respectivamente;
homenagens em video, rodas de conversa (Podcasts), atualizacdo de dados e demais
programacdes vieram em seguida.

A variedade de contetdos presentes na pagina do Arraial do Pavulgem, no periodo de
abril a julho de 2020, deve-se, além da atracdo do publico de antes e da conquista de novos
publicos, as experimentacGes realizadas pela equipe do Arraial do Pavulagem sobre a
comunicagdo do evento, segundo uma das entrevistas realizadas para este trabalho: “A gente
foi aprendendo fazendo, porque era tudo muito novo. Experimentando, na pratica, para ver o
que poderia funcionar e o que ndo poderia. Assim como saber 0 que poderia ser aproveitado
para a divulgagdo do evento, no ano seguinte”, declarou a profissional responsavel pela
comunicacdo das redes sociais do grupo, no periodo da realizacdo dos arrastfes digitais.
“Algumas coisas funcionaram super bem neste processo, outras nem tanto. Entdo, para 2021,

A

decidimos enxugar um pouco mais a divulgagao do Arrastao”, acrescentou. Tal estratégia pode
ser visualizada nas tabelas 3 e 4, referentes as divulgacdes realizadas na pagina do Facebook
do grupo musical no ano de 2021, a qual contou com um espaco de tempo reduzido, englobando
0s meses de junho e julho - periodo de realizacdo dos cortejos presenciais e dos cortejos digitais

realizados nos anos de 2020 e de 2021.
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Meses analisados

Junho Julho
Publicacdes 17 31
Curtidas 4.646 2.464
Comentarios 300 73
Compartilhamentos 869 284

Fonte: Produg&o do autor (2021).

Tabela 4 — Contelido da pagina do Arraial Brincante, no Facebook, agrupados em tematicas afins
Conteudo agrupados em temas afins Quantidade

Atualizacéo de dados (Fotos de perfil, fotos de
capa, status, e etc.)

Anuncio da programacéo digital
Envio de videos
Homenagens em videos no YouTube
Contetdo das lives
Loja on-line
Conteldo presente no YouTube
Novidades/Convidados
Campanha para doac¢édo de sangue
Langcamentos musica/video
Desafio no Instagram

Pavulagem na imprensa

N N N Y = U RN

Demais programagoes

Fonte: Producdo do autor (2021).

A prevaléncia de tais conteddos deve-se, em parte, a estratégia adotada na divulgacao

do evento, pautada em “fidelizar” o usuario da rede social Facebook e aumentar o nimero de

inscritos no canal do grupo, no YouTube. Ao passo que, no ano de 2021, a interlocutora

destacou que o publico do Arraial j& tinha ciéncia da programacdo digital e poderia ter nocéo

do que esperar em termos de contetdo. Ao observar os contetidos que mais prevaleceram no

ano de 2020, foi possivel relaciona-los as categorias presentes neste estudo, tais como a vivéncia
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da cidade, a sociabilidade e a experiéncia do entretenimento, uma vez que, nestes conte(ldos
prevaleciam imagens e demais pecas audiovisuais, como elementos tipicos do Arrastdo, que
proporcionavam aos usuarios se sentir pelas ruas da cidade de Belém, em meio aos cortejos. Ja
no ano de 2021, notou-se uma movimentacdo maior referente ao lancamento de cancdes e
videoclipes inéditos do grupo musical, a divulgacao de musicos convidados pelo grupo para 0s
cortejos digitais e a maior divulgacao da loja on-line com a venda de produtos oficiais do Arraial
do Pavulagem.

Diante da mudanca no planejamento da tematica e na execucao da programacao digital
do Arrastdo do Pavulagem, ocorrida entre os anos de 2020 e de 2021, referente a divulgacéao
nas redes sociais digitais e na realizagéo das lives, em si, ressalto que percebo tal mudanca, para
além do aprendizado adquirido pela equipe de realizadores dos arraiais com a realizacdo do
trabalho, conforme destacado ao longo das entrevistas semi-estruturdas: a mudanca também foi
oriunda pelas alteragdes nas linguagens presentes nas plataformas de comunicagéo digital em
um periodo de intensas apropriacdes e usos de tais ferramentas, de acordo com pesquisas
realizadas no contexto pandémico.

A fim de estender os dados obtidos via analise netnografica, trago, agora, dados
referentes a amostragem em bola de neve, acerca da experiéncia dos frequentadores do Arrastdo
do Pavulagem com a programacéo digital realizada nos anos de 2020 e de 2021. Mesmo com a
intensificacdo da divulgacdo e com o aumento do engajamento observado nas publicacdes
compartilhadas no periodo acima destacado, 35,6% dos 104 sujeitos do universo alcancado
consideraram que 0s arrastdes on-line supriram apenas parcialmente a auséncia deixada pela
programacdo presencial, que se encontrava suspensa; enquanto que 24% ponderarou que esta

auséncia ndo foi suprida, conforme visualiza-se no gréfico 1.

Gréfico 1 — Consideragdes dos sujeitos sobre os cortejos digitais terem conseguido suprir a auséncia de
experienciar as vivéncias dos eventos presenciais pelas ruas de Belém

@ Totalmente

@ Parcialmente
Fouco

@ Muito pouco

@ Mio conseguiu

Fonte: Producéo do autor (2021)
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Ao serem questionados sobre o que mais sentiram falta da vivéncia nos cortejos
presenciais, no periodo da realizacdo da programacdo on-line dos arrastdes, 0s sujeitos
respondentes alegaram razdes as mais diversas, como pode-se ver no grafico 2. Dentre as
alternativas que compuseram as respostas estavam as seguintes: prestigiar a cultura do estado;
diversdo com amigos; diversdo com a familia; conhecer novas pessoas e ter a experiéncia de
participar de ensaios, oficinas e dos cortejos, em si; e todas as alternativas — esta Ultima a mais
assinalada, totalizando 59,6% do universo de 104 pessoas alcancado ou 62 pessoas. A
diversidade de respostas reflete as variadas particularidades que atravessam a subjetividade de
cada sujeito, que podiam assinalar ate trés alternativas, se desejassem. Entretanto, ressalto que,
ao observar individualmente cada alternativa, percebe-se que divertir-se com amigos (19,2%
ou 20 pessoas) e prestigiar a cultura do estado (13,5% ou 14 pessoas) foram 0s pontos que 0s

sujeitos mais sentiram falta, na vivéncia digital dos arrastdes, nos anos de 2020 e de 2021.

Gréfico 2 — Do que o0s sujeitos mais sentiram falta com o cancelamento dos cortejos presenciais do Arrastéo,
em 2020 e em 2021

FPrestigiar a cultura do estado 14 {13,5%)

Diversdo com os amigos 20 (19,2%)

Diversao com a familia
Conhecer novas pessoas

Todas as alternativas 62 (59,6%)

MN&o consigo opinar por ndo ter...
Farticipar das oficinas, ensaios...
A experiéncia

0 20 40 60 a0

Fonte: Producéo do autor (2021)

Por outro lado, ao serem perguntados o que acharam das programacdes on-line, 34,6%
afirmaram té-las considerado excelentes, como observa-se no grafico 3. Neste contexto, foi
apontado que os cortejos digitais foram a programacdo que 0s usuarios mais gostaram, com
48,1%; enguanto que as homenagens em video foram a segunda programacdo mais querida
pelos respondedores, contabilizando 46,2%, conforme demonstra o grafico 4. Neste ponto,
destaco que, na ultima pergunta, os sujeitos poderiam escolher até trés opcles, ao assinalar as

opcdes que compreendessem cada resposta dada.
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Grafico 3 — O que os sujeitos acharam das programacGes digitais do Pavulagem, sendo 1 para ruim e 5 para
excelente
40

36 (34,6%)
30

27 (26%) 27 (26%)

20

9 (8,7%)

5 (4,8%)

1 2 3 4 5

Fonte: Producéo do autor (2021)

Gréafico 4 — Do que os sujeitos mais gostaram nas programacdes digitais do Pavulagem

Cortejos 50 (48,1%),
Ensaios
Rodas des conversa
Homenagens em vidso 48 (46,2%)
N&o assisti 3(2,9%)
Mao consegui assistir[ll—1 (1%)
M&o assisti ao cortejo on-line i1 (1%)
Nao participei 1(1%)
N&o sou capaz de opinar, po... 1(1%)
Reinvencao em momentos d... 1(1%)
Méo assisti nada 1(1%)
Eu nao vi 1(1%)
ndo acompanhei 1(1%)
Mo posso opinar, pois ndo... 1(1%)
N3o assisti mas consideroi... 1(1%)
do show em si 1(1%)
Show l—1 (1%)
Eu ndo vi o cortejo digital 1(1%)
Mao Acompanhei 1(1%)
ndo assisti 1(1%)
0 10 20 30 40 50

Fonte: Producéo do autor (2021)

Por meio dos dados analisados via netnografia e amostragem em bola de neve, pude
observar que o Arraial do Futuro e o Arraial Brincante tiveram éxito em sua realizacdo, no que
se refere a proporc¢édo alcancada pela divulgacéo realizada e ao engajamento obtido. Todavia,
ao mesmo tempo em que houve adesdo a participacdo dos usuarios da rede social digital
Facebook nas programac@es que compuseram 0S cortejos, estes mesmo usuarios continuaram
a sentir falta do formato presencial dos cortejos, em variados graus, e das sensa¢des acionadas
a partir destas vivéncias e da partilha delas com demais sujeitos. Tais sensacdes,
(com)partilhadas com demais frequentadores, que evocam o que Maffesoli (1998) nomeia de
“papéis emocionais”’, desempenhados pelos sujeitos ao compartilhar emogdes uns com 0S
outros (1998, p. 86).

Ao longo deste capitulo foi discutido como se deu a divulgacdo do Arraial do Futuro e

do Arraial Brincante, nos anos de 2020 e de 2021, seu processo de preparacéo e de realizacao
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no ambiente on-line, bem como de seus desdobramentos, com a transposi¢do dos eventos para
o terreno da internet, por conta das restricdes sanitarias impostas em decorréncia da pandemia
de Covid-19. Considero oportuno, enquanto forma de complementar este estudo, atualizar o
panorama quanto a divulgacdo, no cibesrespaco, do Arrastdo do Pavulagem realizado no ano
de 2022 em razédo de, no referido ano, o Instituto Arraial do Pavulaegm ter retomado as
atividades de modo presencial, por conta flexibilizacdo quanto aos protocolos de seguranga
relativos a pandemia.

Por conta disso, desde o dia 29 de abril de 2022 até o dia 3 de julho de 2022, os usuarios
presentes nas redes sociais digitais do Arraial do Pavulagem puderam acompanhar, por meio
dos conteldos postados, chamadas e instrucBes de participacdo para as programacfes
preparatorias dos cortejos juninos, tais como oficinas, ensaios e rodas de conversas, realizadas
de forma presencial; assim como dos cortejos presenciais, realizados entre os dias 12 de junho
e 3 de julho de 2022. Quanto a estes, 0s usuarios também puderam ter acesso a fotos e videos
referentes a cada um dos quatro cortejos realizados, da mesma forma que o Gltimo cortejo,
realizado no dia 03 de julho de 2022, foi transmitido ao vivo pela TV Cultura, apoiadora do
evento, enquanto acontecia de forma presencial, na Praca dos Estivadores, no centro da cidade
de Belém. Desta forma, com a retomada da programagcéo presencial do Arrastdo do Pavulagem,
pude verificar formas outras de uso das plataformas de comunicagéo digital e novos fluxos de
informacdo se desdobrando a partir dos conteudos divulgados e das programacdes realizadas,

em relacdo aos eventos digitais analisados neste estudo.
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2. Capitulo 2 - “Oi, morena. Ja faz mais de ano que eu nio voltei pra te espiar”

O capitulo 2 do presente trabalho foi intitulado a partir dos versos da cangdo “Toada de
igap6”, do grupo musical Arraial do Pavulagem, também presente no album “Gente da nossa
terra”, langado no ano de 1995. A opcéo por utilizar o trecho deu-se pela possibilidade deste
poder ser interpretado a luz dos processos de sociabilidade e interagdo. Conjuntamente a esta
interpretacdo que, a0 mesmo tempo, dialoga com praticas de comunicacdo - neste estudo
abordada a partir de interacdes entre sujeitos (FRANCA, 2008), o trecho da cancéo evoca o
aspecto de temporalidade e do saudosismo, tdo ligados ao periodo pandémico a época do
surgimento do objeto central deste estudo.

O conceito de comunicacdo aqui abordado parte da perspectiva de Franga (2008), que
se atenta as interacGes que nela acontecem no processo comunicacional. Franca (2008) embasa
suas reflexdes a partir dos estudos de Mead (2006) acerca da matriz conceitual das interacdes.
Tal perspectiva foi adotada em razdo de implicar afetacdo mdtua entre os sujeitos, mediada por
acoes, ja que, de acordo com a autora, 0 processo comunicacional ocorre por meio de a¢des (ou
gestos significantes), que efetuam o papel de mediadora entre os sujeitos. Em outras palavras,
pode-se dizer que a comunicacdo envolve desdobramentos de processos, de experiéncias
sociais. Franca (2008) destaca que a comunicacdo adquire uma dimensao pratica, enquanto ato
social (2008, p. 84), ¢ passa a fazer parte do campo da interagdo, “onde um e outro estdo sempre,
¢ desde o inicio, implicados” (FRANCA, 2008, p. 85), além de ser composto por fases
inseparaveis, ao serem analisadas, e marcado pela reflexibilidade sobre os efeitos que tais acdes
trardo aos sujeitos (FRANCA, 2008, p. 79).

Opto por utilizar os apontamentos de Franca (2008) sobre comunicagdo, uma vez que
este estudo analisa as trocas interacionais entre sujeitos inseridos nas redes sociais digitais do
Arraial do Pavulagem, por conta das medidas sanitarias advindas com a pandemia da Covid-
19, a partir de conversacgdes estabelecidas no ciberespaco, nas quais pdde-se verificar, por meio
da pesquisa de campo, que 0s usuarios experienciaram uma mutua afetacdo, que os atingiram
de variadas formas. Neste ponto, vale ressaltar que tal fluxo de comunicacdo na pagina do
Arraial do Pavulagem, no Facebook, juntamente com as interacfes estabelecidas, j& existia
desde muito antes da realizacdo deste estudo. Entretanto, com o advento do isolamento social,
o fluxo comunicacional e as praticas de interacdo ganharam nuances outras e questdes proprias,
a partir das particularidades de quando o Arrastdo do Pavulagem se transportou totalmente para
o terreno on-line e passou acontecer no ambiente digital, conforme ocorreu nos anos de 2020 e

de 2021, a partir da postagem referente ao cancelamento das atividades presenciais do Arraial
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do Pavulagem, divulgada na pégina do Facebook do grupo musical, em 16 de abril de 2020,

que se Vvé a seguir, na figura 35.

Figura 35 — Printscrean da postagem sobre o cancelamento dos cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem

o0 Arraial do Pavulagem
% 16 de abril d= 2020-@

Chamou Pavulagem, vaqueirx!

2atalhdo da sstrelz gue saudade! Maio est3 chegando e neste periodo os preparativos j3
comecavam para enfsitar © boi 3zulado = embelezar 35 ruas de Belém com as fitas coloridas,
vibrar com a5 dangas regionais, tocar os instrumentos em unissono com alegria e unio € levar
SOrrisos & cores com os pernaltas.

Porém, 2020 chegou diferentz. Tendo em vistz o estado d= pandemia declarado pela OMS & 3z
orientagbes dos org3os de saude publica € um momento onds o cuidado, 3 prudéncia e o
resguardo com 3 saude publica devem ser prioridade. Nestz sentido, o Instituto Arrzial do
Pavulagem comunica 2o Batalhdo da Estrela e 3 comunidade que neste ano NAO serd possivel
colocar o boi nas ruas & os tradicionais cornsjos gus ocorrem nos meses de Junho = Julho, 3ssim
como todas a5 atividades pravistas para © primeiro semestre de 2020. Por enquanto todas estio
adiadas e s2m previs3o para retorno.

N30 nos esquecer ques embora 553 um momento para estar fisicaments separados, devemos ficar
em zintonia com © que Nos une: o amor pela culturs popular. Torcemos para qus tudo isso passe
logo e respeitemos as orientagio dos drgios compstentes. Compreender que 3 salds dos
amigos & familizres depends da conscigncia de cads um de nos & gue pracizamos fazer 3 nossz
parte. Quem puder, fique em casa!

Esperamos anunciar © mais breve possivel 2 datz do resncontro e diminuir 3 saudade qus bats
no peito! Continuem nos acompanhando nas redes sociais, escutando as musicas nas
plataformas digitais @ mandando boas ensrgias por que vai passar.

Salve S30 Cosme 330 DamiZo. Santo Antdnio, $30 Jodo, 530 Pedro, S30 Marczl, todos os seres
espiritusis € Nossa Sra. de Nazaré! Que Nos tragam bengdos, sadde, paz e zlegria neste
momeanto t3o delicado.

COMUNICADO

Batalhdo da estrela, que saudade! Maio esta chegando e neste periodo os preparativos 4 ¢ para
feitar o bol azulado e embelezar as ruas de Belém com as fitas coloridas, vibrar com as dancas reglonais,
tocar os instr em com alegria @ unido e levar sorrisos @ Cores com os pernaltas.

oh P —

o al

Porém, 2020 chegou diferente. Tendo em vista o do de pandemia declarado pela OMS o as orlentagoes
dos orghos de saude publica ¢ um vde 0 culdado, a prudéncia ¢ 0 resguardo com a saude
publica ds sSer pr de. Neste sentido, o Instituto Arralal do Pavulagem comunica ao
Batalhdo da Estrela ¢ a comunidade que neste ano NAO serd possivel

colocar 0 bol nas ruas e os tradicionals cortejos que ocorrem < .
nos meses de Junho e Julho, assim como todas as atividades NG
previ para o primeir de 2020, Por enquanto

todas estdo adiadas @ sem pravisio para

Néo nos esquecer que embora saja Um Momento Para estar
fish parados, d ficar em COm O Gque Nos
une: o amor pela cultura popular. T para que tudo Isso
passe logo e respeltemos as orlentacao dos orgdos competentes.
Compreender que a saude dos amigos e familiores depende
da consciéncia de cads um de nos e que precisamos fazer a nossa

parte. Quem puder, fique em casa!

Esporamos anunciar 0 mais breve p | a data do °
diminuir a saudade que bate no peitol Conti nos wpanh
nas redes socials, escutando as musicas nas plataformas
digitals e mandando boas energlas por que val passar.

Salve Sao Cosme, Sao Damiao, Santo Antonlo, Sao Joso, Sao Pedro,
Sa0 Margal, todos os seres espirituals @ Nossa Sra. de Nazare!

Que Nos tragam bencaos, saude,
paz e alegria neste o delicad:
AREANL OO
PRURACEA | \
("
uoo 1.1 mil 192 comentarios 548 compartilhamentos

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.
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Estabelecendo uma perspectiva entre a definicdo de comunicacgdo aqui utilizada e a
transposicdo para o ambiente digital, pela qual os cortejos do Arrastdo passaram, chego a
discussao feita por Sodré (2002) acerca de bios midiatico, no qual se discorre sobre a existéncia,
na sociedade contemporéanea, de um quarto bios (ou “Existéncia”, conforme proposto por
Aristételes, de acordo com Sodré), equivalente a uma nova forma de vida atravessada pela
tecnologizacdo da midia, sobretudo com a presenca da internet, que acarretou uma
“virtualiza¢do do mundo” (SODRE, 2002, p. 34). Em entrevista concedida & Revista Pesquisa
Fapesp, 0 pesquisador destaca sua visdo acerca do bios midiatico: “Eu descrevo a midia como
0 quarto bios, que é o miditico, virtual, da vida como espectro, da vida como quase presenca
das coisas. E real, tudo que se passa ali ¢ real, mas nio da mesma ordem da realidade das coisas”
(SODRE, 2008, p. 78).

A partir desta “realidade espectral” da vida e de seus acontecimentos, no bios midiatico,
proposto por Sodré (2002), e da comunicagdo enquanto uma experiéncia social, apontada por
Franca (2008), esta pesquisa se desenvolve entre variadas camadas: sites de redes sociais
digitais e plataformas de comunicacdo da internet, tais como Facebook, Instagram e YouTube,
que apresentam conteddos que evocam sensorialidades plurais nos usuarios presentes no
ciberespago, tais como visdo, audi¢do e tato; bem como de sentimentos variados, acionados a
partir de vivéncias do presente e de um passado préximo, quando os cortejos arrastavam
centenas de pessoas pelas ruas do centro de Belém do Para e faziam a terra tremer ao som do
chamado do vaqueiro. Entretanto, nos anos de 2020 e de 2021, este chamado passou a ecoar
ndo mais pelas ruas do centro da capital paraense, por conta das restricGes sanitarias, mas, sim,
nas telas dos dispositivos de comunicagdo dos sujeitos que realizavam e frequentavam o0s
arrastdes, a partir do cancelamento das atividades presenciais do evento, ocorrido no dia 16 de
abril de 2020 — o que proporcionou ao ambiente on-line novas configurac6es de uso e interacdes
na realidade projetada e vivenciada pelos sujeitos presentes no ciberespaco.

Ao tomar como referéncia os dados relacionados a postagem ilustrada na figura 35, pude
notar grande nimero de acgdes, tais como 0s expressivos numeros de curtidas, comentarios e
compartilhamentos, que demonstram a dimensdo das interacOes estabelecidas entre 0s usuarios
presentes na pagina do Arraial do Pavulagem, na rede social digital Facebook, tida como a rede
social digital de maior alcance do grupo musical por conta de seu carater popular. A
popularidade verificada no Facebook se deve ao alcance atingido pela pagina, referente ao
namero de seguidores e ao engajamento verificado nas publicagdes, por meio de curtidas,
comentarios e compartilhamentos, conforme destacou, anteriormente, a profissional que integra

a equipe de comunicacdo do Pavulagem ouvida nas entrevistas semi-estruturadas. As 1,1 mil
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reacOes, 192 comentérios e 548 compartilhamentos da postagem acima citada corroboram a
colocagdo da interlocutora responsavel pela assessoria de comunicagéo e pelo gerenciamento
das midias sociais do Instituto Arraial do Pavulagem, feita em ocasido da pesquisa de campo,
na qual a profissional pontuou que o Facebook é considerado a plataforma de comunicacédo
mais popular do grupo musical paraense, da mesma forma como o publico do Arraial do
Pavulagem e as iniciativas empreendidas por eles também sdo considerados populares. A
popularidade da rede social entre o publico do grupo musical também foi percebida por meio
da amostragem em bola de neve realizada em razéo deste trabalho: do universo de 104 usuarios
alcancados, 50% dos respondentes (equivalente a 52 sujeitos) respondeu ter tomado ciéncia do
cancelamento das atividades presenciais realizadas pelo Instituto Arraial do Pavulagem, no ano

de 2020. Tal dado estatistico, por sua vez, pode ser visualizado por meio do grafico 5:

Gréfico 5 - De que forma o publico do Arraial do Pavulagem soube do cancelamento das atividades presenciais,
no ano de 2020

Facebook

Instagram

Por amigos

Pela familia

Twitter

Informacdes oficiais no e-mail

por coordenadores da perna...
N&o fiquei sabendo

Faco parte do grupo Cha de__.
Intuic@o por causa da pande. ..
Whatsapp por intermédio do...
Pela coordenac&o do grupo. ..

N&o fiquei sabendo

0 20 40 80

52 (50%)
45 (43,3%)
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5 (4,8%)
2 (1,9%)
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Fonte: Producédo do autor (2021)

Na postagem acima mencionada, sobre o cancelamento das atividades presenciais do
Arrastdo do Pavulagem, no ano de 2020, houve manifestacfes dos usuérios, por meio dos
comentarios deixados na publicacdo. Nestes comentarios, 0s sujeitos presentes no ciberespaco
expressavam-se de diversas formas, tais como: “E triste, mas sabemos que é pro bem de todos.
Entdo, vamos obedecer as recomendacdes para, mais tarde, sair pelas ruas comemorando o fim
de todo esse sofrimento.”; “O saudade com um solugo entalado na garganta, meu 2020 acabou
quando percebi que isso ia acontecer.”; “Fico feliz que o Arraial do Pavulagem tenha adotado
a postura de respeito a vida, apesar de ndo esperar atitude diferente, por j& acompanhar vocés
tem tempo. Assim que tudo isso passar, com certeza estarei em todos os cortejos. Até a volta,
meu boi!”; “E isso ai quando passar voltamos com forga total pra dangar muito .viva o

pavulagem”; “No momento vamos cuidar da satde de todos,e futuramente quando tudo passar
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teremos tempo pra comemorar a vida.”; “Que orgulho!!! Fiquem todos bem. Espero estar
presente no proximo cortejo e sentir a alegria de ver o boizinho azulado em meio ao Batalhdo
da Estrela! Nesse dia a terra vai tremer.”.

Neste sentido, fui capaz de verificar a prevaléncia de sentimentos que vao desde a
tristeza pelo cancelamento das programaces presenciais, passando pela saudade/nostalgia das
experiéncias que ndo poderiam ser vivenciadas como outrora, ao estar em contato com demais
usuarios; e concordancia com a atitude tomada, visando a saude, seguranca e bem-estar de todos
0s sujeitos envolvidos nos cortejos, sejam brincantes e realizadores. Pesquisas realizadas no
cenario pandémico, como o estudo feito por Vieira e Galvao (2020), mostram como alguns
sentimentos foram “comuns” em diversos atores presentes no espago das redes sociais da
internet, no contexto do isolamento social advindo da pandemia causada pelo virus da Covid-
19, tais como observou-se nas interacdes estabelecidas pelos usuarios presentes na pagina do
Facebook do Arraial do Pavulagem.

Partindo do pressuposto das interages comunicacionais, chego a questdo da
sociabilidade - um dos principais aspectos que sofreu alteracdes com a transposi¢édo dos cortejos
gue compunham o Arrastdo para o ambiente simbolico da internet. Simmel (1983) percebe a
sociabilidade como o “estar junto”, uma vez que ela “depende inteiramente das personalidades
entre as quais ocorre” (SIMMEL, 1983, p. 170). O ato de “estar junto”, mencionado por Simmel
(1983), pode ser identificado também nas respostas obtidas via amostragem em bola de neve
no grafico 5, sobre a forma pela qual os sujeitos souberam do cancelamento das atividades
presenciais do Arraial do Pavulagem, no ano de 2020: do total dos 104 respondentes da
amostragem em bola de neve, 48 destes (equivalente a 46,2%) afirmaram ter tomado
conhecimento do fato por meio de amigos. No contexto do isolamento social, acionado pela
pandemia da Covid-19, no qual a postagem foi divulgada, os sujeitos experienciaram praticas
de sociabilidade, ao comunicar pessoas conhecidas sobre o cancelamento das atividades
presenciais do Arraial do Pavulagem.

Ao evocar dados coletados a partir da observacéo participante, realizada entre os anos
de 2017 e 2019, forma-se uma sequéncia de imagens, que atravessam minhas lembrancas e
vivéncias enguanto consumidor dos cortejos do Arrastdo, que ocorrem ano apds ano, nos
domingos dos meses de junho e julho, na capital paraense: Sozinhos ou em grupos, 0s
frequentadores do Arrastdo se dirigem até as ruas do bairro da Campina, nas manhas dos
tradicionais - e entdo presenciais — cortejos. Sob o sol das 9h, os sujeitos saem em grupos de
suas residéncias; reanem-se em pontos de énibus, ao longo do transito da cidade; ou encontram-

se sob a sombra das mangueiras que adornam o centro da capital paraense. O sol forte, o vento
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no rosto e 0s varios sujeitos, conhecidos, recém-conhecidos e desconhecidos entre si,
caminhando na mesma direcdo sdo algumas das marcas do inicio dos cortejos juninos. Ao
chegar a Praca da Republica, atual ponto de concentracdo e de saida dos cortejos, sujeitos
encontram-se com outros sujeitos e com grupos, grupos juntam-se com outros grupos ao som
de musicas do repertorio do grupo musical Arraial do Pavulagem, em meio a abracos e
cambistas a vender chapéus com fitas e bebidas, tais como agua, vinho e cerveja, conforme

pode-se ver nas figuras 36 e 37.

& =

Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 37 — Sujeitos partilham a vivéncia dos cortejos presenciais do Arrastao do Pavulagem
o - " . ﬁ? 2

Fonte: Acervo pessoal do autor
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E neste cenario que os 104 sujeitos que formam o universo alcancado pela amostragem
em bola de neve apontaram frequentar os cortejos acompanhados, em sua maioria, de amigos e

familiares, como pode-se ver no gréafico 6, logo abaixo.

Gréafico 6 — Com quem os sujeitos costumavam frequentar os cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem

@ Com os amigos
@ Com a familia

Com familia e amigos
@ Sozinho

Fonte: Producéo do autor (2021)

Conforme observa-se no grafico, 46,2% dos sujeitos costumava frequentar os cortejos
acompanhados de familiares e amigos. Em segundo lugar, com 40,4%, o0s sujeitos costumavam
estar acompanhados de amigos, nos cortejos juninos do Arraial. Enquanto que somente 3,8%
afirmaram ir sozinhos aos eventos. Desta forma, ao ponderar 0s percentuais atingidos por meio
das respostas, pude notar que 0s sujeitos, em sua maioria, procuravam estar juntos com outros
sujeitos, sejam amigos, sejam membros da familia. Entretanto, com a retirada dos cortejos do
Arrastdo do Pavulagem das ruas do centro da cidade de Belém, por conta do isolamento social
decorrente da pandemia causada pela Covid-19, também sofreram alteracGes 0s processos de
sociabilidade dos sujeitos participantes do Arrastdo do Pavulagem, fossem eles integrantes ou
brincantes do evento. Devido a privagdo de “estar junto com” o outro, presencialmente, tornou-
se possivel “estar junto com” no terreno das redes sociais da internet, no contexto do isolamento
social advindo da pandemia causada pelo virus da Covid-19.

Contudo, ressalto que, mesmo com todas as restricdes e limitacGes decorrentes das
restri¢Oes sanitarias a fim de diminuir a propagacéo do virus da Covid-19, ainda foi possivel a
alguns sujeitos reconstruir parte da sensagdo do “estar junto com” outros presencialmente,
durante a realizacdo dos cortejos digitais do Arraial. Em entrevista semi-estruturada com o
interlocutor responsavel pela produgédo do grupo musical e dos cortejos digitais pontuou que,
na ocasido da preparacéo e realizagdo das transmissdes ao vivo, a equipe, que outrora contava

com uma média de 60 sujeitos, passou a contar com cerca de 10 a 12 integrantes trabalhando
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em conjunto na preparagao e realizacdo das lives. A (re)configuragéo no quantitativo de sujeitos
que compuseram a equipe técnica por tras dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, nos
anos de 2020 e de 2021, deveu-se por conta dos protocolos de seguranca sanitarios
estabelecidos, a fim de dirimir as possibilidades de contagio pelo virus da Covid-19. Em tais
protocolos, que podem ser acessados por meio de links disponiveis nos rodapés 24, 25 e 26,
referenciados nos paragrafos acima, recomendava-se, dentre outras coisas, 0 distanciamento
social entre sujeitos e a quantidade reduzida de sujeitos em um mesmo ambiente.

Por conta da reducéo ocorrida, relatou o interlocutor, houve sobrecarga de afazeres nos
profissionais atuantes, devido a demanda de afazeres e as condi¢bes incomuns nas quais o
trabalho foi desenvolvido: “Nds éramos uma equipe muito reduzida. Era um trabalho de 60
pessoas. Era um programa de TV realizado no meio da pandemia por pessoas que nunca, em
hipotese alguma, esperavam trabalhar naquelas condigdes”, ressaltou o interlocutor. Ao
mesmo tempo, destacou o profissional, o contato presencial com outros sujeitos, em um
momento no qual tantos sujeitos passavam por questdes de cunho psicoldgico, por conta das
situacOes deflagradas pela pandemia, juntamente a unido e 0 empenho da equipe por objetivos
em comum, acrescentaram camadas outras ao processo de realizacdo dos cortejos digitais, do

ponto de vista da subjetividade de cada sujeito e do coletivo que havia se formado.

Foi um processo muito duro. Apesar de ter sido muito gostoso também, porque,
naquele momento, todo mundo tava passando por questdes pessoais assim, né? A
pandemia mexeu muito com o psicolégico de todos e a retomada, né, voltar a
trabalhar foi muito importante para que a harmonia dentro do set, ela se mantivesse.
(Profissional responsavel pela producéo dos cortejos digitais, nos anos de 2020 e de
2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de campo)

Ao delinear paralelos entre a vivéncia relatada pelo interlocutor, no paragrafo acima, e
os postulados acerca do “sentir-junto”, trago pontes com a interpretacdo de Castro e Castro
(2017) acerca dos apontamentos de Simmel (1983). Os estudos do soci6logo aleméo foram a
base para as reflexdes de Maffesoli (2000) sobre a sensacdo de estar junto e partilhar
sentimentos e sensacdes com outros. Conforme os autores, pela ética do socidlogo francés, o
“sentir-junto” (2017, p. 187) trata-se de um “[...] processo de identificagdo produzido enquanto
impeto de atracéo, agregacao, pertenca, partilha, socializacéo, vinculo, alianca, ligacéo ao corpo
coletivo” (CASTRO; CASTRO, 2017, p. 187). Assim, vé-se a ampla gama de nuances que
“estar junto com” e sentir-junto (2017, p. 187) com o outro atravessam e se desdobram na
subjetividade de cada sujeito — aqui, a equipe responsavel por preparar e realizar as lives que

compuseram os cortejos digitais do Arraial do Pavulagem, no cenario pandémico.
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As lives, por sua vez, foram transmitidas pela rede social Facebook, por meio da pagina
do Arraial do Pavulagem; pela televisdo, através do Canal TV Cultura®®; e pela plataforma de
videos YouTube. Deste modo, devido ao contexto pandémico repleto de restricdes e incertezas,
0S sujeitos transpuseram as praticas de sociabilidade referentes ao evento majoritariamente para
o terreno das redes sociais digitais. Juntamente as praticas de sociabilidade, a capital paraense
também foi transposta para 0 ambiente do ciberespaco, a partir da recriacdo dos cortejos que
compdem o Arrastdo do Pavulagem no ambiente digital. Em perspectiva com as consideracdes
de Jeudy (2005), o qual, em seus estudos, aponta que uma “cidade simbolica” se forma para os
sujeitos dentro da dimensao fisica das cidades, reflito que outra Belém foi erguida, do ponto de
vista simbdlico, ndo somente dentro da dimensao fisica da cidade, uma vez que “[...] se oferece
e se retrai segundo a maneira como ¢ apreendida” (JEUDY, 2005, p. 81); mas, a0 mesmo tempo,
também na dimenséo digital desta, a partir de vivéncias experienciadas coletivamente — neste
estudo, por sua vez, vivéncias dentro e fora do ciberespaco, pelos sujeitos que acompanharam
e fizeram o evento.

Assim, a “Belém digital” que foi erguida no terreno das redes sociais digitais deu ndo
apenas ambiéncia para a festa, mas tornou-se palco dos encontros, de uma historia que se conta
em momentos (com)partilhados entre sujeitos presentes nas plataformas de comunicagdo do
Arraial do Pavulagem, a partir das interacGes estabelecidas nos contetdos divulgados na pagina
do Facebook do grupo musical. Tal fendmeno p6de ser percebido na pesquisa de campo
realizada, quando 47,6% dos 104 sujeitos participantes da amostragem em bola de neve
afirmaram ter encontrado conhecidos, por meio de comentarios presentes no Facebook e
YouTube do Arraial do Pavulagem, na ocasido da transmisséo das lives, conforme mostra o
grafico 7, disponivel na pagina a seguir — algo que poderia acontecer pessoalmente, pelas ruas

da cidade de Belém, no contexto dos cortejos presenciais.

43 Rede Cultura do Para é uma emissora de televisdo com sede na cidade de Belém, capital do estado do Para. E
afiliada da TV Cultura e pertence a FUNTELPA (Fundacdo Paraense de Radiodifusdo), 6rgdo publico
do governo paraense.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Emissora_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Bel%C3%A9m_(Par%C3%A1)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Par%C3%A1
https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Cultura
https://pt.wikipedia.org/wiki/Governo_do_Estado_do_Par%C3%A1
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Grafico 7 — Se os sujeitos encontraram pessoas conhecidas nos cortejos digitais, por meio de comentarios e
conversas na plataforma que divulgava a programacdo ou via chat ao longo das lives
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47.6%

Fonte: Producéo do autor (2021)

Ainda que a maioria das respostas do universo alcancado pelo procedimento
metodoldgico acima citado tenha sido de ndo ter encontrado pessoas conhecidas, no momento
de transmissdo das lives — que resultou em 52,4% dos respondentes, pode-se observar a
ocorréncia expressiva de interacfes e (com)partilhamentos entre 0s usuarios presentes na rede
social, haja vista que a diferenca foi pouca entre 0s percentuais obtidos a partir das respostas.
Ao encontro dos postulados de Jeudy (2005), Lynch (2011) atesta que nada é experienciado
isoladamente, em relacdo a vivéncias adquiridas pelos sujeitos. Tais vivéncias, no contexto
deste trabalho, perpassam a associacdo das quentes e ensolaradas manhas de domingo dos
meses de junho e julho da capital paraense, e dos meses por si préprios, com a festividade, os
elementos visuais e sonoros nela presente e as praticas de sociabilidade que se configuravam
na modalidade presencial dos cortejos juninos pelas ruas da cidade de Belém. Por outro lado,
ao ser perguntados se conheceram novas pessoas durante as transmissdes ao vivo dos cortejos
digitais, também no Facebook e YouTube do Arraial do Pavulagem, por meio de interacGes
estabelecidas nos momentos nos quais as lives ocorriam, a diferenca no percentual das respostas

foi bem mais expressiva, como pode-se ver no grafico 8, na pagina adiante.
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Grafico 8 — Se os sujeitos conheceram pessoas conhecidas nos cortejos digitais, por meio de comentarios e
conversas na plataforma que divulgava a programacdo ou via chat ao longo das lives
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Fonte: Producéo do autor (2021)

Diante das respostas, na qual 85,4% dos respondentes declararam néo ter conhecido
outros sujeitos durante a realizacdo das lives que compuseram os cortejos digitais do Arrastdo
do Pavulagem, vé-se outras formas de apropriacdes e (res)significacdes das plataformas de
comunicacdo do Arraial do Pavulagem. Embora se trate da mesma rede social digital e de
momentos que também sdo 0os mesmos, 0s sentidos que circulam por tais plataformas diferem
de um sujeito para o outro. Grohmann (2020, p. 8) destaca que, na seara dos estudos culturais,
os sentidos a circular “[..] sdo criados, fixados, reapropriados, desconstruidos ou
ressignificados” e ressalta o papel fundamental do contexto que atravessa os sentidos, as
plataformas de comunicacdo e 0s sujeitos na compreensdo da circulacdo de sentidos presentes
nos processos comunicacionais. Isto posto, percebo que a disparidade das respostas obtidas se
deve ndo somente a pluralidade de usuarios presentes na transmissdo ao vivo dos cortejos
digitais do Arrastdo do Pavulagem; mas a diversos outros fatores que atravessam as vivencias
dos sujeitos, bem como suas rela¢Ges de uso e apropriacdo com as plataformas de comunicagéo

digital e com a cultura que € produzida e circula no estado do Para.

2.1. Os afetos que (re)unem, (re)conectam e (re)aproximam

Em outra instancia, as emocdes e afetividades que atravessam 0s usuarios presentes na
pagina do Facebook do Arraial do Pavulagem também podem exercer grau de influéncia nos
usos e apropriacgoes das plataformas de comunicagdo que geraram as respostas obtidas por meio
dos procedimentos metodoldgicos adotados. A partir das consideracgdes de 1llouz (2011) sobre
consumo e afetividades, Duarte (2015), observa que



96

Por meio da apropriagdo social de aparatos tecnologicos, hoje tornaram-se comuns
manifestacBes afetivas compartilhadas na Web. Lugar comum para demonstracdo de
afetos, os sites de redes sociais se efetivam como conexdes em que circuitos
sentimentais sdo possiveis, provavelmente, por conta da iluséria ideia de proximidade
entre as partes que se relacionam no ambiente digital e transformam as trocas de
experiéncias em fatores em comum. (DUARTE, 2015, p. 2)

Deste modo, os usuarios que acompanharam 0s cortejos digitais via Facebook e
YouTube podem ter sido movidos pelos sentimentos de fortalecer lagcos com pessoas queridas,
presentes no mesmo ambiente simbdlico da internet, ou de acionar memdrias relativas a
experiéncias outrora vivenciadas ao lado de pessoas conhecidas durante os eventos realizados
no formato presencial, uma vez que, durante o periodo de analise deste estudo, tais vivéncias
ndo eram vidveis por conta dos protocolos de seguranca sanitaria adotados em razdo da
pandemia de Covid-19. Ao passo de que conhecer novos usuarios, no ciberespago, ndo tinha o
mesmo peso afetivo para estes.

A fim de expandir a compreensdo dos dados analisados, trago imagens de sujeitos
assistindo as lives que compuseram o Arraial do Futuro e o Arraial Brincante, nos anos de 2020
e de 2021, respectivamente, durante o periodo da vigéncia do isolamento social, entre 0s anos
de 2020 e de 2021. Tais lives, como ja mencionado nos paragrafos acima, encontram-se
disponiveis no canal do Arraial do Pavulagem na plataforma de videos YouTube. As imagens,
disponiveis por meio das figuras dispostas ao longo das proximas paginas, foram catalogadas a
partir do acervo pessoal de usuarios presentes em minhas redes sociais digitais, por meio de
processo similar a metodologia da amostragem em bola de neve, ao longo do Gltimo trimestre
do ano de 2022. Destaco que todas as imagens possuem a devida autorizacdo de seus

proprietarios para a utilizacdo nesta pesquisa e em eventuais desdobramentos da mesma.

0

Y

A

Figura 38 — Sujeitos assistindo as lives do Arraial Brincante e do Arraial do Futur
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Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos
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Figura 39 — Sujeitos assistindo as lives do Arraial Brincante e do Arraial do Futuro
BN B \

Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos

Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos

Figura 41 — Sujeitos assistindo as |

n

ives do Arraial Brincante e do Arraial do Futuro

Fonte: Acersl dos sujeitos
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Figura 42 — Sujeitos assistindo as lives do Arraial Brincante e do Arraial do Futuro

Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos

Figura 43 — Sujeitos assistindo as lives do Arraial Brincante e do Arraial do Futuro
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Figura 44 — Sujeitos assistindo as lives do Arraial Brincante e do Arraial do Futuro

Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos
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Fonte: Acervo pessoal dos sujeitos

Ao visualizar tais imagens, considero pertinente ressaltar ao leitor e a leitora as variadas
formas pelas quais 0s sujeitos assistiram os cortejos digitais do Arrastdo do Pavluagem, nos
anos de 2020 e de 2021: sozinhos, acompanhados de familiares e/ou amigos, animais de
estimacdo; em contato com objetos caracteristicos do evento, como o chapéu de fitas coloridas;
por meio de aparelhos de televisdo e de computadores, no momento da realizagdo das
transmissdes (junho e julho de 2020 e de 2021) ou em momentos outros, etc. A gama de
variedades por mim percebida faz-me ponderar que, independentemente dos modos, locais e a
presenca (ou auséncia) de companhias presenciais, 0s sujeitos que assistiram aos cortejos
digitais buscavam variadas formas de estabelecer mecanismos de “estar junto” com sujeitos
outros, ainda que por meio da mediacao de plataformas e dispositivos de comunicagao, em um
momento no qual “estar junto presencialmente” ndo era algo seguro ou vidvel, haja vista o
isolamento social tomado como principal medida para conter o alastramento da pandemia
causada pelo virus da Covid-19.

Ao mesmo tempo, estes sujeitos buscavam “estar junto” com o evento, mesmo em seu
formato digital. O ato de procurar “estar junto” com o evento, pode ser percebido, ao observar
as figuras acima disponibilizadas, quando alguns dos sujeitos assistiam as lives utilizando
objetos ligados aos arrastdes — tais como o chapéu de fitas coloridas, conforme pode-se notar.
A partir de tal fato, questiono-me acerca do “peso” que o chapéu de fitas coloridas possui quanto
a representacdo do evento na memoria coletiva dos sujeitos: seria 0 chapéu mais representativo
que a figura do Boi Pavulagem? Teriam ambos o0 mesmo “peso” no imaginario destes sujeitos?
O que levou os sujeitos a utilizar objetos ligados aos arrastdes, ao assistir as lives? Por que

utilizaram determinado objeto em vez de outro? Sao perguntas que me reservarei a buscar as
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respostas nos demais capitulos deste trabalho e em eventuais desdobramentos da pesquisa aqui
apresentada.

A partir dos dados apresentados, volto os olhos para o que Simmel (1983) classificou
como sociabilidades e socialidades, sobre o “estar-junto” entre sujeitos em diversos graus de
envolvimento emocional: diretamente ligado a relacdo entre o eu e o tu/outro e priorizando a
importancia do outro, quando do primeiro caso, e com objetivos em um terceiro elemento
quando do segundo caso, no qual o outro ndo assume um papel de primeiro plano. Essas
relacBes fazem parte do processo sociacao, proposto por Simmel (1983). Este processo, no caso
do Arrastdo do Pavulagem, foi diretamente afetado pelas restricOes acarretadas pelas medidas
de isolamento social, uma vez que os sujeitos foram privados do contato presencial uns com os
outros, como costumava ocorrer durante as oficinas e ensaios para os arrastdes e, sobretudo,
nos dias de realizacdo do cortejo, durante as manhas de junho e julho, como costumava ocorrer
até o ano de 2019 e, novamente, durante o ano de 2022.

Tais questdes extrapolaram as experiéncias vivenciadas no formato presencial, ora
suspenso, e reverberaram no espaco digital em depoimentos dos usuarios presentes nas
plataformas de comunicacao do grupo Arraial do Pavulagem. Uma vez que esta pesquisa conta
com andlises complementares realizadas nos contetidos presentes na rede social Instagram e na
plataforma de videos YouTube, analisarei, a seguir, comentarios deixados nas quatro lives que
compuseram os cortejos digitais do Arraial do Futuro e do Arraial Brincante, sejam no espago
destinado aos comentarios disponibilizados pela plataforma, seja pelo bate-papo em tempo real
gue acompanha as transmissdes ao vivo. Tais lives, por sua vez, estdo disponiveis em playlists
presentes no canal do grupo musical, organizadas nos anos de 2020 e de 2021, a ocasido das
transmissdes dos cortejos.

Nos videos que compdem as playlists do Arraial do Futuro, os comentarios avaliados
demonstram sentimentos tais como emoc¢do por vivenciar a experiéncia de participar dos
arrastdes, ainda que de forma ndo-usual; nostalgia pelas sensacdes acionadas a partir de
vivéncias dos cortejos presenciais; saudades da cidade natal, por parte de quem reside fora da
cidade de Belém; e um sentimento de pertenca e aproximacao despertados pelo amplo alcance
gue a internet possibilita aos contetdos que por ela circulam. Vale pontuar que, tanto no ano de
2020 como no ano de 2021 (e, por assim dizer, na retomada da programacéo presencial, no ano
de 2022), os sentimentos de nostalgia e de saudades, despertados nos sujeitos, foram utilizados
de forma mercadoldgica (do ponto de vista das praticas de consumo (i)material) a fim de
assegurar a audiéncia e 0 engajamento da programacao on-line em um tempo no qual atividades

presenciais encontravam-se suspensas por tempo indeterminado.
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Ao observar o alcance geogréfico que as lives tiveram, nos anos de 2020 e de 2021, por
meio dos comentarios analisados no canal do YouTube do Arraial do Pavulagem, evoco o
depoimento da interlocutora responsavel pela assessoria de comunicagéo e gerenciamento das
plataformas de comunicacéo do grupo musical, no qual foi destacado que houve o engajamento
e adesdo de usuarios localizados no exterior do Brasil, em locais como paises da América do
Norte e da Europa. O aumento do engajamento da plataforma de videos, assim como da rede
social digital Instagram, conforme salientado pela profissional, ocorreu por conta da producgéo
de contetdos direcionados paras plataformas, tais como videoclipes de musicas inéditas do
grupo musical e videos curtos, respectivamente, assim como pelo uso de hashtags*, que
tiveram a finalidade de acompanhar as marcagdes dos contetdos, por parte dos usuérios, e,
assim, aumentar o engajamento e o numero de seguidores.

Foi destacado, também, que, durante a realizacdo das lives, 0 uso das hashtags e o
engajamento costumavam aumentar, por conta da participagdo do publico. Pondero ser
pertinente relacionar tal expansao as consideracdes de Recuero (2014) acerca do engajamento
referente as publicacbes existentes no ambiente digital, por meio das praticas de curtir,
comentar e compartilhar, realizadas pelos usuarios presentes na web e pelo uso de hashtags.
“Com isso, as conversagdes tomam outra dimensao: elas sdo reproduzidas facilmente por outros
atores, espalham-se nas redes entre os diversos grupos, migram e tornam-se conversagdes cada
vez mais publicas” (RECUERO, 2014, p.116).

A fim de expandir as percepcbes acerca dos comentarios presentes nas lives que
compuseram os cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, considerei pertinente a confecgédo
de nuvem de palavras com os termos presentes nos comentarios. Foram selecionados uma
média de quatro a cinco comentarios deixados por usuarios da web na plataforma de videos
YouTube, nos quatro videos que integram as playlists do Arraial do Futuro, no ano de 2020, e
do Arraial Brincante, no ano de 2021, no periodo de junho e julho dos anos acima citados. Para
a producéo de tal recurso utilizei a ferramenta on-line de analise Voyant Tools*, que, além da
confeccdo da nuvem de palavras, apresentou outras métricas de anélise, tais como as palavras
mais frequentes no contelido analisado. Adiante, na figura 46, disponibilizo nuvem de palavras

produzida a partir da analise dos comentarios.

4 Vocabulo proveniente da lingua inglesa que indica palavras-chave ou termos associados a informagdes ou
discussBes que se tornam hiperlinks dentro da web. Tais hiperlinks possibilitam interacdes entre usuarios de
determinada rede social digital, que se interessam por certa tematica presente na plataforma.

4 Ferramenta disponivel por meio do seguinte link de acesso: <https://voyant-tools.org/>.



https://voyant-tools.org/
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Figura 46 — Nuvem de palavras com as palavras presentes nos comentarios sobre os cortejos digitais do Arrastdo
do Pavulagem, nos anos de 2020 e de 2021, no canal do Arraial do Pavulagem, na plataforma de videos YouTube
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Fonte: Producéo do autor, com o auxilio da ferramenta VVoyant Tools (2022)

A nuvem é composta pelas palavras mais frequentes detectadas pela ferramenta, nos
comentarios analisados. A partir da deteccdo da frequéncia destas, a ferramenta as apresenta a
nuvem de palalvras da seguinte forma: quanto mais determinada palavra se repete, apresentando
maior frequéncia, maior é o tamanho dela na nuvem de palavras. Por outro lado, quanto menor
a frequéncia da palavra, menor é o tamanho apresentado nos resultados. Desta forma, ao
lancarmos os olhos para os resultados acima apresentados, visualiza-se que as palavras que mais
foram expressas pelos usuérios, durante as transmissdes ao vivo dos cortejos digitais, foram as
seguintes: “pavulagem”, com 15 repeticdes; “arraial”, “saudade” e “viva”, com nove repetigoes;
“cultura” e “saudades”, com oito repetigdes e “boi”, como cinco repeti¢des. Vale ressaltar que
0 quantitativo aqui mencionado foi obtido também por meio da ferramenta VVoyant Tools. A
sequir, disponibilizo tabela com as palavras mais frequentes nos comentarios referentes aos
arrastOes digitais realizados nos anos de 2020 e de 2021, no canal do Arraial do Pavulagem, na
plataforma de videos YouTube, a fim de complementar os dados apresentados e ampliar a

compreensdo do assunto por parte de quem |é o presente texto.
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Tabela 5 - Palavras mais frequentes nos comentarios referentes aos arrastoes digitais de 2020 e de 2021
Palavras Repeticoes

Pavulagem 15 vezes
Arraial 9 vezes
Saudade 9 vezes
Viva 9 vezes
Cultura 8 vezes
Saudades 8 vezes

Boi 5 vezes

Fonte: Produgdo do autor, com o auxilio da ferramenta VVoyant Tools (2022)

Salta-nos aos olhos, assim, alguns sentimentos e sensa¢des acionados nos usuarios ao
assistir a versao digital dos cortejos, tais como nostalgia por ndo poder vivenciar a programacao
de forma presencial, como era costume, ou por encontrarem-se longe da cidade de Belém, ao
verificar a frequéncia da palavra “saudade’, por exemplo; ao mesmo tempo, ao analisar os
termos mais frequentes, nota-se sentimentos como orgulho e exaltacdo da cultura popular
apresentada nos cortejos digitais dos anos de 2020 e de 2021, ao tomar como referéncia a
palavra “viva”. E curioso reparar na ocorréncia dos termos “saudade” e “saudades” de forma
expressiva, na nuvem de palavras (nove e oito vezes, respectivamente).

Ao observar a variagdo do vocabulo, torna-se possivel inferir que o0s sujeitos
experienciaram este sentimento referente a algo especifico, no caso do termo “saudade”; como
a coisas diversas, por vezes relacionadas entre si, como no caso do termo “saudades”. Cabe
ressaltar que, independentemente do teor dos sentimentos, as palavras “arraial”, “pavulagem”
e “cultura” evidenciam a estreita relagdo que os usudrios tém com os cortejos € com as
manifestacdes da cultura popular expressas por meio do evento. Neste ponto destaco que parte
dos sentimentos observados durante a realizacdo das analises netnograficas, apresentadas nos
pardgrafos anteriores, e por meio da nuvem de palavras, também foram observados nos
resultados da amostragem em bola de neve.

Por meio das analises realizadas, pude perceber como estas emogdes conectam,
comunicam e sdo fontes de compreender o entretenimento, para além do lazer, e, as emocdes,
para além do instante. Desta forma, pode-se compreender o entretenimento e o lazer enquanto
coisas/instantes continuados, que atravessam variados cenarios e intencionalidades (pessoais,
coletivas, politicas, culturais, sociais, mercadoldgicas, etc.). Em analise & obra Etica (2015), do

filosofo holandés Espinosa, Amaral (2021) destaca que este (2015) aponta trés afetos
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originarios dos quais todos os demais afetos se originam: alegria, tristeza e 6dio. A partir das
relagdes estabelecidas entre estas formas de afetos com variaveis, tais como “0 tempo [passado,
presente, futuro], a certeza ou incerteza, a exterioridade ou interioridade, comp&em todos os
outros afetos, tais como: amor, 6dio, medo, esperanca etc.” (AMARAL, 2021 p. 68). Pode-se
dizer que estes afetos, originados a partir dos trés afetos pontuados por Espinosa (2015),
permeiam a vida dos sujeitos inseridos em sociedade, independentemente dos recortes e dos
contextos que atravessem a existéncia de tais sujeitos e coexistem simultaneamente na
subjetividade de cada um.

Assim, pude relacionar os sentimentos verificados a partir dos comentarios presentes
nos cortejos digitais do Arraial do Pavulagem, disponiveis na plataforma de videos YouTube,
aos postulados de Espinosa (2015) acerca dos afetos, uma vez que as manifestacGes e 0s
sentimentos externadas pelos usuarios podem ser lidos como resultantes de multiplos
atravessamentos, tais como as experiéncias individuais de cada sujeito, as experiéncias
anteriores com o evento, localizacdo geografica, a pandemia da Covid-19 e as formas as quais
0S sujeitos vivenciaram o periodo pandémico e as mudancas advindas deste. Desta forma,
afetos/sentimentos diversos podem ser percebidos ao lancar o olhar para determinado
comentario nas playlists disponiveis, ainda que haja a prevaléncia de certo sentimento em
relagédo a outro.

Verificou-se a predominancia do sentimento de nostalgia, entre 57 dos 104 sujeitos
alcancados nesta etapa dos procedimentos metodoldgicos, o equivalente a 54,8% do universo
de participantes. Em segundo lugar, o sentimento que mais foi acionado nos usuarios, durante
as transmissdes ao vivo, foi o de orgulho da cultura local, com o total de 50% de respostas. Ja
em terceiro lugar, com 49% das respostas, 0s usuarios destacaram que se sentiram felizes
durante a exibicdo dos cortejos digitais. Empatados em quarto lugar, com 32,7%, 0s sentimentos
de diversdo e otimismo/esperanca prevaleceram entre 0s USUArios que compuseram 0 UNiverso
da amostragem em bola de neve — sentimentos estes que, assim como 0s ja citados, também se
fizeram presentes por meio dos comentarios. Destaco, neste ponto, que cada usuario poderia
assinalar até trés sentimentos ou sensagdes acionadas, ao responder a presente pergunta. Na

pagina a seguir, visualiza-se o grafico 9, que contém os percentuais de respostas assinaladas.
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Grafico 9 — Quais sentimentos e sensa¢des foram mais acionados durante os cortejos digitais do Arrastdo do
Pavulagem

Felicidade

Diversao

Pertencimento/ Unido
Orgulho da cultura local
Mostalgia

Tristeza

Otimismo/ Esperanca
Desdnimo

N#o consigo responder por...
nao assisti

Nao consegui assistir

Nao acompanhei

Nao vi

Nao sei dizer, pois ndo parti...
Nenhum

saudade

saudade

Nio participei

51 (49%)

52 (50%)
57 (54,8%)

0 20 40 60
Fonte: Producéo do autor (2021)

A fim de expandir as percepgdes acerca dos sentimentos e sensa¢des acionados nos
brincantes dos cortejos do Arrastdo do Pavulagem, analiso, neste ponto, 0s sentimentos
acionados até os eventos realizados no ano de 2019, periodo no qual a programacéo dava-se de
forma presencial, uma vez que a pandemia causada pelo virus da Covid-19 ainda nao havia se
disseminado. Considero oportuno realizar tal anélise, uma vez que, no parégrafo anterior, foram
feitas ponderacfes sobre os eventos digitais em relacdo aos eventos presenciais. Agora,
apresento uma analise sobre 0 mesmo ponto, dos sentimentos e sensacdes acionados, sob o
prisma dos arrastdes presenciais em relacao ao formato digital. Conforme observa-se no grafico
abaixo, 78,8% dos 104 participantes da amostragem em bola de neve (equivalente a 82
participantes) assinalaram que sentiam orgulho da cultura local, durante os eventos presenciais;
ao passo que 76,9% e 62,5% do universo alcancado — as outras duas maiores porcentagens
observadas nas respostas obtidas - 0s usuarios relataram os sentimentos de felicidade e diverséo,
respectivamente. Ressalto que, assim como na pergunta que conduziu o questionamento que
resultou no gréafico 10, disponivel na pagina adiante, os usuarios poderiam assinalar até trés

alternativas, no momento de responder a pergunta.
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Grafico 10 — Quais sentimentos e sensagdes foram mais acionados durante os cortejos presenciais do Arrastao
do Pavulagem
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Fonte: Producéo do autor (2021)

orgullo, paixdo de fazer parte d_..

Ao colocar, lado a lado, as respostas obtidas por meio de ambos os graficos apresentados
acima, referentes aos sentimentos e sensacdes acionados antes e durante o periodo pandémico
de 2020 e 2021, no qual esta pesquisa se debruca, pondero que, para a maioria dos brincantes
gue compuseram 0 universo da amostragem em bola de neve, o sentimento de nostalgia
predominou entre 0s usuarios, no momento a programacao foi transposta totalmente para o
ambiente digital. J& os sentimentos de orgulho da cultura local e de felicidade, ao experienciar
os arrastdes, ainda possuem grande expressividade na subjetividade de cada usuério, contudo,
o0 sentimento de nostalgia prevaleceu, ja que a vivéncia e a partilha de momentos presenciais
estavam, temporariamente, impossibilitadas de acontecer.

Ao tragar pontes entre os sentimentos acionados pelas vivéncias pandémicas do Arrastéo
do Pavulagem e as contribui¢bes de Espinosa (2015), por meio da leitura de Amaral (2021),
visualiza-se a via de méo dupla que ha entre os afetos e 0 mundo que circunda os sujeitos. Tal
relacdo se da, de acordo com Espinosa (2015), na medida em que, a0 mesmo tempo, 0s sujeitos
afetam e séo afetados pelo mundo ao redor, aumentando ou diminuindo sua poténcia de ser ou
de agir (2021, p. 67). “Para essas duas maneiras de se relacionar com o mundo — aumento e
diminuicdo de poténcia —, Espinosa nomeia ‘alegria’ 0 aumento de poténcia, e tristeza a sua
diminuigdo” (AMARAL, 2021, p. 67). Pude observar 0 aumento e diminui¢do da poténcia de
afetos dos sujeitos, no caso deste estudo, pela ética da mudanca do sentimento que predominou
nas respostas obtidas por meio da amostragem em bola de neve, em relagdo aos sentimentos e
sensacOes acionados no contexto dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, nos anos de
2020 e de 2021. Tal mudanca foi percebida haja vista que o contato presencial e os sentimentos

acionados a partir dessa vivéncia haviam dado lugar a outras formas de contato e de
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sociabilidades, por conta da suspensdo das atividades presenciais do evento, por conta do
isolamento social advindo da pandemia de Covid-19.

No contexto das redes sociais da internet e da sociabilidade via digital, estendo pontes
ao apontamento de Maffesoli (2016) acerca da era dos afetos, na qual predominam a “pessoal
plural”, a valorizacdo do presente e o sentimento, formando o “espirito coletivo da pods-
modernidade”. Em andlise as obras de Maffesoli, Geoseffi (1997) destaca que o desejo pelo
contato fisico com o outro e a vontade de integrar grupos constituem o que Maffesoli (2016)
aponta como uma “estética do cotidiano™ que valoriza “‘a maneira de sentir e de experimentar
em comum’; modo de afirmagao da existéncia no aqui-e-agora” (GIOSEFFI, 1997, p. 48). No
contexto da vivéncia, enquanto experiéncia sensivel dos sujeitos, o socidlogo francés também
destaca que a

[...] “duragdo” feita de pequenos “instantes eternos” que, de modo fractal, formam o
mosaico de uma socialidade que ndo possui um sentido univoco que pudesse ser
determinado a priori, mas cujo conjunto é feito de significacdes a0 mesmo tempo

efémeras dentro do momento, mas ndo menos perduraveis em sua globalidade”
(MAFFESOLLI, 1998, p. 176).

Deste modo, a coletividade, por mais plural e heterogénea que seja, partilha de pequenos
momentos, a partir das vivéncias de cada sujeito que, em unissono, formam um conjunto de
significacbes, como aponta Maffesoli (1998). Tais significacbes, por sua vez, conforme pude
visualizar por meio das andlises feitas, formam respostas comuns acerca de sentimentos
partilhados, ainda que atravessados pela subjetividade de cada sujeito, no periodo dos cortejos
presenciais e, agora, no periodo dos cortejos digitais, presentes na memoria dos brincantes da
festividade. Aqui, trago novamente as contribuicdes de Halbwachs (2013) quanto a memdria
coletiva. Em seus estudos, o pesquisador francés aponta que o processo de formacdo da
memoria coletiva é diretamente influenciado (e afetado) pelo que ele denomina “comunidade
afetiva”, que é formada a partir da convivéncia individual e coletiva entre sujeitos. Tal
comunidade, conforme destaca Halbwachs (2013) possibilita a presenca do componente afetivo
na construcdo da memaria coletiva. Tal componente afetivo, referente aos cortejos do Arrastdo
do Pavulagem, passou por mudancas diversas, uma vez que a convivéncia presencial se
encontrava temporariamente suspensa, por conta da gravidade da pandemia da Covid-19 — o
que implica em mudancas nos afetos que predominaram nos cortejos digitais em relacdo aos
cortejos presenciais.

2022 foi 0 ano que o Arrastdo do Pavulagem completou 35 anos de realizacéo. Foi

marcado também pelo maior quantitativo de sujeitos que integraram o Batalhdo da Estela, por
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meio das oficinas realizadas pelo Instituto, e pelo quantitativo de frequentadores que ja foi
contabilizado nas mais de trés décadas do evento, como pode-se observar por meio da figura
47.

Figura 47 — Vista aérea das avenidas Presidente Vargas e Boulevard Castilhos Franga, na chegada do primeiro
cortejo do Arrastao do Pavulagem 2022

o i

b

Segundo estimativas do Instituto Arraial do Pavulagem, compartilhadas pelo
interlocutor responsavel pela producdo dos arrastdes, no primeiro dia do evento presencial,
realizado no dia 12de junho, foram contabilizados mais de 100.000 frequentadores que
marcaram presenca no cortejo; enquanto que, no tltimo dia do evento, realizado no dia 03 de
julho, foram contabilizados cerca de 80.000 sujeitos, que reuniram-se para se despedir da

programacdo de 35 anos do evento, como se observa na figura 48. J& o Batalhdo da Estrela
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contou com a participagdo de mais de 850 brincantes que participaram das oficinas
preparatorias e compuseram as trés alas que constituem o Batalhdo — o maior Batalhdo da
Estrela formado até entdo, segundo os membros do Instituto. Por conta desta adesdo de
brincantes e frequentadores, o que se viu foi um mar de sujeitos a se reunir pelas ruas da cidade
de Belém para a programagcdo presencial, apds os dois anos nos quais esta esteve suspensa. As
largas avenidas e ruas tonaram-se estreitas, as sombras das copas das mangueiras ndo foram
suficientes para abrigar a todos; o suor e o calor - sejam pelo clima, seja pelo grande numero

de sujeitos - foram potencializados a altos niveis.

Figura 48 — Vista aérea das avenidas Presidente Vargas e Boulevard Castilhos Franga, na chegada do ultimo
cortejo do Arrastdo do Pavulagem 2022

4TS 2

e TW Drone, dsponivel na pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.

~

Fonte: Fotografia feita pr ro

Os abracgos e sorrisos trocados, 0s momentos vivenciados e compartilhados, as emogoes
e sensacOes acionadas e compartilhadas entre sujeitos (membros do grupo musical, equipe
técnica, brincantes do Batalhdo da Estrela e frequentadores) foram maiores do que as
expectativas por parte de quem realiza os arrastdes, como foi colocado pelos interlocutores ao
longo das entrevistas feitas em ocasido desta pesquisa, como uma catarse coletiva em celebrar
ndo somente o evento, mas o fato de se estar vivos e reunidos presencialmente, apos os dificeis
anos que marcaram o inicio da pandemia de Covid-19.

Ao longo deste capitulo, foram discutidos os processos de sociabilidade dos sujeitos nos
eventos digitais do Arrastdo do Pavulagem, realizados nos anos de 2020 e de 2021, e as formas
pelas quais estes processos foram atravessados e desdobrados em razdo das modificacdes no

formato do evento por conta da pandemia causada pelo virus da Covid-19. Simultaneamente,
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discutimos de quais modos os sentimentos dos consumidores, acionados a partir das vivéncias
digitais e presenciais do evento, foram perpassados pelas ressignificacbes decorrentes nos
arrastdes por conta do processo pandémico. Por conta da retomada das atividades presenciais
do Instituto Arraial do Pavulagem, haja vista a flexibilizacdo dos protocolos de seguranca
sanitarios referentes a pandemia, e a realizacdo dos cortejos no formato presencial, no ano de
2022, considerei pertinente realizar as devidas atualiza¢Bes quanto as préaticas de sociabilidade
observadas a partir da expansao da observacédo participante realizada nos cortejos, ao longo do

ano em Curso.
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Capitulo 3 - “Traz meu chapéu enfeitado, meu tambor. Traz a matraca, vaqueiro da

Pedreirinha”

O capitulo 3 deste estudo traz, em seu titulo, os versos de “Bilhete do Nazo”. A cangao
¢ a faixa de abertura do album “Arrastdo do Pavulagem”, langado no ano de 2001. A escolha
de nomear o capitulo com o trecho da referida cancéo relaciona-se com o fato de alguns objetos,
caracteristicos da identidade visual/sonora do grupo musical e dos cortejos (tais como chapéu,
tambor e matraca), serem evocados e a possibilidade de estabelecer pontes entre estes objetos
e o0s estudos sobre consumo e cultura material, a serem abordados ao longo deste capitulo, a
partir de contribuicbes de Barbosa e Campbell (2007), Miller (2007) e McCracken (2003;
2007). Serdo analisados, também, os desdobramentos acerca das praticas de consumo, tais como
as dimens0es tangiveis e intangiveis de tais praticas e os rituais de consumo que envolvem
elementos caracteristicos dos cortejos e 0s sujeitos que se relacionam com tais objetos ao
consumir o evento.

Os elementos materiais acima referenciados constituem o0s aspectos que mais se
destacam quando se evocam o0s arrastdes juninos promovidos pelo Instituto Arraial do
Pavulagem e o proprio grupo musical: a visualidade e a sonoridade ligadas a ambos. Pude
perceber o referido destaque, no contexto da presente pesquisa, pelos resultados obtidos por
meio dos procedimentos metodologicos adotados, tais como observacdo participante,
netnografia, entrevistas semi-estruturadas e amostragem em bola de neve. Em outra esfera de
andlise, tal destaque da-se por meio dos usos e comercializacdes de tais itens, por meio dos
fazedores, brincantes e frequentadores dos arrastdes. Ao destacar a visualidade dos cortejos,
pode vir a mente de quem conhece o evento imagens de diversos elementos — das culturas
populares da regido e do periodo junino — que ja se tornaram tradicionais ao longo das mais de
trés décadas de realizacdo. Sao eles: o Boi Pavulagem, estandartes, cavalinhos, cabecdes,
vaqueirinhos, mastro de S&o Jodo, bandeirinhas, o chapéu de fitas coloridas etc., como se vé

nas figuras disponibilizadas ao longo das proximas paginas.
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Figura 49 — Boi Pavulagem

w

Fonte: Pinterest. Disponivel m: <<https://br.pinterest.com/pin/850476710864458297/>>. Acesso em: 14 nov.
2022.

S £ s 2 fae
Fonte: Portal G1 Para. Disponivel em: <https://g1.globo.com/pa/para/noticia/arraial-do-pavulagem-encerra-
festejos-juninos-neste-domingo.ghtml>. Acesso em: 14 nov. 2022.



https://br.pinterest.com/pin/850476710864458297/
https://g1.globo.com/pa/para/noticia/arraial-do-pavulagem-encerra-festejos-juninos-neste-domingo.ghtml
https://g1.globo.com/pa/para/noticia/arraial-do-pavulagem-encerra-festejos-juninos-neste-domingo.ghtml
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Figur 51 — Cavalinhos, vaqueirinhos e cabecdes

Fonte: Minube. Dispoiel em: <https//www.inube.co.br/sitio—prefero/arraial—da—pavulaqem-a3647864>.
Acesso em: 14 nov. 2022.

Figura 52 — Chapéu de fitas coloridas
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Fonte: Jornal Beira do Rio. Disponivel em: <<https://www.beiraorio.ufpa.br/index.php/2016/59-131/86-
arrastao-de-cores-nas-ruas-de-belem>>. Acesso em: 14 nov. 2022.

Devido aos eixos de estudo que norteiam o presente capitulo, considero oportuno
contextualizar, quem ler esta pesquisa, acerca dos principais elementos que constituem a
visualidade e a sonoridade dos arrastdes. Em razdo da pesquisa de campo realizada, 0 membro-
fundador ouvido discorreu sobre as origens/influéncias de tais elementos e as formas que estes

se inserem nos cortejos.


https://www.minube.com.br/sitio-preferido/arraial-da-pavulagem-a3647864
https://www.beiradorio.ufpa.br/index.php/2016/59-131/86-arrastao-de-cores-nas-ruas-de-belem
https://www.beiradorio.ufpa.br/index.php/2016/59-131/86-arrastao-de-cores-nas-ruas-de-belem
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Acerca dos elementos acima citados, o interlocutor destacado acima pontuou que o Boi
Pavulagem, inicialmente, era confeccionado em uma tala de madeira, que passava de médo em
mé&o entre os brincantes do cortejo. Somente no terceiro ou quarto ano de realizacdo da
programacdo, apos a realizacdo de sete ou oito oficinas, na fundacdo Curro Velho, é que o Boi
Pavulagem passou a adquirir a indumentaria que possui até os dias de hoje, composta de tecido
veludo azul, bordados, fitas coloridas e um rosario. Neste mesmo periodo, destacou o masico,
houve diversas ampliacdes quanto a percepc¢do da dimensédo agregadora dos arrastfes, ao reunir
grande numero de criancas, nas oficinas, haja vista o carater pedagogico do trabalho
desenvolvido. Nesta configuragdo, houve o acréscimo dos demais elementos que compdem a
visualidade dos cortejos, tais como o0s estandartes e as figuras dos cabecgOes, cavalinhos,
vaqueirinhos etc., que acionam diferentes referéncias as culturas populares dos municipios dos
interiores do estado do Para e de estados vizinhos:

Entdo, o caminho que a gente encontrou para trabalhar a inclusdo foi exatamente
dar uma olhada nessa cena Amazonica, da cultura amazonica, que tem boi-bumba,
em Parintins; em Sdo Luis do Maranhdo; que tem o Marabaixo, la em Macapa; tem
o Espanta Cao, de Alter-do-Chao, né? Entdo, o Estado, ele é muito rico, né? Tem
Marujada, de Braganca; tem a festividade do Glorioso Sdo Sebastido; em Luta
Marajoara... Tem um monte de coisa bonita. E ai foram acontecendo um monte de
coisa. Entdo, esses elementos... O estandarte: Por que que aparece o estandarte?
Porque nés comemoramos a quadra junina. N&s trabalhamos com a valorizacao da
quadra junina. Entdo, sdo os santos catélicos, 0s santos casamenteiros, os guardides
da quadra junina. Por isso que ele que eles aparecem. Os cavalinhos: eles sdo uma
inspiragdo de Sdo Caetano de Odivelas. Os bois vém de Cachoeira do Arari, que
tem o vaqueirinho, ali naquela histéria. E um personagem que a gente também
ressignificou para dentro, né? Os vaqueirinhos também sdo elementos do boi
tradicional, né? E os cabec¢Bes sdo uma um carinho da gente com os bois Sao
Caetano de Odivelas e os Cabegudos de Sdo Caetano de Odivelas. Entdo, né... O
Pavulagem, na verdade, ele ¢ um “grande ima”. Eles tém a funcdo de agregar e
encantar as pessoas. Sao elementos representados ali. Personagens tradicionais, mas
com um olhar mais contemporanea para a histéria. (Membro-fundador do grupo

musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de
campo)

O interlocutor ainda acrescentou que, na confeccdo dos elementos que compdem a
visualidade do Arrastdo do Pavulagem, a exemplo do Boi Pavulagem, preza-se a viabilidade de
movimentacao de quem ira trajar tais elementos, o que faz com que se priorize a leveza destes,
desde sua confeccéo até o resultado final — percepcdo, segundo o musico, adquirida com a
realizacdo dos cortejos, com o passar dos anos. Neste ponto, trago as contribuicdes de Miller
(2007) sobre cultura material, que serdo aprofundadas ao longo das prdoximas paginas. Ao
destacar a adaptacdo das indumentarias para o melhor conforto dos brincantes, rememoro as
reflexdes do antropologo norte-americano, que pontua que, a0 mesmo tempo que construimos

0s objetos materiais que nos circundam, também somos construidos por estes. Tais objetos séo
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imbuidos de significados pelos sujeitos que os utilizam, ao mesmo tempo em que nos, sujeitos,
nos ajustamos a tais objetos, tal como atesta Ingold (2012). Assim, os objetos que compdem a
visualidade do evento, como a indumentaria do Boi Pavulagem, ndo sdo apenas confeccionados
para ser usados pelos brincantes que desempenham o papel de “tripa”*® do Boi, mas passam por
ajustes diversos de acordo com as especificidades fisicas de determinado brincante.

Andrade (2012), em suas pesquisas acerca da moda em interface com a cultura material,
destaca que as roupas (neste estudo, indumentaria que caracteriza o Boi Pavulagem) possuem
um duplo sentido por tras do que se vé em um primeiro momento: um sentido fisico e um
sentido cultural. Desta forma, o Boi Pavulagem traz consigo camadas de interacfes e
experiéncias vivenciadas e partilhadas durante a ap6s sua confecgdo, assim como herancas de
vida e de culturas presentes nas subjetividades de quem o confecciona e de quem o traja, assim
como presentes também nos proprios objetos que constituem a referida indumentaria — aspectos
que se entrecruzam e produzem significagdes diversas.

Outro elemento de destaque, presente na visualidade dos cortejos do Arrastéo e do grupo
musical, é o chapéu de fitas colorido utilizado pelos membros do grupo musical Arraial do
Pavulagem, pelos membros do Batalhdo da Estrela e por quem frequenta os cortejos, como se
vé na figura 33, disponivel nas paginas anteriores. Acerca do chapéu, o membro-fundador do
grupo musical ouvido na ocasido deste trabalho reforcou que o adereco é inspirado nos chapéus
utilizados pelos vaqueiros, mas adaptado as condigdes climaticas da cidade de Belém. Séo
aderecos, pontuou o interlocutor, comuns as manifestacbes populares que envolvem a figura
dos bois, na cultura popular do Brasil. “Essa imagem do Arraial, na rua, essas cores, esses
bordados que a gente adaptou pro dia, embora também a gente saia de noite. Entdo, né? E
bem mais leve a parada da indumentaria”, destacou ele. O musico também aponta que o
significado da estrela que adorna o topo do chapéu utilizado relaciona-se com o santo catolico
Sao Jodo Batista, que “[...] além de padroeiro da quadra, ele é, para nos, a Estrela-Guia, a
Estrela Azul, a Estrela-D'alva, a Estrela do Norte”. Ja sobre as fitas que adornam o chapéu, o
interlocutor ponderou que o significado delas é apenas alegérico, diferentemente dos
significados atribuidos as cores que acontece, por exemplo, na igreja catélica. E acrescentou
que as cores utilizadas atualmente — azul, amarelo, verde e vermelho — sdo uma juncao das
cores primarias com algumas secundarias.

Ingold (2012), em seus estudos sobre cultura material, coloca em foco a materialidade

gue ha nos objetos que estdo no mundo junto a outros objetos e aos sujeitos. De acordo com o

46 Sujeito que “sustenta” a indumentaria do Boi Pavulagem, ao longo dos cortejos que compdem o Arrastéo.
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antrop6logo, a partir das interagdes acionadas entre objetos, estes “ganham vida”, mediante as
relagdes entre materiais e for¢as (INGOLD, 20112, p. 26). Desta forma, pondera Ingold (2012),
os objetos possuem “vida” que extrapolam as formas que os envolvem, uma vez que “Trata-se
do modo como materiais de todos os tipos, com propriedades variadas e variaveis, sao avivados
pelas forcas do cosmo, misturadas e fundidas umas as outras na geragdo de coisas” (INGOLD,
2012, p. 26). A proposicdo do pesquisador britanico, presente nos estudos sobre antropologia
ecologica, faz-me refletir, diante da fala do interlocutor, sobre as (re)apropriaces e novas
atribuicbes de sentidos dadas, por parte dos fazedores dos arrastdes, aos elementos que
constituem a visualidade dos cortejos juninos.

Aqui, faco pontes as considera¢des de Volpi (2014), quanto a producdo de sentidos por
meio da cultura material que atravessa a constru¢do das indumentarias, ao destacar que “A
producdo de sentido se da através de sua estética, expressa pelas matérias, cores e formas
empregadas na construcdo da indumentéria e, ao mesmo tempo, pela ligacdo intelectual e
afetiva que se estabelece entre o traje e seu usuario”. (VOLPI, 2014, p. 72). Assim, ndo somente
os elementos visuais “ganham vida” e sentidos por meio dos usos e apropriagdes, por parte dos
sujeitos, e por meio do contato com outros objetos, mas, também, cada adereco que 0s
constituem, juntamente as experiéncias que culminaram na confec¢do destes objetos, sdo
imbuidas de novos sentidos. Neste ponto, sinalizo a quem acompanha este estudo que as
discussdes acerca da indumentaria representada pelo chapéu de fitas coloridas utilizado pelos
brincantes e frequentadores dos arrastdes serdo aprofundas ao longo dos proximos paragrafos
gue compBem este capitulo.

Outro aspecto de grande expressividade referente aos cortejos do Arrastdo do
Pavulagem é a sonoridade do evento e do grupo musical. Acionada pelos instrumentos musicais
utilizados (instrumentos de sopro e de percussao), a sonoridade que permeia 0s cortejos possuli
forte influéncia de instrumentos oriundos de populagdes tradicionais, como os povos indigenas,
os quilombolas e de demais regides do Brasil, de acordo com o interlocutor. A jungdo das
influéncias culturais referenciadas em um cenario resultante da mescla entre verde e cinza,
natureza e concreto, floresta e cidade, permeado pelos sujeitos que habitam, transitam e se
constroem em meio a tantas influéncias. Aqui, evoco as palavras de Paes Loureiro (2016) acerca
das relacdes entre rio e floresta: “E como se aquele mundo fosse uma s6 cosmogonia, uma
imensa e verde cosmoalegoria. Um mundo Unico real-imaginario. Nele foi sendo constituida
uma poética do imaginario, cujo alcance intervém na complexidade das relagdes sociais”
(PAES LOUREIRO, 2016, p. 126). Neste mundo real-imaginario, no contexto deste estudo o

“mundo pavuleiro”, como chamarei, sonoridades diversas sdo acionadas a partir de influéncias
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da floresta e de adjacéncias, por meio de instrumentos musicais. Dentre 0s instrumentos
musicais utilizados pelos artistas que fazem os arrastdes estdo alfaias, barricas, maracas, recos,
caixas de marabaixo, ganza, matracas, caixas de boi, cuicas, dentre outros, como se vé nas
figuras disponibilizadas a seguir, a partir da observacdo participante que realizei na sede do
Instituto Arraial do Pavulagem, em ocasido da retomada dos eventos presenciais, no ano de
2022. Adiante, entre as figuras 53 a 59, trago imagens dos instrumentos musicais acima

mencionados.

Figura 53 - Reco

Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 54 — Maracas

Fonte: Acervo pessoal do autor
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Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 56 — Caixas de marabaixo

Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 57 — Ganza

Fonte: Acervo pessoal do autor
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Figura 58 — Caixa de boi

Fonte: Acervo pessoal do autor

Figura 59 - Matracas

Fonte: Acervo pessoal do autor

Ao se aprofundar acerca das origens dos principais instrumentos utilizados nos cortejos
e as formas pelas quais foram inseridas nos arrastdes, o interlocutor pontuou que a barrica, por
exemplo, € um instrumento caracteristico do Boi Bumba presente nos estados do Para e do
Maranhao; as alfaias foram trazidas do estado do Parané, no inicio da realizagdo dos arrastdes,
durante a década de 1980; as caixas de marabaixo, por sua vez, sdo formas de homenagear 0s
ritmos oriundos do estado do Amapa; as maracas sdo originarias das populacfes indigenas e
sdo utilizadas em rituais xamanicos; as caixas de boi sdo originarias do municipio de Cachoeira
do Arari, na Ilha do Marajo, e foram inseridas nos cortejos no ano de 2022, com a retomada do
formato presencial dos cortejos juninos. Por fim, ponderou que: “Todos esses instrumentos,

apesar da origem, como eu te falei, né? Que veio do Nordeste, do Parana, de Santarém Novo,
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de Macapa; aqui, eles estdo a favor do fortalecimento cultural da floresta” (Membro-fundador
do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido desta pesquisa de
campo).

Juntamente aos aspectos materiais que caracterizam os cortejos do Arrastdo do
Pavulagem, referentes & visualidade e sonoridade, hd também os aspectos imateriais que
também caracterizam o evento — aqui, referenciados pela sonoridade que da o tom as
composicdes do grupo musical. Conforme pontuam Lima e Gomberg (2012), uma juncéo de
ritmos aconteceu conforme os cortejos foram amadurecendo com o passar do tempo, tais como
“carimbd, sirid, lundu, xote marajoara, retumbao, samba do cacete, entre outros” (LIMA;
GOMBERG. 2012, p. 55). A dupla de autores pondera a ligag&o de tais ritmos com os interiores
do estado do Para. Ao ser indagado sobre as influéncias sonoras que atravessam a ritmica do
grupo musical e, diretamente, dos cortejos do Arrastdo, o membro-fundador ouvido para a
realizacdo desta pesquisa forneceu detalhes acerca dos aspectos materiais e imateriais que
caracterizam os cortejos do Arrastdo do Pavulagem. O interlocutor discorreu sobre as
referéncias que influenciaram diretamente a sonoridade produzida pelo grupo musical e nos
cortejos:

Entdo, pra a gente chegar nisso, a gente escutou muito os mestres da cultura popular:
Mestre Cardoso, mestre Madureira, mestre Damasceno, Mestre Piticaia, Verequete,
Pinduca, Waldemar Henrique, os compositores do boi de Parintins, os compositores
de Sdo Luis do Maranhao, os compositores de Macap4, Santarém, Manaus. A gente
mergulhou pra dentro dessa histdria, né? E entdo essas influéncias, elas sdo bem-
vindas. Tem de Roraima também, né? A gente tem uma ligacdo, assim, com todas
as comunidades que praticam cultura popular, compositores da regido como todo,
né? Que estdo espalhadas por esse mundao ai. E é isso: as influéncias sdo todas né?

(Membro-fundador do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por
ocasido desta pesquisa de campo).

Desta forma, pude perceber que aspectos das influéncias culturais de diversas regides
do estado do Pard e de estados vizinhos constituem as dimensGes materiais e imateriais dos
cortejos do Arrastdo do Pavulaegm. Tais aspectos, tdo presentes nas culturas populares do
estado do Para e das regides vizinhas, atravessaram dimensdes temporais e espaciais, por meio
de usos, praticas e (re)apropriacdes de sujeitos que habitam a regido amazoénica, até chegarem
aos sujeitos que realizam e aos que consomem os cortejos do Arrastdo do Pavulagem, na Belém
do Para do seculo XXI. Considero pertinente tragar pontes entre esta constatagdo e 0s
apontamentos de Paes Loureiro (2016), ao destacar que: “A cultura amazonica talvez
represente, neste final de século, uma das mais raras permanéncias dessa atmosfera espiritual
em gue o estético, resultante de uma singular relagdo entre 0 homem e a natureza, reflete-se e
ilumina miticamente a cultura” (PAES LOUREIRO, 2016, p. 127).
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Logo, as relagbes homem-natureza se desdobraram nos aspectos (i)materiais que
constituem as dimensdes analisadas neste capitulo acerca dos arrastdes juninos e tais
dimensGes, por sua vez, perpassam as relacbes homem-natureza e, por assim dizer, ao dilatar
decorrentes interpretacdes, as relacdes dos sujeitos com outros sujeitos e com a materialidade
que o cerca, uma vez que “[...] seus atributos podem ser apreendidos como sendo partes de
mundos e corpos maltiplos que demarcam territdrios ancestrais encontrados em um universo
amerindio” (BARRETO e OLIVEIRA, 2016 apud ERICK, 2021, p. 57). O que significa dizer
que herancas culturais dos povos tradicionais passam a coexistir em um mesmo “universo” e
transpbdem as fronteiras do tempo chegando até os sujeitos inseridos na contemporaneidade.

No préximo subitem do presente capitulo serdo aprofundadas reflexdes sobre préaticas
de consumo referentes aos cortejos juninos do Arrastdo do Pavulagem, em suas dimensdes
tangivel e intangivel, dos produtos oficiais e ndo-oficiais relacionados ao evento; bem como as
préticas de consumo relacionadas as sensorialidades e experiéncias vivenciadas, consumidas e
partilhadas no contexto que se desenha a partir da preparacdo, realizacéo e desdobramentos dos

arrastoes.

3.1. O consumo ao alcance das maos, dos sentidos e das vivéncias

Os sujeitos envolvidos na programacdo do Arrastdo do Pavulagem - fazedores,
brincantes e frequentadores - tanto em seu formato presencial como em seu formato digital,
como nos anos de 2020 e de 2021, em ocasido da pandemia de Covid-19, acionam préaticas de
consumo tangivel e intangivel ao ter contato com dimensdes materiais e imateriais do evento.
De acordo com Reilly e Schweihs (1998), o que define objetos enquanto tangiveis e intangiveis
é o valor resultante da natureza de tais objetos. No caso dos objetos tangiveis, trata-se da
natureza fisica, palpavel, inerente a estes, que é experienciada pelos sujeitos. Enquanto que a
natureza dos objetos intangiveis esta ligada a dimenséo simbdlica que tais objetos possuem na
subjetividade de cada sujeito. Deste modo, para proporcionar a quem ler este trabalho uma
ampla compreensdo das praticas de consumo que envolvem os cortejos do Arrastdo do
Pavulagem, optei por analisar tais praticas por este duplo viés: o da tangibilidade e da
intangibilidade.

No que se refere as praticas de consumo tangivel dos objetos que constituem a
visualidade do Arrastdo do Pavulagem, estas podem ser percebidas por duas formas: por meio
da producdo, venda e aquisicdo dos produtos oficiais e ndo-oficiais relacionados aos cortejos
do Arrastdo. A tangibilidade de tais objetos, de acordo com Ferreira e Oliveira (2020), é

mensurada por “[...] elementos tateis, corporais e visuais dos ativos tangiveis lhes dao valor
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porque emergem de seus recursos fisicos” (FERREIRA; OLIVEIRIA, 2020, p. 157). Logo, os
sujeitos, no contato com tais objetos, acionam sentidos tais como visdo, tato, audicéo, dentre
outros. Os produtos oficiais, evocados neste ponto, podem ser adquiridos via perfil da loja
virtual do Arraial do Pavulagem, disponivel no site de rede social Instagram, chamada Lojinha

Pavulagem®*’, conforme pode-se ver na figura 60.

Figura 60 — Printscreen do perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

Iojinhapavulagem Seguindo v Enviar mensagem +2, res

36 publicacdes 3.780 seguidores 14 seguindo

LOIT.IIII& : Lojinha Pavulagem
Pavﬂlag'em Empreendedor(a)
Produtos oficiais do Arraial do Pavulagem
Jed Balem/PA

\-.‘:

Aceitamos pix, cartdo de crédito e débito
Duvidas no direct

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

O perfil da loja foi criado no ano de 2021, e meio a pandemia de Covid-19, com o intuito
de arrecadar capital financeiro para a manutencdo do Instituto Arraial do Pavulagem nos
periodos do ano nos quais ndo ha grande circulacao de capital financeiro no Instituto, haja vista
que a entrada do capital financeiro oriundo do patrocinio dos eventos, por conta dos cortejos
realizados pelo Instituto, ocorre em periodos pontuais do ano, de acordo com a responsavel pela
loja. A Lojinha Pavulagem comecou a ser divulgada de forma expressiva no ano de 2021,
durante as transmissfes ao vivo dos cortejos digitais da programacdo digital do Arraial do
Pavulagem, chamada Arraial Brincante, que ocorreram entre os meses de junho e julho de 2021,
embora tenha observado a divulgagdo dos produtos oficiais durante a programagdo digital
realizada no ano de 2020.

No ano de 2021, por sua vez, além do aumento da divulgacédo via lives, houve a cria¢do
do perfil da Lojinha na rede social digital Instagram que, atualmente, conta com 36 publicacdes,
3780 seguidores e segue 14 usuarios, como observa-se na figura acima. Assim, o Arraial do
Pavulagem passou a contar com dois perfis oficiais na referida rede social:
@arraialdopavulagem e @lojinhapavulagem. Na loja on-line é possivel encontrar produtos que

vao desde o chapéu de fitas (mostrado nas paginas anteriores do presente capitulo), passando

4 Link para o perfil da loja on-line do Arraial do Pavulagem, na rede social Instagram: <
https://instagram.com/lojinhapavulagem?igshid=YmMyMTA2M2Y=>.
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por camisas tematicas da festividade, canecas e albuns de fotos personalizados. Também se
comercializam CDs e DVDs gravados pelo grupo musical Arraial do Pavulagem, livros com
partituras e letras de musicas do grupo musical, bem como brinquedos artesanais, conforme vé-

se nas figuras 61 a 64.

Figura 61 - Chapéus, camisas, livros e CDs disponiveis na loja on-line do Arraial do Pavulagem
Camisas com prego tnico:
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Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

Figura 62 — Caneca disponivel na loja on-line do Arraial do Pavulagem
” =4 e f‘

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram
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Figura 63 — Brinquedo artesanal disponivel na loja on-line do Arraial do Pavulagem

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

Figura 64 — Album de fotos disponivel na loja on-line do Arraial do Pavulagem

(00 A4 ) IR

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

Segundo os estudos acerca do marketing dos sentidos, 0s cinco sentidos devem ser
acionados no contato dos sujeitos com determinada marca ou produto, a fim de capitanear
vendas e clientes por meio de experiéncias multissensoriais, “uma vez que possibilita o
individuo a se ligar emocionalmente com a empresa” (ACEVEDO; FAIRBANKS, 2018, p. 3).
Os sentidos evocados nos estudos sobre marketing dos sentidos sdo visdo, audicdo, olfato, tato
e paladar. Segundo Blessa (2011), o sentido da visdo costuma ser 0 mais acionado, N0 processo
de apreensdo dos sujeitos, com 83%; enquanto o paladar € o menos acionado, com 1%. No caso
do perfil da Lojinha Pavulagem, multiplos sentidos podem ser acionados, ao se ter contato com

produtos como os chapéus de fitas; camisas, canecas e brinquedos personalizados, CDs e DVDs
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e etc., que podem acionar lembrancas e sensorialidades de vivéncias dos cortejos presenciais,
tais como viséo, audicao, tato e paladar. A disponibilizacdo de tais produtos e a organizacéo do
feed*® do perfil da loja on-line pdde ter levado ao aumento nas vendas dos produtos
disponibilizados, no ano de criacao do perfil da loja (2021), durante o Arraial Brincante, uma
Vez que 0s sujeitos se encontravam privados das vivéncias presenciais dos cortejos, por conta
do isolamento social advindo a pandemia da Covid-19. Desta forma, transferindo para os
objetos materiais (produtos oficiais, neste caso) dimensdes simbdlicas, tais como afetividades
e valores culturais a partir destas praticas de consumo (MCCRACKEN, 2007).

O marketing sensorial, conforme consta no Portal Administragdo (2014), busca, desta
forma, trabalhar dimensdes como as sensibilidades e as experiéncias vivenciadas pelos sujeitos.
Tais dimensdes seguem sendo trabalhadas nas vendas da loja oficial, por meio dos produtos da
loja oficial do Arraial do Pavulagem, mesmo ap0s a retomada dos cortejos presenciais, no ano
de 2022. Pude perceber tal estratégia a partir da disponibilizacdo de um album de fotografias
personalizado. Ao refletir sobre usos, apropriagdes e comercializacdo do referido produto,
evoco novamente as consideracOes de Baitello (2007), ao afirmar que as imagens (neste ponto,
as fotos que poderdo ser armazenadas no album) tém a capacidade de proporcionar aos sujeitos
que estes fujam do tempo cronoldgico, pois “Essa técnica tem o potencial de trazer a8 memoria
do consumidor um momento especial da sua vida num instante” (OLIVEIRA; BRAGA, 2013,
p. 13). Desta forma, tanto os sentidos como as sensibilidades costumam ser pensados e
acionados nas estratégias de marketing, pois, conforme ressalta Sampaio (2003), é impossivel
trabalhar as dimensdes racional e emocional separadamente.

Neste ponto faco-me 0s seguintes questionamentos: teria a responsavel pela loja de
produtos oficiais conhecimento das estratégias de marketing dos sentidos? Caso nao, até que
ponto o marketing dos sentidos influenciou no consumo dos produtos oficiais do Arraial do
Pavulagem? Caso as estratégias fossem estudadas a fundo, haveriam alteracdes nas vendas da
loja oficial? Com a retomada da programagéo presencia, no ano de 2022, as vendas da loja
passaram por quais tipos de mudancas em relacdo a programacao digital do ano de 2021? N&o
tenho como objetivo, neste ponto da presente pesquisa, obter respostas concretas a estas
guestdes, uma vez que o marketing dos sentidos e as praticas de consumo advindas da loja de
produtos oficiais do Arraial do Pavulagem ndo sd@o o foco principal do trabalho, e se
apresentaram ao estudo a partir de desdobramentos reflexivos a partir da interseccionalidade

dos dados e informacdes coletados ao longo do trabalho de campo. Contudo, durante realizagédo

4 Termo oriundo da lingua inglesa que designa um fluxo de contetidos presente em plataformas de comunicacdo
digital, que pode ser percorrido pelos usudrios, ao usar tais plataformas.
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de observacao participante, pude ter contato com indicios de que, em determinado grau, houve
influéncia de sensorialidades e sensibilidades, nas decisdes de compras na loja oficial do
Pavulagem, por parte de alguns sujeitos. Agora, convido quem percorre as paginas destes
escritos a prosseguir nas reflexdes acerca da cultura material e das praticas de consumo no
“universo pavuleiro”.

Em seus estudos acerca da cultura material, Miller (2007) pontua que “as pessoas
sempre consumiram bens criados por elas proprias ou por outros” (2007, p. 40) — 0 que
possibilita encarar o consumo como um viés desta. No contexto do consumo tangivel dos
objetos do Arrastdo do Pavulagem, o consumo desses bens pode ser observado a partir da
comercializagdo dos artigos presentes na loja on-line do Arraial do Pavulagem e por meio dos
produtos ndo-oficiais comercializados por cambistas. Estes ultimos, destaco, sdo produzidos
apenas no periodo do ano no qual ocorrem os cortejos do Arrastdo do Pavulagem (os meses de
junho e julho) e comercializados em “locais-chave™® dos cortejos. Considero pertinente
destacar que a loja de produtos oficiais do Arraial do Pavulagem, durante os meses de junho e
julho (periodo de realizacdo dos cortejos juninos), também passou a funcionar em formato
fisico, no prédio-sede do Instituto Arraial do Pavulagem; e de forma itinerante, em shoppings
da cidade de Belém e em locais por onde os cortejos do Arrastdo do Pavulagem passam,
concentrando e conduzindo centenas de sujeitos, conforme pode-se ver nas figuras 65 e 66,
disponiveis na pagina a seguir. Desta forma, aciona-se possibilidades variadas de praticas de

consumo tangivel, por meio da circulacdo dos produtos oficiais.

49 Chamo de “locais-chave” os pontos da cidade de Belém nos quais ha maior concentragdo e circulagio de sujeitos,
durante os cortejos presenciais do Arrastdo do Pavulagem. Geralmente, estes locais concentram e séo o palco do
transito de grande circulagdo de sujeitos, pois relacionam-se com a concentragdo, traslado e chegada dos
fazedores e consumidores dos arrastdes.



Figura 65— Postagem dos pontos de venda itinerantes da Lojinha Pavulagem

i arraialdopavulagem
- .

Instituto Arratal do Pavulagem

Av. Boulevard Castilhos Franca, 738

Quarta a sexta: Sdbado:
17h as 20h 14h as18h

Praca dos Estivadores

Domingo (03/07): 8h as14h

Praca da Repablica

J Concentragéo do Arrastiio do Pavulagem ’\
~ &
1 -

Em frente ao Bar do Parque

Domingo (03/07): 8h as12h

\
4
/N on-line
— Instagram WhatsApp:
@lojinhapavulagem 9198604-0117

@lojinhapavulagem

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram
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Figura 66 — Ponto de venda itinerante da Lojinha Pavulagem, na Praca da Republica, durante o Arrastdo do

| Lojinka
pavulagem

Fonte: Acervo pessoal do autor

De acordo com McCracken (2007), as praticas de consumo podem ser analisadas a partir

dos movimentos de circulagdo de objetos que sdo consumidos e carregam consigo significados
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culturais. Assim, junto a circulacdo do capital financeiro ha a circulacéo de aspectos culturais
do estado do Par4 e das redondezas ao consumir os produtos relacionados ao Arrastdo. Aqui,
considero pertinente reforcar que ambos os produtos, comercializados direta e indiretamente,
em raz&o dos arrastdes sao produzidos de forma artesanal por sujeitos que, muitas vezes, fazem
do trabalho artesanal e “informal” sua principal fonte de renda. Assim, ao langar olhos para a
sociedade de consumo de massa (MILLER, 2007), atravessada pelo atual cenario sociopolitico,
no qual ha dificuldades de sujeitos com baixa renda e baixa escolaridade serem absorvidos pelo
mercado de trabalho formal, e, a0 mesmo tempo, em um cendrio no qual as praticas de consumo
sdo constantemente estimuladas, a cadeia econdmica gerada pelas préaticas de consumo tangivel
engendra a circulacdo de capital financeiro ndo somente para a manutengdo do Instituto Arraial
do Pavulagem e entre aqueles sujeitos envolvidos diretamente com os cortejos, mas, também,
entre aqueles que, de modo indireto, beneficiam-se com tais praticas.

A responsavel pela loja on-line do Arraial do Pavulalgem, ouvida a partir de interagdes
outras que se desenrolaram ao longo da observacdo participante realizada na retomada da
programacdo presencial do Arrastdo, no ano de 2022, pontuou que, para alguns consumidores,
0s precos dos produtos comercializados sdo considerados demasiadamente elevados.
Entretanto, a interlocutora destacou que os valores costumam ser revertidos para custear as
despesas de manutencdo do prédio-sede do Instituto Arraial do Pavulagem e questBes
relacionadas a realiza¢do dos cortejos:

Tem gente que acha que as nossas coisas sd0 muito caras, quando vém perguntar 0s
precos. Realmente, elas ndo sdo baratas. SO que as pessoas ndo veem que o dinheiro
que entra aqui é basicamente nas épocas dos cortejos: o de junho, de outubro e o de
janeiro. Quando passam essas épocas, as coisas ficam mais dificeis pra manter esse
prédio. Quem olha o prédio da sede e a propor¢éo dos cortejos, pensa que o Pavulagem
é rico. Mas, ndo é assim. Se ndo tiver patrocinio e apoio de 6rgdos e empresas aqui da
cidade, ndo tem como fazer os cortejos. E até isso as pessoas confundem: patrocinio
é dinheiro que entra pra gente investir na producéo dos cortejos. Apoio é com coisas
concretas que ajudam na estrutura fisica das coisas: um gradeado pra demarcar
passagem, ou alimentacdo, por exemplo. E, mesmo assim, o dinheiro do patrocinio
ndo é 14 essas coisas. Entdo, é pra isso também que o dinheiro da lojinha serve. Outra
coisa que precisa do dinheiro é pra pagar as pessoas que trabalham fazendo os
produtos da lojinha: se eu sei de alguém que ta precisando de uma forga, que me pede
ajuda pra trabalhar, se a pessoa faz um trabalho de bordado, por exemplo, marco com
ela e peco pra ver o que ela faz. Se for algo que case com a proposta do Pavulagem,
se for legal, a gente fecha com ela. E o dinheiro pra pagar essas pessoas vem do que

a gente consegue com a lojinha (Responsavel pela loja on-line do Arraial do
Pavulagem, 2022, em entrevista por ocasido desta pesquisa de campo).

Neste ponto, abro um paréntese a fim de fornecer a quem ler este trabalho informacdes
repassadas durante a pesquisa de campo acerca da manutencdo financeira do Instituto Arraial

do Pavluagem. Por se tratar de uma organizacao independente, o Instituto ndo conta com um
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grande fluxo constante de capital financeiro, como dito anteriormente. Por conta disso, a
manutencdo do prédio-sede do Instituto e os cortejos realizados dependem de incentivos fiscais,
por meio de programas de incentivo a cultura, tais como o Programa Estadual de Incentivo a
Cultura (Semear)®, e a Lei Aldir Blanc®, no contexto pandémico; de patrocinios e de apoios
oriundos de 6rgéos das iniciativas plblica privada, tais como o apoio da Equatorial Energia®? e
da TV Cultura do Par4, respectivamente. Desta forma, se ndo ha patrocinio e apoio as iniciativas
do Instituto, torna-se dificil (ou, até mesmo, inviavel) a realizacdo destas, como ocorreu no ano
de 2017°, no qual ndo houve a realizacio dos shows que sucedem a chegada de cada cortejo
que compde os arrastdes, até entdo realizados na Praca da Republica, por falta de recursos
financeiros.

Nesta configuragdo torna-se importante observar que um evento gque Vviu 0 encerramento
do primeiro dia de festividade inviabilizado pela falta de recursos financeiros, no ano de 2017,
teve o grupo musical que iniciou sua realizacdo elevado a Patriménio Cultural de Natureza
Imaterial do Estado do Para, conforme lei sancionada no ano de 2020°, pela Assembleia
Legislativa do Estado do Parad (Alepa). Assim, questiono-me que, por mais que patrimdnios
culturais sejam instituidos, se ndo ha a manutencdo destes, por meio de incentivos fiscais, de
quais formas tais patrimonios conseguirdo se manter, resistir e deixar marcas na vida dos
sujeitos que habitam ou transitam na sociedade onde tais patrimonios estdo inseridos? Quais
medidas podem ser adotadas para que haja a manutencéo dos patrimonios (i)materiais presentes
na sociedade na qual vivemos? Mesmo com a falta de manutencdo de tais patrimoénios, 0s
sujeitos usufruem destes? Sdo questionamentos que partilho com quem estiver folheando estes
escritos, ao mesmo tempo refor¢o que esta discussao ndo se configura como o tema central
desta pesquisa.

Mesmo com eventuais dificuldades em capitanear recursos para a manutencao da sede

do Instituto Arraial do Pavulagem e para a realizacdo dos cortejos, o titulo de Patriménio

%0 InformagGes sobre o Programa Estadual de Incentivo a Cultura (Semear) disponiveis através do link:
<https://www.fcp.pa.gov.br/edital/10>.

5L A Lei Aldir Blanc foi sancionada no ano de 2020 com o objetivo de prestar acdes de ajuda emergencial ao setor
cultural, por meio de editais destinados a artistas e centros culturais, no contexto das restrigdes decorrentes da
pandemia de Covid-19.

52 Trata-se de uma empresa que gere a distribuicdo de energia elétrica em estados das regides Norte, Nordeste e
Sul do Brasil.

%3 Link para matéria a respeito do cancelamento dos shows de encerramento dos arrastdes por falta de recurso:
<https://g1.globo.com/pa/para/noticia/pavulagem-cancela-festa-na-praca-da-republica-por-falta-de-
recursos.ghtmi>.

% Link para lei que instituiu o grupo musical Arraial do Pavulagem patrimdnio cultural de natureza imaterial do
estado do Pard: <https:/leisestaduais.com.br/pa/lei-ordinaria-n-9108-2020-para-declara-como-patrimonio-
cultural-de-natureza-imaterial-do-estado-do-para-o0-grupo-arraial-do-pavulagem>.
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Cultural de Natureza Imaterial é encarado pelos membros do grupo musical Arraial do

Pavulagem como uma grande responsabilidade com a cultura da regido Norte e do estado do

Pard, a fim de manter um padrdo de qualidade na realizagcdo dos cortejos.
Olha... Esses titulos... Eles sdo... E justo, né? Eu acho que ninguém é cego, num
titulo desse, se alguém tem alguma davida sobre eles. Sao instituicBes sérias que
reconhecem isso. Pra nés é um incentivo muito grande, né? Um respaldo, né? E uma
responsabilidade, né? A gente ndo vé isso como histéria de orgulho. A gente vé
como responsabilidade, né? Um cuidado que a gente tem que ter, porque o
Pavulagem é um patriménio cultural da nossa regido, entendeu? Entéo, € super legal
que esse reconhecimento posso chegar, pra que a gente continue trabalhando, pra
que esse reconhecimento possa vir de outros lugares e continue chegando. E é por
ai mesmo: é com trabalho, com dedicacéo, organizando as coisas direitinho, né? A
gente vai tendo nosso reconhecimento ali na nossa labuta do dia a dia (Membro-

fundador do grupo musical Arraial do Pavulagem, 2021, em entrevista por ocasido
desta pesquisa de campo).

Ao analisar os produtos comercializados por meio da loja do Arraial do Pavulagem e os

dados obtidos por meio da pesquisa de campo realizada, evoco as discussdes de Illouz (2011)

acerca das préaticas de consumo a partir da o6tica do capitalismo afetivo. De acordo com a
soci6loga marroquina, o capitalismo afetivo é observado em:

Uma cultura em que os discursos e préticas afetivos e econdmicos moldam uns aos

outros, com isso produzindo o que vejo como um movimento largo e abrangente em

que o afeto se torna um aspecto essencial do comportamento econémico, € no qual a

vida afetiva (...) segue a légica das relagdes econdmicas e de troca (ILLOUZ, 2011,
p.12).

Assim, o ato de adquirir os produtos referentes aos cortejos do Arrastdo do Pavulagem
(produtos oficiais, via loja; e ndo-oficiais, via vendedores ambulantes), independentemente dos
precos considerados como mais elevados ou mais acessiveis, pode indicar formas outras com
as quais os sujeitos relacionam-se com tais objetos e com o evento, em si. Formas estas que se
ligam a subjetividade de cada sujeito e podem acionar sentimentos, sensacdes e sensorialidades
diversas referentes ao evento, em perspectiva aos postulados de Illouz (2011), ja que, segundo
a autora, os afetos atuam “por dentro” de agdes sociais, como impulsionadores destas, no
contexto das sociedades capitalistas (ILLOUZ, 2011, s/p). Ao tragar pontes com os postulados
de Miller (2013) acerca da cultura material, segundo o0s quais por tras das praticas de consumo
acionadas pelos sujeitos existem outras dimensdes, como a dimenséo dos afetos e das emocdes,
que orientam tais praticas de consumo. Tais dimensdes, por sua vez, fazem com que, na visao
do antropdlogo, o consumo nao seja visto somente como ““[...] comprar coisas, ele era a forma
como nos ulteriormente transformavamos os bens que tinhamos comprado — um processo muito
mais ativo” (MILLER, 2012, p. 64).
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De acordo com Miller (2013), “[...] o sistema de coisas, com sua ordem interna fazem
de ndés as pessoas que somos” (MILLER, 2013, p.83). Assim, a cultura material busca
compreender conjuntamente as relacdes humanas e 0s aspectos materiais intrinsecos a ela, ou
seja, as relagdes entre sujeitos e objetos, de acordo com a abordagem do antropologo. Desta
forma, nesta etapa do presente capitulo buscarei abordar as dimensées subjetivas e afetivas que
estdo além do ato do consumir produtos e experiéncias ligados aos arrastdes. Ao serem
indagados sobre 0 que 0s objetos caracteristicos do Arrastdo do Pavulagem representam para
si, 77,9% dos sujeitos que compdem o universo alcancado na pesquisa (equivalente a 81 dos
104 sujeitos alcancados) destacou que os objetos sdo uma forma de estar em contato com a
cultura do estado do Para, enquanto que 60,6% dos sujeitos afirmou que possuir tais objetos
representa uma forma de se lembrar de momentos marcantes vivenciados durante os cortejos,
de acordo com o gréfico 11, disponivel a seguir. Ressalto que, nesta pergunta, cada sujeito

poderia assinalar até trés alternativas ao responder a referida pergunta.

Gréafico 11 - O que os objetos do Arrastdo do Pavulagem representam para 0s sujeitos

Uma forma de estar em contat... 31 (77,9%)

42 (40.4%)

Um meio de vivenciar a quadra...

29 (27,9%)
17 (16,3%)

Um modo de estar sempre em...
Uma maneira de se lembrar de__.

U jeito se lembrar de moment... 63 (80,6%)

O chapéu protege do sol, repre..
Uma forma de me proteger do sol
a energia gue emana quando a...

Cada arrastio e marcado poru._..
D 20 40 ] 80 100
Fonte: Producédo do autor (2021)

Ao analisar as respostas obtidas, torna-se possivel adentrar na dimensao sensivel dos
nas relagdes estabelecidas entre objetos e sujeitos, a partir do compartilhamento de tais objetos.
O compartilhamento de objetos e dos afetos que “revestem” tais objetos, segundo as
consideracBes de Simmel (2006), € um dos principios das praticas de sociabilidade e confere
sentido aos ajuntamentos formados entre sujeitos (SIMMEL, 2006, p. 69). No ato do
compartilhamento de objetos, cabe aos sujeitos a manutencéo equivalente dos valores sociaveis
de tais objetos, de acordo com o socidlogo. A partir deste processo vejo que as praticas de
sociabilidade, por meio da identificacdo com os objetos referentes aos cortejos do Arrastédo do
Pavulagem, colaboram para o refor¢co de uma identidade paraense e de sentimentos como

pertencimento ao local onde se vive, a cultura da regido e ao evento, em si, por meio da
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materializacdo da cultura que forma o mundo o qual os sujeitos habitam, conforme as
consideractes de McCracken (2007).

A fim de expandir a compreensdo do envolvimento dos sujeitos com a materialidade
que constitui o Arrastdo do Pavulagem, os sujeitos responderam quais objetos/figuras
costumam identificar com o evento. Como resposta a esta pergunta, 94,2% dos respondedores
(o correspondente a 98 dos 104 sujeitos alcangados) destacou que o chapéu de fitas coloridas €
0 objeto mais associado aos cortejos, seguido pela figura do Boi Pavulagem, tido como o
segundo objeto mais associado ao evento pelos respondedores, que contabilizaram 68,3% (ou
71 pessoas). Ja em terceiro lugar, os instrumentos musicais utilizados pelos membros do grupo
musical e pelos ritmistas que se apresentam ao longo dos cortejos foram apontados por 37,5%
do universo alcancado. Novamente destaco a leitora ou leitor que, assim como na pergunta
anterior, trés alternativas poderiam ser assinaladas como resposta. A seguir, apresento o grafico

com as informagdes trazidas neste paragrafo.

Gréafico 12 - Com quais itens/figuras os sujeitos mais identificam o Arrastdo do Pavulagem

Chapéu com fitas 98 (94,2%)
Boi Pavulagem 71(68,3%)
Roupas azuis e brancas 31 (29,8%)
Instrumentos musicais 39 (37,5%)
Aderegos de acrobacia 15 (14.4%)
Maguiagem 14 (13,5%)
0 20 40 60 &0 100

Fonte: Producédo do autor (2021)

Ao notar a prevaléncia do chapéu de fitas coloridas, como o item que mais identifica os
arrastdes, na percepc¢do dos sujeitos que compdem o universo alcancado, e tracar pontes com
demais dados coletados por meio da pesquisa de campo realizada, proponho a observacao do
chapéu como formas de apropriacdo e interpretacdo da cultura local retratada nos cortejos do
Arrastdo. Tais formas d&o-se por meio da customizagdo de tais objetos, que acabam por
expressar a identificacdo dos sujeitos com tais objetos, ao mesmo tempo que expressam também
as subjetividades individuais dos sujeitos — na perspectiva de Andrade (2012), trata-se de “[...]
uma maneira de dar e fazer sentido do mundo” (2012, p. 1). Considero interessante observar
que esta construcéo de sentidos, por meio do ato de apropriar-se e de customizar determinado

objeto, por vezes, extrapolam o0s sujeitos e passam também para assuntos e afetividades
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relacionadas com estes sujeitos, ao ter observado, durante a retomada dos cortejos presenciais
dos arrastfes, no ano de 2022, um cachorro, cujos tutores estavam presentes nos cortejos, que
trajava o chapéu de fitas coloridas, como vé-se na figura 67, disponivel ao final deste paragrafo,
assim como os sujeitos humanos costumam fazer durante o periodo de realizacédo dos cortejos.
Ao mesmo tempo, percebo como os lagos afetivos sdo desdobrados, no ato do consumo, uma
vez que, ao adquirir ou confeccionar objetos oriundos do Arrastéo parasi, 0s sujeitos desdobram
tais préaticas para sujeitos outros com os quais tem estabelecidas relacdes de afeto — sejam estes
sujeitos humanos ou ndo-humanos, como no exemplo em questdo. De acordo com Miller
(2002), a aquisicdo de determinado bem material estd posicionada em uma rede de relacOes
entre sujeitos envolvidos no ato da compra e nas relagdes estabelecidas por estes. Desta forma,
0 ato de comprar se relaciona, em maior grau, com as relagdes estabelecidas por tais sujeitos e

ndo necessariamente com os objetos adquirido por meio de tais praticas.

Figura 67 — Cachorro trajando chapéu de fitas coloridas, durante o Arrastdo do Pavulagem

P ; - >

-:“.,;‘-" ZP b g it > )
Fonte: Acervo pessoal do autor (2022)

Em outra etapa dos procedimentos metodolégicos adotados, alguns dos interlocutores

ouvidos por meio das entrevistas semi-estruturadas também foram indagados sobre o que 0s

objetos do Arrastdo do Pavulagem representavam para si mesmos e/ou quais objetos cada
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interlocutor mais associava aos cortejos. A comunicadora do evento destacou que o chapéu de
fitas coloridas é o objeto mais associado por ela aos arrastes, ao mesmo tempo que
complementou que considera este adereco como 0 objeto que mais identifica ao evento e
complementou que “N&o importa onde vocé ta (no 6nibus, na rua, na parada), mas, se vé uma
ou um grupo de pessoas com o chapéu de fitas, por mais que vocé ndo conhega, é possivel saber
pra onde estdo indo e estdo indo pro mesmo lugar que vocé” (Profissional responsavel pela
comunicacdo dos cortejos digitais do Arrastdo do Pavulagem, em entrevista por ocasido desta
pesquisa de campo). J& o percussionista do grupo musical também apontou o chapéu de fitas
coloridas como o objeto que mais identifica aos cortejos. Por fim, o membro-fundador do grupo
musical e dos arrastdes apontou dois objetos que identifica os cortejos: o chapéu de fitas
coloridas e o Boi Pavulagem.

Ao analisar as respostas obtidas via amostragem em bola de neve e via entrevistas semi-
estruturadas, pude perceber camadas de subjetividades e de afetividades nas formas com as
quais os sujeitos relacionam-se com as materialidades que constituem os cortejos do Arrastao
do Pavulagem. Os sujeitos buscam relacionar-se com os objetos que mais reverberam, em si,
sensacOes de orgulho e/ou pertencimento ao um grupo social, por meio da questdo do contato
com a cultura local; e de recordagdes de bons momentos, por meio da questdo das lembrangas
de vivéncias que costumam ser acionadas no contato com tais objetos — ambos por meio de
praticas de consumo tangivel que acionam dimensdes intangiveis das praticas de consumo. Nas
palavras de Miller (2010): “Uma apreciagdo mais profunda das coisas nos levard a uma
apreciacdo mais profunda das pessoas” (2010, p. 12). Ou seja, segundo os estudos acerca da
cultura material, ao analisar as relaces entre objetos e sujeitos, torna-se possivel observar as
formas com as quais estes sujeitos relacionam-se consigo, com a sociedade na qual estéo
inseridos e perceber camadas que formam subjetividades.

Barbosa e Campbell (2006) compreendem 0 consumo como uma experiéncia de
envolvimento entre os sujeitos e o “universo material a sua volta” (BARBOSA; CAMPBELL,
2006, p. 22), constituido por bens, objetos e servi¢os. O consumo, segundo Barbosa e Campbell
(2006, pp. 22-23), é uma experiéncia que possibilita aos sujeitos se reproduzir fisica e
socialmente; bem como media relagdes sociais, confere status, “constroi” identidades e
subjetividades, além de estabelecer fronteiras entre grupos e sujeitos. Durante a realizacdo da
observacdo participante e das entrevistas semi-estruturadas, que constituem parte dos
procedimentos metodoldgicos adotados nesta pesquisa, pude perceber dimensdes do consumo
apontadas pela dupla de pesquisadores no que se refere ao estabelecimento de fronteiras entre

sujeitos, de mediacdo entre grupos e de construcao de identidades por meio das experiéncias e
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praticas de consumo relacionadas ao Arrastdo do Pavulagem. Explanarei tais dados nos
paragrafos que se seguem.

Na volta dos cortejos presenciais do Arrastdo, nos meses de junho e julho do ano de
2022, enquanto esperava o transporte coletivo, no ponto de 6nibus mais proximo a minha
residéncia, fui abordado por um sujeito que me era desconhecido, que propds dividir a corrida
em um carro de aplicativo de transporte até a Praga da Republica, onde, atualmente, se da a
concentracdo e saida dos cortejos. No momento da abordagem, o sujeito apontou que percebeu
que, assim como ele, eu tambem iria para o Arrastdo pelo fato de que eu portava o chapéu de
fitas coloridas. Devido ao meu aceite a proposta, seguimos no mesmo carro e, apos chegarmos
a 0 destino da corrida, ndo nos vimos em nenhum momento da realizagéo da festividade.

Na ocasido do ultimo cortejo do Arrastdo do Pavulagem do ano de 2022, vivenciei
situacdo semelhante: enquanto aguardava o transporte coletivo, fui abordado por uma moca
que, novamente, identificou-me como frequentador do evento por trajar o chapéu de fitas
coloridas. Devido a ter sua experiéncia no evento na referida ocasido — seria a primeira vez dela
na festividade, a moca pediu-me que a acompanhasse, durante o trajeto, até o local de
concentracdo e saida dos cortejos, no qual ela iria reunir-se com amigas. Assim como no
episodio anterior, apds este contato, ndo tornei a encontrar a referida moca.

O relato por mim trazido faz-me evocar novamente as consideracdes de Simmel (2006),
sobre as praticas de sociabilidade estabelecidas entre sujeitos. De acordo com o soci6logo
alemao, tais praticas influenciam, nos sujeitos envolvidos, questdes que perpassam sensacoes
de identificacdo, afinidades e de pertenca ao grupo no qual os sujeitos encontram-se inseridos.
Ao observar o acionamento de dimens@es simbolicas e subjetivas que levou ao “estar junto”
entre mim e 0s demais sujeitos com 0s quais tive contato (e, posteriormente, a estarmos juntos
com nossos respectivos grupos), a partir do contato com a materialidade relacionada aos
cortejos do Arrastdo do Pavulagem, visualizo o que Simmel (2006) atesta ser a sociabilidade
perfeita - segundo o qual a intensidade do papel simbdlico das préticas de sociabilidade
relaciona-se diretamente, na subjetividade de cada ser, a intensidade do sentimento de satisfacdo
por estar exercendo as praticas de sociabilidade.

Trago, também, dados coletados via pesquisa de campo, que se relacionam com outras
facetas acerca da construcao de identidades e da manutencédo de status, por parte de membros
do Batalhdo da Estrela e de frequentadores do cortejo junino, analisados a partir de perspectivas
com os estudos de Barbosa e Campbell (2006): os sujeitos que integram o Batalhdo da Estrela,
além de vestir as tradicionais roupas azul e branco, utilizam os chapéus oficiais do evento, ja

descrito nos paragrafos anteriores do presente capitulo. Devido haver um padrdo na confeccgéo
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destes aderecos, os membros do Batalhdo conseguem identificar outros membros pela
disposi¢do dos elementos do chapéu, ainda que ndo haja relacGes de proximidade entre estes
sujeitos. Em contrapartida, torna-se facil distinguir que sujeitos adquiriram chapéus nao-
oficiais, por meio do contato com vendedores ambulantes, por mais que haja semelhancas entre
a disposi¢édo dos elementos que caracterizam tais aderecos, por conta do status que hd em portar
um produto oficial tdo representativo, como pude observar apés a coleta de dados referente ao
presente estudo.

Neste ponto evoco as contribui¢cfes de Trindade e Perez (2014, p. 160), sobre rituais de
consumo. A dupla de pesquisadores destaca que os rituais, por meio de repeti¢ces elaboradas
por grupos sociais, possibilitam a perpetuacao destes grupos e “demonstram as relagdes sociais”
(TRINDADE; PEREZ, 2014, p. 160). Percebi as “demonstra¢cdes de rela¢des sociais”,
apontadas por Trindade e Perez (2014), neste estudo, por meio do depoimento de uma integrante
do Batalhdo da Estrela, também ouvida a partir de interacbes decorrentes da observacdo
participante realizada no ano de 2022, durante os cortejos que compdem o Arrastdo. Segundo
a interlocutora, € como se 0 manuseio de instrumentos de percussdo como alfaias, barricas e
caixas de marabaixo, (maiores, em tamanho, que outros instrumentos) conferisse status maior
e colocasse estes brincantes em um patamar mais alto em relagdo a quem manuseia instrumentos
de menor porte, tais como maracas e reco, que podem ser visualizados na figura 68.
rela manuseano instru_rpentos durante Arastéo do Pavulagem

Figura 68 — Integrantes do Batalhdo da Est
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Fonte: oliberal.com. Disponivel em: <https://www.oliberal.com/cultura/aberta-nova-inscricao-para-ensaio-

virtual-do-arraial-do-pavulagem-1.275458>. Acesso em: 18 dez. 2022.

Situacéo similar ocorre entre as senhoras idosas que desempenham a funcéo de porta-
estandartes, nos cortejos, conforme vé-se na figura 69, ao fim deste paragrafo. Segundo um
interlocutor membro do Instituto Arraial do Pavulagem e do Batalhdo da Estrela, que

manifestou-se no decorrer das interagcdes oriundas da observacdo participante realizada na


https://www.oliberal.com/cultura/aberta-nova-inscricao-para-ensaio-virtual-do-arraial-do-pavulagem-1.275458
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preparagao e realizagéo dos cortejos presenciais do ano de 2022, devido a carregar o aderego
por um longo periodo de tempo e considera-los aderecos de extrema importancia na festividade,
algumas senhoras relutam em permitir que outras mulheres (novatas entre as porta-estandartes)
conduzam os aderecos, agindo como se 0s estandartes fossem de sua propriedade e ndo do
Instituto Arraial do Pavulagem, que realiza a festividade. Segundo Turner (2005), ritual trata-
se de “[...] uma conduta formal prescrita em ocasides ndo dominadas pela rotina tecnolégica
relacionada a crengas em seres ou forgas misticas” (TURNER, 2005, p. 22). O pesquisador
apresenta uma compreensao de ritual entrecruzada por diversos conceitos e caracteristicas, tais
como a questdo dos simbolismos, que se referem ao fato de que cada elemento presente nos
rituais, tais como movimentos, objetos, espacos e codigos, compde representacdes simbolicas
- cddigos estes que sdo ligados a condutas que permitem ou ndo o0 acesso e participacao dos

sujeitos nos rituais.

Figura 69 — Porta-estandarte do Arrastdo do Pavglggem

Fonte: blog oestadodoPara.com. Disponivel em: <https://www.oestadodopara.c
em: 18 dez. 2022.
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o/oticia.asp?id:6502>. ACesso

O acesso e participacao nos rituais, por meio do dominio de tais cddigos, conferem aos
sujeitos “[...] autoridade e legitimidade quando estruturam e organizam as posicdes de certas
pessoas, os papéis mais ou menos claros, os valores morais éticos e as visdes de mundo”
(TRINDADE; PEREZ, 2014, p. 159). Assim, observo que o comportamento das porta-
estandartes, destacado pela integrante do Batalhdo da Estrela, envolvendo o “ritual” de conduzir
o referido adereco e manifestar alguma relutancia em partilna-lo com novas integrantes na

funcdo, envolve o dominio de certos codigos de acesso que se relacionam com a manutencgao


https://www.oestadodopara.com/noticia.asp?id=6502
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dos papéis desempenhados pelas integrantes novatas e veteranas no grupo formado e no status
quo do grupo, durante o periodo de preparagdo e realizacdo dos cortejos. Desta forma, ao
mesmo tempo que tais “praticas ritualisticas” asseguram a continuidade de determinados grupos
sociais e aproximem sujeitos, no “universo pavuleiro”, ao mesmo tempo também promovem a
segregacao simbolica entre grupos e os sujeitos que fazem parte de tais grupos.

Para além dos rituais, € possivel analisar o presente dado pelo viés da cultura material,
ao dilatar a compreensdo de tais relagcdes e praticas para as afetividades que circundam as
relacBes entre as porta-estandartes e 0s adere¢os 0s quais manuseiam, ja que, segundo Miller,
“Coisas materiais expressam nossos relacionamentos ¢ Nnossos valores, as vezes como
individuos, outras em relagdo a uma familia” (MILLER, 2012, p. 107) — cabe dizer, que a nogéo
de familia, neste caso, ndo se configura, necessariamente, por relacbes a partir de lacos
consanguineos, mas, sim, pela convivéncia e pelos afetos partilhados entre as mulheres em
questdo e a materialidade que as cerca.

A fim de complementar as no¢Oes de Trindade e Perez (2014), trago as proposicoes de
McCracken (2003) sobre rituais de consumo. Tratam-se, segundo o antropdlogo, de processos
de transferéncias de significacfes entre 0 mundo, os bens de consumo e 0s sujeitos/grupos,
respectivamente. McCracken (2003), também destaca que ritual ¢ um local de intermédios que,
também, que reflete uma repeticdo de movimentos que objetiva a construcdo, desconstrucao e,
mesmo, a “coisificacdo” do carater simbolico nas relagdes entre sujeitos e objetos. OS processos
de transferéncias de significacdes, mencionados no pardgrafo acima, também podem ser
compreendidos, no presente estudo, ao analisar as formas pelas quais o0s sujeitos atribuem
significados a objetos que adquirem para si ou a fim de presentear terceiros. Ao serem
perguntados se possuiam algum objeto material referente ao evento, 78,8% do universo de 104
sujeitos alcancados via amostragem em bola de neve (porcentagem correspondente a 82
pessoas) declarou possuir itens adquiridos durante o periodo de realizacdo dos arrastdes,

conforme pode-se visualizar no grafico 13, disponivel na proxima pégina.
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Grafico 13 - Se os sujeitos tém algum item que comprou em algum evento do Arrastdo

@ Sim
@ Mo

Fonte: Producéo do autor (2021)

Diante da expressividade das respostas afirmativas, os 104 sujeitos foram perguntados,
entdo, quais itens possuem e o chapéu de fitas coloridas foi destacado como o principal objeto
adquirido na ocasido dos cortejos promovidos pelo Instituto Arraial do Pavulagem. 75,6% (ou

62 pessoas) afirmou possuir o chapéu de fitas coloridas, como mostra o grafico 14.

Grafico 14 - Se os sujeitos tém algum item que comprou em algum evento do Arrastéo

@ Chapéu com fitas
@ Boi Pavulagem

Foupas azuis e brancas
@ Instrumentos musicais
@ CDs e DVDs
@ Aderecos de acrobacia
@ Maguiagem
@ Perna de pau

12'%W

Fonte: Producéo do autor (2021)

Chamo a aten¢do de quem ler este estudo para o fato de que, juntamente ao chapéu de
fitas coloridas, o qual foi tido como o item mais adquirido pelo universo alcan¢ado na presente
pesquisa, outros itens também foram apontados, com destaque para CDs e DVDs gravados pelo
grupo musical Arraial do Pavulagem (que contém as can¢des que embalam os cortejos),
conforme indicado no grafico acima. Nas palavras de McCracken (2003), “Os bens sao uma
oportunidade para fazer cultura material” (2003, p. 104). O antropologo também destaca que a
cultura constitui o0 mundo, determinando como este sera formado, consentindo a materializacdo

(113

de determinada cultura, ao propor o conceito de cultura como uma “‘planta baixa’ da atividade
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humana” (2007, p. 101). Assim, ao tragar perspectivas entre 0s objetos citados nas respostas
acima tratadas com os estudos acerca da cultura material, torna-se possivel interpretar tais
objetos como materializaces das culturas populares do estado do Para e de estados vizinhos
presentes nas manifestacdes realizadas pelo Arraial do Pavulagem.

Tais objetos engendram praticas de consumo a partir da circulacdo de significacdes
culturais que envolvem os objetos com 0s quais 0s sujeitos se relacionam, segundo os aportes
de McCracken (2007). Estas praticas, por sua vez, proporcionam com que afetividades diversas
se encontrem por meio das trocas materiais realizadas entre os sujeitos, de acordo com o
antropologo. Sobre a realizacdo das trocas de parte dos objetos que compdem a materialidade
dos cortejos do Arrastédo do Pavulagem, 41,3% dos sujeitos que responderam a amostragem em
bola de neve afirmou ja ter trocado presentes, referentes aos arrastdes, com outros sujeitos — o
que equivale a 43 sujeitos. Ao passo que 32,7% (correspondente a 34 sujeitos) declarou nunca

ter feito trocas desta natureza, conforme as respostas disponibilizadas no gréafico 15.

Gréafico 15 - Se os sujeitos alguém com algum item do Arrastdo

@ Sim
@ MiEo me recordo
MNEo

Fonte: Producéo do autor (2021)

O ato de trocar bens materiais (presentes referentes aos arrastdes, no caso desta
pesquisa) com outros sujeitos engendra constantes reordenacdes da dimensdo simbolica de
praticas e experiéncias tidas como corriqueiras, segundo Featherstone (1995). Tais préaticas
podem ser entendidas como as formas pelas as quais os sujeitos (sejam fazedores, brincantes
ou consumidores dos cortejos) relacionam-se com 0s aspectos materiais dos arrastdes, uma vez
gue passou a ser possivel adquirir, trocar e receber tais produtos com outros sujeitos. Deste
modo, passaram a experienciar processos de mutua afetacdo, em suas subjetividades, a partir
dos processos de atribuicdo de valores, significados e sensibilidades diversos aos objetos —

valores e significados distintos no contato com 0s objetos no ato dos cortejos — uma vez que 0s
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sujeitos passaram a ter a possibilidade de adquirir para si, presentear e receber tais objetos.
Enfim, praticas de trocas que podem configurar-se como rituais de trocas de significacdes e de
sensibilidades no ambiente que McCracken (2007) denomina de mundo culturalmente
constituido.

Ao vivenciar as praticas de trocas, neste mundo culturalmente constituido
(MCCRACKEN, 2007), os sujeitos estdo oferecendo afetos a outros sujeitos, em forma de
dadiva, de acordo com os postulados de Mauss (2003). Quando um sujeito oferece e o outro
aceita um objeto material transfere-se a alguém mais que o objeto em si, mas toda a gama de
subjetividades e sentimentos que determinado sujeito atribuiu ao objeto, durante o contato com
este, uma vez que “[...] aceitar alguma coisa de alguém ¢ aceitar algo de sua esséncia espiritual”
(MAUSS, 2003, p. 200). Assim, pode ser possivel ressaltar que, quando se da ou recebe-se a
dadiva de um objeto material, o sujeito entrega ou recebe uma parte de si proprio, em termos
simbdlicos. No caso das trocas envolvendo os produtos do Arrastdo do Pavulagem, o ato de
presentear ou ser presenteado representa a dadiva de partilhar, por meio do contato com o0s
objetos ligados aos arrastdes, um pouco dos cortejos, das experiéncias vivenciadas durante o0s
cortejos e, simultaneamente, um pouco de si proprio, a partir das interacdes comunicativas entre
(i)materialidades constituintes de objetos, que atribuem vida a partir das ligacdes que estes
estabelecem entre si, segundo aportes de Ingold (2012).

Ao longo deste capitulo foram analisadas as praticas de consumo tangivel e intangivel
gue constituem e atravessam os cortejos do Arrastdo do Pavulagem, tanto no formato digital,
realizado nos anos de 2020 e de 2021, por conta das restricbes impostas pela pandemia da
Covid-19, como no formato presencial, retomado no ano de 2022, em virtude da flexibilizagéo
dos protocolos de seguranca sanitarios ligados a pandemia. Foi possivel conhecer mais afundo
as influéncias dos objetos que constituem a materialidade do evento, ao mesmo tempo que foi
possivel perceber os aspectos tangiveis e intangiveis ligados as préaticas de consumo de tais
objetos. Ao mesmo tempo, pude apreender as dimensdes que as afetividades e os sentidos
exercem na subjetividade dos sujeitos e no ato de consumir, ao ampliar as motivacdes e
estratégias por tras das praticas de consumo entre sujeitos e na comercializacdo de produtos
oriundos do Arraial do Pavulagem.

Ao longo das analises e das reflexdes tecidas ao longo do presente capitulo, também foi
possivel observar que, tanto nas situacGes nas quais prevalecem 0s aspectos tangiveis e
intangiveis dos objetos ligados aos arrastBes, aspectos simbolicos exercem significativa
influéncia nestes processos. Estes aspectos e influéncias, por sua vez, podem acionar sentidos

e sensibilidades, ao mesmo tempo que podem evocar lembrancas de vivéncias, em nivel micro
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e em nivel macro, que irdo balizar as praticas de consumo tangivel e intangivel, bem como as
experiéncias com tais objetos, com outros sujeitos, consigo mesmos, com a festividade do
Arrastdo do Pavulagem e com a cultura local expressa por meio do evento, em um contexto
atravessado, influenciado e modificado pela pandemia causada pela Covid-19 e pelas marcas

deixadas pela mesma.
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Chegada do cortejo/Consideracdes finais — “Adeus, morena”. Até o0 ano que vem!

A presente pesquisa teve como objetivo principal responder a seguinte questdo: De que
forma as relacdes entre consumo, sociabilidade e cultura material, que se referem ao evento
Arrastdo do Pavulagem, foram (res)significadas pelo cenario advindo da pandemia, em tempos
de isolamento social? Ao olhar para tras e fixar minhas lembrangas em momentos de um
passado ndo tdo distante (o inicio de minha trajetéria no PPGCOM/UFPA, a elaboragédo e
atualizacdes do projeto de pesquisa, bem como a chegada do periodo pandémico e todas as
incertezas decorrentes deste), percebo que, assim como diversas esferas das sociedades, esta
dissertagdo foi perpassada e reformulada pelos atravessamentos advindos da pandemia
decorrente pelo virus causador da Covid-19, assim como minhas vivéncias enquanto discente
de mestrado e criatura fronteirica entre os campos da comunicacao e da arte.

As reflexdes e analises que compuseram 0s capitulos resultantes deste estudo, assim
como o0s procedimentos metodolégicos empregados, também foram entrecruzados e afetados
por estudos de areas diversas para além da Comunicacao e da Cultura, tais como a Antropologia
e a Sociologia. O cruzamento entre observacdo participante, netnografia, entrevistas semi-
estruturadas e amostragem em bola de neve possibilitou-me a compreensao de fenémenos
quantitativos e qualitativos que foram principiados no inicio do periodo pandémico, no ano de
2020, desdobrados ao longo destes 3 anos e seguem reverberando na subjetividade e no
cotidiano de cada um de nés, em determinado grau, assim como as imagens e as sonoridades
caracteristicas dos cortejos e as lembrancas dos arrastbes reverberam em quem ja teve a
oportunidade de vivenciar o evento.

Deste modo, ao longo dos trés capitulos que formam o corpo da presente dissertacao,
procurei buscar respostas aos objetivos que rememoro a seguir a quem chegou até este ponto
na leitura deste trabalho: analisar como os processos de comunicag¢do e consumo da cultura
material influenciam nas formas de sociabilidade dos brincantes do Arrastdo; investigar as
dificuldades que a pandemia da Covid-19 acarretou na preparacao e realizacdo dos cortejos do
evento; e, por fim, compreender as apropriacdes referentes as formas de consumo do Arrastéo.
Devido aos atravessamentos e reflexdes vivenciados e realizados durante a realizacdo do
mestrado académico, as respostas a tais objetivos foram buscadas em uma ordem diferente da
elencada nas linhas acima, ao perceber o encadeamento nos processos de preparacao, realizacao
e repercussdo, entre fazedores e consumidores, do Arraial do Futuro e do Arraial Brincante —
as programac0es digitais realizadas nos anos de 2020 e de 2021.

No que se refere a transposicdo do Arrastdo para o ambiente simbolico das ruas digitais

da web e a preparacao e realizacdo das programacdes digitais, pude observar que houve éxito
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na realizacdo das programacdes digitais realizada pelo Arraial do Pavulagem, no que se refere
a proporcao alcancada pela divulgagcdo empreendida nos anos de 2020 e de 2021, bem como ao
engajamento obtido por meio destas, nos referidos anos. Considero relevante atentar a mudanca
na realizacdo da programacéo digital, ao longo dos anos analisados: no ano de 2020 houve uma
segmentacdo maior na gama de conteldos produzidos e veiculados, devido ao carater
experimental do trabalho realizado, ao passo que, no ano de 2021, devido a ciéncia das
iniciativas que funcionaram e que nédo funcionaram, houve uma reducdo na gama de contetdos
produzidos, assim como uma movimentacdo maior referente a divulgacéo da loja on-line com
a venda de produtos oficiais ligados ao Arraial do Pavulagem Também foi possivel verificar
que 0s usuarios presentes na pagina do Facebook do Arraial do Pavulagem continuaram a sentir
falta do formato presencial dos cortejos, em variados graus, assim como das sensagdes e dos
sentimentos acionados a partir destas vivéncias e da partilha de tais vivéncias com demais
sujeitos.

Apobs acompanhar as redes sociais digitais do Arraial do Pavulagem com os olhos de
pesquisador dos cortejos e ndao somente como consumidor/frequentador desta manifestacao,
considero que poderia ser pertinente, ou mesmo vantajosa para 0 Arrastdo, a articulacdo de
estratégias de comunicacdo que fossem operadas com maior frequéncia rememorando 0s
arrastes juninos e do Cirio juntamente ao Cordao do Galo, ao longo dos periodos nos quais
ndo ha a realizacdo das trés manifestacdes realizadas pelo Instituto Arraial do Pavulagem. Tal
pensamento surge em minha mente apos observar o pouco fluxo de conteddo divulgado nas
plataformas de comunicacdo do grupo musical nos referidos periodos — o que, possivelmente,
levaria a uma queda no engajamento de futuras publicacdes referentes ao Arrastdo do
Pavulagem, por exemplo. Neste ponto, cabe pontuar que, como foi possivel tomar
conhecimento por meio da pesquisa de campo realizada, alguns trabalhos ligados ao evento
ocorrem de forma freelancer, de forma a necessitar de um fluxo constante de capital financeiro
para serem realizados, por meio de cadeias econdmicas e/ou mesmo de patrocinios e de
incentivos fiscais — entretanto, diante do contexto relacionado a politicas publicas e incentivos
a cultura, naregido Norte e no estado do Paré, tenho ciéncia de que poderiam haver dificuldades
neste processo.

Quanto as praticas de sociabilidade e ao “estar junto” quando ndo era possivel de modo
presencial e nos vimos restritos as intera¢fes por meio de plataformas de comunicacéo digital,
por conta do isolamento social decorrente da pandemia de Covid-19, os processos de
sociabilidade dos sujeitos participantes do Arrastdo do Pavulagem também sofreram alteracGes

com a retirada dos cortejos do Arrastdo do Pavulagem das ruas do centro da cidade de Belém:
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a pagina do Facebook e a plataforma de videos YouTube do Arraial do Pavulagem tornaram-
se palco dos encontros, a partir da ocorréncia expressiva de interac6es e (com)partilhamentos
entre 0s usuarios presentes na rede social. Neste contexto de usos e apropriacdes outros de tais
plataformas, houve o compartilhamento de sentimentos e de sensaces semelhantes, tais como
nostalgia e saudades das vivéncias experienciadas e partilhadas nos eventos presenciais, ainda
que os cortejos digitais tenham acionado sentimentos outros, tais como felicidade e orgulho da
cultura popular da regido. Tais emogdes conectam sujeitos e grupos, comunicam em camadas
outras além do que foi expresso por meio de palavras e sdo fontes de compreensdo de si
proprias, para além do momento experienciado, e do entretenimento pela 6tica que se estende
para além do lazer.

Ja no que se referem as préaticas de consumo tangivel e intangivel do Arrastdo do
Pavulagem, os sujeitos buscam relacionar-se com 0s objetos que acionam com maior
frequéncia, em suas subjetividades, sensacOes de pertencimento a determinado grupo social,
por meio do contato com a cultura local, e de memdrias de vivéncias passadas que marcaram
de forma positiva, por meio do contato com tais objetos. Estes objetos, cabe destacar,
configuram-se como materializa¢Ges das culturas populares do estado do Para e de estados que
formam a Amazénia legal, que, de vérias formas, se fazem presentes nas manifestacdes
culturais realizadas pelo Instituto Arraial do Pavulagem, como os arrastdes junino e do Cirio e
o0 Cordao do Galo. Foi-me possivel observar que a sensacao de pertencimento ao local onde se
vive, a cultura da regido e ao evento em si, por sua vez, é reforcada por meio da identificacédo
dos sujeitos com 0s objetos referentes aos cortejos por meio de praticas de sociabilidade
decorrentes deste contato, a0 mesmo tempo no qual ha o reforco das subjetividades de cada
sujeito por meio da customizacdo destes objetos. Também pude perceber que, por meio das
praticas de consumo, os vinculos de afeto dos sujeitos sdo estendidos para sujeitos outros com
0s quais ha o estabelecimento relacdes afetivas, por meio do acionamento de sensorialidades e
de afetividades que permeiam as praticas de consumo e que exerceram certa influéncia no
aumento das vendas da loja de produtos oficias do Arraial do Pavulagem em um periodo no
qual o contato presencial encontrava-se suspenso por tempo indeterminado, devido aos
protocolos de seguranca sanitéria.

Devido ao volume de dados coletados, ao mesmo tempo em que alguns dados néo
puderam ser acessados por sigilo e questes contratuais, e das reflexdes surgidas a partir da
articulacdo entre tais dados com a bibliografia elencada, algumas lacunas foram percebidas,
como a audiéncia obtida durante a realizacdo das lives; e questionamentos surgiram, tais como

0 uso consciente do marketing dos sentidos nas vendas dos produtos oficiais do Arraial e 0
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consumo (i)material dos patriménios (i)materiais do estado do Pard, dentre outros. S&o lacunas
e reflexdes que, no escopo de uma pesquisa de mestrado, foram consideradas passiveis de
respostas e desdobramentos em momentos futuros, uma vez que uma pesquisa nunca esta
totalmente finalizada, por mais que recortes diversos a atravessem.

Isto posto, convido a leitora e o leitor da presente etapa desta pesquisa a ndo sentir,
dentro de si, que esta secéo e, sobretudo, este paragrafo, é o fim do estudo. Assim como ocorreu
entre os usuarios presentes nas plataformas de comunicacao digital do Arraial do Pavulagem
no ano de 2020, diante da suspensdo das programacdes presenciais por tempo indeterminado
até o controle da pandemia, ndo houve um “adeus” aos cortejos, apenas um “até logo” que se
estenderia para um momento futuro, no qual alguns sentimentos e vivéncias poderiam ser, de
certa forma, resgatados e tantos outros novos experienciados, compartilhados e desdobrados de
forma presencial. Este “momento futuro” tonou-se “momento presente” no ano de 2022, quando
0 “até logo” para o proximo evento foi dito com mais certeza da realizacdo do proximo Arrastao
com todas suas novas possibilidades. Enquanto o “momento futuro” desta pesquisa ndo se torna
“momento presente”, espero que o recorte apresentado no escopo desta dissertacdo de mestrado
reverbere na subjetividade de quem Ié-lo e acione reflexdes e perspectivas, apds um periodo de
tantas turbuléncias e ressignificagcdes, como o do inicio da pandemia. Ao mesmo tempo, espero
que haja o acionamento de boas recordacdes em quem pdde vivenciar os arrast0es e, a quem
ainda ndo disfrutou de tal vivéncia, que possa haver o despertar do desejo de se sentir parte da
festividade e da cidade de Belém, assim como possa haver o desejo de experienciar as todas as

sensacOes possiveis advindas dos arrastdes.
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APENDICE A - Roteiro de entrevistas com membro-fundador do Arraial e doArrastio

do Pavulagem

ENTREVISTADO: Interlocutor 1

CARGO: Musico, compositor e membro-fundador do grupo

© © N o

12.
13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

Como surgiu o Pavulagem? Tanto o Arraial, como o Arrastéo

Li que vocé chegou a fazer algumas viagens para pesquisar elementos da cultura, pelos
interiores do Pard. Como eram tais viagens?

Quantos artistas integraram a formacdo inicial do Arraial do Pavulagem? Quantos
membros, da primeira formacéo, ainda seguem no grupo?

Como eram as apresentacfes que aconteciam na Pracga da Republica?

A partir de qual momento vocé e 0 grupo comecgaram a notar 0 aumento na proporgéo
das apresentagdes?.

Depois de quanto tempo do inicio dos shows 0s cortejos comegaram a acontecer?
Como eles eram em seu inicio?

Como era o retorno que os frequentadores davam a vocés, do grupo?

Como foi, para vocé e o grupo, ver que o Pavulagem estava reunindo tantas pessoas?

. Ao longo dos anos, houve mudancas no trajeto do Arrastdo?
11.

A partir de qual momento o Pavulagem passou a ser notado pelas “grandes institui¢oes”
do estado? Como foi tal fato para vocés?

A partir de qual momento o Instituto Arraial do Pavulagem comecou a ser pensado?

O que o Instituto e as agdes relativas a ele trouxeram para 0s membros do grupo?

O que significou, para o grupo, o titulo de patriménio cultural imaterial do Para? Houve
algum impacto na realizacao dos cortejos?

Qual sua fungéo dentro do grupo?

Vocé ja passou por outras funcbes? Se sim, quais foram?

Vocé tem outra profissdo além das atividades musicais? Se sim, qual é ela?

O que o Arraial e o Arrastdo do Pavulagem representam para vocé?

Quais objetos vocé acha que mais representam o Arraial? Por qué?

Vocé tem alguma espécie de ritual de preparo para se apresentar pelo Arraial?

Se vocé pudesse descrever o Arraial do Pavulagem em um Unico objeto/figura, qual

seria? Por qué?
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22. Como vocé imagina que seré o Arrastdo quando os cortejos presenciais puderem voltar

a acontecer nas ruas de Belém?
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APENDICE B - Roteiro de entrevistas com diretor das programacdes do Arraial digital

ENTREVISTADO: Interlocutor 2

CARGO: Diretor e roteirista das programacdes digitais

A w0

10.

11.

Qual a sua relagdo com o Arraial do Pavulagem?

Qual foi sua funcdo no Arrastdo de 2020?

Quais instituicdes/drgdos se articularam para a realizacdo do Arraial do Futuro?

Como ocorreu o0 planejamento e a execugédo dos cortejos virtuais que aconteceram em
20207

Foi decidido priorizar algum aspecto dos eventos presenciais e/ou da histéria do grupo,
nas transmissdes?

O que vocé considera que foi o principal desafio de trabalhar no Arraial do Futuro?
Como foi o feedback das pessoas que assistiram aos cortejos digitais?

O que vocé considera que foi o principal desafio de trabalhar o Arraial do Pavulagem
no digital, no contexto da pandemia?

Existe a perspectivas das parcerias realizadas no ano de 2020 voltarem a acontecer no
Arrastdo do Pavulagem 20217

O que vocé acha que poderia ainda ser trabalhado ou continuado caso a programacao
do Arraial do Pavulagem continue no digital?

Como vocé imagina que sera o Arrastdo quando 0s cortejos presenciais puderem voltar

a acontecer nas ruas de Belém?
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APENDICE C - Roteiro de entrevistas com produtor do grupo musical Arraial do

Pavulagem

ENTREVISTADO: Interlocutor 3
CARGO: Produtor

a > w N oE

10.

11.

Qual a sua relagcdo com o Arraial do Pavulagem?

Qual foi sua funcdo no Arrastdes de 2020 e 2021?

Quais instituicdes/orgaos se articularam para a realizacdo do Arraial do Futuro?

Como ocorreu 0 planejamento e a execugdo dos cortejos virtuais que aconteceram?

Foi decidido priorizar algum aspecto dos eventos presenciais e/ou da histéria do grupo,
nas transmissdes?

O que vocé considera que foi o principal desafio de trabalhar na versdo digital do
Pavulagem e no contexto da pandemia?

Como foi o feedback das pessoas que assistiram aos cortejos digitais?

Como o lado simbdlico e imagético do Arraial esteve presente durante a programacéo
digital?

Vocé acredita que a programacdo digital tem campo para continuar na programacao do
Arrastdo?

O que vocé acha que poderia ainda ser trabalhado ou continuado caso a programacao
do Arraial do Pavulagem continue no digital?

Como vocé imagina que serd o Arrastdo quando os cortejos presenciais puderem voltar

a acontecer nas ruas de Belém?
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APENDICE D - Roteiro de entrevistas com comunicadora do Arraial do Pavulagem

ENTREVISTADO: Interlocutor 4

CARGO: Assessora de comunicacédo e Social Media

1.
2.
3.

Vocé ja trabalhava junto ao Pavulagem ou foi contratada/o para este servigo?
Vocé ja passou por outras funcdes dentro da estrutura do Arraial? Se sim, quais foram?

Qual a sua relagcdo com o Arraial do Pavulagem?

Na adolescéncia, frequentou os cortejos, ao longo de 4 ou 5 anos. Hoje em dia, considera o

grupo como um grupo coeso, uma familia.

4.

10.

11.
12.

13.
14.

15.

16.

17.

Como surgiu a ideia de a programacao acontecer toda de maneira digital, por conta da
pandemia da Covid-19?

Como foi a experiéncia de realizar a programacéo toda de modo digital?

Quais foram os critérios para a escolha das trés 3 plataformas durante a programacéo
digital do Arrastdo 2020 (Facebook, Instagram e YouTube)?

Como o conteudo postado em cada uma das plataformas foi estruturado? Houve
diferenciacéo?

O que vocé considera que foi o principal desafio de trabalhar nessas plataformas?
Como foi o feedback das pessoas que participaram dos ensaios digitais e que assistiram
ao Arraial do Futuro?

O que voceé considera que foi o principal desafio de trabalhar o Arraial do Pavulagem
no digital, no contexto da pandemia?

O que o Arraial do Pavulagem representa para vocé?

Qual objeto/item/simbolo vocé mais relaciona e associa com a imagem/a lembranca do
Arraial?

Vocé possui algum objeto do Arrastéo?

O que vocé acha que os objetos do Pavulagem representam para os frequentadores do
evento?

Como os simbolos e icones do Arraial estiveram presentes durante a programacédo
digital e a comunicagéo realizada?

Se vocé pudesse descrever o Arraial do Pavulagem em um Gnico objeto/figura, qual
seria? Por qué?

Quiais as perspectivas para o Arrastdo do Pavulagem 20217
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APENDICE E - Roteiro de entrevistas com musico e membro do grupo Arraial do

Pavulagem

ENTREVISTADO: Interlocutor 5

CARGO: Mudsico (Percussionista) e membro do grupo musical Arraial do Pavulagem

Ha quanto tempo vocé faz parte do grupo?
Vocé ja passou por outras fungdes? Se sim, quais foram?

Vocé tem outra profissdo além das atividades musicais? Se sim, qual € ela?

A e

Com a chegada da pandemia, como ela foi sentida/recebida pelos integrantes do Arraial,
num primeiro momento?

5. O que o cancelamento das atividades presenciais do Pavulagem representou para o
grupo? E para vocé?

6. Com o cancelamento das atividades presenciais, foi cogitado ndo haver nada durante o
ano de 2020?

7. Como surgiu a ideia de a programacao acontecer toda de maneira digital?

8. Como foi a experiéncia de realizar os cortejos do Arrastdo todos de modo digital?

9. O que as atividades digitais do Arrastdo representaram para vocés, que fazem o evento
ganhar vida pelas ruas da cidade, num ano que nao era seguro estar juntos uns dos outros
presencialmente?

10. Quiais objetos vocé acha que mais representam o Arraial? Por qué?

11. Quais deles vocé tem?

Além dos chapéus, possui instrumentos de percussdo, tais como maracas, reco-reco, barricas,
caixas, tambores, etc.

12. Vocé tem alguma espécie de ritual de preparo para se apresentar pelo Arraial? (Objetos
que sempre uso, ordem de preparo das coisas etc.)

13. O que o Arraial e o Arrastdo do Pavulagem representam para vOCcé?

14. Como estdo as a¢des do Instituto, num momento no qual é recomendado evitar o contato
presencial?

15. Quais as perspectivas para o Arrastdo do Pavulagem 2022?

16. Como vocé imagina gque sera o Arrastdo quando 0s cortejos presenciais puderem voltar

a acontecer nas ruas de Belém?
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APENDICE F - Formulario disponivel via Google Forms

12/04/2023, 21:01 Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

0la! Me chamo Lucas Santos e sou mestrando no programa de Pds-Graduagdo em
Comunicagéo, Cultura e Amazonia da Universidade Federal do Para (PPGCom-UFPA).
Este questionario faz parte da pesquisa de campo para a minha dissertagédo na qual
analiso como se deu a transposigdo do Arrastdo do Pavulagem, nos anos de 2020 e de
2021, para o terreno da internet e como o cancelamento das atividades presenciais e tal
mudanga afetaram os frequentadores do evento. Assim, o questionério é destinado
aqueles que conhecem/participaram e que, também em 2020 e em 2021, participaram
das programagdes digitais do evento, o chamado Arraial do Futuro.

Esta pesquisa é totalmente anénima e os dados coletados possuem fins unicamente
académicos.

Muito obrigado por colaborar com meu trabalho.

Para mais informagdes segue meu contato: lucas.santos@ica.ufpa.br

* Indica uma pergunta obrigatdria

1. 1- Vocé conhece o Arrastdo do Pavulagem? *

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 3

) Nao

2. 2- Vocé assistiu aos cortejos digitais do Arrastdo, o chamado Arraial do Futuro? *

Marcar apenas uma oval.

: Sim Pular para a pergunta 3

) Nao Pular para a pergunta 3

Pular para a pergunta 3

Arrastto do Pavulagem 2020 e 2021

Se vocé respondeu “Néo
participacao

as duas perguntas da segdo acima, obrigado pela sua

Se vocé respondeu “Sim” a uma ou as duas perguntas da seg¢ado acima, por favor continue

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 115
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3. 1-Qual asuaidade? *
Marcar apenas uma oval.

) Menor de 18 anos

() 18-27anos
() 28-37anos
‘7 38 - 47 anos
() 48-57anos

(") 58 anos em diante

4. 2- Qual seu género? *

Marcar apenas uma oval.

__) Feminino

(") Masculino

) Nao-binarie

(") Transgénero

() Prefiro ndo responder

() Outro:

5. 3 - Qual sua orientagdo sexual? *
Marcar apenas uma oval.
() Heterossexual
() Homossexual

() Bissexual

) Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit
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6. Y4- Vocé moraem Beléme Regitio Metropolitana? X

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 7

) Nao Pular para a pergunta 8

Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 4

7. Se"Sim" onde? *

Marcar apenas uma oval.

) Belém

) Ananindeua

) Marituba

) Benevides

) Santa Isabel

) Santa Barbara

) Castanhal

Pular para a pergunta 9
Arrastto do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 4

8.  Se"ndo", onde? *

Arrastto do Pavulagem 2020 e 2021

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit

315
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9. 5-De que forma vocé conheceu o Arrastdo do Pavulagem? L

Marcar apenas uma oval.

) Frequentando os cortejos

(") Participando das programagdes/ preparativos para o Arrastio
) Agdes do Instituto

‘7 Internet/ Redes socais

C_) Indicag3o de amigos

(") Outro:

10. 6-0 que o Arrastdo do Pavulagem mais representa PARA VOCE? *

Marcar apenas uma oval.

() Uma forma de exaltar a cultura do estado
Um momento de diversdo com os amigos
(:7\7‘ Um momento de diversao com a familia
) Um momento de conhecer pessoas novas
(") Uma forma de viver a cidade

() Outro:

11. % - Para vocé, o que o Arrastdo do Pavulagem mais representa PARA A CIDADE DE BELEMEO
ESTADO DO PARA?

Marcar apenas uma oval.

() Uma forma de valorizar a cultura local

) Uma forma de valorizar os artistas locais

‘.f ) Uma forma de conhecer/experienciar a cidade

) Uma forma de levar arte a todas as camadas da populagéo

() Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit

4/15
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12. 8- Com quem vocé costumava ir aos cortejos presenciais do Pavulagem? *

Marcar apenas uma oval.

(__ ) Com os amigos
() Com a familia
) Com familia e amigos

() Sozinho

13.  9-Desde quando vocé frequenta os cortejos do Arrastdo do Pavulagem? *

Marcar apenas uma oval.

() Desde 2020
) Mais de 3 anos

(") Mais de 6 anos

~ ) Maisde 9 anos

() Mais de 12 anos

14. 10 - Escolha frés sentimentos e sensagdes que vocé mais sentiu DURANTE OS CORTEJOS
PRESENCIAIS DO PAVULAGEM

Marque todas que se aplicam.

I:\ Felicidade

D Diversao

|| Pertencimento/ Unio
| orgulho da cultura local

| Orgulho da cidade de Belém

(] Sensagéo de perigo

l
[
|| Incémodo/ Mal-estar
[
| | cansago

[j Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit

515

164
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15. 1 - Quais objetos/figuras vocé mais identifica com o Arrastéio? (Se achar necessario, vocé pode  *

escolher até 3 opgdes)

Marque todas que se aplicam.
\j Chapéu com fitas

|| Boi Pavulagem
[] Roupas azuis e brancas
[

| Instrumentos musicais
| | Aderecos de acrobacia

[] Maquiagem

[ | outro:

16. 12 - Vocé tem alqum item que comprou em alqum evento do Arrastto? *

Marcar apenas uma oval.

) Sim

() Nao Pular para a pergunta 18

Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 12

17.  Se'Sim”, qual? *
Marcar apenas uma oval.

D) Chapéu com fitas

~

() Boi Pavulagem
D) Roupas azuis e brancas
() Instrumentos musicais
() CDseDVDs
D Aderegos de acrobacia
() Maquiagem

() Outro:

Pular para a pergunta 19

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 6/15
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Arrastto do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 12

18.  Se "Ndo", por qué? *

Arrastto do Pavulagem 2020 e 2021

19. 13 - Voce ja presenteou alguém com algum item do Arrastdo? *
Marcar apenas uma oval.
:‘ Sim
() Nao me recordo

) Nao

20. 14-Com quais i’rens/ﬁguras vocé mais identifica o Pavulagem? (Se achar necessario, vocé pode

escolher até 3 opgdes)
Marque todas que se aplicam.

| Chapéu com fitas

i’
|| Boi Pavulagem
L\ Roupas azuis e brancas

| Instrumentos musicais

| Aderegos de acrobacia

L] Maquiagem

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit
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21.  15- 0 que os objetos do Arrastdo representam para voc? (Se achar necessario, vocé pode

escolher até 3 opgdes)

Marque todas que se aplicam.

| Um meio de vivenciar a quadra junina

| Uma maneira de se lembrar de pessoas queridas

|| Umjeito se lembrar de momentos marcantes durante os cortejos

|| outro:

22. 16-De que forma vocé ficou sabendo do cancelamento das atividades presenciais do Pavulagem,
em 20207 (Se achar necessdrio, vocé pode escolher até 3 opgdes)

Marque todas que se aplicam.

|| Facebook
' | Instagram
| Por amigos
|| Pela familia

[ | outro:

23. 1% - Vocé assistiu as demais programagdes digitais do Pavulagem, que aconteceram e acontecem

por conta da pandemia da Covid-19?

Marcar apenas uma oval.

() Sim Pular para a pergunta 24

~

) Nao Pular para a pergunta 25

Arrastiio do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 17

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit

| Uma forma de estar em contato com a cultura do estado

!
[] Um modo de estar sempre em contato com o evento

*

*

8/15
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24, Se'sim", quais foram? *
Marcar apenas uma oval.

) Ensaios digitais

() Rodas de conversa

Pular para a pergunta 26

Arrasttio do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 17

25.  Se "Ndo", por qué? *

Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

26. 18 - Vocé considera que os cortejos digitais consequiram suprir a auséncia de experienciar as %

vivéncias pelas ruas de Belém?

Marcar apenas uma oval.

) Totalmente

) Parcialmente
) Pouco

) Muito pouco

) Nao conseguiu

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 9/15
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27. 13- Numa escala de 1a 5, o que vocé achou das programagdes digitais do Pavulagem nos

sequintes quesitos? (Sendo 1 para ruim e 5 para excelente)

Marcar apenas uma oval.

Ruim

Excelente

28. 20 - Do que vocé mais gostou nas programagdes digitais do Pavulagem? (Se achar necessdrio, *
vocé pode escolher até 3 opgdes)

Marque todas que se aplicam.

[ ] Cortejos

| Rodas de conversa

i
[:] Ensaios
l
\

| | Homenagens em video

|| outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 1015
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29.  21- Vocé ENCONTROU PESSOAS CONHECIDAS nos cortejos digitais do Pavulagem (por meio de
comentdrios e conversas na plataforma que divulgava a programago, via chat ao longo das

fransmissdes, por exempto)?

Marcar apenas uma oval.

30. 22 - Vocé CONHECEU PESSOAS nos cortejos digitais do Arraial do Futuro (por meio de
comentdrios e conversas na plataforma que divulgava a programago, via chat ao longo das

fransmissdes, por exemplo)?

Marcar apenas uma oval.

) Sim

31. 23 -Do que vocé mais gostou nos cortejos digitais do Arrastéio? (Se achar necessario, vocé pode
escolher até 3 opgdes)

Marque todas que se aplicam.

[] Repertorio de musicas

\j Conteudo das apresentagdes

L\ Interatividade entre os usuarios/internautas
|| Vivenciar a cidade

|| Formas de acesso ao contetido e as informagdes

|| Possibilidade de participar da programagao a distancia

|| 0 Arraial no deixou de acontecer apesar da pandemia e as medidas necessarias
de distanciamento social ()

|| outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 1115
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32. 24 - Voct acha que as programagdes digitais do Arrastéo preencheram a falta que as X
programagdes presenciais fizeram?

Marcar apenas uma oval.

: Totalmente
) Parcialmente

‘: Pouco

() Muito pouco

() N&o conseguiu

33. 25-Do que vocé mais sentiu falta com o cancelamento dos cortejos presenciais do Arrastdo, em *

2020 e em 2021? (Se achar necessario, vocé pode escolher até 3 opgdes)
Marque todas que se aplicam.

] Prestigiar a cultura do estado
| Diversdo com os amigos

| Diversd@o com a familia

| Conhecer novas pessoas

l
i
l
l
1

| Todas as alternativas

|| outro:

34. 26 - Como vocé substituiu, no isolamento, os cortejos presenciais do Arrasttio? G

Marcar apenas uma oval.

D Acompanhando as programagdes digitais

() Acessando as playlists do Pavulagem nos streamings de musica
() Revendo e compartilhando arquivos pessoais

() Encontrando com amigos nos cortejos digitais

() Outro:

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 12115
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35. 2% - 0 que voct gostaria que continuasse acontecendo, de programagéo digital, mesmo depois ~ *

que os corfejos do Arraial do pavulagem voltassem a acontecer presencialmente?

Marcar apenas uma oval.

() Ensaios
() Rodas de conversa
() Homenagens em video

() outro:

36. 28 - Mesmo que néo tenha participado das programagdes digitais do Arrastdo, escolha trés
sentimentos e sensagdes que vocé mais sentiu DURANTE OS CORTEJOS DIGITAIS DO PAVULAGEM

Marque todas que se aplicam.

|| Felicidade

| | Diversdo

|| Pertencimento/ Unigo

| Orgulho da cultura local
| Nostalgia

\

|| Tristeza

|| otimismo/ Esperanga

|
|
|

| Desanimo

| | Outro:

37. 29 - Voct pretende assistir aos CORTEJOS DIGITAIS DO ARRASTAO (0 chamado Arraial do *

Futuro), este ano, caso acontecam?

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 39

) Nao Pular para a pergunta 38

() Talvez Pular para a pergunta 39

Arrasttio do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 29

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit 1315
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38.  Se "Ndo", por qué? *
Marcar apenas uma oval.

) Nao gostei do formato

) Ndo acompanho as plataformas digitais do Pavulagem
) Meu acesso a internet € limitado

) Possuo outros afazeres

() Nao tenho tempo

) Outro:

Arrastdo do Pavulagem 2020 e 2021

*

39. 30 - Vocé pretende participar das DEMAIS PROGRAMAGOES DIGITAIS DO ARRASTAQ, este ano,

caso acontegam?

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 40

) Nao Pular para a pergunta 41

_ ) Talvez

Arrasttio do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 29

40.  Se"Sim", quais? *
Marcar apenas uma oval.

) Ensaios digitais

(_ ) Rodas de conversa

Arrastiio do Pavulagem 2020 e 2021

Responda com base na pergunta 29

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit
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41, Se"Ndo", por qué? *
Marcar apenas uma oval.
() Nao gostei do formato
(") Nao acompanho as plataformas digitais do Pavulagem
(j Meu acesso a internet é limitado
() Possuo outros afazeres

(") Nao tenho tempo

() outro:

Este conteudo nao foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios

https://docs.google.com/forms/d/1EKFnf8bGOCI30IHUKkJKmOA]j4rXd YRyk GJfASYZU-k/edit
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