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Pai amado e saudoso, Odacyl Souza Cattete, advogado e jornalista.

Méae amada e saudosa, Dilma Maria da Luz Souza Catete, pedagoga e
especialista em educacéo.

A vocés dedico este trabalho que ndo é simplesmente a conclusao de
uma fase académica, mas uma vitGria e a realizagdo de um sonho.

Se vocés ainda estivessem entre n0s materialmente, certamente se
lembrariam de uma frase da pequena Karlla Gyselle, quando a ela
perguntavam, reiteradamente: “o que vocé vai ser quando crescer?”.

E a pequena respondia: “Jornalista e professora”.

Faz pouco descobri que poderia realizar esse sonho.

Hoje, quando conto 30 anos de atividade jornalistica, e quase trés de
docente, posso dizer que realizei aquele sonho antigo. E isso me faz ter a
certeza de que nunca é tarde para buscarmos nossos ideais.

Vocé, pai, me ensinou isso. Vocé, mae, me trouxe a sensibilidade
necessaria, por meio dos estudos musicais,

para prosseguir sem té-la por perto fisicamente.

Aqui esta o fruto académico da plantacdo de vocés. Mais uma jornada
cumprida. Mais uma jornada dedicada a vocés. Sé que, pela primeira vez, pai,
vocé ndo esta revisando minha producédo... Quanta falta fez na hora de
recordar os acontecimentos politicos dessa “terra de muro baixo”, como
adorava se referir a Belém... E faz muita falta, ndo so pelos relatos que eu
adoraria escutar mais uma vez, todas as vezes...

Apesar disso, sei, creio, tenho a plena certeza de que os dois, onde
estiverem, continuam torcendo pela Karlla Gyselle. Ih! Rimou... E isso né&o
combina com uma jornalista ou uma cientista politica...

E pra vocés, meus amores!
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O ignorante afirma, o sabio duvida, o sensato reflete.

Aristételes
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RESUMO

A andlise comparativa do comportamento editorial dos dois mais relevantes
jornais impressos do estado do Pard — O Liberal e Diario do Para — na
cobertura das eleicbes ao governo do estado e ao senado federal em 2010 foi
o principal foco desse estudo, em funcdo da grande rivalidade e divergéncia
que marcam a relacdo desses 0Orgdos relativamente ao apoio politico a
candidatos e partidos nas competicdes eleitorais locais. Essa observacdo nos
instigou a verificar se os veiculos utilizaram recursos e/ou estratégias para
favorecer ou prejudicar, por meio da informacéo divulgada, os grupos aos quais
se alinham ou rejeitam, procurando criar uma percepc¢ao positiva e/ou negativa
dos candidatos por parte do eleitorado. Além disso, nos fez analisar se o
advento da Lei da “Ficha Limpa” — a Lei Complementar n°. 135/2010 — produziu
diferentes posicionamentos dos jornais, buscando atingir o eleitor, visto que, no
Para, dois candidatos ao senado poderiam ter seus registros cassados, se
alcancados pela Lei — Jader Barbalho, do PMDB, e Paulo Rocha, do PT. A
relacdo entre midia e politica, no Para, também se estabelece, a exemplo do
constatado por diversos estudos cientificos de outros contextos estaduais,
demonstrando, assim, o0s interesses econdémicos e politicos dos veiculos
analisados, verdadeiros atores nesse processo que busca influenciar o voto do
eleitorado paraense, por meio do jornalismo.

Palavras-chave: Midia e politica; Jornais O Liberal e Diario do Para; Eleicbes
Majoritarias de 2010; Lei da “Ficha Limpa”; Noticias influenciando o voto.
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ABSTRACT

The comparative analysis of editorial behavior of the two most relevant
newspapers of the state of Pard& — O Liberal and Diario do Para — at the
coverage of state government election and federal senate in 2010 was the main
focus of this study, because of the rivalry and divergence that mark the
relationship between these companies regarding political support to candidates
and parties at local elections. This observation has intrigued us to verify if the
companies used resources and/or strategies in favor o for against, through
published information, groups to which they are aligned or reject, aiming to
create a positive and/or negative perception of the candidates from the
electorate. It also made us analyze if the creation of the law known as “Ficha
Limpa” — Complementary Law n°. 135/2010 — has produced different conduct of
the newspapers, trying to reach the elector, considering that, in Para, two
candidates to senate could have had their registration repealed if caught by this
law — Jader Barbalho, from PMDB, and Paulo Rocha, from PT. The relation
between media and politics in Para is also established considering data from
many scientific studies from other states, demonstrating then the economic and
political interest of the analyzed companies, the real actors in this process that
aims to influence the preens elector way to vote through journalism.

Key-words: Media and politic; O Liberal and Didrio do Para newspapers;
Majority Elections of 2010; “Ficha Limpa” law; News influencing vote.
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1 INTRODUCAO

A partir da década de 1980 o Brasil comeca a experimentar o
estabelecimento e o fortalecimento da democracia, ap0s parcos periodos de
democratizacao e outros intensos de ditaduras, ocorridos dos anos de 1937 a
1945 e de 1964 a 1985.

Esta forma de governo, ja estudada por diversos autores, parece ser o
instrumento mais eficiente para a construcdo de uma sociedade mais justa e
mais comprometida com o0s anseios e desejos da maioria da sociedade, sendo
paulatinamente consolidada em nosso pais.

Na democracia representativa, o corpo politico € derivado do
consentimento e da escolha dos cidadaos, considerados politicamente iguais
perante este sistema de governo. Por outro lado, a atividade politica decorre do
exercicio da propria democracia, 0 que exige a presenca de instituicoes fortes,
que ndo so6 incluam os individuos na formacdo do governo, mas que lhes
permitam, enquanto eleitores, fiscalizar e manter um posicionamento sobre as
acOes executadas pelos governantes durante o exercicio do mandato.

A democracia, portanto, exige a publicizacdo das informacgbes, por
meio de uma imprensa atuante, livre e capaz de exercer a funcdo mediadora
entre as atividades governativas e a necessaria divulgacdo de informacdes, ja
gque exerce uma atividade de cunho social, de interesse publico, “ao menos no
plano ideal, [tendo] o dever de servir a sociedade” (ZANARDI, 2010, p. 45),
possibilitando a ela a capacidade de fiscalizacdo e de influéncia nas acdes dos
governantes.

Zanardi (2010, p. 45) aprofunda esta concepcéo e assevera:

[...] os veiculos de comunicagao fiscalizam outras instituigfes.
“A imprensa é uma das colunas essenciais de qualquer regime
democratico, a guardid da democracia ou, numa expressao
usual, o watchdog ou cdo de guarda da democracia.”
(PEREIRA, 2002, p. 42).

Portanto, uma sociedade mal informada estara, certamente, fragil e
apatica, tornando-se manipulada, constantemente, por governantes mal
intencionados. A atividade exercida pela midia, assim, é fundamental ao

funcionamento do ideal democrético e os meios de comunicacdo de massa
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tornam-se crescentemente necessarios para a mediacdo responsavel entre
estado e sociedade.

Mas, de acordo com alguns estudiosos, nem sempre essa relacdo dos
meios de comunicacdo com a politica se traduz como uma acdo de
responsabilidade civil. A midia, entdo, pode se apresentar como porta voz de
demandas e interesses privados, enquanto agente de publicizacdo das
informacbes, sendo que estas informacbes podem ser manipuladas,
distorcidas, fragmentadas ou ocultadas para favorecer ou prejudicar
determinados grupos presentes na atividade politica.

Segundo Zanardi (2010, p. 59),

[...] o discurso mantido pela imprensa leva consigo ideologias
gue podem interferir no meio social [e] por ndo existir
neutralidade, imparcialidade e impessoalidade, [a informacao] é
baseada nos valores de quem [a] divulga.

Nessa interpretacdo, a midia ndo se apresenta apenas com uma
funcdo politica — exerce e participa da politica como um ator politico, que porta
seus interesses e demandas particularistas, que entra em conflito,
constantemente, com 0s interesses e demandas de outros grupos que também
anseiam pelo controle do poder do Estado.

Segundo Downs (apud MIGUEL, 2004, p. 6), “cada partido ou
candidato possui interesse em divulgar ao maximo informacdes que sejam
favoraveis a si ou desfavoraveis a seus oponentes”. Desta forma, uma
quantidade razoavel de informacBes relevantes estara disponivel, a baixo
custo, aos eleitores, principalmente o contraditério politico, em funcédo das
divergentes versfes que ja terao sido divulgadas acerca “do que € a realidade
social, quais os problemas mais candentes e suas solu¢Bes, quem sdo 0s
agentes politicos, quais os seus compromissos” (MIGUEL, 2004, p. 7).

No Brasil, as midias impressa e televisiva tém se comportado como
agentes de veiculacdo de informacdes que constantemente refletem os desejos
e demandas daqueles que financiam e controlam esses meios de
comunicacao.

No Estado do Para, por exemplo, os dois maiores jornais sao
controlados por familias cujos interesses sdo manifestados claramente nas
disputas eleitorais. O jornal “O Liberal”, fundado em 1945, mas controlado pela

familia Maiorana desde 1966, reiteradamente tem se manifestado favoravel a

21



manutenc¢ao do grupo ligado ao PSDB no controle da maquina publica estadual
e, de outro lado, o jornal “Diario do Para”, ligado a familia Barbalho, é
tradicionalmente defensor dos interesses do PMDB, desde a sua fundacédo, em
1982, como afirma Leal (2007, p. 30):

Pela primeira vez trabalhava-se em um 6&rgdo impresso
partidario, pés-Jornal do Dia e o Liberal baratista. Por isso os
gue atuavam no Diario ndo questionavam o posicionamento do
jornal em relacdo ao noticiario politico. Todos sabiam que em
gualquer circunstancia o que prevalecia eram os interesses do
PMDB e, sobretudo, do governo de Jader.

Este € o cenéario da presente pesquisa, que visa entender a relacédo
entre midia e politica a partir do posicionamento dos dois maiores jornais do
Estado na divulgacao das informacdes e manifestacdo das suas opinides para
favorecer ou prejudicar os grupos politicos disponiveis no mercado de votos.

Destaca-se que apenas 0s jornais de maior relevancia no Estado foram
escolhidos para a observacéo, especificamente as suas edi¢cdes veiculadas
durante os trés meses de campanha eleitoral voltada ao primeiro turno das
eleicdes majoritarias® estaduais.

Relevante, ainda, é esclarecer que serdo observadas as noticias — ndo
as pequenas notas, a agenda, as entrevistas do tipo “ping-pong’?, bem como
matérias que abordam politicas voltadas a sociedade, que demandem a
opinido dos concorrentes ao executivo estadual e ao Senado Federal —
referentes aos candidatos ao governo do Estado pelo PT (Partido dos
Trabalhadores), Ana Julia Carepa; PMDB (Partido do Movimento Democratico
Brasileiro), Domingos Juvenil; PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira),
Simao Jatene; PSOL (Partido Socialismo e Liberdade), Fernando Carneiro e
PSTU (Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado), Cléber Rabelo; assim
como aquelas relativas aos candidatos ao Senado Federal pelo PMDB, Jader
Barbalho; PT, Paulo Rocha; PSOL, Marinor Santos e PSDB, Flexa Ribeiro.

O olhar as informagfes relativas a campanha ao Senado fica mais
focado, agucado em funcdo de uma particularidade naquela eleicéo.

' No Brasil - relativamente a elei¢&o de presidente, senador, governador e prefeito — é eleito o candidato que obtiver
0 maior nimero de votos (50% + 1). Caso nenhum candidato obtenha a maioria absoluta dos votos, utiliza-se o
segundo turno, excegao feita ao cargo de senador, para decidir de quem é a vaga. No segundo escrutinio, sera
eleito quem obtiver o maior nimero de votos (BONAVIDES, 2000).

2 Do tipo Perguntas e Respostas.
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Exatamente no periodo da campanha comeca-se a discutir, no Supremo
Tribunal Federal (STF), a aplicagdo — ou ndo — da Lei Complementar n°.
135/2010, chamada Lei da “Ficha Limpa”, que poderia atingir as candidaturas
de Jader Barbalho (PMDB) e Paulo Rocha (PT), com possibilidades de
tornarem-se inelegiveis.

Essa conjuntura, que conta, ainda, com a existéncia de dois jornais com
comportamento polarizado relativamente a cobertura politica, torna este
trabalho relevante no sentido de observar a relacdo que se estabelece entre a

midia e a politica no estado do Para.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

O interesse principal e especifico deste estudo € analisar a relacdo
entre midia e politica no Estado do Para, tendo como foco de investigacao as
noticias referentes a competicdo eleitoral, no primeiro turno, para a formacao
do poder executivo estadual e o preenchimento das duas vagas ao Senado na
eleicdo de 2010, visto que os dois veiculos objeto de investigacdo desta
pesquisa tém como marcas sua grande rivalidade e divergéncias em relacao ao
apoio politico a candidatos e partidos nas elei¢cdes locais.

Tal andlise serd procedida a partir da comparacdo entre as noticias
veiculadas pelos dois jornais, como as informag¢des foram traduzidas e quais as
contradi¢cbes, interesses e posi¢cbes politicas assumidas pelos mesmos em
relacdo aos candidatos que se apresentaram ao mercado de votos, visando
entender o processo de competicdo eleitoral, no tocante a presenca e
influéncia da midia como ator importante no desenvolvimento deste processo.

A literatura nacional demonstra a grande importancia da relacdo entre
midia e politica. E a realidade do Estado do Para, em funcdo da polarizacdo
dos jornais impressos de maior circulacdo em seu territério, € propicia a
presente discussdo, que pretende, portanto, responder ao seguinte
guestionamento: durante a campanha eleitoral de 2010 para os cargos
majoritarios do Estado do Para, no primeiro turno, quais as estratégias e
recursos que os jornais “O Liberal” e o “Diario do Para” utilizaram para
favorecer (ou prejudicar) os grupos que defendem (ou rejeitam) a partir da

veiculagcédo dainformagao?
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1.2 HIPOTESES

As hipoteses que iluminardo o caminho desta pesquisa em busca da
resposta ao problema séo:

» Os jornais analisados, de acordo com seu posicionamento politico,
procuram criar uma percep¢ao negativa e/ou positiva dos candidatos por
parte do eleitorado.

» O advento da Lei da Ficha Limpa produziu posicionamentos
diferentes dos jornais em relacdo as candidaturas dos que estavam
enquadrados na lei, atingindo o eleitor.

Tais hipoteses foram desenvolvidas em funcdo de observacbes
anteriores dos dois jornais, ao longo do desenvolvimento das atividades
profissionais da autora, partindo do pressuposto de que o jornal “O Liberal”, por
se demonstrar favoravel a manutencédo do grupo ligado ao PSDB, buscou, em
sua linha editorial no periodo pesquisado, enaltecer seus candidatos, em
detrimento aos opositores do partido em questdo, utilizando-se, ainda, de
informacdes e expressdes que levem a opinido publica a posicionar-se
contraria as candidaturas do PT e do PMDB.

Por outro lado, o Diario do Pard, tradicional defensor dos interesses do
PMDB, se posicionou ndo apenas favoravelmente a ele, e a seu maior
representante, Jader Barbalho, entdo imbricado nas questées que envolviam a
utilizacdo ou ndo da Lei da Ficha Limpa naquele pleito, mas, também, contrario
as intencdes do PT e do PSDB e de seus candidatos.

E relevante consignar que a validade do estudo se estabelece em
razdo de que os dois jornais analisados sao controlados por grupos de
interesse especificos, que utilizam o tratamento das noticias para opor-se ou
favorecer determinados posicionamentos politicos/ideoldgicos, e, desta forma,
influenciar a opinido publica, sem fazerem uso da neutralidade pregada pelos

Manuais de Jornalismo.
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1.3 OBJETIVOS

Para além do carater mercantil da noticia, este estudo propde-se a
investigar, com base na comparacdo entre o0 conteudo jornalistico da
informagao oferecida ao consumidor pelos jornais “O Liberal” e “Diario do
Para”, qual a relacdo entre a midia e os interesses politicos observados no
primeiro turno da competicdo eleitoral de 2010 para os cargos majoritarios no

Estado do Para — governador e senador.

1.3.1 Objetivo Geral

» Analisar a relacdo entre midia e politica, avaliando a presenca
dos grupos de interesse na veiculagédo da informacéo e defesa de
determinado projeto politico, relativamente aos jornais “O Liberal”

e “Diario do Para”.

1.3.2 Objetivos Especificos

» Avaliar, a partir da campanha eleitoral de 2010, o posicionamento
dos jornais em relagcdo aos candidatos para os cargos de
governador e senador;

> Analisar a evolucao histérica da relacao midia e politica no Estado
do Parg;

» Verificar o posicionamento dos veiculos a partir do advento da
aprovacdo da Lei da Ficha Limpa — a Lei Complementar n°.
135/2010;

> Descrever as diversas teorias que interpretam a relacdo entre

midia e politica.
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1.4 METODOLOGIA

A relacdo que envolve a midia e a politica € uma das vertentes deste
estudo, sendo, portanto, relevante proceder a uma revisao bibliografica sobre o
tema, para atualizar o debate e verificar as principais teses e metodologias de
andlise sobre o papel da imprensa enquanto formadora de opinido e como esta
se relaciona com os candidatos e as campanhas eleitorais.

Para isso, 0s principais acervos dos centros de pesquisas estaduais e
nacionais que produziram conhecimento sobre o assunto foram consultados,
via internet, além de diversas bibliografias, sempre procurando referéncias de
analise para o caso do Estado do Para.

Em um segundo momento, visando ao estabelecimento do grau de
comprometimento dos dois maiores jornais do Par4, na campanha eleitoral de
2010, relativa aos cargos majoritarios — os que mais mobilizam a imprensa no
processo de cobertura eleitoral —, por meio de uma investigacdo de carater
empirico, buscou-se analisar as noticias divulgadas sobre os candidatos para
medir a ocorréncia ou ndo de estratégias de favorecimento a eles, a partir do
tratamento dado na divulgacao de fatos e eventos que pudessem influenciar a
opinido publica e se a manifestacdo de preferéncia podia ser claramente
percebida na forma como elas eram oferecidas ao eleitor.

Para tanto, a proposta instituida pelo DOXA/IUPERJ foi a metodologia
utilizada preferencialmente, pois busca no contetdo discursivo das noticias
inferéncias qualitativas, ao aplicar critérios de valéncia positiva, negativa ou
neutra, em relacdo, também, ao comprometimento dos candidatos com o0s
grupos de interesse.

O exame comparativo do contetdo discursivo das matérias publicadas
nos jornais “O Liberal” e “Diario do Para” durante o periodo de realizagcdo da
campanha eleitoral de 2010, voltada ao primeiro turno — mais precisamente as
edicdes do dia 1° de julho ao dia 3 de outubro daquele ano —, totalizou a
analise de 1.074 noticias para o cargo de governador e 395 noticias para os
cargos de senador, gerando um universo de 1.469 noticias.

O universo analisado foi publicado nos cadernos “Poder’ e

“Atualidades”, de O Liberal; e, no Diario do Para, “Cidades” e “Elei¢cdes”
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(caderno especial veiculado a partir do dia 16 de agosto), bem como as
informacdes de capa dos dois veiculos.

Inicialmente, a analise se deu de forma generalizada, pelo total de
noticias publicadas por cada veiculo para, em seguida, desagregarem-se cada
vez mais os dados coletados, a partir da verificacdo dos graus de valéncia em
cada um dos cadernos mais relevantes e, posteriormente, do comportamento
quinzenal dos veiculos, relativamente as capas e cadernos de politica — ja que
em O Liberal, por exemplo, o caderno “Atualidades” pouco foi utilizado para a
abordagem do tema.

Ressalta-se, ainda, que néo foi analisado o teor das informacdes sobre
a agenda dos candidatos, das entrevistas do tipo “ping-pong” — que sé&o
exclusivas e refletem diretamente a opinido do préprio candidato —, das
pequenas notas — em colunas sociais ou ndo —, e das matérias voltadas a
temas especificos, buscando abordar a opinido do candidato, sobre de que
maneira se comportaria para resolver alguma demanda social, como a
relacionada ao meio ambiente, por exemplo.

Comparando-se as noticias divulgadas pelos jornais sobre um mesmo
fendbmeno que compde o cenério eleitoral no periodo analisado, p6de-se
determinar o grau de equivaléncia ou distanciamento entre 0s jornais na
producdo da informacdo e sua parcialidade (ou ndo) na producdo da noticia,
bem como identificar a ocorréncia de algum comprometimento no tratamento
da noticia com o0s projetos politicos dos candidatos defendidos pelos
periodicos.

Portanto, os jornais foram utilizados como fontes documentais
primarias de pesquisa, que se configura, ainda, em um estudo quantitativo e
qualitativo, contendo analises descritiva, estatistica e analitica que geraram
uma base de dados que, certamente, podera ser fonte para futuras pesquisas.

Para atingirmos os objetivos delineados, o trabalho foi dividido em
cinco capitulos, sendo o primeiro destinado a introdugéo, contendo a definicdo
do problema de pesquisa, bem como as hipoteses levantadas para responde-
lo, os objetivos gerais e especificos e a metodologia.

O segundo capitulo, denominado “Relagdo entre midia e politica:
consideragdes gerais”, destinou-se a revisdo da literatura relativamente ao

tema central da pesquisa, sendo subdividido em quatro tépicos: “O percurso da
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imprensa brasileira”, um breve resumo da histéria do jornal impresso, desde o
século XIX, quando chegou ao Brasil, até os dias de hoje; “Midia e politica: a
realidade que nao esta posta nos manuais de jornalismo”, no qual, por meio de
relevante revisdo da literatura sobre o assunto, demonstra-se que a imprensa
ndo atua de forma a-politica e imparcial, com vistas ao exercicio de sua fungéo
social de mediadora entre a sociedade e seus representantes politicos; “O
carater empresarial dos veiculos de comunicacdo e seus diversos
desdobramentos”, em que diversos autores comprovam que 0S interesses
empresariais dos proprietarios de veiculos impressos — e outros meios — se
sobrepéem ao dever de informar imparcialmente; e “As campanhas eleitorais
na midia”, para o qual nos apoiamos, especificamente, nas campanhas para a
presidéncia da Republica, desde 1990, primeira eleicao direta apos a abertura
politica, até a Ultima campanha, de 2010, que redundou na eleicdo da
presidenta Dilma Rousseff. As campanhas presidenciais foram utilizadas em
funcdo dos relevantes estudos apresentados abordando a relacdo entre midia
e politica, que também chegaram a resultados que demonstram que a midia se
posiciona de acordo com seus interesses diante das questdes politicas, além
do que, no Para, nao foi possivel localizar pesquisas nesse sentido.

No terceiro capitulo, “A imprensa e a politica no Para”, desenvolve-se
breve histérico dos jornais que ja fizeram parte da sociedade paraense para,
em seguida, destacarmos os jornais abordados neste estudo. No topico “Os
jornais ‘O Liberal' e ‘Diario do Para’: surgimento, resgate histérico e suas
oposigdes”, discorre-se sobre a histéria dos dois veiculos, bem como a
rivalidade que marca suas existéncias, principalmente quando estdo envolvidas
guestdes politicas estaduais.

O quarto capitulo, denominado “Eleicdes majoritarias na midia
paraense em 2010 — primeiro turno — o cenario eleitoral do periodo no estado
do Parad”, tracamos o panorama da época, demonstrando, por meio de dois
topicos — “Cenario politico do primeiro turno: candidatos, partidos e coligagbes
— as escolhas dos grandes partidos e seus apoios” e “A Lei Complementar n°.
135/2010 — a Lei da ‘Ficha Limpa’ e as elei¢des dos senadores paraenses” —
como os partidos se alinharam, quais as aliancas formadas, além da novidade
implantada na politica com a promulgacéo da citada lei, que atingia diretamente

dois candidatos paraenses ao senado — Jader Barbalho e Paulo Rocha —, que
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renunciaram aos seus mandatos, evitando a cassacdo por denuncias de
corrupgdo, que apimentou a cobertura jornalistica daquela campanha, em
funcdo da oposicao clara e direta dos dois veiculos em relacdo ao tema.

O quinto capitulo aborda exatamente o tema central deste estudo,
“Atores, interesses e conflitos na eleicdo de 2010”, subdivido em dois tépicos
principais — “O comportamento dos veiculos na campanha para o governo do
estado” e “O comportamento dos veiculos na campanha para o senado federal’
— que, ao apresentar os dados estatisticos da pesquisa, devidamente
desagregados, demonstra os nimeros apurados por meio de tabelas e graficos
por cadernos dos jornais, bem como procede-se analises quinzenais das
noticias por eles publicadas.

Finalizando o estudo, discorre-se, nas Consideracdes Finais, sobre os

resultados alcancgados.
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2 RELACAO ENTRE MIDIA E POLITICA: CONSIDERACOES GERAIS

Este capitulo se destina a tratar da relacdo estabelecida entre midia e
politica no Brasil, assunto abordado por poucos autores, que nos ajudardo a
conceituad-las e a compreender como essa relacdo se estabelece,
principalmente durante as campanhas eleitorais.

A producédo cientifica brasileira sobre midia e politica ndo pode ser
considerada vasta, regular, mas ja possui pequena tradicdo acumulada desde
os anos de 1980. As investigacdes acerca do tema comegam a se alargar com
a ampliacdo dos espacos democraticos vivida no final da década de 1970 e
inicio dos anos de 1980 (MIGUEL, 2004a; RUBIM; AZEVEDO, 1998).

Naqueles anos o Brasil experimentava novos ideais. A juventude
ganhou as ruas no pais inteiro, lutando, de cara limpa®, pela volta das eleicdes
diretas, pela liberdade politica, de expressao e, principalmente, liberdade de
imprensa. Institucionalizava-se a Campanha “Diretas Ja”, em 1984, antes de
ser efetivado o fim da ditadura militar, em 1985, periodo este que pode ser
considerado um marco relativamente aos primeiros movimentos em prol dos
estudos brasileiros sobre midia e politica, em sintonia “com as questdes
caracteristicas das sociedades ambientadas pelas midias” (RUBIM; AZEVEDO,
1998, p. 4).

Este trabalho, portanto, visa contribuir para o estudo da midia e da
politica, principalmente porque é raro encontrar pesquisas sobre jornalismo e
eleicdes no Brasil que investiguem os efeitos da “cobertura da campanha no
comportamento e atitude dos eleitores” (PORTO, 2008, p. 254, apud MUNDIM,
2010, p. 339-340).

Para efeitos desse estudo, sem a pretensédo de aprofundar o tema ou
determinar uma conceituacado, entende-se por midia a utilizacdo de tecnologias
especificas — 4udio, audiovisual e impressdes em papel — por um conjunto de
instituicbes para a realizagdo da comunicacdo humana, que conta com um
“aparato tecnoldgico intermediario para que a comunicacao se realize” (LIMA,
2004a, p. 50).

3 Alguns anos mais tarde, em 1992, a juventude brasileira vestiu preto, pintou o rosto de verde e amarelo e saiu as
ruas para pressionar o Congresso Nacional a votar pelo impeachment do entdo Presidente Fernando Collor de
Mello, movimento denominado de Caras-Pintadas, apesar de 0 mandatario ter convocado a populagio a vestir-se
de verde e amarelo para contestar as acusagdes contra ele.
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Dessa forma, a comunicacdo passa a ser midiatizada, “um dos
importantes simbolos da modernidade” (LIMA, 2004a, p. 50) que aparece na
histéria da humanidade tardiamente.

A comunicacdo midiatizada possui duas caracteristicas — “a
unidirecionalidade e a producao centralizada, integrada e padronizada de seus
conteudos” (LIMA, 2004a, p. 50) — e nédo se refere somente as emissoras de
televisdo (abertas e fechadas) e de radio, mas a jornais e revistas, além de
cinema e outras instituicdes que fazem uso dos recursos da comunicacao de
massa.

Compreende-se por politica, para fins desta pesquisa, a “atividade
eminentemente publica e visivel nas democracias” (LIMAa, 2004, p. 50).
Bobbio et. al. (2010, p. 954) asseveram que o termo “politica”, na época
moderna, indica “atividade ou conjunto de atividades que, de alguma maneira,
tém como referéncia [...] o Estado”. Estas ideias associam-se, historicamente,
ao exercicio do poder nas relacdes entre autoridade e obediéncia, soberanos e
suditos, governantes e governados, sendo que, no sistema democratico, é a
politica “atividade publica (visivel) relativa as coisas publicas (do Estado)
(LIMA, 2004a, p. 50).

Vale ressaltar que a politica em um contexto democratico exige, por
seus fundamentos, sua publicizacdo, o que nos remete imediatamente a midia
como divulgadora das acdes politicas municipais, estaduais e federais.

Este fato se d4 desde a cobertura de campanhas eleitorais até a
efetivacdo de mandatos. Os politicos que assumem seus cargos eletivos
necessitam informar a populacdo — e a seus eleitores — sobre sua atuacdo nas
diversas arenas, visando manter-se em alta no mercado de votos nas elei¢cdes
seguintes.

Por outro lado, a midia tem na politica sua grande agenda de
cobertura, que ganhou amplitude na década de 1980, com o afastamento dos
militares do poder central brasileiro.

A atuacdo da grande midia enquanto agente de controle das demais
instituicdes politicas fez com que fosse — e ainda seja — considerada o “quarto
poder’. Mas nao se pode prescindir de abordar questdes de ordem
empresarial, pois, no Brasil, a maioria da populacdo tem acesso aos meios

eletronicos de divulgacdo, como a TV aberta, ficando as paginas de jornais
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mais afeitas a uma pequena parcela de leitores. E a imprensa televisiva,
mesmo enquanto concessao publica — e ndo s6 ela —, acaba por suplantar sua
caracteristica primordial — como a dos demais 6rgdos de imprensa —, que é
“produzir informacdes e participar do debate politico” (MIGUEL, 2007, p. 214,
in: LIMA, 2007a).

Nesse sentido, afirma Miguel (2007, p. 214, in: LIMA, 2007):

O exercicio consciente da cidadania precisa ndo apenas de
uma informacao “isenta”, mas de uma informacéo plural, isto é,
de uma midia que, em seus diferentes veiculos, seja capaz de
acolher as diversas percepcbes do mundo social. Isso significa
apresentar a voz dos varios agrupamentos politicos, permitindo
gue o cidadao, em sua condi¢do de consumidor de informacéao,
tenha acesso aos valores, argumentos e fatos que instruem as
correntes politicas em competicdo e possa, assim, formar sua
propria opinido politica. E o que podemos chamar de
“pluralismo politico” [...].

A propriedade dos meios de comunicacdo gera uma cultura de
autoridade na gestédo destes, sendo proeminente em relacdo ao compromisso
social com a informacéo voltada aos cidadaos. Tal assertiva pode ser ilustrada
por uma frase atribuida a Assis Chateaubriand, proprietario dos Diarios
Associados, que editava a antiga revista O Cruzeiro, e que teria afirmado a um
reporter que reclamou das alteragdes procedidas em sua matéria: “Se vocé
quer ter opinido, entdo compre sua prépria revista®’, ideia que continua a
imperar nas redac¢des atuais, segundo Miguel (2007, in: LIMA, 2007).

Hallin (1987, p. 4, apud LIMA, 2004, p. 145-146) resume bem a relagéo
estabelecida entre politica e midia:

[...] o poder politico depende relativamente pouco, exceto em
tempos de crise extrema, da intervencao coercitiva do Estado.
Ele se apoia, ao contrario, na forca de uma visdo de mundo,
num sistema de pressupostos e valores sociais aceitos como
“senso comum” que legitimam a distribuicdo do poder
(hegemonia). [..] O Estado desempenha um papel na
divulgagdo da visdo de mundo, mas o sistema cultural
legitimador, decisivo para o poder politico, € mantido
principalmente por instituicdes privadas, autbnomas e, em
muitos casos, nao-politicas: a familia, a igreja, o partido
politico e, naturalmente, a midia (grifos nossos).

Estabelecidas as conceituagdes iniciais, € relevante, ainda, expor um
breve histérico da midia impressa no Brasil, para, a seguir, retomarmos o tema

central deste capitulo, a relacdo entre midia e politica. Posteriormente serdo
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abordados o carater empresarial dos veiculos de comunicacédo e seus diversos
desdobramentos, bem como a cobertura das campanhas eleitorais pela midia

na democracia contemporanea.
2.1 O PERCURSO DA IMPRENSA BRASILEIRA

O jornal impresso, desde cedo, fez parte da vida politica do Brasil, e
evoluiu lado a lado com a histdria, divulgando ideologias e promovendo
mudancas sociais em diversas épocas, nho exercicio de sua funcdo
(DOMINGUES, 2007).

O Brasil conheceu o jornal impresso, a midia mais antiga em circulacéo
no mundo, no século XIX, mais precisamente no ano de 1808, quando aportou
em seu territério a familia real portuguesa. Criou-se, entdo, no pais, a
Impressdo Régia, no Rio de Janeiro (DOMINGUES, 2007), para a impressao
de leis e papéis diplomaticos, exercendo-se a censura prévia. Até entdo, o
pais, colénia portuguesa, ndo possuia, também, tipografias nem universidades,
que contribuiam para a formacéo do publico leitor.

- Hipdlito José da Costa (FIGURA 1)
imprime, dia 1° de junho de 1808 (data, hoje,

considerada Dia da Imprensa), clandestinamente,
em Londres, para escapar a censura, 0 primeiro
namero do jornal Correio Brasiliense, uma revista
mensal doutrinaria, defensora da liberdade de
imprensa e da  Constituinte, publicada

ininterruptamente até 1822, sempre na capital

; ~ ’ . 4
Figura 1 — Precursor da inglesa (ANJ, s/d) ™.
'F“;‘r’]';gf‘sa brasileira Em setembro, no Rio de Janeiro, circula o

http://www.revelacaoonline.uni primeiro jornal oficial brasileiro, a Gazeta do Rio de
ube.br/2008/341/reflexoessobr

e.html Janeiro, impresso na Impressdo Régia, que

informava, quinzenalmente, as a¢cdes administrativas e a vida social do Reino.

4 Utilizaremos, a partir deste ponto, informagdes constantes do documento denominado “Imprensa Brasileira — dois
séculos de histéria”, de autoria da Associagdo Nacional de Jornais (ANJ), sem data ou autoria definidas, disponivel
no enderego eletronico <http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/historianobrasil/arquivos-em-
pdf/imprensa_Brasileira_dois_seculos_de_historia.pdf>.
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As questdes e tensdes politicas que envolviam a Corte e a colbnia, em
fungdo dos primeiros sentimentos de independéncia, fizeram polarizar,
também, a imprensa, abrindo espaco, por exemplo, para 0 surgimento do
Conciliador do Reino Unido, que teve apenas sete edicbes, de
responsabilidade do primeiro brasileiro a redigir e publicar um jornal privado:
José da Silva Lisboa, mentor da Abertura dos Portos (ANJ, s/d).

Em 1824 é outorgada a primeira Constituicdo Brasileira, que traz em
seu bojo a liberdade de imprensa, mas estabelece limitacbes vagas que
possibilitam aos governos a aplicacdo de represalias e restricdes (ANJ, s/d),
como as sofridas pelo primeiro jornal republicano brasileiro, Sentinela da
Liberdade, publicado por Cipriano José Barata de Almeida.

Vérias acfes repressoras ocorreram, naquela época, como 0 processo
contra Jodo Soares Lisboa, do Correio do Rio de Janeiro, pela inédita defesa
da convocacdo de uma constituinte brasileira. Entrou para a histéria como a
primeira pessoa a ser processada por abuso da liberdade de imprensa.

Ao defender a liberdade de imprensa e condenar a escravidao, Frei
Joaguim do Amor Divino Rabelo, o Frei Caneca, editor do Typhis
Pernambucano, foi “preso em combate na repressdo a Confederagdo do
Equador’ [...] e fuzilado no dia 15 de fevereiro de 1825”. E considerado o
primeiro martir da imprensa brasileira.

Um atentado a bala, em novembro de 1830, tirou a vida do jornalista
Libero Badard, editor do Observatdrio Constitucional, que defendia uma
imprensa livre e responsavel, além de criticar o autoritarismo do Imperador. Foi
o primeiro profissional da imprensa assassinado no Brasil em funcdo do que
escrevia®.

Desses tempos de imprensa pioneira ainda convivemos com o Diario
de Pernambuco, Jornal do Commércio e Monitor Campista’.

De 1840 a 1889 a imprensa vé uma queda na quantidade de jornais
existentes, mas aumenta as tiragens, da inicio a segmentacdo — com o

aparecimento de jornais ilustrados (A Semana llustrada — 1860) e os voltados

5 “Revolta contra o poder central que eclodiu em 1824” (ANJ, s/d).

6 Segundo a ANJ, consta que, antes de Badaro, o fundador do Diario do Rio de Janeiro, Zeferino Vito de Meireles,
também foi vitima fatal de atentado, em 1822, mas de causas desconhecidas.

7 Jornais langados, respectivamente, em Recife (PE), em 7/11/1825; Rio de Janeiro, em 1/10/1827, e em Campos
dos Goytacazes (RJ), em 04/01/1834.
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ao publico feminino (Jornal das Senhoras — 1852) e aos imigrantes (O Colono
Aleméao — 1836) —, diminui o embate politico, em funcéo da maior tolerancia por
parte do Imperador Pedro Il, mas mantém o alinhamento com correntes
politicas.

Abolicionistas e partidarios da ordem escravocrata, monarquistas e
republicanos também segmentavam a imprensa no ultimo quarto do século
XIX.

N&o contavam, os jornais, com fotografias, mas as ilustracbes e
caricaturas ja eram parte das edic6es do Segundo Reinado. E o Imperador era
alvo de muitas delas, além das criticas por escrito, que vinham recheadas de
deboche. Vale ressaltar que o teor editorial dos jornais pregava a mudanca da
forma de governo. Lutava-se pela instauracdo da Republica. E, mesmo assim,
ndo sofriam repressdes por parte do Império, exatamente o contrario do que
viria a ocorrer, apés a Proclamacdo da Republica, em relagdo aos periodicos
gue bradavam pelo retorno a Monarquia, excecao feita aqueles que circulavam
no Rio de Janeiro, entdo capital do pais.

A implantagéo de estradas de ferro facilitou a distribuicdo dos jornais as
regibes mais populosas e de maior atividade econdmica. O fluxo de
informacdes destinadas as redacdes ganhava rapidez com a ajuda das linhas
telegréficas instaladas paralelamente aos trilhos e operadas pelas empresas
ferroviarias.

Uma rede nacional de telégrafo elétrico, que contava com quase 11 mil
quildmetros e 172 estacfes, ligava o Para ao Rio Grande do Sul, incluindo
ramificacBes para varios municipios brasileiros. Essa tecnologia permitia —
apesar do custo e das condigcbes de transmissdo que desfavoreciam a
transferéncia de longas mensagens — que “os jornais das maiores cidades
brasileiras recebessem informagdes sobre os principais acontecimentos no
mesmo dia em que ocorriam” (ANJ, s/d).

A Associagao Nacional dos Jornais (ANJ) assegura:

Permanecem [nos dias de hoje] em circulagcdo [daqueles
jornais fundados no século XIX] os cariocas Jornal do Brasil
(Rio de Janeiro) e O Fluminense (Niter6i), os paulistas A
Provincia de Sado Paulo [atual O Estado de S. Paulo] (Séo
Paulo) e A Tribuna (Santos), e o gaucho Correio do Povo
(Porto Alegre).
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Um novo ciclo de transformacdes atinge a imprensa na Republica
Velha (1889-1930). H4 o retorno do cerceamento a liberdade e dos atos de
violéncia, principalmente em relacdo aos jornais que mantinham a linha
editorial monarquista.

Os jornalistas Quintino Bocailva e Aristides Lobo, que defenderam
sem constrangimento a causa republicana, faziam parte do Governo Provisério
que estabeleceu um clima de “caga as bruxas” ao editar o Decreto 85, de 23 de
dezembro de 1889. Ressalta-se o0 seguinte trecho:

[...] os individuos que conspirarem contra a Republica e o seu
governo: que aconselharem ou promoverem por palavras,
escritos ou atos a revolta civil ou a indisciplina militar... serdo
julgados por uma comissdo militar... e punidos com as penas
militares de sedigao®.

Revoltas militares e civis marcaram esse periodo, incluindo repressées
a movimentos operarios e anarquistas, abrangendo a imprensa em geral e
visando calar a oposi¢cdo. No governo de Campos Salles, varios recursos
publicos foram usados para reprimir e corromper jornais e jornalistas.

Mesmo assim, dois novos segmentos surgem na imprensa da
Republica Velha: a imprensa operéria (chegaram a existir 343 titulos) e a
destinada as comunidades imigrantes (apenas em S&o Paulo, em 1930, 30
periodicos circulavam em lingua estrangeira).

Uma curiosidade dessa época € o surgimento, em 1923, do radio, que
chegou ao Brasil trazido por Edgard Roquette-Pinto, ameacador do monopdlio
secular do jornal como fonte de informacg&o barata, mas que se manteve na
divulgacao de programas de entretenimento.

A tecnologia volta a invadir as redacdes. Incorporam-se as maquinas
de escrever e implantam-se a linotipo® para acelerar a composicdo e as
rotativas'®, aumentando as tiragens e melhorando a qualidade de impressé&o.

Diversos jornais sdo lancados no Brasil dessa época, como O Globo,
no Rio de Janeiro; Estado de Minas, em Belo Horizonte; Gazeta Mercantil, em

Sao Paulo; e Jornal do Comércio, em Manaus, dentre outros.

8 Crime contra a seguranga do Estado (Dicionario Online de Portugués — <http://www.dicio.com.br/sedicao/>).

9 Maquina de compor, na qual se fundem em um sé bloco as linhas compostas. Reune teclado e fundidor, no que se
distingue da monotipo. (Dicionario Online de Portugués — <http://www.dicio.com.br/linotipo/>). Antes a composigao
era feita com tipos méveis.

10 Maquina de imprimir de forma cilindrica cujo movimento rotativo continuo permite grande velocidade de
impress&o. (Dicionério Online de Portugués — <http://www.dicio.com.br/rotativa/>).
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No final da Velha Republica o Brasil, governado por Getulio Vargas (de
1930 a 1945), enfrenta as Revolu¢des de 1930 e de 1932, num quadro politico
gue oscilava entre a instabilidade do Governo Provisorio, o pequeno momento
de democracia que teve como culminancia a Constituicdo de 1934, e a
instalacédo do Estado Novo, em 1937, delongando-se até 1945.

A imprensa marcou presenca no decorrer de todos os episodios e
posicionou-se alinhada as fac¢cdes em combate, em 1932. Vem o0 golpe de
estado de 1937, sufocando diferencas regionais e eliminando o espaco para
exercicio da liberdade de imprensa.

Uma nova Constituicdo € outorgada, tornando a imprensa um servico
publico, sujeita ao controle do estado. Dois anos depois a censura €
restabelecida por meio da criacdo do DIP — Departamento de Imprensa e
Propaganda (que funcionava no prédio que abriga, atualmente, a Assembleia
Legislativa do Rio de Janeiro). Dentre suas atribuicbes estava a de “censurar
toda a producao jornalistica, cultural e de entretenimento” (ANJ, s/d).

Tiveram vetadas suas solicitacbes de registro 420 jornais e 346
revistas. Os que circulavam, assim como seus jornalistas, eram vigiados de
perto pela policia e, além de submetidos a censura, obrigados a reproduzir a
propaganda estatal, sob a pressdo, ainda, de “verbas publicitarias,
financiamentos e subsidios ou obstaculos ao fornecimento de insumos, quase
todos importados” (ANJ, s/d). A Gazeta de Alagoas, de Maceio, e o Jornal do
Comeércio, de Porto Alegre surgiram nesse periodo.

Com o fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, tem inicio um novo
ciclo de modernizacdo da imprensa, a partir do desenvolvimento tecnolégico
gerado durante o conflito, quando os jornais investiram em equipamentos e as
redacbes adotaram técnicas jornalisticas baseadas no modelo americano:
diagramacao mais atrativa, organizacdo em editorias, a busca da objetividade,
o lide'! e a piramide invertida®?.

Getulio Vargas, ainda em 1945, sofre contestacfes e pressdes a seu
regime ditatorial, mesmo que de carater populista, comandadas por boa

parcela da populacdo, além de artistas, intelectuais e profissionais liberais que

1" Do inglés “lead”, é o primeiro paragrafo de uma noticia que traz as informagdes mais relevantes, respondendo as
seis perguntas basicas do jornalismo: “o qué?”, “quem?”, “quando?”, “onde?”, “como?” e “por qué?”.

12 Qrganizagao da noticia por ordem decrescente de importancia dos fatos, a partir do lide. O que é noticiosamente
importante encontra-se disposto no topo.
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lutavam pela restauracdo da democracia no pais. Queriam que renunciasse ao
poder. Um movimento militar, liderado por generais, em 29 de outubro de 1945,
depds Getllio Vargas'®. Encerra-se mais um ciclo autoritario no Brasil, dando
inicio a uma nova experiéncia democratica de quase 20 anos, ja que em 1964
0 pais viria a sofrer novo golpe militar.

E valido realcar que Getulio Vargas voltou a presidéncia da Republica
em 1950 — quando a politica, até os anos de 1960, torna-se tema central da
imprensa brasileira —, desta feita eleito pelo povo. Mas suicidou-se, quatro anos
depois, em 24 de agosto, encolhido que estava por uma crise politica
desencadeada justamente pelo atentado ao jornalista Carlos Lacerda, fundador
do jornal Tribuna da Imprensa, em 1949, principal porta-voz da oposi¢do ao
segundo governo de Vargas.

Lacerda, que havia deixado a vida politica para dedicar-se ao
jornalismo, usou seu jornal para fazer denuncias de corrup¢do envolvendo o
Banco do Brasil e o jornal Ultima Hora, de Samuel Weiner, afirmando que este
havia-se beneficiado de empréstimo fraudulento para colocar em
funcionamento o seu maquinario. Os ataques ao governo Vargas, a partir de
entdo, tornaram-se rotina da Tribuna da Imprensa.

Um tiro no pé, no dia 5 de agosto de 1954, alcou Carlos Lacerda a
constar definitivamente na histéria do Brasil. Sofreu o atentado que acabou por
vitimar fatalmente seu seguranca. Afirmou que “elementos da alta esfera
governamental” eram responsaveis pelo crime e publicou um editorial, sete dias
depois, pedindo a renuncia imediata de Getulio Vargas, que, ao perceber a
participacdo de sua guarda pessoal no episddio e ja isolado politicamente,
atinge o préprio peito com um tiro, em seus aposentos, no Palacio do Catete,
sede do Governo, no Rio de Janeiro.

A noticia da morte de Vargas
provocou comoc¢ao nhacional (FIGURA 2)

e incidentes em varias cidades, além da

S Ao e faria da populacéo carioca, que se voltou
Figura 2 — Povo conduz corpo de Vargas . i " i

ao Aeroporto Santos Dumont rumo a Sdo ~ Contra os jornais — excecdo feita ao
Borja.

Fonte: Aconteceu na Manchete — as
historias que ninguém contou, 2008, p.
434.

13 E nesse contexto que o jornal O Liberal, no Par, é fundado, em 15 de novembro de 1945.

Ultima Hora, que apoiava o governo e foi
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0 Unico a circular naquele dia (ABREU, 2002) —, promovendo intenso quebra-
quebra no Rio de Janeiro que obrigou Lacerda a permanecer escondido
durante quatro dias.

Os jornais impressos mantém o titulo de meios de comunicacao por
exceléncia, apesar do surgimento da TV, em 1950, e da enorme audiéncia do
radio. Em 1952 existiam 230 jornais em circulagdo com uma tiragem de 5,75
milhdes de exemplares, segundo levantamento da agéncia de publicidade J.
Walter Thompson, para uma populacéo de 55,77 milhées de habitantes e PIB
de 12,5 bilh6es de ddlares.

Nesse periodo sdo fundados os jornais A Critica, em Manaus; O
Liberal, em Belém; Correio Braziliense, em Brasilia; O Dia, no Rio de Janeiro,
dentre outros.

Surge, entdo, um novo lider: Juscelino Kubitscheck é eleito presidente
da Republica, em 1956, permanecendo no cargo até 1961. Construiu Brasilia,
instituiu o Distrito Federal e para la transferiu a capital federal em 21 de abril de
1960. Outras marcas de seu governo sdo a construcdo de hidrelétricas e de
estradas, promovendo a industrializacdo e a modernizacdo da economia, além
de mudancas culturais e sociais.

A imprensa contava com liberdade absoluta, mas a ANJ faz a seguinte
ressalva:

[...] as relagdes entre o0 governo e 0s jornais e entre o governo
e os jornalistas mantinham algumas praticas do passado, que
comecaram a perder terreno frente a uma crescente
participacdo da publicidade privada no faturamento das
empresas jornalisticas, decorrente da modernizacdo
econdmica. E nessa época que, para um nimero crescente de
jornais, a receita publicitaria suplanta a obtida com assinaturas
e com venda avulsa.

Nova turbuléncia ocorre em 1961, apesar de menos draméatica, com a
renincia de Janio Quadros a presidéncia da Republica. Seu vice, Jodo
Goulard, o Jango, s6 viria assumir a principal cadeira do pais quando aceitou a
adocéao do regime parlamentarista, extinto em 1963.

Outro periodo de destaque da imprensa brasileira foi aquele em que
ela se viu, mais uma vez, amordacgada pelo regime militar (1964-1985), do qual
constava um aparelho repressor eficiente fundamentado na censura e,

principalmente, na autocensura.
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Um movimento militar eclode, em 1964, o processo de deposi¢cédo de
Jodo Goulart, iniciando um ciclo de governos militares que durou até 1985,
apoiado pela maioria dos politicos e por grande parcela populacional.
%D"IDA\§'D|U||/\Q/\\ A imprensa ganha, a partir de 1964, os
= . jornais chamados “alternativos”, veiculos

\
independentes relativamente ao mercado publicitario

e as empresas jornalisticas, que tinham por

caracteristica o tom critico com o qual abordavam os

costumes e a situacdo politico-econébmica do pais.
Fizeram parte desse rol o Pif Paf, de Millor
Fernandes, com apenas oito edi¢bes; O Pasquim
(FIGURA 3); Opiniao; Movimento, dentre outros.

Figura 3 — Exemplar de “O i
Pasquim’. Surgiram quando o fracasso da luta armada

Fonte: Google imagens

ficou visivel, tornando-se espacos legais de
resisténcia politica construidos por jornalistas, intelectuais e ex-militantes, além
de uma “frente de trabalho alternativa a imprensa comercial e a universidade”,
segundo Abreu (2002, p. 19).

Os jornais comerciais, aos poucos, assumiram postura critica
relativamente ao regime militar, que se tornava mais autoritario politicamente.
Mas, para os militares, os jornais mais adequados seriam 0s piores em termos
de linha editorial, agueles que n&o criavam nova consciéncia profissional,
verdadeiros papéis descartaveis que ndo inspiravam confianca, ndo cumpriam
seu papel social de manter a sociedade bem informada (DINES, 2009).

Em 1968 € instituido o Ato Institucional N° 5 — Al-5, que reintroduziu a
censura direta e indireta em niveis sé comparaveis ao mais duro periodo do
Estado Novo. As coacdes também se realizavam por “pressbes econdémicas
por meio de verbas publicitarias oficiais ou a anunciantes privados, atentados,
ameacas e vigilancia ostensiva sobre editores e jornalistas” (ANJ, s/d).

Abreu (2002, p. 14-15) lembra:

Pelo Al-5, o presidente da Republica teve seus poderes
ampliados e pbdde impor a censura prévia aos meios de
comunicacao, desde que tal procedimento fosse considerado
necessario a defesa do regime. Na época, alguns jornais foram
invadidos e fechados pelos 6rgaos da repressao policial-militar.

40



Para responder ao controle politico da imprensa por parte dos agentes
da ditadura os jornais utilizavam, “[...] além da resisténcia e da persisténcia [...]
0 esmero profissional e um incansavel aprimoramento da qualidade jornalistica”
(DINES, 2009, p. 17), procurando melhorar sempre a linha editorial, fugindo do
obscurantismo imposto pelo regime entdo vigente.

Dentre os artificios e estratégias utilizados pela imprensa para tentar
denunciar a acdo censora figuravam a publicacdo de absurdas receitas
culinarias ou poemas, e de espa¢cos em branco ou com figuras de demonios,
onde deveriam estar as matérias censuradas, como fizeram, respectivamente,
O Estado de S. Paulo e a revista Veja (ABREU, 2002). Reforcam-se, nesse
momento, as editorias de economia, representando um espaco de menor risco
para os militares, ja que os dados utilizados eram os ofertados por fontes
oficiais e dirigiam-se a um publico especifico (ABREU, 2002).

Muitos jornalistas foram perseguidos, aprisionados e torturados. O caso
mais célebre, dessa época, € o de Wladimir Herzog, diretor de telejornalismo
da TV Cultura, que, ao saber que estava sendo procurado pelos 0Orgaos
repressivos, acusado de envolvimento com o PCB (Partido Comunista

Brasileiro), apresentou-se espontaneamente ao DOI-CODI**

, em Sao Paulo,
qguando foi preso, sendo assassinado nas dependéncias do Il Exército, em 26
de outubro de 1975, apesar de o governo afirmar oficialmente a sociedade que
o jornalista havia sido encontrado morto na cela, onde teria cometido suicidio,
tornando-se um mértir (ABREU, 2002).

Este fato produziu grave crise na ditadura militar, provocou reacdes da
sociedade civil e expbs os acontecimentos inerentes ao regime instalado em
1964: prisdo, tortura e morte de militantes de esquerda (NOBLAT, 2002).

Em 1976, o operéario José Manoel Fiel Filho também foi “encontrado”
morto nas mesmas circunstancias de Herzog (FIGURA 4), apesar da
adverténcia direta do presidente Geisel ao general Ednardo D’Avila Melo,
comandante do Il Exército, no episddio da morte do jornalista, de que seria
inadmissivel “a ocorréncia de episédios semelhantes”, sendo este destituido
sumariamente de seu cargo pelo presidente, sem a solicitacdo de anuéncia do

ministro do Exército, general Silvio Frota (ABREU, 2002, p. 25).

14 Destacamento de Operagdes de Informagdes do Centro de Operagdes de Defesa Interna. Orgéo repressor criado
pelo Regime Militar brasileiro (1964-1985) para prender e torturar aqueles que fossem contrarios ao regime.
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JORNAL DO BRASIL [] Quarta-feira, 21/1/76 [J 19 Caderno

Morto no DOI-C OD[ estava preso hd apenas 24 hor‘da‘
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Figura 4 — Noticia da morte do operério José Manoel Flel Ifilho
Fonte: Google imagens

E na década de 1970 que os jornais promovem nova modernizacao,
com a implantacdo da fotocomposicdo®™ e da impressdo offset'® e com a
informatizagéo, ja préximo ao periodo de redemocratizagdo. Entre os grandes
jornais, o pioneiro na utilizacdo desse sistema foi a Folha de S. Paulo.

No final dessa década, apenas sete jornais diarios comerciais
circulavam no Rio de Janeiro, tendo desaparecido, desde a década de 1950,
15 matutinos e vespertinos, muito em fungéo, também, a elevacdo do custo do
papel, causada pela crise do petréleo, em 1973 (ABREU, 2002).

O AI-5 foi revogado em dezembro de 1978, depois da aprovacao pelo
Congresso de emenda Constitucional proposta por Geisel, no final de seu
governo, mas ficou mantida a Lei de Seguranca Nacional, que definia alguns
crimes de imprensa e dava poderes ao ministro da Justica para suspender e
apreender jornais que “implicassem crimes contra a seguranga nacional”
(ABREU, 2002, p. 27).

O ultimo presidente do regime militar foi Jodo Batista Figueiredo.
Durante seu governo foi abolida a interferéncia da Lei de Seguranca Nacional
no que se referia a legislacdo de imprensa, por meio da aprovacao da Lei n°.
7.170 (ABREU, 2002).

15 Composigao tipogréafica feita por projegéo de caracteres sobre papel (ou pelicula de filme) fotossensivel.

16 Utilizado para impressdes de grande e média quantidade, o offset oferece uma boa qualidade e é feito com
grande rapidez. E ideal para grandes quantidades de impressos, pois o papel corre pela maquina e nio precisa de
intervengéo humana enquanto o processo é feito.
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Nos anos de 1985 os militares saem da cena politica'’. Sdo fundados o
Diario do Amazonas, em Manaus; o Jornal de Brasilia, em Brasilia; O Estado
do Maranh&o, no Maranh&o e O Diario do Para, em Belém.

O pais respira novos ares e a imprensa, nos Ultimos anos, a partir da
promulgacdo da Constituicdo de 1988, quando recuperou suas garantias de
livre expressao, tendo a possibilidade de divulgar, com liberdade, diversos
escandalos politicos, denuncias de corrupgéo, favorecimento politico, o que
demonstra sua retomada de condicGes para exercer efetivamente o seu papel
precipuo e social: levar a sociedade informacdes verossimeis, de interesse
publico, utilizando-se das caracteristicas do bom jornalismo, expostas em todo
manual de redacdo jornalistica: imparcialidade/neutralidade, atualidade,
objetividade.

Mas, até que ponto, realmente, a imprensa consegue ser neutra?
Estudos de relevantes autores colaboram para o estabelecimento da resposta

a este questionamento.

2.2 MIDIA E POLITICA: A REALIDADE QUE NAO ESTA POSTA NOS
MANUAIS DE JORNALISMO

Os jornais sdo produtos de empresas, que possuem seus interesses
gerenciais e pessoais dos proprietarios, inclusive os interesses politicos.

E fato que entre os papéis da midia esta o de expor mdltiplas verdades,
informac@es plurais, ndo aceitar uma verdade Unica, levando o leitor a chegar
as suas préprias conclusdes a partir da exposicdo dos fatos ocorridos,
apurados e publicados.

Mas, em alguns casos, ha um ajuste entre “o ‘fato’ e a verséo, o ‘real’ e
o imaginario, o ‘acontecimento’ e a ficcdo, em prejuizo de algo e/ou alguém
(individuo ou coletivo)”, uma desordem danosa a sociedade democratica
(FONSECA, 2004, p. 15).

A noticia, entdo, é encarada pelos meios de comunicacdo como

mercadoria, com capacidade de influenciar a agenda politica (teoria da Agenda

17 E nesse contexto que ocorre a fundagao do Diario do Para, em Belém, em 1982.
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Setting™®). Por isso os meios de comunicacdo sdo considerados o “quarto
poder’, mas poderiam ser classificados como o “primeiro poder”, por sua
representacado junto a sociedade (FONSECA, 2010).

Desta forma, apesar deste tema ser pouco desenvolvido pelas teorias
politicas, visto que, para todas elas, o acesso a informagdo é um pressuposto
crucial, a mercadoria-noticia € diferente das demais mercadorias, pois pode
acarretar consequéncias aos grupos sociais (FONSECA, 2010).

Reconhece-se, portanto, o papel primordial da midia enquanto
interceptora entre a politica e os cidadaos, de importancia capital para o jogo
politico. Apesar disso, ndo € possivel nos furtarmos em afirmar que a imprensa
utiliza de recursos préprios na fragmentacédo e/ou omissdo de informacdes, de
acordo com seus interesses particulares, empresariais e/ou politicos. Ou seja,
ndo h& a propalada neutralidade garantida pelos meios de comunicacgao.

O que pode ocorrer € uma neutralidade em relagcdo a ndo estarem os
meios de comunicacao diretamente ligados a partidos politicos em competicao,
apesar da possibilidade de apresentarem preferéncias politicas (NEGREIROS,
2002) — como € o caso do jornal O Liberal, em oposicdo ao jornal Diario do
Para, que possui ligacdes politicas com o PMDB.

Nota-se, portanto, a complexidade do jogo de influéncias entre a midia
e a politica, que nédo € unilateral, sendo que a midia se tornou fator central da
vida politica contemporanea (MIGUEL, 2004a). Isto implica na existéncia de
uma relacdo de proximidade e dependéncia, pois a0 mesmo tempo em que a
politica necessita da midia para se relacionar com a sociedade de forma a
divulgar as informacfes de seu interesse, a midia também usa a politica para
reproduzir os interesses dos grupos empresariais que representam.

A democracia, por sua esséncia, necessita da midia. “Nao ha politica
sem midia”, afirma Lima (2004a, p. 51). E a midia, e so ela, que delibera sobre
0 que é publico nos dias atuais. E a politica “é — ou deveria ser — uma atividade
eminentemente publica e visivel” (LIMA, 2004a, p. 51), nos regimes
democréaticos.

O que é “publico” apds o advento da midia, pode ser algo distante no

espaco e no tempo, ndo se limita um evento, para ser “evento publico”, ao

18 Significa pauta de fixagéo, direcionamento da atengao dos leitores de uma reportagem. A midia aponta, escolhe,
determina quais os temas seréo considerados de interesse coletivo.
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compartilhamento de um lugar comum. “A midia suplementa a forma tradicional
de constituicdo do ‘publico’, mas também a estende, transforma e substitui. O
‘publico’ agora é midiatizado” (LIMA, 20044, p. 51). A televisédo e a propaganda
eleitoral gratuita sdo bons exemplos disso. Antes, 0s politicos contavam
apenas com a praca publica, os comicios, para reunir seus simpatizantes e
expressar suas ideias. Agora, a telinha da TV é o espaco ocupado, transpondo
a necessidade de estarem juntos, ocupando o mesmo espaco fisico, aqueles a
guem se destina o discurso politico.

E por conta disso que a midia “deve ser incorporada nas analises sobre
0 processo eleitoral [e] os estudos sobre comportamento politico ndo podem
ser desconsiderados quando o objetivo € analisar o papel e a influéncia da
midia nas eleicbes” (MUNDIM, 2010, p. 342).

Os meios de comunicacdo Sao 0S responsaveis por colocar em
circulagdo, inclusive por meio da cobertura didria de noticias, as informagdes
utilizadas pelos cidaddos para o procedimento de suas analises quanto ao
desempenho do governo relativamente as questbes politicas, sociais e
econOmicas mais importantes (MUNDIM, 2010).

Mas “a tarefa de obter, interpretar e resumir as informacdes” é
delegada pelos eleitores racionais aos editorialistas e colunistas politicos. E a
partir das informac¢des que estes atores julgam necessarias e importantes que
as decisoes pelo voto sdo tomadas (MUNDIM, 2010).

Porém, deve-se ressaltar a maneira de se construir e divulgar as
noticias, normalmente visando influenciar seu consumo final. Emaranhados de
informacdes suplementares sado utilizados como suporte a informacao politica
principal, dificultando a compreensédo dos eventos politicos. Ocorre, ainda, a
exaustiva repeticdo de uma mesma historia, principalmente as que envolvem
escandalos, tornando refratédrios os olhos do leitor relativamente aquele
assunto (BEZERRA; MUNDIM, 2011).

A questdo do consumo, da antiga e famosa lei da oferta e da procura,
um dos modelos aplicados por economistas no estudo do funcionamento do
mercado, € retomada por Hamilton (2004), para quem “a noticia é uma
mercadoria”, referindo-se a essa forga aliada ao “desejo dos consumidores”. A

partir de uma adaptacdo, utilizando-se dessa formula, pode-se “predizer e
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analisar o conteudo da cobertura das noticias, ou a “economia das noticias”
(HAMILTON, 2004, p. 7, apud MUNDIM, 2011, n.p.*).

Os jornais definem critérios de noticiabilidade a partir do namero de
consumidores que se dispbem a pagar por determinada informacao.
Identificado um grupo de pessoas com interesse convergente para noticias
politicas, caso seja numeroso o suficiente para dar retorno financeiro,
certamente os jornais irdo disponibiliza-las, tornando-se, concomitantemente,
disponiveis a todos, indiscriminadamente, o que pode “levar a decisdes
politicas mais bem informadas” (HAMILTON, 2004, apud MUNDIM, 2011, n.p.).

Em periodos eleitorais, quando tende a crescer o numero de eleitores
interessados em informagdes politicas, € bastante frequente a “externalidade
positiva causada pela demanda dos consumidores” (MUNDIM, 2011, n.p.)

N&o se configura um problema — do ponto de vista econbémico — a
demanda de noticias sobre politica ser pequena, pois, apesar da busca de
informacdes e o interesse sobre 0 assunto serem préprios de uma minoria, “em
nameros absolutos elas ainda se constituem em um mercado consumidor
atrativo para produtores de noticia, especificamente os jornalistas e os donos
dos veiculos [...]" (MUNDIM, 2011, n.p.). Essa conjuntura — a demanda por
informacdes — afetara a forma e o volume do contetdo do que é publicado nos
jornais.

Ha que se observar, ainda, que a imprensa, na maioria das vezes, €
vista “como relativamente homogénea, tendenciosa e contraria as candidaturas
de centro-esquerda ou de esquerda”, afirma Mundim (2011, n.p.). A cobertura
realizada pelos jornais se deixa influenciar “pelas preferéncias ideoldgicas do
pequeno grupo de familias conservadoras que controlam os grandes veiculos
de informagéao do pais”. Também se depreende deste comportamento da midia
conflitos de classe e poder, visto que “as informagdes disponibilizadas pelos
jornais poderiam influenciar decisivamente a cabeca dos eleitores e o resultado
das eleicbes” (MUNDIM, 2011, n.p.).

Essa questao implica no viés que é dado a noticia, de acordo com cada

jornal, que varia de acordo com trés fatores e o seu grau de utilizacdo pelos

19 Trabalho ainda ndo publicado pelo autor, mas produzido a partir de 2011 e gentilmente disponibilizado para a
confeccdo deste estudo. Em fungdo dessa caracteristica, ndo é possivel identificar os nimeros das paginas das
citagdes, sendo referenciadas pela sigla “n.p.” - “ndo paginado”.
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proprietarios do periddico: a obtencdo de lucro, o bem publico e os fins
partidarios (HAMILTON, 2004, p. 24, apud MUNDIM, 2011, n.p.).

Uma estratégia de mercado pode ser aplicada pelos empreendedores
da midia: a opcao por deixar de veicular informacdes politicas ou apoiar a
candidatura de um determinado politico. Qualquer dessas atitudes configura-se
como posicionamento de suas marcas e formatacdo de seus produtos em
funcdo do publico-alvo que se deseja alcancar, em busca da obtencédo de
retornos financeiros (MUNDIM, 2011).

Mas se o meio de comunicagdo é controlado por um individuo ou um
grupo familiar (como ocorre relativamente aos objetos desta pesquisa), outras
motivagcdes podem surgir, pois “esses individuos e/ou suas familias podem
abdicar de algum retorno financeiro em beneficio do bem publico, produzindo mais
informacdes politicas do que de fato Ihes € demandado” (MUNDIM, 2011, n.p.).

Pode ocorrer, também, uma decisdo de troca do lucro por ideologia, ao
ficar visivel, declarado o apoio a determinado partido politico ou candidato,
visando influenciar diretamente o resultado das eleicdes (MUNDIM, 2011, n.p.).
Essa argumentacéo tem ligacdo direta com este estudo, principalmente ao se
enfocar a questdo envolvendo o candidato ao Senado, Jader Barbalho, da
familia proprietaria do jornal Diario do Para, e envolvido diretamente nas

discussfes da aplicacdo da recente Lei da Ficha Limpa.

2.3 O CARATER EMPRESARIAL DOS VEICULOS DE COMUNICACAO E
SEUS DIVERSOS DESDOBRAMENTOS

A grande midia privada, pelo seu carater empresarial, objetiva a venda
da noticia. Nesses 6rgaos, ela é considerada uma mercadoria, para a obtencéo
do lucro. Portanto, a noticia pode sofrer influéncias de varios atores
(anunciantes, leitores, proprietarios dos jornais, fornecedores e o proprio
Estado, em funcdo de questbes regulatorias e tributarias), inclusive por
interesses politicos (FONSECA, 2004).

Refletindo acerca dessa questdo, percebe-se que buscar o equilibrio
entre 0 proposito de um jornal enquanto 6rgédo de interesse publico, por sua
funcéo social, e meio comercial, € tentar combinar o incombinavel, como afirma

Dines (2009, p. 124), para quem o segredo estd em manter, sem nunca deixar
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violar, o compromisso com a verdade: “[...] s6 isso pode tornar um jornal mais
prestigiado, aceito e, portanto, lucrativo”.

E no contexto das rela¢cdes democréaticas, ancoradas na competi¢io e
disputas entre grupos rivais, que os veiculos de comunicacdo assumem grande
importancia, pois dentre suas atribuicdes esta a responsabilidade de informar a
populacdo sobre o mundo social e politico, constituindo-se fontes de
informacéo valiosa para a decisao do eleitor.

A informacdo como elemento de mediacao entre a escolha do eleitor e
0 mercado politico tem importancia vital para Downs (2002), que elaborou seu
modelo de democracia com base na teoria econdmica tradicional,
estabelecendo uma analogia entre mercado e politica para entender a
democracia. Segundo ele, “a fungao politica das eleicdes numa democracia [...]
€ selecionar um governo. Portanto, comportamento racional vinculado as
eleicdes € comportamento orientado para esse fim e nenhum outro” (DOWNS,
2002, p. 29).

Esta orientacdo se da pela informacao, veiculada pela grande midia,
inclusive o jornal impresso. Sao os meios de comunicagcdo que vao criar a
possibilidade da publicizagdo do comportamento dos atores envolvidos no
mercado politico da democracia que funciona como um mercado competitivo,
com maximizacdo de interesses particulares (pessoais) dos agentes politicos
pela oferta e demanda, comparando o comportamento de tais atores ao
percebido no mercado econdémico (DOWNS, 2002).

O eleitor é visualizado como um agente racional, ciente de como tem
variado o seu bem estar ao longo do tempo. Nesse sentido, a informacéo é
usada pelo eleitor para optar entre alternativas divergentes, normalmente

veiculadas pela imprensa (DOWNS, 2002).

Desta forma, os candidatos devem fornecer informagdes aos eleitores
em um esforco de neutralizar a oposicdo, e o0s eleitores devem buscar
permanentemente informagdes sobre os candidatos para decidir o seu voto
(SOUZA, 2006).

A competicdo politica se traduz, ainda no modelo de Downs (2002),
como uma competicdo por informagdo — e 0S meios de comunicagao surgem

como elemento fundamental para o perfeito funcionamento do processo
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democratico, exatamente por darem visibilidade ao debate sobre preferéncias,
acOes e propostas de partidos e candidatos.

Porém, a relacdo entre midia e politica é ambigua. Os veiculos de
comunicacdo — agentes de producdo da informacdo — sdo controlados
constantemente por entes privados, o que dificulta o potencial democréatico da
midia enquanto divulgadora de informagfes de interesse publico, impedindo
seu pleno exercicio (BARROS; BERNARDES; LEMOS, 2008).

Isso decorre, principalmente, porque a propria midia, utilizando-se de
um discurso de neutralidade, imparcialidade, objetividade e compromisso com
a verdade, ndo admite publicamente a sua vinculagdo politica com
determinados grupos de interesse. Entretanto, impossivel ndo misturar juizo de
valor, inerente aos seres humanos, com os préprios valores do transmissor da
noticia, adquiridos ao longo da vida, como nos afirma Zanardi (2010, p. 47):
“todos que compdem o processo comunicacional tém juizo de valor préprio”.

O caréater capitalista da esmagadora maioria das sociedades
contemporaneas faz com que Fonseca (2004) concorde com essa premissa ao
afirmar que a noticia € uma mercadoria. Num contexto democratico,
constantemente a liberdade de expressdo se estabelece por meio da
propriedade privada dos meios de comunicacgéo, que tém por objetivo o lucro.

Nesse sentido, a midia € a intermediadora entre as esferas publica e
privada, o que gera uma “atuagdo de atores privados mediando seja outros
interesses privados, seja (principalmente) interesses publicos, coletivos”
(FONSECA, 2004, p. 13). Mais uma vez fica explicita a ambiguidade existente
entre midia e politica, pois a propria midia pertence a esfera dos interesses
privados, em funcdo, primordialmente, de seu carater empresarial.

Nao se trata de estabelecer mecanismos autoritarios de controle da
imprensa, mas discutir o carater da midia enquanto agente empresarial, com
interesses definidos, e que, por isso mesmo, esta longe de ser neutro,
descompromissado ou a-politico, e que utiliza a informacdo para favorecer
determinados interesses ou grupos (FONSECA, 2004).

Por esta razdo, a0 mesmo tempo em que se percebe a importancia da
midia nas democracias modernas, ndo se pode desprezar o seu real papel
enquanto agente de producdo de informacdo e divulgacdo de noticias,

completamente vinculado ao interesse de grupos e candidatos, e a sua real
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intencdo de influenciar na opinido publica com a apresentacdo de informacdes
altamente conectadas com os grupos que defendem e representam.

E a capacidade de os cidaddos se manterem bem informados que
garante a democracia. A partir dessa premissa, 0s veiculos de comunicacéo
impressos sdo 0S que exercem com mais propriedade a funcdo social do
jornalismo — informar de acordo com a verdade (NOBLAT, 2002). O veiculo de
comunicacdo é um empreendimento. O jornal € um negdcio igual a outros que,
sem lucro, encontra a faléncia. O atendimento a necessidade dos leitores
sempre deve ser observado. Porém, diferente de qualquer outro tipo de
negocio, a fungéo precipua do jornal &, antes de tudo, servir “ao conjunto de
valores mais ou menos consensuais que orientam o aperfeicoamento de uma
determinada sociedade” (NOBLAT, 2002, p. 26).

O carater de negécio atribuido ao meio de comunicacao impresso, Vvisto
que sustentado por empresas privadas, nao € recente. Data dos primérdios da
imprensa no Brasil, perpassando pelo periodo da ditadura até chegar aos dias
de hoje. Esta situacao fica explicita no comentario de Dines (2009, p. 17):

Descobri [...] que 0os empresarios tém amor as suas empresas
e ndo necessariamente aos produtos que manufaturam.

[...]

Apesar de ainda n&o formulada, a expressdo “‘modelo de
negocios” ja era uma realidade: os publishers de jornais e
revistas, com rarissimas excec¢fes, ndo estavam interessados
em articular um projeto de longo prazo (DINES, 2009, p. 17).

Entretanto, seja parte de um regime capitalista ou socialista-
democrético, s6 pode existir a imprensa no regime da livre-iniciativa. No
momento em que o poder politico torna-se detentor de 6rgaos de comunicacao,
estes se tornam invalidos, pois, na sua esséncia, “devem agir como
neutralizadores [daquele] poder” (DINES, 2009, p. 125).

O jornal, quando de propriedade privada, apesar de todas as
consideracfes ja expostas no presente estudo, obriga-se a ser eclético,
“abrigando varias correntes e tendéncias de pensamento” (DINES, 2009, p.
125).

Remetendo-nos aos jornais O Liberal e Diario do Para, ambos sdo de
propriedade de grupos familiares. ApGs a analise tedrica acerca da questdo

empresarial, ficam perceptiveis, ao serem suas folhas editoriais percorridas, as
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tendéncias préprias de cada um, explicitando a falta da propalada neutralidade
da imprensa. Apesar dos vieses utilizados por cada um deles, como sao de
propriedade privada, acabam por dar espaco ao ecletismo pregado por Dines
(2009).

2.4 AS CAMPANHAS ELEITORAIS NA MIDIA

A grande midia tem fornecido vasto material de estudo relativamente a
cobertura que realiza das eleicGes brasileiras, especificamente as campanhas
presidenciais. Referimo-nos, aqui, para ilustrar o comportamento da midia, a
essas coberturas, ndo somente em relacdo a atuacdo dos jornais impressos,
mas das emissoras de televisdo e revistas.

O comportamento da midia vem sendo observado por diversos autores,
entre eles, Aldé (2003); Aldé, Mendes e Figueiredo (2007); Mundim (2010;
2011); Camargos (2000); Bezerra (2005); Leite (2006); Lima (2006); Miguel
(2006) e Albuguerque (2000). Neste trabalho, faremos apenas um pequeno
recorte desta realidade, sem, necessariamente, abordar os autores
mencionados.

Depois de periodos sob censura, os meios de comunicacao encontram-
se com a liberdade de imprensa a partir da década de 1980. A abertura politica
do pais garantiu a realizacdo de eleicBes diretas para 0s cargos majoritarios —
excecao feita a presidéncia da republica — e proporcionais, gerando, assim, um

cenario novo para a atuac;éo da midia.
mmnm

: M A populacdo — organizada em

;E—-':_'-..___-:__ grupos ou ndo — da inicio a campanha

que ficou conhecida como “Diretas J&”
(FIGURA 5), exigindo que o presidente
da Republica também fosse escolhido
pelo voto direto — apds o encerramento

- dos ciclos de governos militares, o
Figura 5 — Povo vai as ruas exigir o direito de

votar para presidente. Os militares ainda Congresso Nacional elegia
estavam no poder. o indiretamente o mandatario do pais.
Fonte: Aconteceu na Manchete — as histérias

que ninguém contou, 2008. Mas a vontade popular nédo foi acatada.
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As primeiras eleicbes presidenciais indiretas ap6s o periodo de
excecdo, em 1985, envolveram na competicdo eleitoral o representante da
coligacdo entre o PFL (Partido da Frente Liberal) e o PMDB, Tancredo Neves,
e Paulo Salim Maluf, pelo PDS (Partido Democratico Social). Tancredo Neves
recebeu 480 votos contra 180 de Maluf, mas ndo assumiu o cargo, acometido
por grave enfermidade que o levou a morte em 21 de abril daquele ano,
assumindo seu vice, José Sarney, mantido no poder até 1990.

Era o espaco ideal para a atuacdo da midia, enquanto instituicao
politica, “num momento de grande importancia para a consolidagdo da
democracia” brasileira (BEZERRA, 2005, p. 3).

Mesmo sem o voto direto do eleitor, os candidatos a presidéncia
tiveram suas propostas e perfis divulgados pela midia. Bezerra (2005, p. 4)
ressalta o estudo de Perez (1988) sobre esse momento, voltado a cobertura
realizada pela revista Veja, segundo o qual o semanario associou Neves e
Maluf “ao projeto politico democratico-burgués, tendo como referéncia os
vetores mudancga ou conservagao’.

A imagem aliada & mudanca coube a Tancredo Neves, de forma
explicitamente positiva, sendo a ele atribuida “a consolidagdo de um projeto
politico calcado na modernidade”, ficando Paulo Maluf, contrariamente,
associado ao conceito de conservagao e de “caracteristicas negativas do fazer
politico” (BEZERRA, 2005, p. 4).

Em 1988 tém inicio as campanhas eleitorais dos deputados
constituintes, além das negociacfes e debates politicos sobre a organizacado da
Constituicdo, com a midia destinando lugar certo a cobertura jornalistica. A
politica, entdo, volta a fazer parte das editorias dos meios de comunicacéo,
retomando a tendéncia da imprensa brasileira desde os seus primordios.

O momento que antecede as eleicbes € de suma importancia na
relacdo entre a politica e os cidadados. Prestacdo de contas de mandatos
anteriores, em busca da reeleicdo, novos nomes expostos na prateleira do
mercado de votos, definicdo de coligacdes de programa de governo, medidas a
ser implantadas, sao alguns dos assuntos abordados, visando cooptar o eleitor.

O papel do jornalismo é exatamente o de “recolher informagfes

dispersas (através de uma rede de repérteres), ‘empacota-las’ através de
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determinados processos técnicos (jornal, radio, televisao) e, enfim, distribuir o
produto final a uma audiéncia diversificada” (MIGUEL, 2004, p. 94).

Desta forma, os meios de comunicacao, segundo Bezerra (2005, p. 2),
passam “a compartilhar com os partidos a tarefa de socializagdo politica”,
afirmando, ainda:

[...] como ndo s&o identificados como protagonistas da cena
politica, podem atuar de acordo com regras préprias do setor,
como os critérios de noticiabilidade e as injuncbes das rotinas
de produgdo, o que facilitaria a apresentacdo da informacéo
politica por meio de estratégias narrativas que conferem
veracidade e pertinéncia as matérias jornalisticas e,
principalmente, as interpretacdes feitas por seus profissionais
(Schudson, 1992).

Os veiculos de comunicacdo muitas vezes sao utilizados por seus
proprietarios como tribunas politicas, por meio dos quais assumem posturas
politico-partidarias. E a histéria da midia no pais deixa explicita “a existéncia de
relacBes de conivéncia entre importantes veiculos de comunicacao e setores
da politica brasileira, [...] entre a cobertura jornalistica dos eventos politicos e
as estratégias politicas dos grupos dominantes” (BEZERRA, 2005, p. 3).

Ja foi possivel observar que a imprensa brasileira sempre esteve
divulgando as questdes politicas e se aliando a algumas delas. Alguns autores
chegam a afirmar que, nas campanhas eleitorais, a midia ndo apenas substitui
os partidos politicos em sua funcao de mediadores entre candidatos e eleitores,
mas define a agenda dos temas que devem ser discutidos na esfera publica,
gera e transmite informacdes politicas, fiscaliza a acdo das administracfes
publicas, critica as politicas publicas, canaliza demandas populacionais junto
aos governos, papéis que deveriam ser também desempenhados pelos
partidos (LIMA, 2004a).

Na historia recente do Brasil, apds o advento das elei¢cdes diretas para
presidente da Republica, a sociedade brasileira presenciou posicionamentos
pré e contra candidatos, por parte da midia, buscando impor seus interesses a
populacdo, por meio de manobras de informacdes, quantidade de tempo de
exposicdo em telejornais — ampliada ou reduzida, de acordo com suas
intencgdes, para dirigir o voto do eleitor a este ou aquele candidato.

O primeiro exemplo disso ocorre nas eleigdes presidenciais de 1989,

qguando Luis Inacio da Silva, o Lula, operario do ABC paulista e fundador do
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Partido dos Trabalhadores, lider de greves contra a ditadura 10 anos antes, se
apresenta ao mercado de votos, tendo como seu maior opositor um jovem
governador de Alagoas, pertencente a oligarquia nordestina, chamado
Fernando Collor de Mello.

Pelo breve histérico dos candidatos ndo da para imaginar outra coisa:

envolvem-se de forma ativa com a candidatura de
Collor de Mello, significando uma verdadeira forca-
tarefa.

Aquele que ficou conhecido como “cagador

YA de marajas® foi, aos poucos — e mesmo antes das

< 0 GAGADOR |
g\\ DE MARAJAS |

eleicbes —, ganhando a simpatia dos grandes 6rgaos

da imprensa nacional. Ainda em 1988 a revista Veja

i
i
!

€ da grande destaque ao governador que brigava
Figura 6 — Capa da edicéo )
de 23 de margo de 1988. contra 0 empreguismo em seu estado, se opunha a

Fonte: www.veja.abril.com.br . -
Sarney e clamava que iria combater a corrupcao.

Ganhou capa com a manchete: “O cagador de marajas” (FIGURA 6).
Quem massifica e populariza o mito € a Rede Globo de Televisdo, que
ja havia demonstrado seu jogo politico nas eleicGes para o governo do Rio de

Janeiro, em 1982, quando, por meio de um programa
A \"& @ | de computador, tentou fraudar o resultado do pleito

que dava a vitoria a Leonel Brizola, contra Moreira
Franco, candidato que recebia o apoio “global’. O
\ esquema foi denunciado pelo Jornal do Brasil,

concorrente e rival do jornal O Globo, que fazia
) CANDIDAIU
' » » | 13 ’
A dura joriTHHH =
: a SIEESSAD JBRE |
Figura 7 — Capa da edicéo Com quatro candidatos no pareo — a eleicao
de 6 de setembro de 1989. . ) _ .
Fonte: também era disputada por Brizola e Mario Covas —, a
www.veja.abril.com.br

contagem paralela e manual dos votos, e a fraude néao
passou despercebida (LIMA, 2004b; KUCINSKI, 1998).

inexpressividade dos votos de Collor® surpreendeu,

tanto quanto a chegada de Lula ao segundo turno (FIGURA 7).

20 Referéncia ao empreguismo que reinava no pais, pessoas recebendo salario no funcionalismo publico, sem a
devida frequéncia ao local de trabalho.

21 Apenas 20,6 milhdes de votos, representando 28,5% do total, contra 11,6 milhdes de Lula, 11,2 milhdes de
Brizola e 7,8 milhdes de Covas (KUCINSKI, 1998).
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Para a eleicdo complementar e decisiva, Collor ganha novos apoios, e
Lula, desafetos: o jornal O Estado de S. Paulo publica, diariamente, noticias
anti-PT; A Folha de S. Paulo coloca em sua capa Paulo Francis, importado de
Nova York. O partido de Lula passa a ser caracterizado como antidemocratico
e atrasado, e o proprio candidato é tratado como ignorante, a frente de uma
militdncia considerada “milicia” organizada para a violéncia (KUCINSKI, 1998).
Disparavam-se verdadeiros ataques ao trabalhador que queria ser presidente.

Até mesmo o sequestro do empresario Abilio Diniz, ocorrido em 11 de
dezembro de 1989, foi atribuido a integrantes do PT, o que fez com que Lula
perdesse apenas 4% das inten¢cdes de voto — as pessoas ndo acreditavam em
sua cumplicidade ao crime.

Apesar de tudo, as inten¢des de voto a Collor caiam, de acordo com as
pesquisas da época, e Lula encostava no concorrente. A TV Globo exibe uma
edicdo do ultimo debate dos presidenciaveis que havia ido ao ar, ao vivo, no
dia anterior, em rede nacional. O Instituto Gallup — de pesquisas de opinido —
divulga as porcentagens: 49,5% para Collor contra 44,4% para Lula.

Fica perceptivel que a Globo exibiu uma edi¢do forjada do debate, que
beneficiava a Collor, “fraude decisiva na inversdo da tendéncia eleitoral que
mostrava Lula atropelando Collor nos ultimos dias de campanha”, conforme
afirmacéo de Kucinski (1998, p. 113). Collor saiu vitorioso.

Em 1994, Lula volta a se candidatar, agora enfrentando Fernando
Henrique Cardoso, depois do impeachment de Collor, em 1992. Esta eleicao
ganha uma lei (n°. 8.713/1993) que tenta evitar as distorcOes efetivadas pela
imprensa, numa tentativa de limitar sua influéncia. O artigo 76 da referida lei
proibe, para uso nas campanhas, a gravacao de imagens externas, a utilizacao
de efeitos especiais e a “participacao de outros no discurso do candidato na
TV” (GOMES, 2006, p. 8), o que fez diminuir a eficicia da persuaséo do horério
politico, apesar de mantida sua audiéncia, e ganhar destaque o papel da
imprensa.

Antes do inicio oficial da campanha Lula emplaca, de acordo com
pesquisa realizada pelo Datafolha, entre 9 e 13 de junho de 1994, mesmo sem
0 apoio dos grupos ligados a comunicacdo de massa, o indice de 41% das
intencdes de voto, contra 19% de Fernando Henrique Cardoso, seu mais
importante adversario (SOARES, 2009).
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O cenario politico ndo era favoravel para os demais partidos, que nao
encontravam um competidor relevante para aquela eleicdo. Mesmo assim, Lula
e o PT ja vinham sendo desqualificados pela midia, visando minimizar a
importancia do candidato e das pesquisas.

Lula, entdo, sai em caravanas, pelo pais, e conquista 0s meios de
comunicacado locais — excecao feita aos de propriedade dos chefes politicos
regionais —, rompendo com parte do bloqueio da midia a ele imposto.

As pautas nacionais dos jornais e da TV ignoram esse movimento,
excluindo do noticiario as caravanas — que, por forca da lei n°. 8.173/1993,
também n&o poderiam ser aproveitadas no horéario politico eleitoral —, menos
quando a intencdo era a de desqualificacdo ou amplificacdo de problemas
técnicos que denotassem desorganizacgao.

Mas, se no Brasil esse fato € ignorado, a imprensa americana se da
conta dos acontecimentos e a revista Newsweek publica vasta e informativa
reportagem sobre as caravanas (KUCINSKI, 1998).

A revista Veja se refere a caravana da cidadania empreendida por Lula,
em margo de 1994 (FIGURA 8).

e T T
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Figura 8 — Capa e indice da edi¢do de 2 de margo de 1994. Manchete usa
trocadilho e a chamada interna da destaque ao plano do entdo Ministro da
Fazenda, Fernando Henrique Cardoso.

Fonte: www.veja.abril.com.br

Na chamada interna, 0 semanario traz o seguinte texto, que revela o
trocadilho utilizado na capa:

Caravana de Lula ganha a estrada

Sozinho na dianteira das pesquisas de opinido que lhe
atribuem 30% da preferéncia do eleitorado, Luis Inacio Lula da
Silva percorre o sul do pais em campanha na condi¢do de dono
do Partido dos Trabalhadores. Escaldado pela derrota nas
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tltimas eleigBes presidenciais, Lula estd mudando algumas
das teses que defendeu na campanha de 1989 (Revista Veja,
edicdo n°. 1.329, de 2 de marco de 1994).

Com o langamento do Real®?

, coincidente com o inicio da campanha
eleitoral gratuita na TV e no radio, Cardoso passa a frente nas pesquisas de
opinido, revertendo um quadro que se manteve a favor de Lula no decorrer de
todo o primeiro semestre daquele ano, visto que o Brasil conheceu a
estabilidade monetaria, 0 que trouxe grande popularidade a Cardoso. Soares
(2009, p. 171) afirma, relativamente a esse fato:

A sociedade tinha aprovado a nova moeda sem inflacdo e
identificou Cardoso como responsavel por ela, enquanto Lula
parecia representar uma ameaca a sua continuidade.

A coligagdo que disponibilizou seu nome a presidéncia da Republica,
formada pelo PSDB e PFL, garante ao candidato o maior tempo de TV
relativamente a todos 0s outros concorrentes.

Cardoso comega a ser tratado pela imprensa como “o principe da
sociologia brasileira”, por sua formagéo superior, aliada ao reconhecimento e
saber notério. Sua imagem é vendida como a de articulador das elites.
Exatamente o oposto ao estigma operario de Lula, chamado, anteriormente,
por Brizola, de “sapo barbudo”, “identificado com a falta de perspectiva das
classes mais pobres” (GOMES, 2006, p. 8). Cardoso é eleito presidente do
Brasil e, ao final do mandato, candidata-se a reeleicdo, ja decretada pela midia
e pelos institutos de pesquisa antes do inicio da campanha, derrotando Lula,
mais uma vez.

Na campanha de 1998, a desigualdade na
distribuicdo dos espacos aos candidatos foi um dos
diferenciais, além da deformacdo das manchetes,
visando denegrir a oposicdo (FIGURA 9). A exposicao

de Fernando Henrique se dava ndo somente como

candidato, mas como presidente em exercicio,

Figura9-30de ampliando sua “capacidade de ocupar espacos a partir
setembro de 1998.
Fonte:

www.veja.abril.com.br

da propria capacidade do governo de criar fatos,

22 Novo padrdo monetario brasileiro engendrado pela equipe do ex-ministro da Fazenda, Fernando Henrique
Cardoso, com a participagdo deste.
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cronometrados para ocupar as manchetes ou neutralizar iniciativas da
oposigao” (KUCINSKI, 1998, p. 146). Consolidava-se a reeleigao de Cardoso.

Em 2002 o cenario politico comeca a se modificar. Fernando Henrique
havia sido mal avaliado pela populacdo em seu ultimo governo. O novo mote
da eleicdo passa a ser a mudanca. Candidatam-se José Serra, Ciro Gomes,
Antony Garotinho, José Maria de Almeida, Rui Costa Pimenta e Lula.

Nessa eleicdo, de forma inédita, Lula quase nao foi atacado na
campanha ao primeiro turno. A disputa foi polarizada pelos concorrentes ao
segundo lugar, Serra e Gomes, que queriam disputar o segundo turno com
Lula, sempre a frente nas pesquisas de opinido — “entre 15 e 18 de maio, Lula
chega ao patamar de 43% das intencdes de voto (mais que a soma dos outros
trés candidatos)” (GOMES, 2006, p. 15).

Aldé (2003, p. 94) afirma, categoricamente:

Cercada de indefinicdes e surpresas, a eleigédo presidencial foi,
desde o comeco do ano, assunto relevante nas paginas
politicas dos grandes jornais, ganhando progressivamente mais
espaco e, nos ultimos dois meses, cadernos especiais. De
acordo com os critérios de noticiabilidade da grande imprensa
— gue incluem os interesses politicos da empresa jornalistica,
mas também fatores como a concorréncia dos jornais pelo
publico, as rotinas profissionais dos jornalistas, o circuito de
fontes e relagbes pessoais em que estdo inseridos — vimos que
a eleicdo presidencial de 2002 mobiliza positivamente o
noticiario, contribuindo para o envolvimento do eleitorado em
geral com 0 andamento do processo politico.

A imprensa, agora, procurava se antecipar a propaganda eleitoral,
empenhando-se em transformar as eleicées em noticia, promovendo debates e
entrevistas divulgados com amplitude (ALDE, 2003).

Porém, os jornais mantém-se como palco privilegiado para o0 jogo
eleitoral, pois avaliam os fatos mais significativos da campanha de maneira
diversa, o que revela suas escolhas politicas implicitas na préatica do jornalismo
comercial.

Lula obteve relevantes apoios politicos e sociais. Ganhou espagos nos
jornais por ter-se mantido em primeiro lugar nas intencdes de voto e garantiu a
cobertura de sua agenda positiva pela midia. Entretanto, a revista Veja e o
jornal O Estado de S. Paulo ndo desistiram de buscar fatos negativos atrelados

ao candidato.
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Figura 10 — Capa de 22 de
maio de 2002.

Fonte:
www.veja.abril.com.br

Ao mesmo tempo em que Veja publica na capa da
edicdo de 22 de maio de 2002 os indices referentes as
intencdes de voto a Lula e ao Risco Brasil, informando
gue o candidato assusta o mercado e que empresarios
disputam sua agenda (FIGURA 10), inicia, na pagina 38,
grande reportagem com destaque para pesquisa do Vox
Populi relativa a todos candidatos, sob o titulo “Subindo
a rampa’, para, contraditoriamente, no decorrer da
matéria jornalistica (p. 42) assinada por Euripedes
Alcantara, buscar explicar o que o empresariado teme

em Lula, afirmando: “o nervosismo do mercado tem

diversos motivos, mas a indefinicdo sobre o que o PT realmente pensa é o fator

mais decisivo neste momento” (FIGURA 11).

O nervosismo do mercado tem diversos motivos, mas a i

0 QUE ELES TEMEM EMLULA

0 que o PT realmente pensa € o fator mais decisivo neste momento

T s .
s N e 377 sl i <ol s iy
Nw

Figura 11 — Matéria de capa, com cinco paginas. Na legenda da foto

.22 0

de Lula, ele afirma: “E criminoso especular a apenas cinco meses

das eleigdes”.

Fonte: www.veja.abril.com.br
Em uma rapida avaliacdo, Aldé (2003) descerra 0 panorama da

cobertura da midia aos candidatos. Serra foi mantido no noticiario rotineiro,

com cobertura neutra e visibilidade acima do que demonstravam suas

intencdes de voto — era o candidato do governo. Garotinho tinha ressaltada sua

condicido de “azarao”, envolto sempre em especulagdes de renuncia por parte

da midia. Foi o candidato que menos apareceu nos noticiarios, talvez em

funcdo das intencdes de voto ndo serem relevantes. Mas deu uma arrancada

pouco antes da eleicdo, garantindo mais espaco nos veiculos. Ciro Gomes

prejudicou a si mesmo, por munir os jornalistas e manter uma relacdo nada
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agradavel com estes. Mas consegue ultrapassar Serra nas pesquisas,
ameacando a hegemonia petista naquela eleigéo.

José Serra vai com Lula para o segundo turno, respectivamente com
23,2% contra 46,4% dos votos. Ao final do segundo turno, Lula foi declarado
eleito com 61,3% dos votos.

Em 2006 Lula volta a se candidatar. Quer ser o segundo presidente
reeleito do Brasil. Contra ele entram na campanha Geraldo Alckmin, Heloisa
Helena, Cristovam Buarque, José Maria Eymael, Luciano Bivar e Rui Pimenta.

Os ataques a Lula
recomecam. Alckmin inicia
contra ele uma campanha
negativa, sendo seguido por
Heloisa Helena. Alguns

escandalos de corrupgao

ocorridos em 2005, no governo
Figura 12 — Edi¢cdo de Veja de 19 de abril de 2006. .

Primeiro flagrante de escandalos no governo Lula. Na dO  presidente Lula, foram
capa, a manchete e o subtitulo: “O bando dos 40 — a -
dendncia do procurador-geral ndo deixa duvida: Lula é utilizados por seus oponentes,

0 sujeito oculto da ‘organizagdo criminosa que tinha dentre eles, o relativo & dire¢do
como objetivo garantir a continuidade do projeto de '

Egﬂfé:dm,\;éja.abril.com.br dos Correios, ocupada  pelo
empresario Mauricio Marinho,
flagrado ao receber R$ 3 mil de propina (FIGURA 12) para dar direcionamento
ao resultado de uma licitacao do 6rgao, quando afirmou estar agindo em nome
do PTB, sempre consultando Roberto Jefferson, entdo presidente da legenda,
antes de tomar qualquer atitude.
Dias depois o pais soube do que ficaria conhecido como o escandalo
do mensaldo, outro ponto massificado para tentar derrubar Lula. Refere-se a
um grande esquema montado pelo PT para a compra de votos de deputados
na Camara Federal, visando a aprovacéo de projetos do governo.
O custo da corrupcdo chegava a R$ 30 mil por més para cada
deputado envolvido, pagamento realizado com dinheiro publico, desviado por
DelUbio Soares, ex-tesoureiro do PT, e por Marcos Valério, lobista e

publicitario, comandados pelo entdo Chefe da Casa Civil, José Dirceu.
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Lula sempre afirmou que ndo sabia de nada. O presidente dirigiu-se a
nacdo em pronunciamento oficial 91 dias apdés a divulgacdo do escandalo,
quando afirmou:

Quero dizer a vocés, com toda a franqueza, eu me sinto traido.
Traido por praticas inaceitaveis das quais nunca tive
conhecimento. Estou indignado pelas revelacbes que
aparecem a cada dia, e que chocam o pais. O PT foi criado
justamente para fortalecer a ética na politica (SITE DA
REVISTA VEJA, 2012).%

O pais ainda ndo havia se refeito do impacto que as noticias sobre o
“‘mensalao” geraram e precisou absorver mais um escandalo, conhecido como
“ddlares na cueca”. No més de julho de 2005, José Adalberto Vieira da Silva,
assessor do deputado cearense José Nobre Guimardes, irmdo de José
Genuino, foi preso em Sao Paulo, no Aeroporto de Congonhas, com US$ 100
mil escondidos na cueca e R$ 200 mil em uma valise. Quando interpelado,
informou ser agricultor e que o dinheiro era fruto da comercializacdo de
legumes. O Ministério Publico tinha interpretacéo diferente, afirmando que os
dolares referiam-se a propina recebida por intermediar um financiamento entre
um consorcio de energia e 0 Banco do Nordeste do Brasil.

Apesar de todos esses envolvimentos do governo Lula em escandalos
de corrupc¢ao, ao final do primeiro turno, Lula fica a frente de Alckmin, com o
maior numero de votos, levando a eleicdo para o segundo turno, quando Lula
foi reeleito com mais de 60% dos votos, 0 que parecia imprevisto, pois a midia

castigou no noticiario negativo ao candidato e presidente em exercicio.

23O Supremo Tribunal Federal iniciou o julgamento dos chamados “mensaleiros” em agosto de 2012. Até agora,
mais de 20 pessoas foram condenadas, entre elas, José Dirceu, José Genuino — entdo presidente do PT -, Marcos
Valério, Roberto Jefferson, Delubio Soares e Valdemar Costa Neto. Também estdo sendo julgadas pelo crime de
formagao de quadrilha.
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Ficou claro que a vitéria de Lula ndo era o que queriam 0s principais
grupos de midia brasileiros (FIGURA 13). Foi possivel perceber os
__# desequilibrios na cobertura dos principais candidatos,
Laﬁ colocando em questdo a credibilidade da midia por

diversos setores da sociedade. Ela, entdo, tornou-se

agenda publica de discusséo, ao invés de pautar as
agendas, e 0 Unico poder sem um contrapoder — este
gue deveria ser sua funcdo fundamental em uma
sociedade democrética (JAKOBSEN, 2007, in: LIMA,
2007).

Figura 13 — Capa de 8 de Lima (2007b, n.p.) exemplifica muito bem o
novembro de 2002: Lula ja

reeleito Presidente. fato:

Fonte: .

www.veja.abril.com.br Ao longo da campanha eleitoral, houve um claro

descolamento entre a opinido dominante na grande midia
— editoriais e colunistas chamados de "formadores de opinido"
— e a opinido da maioria da populacdo. E essa opinido
dominante da grande midia contaminou [...] a propria cobertura
jornalistica das eleicdes.
Um exemplo: o OBM/MWG-Brasil** acompanhou as colunas
dos 14 principais colunistas dos jornais de referéncia nacional.
Lula foi o candidato mais citado e também o que recebeu maior
namero de abordagens negativas desses colunistas. Se
somadas as menc¢lOes negativas feitas ao candidato Lula
aquelas feitas a Lula presidente da Republica, o nimero chega
a ser quase quatro vezes maior do que o numero de mencgdes
negativas ao candidato Geraldo Alckmin, do PSDB.

A saida de Lula da presidéncia — e da possibilidade de concorrer ao
cargo apos cinco eleigdes disputadas — néo tirou o PT do poder e nem ele
mesmo da campanha. Se fez presente para eleger Dilma Rousseff a primeira
presidenta do Brasil, nas eleicdes de 2010, concorrendo com Marina Silva e
José Serra.

Segundo Bezerra e Mundim (2011), a cobertura realizada pelos jornais
O Globo, O Estado de S. Paulo e A Folha de S. Paulo foi mais equilibrada do
que a ocorrida nas eleicbes anteriores, destoando, apenas, a relativa a
candidata Marina Silva, considerada bem mais positiva do que negativa, neutra

ou equilibrada, pela andlise das valéncias das noticias publicadas, talvez

24 Observatdrio Brasileiro de Midia, fundado em janeiro de 2005, é o capitulo brasileiro do Media Watch Global
(MWG@), criado no Forum Social Mundial, em Porto Alegre, em janeiro de 2003.
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interferindo na melhoria de seu desempenho nas inten¢des de voto no ultimo
més de campanha.

O segundo governo do presidente Lula também teria ajudado na vitoria
de Dilma, ja que a imprensa se posicionou de maneira mais ponderada e
neutra, levando a considerar a hipétese de que ndo teria, determinado de
maneira significativa aquela elei¢do, tendo a candidata se beneficiado de um
“efeito midiatico de longo prazo que se iniciou em 2005, cuja persisténcia
temporal se fez sentirem 2010” (BEZERRA; MUNDIM, 2011, p. 471).

A partir desse breve panorama é possivel inferir que a midia
desenvolve um papel altamente atuante quando o assunto € politica e
campanhas eleitorais. Porém, configura-se, ainda, segundo Miguel (2007, p.
214, in: LIMA, 2007), como “um dos principais pontos de estrangulamento da
democracia brasileira [e que] carece de pluralismo, o0 que compromete a

qualidade da discussao publica e, por consequéncia, da propria democracia”.
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3 A IMPRENSA E A POLITICA NO PARA

O primeiro jornal a ser editado e impresso em Belém foi O Paraense,
idealizado por Felipe Patroni. Lancado em 22 de maio de 1822, catorze anos
depois da chegada do meio impresso ao Brasil, foi o precursor dos 730 jornais
lancados no Para até 1908 (FERNANDES; SEIXAS, 2010), e abordava, em
suas primeiras edi¢des, “questdes ligadas a ideia de progresso e filosofia”
(COSTA, 2007?, p. 2).

Inicialmente dirigido por Felipe Patroni, vindo de Lisboa para
implementar a imprensa na entdo Provincia do Grao-Para, volta sua linha
editorial a realidade local, apontando e identificando o corporativismo militar da
época, criticando o comando militar da Provincia, ja sob a direcdo do Conego
Batista Campos, depois da saida de Patroni — preso e deportado para Lisboa
em funcdo de um discurso proferido em Portugal, diante de D. Jo&o VI, em prol
do Para e em detrimento da administracao ultramarina (COSTA, 2007?, p. 3).

Desde seus primordios, a relacdo da imprensa paraense com a politica
sempre foi intensa e por isso necessitava atingir o maior nimero de leitores
possivel. Naquela época os jornais possuiam ndo mais que quatro ou cinco
paginas, em formato de caderno, “com uma logica muito propria, baseada
principalmente nos debates da politica (FIGUEIREDO, 2008, p. 37, apud
FERNANDES; SEIXAS, 2010, p. 3).

ApoOs a extincdo de O Paraense, por questdes politicas, na 702 edicao,
surgiu O Luso Paraense, em 1823, com linha editorial dedicada “ao discurso
colonial e colonizador do governo da provincia” (FERNANDES; SEIXAS, 2010,
p. 4).

Seis anos depois a Provincia conhece as paginas de O Sagitério,
ligado ao Partido Conservador e ativamente contrario as ideias anti-
imperialistas de Batista Campos, apesar deste obter a simpatia de outros
orgaos de imprensa, como de A Sentinella Maranhense na Guarita do Para,
redigido por Vicente Ferreira Lavor Papagaio, cearense importado pelo proprio
Campos, em 1834 (FERNANDES; SEIXAS, 2010).

Outras publicagdes surgiram ao longo do tempo, sempre aliadas a
algum projeto politico. Foram os casos do préprio O Sagitario (1829-1830); A
Opiniao (1831); O Despertador (1832); Correio Oficial Paraense (1834-1835) e
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O Desmascarador (1834), todos ligados ao grupo politico Conservador. E
Orphéo Paraense (1831); A Luz da Verdade (1832-1833); O Paraguassu
(1832-1833); O Publicador Amazoniense (1832-1834) e a ja citada A Sentinella
Maranhense na Guarita do Pard (1824), afeitos ao grupo politico Liberal
(FERNANDES; SEIXAS, 2010).

Para se ter nogdo aproximada do envolvimento politico dos periddicos
paraenses da época, vale transcrever a epigrafe de A Sentinella Maranhense
na Guarita do Pard: “Sem rei existe um povo, sem povo ndo ha nagdo, 0s
brazileiros (sic) s6 querem Federal Constituigdo” (FERNANDES; SEIXAS,
2010, p. 7).

O governo também tinha seus Orgdos de imprensa. Em 1827 foi
langado o jornal A Voz das Amazonas, sob o comando do Conego Silvestre
Antunes Pereira da Serra. O Treze de Maio, outro érgdo oficial e noticioso,
chegou as ruas em 1840. Seu nome era uma referéncia ao dia da ocupacéo da
capital da Provincia pelas “tropas legais”, vencendo os ultimos cabanos que
ainda resistiam (PRADO JUNIOR, 1979, apud FERNANDES; SEIXAS, 2010).

Ja na década de 1870 surge o jornal A Provincia do Para, em 1876,
periodico de grande importancia, ao lado da Folha do Norte (1896), ambos de
longa duracédo. O primeiro, apos algumas interrupcdes, cerrou sua redacdo em
2001, atravessando dois séculos de existéncia; o segundo parou de circular 78
anos depois de sua fundacdo (FERNANDES; SEIXAS, 2011).

Nessa época, ndo sO a politica caminhava lado a lado com os
periddicos. As questBes econbmicas envolvendo a provincia, como o boom da
borracha, resultaram em uma postura mais empresarial dos jornais, que
deixavam de atuar como uma “imprensa episodica, quixotesca, aventureira e
heroica” (FERREIRA, 2005, p. 4, apud FERNANDES; SEIXAS, 2011, p. 5).

Vivia-se um periodo de grandes transformacdes regionais e nacionais.
Multiplicavam-se o0s processos de inovacao tecnologica voltados a imprensa,
que permitiiam a utilizacdo de diversificadas ilustragcdes, como charges,
caricatura e fotografia, aléem do aumento da tiragem, da qualidade de
impresséo, tudo por um custo menor. “A imprensa tornava-se grande empresa
[...]" (ELEUTERIO, 2008, p. 84, apud FERNANDES; SEIXAS, 2011, p. 5).

Na virada do século, em 1900, € lancado O Jornal, com 93 veicula¢cdes

ao longo daquele ano, definido como um “6rgéo politico, comercial, noticioso e
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literario”, dirigido por José Marques de Carvalho. Foi um dos que comegou a
utilizar os servicos telegréficos, outra inovagdo tecnoldgica da época, “a
primeira invencao elétrica do século XIX a transmitir ‘mensagens’ publicas e
privadas” (FERNANDES; SEIXAS, 2011, p. 8).

Apoés esse breve percurso historico, vale retornar a fundacdo de A
Provincia do Para e da Folha do Norte, por sua relevancia na historia da
imprensa paraense.

Fundada por Antbnio Lemos (redator-gerente), Francisco de Souza
Cerqueira (tipografo) e Joaquim José de Assis (redator), em 25 de marco de
1876, A Provincia do Para encerrou suas atividades 125 anos depois, em 2011,
sendo a mais duradoura publicacdo do estado e da Amazoénia.

Segundo Cruz (1999, apud FERREIRA, s/d), na época da escravidao,
quando se lutava pela abolicdo, os escravos espontaneamente redimidos por
seus senhores tinham seus nomes publicados pelo jornal, fazendo parte de
uma extensa listagem?.

Seu alinhamento politico sempre esteve afeito ao Partido Liberal,
desde sua criacdo, ganhando, posteriormente, independéncia, para se
estruturar empresarialmente. Em 1897, depois de proclamada a Republica
(1889), abre espaco para uma nova era do jornalismo regional ao adquirir a
primeira maquina rotativa francesa para a impressao de seus exemplares, uma
Marinoni, passando a frente de grandes jornais da época, como “O Estado de
S. Paulo”, que s6 teve em seu patriménio uma dessas impressoras no inicio do
século , em 1907.

Desde o inicio aquele jornal alinhou-se ao Partido Liberal e depois
ganhou linha independente e se estruturou como empresa. Com o advento da
Republica (1889), ganha a primeira maquina rotativa, a impressora francesa
Marinoni, em 1897, e inaugura uma nova era no jornalismo regional e na
histéria da regido. Isto revela a pujanca da economia regional. Para se fazer
um paralelo com outros grandes periddicos, € bom lembrar que o jornal “O
Estado de Sdo Paulo” sé passa a contar com aquele maquinario a partir de
1907 (SODRE, 1999).

% |Informacdes, a partir daqui, extraidas de FERREIRA, 2005.
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Com o passar dos anos, o alinhamento politico do periédico trouxe
consequéncias. Quando localizava-se no centro de Belém, na Praca da
Republica (atualmente onde se demora o prédio do IEP), inimigos de Antdnio
Lemos, um dos fundadores de “A Provincia”, lideranga politica no Para e ex-
intendente (prefeito) de Belém, incendiaram a sede do jornal, em 1912.

Depois desse episédio o periddico ficou oito anos sem circular,
retornando suas atividades em 1920, dirigido por Pedro Chermont de Miranda.
Problemas financeiros o tiram de circulagdo, novamente, seis anos depois,
ficando adormecido até 1947, quando retorna ao mercado jornalistico pelas
maos de Assis Chateaubriand, o Chatd, empresario que controlava os Diarios
Associados, detentor de uma rede nacional de jornais, radio e televisao.

A modernizagdo da impressao pelo sistema off-set chega em 1973.
Mas “A Provincia do Para” muda de maos, novamente, 24 anos depois, quando
o0 empresario Gengis Freire adquire o jornal de Chatd, permanecendo a frente
do matutino até 2001, quando transfere seu comando ao publicitario Miguel
Angelo Arraes, também o ano de encerramento das atividades do jornal,
principalmente por problemas de gestdo e dividas trabalhistas, como afirma
Ferreira (2005, n.p.): “um conjunto de fatores que conseguiram 0 que nem as
mais sangrentas lutas entre as faccbes politicas de Lauro Sodré (ex-
governador do Para) e Anténio Lemos foram capazes”.

A “Folha do Norte” também foi relevante no cenario da imprensa
regional. Surgiu em 1896, pelas maos de Enéas Martins e Cipriano Santos, em
oposicdo a Antonio Lemos, para sustentar as ideias do Partido Republicano
Federal, liderado por Lauro Sodré e, posteriormente, por Paes de Carvalho.

A linha editorial do veiculo muda parcialmente quando o jornalista
Paulo Maranhdo assume a direcdo do periédico, sem deixar de acompanhar o
desempenho dos politicos, mas divulgando mais as mudancas urbanas
impostas a Belém.

Essa nova caracteristica deixou a “Folha” conhecida como trincheira da
oposicao, e seu diretor, Maranhao, como “o grande panfletario das liberdades”,
pois escrevia contra Antonio Lemos e opunha-se aos desmandos impostos aos
oposicionistas.

A politica paraense de depara, a partir de 1930, com a figura de um

novo interventor, nomeado por Getulio Vargas, chamado Joaquim Cardoso de
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Magalhdes Barata — que depois foi governador do estado. Instituiu na regiao o
“baratismo”.

Barata, que era afilhado de Lauro Sodré, o maior inimigo politico de
Lemos, convivia com Paulo Maranhao socialmente, este, agora, dono da “Folha
do Norte”, até 1933. O rompimento se deveu a publicacdo de nota critica, por
Maranh&o, ainda magoado pela censura imposta ao estado por Barata e sob o
pseudébnimo de “Justino de Souza Montalvdo”, a decisdo do interventor de
punir funcionarios estaduais que nao elegeram os representantes paraenses na
Assembleia Constituinte. A “Folha” foi proibida de circular durante quatro dias —
reacao de Barata que ajudou a instalar a guerra entre os dois, ndo superada.

Barata morreu em 1959, ou seja, a contenda entre ele e Maranhao
durou 26 anos, dos quais 13 foram vividos pela familia de Maranhao,
praticamente, como asilada no prédio em que funcionava o jornal — geréncia
comercial, redacdo e oficina. As criancas da familia, proibidas de ir a rua,
usavam a oficina do jornal como campo de futebol, segundo lembrancas do
neto do dono da “Folha”, o escritor Haroldo Maranhao.

Passados esses tempos, o jornal foi vendido, em 1973, a Romulo
Maiorana, pernambucano de descendéncia italiana que havia desembarcado
em Belém em 1953 e que mantinha uma coluna eclética no jornal denominada
“Sempre aos Domingos”, carro-chefe da “Folha” aos finais de semana, com
“noticias curtas e todas rigorosamente verdadeiras”®°.

Maiorana agregava mais um veiculo, pois ja havia adquirido, em 1° de
maio de 1966, O Liberal, das maos de Ocyr Proenca, engenheiro e empreiteiro
de obras a quem o jornal havia sido vendido, anteriormente, com vistas a
campanha eleitoral do entdo prefeito Alacid Nunes ao governo do estado,
sendo comandado por Cyro Proenca, Alvaro Paz do Nascimento, Silas Assis e
Marco Aurélio Proenca®’.

A “Folha do Norte” deixou de circular um ano depois.

% |nformagdes extraidas do livro ainda inédito do advogado e jornalista Odacy! Cattete, morto em 1° de junho de
2010, com titulo de “Odacyl de tal...”, atribuido pelo autor.
27*0dacyl de tal...”.
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3.1 OS JORNAIS “O LIBERAL” E “DIARIO DO PARA”: SURGIMENTO,
RESGATE HISTORICO E SUAS OPOSICOES

Os jornais O Liberal e Diario do Para, mesmo que em momentos
distintos, nasceram sob o signo da politica. Com um intervalo de 37 anos, 0s
dois jornais foram criados para serem jornais de partido, com a imediata
finalidade de influenciar na campanha eleitoral que se vislumbrava em cada
momento historico.

No caso do jornal O Liberal, foi criado para dar suporte politico ao
entdo interventor Magalh&es Barata, que sofria forte oposi¢ao do jornal “Folha
do Norte”, conduzida pelo jornalista Paulo Maranhdo. Era o ano de 1945,
tempo de redemocratizacdo do pais que, apds longo periodo de ditadura,
caminhava novamente rumo a democracia.

Apbs a derrocada do Estado Novo, os grupos de poder se articulavam
em torno das eleicdes gerais que aconteceriam naquele ano?®. Magalhdes
Barata, grande lideranca politica do Estado, interventor indicado por Getulio
Vargas, tinha fortes motivos para temer a ascensao de seus principais rivais.
Contribuia para isso a consistente atuacdo da “Folha do Norte”, que nao
poupava criticas ao governo de Barata e conclamava o povo para as mudancas
gue o processo eleitoral traria para o Estado.

Como o maior jornal em circulagcdo no Estado, o poder de influéncia da
“Folha” no eleitorado era bastante significativo, sendo necessaria a utilizacéo
de estratégias de neutralizacdo e reacdo que protegessem o Partido Social
Democrata (PSD) das constantes acusacdes e ofensas fomentadas pela
oposicao.

Neste contexto, liderados por Barata, os aliados do PSD resolveram
criar um jornal para defendé-lo, reagir contra as investidas da oposicéo e,
principalmente, que tivesse capacidade de influenciar na opinido publica num
momento de grandes transformacdes politicas produzidas pela transicdo

democratica.

2 Getulio Vargas foi deposto em 29 de outubro de 1945 pelas Forgas Armadas, tendo assumido o cargo de
presidente do Brasil o ministro José Linhares, presidente do Supremo Tribunal Federal. Sob o governo de Linhares
houve eleicdes gerais em 2 de dezembro de 1945 para escolher 0 novo presidente e os novos membros do
Congresso Nacional do Brasil. Em 19 de janeiro de 1947 foram eleitos os governadores de estado e o tergo restante
do Senado Federal.
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Assim, em 15 de novembro de 1946 circulou em Belém a primeira
edicdo do novo jornal que mudaria a configuracédo politica da época, ao entrar
em confronto direto com a “Folha do Norte” e defender abertamente o projeto
politico do Partido Social Democrata. Entretanto, O Liberal nunca conseguiu a
hegemonia absoluta de circulacdo que suplantasse seus adversarios e |he
permitisse conforto econémico suficiente para ndo depender dos beneficios e
vantagens oferecidas pela sua aproximag¢do com a maquina pubica estadual.

A volta de Barata ao poder, em 1955, e do “baratismo” com Moura
Carvalho, quatro anos depois, permitiu ao jornal vencer suas constantes crises
e sobreviver, mas sem nunca se estabelecer. Quando os militares deram o
golpe, em 1964, os “baratistas” eram a representacdo politica da corrupcéo,
exteriorizada no contrabando e no jogo do bicho.

O novo capitulo da histéria do jornal O Liberal é escrito a partir de
1966, quando, sob o0s auspicios da ditadura militar, foi comprado pelo
empresario Rdmulo Maiorana, que o0 converteu em uma empresa jornalistica,
deixando de ser um jornal de partido, mas sem nunca deixar de manter certa
aproximacédo com o poder estabelecido. Participou ativamente como porta-voz
de vérias liderancas politicas do Estado e sempre procurou preservar alguns
privilégios que a referida aproximacao com o poder lhe possibilitava.

Para fazer parte da equipe do jornal, Maiorana convidou o antigo staff
que o ajudava na produgdo da coluna “Sempre aos Domingos”, na “Folha”.
Eram Joaquim Antunes, Carlos Rocque, Hélio Gueiros, Newton Miranda, Mério
Couto, Jodo Seixas, Pierre Beltrand, Roberto Jares, Edwaldo Martins, Eladio
Malato, Aldo Almeida, Regina Pesce e Odacyl Cattete, que estava iniciando no
jornalismo, todos sob a coordenacdo de Helena Cardoso, formando sua
Redac&o®.

Foram chamados ao time, também, Eladio Malato, para secretariar o
jornal, ele que estava praticamente rompido com o diretor de “A Provincia do
Para”, dos Diarios Associados, Roberto Jares, além de Vera Castro, que
produzia um programa de radio sobre a sociedade de Belém, na Guajara,

passando a escrever uma coluna social em O Liberal®.

29 *Qdacyl de tal...”.
30 “Odacyl de tal...".
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O jornal era um vespertino de oito paginas, que rodava em uma
rotoplana, sendo composto por meio de seis linotipos, e tentava concorrer com
a “Folha”, que circulava entre 3 e 4 horas da tarde. Para vender mais, Maiorana
comecgou a colocar o jornal para circular mais cedo. “A primeira ordem para a
Redacdo foi antecipar tanto quanto possivel a hora de saida do jornal e
compor, na véspera, algumas matérias, digamos, ‘frias”**.

Sob o comando de Maiorana, O Liberal tornou-se, primeiramente, o
porta-voz das classes produtoras, publicando editoriais e noticias em defesa do
comércio lojista. Em funcdo disso, a mistica que envolvia o jornal enquanto
politico, de Barata e do PSD, aos poucos foi se desfazendo, atraindo
publicidade do comércio local.

Cattete, em “Odacyl de tal...”, afirmou:

A ideia de Rémulo era transformar O Liberal em um grande
jornal-empresa, sem vinculos politicos. Passou a dar muito
valor ao veiculo impresso ao ouvir uma verdade: “O jornal é do
dono. O maximo que pode acontecer, € ser empastelado. Ja a
televisdo e o radio séo concessodes de servico publico, quem os
da, pode toma-los de volta”.

Passou de vespertino a matutino para combater a “Folha do Norte”,
toda-poderosa e com 70 anos de histéria, dona absoluta do mercado.

O faturamento do jornal ndo era alto, em funcdo de ser um 6rgéo
partidario. Amedrontava os anunciantes.

Quando o PSD néo era ou ndo estava no Governo, cliente
havia que pagasse a publicidade, mas n&o queria vé-la
publicada para evitar perseguicdo. Quando o PSD era
Governo, sempre uma reparticdo era eleita para uma pagina
redacional. Pagavam logo e Mario Couto era o responsével por
esse trabalho. Com o dinheiro, eram pagos, entdo, o pessoal
da Redacgéo e das Oficinas. Assim, saia o salario (“Odacyl de
tal...”).

Em 1972, com a adocdo do sistema de impressao offset, o jornal foi
gradativamente assumindo a hegemonia no segmento jornalistico do estado do
Para, principalmente depois da aquisicao da “Folha”, em 1973, que manteve
até 1982, quando surge seu principal concorrente, o Diario do Para.

Neste periodo intensifica-se a crise da Ditadura Militar, com o

agravamento da recessdo econdmica, o0 aumento das manifestacdes populares

31“Odacyl de tal...”.
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e um veemente processo de reorganizagdo dos movimentos sociais que
conseguem impor derrotas ao governo ditatorial. Como consequéncia deste
processo, naquele ano sao restabelecidas as elei¢cdes diretas para governador
dos estados. No Para, a disputa foi polarizada entre Jader Barbalho, candidato
do PMDB, e Oziel Carneiro, candidato do PDS.

Foi justamente para neutralizar a candidatura de Oziel Carneiro,
apoiado pelo jornal O Liberal, que Jader Barbalho resolveu criar o Diario do
Para, cujo primeiro numero circulou em 22 de agosto de 1982. Neste sentido,
segundo Pinto (2007), a trajetdria do novo jornal é semelhante & do seu rival,
pois nasceu como um jornal de partido, tendo como marca a legitimacéo de um
projeto politico liderado pelo PMDB, que almejava chegar ao poder com a
bandeira da redemocratizacdo e do combate a ditadura militar.

A concorréncia entre O Liberal e Diario do Para se reproduziu ao longo
das mais diversas competic6es politicas p6s-1982, colocando os dois jornais
em campos opostos em varios momentos da vida politica do Estado, travando
uma renhida rivalidade comercial e editorial, que pode ser sintetizada pela
necessidade de aproximacao do poder, como forma de demonstracdo de sua
forca e lideranca politica e manutencéo de privilégios e utilizacdo pessoal da

maquina publica.

Na capa da
primeira edicao,
‘ | lancada em um
. domingo, o Diario do

Para trazia a seguinte

manchete:
“Presidente do TRE
exige ELEICAO

Figura 14 — Primeira edi¢do do jornal Diario do Para.

LIMPA” (FIGURA 14),
Fonte: LEAL, 2007.

em letras garrafais
(LEAL, 2007). E estampava, ainda, em um editorial intitulado “Nosso
Propdsito”, do qual seguem, abaixo, alguns trechos:

Esta na rua, hoje, pela primeira vez o DIARIO DO PARA.

Numa época em que grandes jornais, de grandes Estados,
estdo sendo obrigados a encerrar suas atividades porque nao
dispdem de condi¢Bes para enfrentar as inconsequéncias do
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total desmantelo das financas nacionais, manipuladas por
incompetentes ou comprometidos, parece e € uma temeridade
o lancamento de um jornal, sem maiores recursos técnicos, em
um Estado pobre como o0 nosso.

N&do seria mais possivel, entretanto, que importantes e
numerosos segmentos da comunidade paraense ficassem
marginalizados da vida publica regional pela absoluta
impossibilidade de acesso aos restritos veiculos de
comunicacao, tanto mais quantos estao engajados a esquemas
de faccéo ou de elites privilegiadas. Ha de se abrir um conduto
para abrigar as legitimas e auténticas reivindicacbes e
aspiracoes desses segmentos interditados e € por isso que o
‘DIARIO DO PARA’ surge hoje na vida paraense,
resolutamente decidido a encampar a luta pelos interesses e
direitos das classes menos favorecidas.

[...]

Chegamos para ficar. E para lutar. E para vencer. Sempre com
0 povo, pelo povo e para o povo (LEAL, 2007, p. 60-61).

Dizendo com todas as letras a que veio, o jornal ainda fez questédo de
colocar na capa a volta de Hélio Gueiros a imprensa, agora, no Diario, onde
estreou sua coluna intitulada “Sem censura”, numa referéncia ao obstaculo
encontrado no seu antigo jornal, O Liberal, onde havia sido censurado.

Gueiros, na primeira edicdo do Diario, detalhou sua saida de O Liberal
em matéria de pagina inteira. Polémico, afirmou:

A verdade é que a pagina foi vetada porque O Liberal é hoje
também veiculo que s6 anda em mao Unica. Tanto o noticiario
geral como os tépicos do ‘Reporter 70’ estdo a servico do PDS,
gue tem contrato de exclusividade.

A censura do ‘Reporter 70’ é bem antiga e o nome do Jader
sempre foi excomungado. Jader ndo tinha condi¢cdes de
concorrer nem com algum personagem que, porventura,
estivesse estracalhando um cachorro-quente no Largo de
Nazareth. Deixava-se de abrigar noticias sérias sobre assuntos
sérios, para se dar guarida a bobices como a cor da camisa
usada por alguém.

[...] Enquanto a censura era apenas ao ‘Repérter 70, que é da
responsabilidade do jornal, nunca reclamei nem me zanguei,
embora muita gente estranhasse para mim a frivolidade e
mesquinharia dos assuntos abordados, além do insuportavel
faccionismo politico. Agora, meter o bedelho na minha pagina,
para dizer o que devo ou ndo devo escrever, € coisa que nao
admito, até porque, para escrever s6 0 que o Rdmulo possa
assinar, € um jugo que nao da, embora alguém possa pensar
gue em jornal sé se escreve o que o dono do jornal quer.

[...] (LEAL, 2007, p. 62).

Tal desabafo deixa clara a rivalidade entre os dois 6érgdos, desde a

fundacg&o do Diério do Para, que nasceu com 16 paginas, divididas igualmente

73



em dois cadernos. A rivalidade mencionada era politica, pelos ataques
desferidos pelo O Liberal a Jader Barbalho.

Nos primérdios, o jornal — e ele assumiu essa condi¢cdo no primeiro
editorial, onde o veiculo expressa suas opinides claramente — contava com
uma Redacdo modesta, com pouca gente, e um sistema gréfico ultrapassado,
mas, também, com “idealismo exacerbado, a coragem e a forga de vontade
para que Jader vencesse a elei¢cdo e o Diario continuasse a circular [...] (LEAL,
2007, p. 33).

Laércio Barbalho, pai de Jader, assumiu a superintendéncia do jornal,
com a experiéncia adquirida no antigo O Liberal baratista e a militdncia politica
no PSD como deputado, o que |lhe proporcionava uma “dtica privilegiada para
dirigir um jornal politico-partidario estreante num momento de deciséo eleitoral.
E quando ainda se respirava no pais o ar pesado da ditadura militar”’, como
lembra Leal (2007, p. 33).

Na histéria das eleicbes paraenses, a partir de 1982, o Diario do Para
obteve outras vitérias, como a de Hélio Gueiros ao governo do estado, em
1986, contra o sindicalista e bancario Carlos Levy, o senador Jodo Menezes e
o professor Hélio Dourado, apoiado pelo PT.

Do alto da cadeira de governador, Hélio Gueiros desentendeu-se com
Jader, seu ex-aliado, gerando, nas eleicbes de 1990, posicionamentos pro e
contra Jader por meio da midia, pois, de um lado, Gueiros, ainda governador,
apoiou Said Xerfan, entdo prefeito, para o governo. Este havia sido homeado
ao cargo municipal por Barbalho, em seu primeiro mandato, logo apés havendo
um desentendimento entre os dois. Do outro lado, Barbalho, tendo a seu favor
0 seu proprio grupo de comunicacdo — a RBA, emissora de televisdo — e contra
0 grupo Liberal, capitaneado pela familia Maiorana, “com seu aparato de
ressentimentos acumulados contra Jader” (LEAL, 2007, p. 266).

Barbalho volta ao governo do estado em uma eleicdo disputadissima,
vencendo por uma diferengca de menos de cinco mil votos, trazendo como vice
o empresario Carlos Santos, que conduziu o estado por mais de um ano,
desgastando o poder de Jader pela administracdo desastrosa.

Quatro anos depois, nova elei¢éo, e Barbalho apoia o favorito Jarbas
Passarinho, contra a candidatura de Almir Gabriel, apoiado por Hélio Gueiros,

prefeito de Belém eleito em 1992, considerado uma “zebra”. Mas levou no
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segundo turno, na esteira do sucesso do Plano Real, de Fernando Henrique
Cardoso.

Nas eleicdes seguintes, foi a vez de Gabriel enfrentar Jader, seu ex-
patrono, eleito senador, vencendo mais uma vez em funcdo do bom governo no
primeiro mandato.

Verifica-se na histéria dos dois jornais o embate permanente, que se
torna ainda mais feroz em tempos de eleicdo. O jornalista Lucio Flavio Pinto,
editor do Jornal Pessoal, de linha editorial independente, que n&o recebe
anuncios, que ja trabalhou em O Liberal e hoje € réu em diversos processos
judiciais movidos pela familia Maiorana, resume bem a situacdo mais recente
dos dois veiculos, no “Dossié Censura” do Jornal Pessoal, publicado na
segunda quinzena de fevereiro de 2011

[...] Nunca a guerra entre as duas familias que dividem o
controle das comunicacdes e do poder no Paré foi tdo radical e
violenta. Digladiando-se diariamente sem qualquer medida de
valor, eles ndo percebem que o campo de batalha ja ndo é
exatamente o0 mesmo. A sociedade estd cansada desses
extremos, dos atos de forca, do achincalhe, do desrespeito aos
direitos fundamentais. E do discurso que sé se sustenta no
ataque e é falacioso quando na defesa.

Apesar da rivalidade estabelecida entre os veiculos, em alguns
momentos houve convergéncia de opinides, como nas eleicbes de 2010,
quando os veiculos, por meio da divulgacdo de noticias acerca da campanha
eleitoral ao governo do estado, deixaram claras suas intencdes em nao
reconduzir ao cargo a entédo governadora Ana Julia Carepa.

Ao contrario do que se percebe relativamente a midia eletrénica, que
promove a concentragcdo das informagdes, aniquilando com o pluralismo,
imprescindivel & sociedade para que esta, por suas inferéncias, decida por si
seus caminhos politicos e eleitorais, 0os veiculos impressos que dominam o
mercado no Para apresentam-se polarizados, muitas vezes utilizando o mesmo
dado com interpretacBes diferentes, enviesando a noticia a partir de seus

interesses empresariais e politicos.
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4 ELEICOES MAJORITARIAS NA MIDIA PARAENSE EM 2010 — PRIMEIRO
TURNO - O CENARIO ELEITORAL DO PERIODO NO ESTADO DO PARA

ApoOs o0 encerramento das convencles eleitorais dos partidos, bem
como das inscrigcbes das chapas majoritarias e proporcionais para a campanha
de 2010, o Para teve definido seu cenéario eleitoral, com cinco chapas para o
governo do estado, encabecadas pelo Partido dos Trabalhadores (PT), Partido
da Social Democracia Brasileira (PSDB), Partido do Movimento Democratico
Brasileiro (PMDB), Partido Socialismo e Liberdade (PSOL) e Partido Socialista
dos Trabalhadores Unificado (PSTU).

Ja no dia primeiro do més de julho, apds divulgacédo das candidaturas,
os jornais em estudo — O Liberal (FIGURA 15) e Diéario do Para (FIGURA 16) —
trouxeram informacgdes relevantes de capa, que definiam claramente os grupos

politicos aos quais se manteriam alinhados.

ANOLXIV = N©32.887 QUINTA-FEIRA, 1 DE JULHO DE 2010 DOMINGOS: RS 3,00 ~ DIAS UTEIS: R$ 1,50

Jatene e Helenilson.
Flexa saiao Senado
e DEM é excluido.

Figura 15 — Capa do Jornal O Liberal. Edlgao n°. 32.887, de 1° de julho de
2010.
Fonte: Portal ORM

No jornal O Liberal é dado destaque para o numero de partidos que
fazem parte da coligacdo da candidata Ana Julia, do PT, a reeleicdo, que
ganha a referéncia de “supercoligacéo”. Aborda, ainda, nas duas manchetes
ressaltadas, a situacdo do Democratas (DEM) e de sua representante
paraense, Valéria Pires Franco, ex-vice-governadora de Simdo Jatene,
deixando clara a exclusdo do DEM dos planos do PSDB, partido de Jatene,

porém com possibilidades de aliar-se ao PT. Vale observar que o PMDB, de
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Domingos Juvenil, ndo é citado nas chamadas, bem como o PSOL e o PSTU,

de Fernando Carneiro e Cléber Rabelo.

™ 9.2 JATENE g N0 FESTANGA
% ..l saTerorTe f V.- . : ANUNGIA
Vg

NO PT : v, 7 “§- . ANAJULIA
Ex-governador SRS Y y Superproducao,
i tucanoataca L comquase 10
Ana Jilia, anun- mil pessoas na
cia revolucao se R\ . . plateia, no Hangar,
| foreleitoe evita ¢ P y " sacramenta
! entrarem choque < recandidatura da
com candidato do 1 governadora
PMDB ao goverr'.. petista,
| +Asq i +A4
| i

Al

Figura 16 — Capa do Jornal Diario do Paréa. Edigdo n°. 9.491, de 1° de julho de
2010.
Fonte: Diario online

O Diéario do Para, por sua vez, aborda a mesma noticia de maneira
bastante diversa ao usar o discurso do candidato Jatene em uma de suas
manchetes — “Jatene bate forte no PT” —, ressalvando seu “ataque” e criticas a
gestdo da candidata do Partido dos Trabalhadores e minimizando as questées
gue envolvem o PMDB, partido de Jader Barbalho, da familia proprietaria do

veiculo de comunicacéo.

4.1 CENARIO POLITICO DO PRIMEIRO TURNO: CANDIDATOS, PARTIDOS
E COLIGACOES — AS ESCOLHAS DOS GRANDES PARTIDOS E SEUS
APOIOS

No processo eleitoral de 2010, o PT, de Ana Julia Carepa, formou a
maior coligacdo estadual, sob a denominacdo de “Frente Popular Acelera
Para”, com 14 partidos (PRB /PP / PDT /PT/PTB/PTN/PSC /PR /PHS/
PTC / PSB / PV / PC do B / PT do B), obtendo, também, maior tempo de
propaganda politica no radio e na televisdo. O entéo vice-prefeito de Belém,
Anivaldo Vale, do PP, era o candidato a vice-governador, tendo, para o
Senado, o nome de Paulo Rocha, entdo deputado federal pelo PT, envolvido
nas questdes relativas a aplicacdo ou nédo da nova Lei de iniciativa popular,

chamada “Ficha Limpa”.
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Na oposicdo, o PSDB era linha de frente. Sob o comando do ex-
governador Simé&o Jatene, reuniu sete partidos na coligagdo “Juntos com o
povo” (PPS / DEM / PSDC / PRTB / PMN / PRP / PSDB). Teve como vice
Helenilson Pontes, do PPS, e a indicacdo de Flexa Ribeiro, do PSDB, para a
reeleicdo ao senado.

O PMDB trouxe ao cenario eleitoral, sem coligagdo com outros
partidos, o nome de Domingos Juvenil — que ocupava a presidéncia da
Assembléia Legislativa do Para e manteve o cargo durante a campanha — para
a disputa pelo governo, ao lado de Hildegardo Nunes, como vice, sendo Jader
Barbalho candidato ao senado federal, também imbricado na Lei da “Ficha
Limpa”. Nestas eleicdes o PMDB contou com o apoio do ex-governador Almir
Gabriel, entdo do PSDB, que teve suas relacdes com o partido arranhadas em
funcdo da eleigcéo anterior, vencida por Ana Julia Carepa.

O PSOL, representado por Fernando Carneiro, e o PSTU, a frente
Cleber Rabelo, apresentaram menor densidade eleitoral, em um panorama
estadual que se mostrava propicio a candidatura de Dilma Rousseff, do PT, a
presidéncia da republica, que teve lugar garantido em dois palanques distintos
no Para — o de seu proprio partido e o do PMDB, de Jader Barbalho.

De acordo com o TSE — Tribunal Superior Eleitoral, o Para contava,
naquela eleicdo, com 4.763.456 eleitores, dos quais 78,8% (3.754.672)
compareceram as urnas, depositando 3.517.559 (93,7%) dos votos validos,
contra 136.764 (3,6%) nulos e 100.349 (2,7%) brancos.

Ao final do primeiro turno foi confirmada nova disputa, em segundo
turno, entre Siméo Jatene (PSDB), que terminou com 48,9% dos votos validos
(1.720.631 votos) e Ana Julia (PT), que obteve 36,05% de aceitacéo eleitoral
(1.267.981 votos). O candidato do PMDB, Domingos Juvenil, angariou 10,8%
(380.331) dos votos, Fernando Carneiro (PSOL) 3,04% (107.102 votos) e
Cleber Rabelo (PSTU) 1,2% dos votos nesta eleicdo (41.514). No segundo
turno, Jatene foi eleito governador do Para com 55,7% dos votos (1.860.799),
derrotando Ana Julia, que obteve apenas 44,3% (1.477.609).

Relativamente ao Senado Federal, o Para viveu momentos de
suspense, em funcéo da validade — ou n&do —, para aquelas elei¢des, da Lei da

“Ficha Limpa”, aprovada apds a mobilizagéo de milhdes de brasileiros.
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Esse resultado movimentou o noticiario estadual, pois dois dos
candidatos a senador — Jader Barbalho e Paulo Rocha — pelo Para poderiam
ser impedidos de participar da eleicdo. O Liberal e o Diario do Para, como
demonstrado no préximo item, obviamente estabeleceram franco confronto na

divulgacao das informacgd@es relativas a essa caracteristica da elei¢cdo de 2010.

4.2 A LEI COMPLEMENTAR N°. 135/2010 — A LEI DA “FICHA LIMPA” E AS
ELEICOES DOS SENADORES PARAENSES

O Brasil pode considerar, politicamente, o dia 04 de junho de 2010 como
um marco para a democracia e da luta contra a impunidade e a corrup¢ao no
pais. O presidente Luis Inacio Lula da Silva promulgou a Lei Complementar n°.
135/2010, batizada popularmente de Lei da “Ficha Limpa”, que traz em sua
ementa a seguinte descrigao:

Altera a Lei Complementar n® 64, de 18 de maio de 1990, que
estabelece, de acordo com o § 9° do art. 14 da Constituigao
Federal, casos de inelegibilidade, prazos de cessagao e
determina outras providéncias, para incluir hipoteses de
inelegibilidade que visam a proteger a probidade administrativa
e a moralidade no exercicio do mandato (BRASIL, 2010).

De acordo com a norma, séo inelegiveis 0os que tiverem condenacao
definitiva ou de 6rgao colegiado, nos seguintes casos:

. Ocupantes de cargos eletivos:

. Cassados por violagdo a Constituicdo Estadual ou Lei
Organica dos Municipios;

. Que tiverem suas contas recusadas;

. Que desfizerem wunido conjugal ou estavel para
descaracterizar situacdo de inelegibilidade;

. Que renunciaram para ndo serem cassados;

. Ocupantes de cargos na administracdo publica
condenados por abuso de poder econdmico ou politico;

. Oficiais excluidos das for¢as armadas;

. Profissionais excluidos da categoria por falha ético-
profissional;

. Magistrados e membros do MP aposentados
compulsoriamente;

. Quem teve o0s direitos politicos suspensos por
improbidade;

. Demitidos do servigo publico em processo administrativo;

. Condenados por fazer doagdes eleitorais ilegais.

. Condenados:

. Por crime contra a economia popular, a fé puablica, a
administracdo e o patrimdnio publicos;
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. Por crime contra o patrimbénio privado, o0 sistema
financeiro, o mercado de capitais e por violacdo a Lei de
Faléncias;

. Por crime contra o0 meio ambiente e a saude publica;

. Por crime eleitoral punido com pena de priséo;

o Por abuso de autoridade;

. Por lavagem de dinheiro, trafico de droga, racismo,
tortura e crimes hediondos;

o Por trabalho escravo;

o Por crime contra a vida e a dignidade sexual;

. Por organizagdo criminosa, quadrilha ou bando (grifos
Nossos).

Um més depois da aprovacao da Lei, a campanha eleitoral teria inicio
para as elei¢cdes de outubro. A duvida, entéo, era: a Lei ja seré aplicada a este
pleito? A questdo ndo s6 dividiu opinibes, pais afora, como atravessou as
eleicbes e o final do ano de 2010, sendo decidida apenas em marco de 2011. E
o resultado, definido pelo TSE? A regra, que impede politicos condenados por
orgdos colegiados de disputar cargos eletivos, s6 poderia ser aplicada nas
eleicdes seguintes, em 2012, visando a preservacdo de um dos pilares da
democracia, a seguranca juridica brasileira, tudo de acordo com o que prevé a
Constituicdo Federal de 1988, em seu artigo 16: “A lei que alterar o processo
eleitoral entrara em vigor na data de sua publicacdo, ndo se aplicando a
eleicdo que ocorra até um ano da data de sua vigéncia” (BRASIL, 1988)
(grifos nosso0s).

Mas, enquanto a situacdo ndo se definia por meio de Parecer do TSE,
os Tribunais Regionais Eleitorais (TRE) decidiam sobre a aplicacdo da referida
Lei, em quais casos retroagiria e se poderia retroagir, influenciando na
impugnacéo ou ndo de candidaturas.

Assim ocorreu no Para, onde Jader Barbalho®* (PMDB) e Paulo
Rocha® (PT) foram considerados “Fichas Sujas”, tendo os registros de suas
candidaturas impugnados, o que ndo fez com que deixassem de lado a
campanha.

Nos maiores jornais do Para, as informagdes se confrontavam e, ate,

divergiam nas interpretacdes dos fatos, de acordo com o alinhamento de cada

32 Barbalho renunciou ao mandato de Senador, em 2001, para escapar de um processo de cassagao por suspeita
de desvio de recursos do Banpara e da Superintendéncia de Desenvolvimento da Amazonia (Sudam).

33 Em 2005, envolvido nas dentincias do escandalo conhecido por “mensaldo”, renunciou ao mandato de Deputado
Federal pelo PT, quando era lider do partido na Camara dos Deputados.
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um, conforme ilustram as Figuras 17 e 18, relativas as capas de O Liberal e do
Diério do Para do dia 30 de setembro de 2010, e as Figuras 19 e 20, referentes

as matérias anunciadas nas capas daqueles jornais, no mesmo dia.

OLIBERAL

BELEM = PARA = BRASIL

PRESIDENTE: LUCIDEA MAIORANA www.oliberal.com.br | PRESIDENTE EXECUTIVO: ROMULO MAIORANA JR.

N° 32.978 QUINTA-FEIRA, 30 DE SETEMBRO DE 2010 INGOS: R$ 3,00  DIAS UTEIS: R$ 1,50

TSE mantem
| Jader inelegivel
por “ficha qua”

TRIBUNAL BARRA A CANDIDATURA DE JADER AO
SENADO. SITUAGAO DELE FICA IGUAL A DE RORIZ.

Por 5 votos a 2, ministros do Tri- mam decisdo que vetou sua can-
bunal Superior Eleitoral (TSE) didatura por ter renunciado ao
negam recurso do candidato ao  cargo de senador para escapar cla
Senado Jader Barbalho e confir- cassacdo domandato.  Poder, 1.

Figura 17 — Capa do Jornal O Liberal. Edigdo n°. 32.978, de 30 de setembro de
2010.
Fonte: O Liberal Digital

m ¥y =
S 6l“°“s " PERSONALIDADES
CONHECA O
e MENTOR DA
QUINTA-FEIRA Belém-PA, 30/09/2010 ANO XXIX \\\ N2 9.582 \\\ FUNDADOR: LAERCIO WILSON BARBALHO #1918 +200 CABANAGEM

KX *

RECURSO DE RORIZ FOI EXTINTO

DECISAO DO SUPREMO MANTEM
CANDIDATURAS DE JADER EROCHA

Processo questionava a chamada Lei da Ficha Limpa e foi extinto porque Roriz desistiu de candidatar-se
ao governo do DF e a acfio perdeu o objeto. Candidaturas impugnadas pelo TSE continuam valendo. +A3

www.diariodopara.com.br

Figura 18 — Capa do Jornal Diario do Para. Edicao n°. 9.582, de 30 de setembro
de 2010.
Fonte: Diario online

FORA DO PAREO ragdo, impetrado pela defe \ . 2001 Conselho de
TSE rejeita de Jader. Esse tipo de recu = alegacio de Etica do Senado iniciasse um
recurso e mantém ‘ Jader de que oo A pordue
indeferimento acérdao continha
de candidatura omissoes do mandato e & inclegibilida-
no julgamento anterior, que de. Neste caso, a Lei da Ficha
s tornou Barbalho inclegivel, Anovaderrotalevao can-  Limpa prevéa inelegibilidade
i 0 didato a concorrer dvagano  por um prazo de oito anos,

“ Tl Superior lonl
(TS

a decisio que |n(ld(nu o

Mas os ministros mantiveram o

putado Iu(lu'd] Ja uhr Barbalho
(PMDB-PA

omesmodoprimeiro ulgamen:

siderd* .- \y)ra resta

edois contrdrios.

inal Federal (STF)
0 de um recurso extra-

izado pelo ex-governador
Joaquim Roriz, que desistiu de
se candidatar ao governo do
Distrito Federal pelo PSC.
Por maioria de votos-5a2
jaCorte efiou u recurso
ecla-

inho. Os votos fa-
Voraves aos embargos foram
dos ministros Marco Aurélio

Senado subjudi
daLei daFichal
o querenunciara seu manda-
10 ara eScapar aum processo
de cassacdo fica inelegivel, Por

LSS
ter renunciado zo mandato de
senador, Jader teve o registro
da sua candidatura negado
noinicio do més de setembro.

tado knlnu ontem, sem suces-
s0, reforma a decisio no TSE.

PROCESSO

Jader Barbalho renunciou
ao mandato de senador em

ser acusado de mentir
a0 Senado sobre o suposto
envolvimento dele em des-
vios de verbas do Banco do

nm\ eld ul)(‘ﬂ ura
do processo contra o entao
presidente da Casa por que-
bra de decoro parlamentar.

Figura 19 — Capa do Caderno “Poder”, do Jornal O Liberal. Edigdo n°. 32.978, de
30 de setembro de 2010.
Fonte: O Liberal Digital
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ELEICOES

Rocha continuam

candidatosaoSenado

Supremo extingue
processo de Rorize
julgamento da Lei
da Ficha Limpa fica
invalidado

LUIZA MELLO

De Brasilia, DF

Supremo  Tribu-
nal Federal (STF)
decidiu extinguir
0 processo  em
que o ex-governador do Dis-
trito Federal, Joaquim Roriz
ava a chama-
ha Limpa. Na
sessdo plendria realizada na
tarde de ontem, a maioria dos
ministros entenden que, apos
adesisténcia de Roriz de can-
didatar-se a0 governo do DF,
aacdo perdeu o objeto
pritica, a decisdo sig-
nifica que o julgamento reali-
zado na semana passada pelo
STF - interrompido com o
empate por 5 S
lidado, e que a corte nio tem
posicio definida sobre a Lei
da Ficha Limpa,

No entendimento de ju-
ristas que participaram da
sessdo plendria, a candida-
tura de politicos que foram
impugnados pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) con-
tinua valendo até que haja
uma decisdo final por parte

do STF, a corte mixima
do Judicidrio brasileiro. O
STF s6 voltard a se mani-
festar sobre a Lei da Ficha
Limpa quando um novo re-
curso chegar i corte, o que s
deve ocorrer depois das elei-
¢hes.

A decisdo do Supremo foi
tomada tendo em vista a de-
sisténcia de Roriz em manter
© recurso. Na semana passa-

Paulo Rocha, candidato do PT

da, temendo que a corte apro-
vasse a Lei da Ficha Limpa,
ele abriu mdo da candidaru-
ra 20 governo em favor de sua
mulher, Weslian Roriz

O Mol, partido que havia
iniciado o processo contra
Roriz, entregou uma peti-
¢lio 20 Supremo pedindo que
o julgsmento prosseguisse,
uma vez que a matéria teve
repercussio geral reconhe-

cida (valeria para todos os
casos). Mas ontem, a posigio
do Psol foi vencida. Quatro
ministros - Carlos Ayres Brit-
to, relator do processo, Ri-
cardo Lewandowski, Carmen
Licia ¢ Joaguim Barbosa -
votaram pela extingio ape-
nas do recurso extraording-
rio ajuizado por Roriz.

Os outros seis magistra-
dos - José Antonio Dias Tof-
foli, Gilmar Mendes, Ellen
Gracie, Marco Aurélio Mello,
Celso de Mello ¢ Cezar Pelu-
0 - consideraram que, além
do recurso, todo o processo
envolvendo Roriz no TSE ¢
no Tribunal Regional Eleito-
ral do DF estdo extintos.

OBJETO

O presidente do STF, mi-
nistro Cesar Peluzo, afirmou:
“0 objeto do processo é o pe-
dido ou a pretensio. O gue
tinhamos era a pretensdo ao
registro de uma candidatu-
ra”. Segundo o ministro, de-
saparecida a pretensio de re-
gistro, desaparece ambém o
objeta de processa.

Ao mesmo tempo, o STF
manteve o entendimento de
que um Novo caso terd re-
percussio geral reconhecida
Isso significa que, quando um
novo recurso contra o ficha
limpa chegar a0 Supremo, a
decisdo valerd para todos os
politicos afetados pela lel.

Figura 20 — Pagina 3 do Caderno “A” (Cidades) do Jornal Diario do Para. Edigao
n°. 9.582, de 30 de setembro de 2010.
Fonte: Diario online

Fica clara, portanto, a defesa de cada um dos 6rgaos de imprensa, por
seus interesses politicos, visto que a mesma noticia possui dupla interpretagao.
No dia seguinte, 1° de outubro, antevéspera da eleicdo, a duplicidade da

informacdo se mantém, como se observa nas Figuras 21 e 22.
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PRESIDENTE: LUCIDEA MAIORANA- | www.oliberal.com.br PRESIDENTE EXECUTIVO: ROMULO MAIORANA JR.

ANOLXIV ~ N°©32.979 SEXTA-FEIRA, 1 DE OUTUBRO DE 2010 DOMINGOS: R$ 3,00  DIAS UTEIS: R$ 1,50

Basta um documento com foto para votar domingo

Exigéncia de titulo de eleitor e documento com foto para votar ¢ derrubada no Supremo Tribunal Federal. O ministro Gilmar Mendes nega
ter conversado com José Serra durante a sessao. A acdo contra a obrigatoriedade de dois documentos foi interposta pelo PT. Poder, 3.

Validade dos votos de 14 ‘fichas
sujas’ dependera de decisaodo STF

“Fichas sujas” do Para (Jader Barbalho - PMDB - a frente) s6 terdo os votos validados se conseguirem o deferimento do registro, em recurso
no Supremo Tribunal Federal, até¢ a diplomacao dos eleitos, no dia 17 de dezembro. Até 14, os votos nédo serdo totalizados. Poder,1e2.

‘ Todos esses ) - Quem
candidatos 8. ¥ nao tem

estarao concorrendo 1 ' registro ndo é
@ porsua conta e risco” ¥ candidato.
Roberto Gurgel 1 Sérgio Couto
1 o Jurista

Figura 21 — Capa do Jornal O Liberal. Edigdo n°. 32.979, de 1° de outubro de
2010.
Fonte: O Liberal Digital

SEXTA-FEIRA Belém-PA, 01/

ELEICOES 2010

JADER EROCHA SAO CANDIDATOS

Recurso ao STF garante Jader Barbalho e Paulo Rocha, candidatos do PMDB e PT, respectivamente, na
disputa ao Senado. Votagiio de ambos serda computada normalmente. PT declara voto a Jader. +A3

10/2010 ANO XXIX \\\ N2 9,583 \\\ FUNDADOR: LAERCIO WILSON BARBALHO 1618 +2004

www.diariodopara.com.br

i : PROPINA

" Escindaloem
torno de voto
no Ficha Limpa
Revista Epoca mostra
video em que genro de
ministro do Supremo

negocia voto do sogro
com Roriz. +A10

]
i

DECIDIDO
Eleitor pode
votar comum
documento

STF decidiu por 8x2
queeleitor s6 precisa
deum documento com
foto para votar, +s1

Figura 22 — Capa do Jornal Diario do Para. Edigcdo n°. 9.583, de 1° de outubro de
2010.
Fonte: Diario online

Dois dias depois chegava a hora de o eleitor comparecer as urnas. Era
um domingo, 3 de outubro, valendo lembrar que a tiragem dos exemplares de
domingo sempre esta disponivel aos compradores e aos assinantes por volta
das 16 horas do sabado. Ou seja, no dia imediatamente anterior a elei¢céo,
talvez ainda fosse possivel influenciar os eleitores.

Em sua capa, O Liberal trouxe uma afirmativa categorica de Claudio
Abramo, Diretor Executivo da ONG Transparéncia Brasil: “Jader, se eleito, ndo

pode assumir’. Ainda parte da chamada de capa, a explicacédo para a assertiva:
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‘porque ele ndo poderia nem ter recebido o registro eleitoral” (FIGURA 23).
Apelo a mudancgas nos “rumos do Pais” e mais informagdes sobre os potenciais
alvos da Lei da “Ficha Limpa” também compdem o cenario eleitoral segundo o

referido jornal.

OLIBERAL

BELEM = PARA = BRASIL

PRESIDENTE: LUCIDEAMAIORANA | www.oliberal.com.br |  PRESIDENTE EXECUTIVO: ROMULO MAIORANA JR,

ANOLXIV ~ N°32.981 DOMINGO, 3 DE OUTUBRO DE 2010 DOMINGOS: R$ 3,00  DIAS UTEIS: R$ 1,50

L —a @ ELEICOES2010 M *

Hora de TRANSPARENCIA BRASIL: ¥ Solpela | TREda
0 eleitor - ‘Jader, se eleito, manhd plantio
mudar | oo ) /% ; echuva, durante
TR0 ' nao pode assumir’ % & atarde || avotacio
Elcitor tem hoje a L Dirctor-executivo da  lho ficaria 1mmd|du Fstaéaprevisioda | Desembargado-
e demudar os ONG Transparéncia de as Meteorologia para Tesvio ficara pos-

rumos do Pais. No Brasil, Claudio Abramo,  “porq & o eleitor. As chu- | tos parajulgar ca-

Pard, 4,7 milhoes ulm emseparado  ;  afirmaqueocandidato  ria nem ter rud)ulo [ i vasvaoocorrerem i S0 urgentes que

estdoaplosavotar. | atéde u\ndus'n i aoSenado Jader Barba- rqm 1o eleitoral”. i pontos diversos. (_hq,'ut_m;l(lm(
Poder, 1. H Poder, 1 Poder, 1 Poder,2. i Poder, 1

Figura 23 — Capa do Jornal O Liberal. Edicdo n°. 32.981, de 3 de outubro de
2010.
Fonte: O Liberal Digital

O Diario do Para, por sua vez, limita-se a publicar, no mesmo espaco,
uma charge com dados da Pesquisa UFPA-Veritate para o governo e para o
senado, afirmando, textualmente, que “na corrida ao Senado, Jader Barbalho
lidera com folga. Flexa Ribeiro e Paulo Rocha disputam a segunda vaga”. Ja
nao aborda a questdo da Lei da “Ficha Limpa” e, além disso, ao referir-se aos
concorrentes de Barbalho, inclui o nome de Flexa Ribeiro antes de Rocha,

clarificando seus interesses pela eleicdo do primeiro (FIGURA 24).
A5 Ginio ™

DOMINGO 5 P2 03/10/2010 ANG XXX W\ NG 3585 . FUNDADOR: LAERCIO WL SON BARBALHO

[ __nsz00 WY

www.diariodopara.com.br

UFPA-VERITATE

JATENE LIDERA PESQUISA

Pesquisa realizada pela Universidade Federal do Pard e Veritate indica vitoria de Simdo Jatene (PSDB) no 1° turno.
Na corrida ao Senado, Jader Barbalho lidera com folga. Flexa Ribeiro e Paulo Rocha disputam segunda vaga. +a12

Figura 24 — Capa do Jornal Diario do Para. Edicdo n°. 9.585, de 3 de outubro de
2010.
Fonte: Diéario online
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No decorrer de toda a celeuma em torno da aplicabilidade ou ndo da
Lei da “Ficha Limpa”, Barbalho e Rocha interpuseram diversos recursos com o
objetivo de manter validas suas candidaturas.

Sem definicdo quanto ao assunto, depois de apuradas as urnas, 0S
votos destinados a Jader Barbalho e a Paulo Rocha ficaram “pendentes”, ou
seja, ndao apareceram nos resultados, por dependerem, os candidatos, de
julgamento de seus recursos.

Segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), as candidaturas
dos representantes do PMDB e do PT estavam Indeferidas com recurso, que
significa:

Candidato julgado nao regular, por ndo terem sido atendidas
todas as condi¢cdes necessérias para obtencdo do registro da
candidatura. Interposto recurso, este se encontra ainda
pendente de julgamento pela Instdncia Superior.

Sem terem seus votos considerados, Barbalho e Rocha abriram
espaco para a eleicdo de Flexa Ribeiro, com 1.817.644, sendo o mais votado, e
Marinor, do PSOL, com 727.583 votos nominais, que assumiram seus cargos
em 1° de janeiro de 2011.

O voto do magistrado Luiz Fux, do Supremo Tribunal Federal, a
ultima instancia do judiciario brasileiro, encerrou o impasse sobre a “Ficha
Limpa” em 23 de marco de 2011, decidindo que os politicos que haviam sido
barrados pela imposicédo da Lei poderiam tomar posse e a norma sO poderia
ser aplicada a partir das eleicdes de 2012.

Divulgados os votos nominais, Barbalho foi considerado eleito, com
1.799.762 votos — soube-se, nesse momento, que nao foi o candidato ao
senado mais votado, o que pode indicar a influéncia da midia nesse processo
de perda de votos, pela massificacdo da informacéo, principalmente por parte
de O Liberal, de que Barbalho seria inelegivel —, passando a ocupar a segunda
vaga, antes atribuida a Marinor.

Paulo Rocha continua sem o0 numero de votos nominais no site do
TSE, apesar de considerado apto ao certame, por seu registro ainda estar

“indeferido com recurso”®*.

3 Candidato julgado ndo regular, por néo terem sido atendidas todas as condigdes necessarias para obten¢do do
registro da candidatura. Interposto recurso, este se encontra ainda pendente de julgamento pela Instancia Superior.
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5 ATORES, INTERESSES E CONFLITOS NA ELEICAO DE 2010

Para estabelecer o grau de comprometimento dos dois maiores jornais
do Pard na campanha eleitoral de 2010, procurou-se medir, por meio da
analise das noticias divulgadas sobre os candidatos, a ocorréncia ou nao de
estratégias de favorecimento a eles, a partir do tratamento dado na divulgagéo
de fatos e eventos que pudessem influenciar a opinido publica. Para isso,
utilizou-se como metodologia preferencial a proposta estabelecida pelo
Doxa/luperj, que procura, no conteudo discursivo das noticias, fazer inferéncias
qualitativas, aplicando-se critérios de valéncia positiva, negativa ou neutra.

De posse do material coletado estabeleceu-se uma comparacéo entre
as informacdes veiculadas nos dois jornais e se a manifestacdo de preferéncia
podia ser claramente percebida na forma como elas eram oferecidas ao eleitor.

Foram examinados os cargos majoritarios (governador e senador).
Utilizaram-se como material investigativo as edicbfes dos dois jornais no
periodo compreendido do dia 1° de julho a 03 de outubro de 2010, faixa
temporal que coincide com a campanha eleitoral. Analisaram-se as matérias
publicadas ndo apenas nos cadernos destinados a politica de ambos os jornais
(“Poder”, em O Liberal, e “Eleicbes”, caderno especial do Diario do Para,
veiculado a partir do dia 16 de agosto), mas, também, as informacfes de capa
e aquelas veiculadas nos cadernos voltados as noticias locais (“Atualidades”,
em O Liberal, e “Caderno Cidades” — ou “Caderno A” —, no Diario do Pard).

Como ja informado, foram desprezadas as matérias que se limitavam a
divulgar a agenda de campanha dos candidatos, bem como aguelas voltadas a
resolucdo de problemas sociais especificos e as entrevistas do tipo “ping-
pong”, por ressaltarem a propria opinido dos candidatos.

A andlise empirica debrugou-se sobre os universos de 1.074 noticias
para o cargo de governador, sendo 450 de O Liberal e 624 do Diario do Para, e
395 para o cargo de senador, das quais 185 publicadas por O Liberal e 210

pelo Diario do Para, totalizando 1.469 noticias, conforme Tabela 1.
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TABELA 1 - Universo de noticias analisadas nos Jornais O Liberal e Diario
do Para, de 1°de julho a 3 de outubro

TOTAL GERAL DE NOTICIAS POR R/}
GOVERNADOR JORNAL DOS DOIS
O LIBERAL | DIARIO DO PARA [R[eHYLYES
JATENE 105 140 245
ANA 132 171 303
JUVENIL 78 122 200
FERNANDO 72 101 173
CLEBER 63 90 153

1.074
TOTAL GERAL DE NOTICIAS TOTAL

SENADOR POR JORNAL DOS DOIS
O LIBERAL | DIARIO DO PARA [[eI:IV\H
JADER 80 72 152
PAULO ROCHA 66 64 130
FLEXA RIBEIRO 28 55 83
MARINOR 1 19 30

395

Fonte: Dados coletados pela autora — 2011-2012

Essas informagdes, traduzidas graficamente, em numeros absolutos,
assim seriam representadas, aparecendo, inicialmente, os candidatos ao senado

e, posteriormente, 0s concorrentes ao governo do estado do Para (Grafico 1):

MARINOR
FLEXA RIBEIRO
PAULO ROCHA
JADER
CLEBER
FERNANDO
JUVENIL

ANA JULIA
JATENE

m DIARIO DO PARA

O LIBERAL

150

200

GRAFICO 1 — Universo de noticias analisadas nos jornais O Liberal e Diario do Para, no
periodo de 1° de julho a 3 de outubro.

Fonte: Dados coletados pela autora, 2011-2012°°.

35 Todos os dados disponiveis nos graficos do presente trabalho foram coletados pela autora, responsavel, também,
pela confecgdo das representagdes graficas aqui utilizadas.
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Ao primeiro olhar ja é facil perceber que o maior nimero de noticias foi
dedicado a Ana Julia, pelos dois veiculos, sendo que o Diario do Para publicou
171 noticias sobre a candidata, que era candidata a reeleicdo, naquele
momento submetendo seu governo a avaliacdo popular, estando numa espécie
de vitrine, alvo de todos os olhares.

Entre os candidatos ao senado, Jader Barbalho foi o mais citado na
totalizacdo dos numeros dos dois jornais, com 152 mencdes, das quais 80 de
O Liberal (sendo que nenhuma delas foi positiva) e 72 do Diario do Para. Esse
quadro desenhou-se em funcéo de Barbalho correr o risco de ser enquadrado
na Lei da Ficha Limpa, ficando em evidéncia nos dois jornais, a cada nova
deciséo do Poder Judiciario em relacdo ao assunto.

Para que as valéncias positiva, negativa ou neutra sejam visualizadas,
far-se-a uma abordagem geral sobre o posicionamento de cada veiculo no
periodo pesquisado para, em seguida, por meio da desagregacédo dos dados,
proceder uma avaliagdo por quinzena do alinhamento dos jornais, iniciando

pelo cargo de governador.

51 O COMPORTAMENTO DOS VEICULOS NA CAMPANHA PARA O
GOVERNO DO ESTADO

A pesquisa procedida nas edi¢cdes dos jornais O Liberal e Diario do
Para ao longo dos trés meses que antecederam as eleicBes de outubro de
2010 possibilitou a visualizacédo de variados dados e seus cruzamentos.

Quantitativamente, por meio das valéncias utilizadas, o maior destaque
observado, tanto do jornal O Liberal quanto do Diario do Pard, se estabeleceu
na disputa entre Ana Julia Carepa e Simdo Jatene que, juntos, concentraram
mais da metade das noticias divulgadas. Os outros candidatos tiveram
proporcionalmente menor espaco dedicado a divulgacdo de informacfes que

poderiam influenciar na opinidao do eleitorado, como mostra a Tabela 2.
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TABELA 2 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
do estado segundo valéncia e veiculo de comunicacao

O LIBERAL DIARIO DO PARA
GOVERNADOR | POSITIVAS | NEGATIVAS | NEUTRAS POSITIVAS | NEGATIVAS | NEUTRAS [R[elf:\R

Fl % F 1% F|[%]F|% F % | F %] F|%]|F|%
JATENE 52| 50 | 14 | 13 | 39 [ 37 |105)100) 41 | 29 | 24 [ 17 | 75 | 54 |140 (100
ANA 25| 19 | 67 | 51 | 40 [ 30 | 132)100) 15 | 88 ]| 90 [ 53 | 66 | 39 |171[100
JUVENIL 111 14 | 13 [ 17 | 54 | 69 | 78 [100| 39 | 32 | 7 |57 | 76 | 62 |122]100
FERNANDO 27 | 38 3 14242 [ 58 |72 )100)] 14 | 14 ] O 0 | 87 | 86 ]|101[100
CLEBER 13] 2 9 | 14 ] 41 [65]63)100] 5 |55] 0 0 | 85 [ 94190100
TOTAL | 450 | 100 TOTAL | 624 | 100

FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edicdes de 1° de julho a 3 de outubro de 2010°°.

Em relacdo a divulgacdo das informacdes pelos dois jornais, percebe-
se claramente a tentativa de influenciar na opinidao do leitorado. Com base nos
dados verificou-se que o Jornal o Liberal ofereceu seu apoio ao candidato ao
governo pelo PSDB, Siméo Jatene, com 49,5% de noticias positivas das 105
publicadas no periodo, assim como o Diario do Par4, que apostou na
candidatura do tucano, contra a de Ana Julia, que recebeu do jornal apenas
8,8% de noticias positivas e 52,6% de noticias negativas, das 171 em que foi
mencionada.

Essa analise fica bastante visivel ao se observar o Grafico 2, que
demonstra, ainda, a quantidade de noticias negativas atribuidas a Ana Julia
pelo jornal O Liberal, 50,7%, contra somente 18,9% positivas das 132
publicadas. Esse cenario demonstra o interesse dos veiculos em influenciar
negativamente a opinido do eleitorado relativamente a candidatura do PT ao
governo do estado, visto que sua candidata foi acoitada, levando a rejeicdo

observada, posteriormente, nas urnas.

3% Todos os dados disponiveis nas tabelas do presente trabalho foram coletados pela autora.
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GRAFICO 2 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo do estado
segundo valéncia e veiculo de comunicagéo.
FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edi¢bes de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.

5.2 AS NOTICIAS NOS CADERNOS DE POLITICA: GOVERNO DO ESTADO

Dos cadernos analisados, por exemplo, ficou clara a massificacdo das
noticias em “Poder”, de O Liberal, e “Elei¢ées”, do Diario do Para, que circulou
somente a partir do dia 16 de agosto daquele ano.

Por meio da desagregacdo dos dados, conseguiu-se demonstrar, de
acordo com as valéncias apuradas, o interesse politico dos dois grupos rivais
detentores do oligopdlio da imprensa no Para, um alinhado ao candidato do
PSDB — O Liberal; outro ao candidato do PT — Diario do Par&; e ambos contra
a reeleicdo da governadora do estado, Ana Julia Carepa, do PT (Tabela 3).

TABELA 3 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia e cadernos “Poder” e “Eleigoes”

“PODER” - O LIBERAL “ELEICOES” - DIARIO DO PARA
GOVERNADOR POS NEG NEU POS NEG NEU TOTAL
Fl%|F| % | F|%]|F|[%]F[%]F[%]|F]|%]| F %

JATENE 45 150 ] 13| 14 | 32 {36 | 90 |100) 24 | 31 | 13| 17 | 40 | 52 | 77 | 100
ANA 24 121 |55 ] 49 | 34 | 30 |113[{100| 9 [ 12 | 36 | 49 | 29 | 39| 74 [ 100
JUVENIL 10 [15] 8 [ 12 | 48 | 73 | 66 |100] 24 ) 35 ] 3 [44]41[60] 68 | 100
FERNANDO 28 1441 1 116]35]|5 |64 (1001219 ] 0 | O |50 |81 ] 62 [100
CLEBER 13 (22 7 [ 12 |38 |66 |58 |100] 3 | 53] 0 | 0 |54 ([9 | 57 | 100

TOTAL | 391 | 100 TOTAL ] 338 | 100

FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edi¢g8es de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.
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Nota-se facilmente a relacdo de poder da midia sobre a politica a partir
da analise dos dados dispostos no Gréafico 3, a seguir. Jatene, candidato do
PSDB, reiteradamente defendido pelo jornal O Liberal, com vistas a sua
manutengao a frente do governo do estado, recebeu, no caderno “Poder”, 90
citacbes, das quais 50% positivas.

Por outro lado, Ana Julia, do PT, foi citada mais vezes, 113, mas,
inversamente, obteve apenas 21,2% de avaliagcdes positivas, contra 48,7%
negativas. Os demais candidatos foram noticiados, em média, 62 vezes.
Fernando Carneiro, do PSOL, foi o melhor avaliado depois de Jatene, com
referéncias positivas em 43,7% das 64 noticias sobre ele publicadas.
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B ELEICOES - POSITIVAS

JUVENIL

m PODER - NEUTRAS

. B PODER - NEGATIVAS
ANA JULIA

B PODER - POSITIVAS

JATENE

80 100

GRAFICO 3 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
e cadernos “Poder” e “Eleigbes”.
FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edi¢Bes de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.

Chama a atencao, ainda, no Grafico 3, o fato de O Liberal ndo se voltar
contra Juvenil, candidato do PMDB e do Diario do Para, o que se explica pela
inexpressividade do referido candidato naquela eleicdo. Das 66 noticias em
que foi citado, apenas 12,1% foram negativas (indice menor que o de Jatene,
qgue recebeu 14,4% de noticias negativas, e igual ao de Cleber Rabelo, do
PSTU. Fernando Carneiro ficou somente com 1,6% de negatividade) e,
surpreendentemente, 72,7% de noticias neutras, superando o0s demais

candidatos nesse quesito.
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Em relacdo ao caderno “Elei¢des”, do Diario do Para, Juvenil, seu
candidato de preferéncia, foi, obviamente, o melhor avaliado, com 35,3% de
noticias positivas de um total de 68 em que foi lembrado — o maior indice de
positividade entre todos os concorrentes. Depois dele, Jatene, com 31,2% de
noticias a favor das 77 publicadas.

Ana Julia ndo fugiu a regra imposta pelos dois veiculos em relagdo a
sua candidatura e emplacou 48,6% de noticias negativas das 74 citacoes.
Carneiro e Rabelo, durante toda a campanha veiculada no Diario, no caderno
em questdo, ndo foram citados negativamente. Mas, as noticias neutras sobre
eles chegaram a 80,6% e 94,7%, respectivamente, superando, em muito, 0S
demais candidatos. Mais uma amostra da falta de expressividade de
candidaturas que nao fariam diferenca na apuracéo final da eleicdo, que se

encontrava polarizada entre os candidatos do PSDB e do PT.

5.3 COMPORTAMENTO DOS VEICULOS: UMA ANALISE QUINZENAL PARA
O GOVERNO DO ESTADO

Ao desagregarmos ainda mais os dados coletados, percebe-se a forca
dos veiculos na medida em que a eleicdo se aproxima, quando aumenta o

numero de noticias sobre 0s concorrentes.

5.3.1 A primeira quinzena de julho: governo do estado

O caderno “Atualidades”, nesse inicio de campanha, nao foi utilizado
por O Liberal para abordar questdes politicas. A capa de O Liberal, “vitrine” de
qualguer veiculo impresso, deu uma noticia negativa a Jatene (0 que
representa 100%, visto que o candidato n&do foi citado, nessa quinzena,
negativamente nos demais cadernos); trés (33,3%) a Ana Julia, do total de
nove, incluindo as seis (66,7%) do caderno “Poder”, e uma a Juvenil, do total
de duas.

Nenhum dos cadernos abordou a candidata do PT positivamente,
assim como Juvenil, do PMDB, sendo, na verdade, as noticias positivas
exclusividade de Jatene naquele periodo, com duas noticias no caderno

“Poder”, representando 50% das informagdes publicadas sobre o candidato.
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Vejamos como se comportaram 0s jornais durante a primeira quinzena
do més de julho, por meio das informacdes disponiveis na Tabela 4.

TABELA 4 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — primeira quinzena de julho

O LIBERAL - JULHO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
GOVERNADOR 555 TNEG [NEU [POS [NEG [NEU | POS [ NEG | NEU | POS | NEG [ NEU_ Risaih
F1%|F[% [F% [F]%[F%|F]%[F[% |[F{% [F[% [F][% |F[% [F
JATENE oo [1]ro0]r{s0]o oo ofofo 2000 0 |1]50 [2sea[t00]2]100] 5
ANA_ Jofo3]s3.3Jofo Jofofoofofofo] o |6}e.7|6 10001009 1006 [100] 15
JUVENIL_[oJo]1]50 foJoJofofoo]ofofof o [1]s0]o] o [olsen]2]t00]or00| 2
FERNANDO [o[o]o] o foJofofofofoJoJoo] o ofo [o[ o [ofsoofo]seofo100] o
cLeBER__Jofofof o JoJoJoJofofoJo oo o JoJo fo] o [ofteo]oT100foTt00] o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 22 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de julho de 2010.

Ao todo, O Liberal veiculou, em 15 dias, 22 noticias, sem mencionar,
em qualquer delas, os nomes de Fernando Carneiro e Cleber Rabelo, também
por ndo representarem possibilidade de efetiva oposicdo a candidatura de

Jatene, como demonstra cabalmente o Grafico 4.
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GRAFICO 4 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa de O Liberal e no caderno “Poder” — primeira quinzena de julho.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de julho de 2010.

O comportamento do Diario do Para se mostra diferente de seu

concorrente ja na primeira quinzena de julho, pois utiliza o caderno “Cidades”
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para as noticias politicas, antes de lancar um caderno exclusivo, denominado
“Elei¢des”, para tratar do tema, como demonstra a Tabela 5.

TABELA 5 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
segunda quinzena de julho

DIARIO DO PARA - JULHO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL PARCIAL

GOVERNADOR 1555 T NEG | NEU | Pos | NEG | NEU | POS | NEG | NEU

FI%|F] % [F{ % [F[ % [F[ % [F[ % |F[ % |F[ % [F[ %
JATENE 11500 o o[ o [1] 50 [3[100]5] 100 [2]%00] 3 [400|5]400] 10
ANA o[o]2]182][o] o [r[100]9]81.8]6] 100440047 {1006 100] 18
JUVENIL o[ ool o [1]167]2[100]2]100]5]833]2[100] 2 [f00]6|100] 10
FERNANDO o[ ofo[ o fo[ofofoJofo[s[toofofs0]o[s0f3]wo] 3
CLEBER o[oJol o Jol o fr[100]0] o 3[04 400 0 {400 3T100] 4

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS 0S CANDIDATOS DIARIO | 45 |

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢6es de 1° a 15 de julho de 2010.

Na capa, apenas uma noticia positiva para Jatene, das duas ao longo
do periodo, representando 50%; duas negativas sobre Ana Julia, das 11
publicadas, totalizando 18,2%; e uma noticia neutra (16,7%) sobre o seu
préprio candidato, Juvenil, das seis que lhe couberam no periodo em analise.

Ja o caderno “Cidades” atribuiu 16 noticias a Ana Julia, sendo uma
positiva, a Unica dessa linha do tempo (100%), nove negativas (81,8%) e seis
neutras (100%), demonstrando, desde cedo, as intencdes do veiculo para com
a candidata do PT.

Nesse mesmo caderno Jatene foi citado nove vezes, sendo uma
positivamente (50% do total de noticias positivas); trés negativamente (100%
no periodo) e cinco de maneira neutra (também 100%). Fernando Carneiro
recebeu trés noticias neutras, assim como Cleber Rabelo, que ainda foi citado

pelo jornal, positivamente, uma vez (Grafico 5).
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GRAFICO 5 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” — primeira quinzena de julho.
FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 1° a 15 de julho de 2010.

5.3.2 A segunda quinzena de julho: governo do estado

Na segunda quinzena do més de julho O Liberal refere-se, na capa,
apenas a Ana Julia, com uma menc¢ao negativa e outra neutra. Mais uma vez o
caderno “Atualidades” fica alheio a disputa eleitoral, assim como silente se
mantém este segmento do jornal acerca dos candidatos do PSOL e do PSTU,
Fernando Carneiro e Cleber Rabelo (Tabela 6).

TABELA 6 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — segunda quinzena de julho

0 LIBERAL - JULHO - SEGUNDA QUINZENA
CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
ECERECH POS | NEG | NEU [ POS [NEG [NEU |POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU
Fl%|F| % [Fl%|F|%|F|%|F|%|F|%|F| % |F| % [F| % |F| % [F| %
JATENE ofofof[ o fofofofofo]o]ofofofofo]| o [1]100]0 1000 |100]1 |100
ANA ojlof1[143]1]25]o]oofofojo]ofo]6]|857]3| 75 |o[100]7 |100]4 |100]| 11
JUVENIL ojoJo|l o Jojojojo]Jofofolo]ofo]o| o |1]|100|0[100]0 |100]1 |100]| 1
FERNANDO oo Jof o JoJoJo|ofof[o]o|oJofo]o| o |of o Jo|100]0|100f0|100] o
CLEBER ojloJo|l o Jojo]oJofJofofo]o]ofo]o| o Jo|l 0 fof100]0 1000 [100| o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de julho de 2010.

7z

Durante os ultimos 15 dias de julho, Jatene € mencionado uma vez,

apenas, no caderno “Poder”, de forma neutra, ocorrendo o mesmo com Juvenil.
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Quando se trata da candidata Ana Julia, o panorama difere naquele caderno.
Sao seis noticias negativas, representando 85,7% do total de sete noticias
negativas veiculadas no periodo, e trés, das quatro neutras, totalizando 75%.
Nenhum dos candidatos € mencionado positivamente, visualizacdo possivel a

partir da observacao do Gréfico 6.
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GRAFICO 6 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa de O Liberal e no caderno “Poder” — segunda quinzena de julho.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de julho de 2010.

A partir da segunda quinzena de julho, o Diario do Para intensifica o
massacre a candidatura de Ana Julia. A petista recebe 18 noticias negativas,
sendo trés na capa (16,7%) — nenhum dos demais candidatos foi citado nesse
espaco editorial — e 15 no caderno “Cidades” (83,3%). Apesar disso, atribui trés
noticias positivas a entdo governadora e sete neutras (Tabela 7).

TABELA 7 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
segunda quinzena de julho

DIARIO DO PARA JULHO - SEGUNDA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL PARCIAL

COUERRAROR POS| NEG | NEU| POS | NEG NEU | POS | NEG NEU

Fl%[F| % [Fl%|F] % |[F] % |F] % [F]| % |[F]| % |F| %
JATENE ojloJo] o [o]o]5[100] 3 [100|11]100]|5] 100] 3 [ 100]11] 100] 19
ANA ojo]3]167]0]0]3[100]15]83,3| 7 |100|3| 100]18] 100] 7 | 100] 28
JUVENIL ojofof o Jojo]5[100] 1 |100]|10]100]5] 100} 1 | 100] 10 100| 16
FERNANDO ojofof] o fojo]1[100l0] o |13]100]1]100] 0 | 100]13] 100] 14
CLEBER ojofof] o Jojo]Jo|l o o] o |12]100]0] 100} 0 |100]12]100] 12

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 89 |

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢des de 15 a 31 de julho de 2010.
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Juvenil continua sendo favorecido pelas noticias positivas e/ou neutras
a ele atribuidas. Nesse periodo foram cinco positivas (100%) e 10 neutras
(100%) no caderno “Cidades”, recebendo apenas uma noticia negativa no
mesmo espaco (também totalizando 100%). Jatene, na esteira do prejuizo que
o veiculo pretende causar a candidatura de Ana Julia, beneficia-se com cinco
noticias positivas e 11 neutras no caderno “Cidades”, ambas totalizando 100%

no periodo, como demonstra o Gréfico 7.

CLEBER

CEANANDO ﬁ - CIDADES NEUTRAS

B CIDADES NEGATIVAS
JUVENIL — B CIDADES POSITIVAS
m CAPA NEUTRAS

H CAPA NEGATIVAS

ANA
B CAPA POSITIVAS

JATENE

0 20 40 60 80 100

GRAFICO 7 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa do Diéario do Paréa e no caderno “Cidades” — segunda quinzena de julho.
FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢6es de 16 a 31 de julho de 2010.

5.3.3 A primeira quinzena de agosto: governo do estado

Na primeira quinzena do més de agosto, O Liberal continua a dedicar
sua capa a assuntos diversos, que néo as eleicbes daquele ano. Apenas Ana
Julia e Cleber Rabelo recebem citagcbes neutras — duas para ela,
representando 40% das neutras no periodo, e uma para ele, totalizando 25%
das quatro neutras. Jatene emplaca apenas cinco noticias, todas no caderno

“Poder”, sendo uma positiva, uma negativa e trés neutras (Tabela 8).
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TABELA 8 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — primeira quinzena de agosto

O LIBERAL — AGOSTO — PRIMEIRA QUINZENA
CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
GOVERNABOR 155 TNEG [NEU [ POS [NEG [ NEU | POS [ NEG [ NEU | P0S [ NEG [ NEU_ [Riep
Fl%[F[%[F[%|F|%|F|%|F|%|F| % |F| % |F| % [F| % |F| % |F| %
JATENE o[ oo oJof ool o] o o]0 r[roo]r 100 s] 100 [t 00 r| 100 8[100] 5
ANA 0o o] o]2]40o]ofo]o o]0 o[ o [5][100]3] eo Jo[ 00 5[ 100 |5} 00| 10
JUVENIL ofo ol oo ofofoo]o oo r[100]o] o Jr[100]t[00]of 100 rf100] 2
FERNANDO oJo ol o]o]ofofoofo o]0 r[100]o] o |3]100]t] 400 of 00 fsf 00| 4
CLEBER oJoJoJo]1]2s]ofofo]o oo o[ o Jt] 25 Ja] 7 Jo[ 00t} 100 |4 00| 5
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 2 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de agosto de 2010.

As noticias neutras no caderno “Poder” foram as mais representativas
do periodo, contrastando somente com as cinco negativas atribuidas a Ana

Julia, como se pode verificar no Grafico 8, que dispde os dados em numeros

absolutos.
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GRAFICO 8 — Quantidade de noticias neutras por candidato ao governo no caderno “Poder”,
de O Liberal, em nimeros absolutos — primeira quinzena de agosto.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de agosto de 2010.

O Diario do Para, no mesmo periodo, destinou sua capa a Ana Julia,
com duas noticias negativas (12,5%) e duas neutras (13,3%). No caderno
“Cidades”, a petista recebeu 14 noticias negativas, uma representacao

percentual de 87,5% das 16 noticias negativas sobre ela divulgadas (Tabela 9).

98



TABELA 9 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
primeira quinzena de agosto

DIARIO DO PARA - AGOSTO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL
GOVERNADOR T555 T NeG [ NeU | Pos [ NEG | NEU | POS [ NEG | NEU
FI1%|F[%|F % F[%|FI%]|F[%]|F[%|F[%]|F][%
JATENE 0 [ofoo[1]71]7 [100]0 [0 [+3 27 [100] 0 [100] w4 [100] 21
ANA 0 [0 ]2 252 |133] 1 [100] 14 }87,5] 13 p6.7| 1 [100] 16 [100] 15 [100] 32
JUVENIL o [ofoo o]o|5[100]0[o[r2]00f5 J100] 0 f100]2 00| 17
FERNANDO o [ofo o o]o2T00]0 [o[15]t0f2 J100] 0 [100]15 [100] 17
CLEBER o JofoJoloJofo oo o[5]00f0 [100] 0 [r00]45 J100] 15
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 102 |

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢des de 1° a 15 de agosto de 2010.

by

Facil notar, ainda, o posicionamento voltado mais a neutralidade
relativamente a Jatene (13 — 92,9% — noticias neutras no caderno “Cidades” e
uma — 7,1% — na capa), apesar de dedicar a ele sete noticias positivas no
caderno “Cidades” durante o periodo em analise, como demonstra o Gréfico 9,
que traz, também, 15 noticias neutras sobre os candidatos do PSOL e do
PSTU.
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GRAFICO 9 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” — primeira quinzena de agosto.
FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢bes de 1° a 15 de agosto de 2010.
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5.3.4 A segunda quinzena de agosto: governo do estado

Na medida em que a eleicdo se aproxima, 0s jornais tornam-se mais
agressivos na quantidade de matérias publicadas, bem como na parcialidade
manifestada.

O Liberal, por exemplo, na segunda quinzena de agosto, dedica
apenas uma noticia negativa ao seu candidato de preferéncia, Jatene, no
caderno “Poder”; nove neutras, sendo 2 (22,2%) na capa e sete (77,8%) no
“Poder” e 14 positivas, das quais, duas (14,3%) na capa e 12 (85,7%) em seu
caderno especifico de assuntos politicos.

O maior numero de noticias negativas cabe a Ana Julia, 13 no total,
dispostas na capa (23,1%) e no “Poder” (76,9%), como se pode observar por
meio da Tabela 10.

TABELA 10 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — segunda quinzena de agosto

O LIBERAL — AGOSTO — SEGUNDA QUINZENA

CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL

GOVERNADOR POS | NEG | NEU JPOSINEG|NEU] POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU

F| % IF] % [F| % |F[%]|F|%|F|%|F| % |F[ % |F{ % |F{%|F|[%|F|%
JATENE 2{14,3]0] 0 ]2|22,2]0{0]0]0]0)0]12]85,7] 1 {100} 7 [77,8|14]100f 1 {100} 9 |100] 24
ANA 0f 0 J3]23,1]0] 0 |0{0]0]0]0)0]7]100]10{76,9]5 [100|7|100{13{100]5 |100] 25
JUVENIL 11 50 ]1]33,3J0f 0 |0]0]0)0]0J0]1] 50 |2|66,7]16{100]2 (100} 3 |100{16]100] 21
FERNANDO 0f 0 |1]50 |2|28,6{0{0]0{0]0)0]11]100] 1 {50 | 5 [71,4{11)100§2 {100} 7 {100] 20
CLEBER 0f 0 J1133,3]1] 10 |0{0J0]|0]JOJO]7]100]2 (66,69 (90 |7|100§3 [100{10{100] 20

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 110 |
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 15 a 31 de agosto de 2010.

Nas 17 edicbes de O Liberal, nesse periodo, constata-se que o0s
inexpressivos Fernando Carneiro e Cleber Rabelo recebem 11 e 7 noticias
positivas, respectivamente, no mesmo caderno, “Poder”. E, apesar de
declaradamente contra a campanha de Ana Julia, a petista ainda alcanca sete

mencodes positivas nessa quinzena (Gréfico 10).
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GRAFICO 10 — Quantidade de noticias por candidato ao governo no caderno “Poder’ e na
capa de O Liberal — segunda quinzena de agosto.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 15 a 31 de agosto de 2010.

O Diario do Para lancou, em 16 de agosto de 2010, um caderno
especial, denominado “Elei¢bes”, para abordar o pleito daquele ano. Mas isso
nao fez com que o veiculo deixasse de utilizar o caderno “Cidades” para
algumas noticias politicas, mesmo que esporadicas.

Na capa, Jatene, Ana Julia, Juvenil e Fernando foram mencionados.
Cada um, duas vezes, de forma neutra e Ana Julia recebeu uma noticia
negativa. No caderno “Eleicbes” esse numero se amplia: a candidata a
reeleicdo foi brindada com 11 citac6es negativas, representando, no periodo,
um indice de 84,6% diante das 13 noticias, no total, com a mesma valéncia
(Tabela 11).

TABELA 11 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigoes” — segunda quinzena de agosto

DIARIO DO PARA - AGOSTO - SEGUNDA QUINZENA
CAPA CIDADES ELEICOES TOTAL

GOVERNADOR POSINEG | NEU |[POS|NEG| NEU | POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU RIeay.R

Fl%[F]1% [F| % |F{% [F|%|F| % [F[ % |F| % |[F| % |F[% |F]|% |F|%
JATENE 0{0Joj 0 |2|11,8]0] O |1]20 1] 5,9 |9 |100 |4 | 80 [14]82,3]9 |100]5 |100 |17 |100
ANA 0j01fz,72]11,8J0] 0 17,711} 5,9 |1 |100 |11]84,6 [14]82,3]1 |100}13]|100 |17 |100
JUVENIL 0[0]oj 0 |2|11,1]119,1]0]1 0 |2]11,1]10|90,910 ] O [14|77,8]11)100]0 |100|18|100
FERNANDO 0{0]oj 0 |2113,3|118,3]0]1 0 |1] 6,7 |11]91,7]0] O [12] 80 |12|100]0 [100|15}100
CLEBER 0{0]0jJ0 Jo] O J0jO J0jO joj O J1]100]0] O J20§100 J1100]0 |100}20}100

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS 0S CANDIDATOS DIARIO
FONTE: Jornal Diario do Par4 — edi¢cdes de 16 a 31 de agosto de 2010.
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Ana e Jatene foram mencionados pelo jornal exatas 31 vezes. Mas o
tucano obteve indice de negatividade menor — apenas 5 noticias,
representando 16,1%. Dessas, 80% foram disponibilizadas no caderno
“Eleicdes”.

Juvenil e Fernando Carneiro sdo os candidatos com maiores citagoes
positivas (11 e 12 em numeros absolutos) e Cleber Rabelo dominou a
quantidade de noticias neutras, 20, todas essas publicadas no “Eleigdes”, de

acordo com o Gréafico 11.
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GRAFICO 11 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
na Capa do Diério do Pard e nos cadernos “Cidades” e “Eleigbes” — segunda quinzena de
agosto.

FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 16 a 31 de agosto de 2010.

5.3.5 A primeira quinzena de setembro: governo do estado

Faltando pouco mais de um més para que o0s Vvotos fossem
depositados nas urnas, O Liberal mantém a média de noticias sobre Ana Julia
(33), e surpreende ao atribuir a ela 10 noticias positivas (90,9%) no caderno
“‘Poder” e uma na capa (9,1%), na primeira quinzena de setembro. Jatene

recebeu 13 noticias positivas, todas no caderno “Poder” (Tabela 12).
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TABELA 12 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — primeira quinzena de setembro

O LIBERAL — SETEMBRO — PRIMEIRA QUINZENA
CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
GOVERNADOR 1565 TNEG [ NEU [POS [NEG[NEU | POS [ NEG [ NEU | POS [ NEG [ NEU Risy/\8
F[% [FT % [F] % [F1%[F]% [F]% [F T % [F[% [F[% |F]% [F[% |F[%
JATENE o]0 fol 0 Jo[ "0 [ooTo]oo]or3[100]5 [100]t1]100 |r3[100[5 [100i1[100] 29
ANA 1]o.1Jo] 0 Jo] o o]0 Jofofo]o f10[0.9]r4[100]8 [100 [11[100]14]100]8 [100] 33
JUVENL o] o f1Tro02fr1, {00 Jo o JoJo [3 100 0| 0 [re[es.o |3 [100] [t00figto0] 22
FERNANDO __JoJ 0 fo[ 0 Jt[7.7 [o[o o]0 o] o6 [100]0 | 0 |12]e2,3]6 [100f0 [t0afi3[io0] 19
CLEBER pl o foJ 0 Jo[ "0 foToT]oJoJofo 3 100]4 [100]9 [100 |3 [100f4 [t00f9 [t00] 16
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 119 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de setembro de 2010.

Outro dado que chama a atencdo é a quantidade de noticias neutras
atribuidas a todos os candidatos, numa tentativa do jornal de manter a
aparente imparcialidade pregada pelos meios de comunicacéao.

Por ordem de citacdo na tabela acima, Jatene aparece com 11
mencdes que inferem neutralidade; Ana Julia, oito; Juvenil é o mais agraciado,
com 18 citacBes neutras; Fernando arrebata 13 e Cleber nove, uma noticia a
mais que a candidata do PT, conforme demonstrado no Grafico 12, em

numeros absolutos.
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GRAFICO 12 — Quantidade de noticias neutras por candidato ao governo no caderno “Poder” e
na capa de O Liberal, em nimeros absolutos — primeira quinzena de setembro.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de setembro de 2010.
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O Diario do Para publicou, no periodo ora analisado, sete noticias a
menos que seu concorrente. Jatene foi o mais citado, 31 vezes, aparecendo na
capa uma vez de maneira negativa (14,3%) e outra neutra (7,1%).
Positivamente recebeu 10 citagbes, das quais, 90% no caderno “Elei¢des”,
sendo o candidato com maior nimero de noticias com essa valéncia.

Fernando Carneiro liderou a quantidade de noticias neutras na primeira
quinzena de setembro, no Diario do Para. Foram 21 cita¢gdes, das quais 95,2%
no caderno “Eleigdes” (Tabela 13).

TABELA 13 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigoes” — primeira quinzena de setembro

DIARIO DO PARA — SETEMBRO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA CIDADES ELEIGOES TOTAL

GOVERNADOR 555 TNEG [ NEU [POS] NEG | NEU | POS [ NEG | NEU | POS | NEG | NEU

F[ % [F[ % [F[ % |F[%|F[ % [F] % [F[ % |F[ % [F] % [F[ % |F] % [F]%
JATENE o] 0 [1[14.3[1]7.1]1]r0]r]14,3]2[14,3]o] 90 |5]71.4|11[78,6]10[100] 7 [100]14[100] 31
ANA 1133,3[0] 0 [1]125]0] 0 [3[27,3[1]12.5]2[66,7]8[72.7] 6 | 75 | 3 [100}11[100] & [100] 21
JUVENIL 0] 0 fo[ o fof o o[ o]] 50 o] o [5[100]1] 50 [16] 1005 |100] 2 |100]16]100] 23
FERNANDO [0 0 fof 0 o] o [o[o]o] o [1[ 48]0 0 [o] o |20]952| 0 [100f 0 |r00f21f100] 21
CLEBER 0] 0 Jo] o fo] o o] o]o] o Jo[ o [r[100]o] o |15[100] 4 |100f o f100]15]100] 16

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 112 |

FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 1° a 15 de setembro de 2010.

Das 112 noticias publicadas sobre os candidatos nesta quinzena, Ana
Julia foi citada 21 vezes. E as noticias negativas dominaram — 11 (52,4%) no
total —, assim distribuidas: trés no caderno “Cidades” (27,3%) e oito no
“Elei¢des” (72,7%).

Carneiro e Rabelo ndo apareceram negativamente, mas Juvenil,
apesar de ser o candidato de preferéncia do jornal, foi alvo de duas noticias

negativas (Gréafico 13).
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GRAFICO 13 — Quantidade de matérias negativas publicadas por candidato ao governo na Capa do
Diario do Par4 e nos cadernos “Cidades” e “Elei¢cbes” — primeira quinzena de setembro.
FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢cdes de 1° a 15 de setembro de 2010.

5.3.6 A segunda quinzena de setembro: governo do estado

A Ultima quinzena de setembro faz com que O Liberal amplie 0 nimero de
noticias sobre os concorrentes ao governo do estado. Divulga 146 informacdes, das
guais 38 (26%) dedicadas ao seu candidato de preferéncia, Simao Jatene. Apenas
ele e Fernando Carneiro sdo citados positivamente na capa nesse periodo,
enquanto que o jornal dedica 0 mesmo espaco a candidata Ana Julia para
menciona-la negativamente duas vezes (12,5%). O caderno “Atualidades” & usado
nesta quinzena, com uma citacdo positiva a Jatene (5,3%) e uma negativa para
cada um dos demais candidatos, como se pode observar por meio da Tabela 14.

TABELA 14 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — segunda quinzena de setembro

O LIBERAL — SETEMBRO — SEGUNDA QUINZENA
CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
GOVERNADOR 555 TNEG [ NEU [POS| NEG JNEU| POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU
F[ % |F[ % [F[ % [F[%|F] % [F[%[F] % [F] % [F[ % [F]% |F] % [F]%
JATENE 210,5]0] 0 [4]30,8]1]5,3[0] 0 o] o{r6]s4.2] 6]100] o [69.2]19[100] 6 [100f13]100] 38
ANA o] 0 J2[1253] 25 Jo[ 0 [1]'6.2]of 0|7 [100]13[81,2[ o] 75 | 7 [100]16|100]12[100] 35
JUVENIL o] 0 [1[16.7]2[12,5]0] 0 [1]16,7]o[ 0] 4 [100] 4 [66,7{14]67,5] 4 [100] 6 |100]16[100| 26
FERNANDO __[1]11,1fo] 0 [2[12,5[0] o [1]100]0[ 0] 8 s8.9] o o |14|875]9 [100] 1 |100}16]100] 26
CLEBER 0] 0 Jol o 1] 5.9o] 0 ft]100]ofof3 100 0] 0 [16]94,1]3]100] 1 f100f17|100 21
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 146 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.
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Ja no caderno “Poder”, dedicado a politica, Jatene é referenciado
positivamente 16 vezes (84,2%), mais que o dobro de sua principal oponente,
Ana Julia, agraciada com sete mencdes positivas — as Unicas em todos o0s
cadernos no decorrer do periodo em andlise, totalizando 100% —, e com 82,6%
de citacbes com essa valéncia em relacdo a soma dos demais candidatos (23
noticias positivas), de acordo com o que demonstra, em ndmeros absolutos, o
Gréfico 14.

CLEBER
9
FERNANDO
1 PODER POSITIVAS
JUVENIL ’- B ATUALIDADES POSITIVAS
T ) H CAPA POSITIVAS
ANA ,
o
JATENE
T T - T T //
0 5 10 15 20

GRAFICO 14 — Quantidade de noticias positivas por candidato ao governo nos cadernos
“Atualidades” e “Poder” e na capa de O Liberal, em nimeros absolutos — segunda quinzena de
setembro.

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.

O Diario do Para se comportou de forma mais modesta no final do més
de setembro, usando suas paginas para a divulgacdo de 97 noticias
relativamente a todos os candidatos.

Na capa ganharam espaco Juvenil, com uma noticia positiva (10%), e
Jatene e Ana Julia cada um com uma noticia neutra, representando 7,1% e
10% respectivamente.

O caderno “Cidades” foi palco para as unicas noticias positivas que
couberam a Fernando Carneiro e a Cleber Rabelo no periodo, representando
100% delas para cada um. Juvenil também foi citado positivamente uma vez
nesse caderno (10%), com mais uma menc¢ao negativa (100%) e outra neutra

(10%). Ana Julia e Jatene foram lembrados de formas negativa (37,5% e 40%,
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respectivamente) e neutra (20% e 7,1%, respectivamente). Os dois candidatos
receberam a mesma quantidade total de inferéncias na segunda quinzena, com
24 citacoes a eles, sendo que Jatene teve o maior numero de noticias neutras,
14, contra 10 de Ana Julia que, por sua vez, recebeu seis noticias positivas
contra cinco de Jatene (Tabela 15).

TABELA 15 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diério do Par& e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigoes” — segunda quinzena de setembro

DIARIO DO PARA - SETEMBRO - SEGUNDA QUINZENA
CAPA CIDADES ELEICOES TOTAL
SRUERILORE POS|NEG|NEU | POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU [foar:\R
F|%|F|%|Fl % [F| % |[F| % [F|] % [F]| % IF| % |F| % |F| % |F]l % | F| %
JATENE olofolol1]7,1]o] o [2] 40 [1] 7.1 [5]100]3| 60 |13|98,8] 5 [100]5]100|14|100] 24
ANA ojo]ofo]1]10]o] o [3]37,5]2| 20 |6]100]5|62,5| 7 | 70 | 6 [100]8]100}10|100] 24
JUVENIL 1{10fofo]o] o |1] 10 |1 100]1] 10 [8] 80 Jo| 0 |9 | 90 |10]100{1]100]10}100] 11
FERNANDO olo]ofjofof o |1[100]0] 0 |2|11,1]0] 0 |o] O [16]88,9] 1 |100j0}100]18]100] 19
CLEBER oloJojofof o |1[100]0] 0 |1|55]0] 0 |o] 0 [17]94,4] 1 |100]0}100]18]100] 19

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO

FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.

O caderno “Eleicbes” traz 91,75% das noticias analisadas nesse
periodo, com altos indices de neutralidade atribuidos a todos os candidatos.
Jatene obteve 98,8%; Ana Julia, 70%; Juvenil, 90%; Fernando, 88,9% e Cleber
94,4% de noticias neutras, sendo este o destaque o caderno em questao.

As noticias negativas nesse caderno sé atingiram os candidatos que
polarizaram a eleicdo daquele ano, Jatene e Ana Julia, ele obtendo um
percentual de 12,5% do total de noticias publicadas no periodo e ela de 20,8%,

tudo de acordo com o demonstrado no Gréafico 15.
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GRAFICO 15 — Quantidade de matérias negativas publicadas sobre Jatene e Ana Julia no
caderno “Eleigbes” do Diario do Para em relagcédo ao total de noticias do periodo — segunda
guinzena de setembro.

FONTE: Jornal Diario do Par4 — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.
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5.3.7 Os trés primeiros dias de outubro: governo do estado

O dia 3 de outubro, agora, estava muito proximo. Foi possivel observar
nos dois jornais, em apenas trés edi¢des, a veiculacdo de 38 noticias, sendo 15
em O Liberal — exatas trés noticias para cada um dos candidatos — e 23 no
Diério do Para, que dedicou seis noticias para Jatene e Ana Julia, cinco para
Juvenil e trés para Fernando e Cleber.

Ana Julia foi alvo de trés noticias negativas no total, uma em cada um
dos cadernos analisados em O Liberal. Ou seja, todas as noticias atribuidas a
ela pelo veiculo foram negativas, ndo contando com nenhuma mencao positiva
ou neutra.

Exatamente o inverso que ocorreu com Jatene, mencionado apenas
trés vezes pelo jornal, uma em cada caderno, todas com valéncia positiva, ndo
sendo alvo de noticias neutras ou negativas. Tal postura revela,
categoricamente, o desejo do veiculo pela derrocada da candidata do PT e,
mais, a retomada do poder pelo seu candidato de preferéncia, o tucano Jatene,
como nos mostra a Tabela 16.

TABELA 16 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — 1° a 3 de outubro

O LIBERAL - OUTUBRO-1A3

CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL

GOVERNADOR 555 TNEG | NEU | POS [ NEG | NEU | POS | NEG | NEU | POS [ NEG [ NEU

F[ % [F[ % [F] % [F % [F[ % [F[ % |F[ % [F[ % |F[ % |F[ % [F[ % [F[%
JATENE 1[33,3[0[ 0 [o[ 0 [[33,3]0] o [o] o [t[33.3[o] 0 fo[ 0 [3[100]o[100foft00] 3
ANA o] o [1[33.3fof 0 Jo[ 0 [1[333]o] 0 o] o []33,3]o] o [of+00|3]100]of100|] 3
JUVENLL o] o fof o ft['50Jo[ o fo o [1] 50 [1]100]o] o o] o ft[+00]o]1002]100] 3
FERNANDO __[of 0 fof 0 [1]333]o[ 0 [o] o [][33.3[o] o fof o t[33.3]o[100]of100f3f100] 3
CLEBER 0] 0 Jof o [1[333]o[ 0 fof o [t[33.3]0] 0 [o o |1]33.3]o[t00]o]100]1]100] 3

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 15 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 3 de outubro de 2010.

O comportamento do veiculo e a fragmentacdo das noticias por
caderno analisado ficam muito claros a partir da observacao do Gréafico 16, que
explicita, ainda, a Unica noticia positiva atribuida a Juvenil, perfazendo um total

de 100% no caderno “Poder”.
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GRAFICO 16 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
nos cadernos “Atualidades” e “Poder” e na capa de O Liberal — 1° a 3 de outubro.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 3 de outubro de 2010.

O Diario do Par4d também fragmentou as noticias acerca dos
candidatos ao governo em seus trés cadernos, apesar de a capa ter sido
exclusividade de Jatene, com uma noticia positiva (33,3%) das trés a que teve
direito no periodo.

Relativamente a valéncia positiva, exce¢do feita a Ana Julia, todos
receberam meng¢des no caderno “Elei¢des”, uma para cada candidato, tudo de
conformidade com a Tabela 17.

TABELA 17 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigdes” — 1° a 3 de outubro

DIARIO DO PARA - OUTUBRO-1A 3
CAPA CIDADES ELEICOES
CRLERRAEOR POS |NEG|NEU| POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU | POS
F| % |F|%]|F|%|F| % IF] % |F] % |F| % |F| % |F| % |F| % F
JATENE 1[33,3]0] o fo]o[1]33,3]o] o Jo|] o |1[33,3]1]100|2] 100 [3]100f1]100}2f100] 6
ANA o/ o JoJoJofofo| o ]1]33,3]1]33,3]0] 0 |2]66,7|2|66,7|0f100}3|100|3|100] 6
JUVENIL o/ o JoJoJofofo[ o Jo] o ]1]33,3]1]100|1]100|2|66,7{1{100}1}100}3}100] 5
FERNANDO 0] o |oJo]ofo]o] o |o] o {o] o |1/100fo] 0 |2] 100 |1]|100]J0]100}2|100] 3
CLEBER 0| o JoJo]ofojo] o |o] o [o] o |1]100fo] 0 |2] 100 ]1|100]J0]100}2|100] 3
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO ﬂ

FONTE: Jornal Diario do Par4 — edi¢des de 1° a 3 de outubro de 2010.

O Gréfico 17 possibilita a visualizagdo das noticias negativas
atribuidas a Ana Julia — trés no total, sendo que 33,3% delas no caderno

“Cidades” e 66,7% no caderno “Elei¢goes”. Além disso, as trés noticias positivas
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dirigidas a Jatene, fragmentadas nos trés cadernos, bem como o indice de
neutralidade oferecido a Juvenil, indicativos dos interesses do jornal em relacao

a ocupacéo do cargo de governador do estado do Para.

CLEBER .
W ELEICOES NEUTRAS

e e e —— ELEICOES NEGATIVAS
. ]
—
_

FERNANDO N
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JUVENIL B CIDADES NEGATIVAS
It . B CIDADES POSITIVAS
ANA z_' CAPA NEUTRAS
| ———————————— B CAPA NEGATIVAS
JATENE B CAPA POSITIVAS

0 20 40 60 80 100
GRAFICO 17 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao governo segundo valéncia
nos cadernos “Cidades” e “Elei¢cées” e na capa do Diario do Para — 1° a 3 de outubro.
FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 1° a 3 de outubro de 2010.

Os dados apurados demonstram as intenc¢des especificas dos veiculos
que, ao longo da campanha, defenestraram a candidatura de Ana Julia, em prol
de Jatene, do PSDB, de forma explicita. Juvenil que, inicialmente, poderia ser o
mais beneficiado pelo jornal Diario do Para, acabou sendo o candidato que
poderia receber noticias positivas, até mesmo, por parte de O Liberal, em
funcdo de sua candidatura, no final das contas, nao influenciar no resultado
final, visto que aquela eleicdo estava claramente polarizada entre o0s
candidatos do PT e do PSDB, como ha muito se vé no estado do Para.

Percebe-se nitidamente a diferenca no tratamento das noticias
estabelecidas pelos dois jornais. O Jornal O Liberal, que tradicionalmente se
posicionou mais alinhado ao candidato do PSDB, deu um destague
preferencialmente positivo para as noticias divulgadas sobre Simao Jatene e
uma maior proporcao de noticias negativas para a candidata do PT, Ana Julia
Carepa, que aparecia nas pesquisas como principal opositora do candidato do
PSDB.

Os demais candidatos ndo receberam tratamento negativo por parte do

Jornal O Liberal. Domingos Juvenil ndo aparecia nas pesquisas como um
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candidato capaz de representar algum risco a candidatura Jatene. Além disso,
Juvenil disputava o mesmo eleitorado que Ana Julia Carepa.

Portanto, ndo avaliar negativamente Juvenil podia se constituir numa
estratégia interessante para possibilitar a transferéncia de votos de Ana Julia
para Juvenil, o que favoreceria enormemente a candidatura Jatene, evitando-
se um eventual segundo turno, para o qual havia possibilidade de negociacdes
futuras, visto que o PMDB, aliado de Ana Julia em boa parte de seu mandato,
havia rompido com a governadora no final de sua gestdo. Os votos de Juvenil,
entdo, eram disputados tanto pelo PT quanto pelo PSDB, o que responde pela
auséncia de um tratamento negativo por parte do jornal O Liberal para este
candidato.

Os candidatos Fernando Carneiro, do PSOL, e Cleber Rabelo, do
PSTU, por ndo representarem risco significativo a candidatura Jatene, nao
receberam tratamento negativo por parte do jornal O Liberal, que preferiu
manter certa neutralidade em relacdo a divulgacdo de matérias sobre estes
candidatos.

No caso das matérias veiculadas pelo jornal Diario do Para, Ana Julia
também recebeu maior tratamento negativo em relacdo aos demais candidatos,
pelo mesmo motivo ja exposto antes, a disputa do mesmo eleitorado com
Juvenil. Ambos pretendiam a passagem para o segundo turno, ja que Jatene
seguia como primeiro colocado, segundo as pesquisas de intencdo de voto
divulgadas no periodo. Assim, estabelecer uma imagem negativa de Ana Julia
representava uma tentativa de produzir uma mudanca de opinido da parcela de
eleitores da entdo governadora para Domingos Juvenil, o que lhe ofereceria
maiores chances de passagem para um eventual segundo turno com Jatene.

Por outro lado, as pesquisas de opinidao refletiam a enorme rejeicao
que tinha o nome de Ana Julia frente a uma fracao importante do eleitorado e a
baixissima rejeicdo de Domingos Juvenil, o que poderia se traduzir numa
vantagem na captura dos votos dos eleitores indecisos. Portanto, o jornal Diario
do Pard centralizou preferencialmente sua avaliagcdo negativa a principal
adverséaria da candidatura do PMDB, no caso, Ana Julia, e dispensou certo

combate as outras candidaturas.
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54 O COMPORTAMENTO DOS VEICULOS NA CAMPANHA PARA O
SENADO FEDERAL

Na disputa para o senado, a candidatura de Jader Barbalho recebeu
maior atencdo por parte dos dois jornais, devido as noticias divulgadas no
altimo més de campanha envolvendo a polémica travada no STF sobre a
aplicagcao da Lei da “Ficha Limpa”, o que acabou se refletindo no tratamento
dado a esta questédo pelos veiculos, ja que Jader era alvo da lei. O candidato
Paulo Rocha, apesar de também ser afetado pelo resultado da votacdo em
relacéo a referida lei, ndo recebeu a mesma atencdo da midia relativamente a
esta questdo quanto Jader.

A Tabela 18 demonstra o total de noticias divulgadas por candidato,
nos dois jornais, bem como as valéncias atribuidas a essas informacgdes.

TABELA 18 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia e veiculo de comunicacao

O LIBERAL DIARIO DO PARA

SENADOR | POSITIVAS | NEGATIVAS | NEUTRAS pmieJr-\Re POSITIVAS | NEGATIVAS | NEUTRAS Em[OIrR

Fl1% | F|{%]|F|%]|F | %|F|%]|F | %]|F]|%]|]F | %

JADER 0| 0] 70 (85|10 (125] 80 | 100 | 36 | 50 | 8 |11,1] 28 |38,9| 72 | 100

PAULO
ROCHA 1 115] 46 |69,7| 19 |28,8] 66 [ 100 | 15 [23,4] 18 [28,1] 31 [484] 64 (100
FLEXA
RIBEIRO 7 125 1 [36] 20 [71,4] 28 | 100 | 7 |127| 8 |145] 40 |72,7] 55 | 100
MARINOR | 2 |182| 2 |182]| 7 |636| 11 [100] 1 |53 1 | 53| 17 |894] 19 | 100

TOTAL 185 | 100 TOTAL 210 | 100

FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edi¢8es de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.

Outro dado que salta aos olhos é o fato de o jornal O Liberal, ao longo
de toda a campanha, néo ter publicado nenhuma noticia positiva relativamente
ao seu maior opositor, o candidato Jader Barbalho que, ao contrario, teve do
jornal pertencente a sua familia, o Diario do Para, 36 noticias positivas das 72
publicadas no mesmo periodo, ou seja, 50% delas, conforme se depreende do
Gréfico 18.
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GRAFICO 18 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo valéncia
e veiculo de comunicacao.
FONTE: Jornais O Liberal e Diario do Para — edi¢c6es de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.

Para que o cenario no qual esteve envolta a eleicdo para o senado seja
melhor compreendido, vale a pena desagregar os dados pesquisados, para

que sejam observados por quinzena e por veiculo de comunicacao.

5.4.1 A primeira quinzena de julho: senado

Na primeira quinzena de julho, O Liberal divulgou 35 noticias de
interesse desta pesquisa. O mais citado foi o candidato Paulo Rocha, do PT,
com 18 noticias, tendo logo atras Jader Barbalho, do PMDB, com 10 citacfes —
60% negativas. Flexa Ribeiro, candidato do PSDB, partido ao qual o jornal mais
se aproxima, teve seis noticias publicadas, das quais 83,3% neutras. A Tabela
19 mostra o comportamento do veiculo no decorrer desse periodo.

TABELA 19 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Poder” e
“Atualidades” — primeira quinzena de julho

O LIBERAL — JULHO - PRIMEIRA QUINZENA
SENADOR CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS|NEG] NEU |POSTNEG[NEU| POS [ NEG | NEU | POS [ NEG | NEU [R{oj¢8
F[%|F%|F] % [FT%|FI%[F[%[F] % [F] % [F[ % [F[ % |F[ % [F] %
JADER ofo]ofo]r] 25 Jo]oJo[ o] o]o[ o [6]100]3] 75 |o[100]6]100]4]100] 10
PAULOROCHA oo fo[of1]11,1fo]0of o]0l o o[ o [o]100[s[ssc]ol100|of100fo]100] 18
FLEXARBEIRO__[o[ofo[o 1] 20 [o[o]o]o]o[o]r[100]0] o [4] 8o [t[100fo]100]5[100] o
MARINOR ofoJofofo] o Jo[oJoJo]o]o]o[ o fo] o [ 100 |of100fo[100]t[100] 1
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de julho de 2010.
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No Grafico 19 é possivel perceber que o caderno “Atualidades” n&o foi
utilizado para veicular informacdes acerca das eleicdes para o senado, bem
como para acentuar a tendéncia de neutralidade do veiculo a candidatura de
Paulo Rocha, que obteve nove noticias neutras, das quais, oito no caderno
“Poder” (88,9%) e uma na capa (11,1%). Flexa Ribeiro emplacou cinco noticias
neutras: uma na capa (20%) e quatro no caderno de politica de O Liberal
(80%). Barbalho foi alvo de seis noticias negativas, todas no caderno “Poder”, e

quatro neutras.
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GRAFICO 19 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo valéncia
na capa de O Liberal e no caderno “Poder” — primeira quinzena de julho.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de julho de 2010.

Das 39 noticias analisadas no Diario do Para, nesse periodo, 19
destinaram-se a Paulo Rocha e 12 a Jader Barbalho, totalizando 79,5% das
mencdes em relacdo aos demais candidatos — ou melhor, relativamente a
Flexa Ribeiro, do PSDB, citado oito vezes, visto que Marinor, do PSOL, néo foi
noticiada.

Dentre os candidatos, apenas Jader Barbalho, pertencente a familia
proprietaria do jornal, recebeu noticias positivas nessa quinzena — duas —

16,7% do total analisado, informacdes detalhadas na Tabela 20.
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TABELA 20 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
primeira quinzena de julho

DIARIO DO PARA - JULHO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL PARCIAL

SENADOR 1565 NEG | NEU | POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU

FI%|F[ % |F[ % [F[ % |F[ % |F[ % [F[ % |F| % |F[ %
JADER o[ 0fo] o [r]143]2[00]3] 100 6] 857 |2[100]3] 100 7 [100] 12
PAULOROCHA __ [o[o|1]143[5[41.7]o] o [6]857 7] 58,3 [of 1007|100 12f 100 19
FLEXARBERO __[0[o]o] o [of o Jo| o [2] 100 [6] 100 [of 100 |2]100] 6 [100| 8
MARINOR o[ofo] o fo] o o[ 0 fo] o fo] o Jof+oofof100] 0100 o

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 39 |

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢g6es de 1° a 15 de julho de 2010.

Paulo Rocha foi o candidato que mais recebeu noticias negativas no
periodo, uma tentativa do jornal, antes do advento da Lei da “Ficha Limpa”, de
denegrir a candidatura para ndo atrapalhar a eleicdo de Barbalho, ja& que
naquele pleito os eleitores teriam direito a votar em dois candidatos ao senado.

O Grafico 20 mostra que o representante do PT naquelas elei¢cdes foi
alvo de sete noticias negativas, sendo uma na capa (14,3%) e seis no caderno
“Cidades” (85,7%). Barbalho foi citado negativamente trés vezes, todas no
“Cidades”, o que demonstra que o jornal buscou demonstrar neutralidade
quanto as relacbes familiares mantidas com o representante do PMDB,

inclusive pelas sete noticias neutras publicadas no mesmo caderno.
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GRAFICO 20 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em numeros absolutos, na capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
primeira quinzena de julho.

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢g6es de 1° a 15 de julho de 2010.
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5.4.2 A segunda quinzena de julho: senado

Na segunda quinzena de julho O Liberal trouxe apenas 16 noticias que
interessam a esta pesquisa, nove das quais destinadas a Jader Barbalho,
todas negativas, como expde a Tabela 21.

TABELA 21 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — segunda quinzena de julho

0 LIBERAL - JULHO - SEGUNDA QUINZENA
SENADOR CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL |
POS| NEG |NEU[POSTNEG[NEU|POS] NEG | NEU | POS | NEG | NEU [}
F[%[F[ % [F[%[F[%[F]%[F]%[F%[F] % [F] % |F[ "% [F] % [F] %
JADER 0] o2|22.2]o[ ool 0o a]ofofo[0]7|77.8]0] o [of100fe]t00fo[100] o
PAULOROCHA o ofo[ o [ofofo[ofo]ofofo]ofa]s5]100]r]1000f100]5}100]1]100] &
FLEXARBEIRO__Jo[ofo[ o [ofofo[ofo]ofofo]ofa]t]100]o] o |of10oft|100]o]100]
MARINOR ofofol o fo[ofofofolofofofofo]o] o fof o [ofoofoftcofol100] o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 16 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de julho de 2010.

O caderno “Atualidades” nao foi utilizado pelo veiculo, demonstrando
essa praxe. Em contrapartida, o caderno “Poder” concentrou 15 das 16 noticias
do periodo, sendo que apenas uma neutra, a Paulo Rocha. Em numeros
absolutos, o Grafico 21 a frequéncia dos informes negativos aos candidatos,

excecao feita a Marinor, no referido caderno.
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GRAFICO 21 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em numeros absolutos, no caderno “Poder”, de O Liberal — segunda quinzena de
julho.

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de julho de 2010.
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O comportamento do Diario do Para foi diferente de seu concorrente.

Centralizou as noticias no caderno “Cidades”, ndo dedicando espac¢o na capa a

nenhum dos concorrentes, e, surpreendentemente, ndo atribuindo nenhuma

noticia positiva ao seu candidato preferencial, Jader Barbalho, que contou com

trés noticias no periodo, todas neutras (Tabela 22).

TABELA 22 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e no caderno “Cidades” —
segunda quinzena de julho

DIARIO DO PARA - JULHO - SEGUNDA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL PARCIAL
SENADOR I 505 TNEG [NEU [ POS| NEG | NeU | PoS | NEG | NEU
F1%[F[%[F[%|F[%[F[ % [F][ % |[F[ % |F] % [F| %
JADER 0] oJofofofofo] ool o [3] 00 Jo] 400 Jof 100 |3[ 00| 3
PAULOROCHA _[o]ofofofo]o ol o]2] 100 [of o [o| 100 f2] 100 o] 00| 2
FLEXARBERO o] o fofofo]ofofofo] o 4] 00 [o] 100 fof 100 [4] 00| 4
MARINOR ofofofofofofolofofl o fof o ol 400 fof 00 Jof 00| o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 9 |

FONTE: Jornal Diario do Par4 — edi¢fes de 16 a 31 de julho de 2010.

O Grafico 22 demonstra, em numeros absolutos, todas as noticias do

periodo, publicadas no caderno “Cidades” — trés neutras a Barbalho, duas

negativas a Rocha e quatro neutras a Flexa Ribeiro. Marinor, mais uma vez,

nao recebe nenhuma referéncia do jornal em questao.
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GRAFICO 22 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em numeros absolutos, no caderno “Cidades”, do Diario do Para — segunda

quinzena de julho.

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de julho de 2010.
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5.4.3 A primeira quinzena de agosto: senado

A primeira quinzena do segundo més de campanha ampliou o uso da
capa em O Liberal. O caderno “Atualidades” também traz duas noticias
negativas — uma para Jader Barbalho e outra para Paulo Rocha. O caderno
“Poder” menciona apenas noticias negativas e neutras, ainda relativas a estes
candidatos. Flexa Ribeiro e Marinor ndo aparecem no noticiario (Tabela 23).

TABELA 23 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — primeira quinzena de agosto

0 LIBERAL — AGOSTO — PRIMEIRA QUINZENA
SENADOR CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS[ NEG [NEU[POS] NEG [NEU[POS] NEG | NEU | POS | NEG | NEU R{o1/\8
F[%|F] % [F[%|F[%]|F] % [F[%|F[%]| F ] % [F[ % |F[ % | F] % |F[ %
JADER ofo]2[13,3]o[ oo o]]6.7[0] 0]o[0]12] 80 |2]100]0[100]15]100]2] 100
PAULOROCHA o] o|2[154]0[ofo[a]1]7.7]o] 0o o]10]76,9]2[100|0]100}13| 100 2| 100] 15
FLEXARBEIRO__[o[o o] 0 Jo[ofo[a]o] o [o[ofo[of o] o [of o |of100f o |100of100] o
MARINOR ofo]o] 0 JoJoJofofo] 0 Jofo]ofofo] o fo] o of1oof o f10ofol100] o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 32 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de agosto de 2010.

Os indices percentuais desse momento, em que apenas Rocha e
Barbalho sdo abordados pelo veiculo, em 32 noticias, estdo representados no

Grafico 23.
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GRAFICO 23 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo valéncia,
na capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e “Poder” — primeira quinzena de agosto.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de agosto de 2010.
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No Diario do Para, Marinor também ndo emplacou nenhuma noticia no
mesmo periodo. O jornal dedicou suas 25 noticias a Jader e Rocha, na capa e no
caderno “Cidades”, que também acolheu seis noticias neutras a Flexa Ribeiro e
uma positiva. O mais citado nessa quinzena foi Paulo Rocha (Tabela 24).

TABELA 24 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Parad e no caderno “Cidades” —
primeira quinzena de agosto

DIARIO DO PARA - AGOSTO - PRIMEIRA QUINZENA
CAPA CIDADES TOTAL

SENADOR POS_|NEG[NEU| POS [ NEG | NEU | POS [ NEG | NEU

F[ % [F[%[F%[F[ % [F{ % |F[ % |F[ % [F[ % |F] %
JADER 11333 [o]oJoJo 2667 [5] 100 Jo] o [3]400 [5]100 o100 8
PAULO ROCHA 2] 50 [ofo]ofo]2] 50 fof o [6]+00[4[100 [0 100 [6]100 10
FLEXA RIBEIRO o[ 0 fofo]ofo]r{ 00 o] o [6]+100 [1[400 fo100 [6[100| 7
MARINOR 0] 0 JoJoJoJoJo[ o Jol o Jo] o Jo[400of+00 ofs00| o

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 25 |

FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 1° a 15 de agosto de 2010.

Nessa quinzena, Paulo Rocha foi citado positivamente quatro vezes,
duas (50%) na capa e duas (50%) no “Cidades”. Barbalho recebeu trés
mencdes positivas, uma na capa (33,3%) e duas no outro caderno (66,7%). O
candidato do PMDB, apoiado pelo jornal em foco, foi alvo de cinco noticias
negativas no periodo, totalizando oito citacdes a seu nome. Flexa Ribeiro, que
contou com sete noticias avaliadas, foi mencionado de forma neutra em seis
delas. O Gréafico 24 demonstra, em numeros absolutos, as avaliacdes

atribuidas pelo jornal aos candidatos ao senado.
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GRAFICO 24 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em nimeros absolutos, na capa do Diario do Par4 e no caderno “Cidades” —
primeira quinzena de agosto.
FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢bes de 1° a 15 de agosto de 2010.

119



5.4.4 A segunda quinzena de agosto: senado

O Liberal, na segunda quinzena de agosto, divulga apenas 12 noticias
de interesse desta pesquisa. Destas, Barbalho e Flexa Ribeiro recebem cinco,
cada um, ficando Rocha com duas citacdes, ambas neutras no caderno
“Poder”, ja que a capa € destinada a uma das cinco noticias negativas sobre
Barbalho (20%) e o caderno “Atualidades” se mantém silente em relacdo a
politica eleitoral, como demonstra a Tabela 25, na qual Marinor permanece
sem ser mencionada, ja que sua candidatura ndo oferece risco aos interesses
do jornal.

TABELA 25 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — segunda quinzena de agosto

O LIBERAL - AGOSTO - SEGUNDA QUINZENA
SENADOR CAPA | ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS [NEG [NEU[POS|NEGNEU[POS[NEG | NEU | POS | NEG [ NEU
F1% [F[% [F[% [F]%|F 1% [F[% [F1% [F[% [F] % |Fl % [F[ % [|F[ %
JADER oo t{20fooofoo]o]ofoolo 4|80 o] o Jo[400 |5 [ 100 fof 100 5
PAULOROCHA o]0 Jof0 foJo]ofofofo]ofo]ofo o] o [2f+00 [of00 [0l 400 |2 100 | 2
FLEXARIBEIRO o]0 Jo[0 foJoofoofo]ofoofo o] o [5] 00 [o[400 [0 100 |5] 100 5
MARINOR oJoJofo JoJoJofofolo]ofo]ofo ol o Jof o Jo[4o0 o400 o100 o
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 12 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de agosto de 2010.

No Gréfico 25, que traz os numeros absolutos desse periodo
relativamente a capa e ao caderno “Poder”, fica explicita a intencdo do veiculo
em defenestrar a candidatura de Jader Barbalho, apesar de O Liberal ndo

impor noticias positivas ao seu candidato preferencial, Flexa Ribeiro.
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GRAFICO 25 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em numeros absolutos, na capa de O Liberal e no caderno “Poder” — segunda
quinzena de agosto.

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 31 de agosto de 2010.

A partir do dia 16 de agosto o Diario do Para dedica um caderno
especial a cobertura do pleito de 2010, denominado “Elei¢des”. Nesta segunda
quinzena, a capa do jornal ndo foi utilizada para a cobertura das eleigdes ao
senado. As noticias se concentraram no novo caderno, tendo espaco, no
“Cidades”, apenas para as neutras atribuidas a Flexa Ribeiro e Marinor, que

7

pela primeira vez é citada, com uma neutra nesse espaco (20%) e outras
quatro no “Eleigdes” (80%), que ainda trouxe uma positiva a seu respeito
(100%). Flexa Ribeiro € o candidato mais mencionado nessa quinzena, com 10
citacOes, duas positivas e oito neutras, como se depreende da Tabela 26.

TABELA 26 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Elei¢c0es” — segunda quinzena de agosto

DIARIO DO PARA - AGOSTO - SEGUNDA QUINZENA
SENADOR CAPA CIDADES ELEICOES TOTAL
POSINEGINEU|POSINEG]| NEU | POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU
Fl%|F|%|F|%|F|%|F|%[F] % |F| % JF] % |F] % |E|l % [F| % [F| %
JADER ofofofJoJofofofofo]oof o [3]100fo] o [6] 100 [3]100 |of100 [6[100| 9
PAULO ROCHA |o]o [ofo fo]JoJofofofo o] o o] o [1]100|3] 100 |of100 |1|100 [3]100| 4
FLEXA RIBEIRO |0]0 [ofo oo Jolo fofo |1]12,5 o] o [2]100 |7]87,5 |of100 |2]100 |8]100 | 10
MARINOR ofofofofojo]ofo]ofof1] 20 |1[100]o] 0 J4] 80 1100|0100 |5]100| 6

TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 29 |
FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢des de 16 a 31 de agosto de 2010.

O jornal garante a Jader Barbalho trés noticias positivas e seis neutras
no caderno “Elei¢des”, que veicula, ainda, uma noticia negativa sobre Paulo
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Rocha e trés neutras, totalizando as quatro a ele dedicadas no periodo. Em

nameros absolutos é possivel visualizar esse momento por meio do Gréfico 26.
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GRAFICO 26 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo

frequéncia, em ndmeros absolutos, nos cadernos “Cidades” e “Elei¢des” do Diario do Para —
segunda quinzena de agosto.
FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 16 a 31 de agosto de 2010.

5.4.5 A primeira quinzena de setembro: senado

No ultimo més de campanha, O Liberal divulga, na primeira quinzena
de setembro, 35 noticias. Dessas, Jader é citado em 40% — 14 mencgdes, das
quais apenas duas neutras (14,3%) e as demais negativas (85,7%), sendo trés
na capa e nove no caderno “Poder”.

Paulo Rocha também ¢é alvo de informacfes negativas, totalizando sete
noticias, das quais duas (28,6%) sdo dispostas na capa do jornal e cinco
(71,4%) no “Poder”. Além dessas, o candidato ainda recebeu uma noticia
positiva e duas neutras no mesmo caderno, como demonstrado na Tabela 27.

TABELA 27 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — primeira quinzena de setembro

0 LIBERAL - SETEMBRO - PRIMEIRA QUINZENA
TTREE CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS| NEG |NEU|POSINEGINEU] POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU Rfear:\®
Fl%lF] % [F|%]|F[%IF[%[Fl%]|F] % IF| % IFl % |F| % |F [ % [F] %
JADER 0lo]3] 25 fo]JoJo]oJofofolo]o] o Jof 75 J2]100 [0]100 |12]100 |2]100] 14
PAULO ROCHA o]0 [2]28,6 JofoJofofolo]o]o|1]100f5] 714 [2]100 |1]100} 7 [100|2]100] 10
FLEXARIBEIRO Jo{0 Jo] 0 JofoJofofolo]o]o[2]100f0] o |6]100 |2[1001|0 [100(6]100| s
MARINOR 0lofo] o loJoJofoJofofolo1]100]of o J2f100 |1]100f0 [100|2]100] 3
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢des de 1° a 15 de setembro de 2010.
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Em numeros absolutos, a disposicdo e as valéncias das noticias desse
periodo em O Liberal, que traz a candidata Marinor com uma citagéo positiva e
duas neutras no caderno “Poder”, ficam assim representadas (Gréfico 27).

MARINOR

» PODER NEUTRAS

FLEXA RIBEIRO ; B PODER NEGATIVAS

N PODER POSITIVAS

CAPA NEUTRAS

PAULO ROCHA H CAPA NEGATIVAS

§ B CAPA POSITIVAS

JADER

0 2 4 6 8 10
GRAFICO 27 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em numeros absolutos, no caderno “Poder” e na capa de O Liberal — primeira
guinzena de setembro.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 15 de setembro de 2010.

O Diéario do Para se manifestou 42 vezes acerca da eleicdo ao senado
na primeira quinzena de setembro. O mais citado foi Jader Barbalho, com 15
noticias, das quais, 73,3% positivas, explicitando a intencdo do veiculo em
cooptar o eleitor. Vale lembrar que a partir de setembro iniciaram-se as
discussdes sobre a aplicacdo da Lei da “Ficha Limpa”, o que fez com que o
Diario do Para, reiteradamente, se manifestasse favoravelmente a seu
candidato, como mostra a Tabela 28.

TABELA 28 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigoes” — primeira quinzena de setembro

DIARIO DO PARA - SETEMBRO - PRIMEIRA QUINZENA
SENADOR CAPA CIDADES ELEICOES TOTAL
POS | NEG | NEU | POS | NEG NEU| POS | NEG | NEU | POS |NEG |NEU Rfear:\R
Fl % IFl % IFl % [F| % [F] % [Fl%F| % |Fl % |F] % |F|% IF| % |F
JADER 2118910 0 1] 25 k|36,7]0] 0 [o]ols[45.4 0] 0 ]3] 75 |i1[100]ojt00k 100| 15
PAULOROCHA o] 0 [233,3]0] 0 fo| o [2I33,3|0o]o [1]100 233,3 5] 100 |1 [100}6]100 5 |100] 12
FLEXARIBEIRO 0] 0 o] 0 |1|14,3|0] 0 |1] 50 [o]o 2100 J1] 50 I6]85,7 |2 [1002]100f7[100] 11
MARINOR of 0 jo] 0 fo] 0 Jo] 0 Jo] 0 Jo]Jojof 0 o] 0 f4]100 |0 [100fof100}4}100] 4
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO ﬂ

FONTE: Jornal Diario do Par4 — edi¢cdes de 1° a 15 de setembro de 2010.
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As citagOes positivas ao candidato do PMDB, que n&o recebeu
nenhuma avaliacdo negativa no periodo, se diluiram nos trés cadernos
analisados. Jader também foi mencionado de forma neutra em quatro
oportunidades, uma na capa (25%) e as demais no caderno “Elei¢cdes” (75%).

Rocha foi avaliado negativamente em seis noticias, duas em cada
caderno, sendo citado, ainda, positivamente uma vez no caderno “Elei¢des”,
gue também trouxe cinco mencgdes neutras.

Flexa Ribeiro, que no periodo teve 11 noticias sobre sua candidatura,
aparece uma vez de forma neutra na capa (14,3%) e seis vezes no “Elei¢cdes”
(85,7%). No caderno “Cidades” foi alvo de uma noticia negativa e de outra no
caderno “Elei¢des”.

Marinor foi lembrada pelo veiculo de forma neutra, quatro vezes, no
caderno destinado especificamente a cobertura politica eleitoral de 2010.

O Grafico 28 mostra, em numeros absolutos, as manifestacbes do

Diario do Para, nos trés cadernos utilizados para divulgar as noticias das

campanhas.
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GRAFICO 28 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em nameros absolutos, na capa do Diario do Pard e nos cadernos “Cidades” e
“Eleicbes” — primeira quinzena de setembro.

FONTE: Jornal Diario do Para — edi¢6es de 1° a 15 de setembro de 2010.

5.4.6 A segunda quinzena de setembro: senado

Na ultima quinzena antes das elei¢cdes, O Liberal dedicou espaco a 10

noticias negativas contra seu maior adversario politico, Jader Barbalho, do
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PMDB, principalmente em funcdo da discusséo da aplicabilidade ou n&o da Lei
da “Ficha Limpa”, que poderia derrubar sua candidatura. Paulo Rocha, também
implicado na questédo legal, das oito noticias a que teve direito no periodo, sete
foram negativas (87,5%).

Flexa Ribeiro teve ampliada a positividade das noticias a ele
dedicadas. Nessa quinzena, totalizou quatro — duas na capa (50%), uma no
caderno “Atualidades” (25%) e outra no “Poder’ (25%), demonstrando a
fragmentacdo das informacdes sobre o candidato. Marinor figurou em cinco
noticias, apenas uma positiva, duas negativas e duas neutras. O Liberal
demonstrou, taxativamente, suas preferéncias (Tabela 29).

TABELA 29 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — segunda quinzena de setembro

0 LIBERAL - SETEMBRO - SEGUNDA QUINZENA

SENADOR CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS| NEG [ NEU [POS] NEG NEU[ POS [ NEG [NEU | POS [ NEG | NEU [Rf}y:H
Fl%F| % IF[ % [F[%[F] % JF|%[F] % [F] % [F| % [F[ % [F|% [F| %
JADER ofo J4[ 40 Jo] 0" Jofo 1] 10 Jofo o[ 0 |5[ 50 fo] 0" [o]100fs0]r00fofto0] 10
PAULO RoCHA fo 0 [a[42.8 [1]100o{ o [1]14.3]ofo fo] 0 [3[42.8fo| 0 [o[100|7 [100]r[t00]| s
FLEXARIBEIROJ2[50{0] 0 o] 0 [t]25fo] o fofo[r]25 Jo] 0 [2[100 Ja[100 0 [1002]100] 6
MARINOR __JoJoJr[ 50 Jo] 0 fofo [t 50 fofo]t]100]o[ o [2]100Jt[100]2 [1002ft00] 5
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 29 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.
Os numeros absolutos dessa cobertura de O Liberal sdo relevantes, e

podem ser observados com mais clareza por meio do Grafico 29.
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GRAFICO 29 - Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em nimeros absolutos, na capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — segunda quinzena de setembro.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.
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O Diéario do Para, por seu turno, massificou a campanha positiva a
Jader Barbalho, em funcdo do imbroglio no qual estava envolvido. A ele foram
dedicadas 17 noticias, das quais apenas cinco neutras (29,4%) e as demais
positivas (70,6%).

Paulo Rocha também ganhou espaco positivo no jornal, por estar
envolvido no mesmo problema legal que a Lei da “Ficha Limpa” poderia trazer
a Barbalho. Nao seria possivel, portanto, defender um e, concomitantemente,
defenestrar o outro. Assim, o candidato do PT foi beneficiado com nove
noticias positivas no periodo, contra uma negativa e duas neutras (Tabela 30).

TABELA 30 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diério do Par& e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigoes” — segunda quinzena de setembro
DIARIO DO PARA — SETEMBRO — SEGUNDA QUINZENA
CAPA CIDADES ELEICOES TOTAL
POS |NEGINEU] POS INEGINEU| POS | NEG | NEU | POS | NEG | NEU IRfear\®
Fl % [F[%[F|%]F] % [Fl%IF]%IF] % |F| % |Fl % |F | % [F]l % [F] %
JADER 3] 25 foJofojof3] 25 fo]ofojo 6] 50 Jo] o f5{100 |12 {100 |0 5[100
PAULO ROCHA [2]22,2 |0]0 |0]0 |2]22,2 o]0 |1]50]5]55,5 |1]100 |1 50 |9 [100 |1 2]100| 12
FLEXARIBEIRO[0] 0 o]0 ojo 2] 50 fojoJojo J2] 50 |o] o [5]100 |4 {100 |o[1005]100] 9
MARINOR 0] 0 Jojojojofof o Jojojojo fof 0 Jo] 0 |6]100]0 [100 |0 6]100] 6
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS 0S CANDIDATOS DIARIO 44
FONTE: Jornal Diario do Para — edigbes de 16 a 30 de setembro de 2010.

SENADOR

Njor|o™m

Em numeros absolutos fica muito clara a parcialidade do veiculo em prol
da campanha do lider do PMDB no Para, a familia de quem pertence a
propriedade do jornal Diario do Para. Na capa, por exemplo, s6 aparecem noticias
positivas aos candidatos Jader Barbalho e Paulo Rocha, que também recebem o

maior nimero de noticias positivas, conforme demonstra o Grafico 30.
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GRAFICO 30 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em nameros absolutos, na capa do Diario do Paré e nos cadernos “Cidades” e
“Elei¢gdes” — segunda quinzena de setembro.
FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢cdes de 16 a 30 de setembro de 2010.

5.4.7 Os trés primeiros dias de outubro: senado

Chega o0 més de outubro e com ele uma pesquisa do IBOPE relativa as
eleicdes para o senado, no Para®. Realizada durante trés dias — de 29 de
setembro a 1° de outubro —, levou em consideragdo uma amostra de 812
eleitores de 43 municipios do estado, possuindo uma margem de erro de trés
pontos percentuais e um grau de confianca de 95%.

Contratada pela TV Liberal — emissora pertencente ao grupo
proprietario do jornal O Liberal —, a pesquisa, registrada no TRE sob o n°.
17756/2010 e no TSE sob o protocolo n°. 33072/2010, considerou que, até
aguele momento, ndo seria possivel indicar quais, dentre os trés primeiros
colocados, seriam os dois senadores eleitos pelo Para, em fungdo da grande
quantidade de indecisos, em torno de 36%, se somados aos brancos e nulos,
conforme Figura 25.

37 N&o foi possivel localizar outra pesquisa de opinido disponivel sobre essa elei¢do para verificar o comportamento
do eleitor diante das noticias negativas publicadas pelo jornal O Liberal relativamente a Jader Barbalho e a Paulo
Rocha ou face as noticias positivas divulgadas pelo jornal Diério do Para sobre os mesmos candidatos.
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IBOPE

inteligéncia

Senador

Em fungdo da diferenga de 1° colocado para o 29 e o 32 e pela
quantidade de indecisos até ¢ memento, ndo & possivel afirmar quais
serdo os dois senadores eleites entre os trés primeiros.

Também para o cargo de Senador, estamos calculando os votos validos, para facilitar
a comparagdo com os resultados oficiais divulgados pelos Tribunais Regionais
Eleitorais.

O calculo dos votos vdlidos exclui as mengbes aos votos brancos, nulos e indecisos,
considerando para a base de calculo do percentual somente os votos atribuidos aos
candidatos. Além disso, uma vez que nesta eleicdo existern duas vagas para o
Senado, a base de cdlculo fica maior do que o total de pessoas entrevistadas, pois
cada entrevistado pode escolher dois nomes.

VOTOS VALIDOS PARA SENADOR

%
Jader Barbalho - 151 - PMDB 32%
Flexa Ribeirc - 456 - PSDB 27%
Paulo Rocha - 131 - PT 26%
Marinor Brito - 500 - PSOL 9%

Figura 25 — Recorte do resultado da pesquisa de opinido para os cargos de
senador do estado do Pard encomendada ao IBOPE — Votos Validos.

FONTE: Sitio do IBOPE (http://mww.ibope.com.br/pt-
br/conhecimento/historicopesquisaeleitoral/Documents/02_10_Resumo_PA.pdf)

O IBOPE disponibilizou, ainda, um gréafico relativo a pesquisa, disposto
na Figura 26, em que Jader Barbalho aparece, inicialmente, com 50 pontos,

caindo para 42, chegando a 46, relativos aos votos totais.

IBOPE

inteligéncia

INTENGAO DE VOTO PARA SENADOR - VOTOS TOTAIS

—+— Jader b arbalho-FMDE

~B- Paulo Racha-FT

e |e3ca Ribeir o-PS0R
Marinor Brita-PSGL
Paulo Braga-PSTL

@~ Cutros candidatos

B Gtou aperas 1
candidata

Branca Nula

== Irdecisos

27 /ago 17/set 2fout

Gbs, 11 AinformasZo de partido ndo constava no disco apresentads aos entrevistados.
Obs.2! Outres candidatos - Abel Ribeira-PSTUL Joda Auaustor PSOL. Prof Neide-PSE. SavanasFW e Yarnads PTE.

Figura 26 — Recorte do resultado da pesquisa de opinido para 0s cargos de
senador do estado do Para encomendada ao IBOPE — Votos Totais.

FONTE: Sitio do IBOPE (http://www.ibope.com.br/pt-
br/conhecimento/historicopesquisaeleitoral/Documents/02_10_Resumo_PA.pdf)

Os jornais, ja de posse da referida pesquisa, mantém suas linhas

editoriais.

128



O Liberal, de 1° a 3 de outubro, publica 26 noticias, sendo 14
destinadas a Jader Barbalho. Destas, apenas uma neutra, disposta na capa. As
demais, 13, todas negativas (92,85%).

Paulo Rocha €& mencionado pelo veiculo a metade de vezes
relativamente a Barbalho, com cinco noticias negativas, todas no caderno
“Poder”, uma neutra na capa e outra no caderno “Atualidades” (Tabela 31).

TABELA 31 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — 1° a 3 de outubro

O LIBERAL - OUTUBRO-1A 3
SR CAPA ATUALIDADES PODER TOTAL PARCIAL
POS| NEG | NEU |POS|NEG [NEU] POS | NEG INEU] POS | NEG | NEU [ferr:\®
[Fl%|F] % IFl % |F|%|F] % [F]%|F] % IFl % [Fl%|Fl % |F | % IF] %
JADER 0Jo[3]23,1 J1f100]ofo|1]7.7fo] 0 |o] 0 |of69.2 [o]o Jof100]13]100 |1]100] 14
PAULO ROCHA ofo Jo] o J1]50 foJo]of o |1]50]of 0 5] 100 |ofo Jol100|5 [100]2}100] 7
FLEXARIBEIROJ0fo Jo] o J1]50 folo]of o |1]50]1[100]o] o [ofo|t]100f0 [100]2}100] 3
MARINOR 0Jofo] o J1f50 Jofofo] o [1]50]0] 0 Jof o [o]o]of100]0 [1002]100] 2
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS LIBERAL | 26 |

FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 3 de outubro de 2010.

Vejamos, em numeros absolutos, a representacdo grafica desses trés

dias de outubro — os dois que antecedem a eleicéo e o dia “D” (Grafico 31).
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GRAFICO 31 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo

frequéncia, em numeros absolutos, na capa de O Liberal e nos cadernos “Atualidades” e
“Poder” — 1° a 3 de outubro.
FONTE: Jornal O Liberal — edi¢cdes de 1° a 3 de outubro de 2010.

Flexa Ribeiro, do PSDB, partido ao qual se alinha o veiculo, é o Unico

citado positivamente no caderno “Poder”. Todos os candidatos, a excegéao de
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Barbalho, recebem noticias neutras e os dois maiores concorrentes de Ribeiro
sdo incididos com noticias negativas.

O Diario do Parad, no mesmo periodo, traz em suas paginas cinco
noticias positivas sobre Barbalho — nenhuma no caderno “Elei¢cbes”, preferindo
a capa para a disposigdo de uma noticia (20%) e o caderno “Cidades” para as
quatro outras (80%). O caderno “Eleigbes” € escolhido para estampar duas
noticias neutras acerca do candidato (66,7%), que recebe mais uma no
“Cidades” (33,3%).

Paulo Rocha, na esteira de Barbalho, é agraciado com cinco noticias:
uma positiva, uma negativa e trés neutras (uma em cada um dos cadernos) —
de acordo com o demonstrado na Tabela 32.

TABELA 32 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado
segundo valéncia na Capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleicoes” — 1° a 3 de outubro

DIARIO DO PARA - OUTUBRO-1A3
CAPA CIDADES ELEICOES
SENADOR 1555 INEG] NEU | POS | NEG | NEU [POS|NEG| NEU |POS
Fl% [Fl%[F] % IF[ % |F] % |F| % [F|%[|F]%I|F] % |F| % |F F
JADER 1120]o]Jofo] o J4] 80 fo] o |1]33,3foJo]ofo [2]66,7 |5]100|of1003}100] 8
PAULO ROCHA [0] 0 [ofo |1]33,3]1{100|t1]100]1{33,3 |o{oJolo |1]33,3 [1]100 [1}100 |3 ]100| 5
FLEXARIBEIRO[0[ 0 fofo|1] 25 Jof 0 [1]50 [2] 50 Jofot1]50]1] 25 |o]100|2]100 [4]100| 6
MARINOR 0loJofolo] o fo] o l1f100]o] o Jofofo]o |2 100 [of100 1100 |2f100] 3
TOTAL DE NOTICIAS DE TODOS OS CANDIDATOS DIARIO | 22 |

FONTE: Jornal Diério do Par4 — edi¢des de 1° a 3 de outubro de 2010.

Em numeros absolutos fica perceptivel, no Grafico 32, a pouca
participagdo, como de praxe, da candidata Marinor, do PSOL, com trés
noticias, e do candidato do PSDB, Flexa Ribeiro, com seis, sendo quatro

neutras e duas positivas.
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MARINOR ELEICOES NEUTRAS

—1
ELEICOES NEGATIVAS
Z — B ELEICOES POSITIVAS
FLEXA RIBEIRO
CIDADES NEUTRAS
1 B CIDADES NEGATIVAS
PAULO ROCHA B CIDADES POSITIVAS
CAPA NEUTRAS

B CAPA NEGATIVAS

JADER B CAPA POSITIVAS

0 1 2 3 4
GRAFICO 32 — Quantidade de matérias publicadas por candidato ao senado segundo
frequéncia, em ndmeros absolutos, na capa do Diario do Para e nos cadernos “Cidades” e
“Eleigbes” — 1° a 3 de outubro.
FONTE: Jornal Diario do Par4a — edi¢gbes de 1° a 3 de outubro de 2010.

Na veiculacdo das informacdes sobre os candidatos que concorriam a
uma vaga de senador, a diferenca entre os dois jornais quanto ao apoio a
determinada candidatura ficou evidente. O jornal O Liberal deu um destaque
preferencialmente negativo para a candidatura de Paulo Rocha e taxativamente
negativo a de Jader Barbalho, além de um tratamento mais positivo para as
candidaturas de Flexa Ribeiro e Marinor.

O Diario do Para, ao contrario, deu destaque preferencialmente positivo
para a candidatura de Jader Barbalho e Paulo Rocha, se manteve um pouco
mais neutro em relacdo a Flexa Ribeiro e ndo ofereceu nenhum destaque a
candidatura de Marinor.

As manchetes e informagfes veiculadas pelo jornal O Liberal deram
grande destague na divulgacdo de noticias sobre a chamada Lei da “Ficha
Limpa”, acusando os dois principais adversarios do candidato do PSDB, Jader
Barbalho e Paulo Rocha, ambos com risco de terem suas candidaturas
impugnadas pela aplicacéo da lei®®, de tornarem-se inelegiveis por serem “ficha
suja”. O grande destaque dado pelo jornal a esta questdo demonstra

claramente sua intengéo de influenciar a opinido publica, j& que Jader aparecia

3 Jader Barbalho e Paulo Rocha, mesmo bem votados, ndo tiveram seus votos contabilizados apos a eleigao,
devido decis@o do TSE que os enquadrou na Lei da Ficha Limpa. Assumiram os cargos de Senador(a), pelo Para,
Flexa Ribeiro (PSDB) e Marinor Brito (PSOL), até a deciséo final do TSE, como ja mencionado neste trabalho.
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em primeiro lugar nas pesquisas de intencéo de voto e havia grande disputa
pelo segundo lugar entre Paulo Rocha e Flexa Ribeiro.

Portanto, acredita-se que a estratégia do jornal O Liberal em denunciar
os principais adversarios do PSDB como fichas sujas se constituia numa
manobra para produzir uma transferéncia de votos dos dois candidatos para
Flexa Ribeiro e Marinor.

No caso do Jornal Diario do Para, a principal preocupacdo em relacéo
a divulgacao das informacdes era neutralizar as acusac¢des do jornal adversario
sobre a candidatura de Jader Barbalho e sua relagdo com a Lei da “Ficha
Limpa”. Por esta razéo, além de divulgar irrisérias matérias negativas quanto a
candidatura Jader, o jornal se posicionou preferencialmente de forma positiva
guando se referia a este candidato.

Paulo Rocha também recebeu tratamento positivo, pois além de
disputar votos com o principal concorrente de Jader Barbalho, ainda estava
enquadrado na mesma situacdo politica que este, com possibilidades de
inelegibilidade pela aplicacdo da Lei da “Ficha Limpa”. Portanto, defender

Rocha significava, também, defender Jader frente a opiniao publica.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho apresenta os resultados de pesquisa procedida sobre a
relacdo existente entre midia e politica no estado do Para, a partir da premissa
de que uma sociedade democratica exige a publicizagcdo de informacfes
atinentes as atividades governativas e parlamentares, papel a ser exercido,
dentre outros meios, pela imprensa, idealmente livre e atuante, capaz de
exercer a funcéo, de cunho social e de interesse publico, de mediacdo entre as
atividades politicas e a populacéo, possibilitando a esta o exercicio do direito
de fiscalizagdo e de influéncia nas a¢bes de seus representantes politicos.

Entretanto, para efeito desta pesquisa, partimos da proposicdo de que
a atividade informativa exercida pela imprensa ndo se constitui como algo
neutro, imparcial, descompromissado ou a-politico. Ao contrario, os veiculos de
comunicacdo, como integrantes de uma sociedade plural, alinham-se a
determinados projetos politicos e procuram, por meio da divulgacdo das
informacdes, favorecer determinados projetos politicos, oferecendo ao eleitor
um cardapio de noticias com teor positivo dos candidatos de sua preferéncia e
noticias com teor negativo sobre os candidatos adversérios. Neste sentido, 0s
veiculos da grande imprensa utilizam a divulgacdo da informacdo como
estratégia para influenciar na decisdo do eleitor de forma a favorecer
determinados partidos ou candidatos.

Tendo, portanto, como foco de investigagéo a utilizacdo da informacgao
pela midia para defender determinado projeto politico e influenciar na decisao
do eleitor, o seguinte questionamento constituiu-se enquanto problema de
pesquisa: durante a campanha eleitoral de 2010 para o0s cargos
majoritarios do Estado do Para, no primeiro turno, quais as estratégias e
recursos que os jornais “O Liberal” e o “Diario do Para” utilizaram para
favorecer (ou prejudicar) os grupos que defendem (ou rejeitam) a partir da
veiculagéo da informacao?

Para responder a esta pergunta, duas hipdteses principais foram
levantadas. Primeiramente, afirmou-se que os jornais analisados, de acordo
com seu posicionamento politico, procuram criar uma percepc¢ao negativa e/ou
positiva dos candidatos por parte do eleitorado. Posteriormente, que o advento

da Lei da Ficha Limpa — a Lei Complementar n° 135/2010 — produziu
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posicionamentos diferentes dos jornais em relacdo as candidaturas dos que
estavam enquadrados na lei, atingindo o eleitor.

Para o desenvolvimento desta pesquisa documental, procedida por
meio da analise de 1.469 noticias publicadas por dois dos mais importantes
jornais do Para, de 1° de julho a 3 de outubro de 2010, relativamente a
campanha eleitoral para os cargos de governador e senador, no primeiro turno,
foi utilizada como base a metodologia proposta pelo DOXA/IUPERJ, que busca
no conteudo discursivo das noticias divulgadas pelos jornais inferéncias
qualitativas, aplicando critérios de valéncia positiva, negativa ou neutra.

O universo pesquisado visou a identificacdo de aproximacdo dos
veiculos aos projetos politicos dos candidatos aquela eleicédo, estabelecendo,
assim, as relacdes existentes entre a midia e a politica, que objetivam dirigir o
voto do eleitor para determinado candidato.

Foram analisadas 1.074 noticias veiculadas sobre os candidatos ao
cargo de governador, Simdo Jatene, do PSDB; Ana Julia Carepa, do PT;
Domingos Juvenil, do PMDB; Fernando Carneiro, do PSOL; e Cleber Rabelo,
do PSTU, além de 395 noticias para o cargo de senador, relativamente aos
candidatos do PMDB, Jader Barbalho; do PT, Paulo Rocha; do PSDB, Flexa
Ribeiro; e do PSOL, Marinor Brito.

Além disso, foi necessario buscar a evolucao histérica da relacédo entre
midia e politica nos contextos nacional e estadual, bem como proceder a
descricao de diversas teorias que interpretam a relacdo entre midia e politica.

A andlise verificou que a primeira hipétese estipulada foi plenamente
confirmada, visto que os jornais analisados utilizaram a divulgacdo da
informacédo para defender determinado projeto politico e, ao mesmo tempo,
rejeitar os candidatos dos partidos adversarios. Para isso, veicularam noticias
com maior teor de positividade para os candidatos de sua preferéncia e outras
com maior teor de negatividade para os candidatos dos partidos adversarios,
em relacdo aos candidatos disponiveis no mercado de votos aos cargos de
governador e senador.

Prova disso € a quantidade de noticias negativas veiculadas nos
jornais O Liberal e Diario do Para, por exemplo, sobre a candidata Ana Julia,
entdo governadora do Estado, que nédo era a preferida por nenhum dos

veiculos analisados. Por esta razdo, Ana Julia foi duramente criticada por
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ambos os jornais, visto que dominava a maquina administrativa no momento da
eleicdo e se apresentava como o principal adversario a ser combatido tanto
pelo jornal O Liberal, que defendia a candidatura de Siméo Jatene, do PSDB,
quanto pelo Diario do Para, que tinha preferéncia pelo candidato do PMDB,
Domingos Juvenil.

Nesta situacdo, Ana Julia foi citada por O Liberal 132 vezes, das quais
50,7% negativamente. O Diario do Pard mencionou a candidata 171 vezes,
sendo que 52,6% das noticias eram negativas. Por outro lado, O Liberal
veiculou sobre Simdo Jatene 102 noticias, sendo 49,5% positivas, 37,1%
neutras e apenas 13,3% negativas. Ja o Diario do Para, defensor mais alinhado
ao PMDB de Domingos Juvenil, atribuiu a Jatene, das 140 noticias publicadas,
53,6% informacdes neutras, 29,3% positivas e apenas 17,1% negativas.

De O Liberal, Domingos Juvenil teve 78 citagdes, das quais 14,1%
foram positivas, 16,7% negativas e 69,2% neutras. O Diario do Para citou o
candidato 122 vezes, sendo que a maioria das noticias teve carater neutro —
62,3%. As noticias positivas representaram 32% do total e as negativas apenas
5,7%.

Ressalta-se que Ana Julia e Juvenil disputavam, efetivamente, a
segunda vaga na eleicdo para levar a decisdo para o 2° turno. E esse cenario
demonstra a tentativa do Diario do Para de buscar nos eleitores de Ana Julia os
votos necessarios para alcar o candidato do PMDB a condicao de concorrente
direto de Jatene.

Os candidatos ao governo também foram alvo de manchetes que
deixavam claras as posturas dos veiculos, positivas ou negativas. Ana Julia
Carepa foi negativada pelos dois jornais. Do total de 187 noticias (em todos os
cadernos) destinadas a candidata, 91 foram negativas, representando 48,7%
no periodo pesquisado.

A segunda hipotese, relativa a forma como os veiculos atuaram na
divulgacdo das noticias a partir do advento da aprovagdo da Lei da Ficha
Limpa, também se confirmou. Foi possivel notar, por exemplo, os interesses
particulares dos dois veiculos nas manchetes principais de algumas de suas
edicbes, especialmente no que se refere a divulgacdo da aprovacdo da Lei da
Ficha Limpa e suas consequéncias — o0 possivel indeferimento das

candidaturas de Jader Barbalho e Paulo Rocha ao Senado, por terem
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renunciado aos seus respectivos mandatos, evitando a cassacdo em fungéo de
denuncias de corrupgao.

Durante todo o periodo pesquisado, a cada nova decisdo do poder
judiciario em relacdo a aplicabilidade da referida Lei, O Liberal e Diario do Para
confrontavam-se, publicando a informacao devidamente interpretada de acordo
com seus interesses particulares. O primeiro voltado a execracdo publica de
Jader Barbalho e, consequentemente, de Paulo Rocha, enquadrados na Lei; 0
segundo, procurando manter na cabeca do eleitorado o nome de Barbalho
como candidato ao senado, e sempre em primeiro lugar nas pesquisas
eleitorais.

A analise dos dados, relativamente aos candidatos ao senado,
demonstrou claramente o posicionamento dos jornais. O Liberal publicou 185
noticias sobre os quatro concorrentes as duas vagas disponiveis, das quais,
43,2% sobre Barbalho. Destas, que totalizaram 80 citacdes, 87,5% foram
negativas e 12,5% neutras, ndo recebendo o candidato, deste veiculo,
nenhuma referéncia positiva. O Diario do Pard, por seu turno, publicou um total
de 208 noticias sobre os candidatos, sendo que, destas, 34,6% citavam Jader
Barbalho, que alcancou um indice de 50% de noticias positivas, 38,9% neutras
e apenas 11,1% negativas.

Constatou-se, portanto, que, também no Para, a midia é um ator que
se utiliza das noticias para influenciar o voto do eleitorado, visando atingir seus
interesses empresariais e politicos, visto que os jornais O Liberal e Diario do
Pard posicionam-se de forma a criar, junto ao eleitor paraense, percepcdes
negativas e/ou positivas em relacdo a determinados candidatos e a
promulgacdo da Lei da Ficha Limpa gerou posicionamentos distintos dos
veiculos relativamente as candidaturas dos politicos nela enquadrados,

buscando atingir o eleitor.
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