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RESUMO

No presente trabalho, discute-se a relagéo entre o processo de concentracdo da informagéo e a
busca do eleitor por outros meios de decisdo nas eleicbes de 2006 no Para, a partir da
correlacdo entre Midia e Politica. Os poucos grupos editoriais que, no Pard, informam o
eleitor, sdo analisados na 6tica daquilo que Wanderley Guilherme dos Santos, em “Poliarquia
em 3D”, denomina “oligarquiza¢do da informagdo”. Conclui-se que os midias ndo tiveram
papel essencial na escolha dos eleitores no pleito de 2006. Continuam a influenciar, mas sem
0 peso de outrora, exatamente a partir da opgdo do eleitor em buscar outras fontes de

informag&o fora das “oligarquias midiaticas” e democratizar suas escolhas de voto.

Palavras-chave: Midia e Politica; Custo da Informacdo; Escolha Racional



ABSTRACT

In this paper, we discuss the relation between the deconcentration about the information and
the search of the voter by other means of decision in the 2006 elections in Par4, the agreement
between Media and Politics. The few editorial groups in order to inform the voter, are
analyzed from the perspective of what Wanderley Guilherme dos Santos in "Poliarquia in
3D," called "oligarchyzation of the information”. It concludes that the media had no role in
the choice of voters in the election of 2006. They continue to influence, but without the
weight of old, just from the voter's choice to seek other sources of information outside of "the

media oligarchy" and democratize their vote choices.

Keywords: Media and Politics, Cost Information, Rational Choice
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INTRODUCAO

O trabalho busca discutir alguns aspectos das relagdes entre Midia e Politica tendo
como eixo de debate e andlise a relagdo entre oligarquizacdo da informacéo e democratizacéo
das escolhas. A proposta fundamental é a realizacdo de uma discusséo da bibliografia e dos
referenciais midiaticos para demonstrar que os meios de comunicacdo de massa — “o0s midias”
ou empresas editoriais — ndo ocuparam papel preponderante no processo eleitoral de 2006,
para a Presidéncia da Republica (vitdria reeleitoral de Luiz Inicio Lula da Silva, do Partido
dos Trabalhadores/PT), e no estado do Par4 (vitdria de Ana Jalia Carepa, também do PT, para
0 Governo do Estado).

A principal problemética aqui exposta é, pois, analisar as relagdes entre Midia e
Politica no contexto da eleicdo para Governador no Estado do Par4 em 2006, tornando-se o
eixo essencial de discussdo. E importante ressaltar que a analise foi feita sempre a partir da
Midia para compreender os fendmenos eleitorais, numa relagdo causa-consequéncia e com 0s
graus devidos de influéncia.

Pensar nas teorias democréticas contemporaneas, na construcéo histérica delas e nos
processos eleitorais nos diferentes niveis de poder representa uma necessidade que prevé o
funcionamento da propria sociedade. Neste sentido, discutir instituicdes politicas,
considerando 0s meios de comunicagdo como institui¢do, € um importante desafio.

Nesse cenario, € possivel depreender, aprioristicamente, que 0s meios de comunicagdo
podem funcionar como instrumentos de consolidacdo do chamado status quo®. A esséncia da
sociedade democrética — e da livre-representacdo das midias e dos chamados formadores de
opinido — permeia o contexto de debates politicos e de construcéo da formacéo de conceitos.

Cita-se um fato para ilustrar a presente discussdo: no ano de 2007, a palestra do
Professor Albino Rubim?, da Universidade Federal da Bahia (UFBA), tratou do tema “Midia
e Politica”, na programagcao do Intercom Norte daquele ano — realizado no Teatro Maria Silvia
Nunes da Estacéo das Docas, em Belém-PA. No espaco democratico da discussdo, o foco foi
0 processo eleitoral de 2006 para a Presidéncia da Republica. Entre outras questdes, Rubim

ressaltou que seria natural que houvesse polémica, pois cada cidaddo-eleitor tinha suas

! Expressdo que indica a manutencao dos interesses e do poder politico dos grupos dominantes.

2 Albino Rubim é formado em Comunicacio pela Universidade Federal da Bahia (1975), mestre em Ciéncias
Sociais pela Universidade Federal da Bahia (1979), doutor em Sociologia pela Universidade de Sao Paulo (1987)
e pds-doutor em Politicas Culturais pela Universidade de Buenos Aires e Universidade San Martin (2006), sendo
autor de vérias obras na érea de Midia e Politica.
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proprias preferéncias e, conseqlientemente, juizos de valor. Ele apresentou um
posicionamento favoravel ao processo que reelegeu Lula para mais quatro anos como
mandatério maximo do pais e ressaltou que ndo era possivel analisar as politicas publicas,
como o Programa Bolsa-Familia®, do Governo Lula, lancado em 2004, e seus efeitos a partir
exclusivamente da midia — assim como os prdprios discursos.

Além disso, as questdes regionais ndo poderiam ser desconsideradas em qualquer
processo em que se pense no bindmio midia-politica. Existem outras pautas e outros temas
que interessam o cidaddo, o eleitor e, dessa forma, h4 outros elementos para auxilid-lo em
qualquer processo de decisdo do voto. E, dessa forma, os midias ndo teriam pautado o
processo de escolha do eleitor em 2006, tanto no nivel Federal quanto nas questdes estaduais.
E todo esse debate fica inserido num contexto de um pais que tem pouco mais de 20 anos de

um processo de redemocratizacdo ap6s uma geracdo inteira sob a egide da ditadura militar.

A pesquisa sistematica sobre as relacbes entre meios de comunicacdo e
politica é ainda muito recente no Brasil. Nao obstante estudos isolados sobre
0 tema tenham sido realizados pelo menos desde a década de setenta, foi
somente na década de noventa que a Comunicacdo Politica comecou a se
impor como um campo particular de investigacdo no pais, constituindo-se
como um espaco de debate interdisciplinar entre cientistas politicos e
estudiosos da comunicacéo (...) (ALBUQUERQUE, 1999, p. 19).

Dentro dessa perspectiva apresentada por Albuquerque (1999), hd uma discusséo
metodoldgica a respeito das relacfes entre Midia e Politica, o grau de influéncia da primeira
em relagdo a segunda, o comportamento do eleitor e sua decisdo do voto nas relagdes com a
midia e, acima de tudo, fomentar novos questionamentos a respeito da tematica. Analisar tais
questdes promovendo uma forma de leitura critica a respeito do poder dos veiculos de midia
para influenciar processos eleitorais € uma agenda que ja vem sendo desenvolvida em alguns
grupos de estudo e que deve se fortalecer mais.

No primeiro capitulo do trabalho, apresentam-se os principais conceitos norteadores a
respeito de oligarquizagdo, controle das informagdes, escolhas eleitorais e 0 processo

democrético. O contexto analisado ¢ a eleicdo no Brasil em 2006 para o cargo de Presidente

® O Programa Bolsa-Familia é um programa de transferéncia direta de renda com determinadas condicdes,
beneficiando familias em situacdo de pobreza (com renda mensal por pessoa de R$ 70 a R$ 140) e extrema
pobreza (com renda mensal por pessoa de até R$ 70). Foi regulamentado pela Lei 10.836, de 09 de janeiro de
2004 e pelo Decreto n° 5.209, de 17 de setembro de 2004. O Programa pressup®e trés dimensdes essenciais a
superacdo da fome e da pobreza: promocdo do alivio imediato da pobreza; reforco ao exercicio de direitos
sociais basicos nas areas de Salde e Educacdo e coordenacdo de programas complementares, que tém por
objetivo o desenvolvimento das familias, de modo que os beneficiarios do Bolsa-Familia consigam superar a
situacdo de vulnerabilidade e pobreza. Os criticos do programa atribuem ao Bolsa-Familia, um caréater politico-
eleitoral do Presidente Lula, ja que a transferéncia de renda pode se converter em votos.
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da Republica, na disputa polarizada entre Luis Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alckmin
(PSDB). E o capitulo “Eleices no Brasil em 2006: oligarquizacio de informagio e
democratizagéo de escolhas”, apresentando como itens de abordagem e discusséo a legislagéo
eleitoral, midia e eleicdes 2006 nos seus principais aspectos, a deciséo do voto, a informagéao
e as oligarquias — os grupos de dominagdo, o poder simbdélico e os midias, o escandalo, a
despolitizacéo das midias e os debates publicos.

Esse capitulo comeca expondo as mudangas ocorridas na legislacdo eleitoral para
2006, o que acarretou na mudanga de comportamento de candidatos, partidos e coligagdes no
mesmo ano e, a0 Mesmo tempo, gerou uma quebra em certos processos institucionalizados de
campanha, como os showmicios” e as doag8es para campanhas eleitorais, chamando a atencéo
para outras ferramentas de convencimento do eleitor. A Lei 11.300/2006 comegou a vigorar
em 10 de maio de 2006, alterando a Lei 9.504, das elei¢cGes, como uma resposta ao episodio

conhecido como escandalo do “mensaldo®”

e buscando dar maior transparéncia as campanhas
eleitorais.

Na sequéncia desse primeiro capitulo, sdo expostas algumas varidveis referentes ao
processo eleitoral em 2006, principalmente no plano federal, com a definicdo do controle da
informacgdo por poucos grupos de comunicagdo e 0 processo executado pelos principais
midias do pais de fazer criticas abertas ao Governo Federal e ao Presidente Lula, candidato a
reeleicdo. No processo eleitoral de 2006, ja estava consolidado esse cenario — e muito antes do
inicio de campanha: a partir da entrevista concedida pela Folha de S&o Paulo, em 6 de junho
de 2005, pelo entdo deputado federal Roberto Jefferson (PTB-RJ), que integrava a base do
governo, a maior parte dos midias resolveu iniciar uma campanha denuncista e critica,

antecipando o processo eleitoral, contra o Presidente e o Governo Lula.

* Apresentacéo de artistas com a finalidade de animar reunido eleitoral ou comicios.

> 0 chamado “escandalo do mensalo” refere-se & principal crise politica no primeiro Governo Lula (2003-
2006), ocorrido principalmente nos anos de 2005-2006. O novo termo — “mensaldo” — foi cunhado pelo entdo
deputado federal pelo PTB — Partido Trabalhista Brasileiro — do Rio de Janeiro, Roberto Jefferson, em entrevista
a reporter Renata Lo Prette, da Folha de Sdo Paulo, em junho de 2005. O termo significava uma variacdo de
“mensalidade”, usado para se referir a um pagamento mensal feito a deputados federais para que estes votassem
a favor de pautas e temas do interesse do Governo Federal. De acordo com Jefferson, o termo ja havia se
convertido em cliché nos bastidores politicos. A palavra "mensaldo” foi entdo adotada pela midia para se referir
ao caso. De uma maneira ampla, os governistas sempre alegaram que o mensaldo nunca foi provado e os
oposicionistas contrapuseram seu ponto-de-vista, visto que ndo poderia haver “recibo” para o mensaldao”. A
partir de toda essa crise politica, que levou a queda de varios dos ministros do Governo Lula, como José Dirceu
(entdo chefe da Casa Civil), foram elaborados varios projetos de lei, em especial no caréater eleitoral, para tornar
mais transparentes a prestacdo de contas nas campanhas eleitorais e para trazer mais equidade as campanhas,
buscando evitar o chamado “caixa 2”, ou “recursos ndo contabilizados”, como cunhou o entdo tesoureiro do
Partido dos Trabalhadores (PT) — partido do Presidente Lula, Deltbio Soares. O conjunto dessas propostas ficou
conhecido como “minirreforma eleitoral”, codificada na Lei 11.300/2006.
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Esse segmento dos midias, & época, considerou que era viavel diminuir o mandato do
Presidente Lula ou evitar que houvesse a disputa da reeleigdo. Usa-se como principal debate
tedrico nesse momento da discussdo a perspectiva desenvolvida na obra “Midia e Eleigbes
2006”, organizada por Venicio Lima®. A partir dos pressupostos expostos, torna-se possivel
compreender algumas das questdes mais importantes do processo eleitoral para o Governo
Federal em 2006, com o posicionamento da maior parte dos midias contra o Governo Lula e
um conteudo informativo cada vez mais concentrado e oligarquizado, tentando pautar as
decisdes dos eleitores.

Na andlise da eleicéo presidencial de 2006, foram feitas algumas inferéncias na obra
organizada por Venicio Lima: a cobertura jornalistica dos candidatos apresentou sinais de
desequilibrio, a partir de instituicGes de pesquisa independentes; a atitude de hostilidade ao
candidato Lula pelos jornalistas dos principais midias do pais foi algo permanente durante o
periodo eleitoral; existiu um afastamento entre a opinido da maioria dos eleitores e aquilo que
estava presente entre as grandes midias; sites e blogs aumentaram sua importancia no debate
eleitoral; a midia entrou na agenda publica de discussdo; a credibilidade da grande midia foi
colocada em questdo; e as novas mediages diminuiram o poder de influéncia direta de grande
midia.

Ainda no primeiro capitulo, h4 uma discussdo sobre os fatores que levam e motivam
os eleitores na decisdo do seu voto. S&o expostas e discutidas a teoria psicolégica do
comportamento eleitoral - 0 modelo Michigan da decisdo —, a perspectiva socioldgica e a
teoria da escolha racional. Percebe-se, neste momento da andlise, de que o eleitor é cada vez
mais motivado por uma escolha racional, em algo que esteja mais proximo de suas
necessidades, caracterizando um processo decisorio mais democratizado, como ocorreu nas
Eleicbes 2006.

No segundo capitulo, debate-se a questdo da oligarquizacdo da informagdo, com a
exposicao dos jornais de maior destaque no Para (O Liberal e Diario do Pard), as emissoras
de televisdo no Estado (TV Liberal, TV Record Belém, SBT, TV RBA e TV Cultura), além
de tratar do caso do Par4, com os perfis dos candidatos e os resultados eleitorais para o

Executivo Estadual em 2006.

® Ele é graduado em Sociologia pela Universidade Federal de Minas Gerais (1969), mestrado (1974), doutorado
(1979) e pos-doutorado (1988) em Communications pela University of lllinois. E também pés-doutor pela
Miami University (1991). E pesquisador sénior do Ndcleo de Estudos sobre Midia e Politica da Universidade de
Brasilia. Tem experiéncia nas areas de Ciéncia Politica e Comunicacdo e organizador da obra “Midia e Eleicbes
2006".
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No terceiro capitulo — “A democratizagdo das escolhas: as elei¢des 2006 no Para —,
sdo apresentados os dados da pesquisa, com o DOXA/IUPERJ e andlise de conteudo,
avaliacdo de algumas fotos selecionadas do jornal “O Liberal” durante o periodo eleitoral, o
conceito de jornalismo de campanha, discussdo sobre os debates publicos ocorridos durante o

pleito de 2006, pesquisas eleitorais, 0 uso da Internet no Portal Terra e entrevistas.

A emergéncia da tematica da comunicacdo e politica, sob o impacto das
eleicbes presidenciais, ndo s propiciou uma proliferacdo de estudos e
publicagbes como estimulou a constituicdo de espagos de intercambio
académico acerca do assunto (RUBIM, 1998, p. 3).

Postam-se, desta forma, duas das questdes-chave deste trabalho: a midia teve, nas
eleicdes para o Governo do Estado do Para, em 2006, uma funcdo que superou outras
instituicBes politicas, j& que aquela vem se notabilizando como um processo de
institucionalizacdo da prdpria politica?; e 0s meios de comunicagdo podem ter, realmente,
esse grau de interferéncia, de que forma a populacdo pode se posicionar, até mesmo contra o
poder midiatico, contra o processo de formagcéo de opinido’?

Coloca-se, pois, 0 questionamento sobre a analise desse processo eleitoral: houve uma
oligarquizagdo da informagdo e/ou a democratizagdo das escolhas? Quem e por que 0s
grandes grupos editoriais brasileiros apoiaram nesse processo eleitoral? Como o cidad&o se
comportou diante dessas informagdes?

Para o cientista politico Wanderley Guilherme dos Santos®, a oligarquizagdo da
informagdo ocorre quando um pequeno grupo de midias controla a difusdo de contetdos e
tenta pautar acGes e comportamentos, em geral, vinculados aos interesses dominantes. Tal
processo se consolidou, pois, como a propriedade dos meios de comunicagdo estando nas
maos de poucos grupos editoriais que, com 0s seus interesses comerciais e ideoldgicos,
passaram a fazer, no Brasil, relagdes para a confirmagdo de seus interesses, muitas vezes
ligados aos grupos de poder em quest&o.

A democratizagdo das escolhas surge como um processo de aprendizagem: as politicas

sociais do governo Lula, o afastamento dos midias em relacdo as principais demandas sociais

" Formagdo de opini&o é o processo, definido por Bobbio (1987), de definicdo da influéncia do cidad&o pelos
meios de comunicacdo, a partir da credibilidade, teoricamente, a eles inerente.

8 Wanderley Guilherme dos Santos ¢ cientista politico, graduado em Filosofia e com Ph.D em Ciéncia Politica
pela Universidade de Stanford. E professor titular (aposentado) de Teoria Politica da Universidade Federal do
Rio de Janeiro; Diretor do Laboratério de Estudos Experimentais e Pro-Reitor de Andlise e Prospectiva da
Universidade Candido Mendes; e Professor-pesquisador do programa de pos-graduagdo do Instituto
Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro. Publicou "Razdes da Desordem™ - 32 edi¢do (1994), e "O Calculo
do Conflito - Estabilidade e crise na politica brasileira" (2003).
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e as reais necessidades do cidadéo eleitor fazem, progressivamente, com que este busque
outras alternativas para tomar suas decisdes, escolher seus governantes e pautar suas vidas. As
politicas plblicas, dentro do contexto do accountability®, podem ser um dado representativo
desse processo. Ademais, a perspectiva ideoldgica é algo que ampara 0s principais partidos,
coligagBes politicas, politicos e faccdes partidarias, como um conjunto de elementos para
serem defendidos junto ao publico-eleitor num processo de escolha para os cargos eletivos e
seus respectivos mandatos.

Em geral, os midias nem sempre percebem as possiveis mudancgas da sociedade e de
seus interesses, e politica partidaria ndo tem mais a importancia que tinha anteriormente —
enquanto outras temticas ganham espaco. Para atender suas perspectivas editoriais e
comerciais, 0S grupos de comunicagdo, por vezes, optam por um caminho diverso do que
pensa a sociedade, e com a informacéo oligarquizada, buscam impor conceitos. A midia acaba
representa um campo institucional fundamental de representacédo politica e social.

A partir da obra A midia nas elei¢des de 2006, percebe-se claramente que, ao contrario
de outros processos eleitorais, ha uma questdo consensual entre académicos, pesquisadores e
profissionais da area de jornalismo que, na maioria dos casos, o vencedor das eleicdes ndo foi
o preferido pelos principais grupos de midia no pais.

Em 2006, ndo foi possivel prever a reeleicdo do presidente Lula (PT)com 48,6% dos
votos validos no primeiro turno e mais de 60%, no segundo turno das elei¢cbes de 2006. O
candidato de oposigdo, o Geraldo Alckmin (PSDB), obteve menos votos no segundo do que

no primeiro turno.

Os resultados que deram a vitdria ao presidente Lula com 48,6% dos votos
validos no primeiro turno e garantiram sua reeleicdo, com mais de 60%, no
segundo turno das elei¢gBes de 2006 ndo eram previstos e foram, na verdade,
considerados improvaveis pela quase unanimidade dos principais analistas e
colunistas da grande midia. Além disso, os resultados surpreenderam o
principal candidato de oposicdo, Geraldo Alckmin, que obteve menos votos
no segundo do que no primeiro turno. Ao contrario, por exemplo, das
eleicdes de 1989, quando Lula disputou e perdeu a presidéncia da Republica
para Fernando Collor de Mello, ha um relativo consenso entre jornalistas e
pesquisadores, académicos ou ndo — expresso nos capitulos deste livro —, de
gue em 2006 o candidato eleito ndo foi o preferido pelos principais grupos
de midia do pais. Para varios estudiosos, a grave crise politica de 2005 e as
eleicdes presidenciais de 2006 marcam uma ruptura na relagdo historica
entre a grande midia e a politica eleitoral no Brasil. Nas comemoragfes
populares ap6s o segundo turno das elei¢Bes, surgiram faixas nas ruas com

® O termo accountability refere-se a adequacdo entre comportamento da politica e objetivos da comunidade. Os
mecanismos de controle podem variar de formas exclusivamente externas de controle como os governantes e
politicos, a midia e movimentos de defesa de direitos humanos.
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os dizeres "O povo venceu a midia", e ha avaliagdes sérias que consideram a
grande midia a principal derrotada no processo eleitoral (LIMA, 2007, p.12).

Para LIMA (2007), na obra A midia nas elei¢cbes de 2006, ha mister que se busque
uma tentativa de capturar o significado mais amplo das eleigdes presidenciais, analisando o
papel da midia no processo eleitoral e registrando os resultados do acompanhamento da
cobertura jornalistica realizada por diferentes instituicdes. O texto busca responder
essencialmente a trés perguntas: como foi a cobertura, qual papel ela teve e o0 que pode ser
feito para democratizar as relacfes da midia com a sociedade em geral e o processo eleitoral
em particular.

A grave crise politica ocorrida em 2005, a partir dos escandalos na CPI dos Correios e
do “mensaldo”, Wanderley Guilherme dos Santos fez um estudo considerando que a
instabilidade politica acabava por ser reforcada pelo poder da midia, mesmo que um pouco
abstrata. Ele partiu da hipdtese de que tal instabilidade seria provocada, em especial, nas
“democracias de instituicdes vulneraveis a extorsdes”. E possivel, pois, perceber algumas
etapas decisivas da relagdo dos midias com o processo eleitoral de 2006, ao lado da
perspectiva de colaborar para pensar alternativas para evoluir de forma democratica nesta
relagéo.

Dentro dessa perspectiva da discusséo das relacdes entre Midia e Politica, foi possivel
estabelecer algumas hipoteses, como identificar se houve um efetivo grau de interferéncia das
midias no processo eleitoral paraense — para o posto executivo — em 2006. Além disso,
buscou-se avaliar se, no processo eleitoral de 2006, os midias, enquanto discurso social de alta
relevancia em contextos eleitorais, foram atores decisivos. E entender também se existe uma
excessiva visibilidade da politica partidaria na grande midia brasileira.

Dessa forma, discute-se objetivamente como identifica até que ponto os midias
refletem efetivamente a realidade das relagdes politicas no pais, no campo geral, e no Estado
do Para, no ambito especifico, considerando as relacfes entre Midia e Politica; e a percep¢édo
de que forma os partidos em disputa pelo poder no pais, de uma maneira geral — Partido dos
Trabalhadores (PT) e Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) — puderam repetir a
disputa em Estados como o Pard, com todas as suas peculiaridades, num campo de

representacoes.

A Ciéncia Politica tem como objeto de estudo os fendmenos politicos,
particularmente as questdes relativas ao poder, procurando examinar
criteriosamente os fatos, atendo-se ndo s6 a descricdo como também a
explicacdo desses fendmenos. Cada vez mais o interesse (...) se dirige para o
entendimento do comportamento das pessoas e dos grupos, como, por
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exemplo, as formas de participagdo politica, o processo decisorio do voto e a
utilizacdo das novas tecnologias de comunicagdo na formacédo e difusdo do
pensamento politico (VEIGA, 2001, p. 1).

No terceiro capitulo, que é prioritariamente metodoldgico, a idéia é expor e combinar
alguns instrumentos e técnicas de analise que respondem aos objetivos e comprovar — ou nao
— as hipoteses. Faz-se uma comparacdo entre os elementos que ligam Midia e Politica,
tracando uma comparagdo sobre o posicionamento dos principais midias do pais, nas eleicoes
federais (a obra “Midia e Eleicbes 2006” serviu como grande balizadora nesse processo),
numa analise ampla; e, num carater especifico, as eleicdes para o Executivo do Pard, tendo
como instrumentais a analise do Jornal “O Liberal”, principal midia impressa do Estado, em
suas 45 manchetes principais e 45 manchetes do caderno de politica “Poder” (16/08/06 a
01/10/06), no periodo do primeiro turno e também no periodo do segundo turno eleitoral no
Para nesse periodo (02/10/06 a 29/10/06). Essa andlise de dados é feita com a exposi¢do das
manchetes e com a utilizacdo da metodologia DOXA/IUPERJ, com a analise descritiva dos
dados para fazer inferéncias e aplicando os critérios de valéncias positivas e negativas e 0 uso
de fotos. O DOXA/IUPERJ é um laboratério que funciona como sistema metodologico
organizado de interpretacdo do mundo, uma légica do passado que justifica o presente e
vincula o tempo futuro no seu sistema.

Para aprofundar tal questdo, metodologicamente, sdo combinados alguns instrumentos
de avaliagdo quantitativa e qualitativa e, como exemplo principal de discussdo, 0 processo
eleitoral para os cargos executivos em 2006, nos niveis federal e estadual (Estado do Pard).

Também no terceiro capitulo, é feita uma anélise comparada, pois séo analisados 0s
debates publico-eleitorais ocorridos entre os candidatos no primeiro e no segundo turno das
elei¢des, buscando também uma exposicéo de contetidos e agendas e uma andlise comparativa
entre discursos, além do posicionamento dos midias em questdo. Para o primeiro turno das
eleicbes de 2006, que ocorreu no dia primeiro de outubro, houve o debate na TV Liberal
(afiliada a TV Globo e parte das Organizacdes Romulo Maiorana), no dia 27 de setembro de
2006 (quarta-feira), com os quatro principais candidatos nas pesquisas de inten¢édo de voto.
Para 0 segundo turno eleitoral, no Para (29/10/09), houve trés debates entre os candidatos
Almir Gabriel e Ana Jalia Carepa, na TVs Record, SBT e Liberal. O da TV Record Belém
ocorreu em 19 de outubro de 2006. Trés dias depois, o da TV RBA, afiliada a TV
Bandeirantes e pertencente ao Deputado Federal e ex-governador do Pard, Jader Barbalho. E o
da TV Liberal ocorreu no dia 26 de outubro de 2006.
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Séo feitas entrevistas com os coordenadores de campanhas de Marketing de Ana Julia
Carepa (Francisco Cavalcante, da agéncia Vanguarda Propaganda) e de Almir Gabriel (Orly
Bezerra, da Griffo Comunicacéo e Jornalismo). Também h4 entrevistas com os jornalistas
Ldcio Flavio Pinto™, editor do Jornal Pessoal, e Paulo Bemerguy, responséavel pelo blog
Espago Aberto (www.espacoaberto.blogspot.com). Por fim, sdo colhidos breves depoimentos
de Ana Jalia Carepa e Almir Gabriel, no Para, avaliando o processo eleitoral de 2006. Esse
conteldo é analisado, em suas principais vertentes, com uma discussdo comparativa para
correlacionar com os objetivos e hipoteses da dissertacao.

Na seqiiéncia, apresentado, para efeito ilustrativo, sendo usada a planilha eleitoral dos
resultados para o Governo Federal e para o Governo do Estado do Para, em seu primeiro
turno, por municipio do Estado. Séo feitas algumas inferéncias em relacdo aos dados
apresentados, considerando 0s municipios que tem emissora locais, afiliadas ou apenas
contetidos nacionais via parabdlica e/ou TV fechada.

A perspectiva da pesquisa é demonstrar, sempre e aprioristicamente, a partir dos
nimeros expostos e dos dados recolhidos, que os midias ndo tiveram papel fundamental na
escolha dos candidatos, visto que os candidatos “preferidos” pelos principais grupos de
comunicagdo acabaram sendo derrotados nas elei¢cbes para o cargo executivo em VArios

Estados e na propria questdo do Chefe do Governo/Estado Brasileiro.

19} (icio Flavio Pinto é jornalista e soci6lgo paraense, autor de varios livros sobre Amazdnia, meio ambiente e
politica. Ja foi reporter e correspondente regional de “O Estado de S. Paulo”, na década de 1980, e também atuou
nos jornais “O Liberal” e “A Provincia do Pard”. A partir de 1987, redige e edita o “Jornal Pessoal”, com
periodicidade quinzenal e tiragem de 2.000 exemplares, que circula sem veiculagdo comercial e apresenta como
caracteristica fundamental ndo estar ligado a nenhum dos grupos empresariais, econdmicos e politicos do Para e
da regido. E critico voraz dos grupos empresariais e pessoas fisicas que ndo tém comprometimento do Estado e
conhece de forma detalhada os bastidores da politica paraense. J& ganhou quatro prémios “Esso de Reportagem”,
além de receber, em 1997, o prémio Colombe d'Oro per la Pace, concedido todos os anos pela ONG italiana
Archivio Disarmo a profissionais de imprensa que contribuam para a difuséo da paz. Entre os livros publicados,
destaca-se “Internacionalizacdo da Amazonia: sete reflexdes e outros apontamentos inconvenientes”, de 2002.
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1 ELEICOES NO BRASIL EM 2006: OLIGARQUIZACAO DE INFORMACAO E
DEMOCRATIZACAO DE ESCOLHAS

Uma das estratégias do projeto de levar Lula a Presidéncia da Republica (...)
passava pelo estabelecimento de novas relagdes entre o candidato e a midia
brasileira. Ha informacGes de que esse processo comegou a ser articulado
muito antes do inicio das campanhas. E, claro, existem rumores de encontros
ndo divulgados que ocorreram depois do primeiro turno das elei¢cBes 2002 e
2006. Houve pelo menos trés encontros entre Lula e o comando das
organizacdes Globo desde o inicio de 2001, o primeiro deles por iniciativa
da propria familia Marinho. (LIMA, 2006, p. 152).

A sociedade brasileira sofreu grandes modificacbes no final do século XX, em
especial com o processo permanente de midiatizagdo e a institucionalizacdo do campo de
mediacGes. A presenca dos midias se tornou mais forte da vida das pessoas e, como 0s meios
de comunicacdo tém seu espaco consolidado, passou-se a considerar a midia como uma
instituicdo da mesma forma que as outras, guardadas suas peculiaridades.

Para LATTMAN-WELTMAN (2003), hd um processo de institucionalizacéo politica
dos meios de comunicacdo brasileira a partir de 1975. Tal processo ocorreria de forma
paralela a um crescimento politico especializado, em principio pelas elites e, depois, por
outros setores da sociedade. De acordo com o autor, ha uma aprendizagem por parte do eleitor
no jogo politico e eleitoral, com a devida reproducéo por parte da midia.

Segundo LATTMAN-WELTMAN (2003), entre outros exemplos, nas eleigdes
presidenciais de 1989, os midias contribuiram para levar ao poder um candidato como
Fernando Collor de Mello (1990-1992); em 1994, a midia se posicionou de uma forma mais
fortalecida, ao lado de Fernando Henrique Cardoso (1995-1998) e 0 processo se repetiu nos
processos seguintes (Fernando Henrique Cardoso em 1999-2002 e Lula, em 2003-2006).

A forma como as midias fazem parte do processo eleitoral define seu papel
institucional. Por outro lado, as politicas sociais de um governo podem ter um importante
argumento de interferéncia na decisdo de voto, quando muda a vida das pessoas e acaba tendo
um peso maior do que o campo da mediagdo dos discursos. I1sso ocorreu no Brasil e no Para

em 2006, conforme é possivel perceber a seguir.

1.1 OS MIDIAS, O MARKETING POLITICO E A LEGISLACAO ELEITORAL
Os “midias” sdo organizacdes e institui¢cdes de comunicacdo que servem de veiculo de
informacdo e relacionamento entre empresas editoriais e cidaddos. Eles tém por prioridade

intrinseca informar a sociedade sobre os fatos que ocorrem em seu pais e no mundo como um
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todo, mesclando a programacédo, impressa ou eletrénica, com entretenimento e prestagdo de
servicos. A variavel empresarial/comercial é fundamental para a definicdo da linha editorial
da empresa midiatica.

Midias eletrdnicas s&o 0s meios de comunicacdo que ndo permitem a recorréncia®,
como o radio e a televisdo e, como misturam impressdes sensoriais (como audigdo e visdo),
estabelecem uma relacdo mais dindmica e instantanea com a sociedade. Os meios eletrénicos,
em geral, geram uma repercussdo maior na vida das pessoas, exatamente por mesclares
imagens e sons, permitindo uma maior interatividade com o publico. A televisdo, no Brasil,
que iniciou sua escalada como midia principal do pais a partir da década de 1970 e se
consolidou, principalmente, na década seguinte, concentra hoje 70% do contetdo informativo
de 54% do investimento publicitario, segundo dados da ABERT"2.

Os meios impressos, como jornais e revistas, ttm uma caracteristica mais estatica - o
conteudo fica registrado para as geragdes posteriores. Meios impressos sdo adequados para
argumentar quanto for necessario, por seu cardter predominantemente discursivo. E quanto
mais especifico for o meio, proporcionalmente maior sera a quantidade de informacéo para
persuadir o leitor. Existem em todo o pais cerca de 2700 jornais segundo a Associacdo
Nacional de Jornais (ANJ) sendo que destes, aproximadamente 580 s&o editados diariamente.
A maior penetracdo ocorre nas classes A e B, identificadas teoricamente como formadoras de
opinido. O jornal faz parte dos meios mais indicados para se veicular anincios institucionais
locais e politicos. E um veiculo de elite: é s6 para quem sabe ler e para quem tem o habito da
leitura; o custo ndo é barato se comprado diariamente e a pessoa precisa ser razoavelmente
instruida para entender todas as noticias.

Os meios de comunicagéo se inserem no contexto do mercado dos discursos sociais,
visto que através deles sdo divulgados pontos de vistas, perspectivas ideoldgicas, produtos,
marcas e servigos. E quando o contetdo jornalistico se mescla com a visio mercadoldgica.

O uso das midias eletrénicas e impressas numa campanha eleitoral é estabelecido, na
maioria das vezes, como estratégia de marketing. Marketing € o processo estratégico de
conquista do consumidor, a partir de apelos de comunicagéo e de gerenciamento estratégico e
tem com funcéo bésica gerar uma relacdo de troca entre empresa e cliente, em que ambas as
partes busquem satisfagdo nessa transacdo. No campo da politica, os conceitos de Marketing

se espalham considerando os produtos eleitorais (candidatos, partidos e coligagdes), os

1 Caracteristica dos meios de comunicagdo em que o espectador ou ouvinte nédo pode voltar & mensagem — de
qualquer natureza — a partir da maxima “falou, esta falado”.
12 Associacdo Brasileira de Empresas de Radiodifusao e Televiséo do Brasil
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servicos (governos) e os consumidores (eleitores), além da “moeda de troca”, que pode ser o

voto.

O marketing politico ¢ um conjunto de técnicas e procedimentos cujo
objetivo é avaliar, através de pesquisas qualitativas e quantitativas, os
humores do eleitorado para, a partir dai, encontrar o0 melhor caminho para
que o candidato atinja a maior votacdo possivel. A seqliéncia é a seguinte:
analise de clima de opinido, do quadro politico e dos adversarios;
planejamento e realizacdo das pesquisas; analise das pesquisas e elaboracdo
da estratégia, com a definicdo dos melhores meios de comunicagdo para se
atingir os fins desejaveis; e novas pesquisas para aferir a eficacia do caminho
escolhido e, se necessario, corrigir os rumos anteriormente tracados
(FIGUEIREDO, 2000, p. 15).

O marketing politico é, pois, 0 uso de conceitos em que se busca propagar uma idéia

positiva a respeito de um politico, de um partido e ou de uma conformacao partidaria em um

processo eleitoral. Em periodos eleitorais ou pré-eleitorais, sdo conduzidos projetos de

pesquisa visando investigar e interpretar o contexto e o conjunto de vetores que podem

influenciar individuos, instituicdes, partidos para formagdo de suas opinibes em relacdo a

ideologias, programas de governo, problemas conjunturais, candidatos, liderangas, prioridades

e diretrizes pablicas. As pesquisas eleitorais funcionam para mensurar o momento politico das

campanhas, as preferéncias dos eleitores e varidveis que podem interferir no comportamento

dos envolvidos no processo.

De utilizacdo esporadica, objetiva conquistar votos para determinado
postulante a um cargo eletivo. Os principais instrumentos das campanhas
eleitorais sdo: utilizacdo do horéario eleitoral gratuito no radio e na TV;
inscrigdes em muros, paredes, meio-fio e vias de grande circulacdo; adesivos
para automdveis, vitrines, etc.; crachas, bracadeiras, camisetas e bonés;
bales cativos; faixas, que constituem um material indispensavel em uma
campanha eleitoral; mala direta, levando noticias do candidato ao seu
eleitorado; jornal proprio (CAVALCANTE, 2003, p. 96).

Apesar de essas ferramentas serem utilizadas cada vez mais largamente no processo

eleitoral, nem sempre h4 uma conversdo de marketing em votos, porque estd claro que o

eleitor vem pautando suas escolhas por outros fatores que ndo s6 o divulgado na grande

midia.

As inimeras evidéncias sobre a influéncia crescente nos processos eleitorais
atuais do poder sedutor das imagens, da midia e do marketing politico tém
estimulado o surgimento de novas interpretacbes sobre o comportamento
eleitoral. Por ndo encontrarem nos modelos freqiientemente utilizados pela
ciéncia politica e sociologia eleitoral instrumentos conceituais e teodricos
adequados para a explicacdo desse fendmeno, alguns analistas estdo tentando
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aventurar-se por novos caminhos. Mas as novas idéias esbogadas encontram-
se, por vezes, em um momento inicial da elaboracdo e a comunicacdo entre
elas ¢ ainda muito incipiente (SILVEIRA apud FIGUEIREDO, 2000, p.115).

O marketing politico e eleitoral, dessa forma, busca construir a imagem de um
candidato ao tentar eliminar suas dificuldades e aspectos vistos como negativos pelos eleitores
— ou ainda na perspectiva de neutralizar tais questdes; e, paralelamente, quer consolidar as
vantagens e diferenciais positivos, para conformar uma imagem favoravel ao candidato. E
fundamental que se realize o desenvolvimento do potencial proprio do candidato, capaz de
atrair simpatia e apoio, de acordo com as percepcdes do eleitorado. E o caso da teoria da

escolha racional, elaborada a partir das formulagdes originais de Anthony Downs (1957).

A Teoria da Escolha Racional persegue o objetivo da previsibilidade do
voto. A decisdo do voto é concebida como produto de uma acédo racional
individual, orientada por calculos de interesse e utilidade pessoal, tendo em
vista o objetivo de maximizar ganhos. Ele atribui a cada candidato um valor
gue expressa 0 grau de desejabilidade e a utilidade esperada, referida aos
ganhos que podera ter caso seu candidato seja eleito. Ordena, conforme seus
interesses e pontos de vista, as alternativas politicas e escolhe aquela que, de
acordo com as probabilidades eleitorais, oferece as melhores condicfes para
maximizar os ganhos da sua a¢do politica (SILVEIRA apud FIGUEIREDO,
2000, p. 117).

Nesse debate a partir da teoria da escolha racional e as relagbes com o ambiente
eleitoral, surge outra variavel institucional relevante para a discussdo: a legislagdo. A
legislacdo eleitoral é uma questdo que produz grandes efeitos sobre a midia, visto que, com a
regulamentacéo, sdo definidas as regras e as limitagdes de atuacdo dos meios de comunicagao
e dos grupos editoriais, tanto na forma quanto no conteddo apresentado ao cidaddo. Um
aspecto fundamental nesse processo foi o ambiente politico-legal, com a mudanga da
legislacdo eleitoral em 2006, interferindo diretamente no processo da comunicagéo eleitoral.

A Lei 11.300/2006 delibera sobre propaganda, financiamento e prestagdo de contas
das campanhas eleitorais. Entre as regras definidas pelo TSE, a partir do processo eleitoral de
2006, estd a que determinou a prestacdo de contas pelos candidatos e suas legendas na
internet, nos dias 6 de agosto e 6 de setembro daquele ano. E também a que estabeleceu a
responsabilidade solidaria do tesoureiro de campanha e o candidato na prestacdo de
informagdes financeiras e contibeis da campanha. Pelas regras definidas em 2006, tornou-se
obrigatoria a inscricdo dos comités financeiros de partidos e candidatos no Cadastro Nacional
da Pessoa Juridica (CNPJ). O uso de outdoors passou a ser proibido, com excecédo de afixacdo
de placas em terrenos particulares; houve a proibicdo de veiculacdo de propaganda de

qualquer natureza — como pichacdes, faixas e pinturas — em &reas publicas; ficou vedada a
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distribuicdo de equipamentos que poderiam fazer o publico externar a sua intencdo de voto,
como a distribuicdo de cestas basicas, brindes, canetas, bonés, chaveiros e camisetas; foram
proibidos os showmicios; e continuou crime a propaganda de boca-de-urna e arregimentacéo
de eleitor por cabos eleitorais.

Com a presenca e execucgdo da lei, as campanhas foram garantidas pela distribuicdo de
impressos em geral, com a divulgacdo através dos alto-falantes ou carros-som, da propaganda
em bens particulares e de comicios sem shows, além da propaganda gratuita em radio e
televisdo e com a propaganda na Internet, mostrando que outras agdes ganharam mais espago,

como as caminhadas e a participacdo em debates publico-eleitorais.

1.2 MIDIA E ELEICOES 2006 NO BRASIL

Os grupos de comunicacdo e midia no Brasil, aléem de terem uma tradi¢do
concentracionista, por meio da propriedade cruzada dos veiculos por poucos grupos
empresariais, também assumem um carater internacional. Ha suporte legal para o aumento da
participacdo do capital estrangeiro no controle de empresas de comunicagdo brasileiras e,
hoje, segundo dados da ABERT, h4 32% dos meios eletrdnicos brasileiros com participacdo
do capital internacional, principalmente norte-americano e europeu. O segmento movimenta
32 bilhdes de reais entre conteudo, entretenimento e publicidade, em média, segundo dados de
2009, também divulgados pela ABERT.

Em 2006, as eleicOes tiveram o acompanhamento de trés institutos de pesquisas
independentes: Instituto DOCS®, do Rio de Janeiro, do Observatério Brasileiro de Midia** e
Data Midia™. E mostrou que a cobertura foi desequilibrada e favoravel a apenas um candidato
— Geraldo Alckmin, do PSDB.

Ficou claro, também, que ocorreu uma “separacdo” entre a cobertura dos midias e a
posicéo eleitoral dos cidaddos. Numa onda inversa a tendéncia dominante da midia, a intencdo
de voto e os votos foram, na maior parte dos casos, opostos a preferéncia politico-eleitoral e
ideoldgica da grande imprensa. Aconteceu uma intensa articulagdo de setores da sociedade
civil, como os excluidos da informacéo, que ndo estavam organizados. As politicas sociais do

Governo Lula, em seu primeiro mandato (2003-2006), incluiram cerca de 25 milhGes de

B3 Instituto ligado ao Observatério da Imprensa, no Rio de Janeiro

1 Capitulo brasileiro do Midia Watch Global, fundado no Férum Social Mundial 2007 e liderado por Ignacio
Ramonet e Armando Matelart, com sede em Paris.

1 Criado e mantido pela Faculdade de Comunicagéo Social na PUCRS.
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brasileiro — segundo dados do Ministério do Desenvolvimento Social —, que sairam da “linha
de pobreza”, tiveram insercéo social e mais instrumentos para a decisdo do voto.

Os grandes midias nacionais, por vezes, buscam estar alheios a discussdes sobre
credibilidade, de forma diversa do que ocorre em paises cuja democracia é mais estavel e
consolidada. Ndo h4, no Brasil, as “midias regionais”, definidas por LIMA (2007), com
caracteres especificos de cada parte do pais. Comeca a se consolidar o processo de
oligarquizagédo da informacdo, com trais grupos concentrando a informacéo e a difundindo de
acordo com 0s seus interesses, muitas vezes alheios a esse novo publico que foi inserido
efetivamente na sociedade a partir das politicas sociais do Governo Lula.

Para exemplificar essa discussdo, tome-se 0 caso das eleicdes 2006, sobretudo no
segundo turno para a Presidéncia da Republica. Nesse cenério, os midias ndo obtiveram
sucesso em pautar a maior parte ou todos os temas em debate — como foi o caso da
privatizacdo, que foi levantada pela candidatura de Lula & Presidéncia, mas ndo foi abordada
pelos meios de comunicacdo. Nas experiéncias anteriores, observou-se que sempre houve uma
intencdo dominante na grande midia de influir na sociedade com temas e abordagens, como
foi, por exemplo, em 2005, a abordagem da corrupgdo. A midia tem buscado pautar a agenda
politica, mas nem sempre consegue — e ela vive sem grandes regulacbes do ponto de vista
legal. Por exemplo, o Cédigo de Radiodifuséo no Brasil é de 1962.

A partir da perspectiva desenvolvida na obra “Midia e Elei¢des 2006 (2007), é
possivel inferir uma série de questdes a respeito do processo eleitoral retrocitado e no debate
entre a oligarquizacdao das informacGes e a democratizacdo de escolhas. O fato de a midia
supostamente tomar partido e ter realizado uma cobertura jornalistica desequilibrada, néo
representa um dado novo no processo — 0 que mais chamou a aten¢do foi o indice desse
desequilibrio. O grupo DOXA/IUPERJ'® avaliou que o suporte jornalistico foi extremamente
desequilibrado, praticamente com vieses partidarios. A credibilidade da midia entrou em
pauta, juntamente com o afastamento dos formadores de opinido tradicionais. A grande midia

brasileira teria perdido os limites.

Os principais veiculos informativos que se associaram a Folha na
repercussdo da entrevista de Roberto Jefferson (Editora Abril, as
Organizagdes Globo e o grupo O Estado de Séo Paulo) tém pautado a agenda
jornalistica principalmente pelo ponto de vista politico (LIMA, 2007, p.117).

16 Laboratério de Pesquisas em Comunicago Politica e Opinido Publica do Instituto Universitario de Pesquisas
do Rio de Janeiro.
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Neste sentido, na pesquisa, tornou-se possivel inferir os seguintes pontos:

a) A cobertura jornalistica dos candidatos apresentou sinais de diferenciacéo, a partir
de instituicdes de pesquisa independentes.

A cobertura jornalistica nos grandes midias, com valéncia negativa para o Presidente
Lula, candidato a reeleicdo em 2006, teve inicio apds & denlincia do entdo Deputado Federal
Roberto Jefferson (PTB-RJ) a respeito do suposto esquema “mensaldo” e se consolidou
embora se considere a importancia jornalistica da divulgacdo dos fatos. Percebeu-se um
desequilibrio entre a cobertura referente ao Presidente da Republica e ao candidato Lula em
relagdo aos demais candidatos ao Executivo Federal. Nas principais revistas de informacéo e
nos jornais diarios de maior repercussdo, existiu um nimero bem superior de matérias
negativas sobre o presidente Lula e o candidato Lula.

A partir da pesquisa feita, considerando-se os cinco principais jornais diarios do pais'”,
houve 217 editoriais, no periodo da campanha eleitoral, abordando o Presidente Lula e as
quatro principais candidaturas: Luiz Inicio Lula da Silva (PT), Geraldo Alckmin (PSDB),
Heloisa Helena (PSOL) e Cristovam Buarque (PDT). Os nimeros do Instituto OBM/MWG-

Brasil mostraram os seguintes resultados, na tabela 1:

Tabela 1: Pesquisa do Instituto OBM/MWG-Brasil

Candidato Nivel de exposicao

Luiz Inacio Lula da Silva (PT) 99 (45,6%), das quais 82 (82,8%) negativas
Geraldo Alckmin (PSDB) 9 (4,1%) abordagens
Heloisa Helena (PSOL) 2 (0,9%) abordagens
Cristvam Buarque (PDT) 1 (0,5%) abordagem

Fonte: LIMA (2007)
Do total de 217 abordagens, —78,3% foram negativas ao presidente ou candidato Lula.
Podem ser destacados alguns pontos a partir dos nimeros exibidos:
e Ficou nitida a falta de equilibrio no acompanhamento jornalistico das candidaturas
presidenciais nos jornais;
e Houve uma exposicdo sempre maior — e negativa — da candidatura reeleitoral do
Presidente Lula em relacdo a outras candidaturas;
o Na varidvel qualitativa, pois, a exposicdo da candidatura e do Presidente Lula teve um

predominio de carater negativo; quem acompanhou a cobertura eleitoral pelas revistas

7 Folha de So Paulo-SP, O Estado de Sdo Paulo-SP, Jornal do Brasil-RJ, O Globo-RJ e Correio Braziliense-DF
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e pelos jornais acabou por receber informagdes negativas em demasia sobre Lula —
comparativamente aos outros candidatos;

e Houve algumas semanas em que a quantidade de reportagens com conotagdes
negativas ao candidato Lula chegaram até a um ndmero cinco vezes maior
comparativamente ao quantitativo de reportagens negativas em relacdo ao candidato
Geraldo Alckmin;

e Nos 15 dias anteriores ao primeiro turno das elei¢des presidenciais, percebeu-se um
desequilibrio na cobertura das candidaturas tanto nos jornais como nas revistas. Nesse
periodo, Lula teve os maiores percentuais de exposi¢do; Alckmin e Heloisa Helena, os
menores; cresceram os indices negativos em relagdo ao candidato Lula e ficou menor

0 percentual negativo de reportagens referentes a Alckmin.

b) A atitude de hostilidade ao candidato Lula pelos jornalistas dos principais midias do
pais foi algo permanente durante o periodo eleitoral

Por si s6, o nivel de envolvimento politico da imprensa ndo é essencialmente bom ou
ruim — desde que o objetivo fundamental seja colocar o conteido politico-eleitoral em debate.
N&o h4 davidas de que a discussdo da pauta publica é sempre relevante, porém o que se
apregoa como melhor € uma diversificacdo de informagbes — a busca da democratizacdo das
escolhas por parte dos cidaddos, em contraposicéo a oligarquizacéo das informacoes.

Oligarquizacdo das informagdes, definida por SANTOS (1994), significa exatamente a
perspectiva de um conteldo concentrado oferecido ao cidaddo, que deveria tomar suas
decisdes baseadas na interpretacéo desses midias.

Democratizagdo de escolhas representa uma forma de o eleitor buscar fontes
alternativas de informacdo para consolidar sua decisdo, que ndo aquela oferecida
exclusivamente pelos midias.

A ampliacdo desse nivel de informagdo por parte do cidaddo pode ocorrer de forma
interna — em que cada veiculo traz as versdes e interpretaces das noticias — ou externas, em
que varios midias dividem o publico a partir de suas opinides politicas — e linhas editoriais
diferentes. No pais, ha uma tradi¢cdo de um hibridismo entre os jornais de maior circulagdo no
pais: por um lado, ha um pluralismo presente no discurso para fortalecer o veiculo junto aos
leitores, priorizando a questdo democratica, enquanto que, por outro lado, hd um
posicionamento de se definir a favor de um candidato, partido, coligacdo ou projeto. Mas no
caso do processo eleitoral de 2006, o posicionamento dos principais midias sempre foi

claramente contrario ao Presidente Lula.
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c) Existiu um afastamento entre a opinido da maioria dos eleitores e aquilo que estava
presente entre as grandes midias

Segundo LIMA (2007), descolamento foi a palavra que pautou a relagdo entre a
opinido dominante e publicizada entre os principais midias, além dos editores e colunistas, 0s
chamados formadores de opinido — e o ponto de vista da maioria dos eleitores. O contetdo
divulgado na grande midia influenciou, a partir da pesquisa realizada, o processo jornalistico
durante as elei¢cdes de 2006. Ficou latente que o candidato Lula foi o mais exposto e quem
teve 0 maior nimero de citagfes negativas entre os editores e colunistas dos grandes midias.

Mas a populagdo se comportou de maneira diferente nas urnas, com a vitdria do
Presidente Lula em seu processo reeleitoral, independentemente do posicionamento da grande

midia.

d) Os sites e os blogs na internet aumentaram sua importancia no debate eleitoral

Pesquisa do Comité Gestor da Internet do Brasil que 78% dos que utilizam a
internet afirmam utilizar a rede para se comunicar. O que isto significa? Um
conjunto de atividades, tais como: enviar e receber emails (83%), trocar
mensagens instantaneas (49%) e acessar sites de relacionamento (47%), tais
como o Orkut, participar de chats (35%). Exatamente ai estd a importancia
da rede na politica; ela serviu para a organizacdo das forcas, das liderancas
de opinido, da articulacdo de pessoas politicamente ativas dos segmentos
médios (LIMA, 2007, p. 21).

E fundamental que seja destacado que, a despeito da enorme “exclusio digital”, que

ainda € uma realidade no Brasil, a Internet é um ente social que possui efetiva influéncia na
formacdo da opinido politica. O crescimento de empresas diferenciadas na éarea da
comunicacdo como as TVs interativas, blogs, celulares multimidias, internet e midias
segmentadas ocasionou alguns fatores que auxiliaram o entendimento a respeito das
dindmicas dos processos de mediagéo social.

A maioria das pessoas que acessam as noticias através da midia
convencional desconhece a impressionante variedade de novas culturas que
tem evoluido no mundo das redes de computador nos Gltimos dez anos. A
maioria das pessoas que ainda ndo usaram tais novas midias permanecem
inconscientes de qudo profundamente os experimentos sociais, politicos e
cientificos desenvolvidos atualmente via redes de computadores podem
mudar nossas vidas em um futuro préximo (LIMA apud RHEINGOLD,
1991, p. 23).

O reconhecimento da importancia da midia e o questionamento de sua aten¢do durante
as eleicOes de 2006 alcancaram a periferia dos grandes centros urbanos e se difundiram entre

movimentos sociais e outros setores da sociedade.
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e) A midia entrou na agenda publica de discussao

O eventual segundo governo de Lula, segundo as pesquisas de hoje, nasceria
marcado por uma contradicdo aguda: teria fortissimo apoio popular, forte
rejeicdo da opinido publica, escassa base parlamentar e estaria cercado,
como hoje, por uma oposi¢do combativa e inconformada (CRUVINEL apud
LIMA, O Globo - 27 de agosto de 2006).

Durante o processo eleitoral de 2006 e em virtude da propria cobertura de forma
diferenciada dos candidatos pelos midias, a responsabilidade da imprensa e dos meios de
comunicacdo foram colocados em xeque e entraram na agenda de debates de uma processo
democrético liberal. Um mecanismo que em geral é usado para definir o jornalismo de méa
qualidade é o da manipulacdo. Essa ideia se manifesta quando um veiculo de comunicacdo
pode retirar frases do contexto original (ou imagens e sons) e usa-las numa outra realidade,
mais factivel com os interesses editoriais e comerciais daquela midia em quest&o.

A pesquisa realizada identificou os seguintes pontos: jornalismo de ilages e
invencgdes; diferentes pesos e medidas; manipulacdo do contexto; acusar antes de checar;
jornalismo torcedor; oficializacdo do offismo'®; e criminalizagdo da esquerda e dos

movimentos sociais.

f) A credibilidade da grande midia foi colocada em questéo

Na cobertura jornalistica do processo eleitoral de 2006, a varidvel credibilidade
emergiu publicamente, embora a “desconfianca” em relacdo & midia ja houvesse sido
detectada por pesquisas de opinides anteriores.

A pesquisa da GFK Indicator® feita em marco de 2006 em nove regides
metropolitanas brasileiras®® revelou também que o Brasil é comparativamente o pais onde 0s
entrevistados estavam mais descontentes com a sua propria midia, conforme expresso em
diferentes indicadores: 80% disseram que a midia exagera na cobertura das noticias ruins;
64% concordam que raramente encontram na grande midia as informacdes que gostariam de
obter; 45% ndo concordam que a cobertura da grande midia seja acurada; e 44% declaram ter

trocado de informagdo nos 12 meses anteriores por terem perdido a confianga.

18 pratica jornalistica de se publicar contetidos exclusivos obtidos juntos a determinados informantes, sem citar
as fontes, buscando gerar grande repercussao e até mesmo escandalos.

9 A GFK Customer Research Brasil faz parte do grupo alemédo GfK e € o principal escritorio do Grupo GfK na
América Latina, atuando ha mais de 22 anos no mercado brasileiro e realizando pesquisas eleitorais e de analise
de midia desde 1996, através do indice GFK Indicator.

2 Belém, Belo Horizonte, Curitiba, Fortaleza, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo
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g) Novas mediagBes diminuiram o poder de influéncia direta de grande midia

O que fazer para avangar nas relacdes entre a midia e o processo eleitoral? Como
tornar essa relacdo mais equilibrada e democratica? Embora continue a se valer da grande
midia (sobretudo do radio e da televisdo) como fonte de informagéo, boa parte da populacdo
se utiliza também da midia alternativa (rddios comunitérias e redes sindicais, por exemplo) e,
sobretudo, faz parte — direta ou indiretamente — de uma sociedade civil organizada com
liderangas proprias que conquistou condi¢bes historicamente inéditas de mediar as
informacdes que recebe.

A partir do mercado dos discursos sociais, na discussdo de Lattman-Weltmann (2003),
as politicas sociais acabam se sobrepujando junto ao eleitor em relagdo ao processo
institucional de manutengdo dos grupos politicos oligarquicos no poder. A institucionalizagdo
foi quebrada, em 2006, nas eleicBes para Governador do Estado do Para, mas ndo a partir dos
midias, e sim através de outras variaveis sdcio-politicas, como as politicas sociais do Governo
Lula e questdes enddgenas ao processo eleitoral paraense, ja retrocitadas. Os mercados sdo
competitivos e a o processo de oligarquizagdo da informacdo ndo define mais a opgdo do

individuo-eleitor.

1.3 A DECISAO DO VOTO

Dentro desse aspecto da discussdo, é necessario incluir os fatores que levam & decisdo
do voto por parte do eleitor. Esses elementos, funcionando de forma isolada ou contextual,
auxiliam na discusséo sobre a busca do eleitor em escolher os seus governantes, seja por um
aspecto psicoldgico, socioldgico ou racional.

Neste sentido, FIGUEIREDO (2001) faz uma reflexdo teorica sobre a decisdo eleitoral
tomando como ponto de partida os trés grandes modelos: a) Michigan; b) modelo socioldgico;
c) escolha racional. Para ele, a questdo politica deve ser abordada a todo 0 momento e néo
somente em época de eleicbes. S&o desenvolvidos alguns modelos de comportamento

eleitoral, vistos a seguir.

a) Modelo psicoldgico do comportamento eleitoral: o modelo Michigan da deciséo

A importancia de desvendar as raizes psicoldgicas que ddo sustentacdo a
essa ‘complexa mistura atitudinal’ que constitui a ‘cultura civica, reside no
fato de que — para essa teoria — a legitimidade e a estabilidade dos sistemas
politicos e de suas instituices dependem diretamente do grau em que 0s
sentimentos de lealdade, de ‘pertencimento’ e de participacdo eficaz estdo
socialmente distribuidos (FIGUEIREDO, 2001, p. 31).
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Sob a dtica do modelo psicoldgico do comportamento eleitoral, o individuo é a
unidade da analise — a fonte original da informacdo; os dados sdo agregados e colhidos por
amostragem. As atitudes politicas se formam e se integram no sistema politico através de um
sistema de personalidade. Surge o enunciado principal do modelo: individuos semelhantes do
ponto de vista social e de atitudes tendem a ter comportamentos politicos semelhantes —
votando na mesma dire¢do a despeito do momento historico.

O poder explicativo desse modelo esta no fato de que as atitudes, uma vez formadas,
permanecem estaveis no tempo. Explicar ou prever comportamentos é desvendar as inter-

relagdes entre determinadas atitudes e opinides.

b) Modelo socioldgico de decisdo do voto

“N&o séo os individuos e sim os coletivos sociais que imprimem dindmica a politica; e
0 que precisa ser explicado sdo os resultados agregados de agdes coletivas” (FIGUEIREDO,
2001, p. 43).

Nesta outra vertente de pensamento em relacdo a decisdo do voto, a volatilidade das
opinides politicas é funcdo direta da velocidade com que se alteram as estruturas de relacoes
sociais. A chave dessa questdo esta na existéncia de consciéncia de classe ou na configuragao
de identidades culturais objetivamente estabelecidas. A origem da formacdo dessa identidade

estd na interacdo social.

c) Escolha racional

O desenvolvimento da teoria da escolha racional do voto surgiu em 1957. A
participacdo politica e o grau de interferéncia dos midias no processo de escolha por parte do
eleitor podem fazer parte de diferentes vertentes, ainda mais em um pais que tem o voto como
obrigagdo, como € o caso do Brasil. A rational choice mostra que os eleitores fariam parte do
processo eleitoral tendo como ponto de partida um célculo econdmico de possiveis beneficios
— a partir das politicas publicas, adquiridas com a vitoria de um eventual candidato.

Com esse processo racional de escolha, os cidaddos-eleitores decidiram por um
politico que, de acordo com suas perspectivas, poderia trazer mais beneficios a si — a
abstencdo também seria uma opgdo. A grande dificuldade tedrica nessa visdo seria o

aparecimento de um free-rider.?*

21 0 individuo que chega a conclusdo de que ird obter os beneficios esperados independentemente da sua
participagdo no provimento do bem comum. O free-rider usufrui dos resultados obtidos pela acdo de outros
cidaddos.
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A tradicdo do voto econdmico se bifurca em duas direcGes: de um lado,
desenvolve-se uma linha de investigacdo que identifico ‘como teorias
economicistas da explicacdo do voto’ e, noutra direcdo, desenvolvem-se as
teorias econdmicas do voto. A distingdo entre essas duas linhas relaciona-se
com duas questdes fundamentais: de um lado, quanto ao critério de decisédo
seguido pelos eleitores e, de outro, quanto a precedéncia causal de fatores
estritamente econdmicos na explicagdo do comportamento eleitoral
(FIGUEIREDO, 2001, p. 73).

Nesta perspectiva analitica, o ato de votar € uma ndo-utilidade, ou seja, um custo que
s6 pode ser compensado pelos beneficios esperados. Nas eleigdes com dois candidatos, a
situacdo decisdria, do ponto de vista do cidaddo, é mais simples — com a regra da deciséo
“satisfacionista”. Nas eleicdes com trés ou mais candidatos, a teoria economicista se mostra
limitada, pois a opcdo por um dentre os candidatos oposicionistas independe do grau de
insatisfagéo do eleitor com os atuais governantes.

Neste sentido, no processo eleitoral de 2006, na discussdo entre oligarquizacéo da
informacdo e democratizacdo de escolhas, percebeu-se que o modelo da escolha racional
prevaleceu na maioria dos casos, pois, com as politicas sociais do Governo Lula, o eleitor
buscou outros mecanismos para decidir seu voto, independentemente das informacdes
divulgadas pelos principais midias, em especial, com contelido contado ao presidente da

Republica, candidato a reeleicdo.

1.4 OLIGARQUIZACAO DA INFORMACAO

Numa definigdo mais simples, é possivel pensar na concepcéao de oligarquia como um
governo exercido por poucas pessoas — buscando as matrizes gregas da palavra. As
oligarquias® sempre se mostraram das mais diferentes formas — o que as singularizava era a
forma de acesso ao poder. Gaetano Mosca, um dos pensadores da assim chamada Teoria das

Elites®, defendeu que as elites dirigentes formavam-se sobre um poder oligarquico. Uma das

%2 Norberto Bobbio (1997) define os tipos de governo - democracia, aristocracia e monarquia — como uma
maneira de mudar e definir a sociedade em acordo com os fatores motivadores das diferentes ideologias. A
transicdo para o modo oligarquico seria, segundo Bobbio, de forma passional e organica, caso se tal
transformagdo ocorresse sob a influéncia da natureza ou de outrem, no que se refere a uma relagdo entre os
caracteres emocional e racional. A oligarquia se estabeleceria pela discordia entre os dirigentes, levando a
transformacdo.

2 A teoria das elites, no campo da Ciéncia Politica, foi desenvolvida no final do século 19 e teve como principal
expoente o filésofo e pensador politico italiano, Gaetano Mosca (1858-1941). Na obra "Elementi di Scienza
Politica” (1896), o autor definiu os pressupostos do elitismo ao salientar que em toda sociedade —
independentemente de seu tempo —, hd uma minoria que € detentora do poder politico e econdmico em superacdo
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formas de se combater ao processo oligarquico, no campo da comunicagao e da informagéo é
considerar a globalizacdo da informacdo, a liberdade de expressdo e o acesso politico de
representantes de classes sociais que ndo pertencem a grupos dominantes. A oligarquizagdo se
consolida como mecanismo de dominagao nos lugares e junto ao publico em que 0s governos
sdo frageis e através da sustentacdo de qualquer forma de poder.

Isso pode ser ilustrado por dados divulgados pelo GKF Indicator, em 2007%
constatam que o mercado global de midia é hoje controlado, num primeiro nivel, por cerca de
dez conglomerados e, num segundo nivel, por outras 40 empresas, direta ou indiretamente
associadas as primeiras. Quais seriam as consequéncias desse novo padrdo universal na
economia politica do sistema brasileiro de comunicages? Como ele se expressa no pais?

Ha de se considerar as diferengas que ainda sobrevivem no setor de comunicagdes
entre as reas de telecomunicacBes, mass media e informatica, em processo de integracéo e,
portanto, ainda ndo totalmente integradas.

O padréo universal de concentracdo de propriedade encontra no Brasil um espago
tradicionalmente acolhedor — tendendo & oligopolizacdo. Dessa forma, existem alguns
aspectos que colaboram para a concentragdo da propriedade no Brasil: ndo hd cumprimento da
norma legal que limita a participagdo societdria do mesmo grupo nas empresas de
radiodifusdo a cinco concessdes em VHF; o periodo de caréncia legal para a venda das
concessdes de radiodifusdo é de apenas 5 anos; e ndo ha normas legais ou restri¢des para a
“afiliacdo” de emissoras de radiodifusdo — formacédo de redes nacionais ou regionais.

Ha, pois, 4 tipos de concentracdo horizontal dos veiculos, na definicdo de Venicio
Lima: TV Paga, TV aberta, Propriedade Cruzada® e Monop6lio em Cruz?.

O padréo histérico brasileiro apresenta familias e elites politicas — ha mais de 50 anos
as Constituices brasileiras tém restringido a propriedade de empresas jornalisticas e de
radiodifusdo por parte de pessoas juridicas, sociedades andnimas por agdes e estrangeiros — as
informagbes indicam que SBT, Bandeirantes e Record, por motivos diferentes, seriam
favoraveis a abertura da televisdo ao capital estrangeiro. Até 1988, o presidente da Republica

tinha exclusividade na deciséo sobre as concessdes de servicos de radiodifusdo e, na tradigdo

a uma maioria que esta privada de tais regalias. O restrito grupo de pessoas que a detém também pode ser
denominado de classe dirigente.

2 pesquisa publicada no livro “Midia e Elei¢es 2006, que consta da bibliografia do presente trabalho.

% Grupos de comunicagdo que detém midias impressas e eletrdnicas que, por vezes, concorrem entre si ou
podem ser complementares. No Brasil, temos os exemplos dos jornais “O Globo” e “Extra”, que pertencem ao
mesmo grupo de comunica¢do — Organizagcbes Roberto Marinho/Globo — e ocupam parcelas similares no
mercado jornalistico e publicitario.

%6 Reproducao em nivel local e regional dos oligopdlios da “propriedade cruzada”. E o caso do Grupo RBS, que
domina o mercado nos estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina.
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brasileira, essa prerrogativa legal foi sempre usada como instrumento de barganha em troca de
apoio para o grupo transitoriamente ocupante do Poder Executivo — surgimento de expressoes
como “coronelismo eletronico” - hd exemplos de hegemonias regionais como na Bahia,
Maranhdo, Rio Grande do Norte, Para e Alagoas.

Uma tendéncia que se mostra cada mais crescente e frequente é a presenca das Igrejas
na midia, como é o caso da TV Record (Igreja Universal do Reino de Deus) e Rede Vida
(Igreja Catdlica). Com a consolidacdo do grupo hegemonico, sobrevivem no Brasil a velha
estrutura da propriedade familiar, o renovado vinculo com as elites politicas locais e a

crescente presenca das igrejas no setor de comunicagao.

Pelas indicacfes disponiveis, as preocupacdes do jornalista adquirem um
sentido que pode parecer paradoxal nesses tempos de globalizacéo:
corremos, de fato, o risco de estar assistindo a um processo de concentragéo
da propriedade, de manutencdo de velhas estruturas familiares, de
fortalecimento de elites politicas locais e regionais, acompanhado da
presenca significativa e igrejas no setor de comunicagBes, que pode se
constituir em ameacga concreta, ndo so para a liberdade de expressdo mas
para a prépria democracia no Brasil (LIMA, 2001, p. 114).

Quais as implicacbes que a propriedade e o controle oligopolisticos do setor de
comunicagdes, na sua dupla logica econbmica e simbolica — e a hegemonia de um grupo
empresarial acarretam para a consolidacdo democrética no Brasil?

Apesar das profundas transformagdes pelas quais passa 0 mundo contemporaneo,
inclusive no campo ideoldgico, pressupostos que se referem ao papel do Estado, ao papel do
governo ndao se alteram com facilidade. O Estado é percebido como uma instituicdo
permanente, gerenciada por uma burocracia estdvel que se materializa em centenas de
autarquias ou reparticdes publicas espalhadas pelo territorio nacional.

No Governo do Presidente Fernando Henrique Cardoso (1995-1998), reeleito para o
mandato seguinte (1999-2002), surgiu uma nova politica: (1) politicas nacionais com forte
componente internacional ou global players (governos, empresas e/ou organismos
internacionais) participando ativamente da definitivamente de politicas nacionais; (2) politicas
nacionais e/ou externas que articulam como coincidentes os interesses do Estado (publicos) e
os de grandes grupos empresariais e nacionais e/ou transnacionais (privados). O governo

Fernando Henrique Cardoso inclui as privatizagdes em seu programa de governo.
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O Brasil, no campo da imprensa, sempre se caracterizou por um processo progressivo
de concentragdo da informagdo em poucos midias?’, em poucos formadores de opinides e
difusores de contetdos. O mercado ndo parece ser capaz de se posicionar contrariamente a
concentragdo da informagdo em poucas empresas, ja que ha uma relacdo de méao dupla entre
anunciantes e veiculos de comunicagéo, em que ambos saem ganhando na relagdo comercial.
A grande discussdo € em relacdo ao conteldo e as opgdes editoriais que podem levar o
publico a alguns equivocos de interpretacao.

As Organizagdes Globo de Comunicagdo — Grupo Roberto Marinho — concentram,
segundo dados da ABERT em 2009, a média de 50% da audiéncia da TV aberta e 74% das
verbas publicitarias. O grupo da familia Marinho ainda possui espaco em TV fechada
(Globosat, Sky e Net) na comunicagdo radiofonica (CBN, Globo FM e Globo AM), midia
impressa (O Globo, Valor Econémico, Extra, Diario de S&o Paulo — jornais; Epoca -
revistas), Portal na Internet (www.globo.com), cinema (Globo Filmes) e musical (Gravadora
Som Livre). Trata-se de um exemplo evidente de oligarquizagdo da informagdo e a
hierarquizacdo de valores sociais por parte dos midias, ja que seu poder de atuagdo € muito
grande a ja citada oligarquizacdo na difusdo de contetdos informacionais.

Essa concentragdo em poucas e poderosas empresas € um dos mais destacados
adversarios do processo de democratizagdo de escolhas. Tal processo se institucionaliza e
pode ser pernicioso & formagéo da sociedade. Outros midias, como SBT e Record (emissoras
de TV) e Veja e IstoE (revistas impressas) produzem contetido visando apenas seus interesses
editoriais/comerciais e apresentam as noticias de forma a defender os privilégios de seus
anunciantes. Em movimento oposto a esse processo, hd 0 movimento que briga por um acesso

a midia mais participativo e popular. A campanha pela democratizacdo da midia ndo promove

%" para ter uma idéia mais concreta do processo de oligarquizacdo da informagdo e da propriedade dos veiculos
de comunicagdo, no Brasil, o Presidente Jodo Figueiredo (1979-1985), aumentou em 50% o0 numero de
concessOes de radio e televisdo a grupos empresariais brasileiros, em especial politicos e faccOes religiosas. O
conceito de oligarquizacédo se consolida neste exemplo. No governo José Sarney (1985-1990), houve um total de
527 concessdes de radiodifusdo no pais, coordenadas pelo entdo Ministro das Comunicacdes, Antdnio Carlos
Magalhées (PFL/DEM-BA), que foi um dos que concentrou midia e poder também em seu Estado. A evolugédo
das concessdes e da concentracdo dos veiculos em poucos grupos empresariais — caracterizando a oligarquizagdo
— ocorreu, na década de 80 de século passado, de forma proporcional ao agravamento da crise politica e
econémica no Brasil. E tais concessfes ficaram vinculadas a barganhas politicas por parte do Governo Federal
junto aos grupos empresariais, num processo de troca e retroalimentagdo de conteldos e dependéncia de
informacdo. A democratizacdo de escolhas foi ficando complicado neste periodo. Nos Governos Fernando Collor
(1990-1992) e Itamar Franco (1993-1994), houve 423 concessdes, sendo que 43% desse total, segundo a Anatel
(Agéncia Nacional de Telecomunicagdes), permaneceram com 0S MeSMOS grupos empresariais. As 641
concessdes do Governo Fernando Henrique Cardoso (1995-2002) e 742 do Governo Lula (2003-2010), s6
consolidaram tal processo.
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s6 maior acesso das pessoas a informacdo, mas principalmente uma ampla possibilidade de
producdo de conteddo.

Nesta sequéncia teorica de analise, surge a discussdo a respeito do poder simbdlico das
representacdes que 0s midias podem ter junto aos eleitores, influenciando em maior ou menor
escala em suas decisdes. Para Pierre Bourdieu (2003), o poder simbdlico é um fato essencial
no contexto das sociedades contemporaneas, em especial nas questdes referentes a
conservagdo do estado vigente e dos respectivos elementos de dominagdo. Esse real poder
simbolico se apresenta como um meio de imposicdo de significados aos signos, além de ser
um mecanismo de consolidag&o da tal ordem criada e estabelecida.

O habitus, conceito essencial na obra de Bourdieu, é um fato social total, que se
manifesta como uma estrutura estruturada na eminéncia de se tornar estrutura. Ele se
consolida como uma forga grande que mantém as pessoas com seus estilos de vida, verdades,
valores, para a conservacdo da ordem social. Isso se observaria também na questéo politica,
com a propriedade dos midias e o processo de institucionalizacdo com a aproximacéo dos
veiculos de comunicagdo em relagdo a governos e candidatos, numa troca permanente de
interesses. Os midias contribuem, dessa forma, para a manutencdo e difusdo do poder
simbolico.

Os conceitos de Bourdieu se converteram em algo muito importante para a sociedade
em que se vive atualmente, tanto na reflexdo a respeito dos meios de consolidagdo politica e
manutenc¢do de poder quanto para o raciocinio em relagdo as formas espraiadas de divulgacdo
de verdades no campo sociocultural — e os midias sdo protagonistas, aprioristicamente, nesse
processo. Alguns simbolos, para determinados entes sociais, como 0s politicos e 0s midias,
podem adquirir estados de verdades inquestionaveis e irreversiveis.

Dentro da esfera das relagdes existentes entre midia e politica, um dos conceitos que
devem ser discutidos é o de escandalo. Quando estd no campo da midia, o escandalo pode
assumir diferentes vertentes e ter um poder de convencimento — negativo ou positivo — a
respeito do comportamento eleitoral. Por exemplo, um candidato que for ligado a um
escandalo de corrupcéo e tal informacéo for reiteradamente divulgada nos principais midias,

sua viabilidade eleitoral pode ser seriamente afetada.

O aspecto mais Obvio do escandalo é que ele implica agdes ou
acontecimentos que transgridem, ou contradizem determinados valores,
normas ou codigos morais. Alguma forma de transgressdo é condicdo
necessaria do escandalo: ndo haveria escAndalo sem isso. Mas a natureza da
transgressdo € condicdo necessaria do escandalo: ndo haveria escandalo sem
isso. Mas a natureza da transgressdo podem ser pequenas € também
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importante: nem todas as transgressdes podem ser pequenas demais para se
constituir em um escandalo, enquanto que outras podem ser demasiado
sérias (THOMPSON, 2002, p. 40).

Por outro lado, a partir da gradacéo do escandalo e onde ha tal divulgagdo, os efeitos
negativos podem ser pulverizados. Um exemplo desse processo foi o ja citado escandalo do
“mensaldo”, em 2005, em que vérios politicos ligados ao presidente Lula foram expostos e
afastados do cargo, mas, cerca de dezesseis meses depois, 0 chefe do Executivo Federal foi

eleito com uma votagdo consagradora.

Os escandalos midiaticos (...) sdo caracterizados pelo que chamei de
publicidade midiatica: esses acontecimentos se desenrolam, ao menos em
parte, através de formas mididticas de comunicacdo e adquirem
consequentemente, uma publicidade que é independente de sua capacidade
de ser vista ou ouvida diretamente por uma pluralidade de outros co-
presentes. Em virtude de sua publicidade midiatica, as acbes ou
acontecimentos que estdo no centro dos escandalos midiaticos se tornam
visiveis aos outros que ndo estdo presentes no tempo e no local de sua
ocorréncia, podendo estar localizados em locais espacialmente distantes.
Enquanto a publicidade dos escandalos localizados ¢ modelada pela
dindmica da interagdo face a face, os escandalos midiaticos adquirem um
tipo de publicidade que os separa desta interacdo, sendo modelada pelas
caracteristicas internacionais da comunicacdo midiatica (THOMPSON,
2002, p. 92).

Consolida-se, dentro dessa visdo a respeito dos escandalos midiaticos, que ha uma
tendéncia crescente entre 0 que os grandes meios de comunicagdo de massa pautam como
assuntos da agenda publica e as preferéncias dos eleitores a respeito das suas vidas e de suas
decisdes politico-eleitorais.

Um escandalo politico-midiatico continua tendo uma participacéo tedrica a respeito de
informacdo e repercussdo; todavia, tais elementos, nos dias de hoje, vém se mostrando
ineficazes e com um poder relativo no grau de influéncia e nas caracteristicas do processo
decisorio.

Em geral, politicos e jornalistas buscam realizar o acompanhamento da mudanca de
opinido do publico em conteudos referentes ao campo politico, além do apoio, concedido ou
ndo, a figuras politicas e aos niveis de apoio a politicas especificas.

A maioria macica dos escandalos politicos acontece num contexto em que o campo
politico e suas outras vertentes se consolidam de forma mais presente com formas midiaticas

de comunicagéo.
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1.5 POLIARQUIA EM 3D

Segundo SANTOS (1998), é possivel identificar os atributos caracteristicos de uma
democracia estivel e também se pode estabelecer a crénica da emergéncia e evolugdo de uma
grande parte desses atributos. Para o autor, da mesma forma que existem diversas formas de
autoritarismo, a democracia é, também, apenas uma das trajetérias dos sistemas
representativos.

Entende-se, dessa forma, por poliarquia um sistema politico que satisfaca
completamente as seguintes condigdes: a existéncia de competigdo eleitoral pelos lugares do
poder, a intervalos regulares, com regras explicitas, e cujos resultados sejam formalmente
reconhecido pelos competidores; e a participagdo da coletividade na competi¢éo se dé sob
sufragio universal, tendo por Unica barreira o requisito de idade limitrofe.

Fazendo comparagdes entre o tamanho do eleitorado e o tamanho dos elegiveis,

consolida-se a tese da representatividade da representagdo ndo corresponder mais “a
complexidade crescente das organizacgOes politicas nacionais”. Trata-se, dessa forma, da
analise do modelo bidimensional de Robert Dahl?®, o eixo da elegibilidade, derivando
definicbes minimalistas, mas estritas, de sistemas autoritarios, de sistemas representativos em

geral, e de suas variantes oligarquicas e poliarquicas.

Sistemas oligarquicos sdo aqueles em que nenhum membro (que pode ser
uma comunidade de pequeno porte) ou reduzido grupo deles é capaz de
produzir um bem coletivo, ainda que deseje, sem a cooperacdo de todos os
demais; em contraste, pequeno subgrupo de oligarcas, um somente, no
limite, é capaz de impedir a producdo do bem, ndo obstante a cooperacdo de
todos os demais (SANTOS, 2003, p. 241).

Em oligarquias, a produgdo de bens coletivos requer a cooperacdo de maioria
altamente qualificada para ser efetiva, o que, pela mesma razéo, torna a deciséo de produzi-lo
vulneravel a obstrugdo de infima minoria. Os bens coletivos fundamentais em sistemas
oligarquicos sdo 0s mesmos que atravessam os séculos de apropriacéo privada; ordem publica
e previsibilidade na execucédo dos contratos.

Ordem publica é sinbnimo politico do poliarquico principio de garantias mutuas

identificado como a substancia do eixo “institucionaliza¢do’ na teoria dahlsiana. Em sistemas

% Robert Dahl, professor emérito de Ciéncia Politica na Universidade de Yale, é um dos principais expoentes da
area em todo o mundo, em especial na compreensdo da politica democratica contemporanea. Em sua obra
“Poliarquia: participacdo e oposicdo”, escrita em 1971 e traduzida em mais de 10 idiomas, desenvolve o
conceito-titulo de sua obras e define poliarquia como o ordenamento institucional em que ha a formagdo de
governos através de processos eleitorais realizadas em cendrios politicos com incluséo e competicdo, a despeito
do alcance, ou ndo, dos ideais mais exigentes de soberania popular freqiientemente associados ao conceito de
democracia.
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representativos, esta garantia tem por mediagdo as regras para substituicdo das pessoas que
administram as demais regras — simplesmente as regras de competicéo pelo poder.

As vantagens de sistemas oligarquicos consistem no pequeno nimero de competidores
pelo poder, minimizando a imprevisibilidade do futuro, enquanto sua vulnerabilidade decorre
do baixo custo de provocar desordem. Santos (1998) definiu que poliarquias s&o fendmenos
recentes na historia politica e representam experiéncia original no convivio das grandes

aglomeragdes humanas.

1.6 DESPOLITIZACAO DOS MIDIAS

Algumas transformagdes ocorridas na politica brasileira nos anos de 2005 e 2006
geraram algumas divergéncias de conceitos, em especial sobre as transformacbes da
sociedade nacional e seus niveis de politizacéo e de interesse pela politica — com e por causa
da midia. Os midias, no campo da representacdo, estdo ligados & acéo de formar opinides e
servir como referéncias para o que é real.

Autores do campo de midia e politica, como Albuquerque (1999), Aldé (2006) e Lima
(2007), vém dedicando seus trabalhos para buscar compreender o efeito das campanhas
eleitorais na midia em relacdo a decisdo dos eleitores e seus votos. A origem de toda essa
discusséo reside na obra Public Opinion, de Walter Lipmann (1922). A obra escrita pelo
escritor e comentarista politico norte-americano definiu a propaganda como instrumento mais
do que fundamental no processo de convencimento das massas, em especial com o0
desenvolvimento das midias — & época, o radio despontava como o principal meio de
comunicacgdo de difusdo de informagdo, com seu carater integrador e democratico. Para o
autor, os cidaddos ficariam expostos a manipulagéo de varias formas, destruindo a perspectiva
de independéncia do chamado cidad&o ideal.

Nos dias de hoje, uma questdo fundamental percebida foi a diversificacdo dos midias,
com a consolidagdo da Internet e da TV fechada — embora para segmentos mais especificos —
e a diminuic&o do interesse pelo jornal e pela midia impressa de uma maneira geral.

Consolidou-se, pois, nos tempos atuais, entdo, uma tendéncia na qual o eleitor-cidadéo
acaba por buscar novos meios de se informar e reconstruir novas perspectivas de pensamento,
COm 0 Seu maior ou menor grau de instrucéo.

O cotidiano das pessoas estd diferente, com outros tipos de comportamentos, a
despeito do processo consolidado de controle da informacdo por poucos e grandes grupos

editoriais — a oligarquizacgéo de contetdo pelos midias.
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Bernardo Manin (1995), autor do artigo As metamorfoses do poder representativo,
considera a mudanga de tais comportamentos. Os programas politicos se tornaram em
fundamentais instrumentos durante uma competigéo eleitoral.

Para Manin (1995, p. 6), “... os candidatos passaram a ser escolhidos pela organizagdo
partidéria, na qual militantes tinham a oportunidade de se manifestar”. Segundo ele, o
governo representativo, a partir da confianga entre governantes (partidos politicos) e
governados (sociedade), entra em crise, mas ndo em virtude dos midias, necessariamente.

De acordo com sua observacéo, os partidos ja ndo geram identificacdo por parte dos
eleitores— e as estratégias acabam ganhando forga. Dessa forma, os midias acabam apenas por
confirmar ou refutar perspectivas, de maneira progressiva, €, mesmo que por vezes busquem
uma proatividade maior, os eleitores buscam outros caminhos para tomar suas escolhas, até

mesmo pelo enfraquecimento dos partidos politicos.

[...] a arena politica vem sendo progressivamente dominada por fatores
técnicos que os cidaddos comuns ndo dominam. Os politicos chegam ao
poder por causa de suas aptiddes e de sua experiéncia no uso dos meios de
comunicacdo de massa, ndo porgue estejam proximos ou se assemelhem aos
seus eleitores. O abismo entre 0 governo e a sociedade, entre representantes
e representados, parece estar aumentando (MANIN, 1995, p. 5).

Nas eleicbes 2006, a partir desse progressivo processo de despolitizagdo da midia,
ficou mais clara a separacdo entre a opinido dos grandes midias e a da maioria das pessoas —

esta manifestacéo, pelo sufragio universal, o voto.

1.7 DEBATES PUBLICOS E IMAGEM PUBLICA

A chamada comunicacdo de massa, com o fortalecimento de meios como televis&o,
rédio e jornal, acabou gerando uma nova correlacdo entre cidadéos e politicos. Thompson
(1998), em A midia e a modernidade, ressalta que, antes do surgimento e crescimento dos

midias, os representantes politicos e liderangas eram praticamente invisiveis, desconhecidos.

Antigamente [...] os individuos compreendiam uma coletividade que ndo
participava do mesmo espaco e tempo. Era um pulblico sem um lugar,
definido ndo pela existéncia ou possibilidade de uma interacdo face a face,
mas pelo fato de que seus membros tinham acesso ao tipo de publicidade que
se tornou possivel gracas a palavra impressa. Agora se podia tomar
conhecimento de acBes e eventos através da leitura sem um intercambio
dialdgico dos atos de fala (THOMPSON, 1998, p. 115).
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Para Wilson Gomes (1996), a partir desse novo contexto, com os debates publicos, o
politico tem de estar alerta para buscar o exercicio do poder e a possibilidade de ser
reconhecido pelo eleitor, por outros politicos e pela sociedade como um todo. Com esse
indice maior de exposi¢do e visibilidade, a politica percebeu novas formas de viabilizar suas

necessidades de percepcéo - e a propaganda é um dos meios de difuséo.

Nessa guerra de sinais cada um dos diversos oponentes se esforca ao mesmo
tempo por inserir sinais sobre si para programar a recep¢do da sua imagem
como a deseja, inserir sinais sobre o outro de forma a invalidar a imagem
positiva que o outro desejaria provocar, inserir sinais sobre o oponente de
modo a programar uma imagem negativa deste, inserir sinais sobre o
oponente de modo a programar uma imagem negativa deste, inserir sinais
sobre si de modo a interceptar e bloquear as insercbes do adversario com o
propésito de invalidar o seu programa ou de programar uma imagem
negativa (GOMES, 1999, p.17).

O contexto em que hoje se inserem politica e midia esta mais difuso na esfera publica.
A politica adquire novas formas, com uma dimensdo mais espetacularizada e, a0 mesmo
tempo, menos conceitual, com uma postura menos questionadora por parte dos formadores de
opinido e, por sequéncia, por vezes, do proprio cidaddo. O fim da polarizagéo ideoldgica no
ambito dos partidos auxiliam nessa premissa do afastamento da postura menos critica entre os
formadores de opinido. Um retorno da politica no campo dos debates poderia ocorrer,
efetivamente, em outros meios, como a Internet, ja que seria uma mudanca de forma — e ndo
de conteldo.

Na histdria mais recente da politica brasileira, a partir dos anos 70 do século passado,
os resultados eleitorais se modificam em cada cenario. MANIN (1995) define essa idéia como
a “democracia do publico”, em que a imagem dos candidatos passou a ter um papel cada vez
mais preponderante para “ajudar a definir a escolha dos eleitores™.

O processo de institucionalizagdo dos midias, com a consolidacdo das escolhas
editoriais e a aproximagdo em relagdo aos grupos politicos dominantes acaba por criar um
afastamento de certas discussdes politicas e a tentativa de pautar as escolhas do publico. Este
se afasta desta institucionalizagdo quando consegue escapar dos apelos informativos e faz
suas escolhas baseadas em outros fatores.

Dentro da perspectiva de MANIN (1995), a comunicagdo atraves dos midias fica
diversificada e amplia o processo de interatividade corpo-a-corpo que caracterizou muitas
candidaturas nos paises latino-americano nas décadas de 70 e 80. Nessa “era mediatica”, as

qualidades pessoais do candidato aparecem mais — para 0 bem ou para 0 mal. Segundo Manin
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(1995, p. 26), “o que estamos assistindo hoje em dia ndo é a um abandono dos principios do
governo representativo, mas a uma mudanga do tipo de elite selecionada. A democracia do
publico passa a ser o reinado do comunicador”.

Para MANIN (1995), a representacdo politica consolida-se com os lideres
personalistas, numa visdo similar de Max Weber (2003) a respeito dos politicos profissionais.
Para Max Weber, o politico profissional é alguém que vive em cenarios socioculturais
especificos. A politica se torna, dessa forma, baseada em valores particularistas, mas sob
alguns principios éticos e a representacao politica se sustentaria na visdo e na acdo dos lideres
personalistas. H4 os politicos que vivem da politica e 0s que vivem para a politica.

E se torna necessario, pois, trabalhar a variavel das consequiéncias e efeitos dos midias
consideram-se a questdo do propriedade e da forma de concessdo. No Brasil, as midias sdo
concessdes publicas e, exploradas de forma privado, acabam por atender 0s grupos
econdmicos que as sustentam e buscam manter uma relacdo proxima ao Governo nos trés
niveis de poder no pais.

Dessa forma, nota-se uma correlacdo da midia com o processo de institucionalizacdo
da politica e dos grupos de poder. No estado do Pard, percebe-se tal representacdo e
correlacdo com os Grupos RBA, ligado a Jader Barbalho (PMDB-PA) e o Grupo ORM,
ligado & familia Maiorana. THOMPSON (1998, p. 124), ressalta que “renunciar a visibilidade
através da midia seria um ato de suicidio politico ou expressdo de ma-fé. Ela também faz
parte da propria arte de governar”.

A construcdo da imagem publica no campo politico € extremamente cara, ao passar

por veiculos de comunicagdo, que tém a marca de serem formadores de opinido.

A politica de imagem ndo procura propriamente que o publico deseje ou
considere valorosa a posi¢do que se sustenta e/ou ator que se apresenta, mas
busca identificar o que o publico ja deseja e ja considera valoroso para
adequar a isso posicdo e ator (GOMES, 1999, p. 44).

A visibilidade publica se converteu em algo essencial e de extrema relevancia nesta
contemporaneidade em que a diversificacdo de meios de comunicacgdo € algo irreversivel. A
partir da ampliacdo da presenga dos meios de comunicacdo e na diversidade de veiculos — em
especial com a televisdo — candidatos eleitorais e representantes politicos ficaram ainda mais
preocupados com sua imagem e o que isso poderia denotar junto ao cidadaos-consumidores.

O eixo da discussdo politica foi se afastando dos midias e a forga da imagem
mercadoldgica do produto politico foi ganhando mais espago. Os responsaveis pelos

governos, atualmente, transferem tais fungdes para equipes especializadas - assessores de
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comunicagdo e de marketing, para evitar possiveis desgastes junto ao publico-consumidor-
eleitor.

Para Rubim (1998), em Novas configuracdes das elei¢des na Idade Midia, na década
de 60 a midia ainda era incipiente e a midia televisdo estava presente em apenas algumas
capitais, como Sé&o Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Belo Horizonte (MG), Porto Alegre (RS),
Recife (PE), Salvador (BA), Fortaleza (CE) e Curitiba (PR). O eleitorado era de 15 milhdes
de pessoas. Ja no processo de redemocratiza¢ao, na década de 80, mais de 90% da populacéo
jé era atingida pelas informac0es televisivas, segundo dados do IBGE. O indice de eleitores j&
era de 82 milhGes de pessoas. Na primeira elei¢do presidencial apo6s a ditadura militar, em
1989, o candidato Fernando Collor de Mello reforcou as ferramentas de Marketing Politico,
com uma consolidacdo de uma imagem publica em defesa dos chamados “descamisados” e a
promocao de uma “Caga aos marajés”. Os debates publicos ficaram mais fortes e presencas e
acBes como comicios, passeatas e carreatas, mais intensos.

Na visdo de RUBIM (1998), ha diversas pesquisas sobre as relagdes entre politica e
midia/comunicacdo. Alguns autores entendem que a comunicacdo ndo tem forga suficiente
para trazer conseqliéncias efetivas no processo politico, enquanto que outra corrente de
pensadores aborda uma suposta prevaléncia da midia sobre a politica. Para Rubim (1998), é
essencial pesquisar a origem e 0s aspectos dessa interdependéncia entre midia e politica — o
que ele chama de “Santa Alianga (RUBIM, 1998, 20), modelando e configurando a campanha
eleitoral em favor de interesses dominantes. Wilson Gomes (1996) amplia a anélise e enfatiza
que ha uma mudanga de eixo em que a politica baseada no discurso do candidato para a
perspectiva da encenacdo, do espeticulo. E essa visdo de consolidou durante a elei¢do e o
Governo Collor no Brasil (1990-1992). Para o autor, é a ldgica dos mass media sobrepujando
0 processo politico-eleitoral.

Os midias, no processo de competicdo eleitoral de 1989, abordaram os temas que
foram mais centrais nas elei¢des — os principais candidatos (Fernando Collor e Luiz Inécio
Lula da Silva) procuraram se aproveitar das vantagens da exposi¢cdo — usando inclusive a
figura de atores e atrizes famosos, dando um tom dramaturgico ao processo. Fernando Collor

de Mello elegeu-se presidente do Brasil com mais de 35 milhdes de votos.
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2 OLIGARQUIZACAO DA INFORMACAO NO PARA

Eleicdo é guerra. De vida ou morte. De exterminio. Muitas vezes, vale-tudo,
guerra suja. Alias, como todas as guerras. E, como em todas, aqui também s6
ha dois lados: o dos ganhadores e o dos perdedores. Vista no calor das
batalhas, a eleicdo/guerra parece meio irracional, sem sentido. Cerca de vinte
e cinco anos é a idade do marketing politico no Brasil — uma atividade muito
nova, mal saida da adolescéncia, ainda em permanente ajustamento (RITA,
2002, p. 9).

No Pard, o processo de oligarquizagdo da informagdo sempre foi consolidado, em
especial entre as midias impressas. Esse processo se deu de forma crescente, sempre
atendendo a grupos politicos e empresarias com objetivos predominantemente eleitorais.

Buscaram pautar as decisdes dos eleitores de acordo com o0s seus interesses.

2.1 OS JORNAIS NO PARA

2.1.1 O Liberal

O primeiro namero de O LIBERAL circulou em Belém no dia 15 de novembro de
1946, em cardter vespertino. Ele foi criado com caracteristicas comuns a outros jornais
brasileiros: surgiu para ser um jornal de partido e/ou de um projeto politico, para buscar
influenciar um processo eleitoral. Na sua origem, O LIBERAL, prometendo uma elevagdo de
linguagem, deu suporte para o politico e entdo interventor no Estado do Par4, Magalhdes
Barata, na sua defesa contra os seus opositores e num confronto mais direto com o jornal a
Folha do Norte, editado pelo jornalista Paulo Maranh&o.

O veiculo teve uma nova fase na década de 60: o empresario Romulo Maiorana, o
comprou, em 1966, e 0 converteu em uma empresa jornalistica, deixando O LIBERAL de ser
um “jornal de partido”.

Seis anos depois, em 1972, houve uma grande evolugéo tecnoldgica e mercadoldgica,
com a impressdo em offset. Romulo Maiorana teve o apoio de novas liderangas politicas,
como Jarbas Passarinho, fundamental para o suporte do regime militar (1964-1985) no Paré.
O jornal se equilibrou, editorialmente, entre os aliados novos e as herangas de Magalhées
Barata, como Hélio Gueiros. Na eleicdo de 1982, Romulo Maiorana e O LIBERAL se

posicionaram a favor do partido da situacdo, e defenderam Oziel Carneiro (ARENA/PDS)
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contra Jader Barbalho, que acabou por fundar o DIARIO DO PARA - representando, neste
caso, 0s oposicionistas.

O jornal O LIBERAL liderou o mercado nas décadas de 70, 80 e 90 do século passado,
em especial no inicio da década de 80, quando chegou a ter espaco de mercado de 80%, bem a
frente do DIARIO DO PARA e de A PROVINCIA DO PARA.

Um fato importante na historia do veiculo foi a morte de seu patrono e principal
empreendedor, Romulo Maiorana, em 1985, gerando uma outra linha de conducéo
empresarial aos veiculos de comunicac¢éo do Grupo.

Em sua divulgacdo para o mercado, O LIBERAL busca apregoar suas marcas de
inovagao, coragem de investir e visdo de mercado.

Tornou-se latente a aproximagdo do grupo Liberal com os Governos Estaduais, com
excecdo das 2 gestdes de Jader Barbalho (1983-1987 e 1990-1994), em especial na segunda
administracdo, por questes Obvias. Jader Barbalho, cumprindo hoje seu segundo mandato
como deputado federal, nas suas gestdes a frente do Estado do Pard, Jader Barbalho priorizou
0s investimentos editoriais em seu grupo de Comunicacdo (RBA).

A aproximacéo do Grupo Liberal com a administracdo estadual foi mais perceptivel
durante os dois mandatos de Almir Gabriel (1995-1998 e 1999-2002), tendo também bastante
espago no Governo Hélio Gueiros (1987-1990).

No ano 2000, as Organizagdes Romulo Maiorana langaram o jornal AMAZONIA, para
dar uma linha mais popular as abordagens e para enfrentar a concorréncia externa. Mas o
AMAZONIA acabou por ter um efeito contrario, pois retirou mais leitores de O LIBERAL do
que do proprio DIARIO DO PARA, confundindo o mercado. No ano de 2010, os indices de O
LIBERAL o colocam na segunda posicdo da preferéncia dos leitores, a frente do jornal da
AMAZONIA e ligeiramente atras do seu principal concorrente, o DIARIO DO PARA.

2.1.2 O Diéario do Paréa

O DIARIO DO PARA ¢ um jornal diario impresso desde 1982, circula em todo o
Estado e pertence ao Grupo RBA de Comunicacéo, sob a dire¢cdo do Deputado Federal Jader
Barbalho (PMDB-PA) e de sua familia. Surgiu como um “jornal de campanha”, pois foi um
dos suportes editoriais para a campanha vitoriosa de J&der Barbalho ao Governo do Para

(1983-1987) contra 0 médico e empresario Oziel Carneiro, e se consolidou como o principal
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veiculo de comunicacéo do Grupo, que dispde de uma TV (TV RBA) e 3 emissoras de Radio
(Clube AM, 99 FM e Diéario FM), além do site www.diariodopara.com.br.

A primeira edicdo de O DIARIO DO PARA chegou ao leitor no dia 22 de agosto de
1982. O fundador foi o jornalista Laércio Barbalho, pai de Jader Barbalho. O DIARIO
comegou a concorrer com os dois jornais existentes na cidade — O LIBERAL e A PROVINCIA
DO PARA.

Por ser um veiculo de comunicacdo nitidamente e oficialmente partidario — vinculado

as causas e projetos do PMDB no Para e da familia Barbalho — a sua posicdo politica e
editorial estd sempre ligada aos interesses de seus donos, modificando-se de acordo com o
projeto pessoal e politico que o mantém.

Neste sentido, ndo houve necessidade efetiva na presente pesquisa e fazer um estudo
sobre a posicio eleitoral de O DIARIO DO PARA no pleito de 2006. No primeiro turno,
manchetes e conteidos sempre foram a favor do Presidente Lula, em nivel federal e do
candidato José Priante (PMDB), no Estado do Pard — até alguns dados do Instituto de
Pesquisa Vox Populi foram usados, com variagbes dentro da margem de erro, buscaram
mostrar um suposto crescimento de sua candidatura, 0 que ndo se comprovou no processo de
votacdo. No segundo turno, o jornal continuou apoiando a candidatura reeleitoral do
Presidente Lula e deu um apoio — discreto — a candidatura de Ana Julia Carepa, huma alianca
que uniu PT e PMDB contra Almir Gabriel e a candidatura do PSDB.

Houve uma impressdo inicial de que O DIARIO DO PARA teria uma vida Util
pequena, como de uma campanha politica — mas ja sdo quase 30 anos de funcionamento
ininterrupto. O entdo Governador — e hoje, Deputado Federal — Jader Barbalho — teve a
percepcdo de que era mais confortavel ter seu préoprio veiculo de comunicacdo e ndo mais
ficar vulnerdvel aos proprietarios donos dos principais grupos de comunicagdo. A familia
Barbalho consolidou sua base propria, mesclando a acdo empresarial com a atividade politica,
sem grandes separacdes entre o publico e o privado.

Atualmente, segundo dados do IBOPE divulgados em 2009, O DIARIO DO PARA
lidera o segmento jornal impresso didrio no Pard, com 10% de vantagem sobre o segundo
colocado e, segundo dados estimados, cerca de 1 milh&o de leitores por semana, considerando
todas as edi¢Oes publicadas, com tiragem média de 35 mil exemplares de segunda a sébado e

de 60 mil, aos domingos.
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2.2 EMISSORAS DE TV

As principais emissoras comerciais de televisdo do Estado (TV Liberal, TV Record,
TV SBT e TV Bandeirantes), além da emissora publica (TV Cultura), realizaram a cobertura
jornalistica do processo eleitoral 2006 respeitando a legislacéo eleitoral vigente, a Lei 11.300
e considerando também os critérios de equidade e de seu funcionamento enquanto concessdes
publicas.

A TV Liberal, ja citada, emissora afiliada a Rede Globo, exibiu em seus telejornais
diarios (JL1 e JL2) reportagens sobre o processo eleitoral e deu tempo proporcional (15 a
30”) para cada um dos candidatos, mostrando a sua agenda do dia, de forma equitativa. A
cobertura se estendeu com entrevistas com os candidatos e com os debates eleitorais, além da

divulgacéo de pesquisas IBOPE.

.‘_ AEILIADA REDE GLONG | e
Figura 1: Logomarca da TV Liberal
Fonte: Portal ORM (www.orm.com.br, acessado em 26/10/09)

Eis a listagem dos municipios e regides do Para que possuiam sinal da TV Liberal, das
Organizagbes Romulo Maiorana, no periodo das eleigdes 2006, através de 57 retransmissoras
da Funtelpa (Fundacéo de Telecomunicagdes do Para) — a partir de 2008, o conteudo exibido
passou o da TV Cultura do Para: Abaetetuba, Castanhal, Braganca, Salinopolis, Igarapé-Miri,
Obidos, Monte Alegre, Tomé-Acu, Capanema, Santa Maria do Para, Alacilandia (Conceigio
do Araguaia), Floresta do Araguaia, Brasil Novo, Medicilandia, Vigia, Goianésia, Sdo Félix
do Xingu, Marapanim, Sdo Miguel do Guam4, Igarapé-Acu, Santa Luzia do Pard, Ipixuna do
Para, Senador José Porfirio, Cameta, Curuca, Mae do Rio, Breves, Irituia, Terra Santa, Curua-
Una (distrito de Santarém), Rondon do Par4, Vila Mainardi (distrito de Breves), Vila de Porto
Alegre (distrito de Breves), Ourém, Acara, Baido, Melgaco, Curiondpolis, Portel, Santa Cruz
do Arari, Oriximina, Soure, Capitdo Poco, Parauapebas, Anajas, Aveiro, Bagre, Juruti,
Cachoeira do Arari, Muana, S8o Sebastido da Boa Vista, Pacaja, S&o Jodo do Araguaia, S&o
Domingos do Capim, Gurupé, Eldorado dos Carajas e Porto de Moz.

A TV Liberal possuia em 2006 retransmissoras em todas as nove Regifes de

Integracdo do Pard, conforme quadro abaixo:
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Tabela 2: Relagdo entre regides e cidades onde havia repetidoras da TV Liberal em 2006

Regido Cidades da repetidora

Araguaia Floresta do Araguaia, Alacilandia e S&o Felix do Xingu
Baixo-Amazonas Monte Alegre, Obidos, Terra Santa, Oriximina, Juruti e Curua-Una

Guama Vigia, Marapanim, Santa Maria do Par4, Castanhal, lgarapé-Acu,
S&o Miguel do Guam4, Curucga e Sdo Domingos do Capim

Rio Caeté Salindpolis, Braganga, Capanema e Santa Luzia do Para
Rio Capim Tomé-Acu, Ipixuna do Pard, Mée do Rio, Irituia, Ourém, Rondon do
Para e Capitdo Pogo
Tocantins Abaetetuba, Igarapé Miri, Cametd, Acaré e Baido
Xingu Medicilandia, Brasil Novo, Senador José Porfirio e Pacaja

Lago de Tucurui Goianésia

Regido Metropolitana  Ananindeua, Belém, Benevides, Marituba e Santa Barbara
de Belém

Fonte: Pesquisa feita pelo autor do trabalho

Como a programacéo jornalistica da TV Liberal ndo se posicionou claramente a favor
de um ou outro candidato, ndo houve interferéncia direta na escolha do eleitor, conforme é
possivel verificar no Anexo I1l, com os dados do Tribunal Regional Eleitoral nas elei¢des de
2006 para o cargo de Governador do Estado, no primeiro turno.

A TV Record Belém, afiliada a TV Record, manteve 0 mesmo comportamento em seu
espaco local e jornalistico, como o Jornal da Record Belém. Houve um debate entre os

candidatos ao Governo do Estado no primeiro e no segundo turno das elei¢cbes 2006.

RECORD
Figura 2: Logomarca da TV Record Belém
Fonte: Portal R7 (www.r7.com.br, acessado em 26/10/09)




53

No Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) - Belém, sob a direcéo da jornalista Ursula
Vidal, foram realizadas entrevistas com os candidatos e concedido espacgo equivalente a cada
um dos disputantes ao cargo de Governador.

Figura 3: Logomarca do SBT
Fonte: Portal SBT (www.sbt.com.br, acessado em 26/10/09)

Na TV RBA, apesar de ser a emissora mais notadamente partidaria, em virtude de sua
ligacdo com a familia Barbalho — e que ndo tinha nenhum candidato de forma mais especifica
— foi onde se perceberam algumas excec¢des, com algumas reportagens — poucas, é verdade —,
em programas de jornalismo policial como Barra Pesada e Metendo Bronca, contrarias ao
Governo do Estado, do PSDB, e alguns contelldos com carater denuncista. Mas nada que
tenha tido algum tipo de efeito pratico no processo eleitoral ou mesmo na escolha dos

eleitores, até mesmo pela sua audiéncia pequena em relagéo aos concorrentes.

RBA

Figura 4: Logomarca da TV RBA
Fonte: Portal RBA (www.rba.com.br, acessado em 26/10/09)

Na TV Cultura, com menor relevancia e representatividade junto ao publico-
telespectador, a Unica maneira de se manifestar foi em reportagens elogiando o Governo do
Estado e o Governador Simao Jatene que, como ja foi comentado, ndo estava participando do

pleito, embora notadamente — e por motivos partidarios — estar na campanha de apoio ao
candidato Almir Gabriel.
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Rede
Cultura

de Comunicacao
Figura 5: Logomarca da TV Record Belém
Fonte: Portal Cultura (www.portalcultura.com.br, acessado em 26/10/09)

Também por esse motivo ndo houve um aprofundamento maior para efeito da presente
pesquisa em relacdo a presenca dos midias televisivos no processo eleitoral de 2006 para o

Governo do Estado do Para.

2.2.1 Horario eleitoral gratuito em R&dio e Televisio

Pela Lei eleitoral 9.504/97, dos artigos 44 a 57, é definida a propaganda eleitoral
gratuita em Rédio e Televisdo no Brasil.

Nas eleicbes 2006, para os cargos executivos da Presidéncia da Republica e para o
Governo do Estado do Pard, a propaganda eleitoral gratuita em televiséo e rddio comecou no
dia 15 de agosto de 2006 e até o dia 28 de setembro de 2006. No segundo turno, o periodo foi
de 13 de outubro a 26 de outubro de 2006.

Para a Presidéncia da Republica, o candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, teve mais
tempo de expor suas ideias, com dez minutos e vinte e dois segundos em cada um dos
programas, exibidos nas segundas, quartas e sextas-feiras do periodo citado. O Presidente
Luiz Indcio Lula da Silva, candidato a reeleicdo pelo PT, teve sete minutos e vinte e um
segundos. O universo era de trinta minutos diarios. Para o segundo turno, cada um dos
candidatos teve dez minutos para expor suas ideias em cada um dos dois programas diérios de
rédio e televisdo.

No Para, no primeiro turno, Almir Gabriel, do PSDB, teve direito a treze minutos e
quarenta e oito segundos - quase a metade do total disponivel -, nas tergas-feiras, quintas-
feiras e sdbados.

Estudos revelam que a propaganda eleitoral gratuita no radio e na TV tem seu grau de
influéncia reduzido no voto do eleitor. Segundo pesquisa divulgada pela Agéncia Senado em
2006, nas grandes cidades, o horério gratuito pode ser mais determinante e significativo para a
escolha do candidato e, numa localidade do interior, essa influéncia é menor. Responderam

aos questionaram 4.006 eleitores em todo o Brasil. A maior parte das pessoas entrevistadas
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(69%) informou que ndo gosta e/ou ndo V& as propagandas na televisdo — em relacéo ao radio,
a audiéncia é ainda menor. Segundo dados da ABERT, também divulgados em 2006, apenas
23% dos televisores ficam ligados quando se inicia o horério eleitoral. O programa eleitoral
estd entre as estratégias s de curto prazo, que engloba também as conversas com pessoas
proximas, os comicios e a campanha nas ruas. Os fatos politicos que ocorrem do inicio ao fim
da disputa eleitoral estdo entre os fatores de medio prazo. E em longo prazo, estaria a

ideologia.

2.3 0 CASO DO PARA

A eleigcdo no Para para o Governo do Estado, em 2006, teve 6 candidatos no primeiro
turno: Ana Julia Carepa (PT, em coligacdo com PSB, PTH, PRB e PC do B), Almir Gabriel
(PSDB), Joseé Priante (PMDB), Edmilson Rodrigues (PSOL), Atnagoras Lopes (PSTU) e
Lena Rayol (PSDC). Existiam 143 municipios no Estado do Para, em 2006, com eleitores
aptos a votar.

Para ilustrar o processo de discusséo a respeito de oligarquizacdo da informagéo e
democratizacdo dos midias, usa-se, como estudo mais profundo, o duelo, no segundo turno
das eleicOes, entre Ana Julia Carepa, do PT, e Almir Gabriel, do PSDB.

Em um estado de dimensGes continentais como o Para, com 143 municipios, cerca de
7.000.000 de habitantes e regides bem distintas, torna-se extremamente complexo estudar que
possiveis fatores poderiam ter motivado a vitéria da candidata do PT, a Senadora Ana Julia

Carepa, sobre o candidato situacionista, 0 ex-governador por 2 mandatos, Almir Gabriel.

2.3.1 Perfis dos candidatos

2.3.1.1 Ana Julia Carepa

Ana Julia Carepa, que completou 52 anos em 2009, nasceu em Belém e é formada em
Arquitetura e Urbanismo pela Universidade Federal do Para. Filha de um engenheiro civil e
de uma dona-de-casa, Ana Julia nasceu em Belém e é a Gnica mulher entre os sete filhos do
casal. Iniciou sua trajetoria politica no movimento estudantil. Na sequéncia, foi sindicalista,
na época em que era bancéria. Ja assumiu varios cargos publicos: foi vereadora, deputada
federal, vice-prefeita e hoje é senadora em segundo mandato. Seu primeiro cargo publico foi o

de vereadora em Belém, em 1992. Dois anos depois foi eleita deputada federal. Em 1997,
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renunciou ao mandato para concorrer a prefeitura, como candidata a vice, ao lado de
Edmilson Rodrigues, como candidato a prefeito, na época do PT. Ao lado de Edmilson, foi
vice-prefeita da capital e secretéria de Urbanismo.

Ana Julia foi presidente do Centro Académico Livre de Arquitetura da UFPA e, depois
de formada, passou a atuar nos movimentos sociais, ajudando a fundar o Movimento das
Mulheres do Campo e da Cidade. Aprovada no Concurso do Banco do Brasil em 1983,
também militou no Movimento de Oposigdo Bancaria (MOP) que fortaleceu a Central Unica
dos Trabalhadores (CUT) no Para.

Em 2000, voltou a cadeira de vereadora em Belém, sendo a mais votada. Em 2002,
voltou ao Senado e de novo é a mais votada, com mais de um milhdo de votos. Durante
aquela campanha, Ana Jalia sofreu um acidente durante um comicio em Parauapebas, interior
do Estado. Ana Julia caiu de um palanque improvisado e teve uma leséo no joelho, que a tirou
das ruas durante 15 dias. Mas isso também foi um ponto positivo na campanha, uma vez que a
militancia do partido se solidarizou e ajudou no cumprimento da agenda da candidata dando
apoio a candidatura. Ana Julia chegou ao governo do Para depois de disputar todas as elei¢des
municipais e estaduais desde 1992 e de ter exercido varios cargos de destaque no Executivo e
no Legislativo.

A candidata Ana Julia (PT) foi eleita para o governo do Para, derrotando Almir
Gabriel (PSDB). Com 100% dos votos apurados, Ana Julia teve 1.673.627 votos, ou 54,93%
dos votos Vvalidos.

O candidato tucano derrotado teve 1.373.466 votos, 45,07% dos validos. Brancos
somaram 27.083, 0,86% dos votos validos, e nulos, 79.849, ou 2,53%.

O candidato do PSDB venceu o primeiro turno com 43,83% dos votos validos. A
candidata do PT, que virou a disputa no segundo turno, havia terminado a eleicdo do dia 1° de
outubro com 37,52%. Ana Jalia Carepa tornou-se a primeira mulher a governar o Para. Logo
apos a vitoria nas Eleicbes de 2006, Ana Jalia ressaltou que, em sua opinido, foi um projeto
politico que venceu, um projeto diferente do que estava administrando o Para e semelhante ao
projeto que venceu no Brasil em 2002 e 2006. Durante a campanha, Ana Julia Carepa insistiu
muito no discurso da mudanga. Outra estratégia foi aproximar a imagem de Ana Jalia & do
presidente Luiz Inacio Lula da Silva, reeleito presidente. No primeiro turno, Lula obteve
1.631.569 votos no Pard, enquanto Ana Jalia conquistou 1.173.079. Ana Jdlia entrou na

disputa em baixa nas pesquisas e inverteu o jogo no segundo turno com o apoio do PMDB do
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ex-governador e senador Jader Barbalho. Sempre houve duvidas, no entanto, quanto a

capacidade da petista de administrar a coalizéo eleitoral com 0 PMDB.

2.3.1.2 Almir Gabriel

O adversario Almir Gabriel, do PSDB, concorreu por uma coligacdo formada por
nada menos do que 14 partidos (coligacdo Unido pelo Para, PP-PTB-PSC-PL-PFL-PAN-
PRTB-PHS-PMN-PTC-PV-PSDB-PRONA e PT do B). Também recebeu apoio formal do
PPS e do PDT.

Apo6s a derrota para a candidata do PT, Ana Julia Carepa, Almir José de Oliveira
Gabriel, entdo com 74 anos, saiu da politica em 2006. Ele anunciou sua aposentadoria a um
grupo de amigos no inicio de 2007. Deixou Belém e foi morar na cidade de Bertioga, em S&o
Paulo, ao lado de outros familiares — e para fazer também um intenso tratamento de sadde.
Em 2009, voltou a capital paraense, para participar do processo pré-eleitoral em relacdo ao
pleito de 2010.

Ex-diretor do Hospital Barros Barreto, na década de 70 do século XX, o médico Almir
Gabriel, natural de Castanhal, foi secretéario estadual de Satde no governo Alacid Nunes, no
fim da ditadura militar e permaneceu no cargo na gestdo do sucessor de Alacid, por
manuten¢do do hoje deputado federal Jader Barbalho (PMDB). A partir dai, foi Prefeito de
Belém, nomeado por Jader Barbalho e, em 1986, foi eleito para o Senado da Republica.

Como senador constituinte, Almir Gabriel foi relator da Ordem Social e participou da
implantaco no Brasil do Sistema Unico de Salide, o SUS. Foi nessa época que, ao lado de
Fernando Henrique Cardoso, Mério Covas, Franco Montoro, José Serra, Sérgio Motta e José
Richa, entre outros, fundou o PSDB, o Partido da Social Democracia Brasileira. Um ano
depois, em 1989, foi candidato a vice-presidente da Republica como companheiro de chapa de
seu amigo Mario Covas — ambos, a época, eram senadores da Republica. Em 1990, Almir
Gabriel disputou pela primeira vez o governo do Estado, em alianga com o PT. Foi derrotado.
Jader Barbalho elegeu-se vencendo por apertada margem de votos o empresario Sahid Xerfan.
Quatro anos depois, Almir Gabriel voltava as urnas paraenses, desta vez para ser eleito
governador. O candidato do PSDB derrotou o ex-senador, ex-governador e ex-ministro Jarbas
Passarinho, a principal lideranga politica oriunda do golpe militar de 64 no Estado do Par3,
que tinha o apoio de Jader Barbalho. Como governador do Estado, Almir Gabriel priorizou

sanear a maquina do Estado, com cortes no funcionalismo, dispensando milhares de
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servidores contratados sem concurso publico e comandou uma gestdo austera, que acabou
marcada por uma tragédia: o massacre de 19 trabalhadores rurais sem-terra em Eldorado de
Carajas, num confronto armado com tropas da Policia Militar do Estado. Foi o pior momento
da vida de Almir Gabriel. Foi reeleito governador em 1998, vencendo Jader Barbalho, seu ex-
aliado politico. Almir Gabriel elegeu como sucessor em 2004 seu ex-secretério Especial de
Producdo, Simé&o Jatene, depois de uma acirrada disputa com a entéo deputada estadual Maria
do Carmo Martins, do PT.
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3 ADEMOCRATIZACAO DAS ESCOLHAS: A ELEICAO DE 2006 NO PARA

3.1 PESQUISA DOXA/IUPERJ

Tém valéncia positiva matérias sobre ou com o candidato que reproduzem:
programa de governo, promessas, declara¢des do candidato ou do autor da
matéria ou de terceiros (pessoas ou entidades) favoraveis (contendo
avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal) ao candidato; reprodugdo de
ataques do candidato a concorrentes; resultados de pesquisas ou comentarios
favoraveis. Tém valéncia negativa matérias que reproduzem: ressalvas,
critica sou ataques (contendo avaliagdo de ordem moral, politica ou pessoal)
do autor da matéria, de candidatos concorrentes ou de terceiros a algum
candidato; resultados de pesquisas ou comentarios desfavoraveis. S&o
consideradas neutras as matérias sobre a agenda do candidato, matéria sobre
ou citagdo de candidato sem avaliagdo moral, politica ou pessoal do
candidato, do autor da matéria ou de terceiros, inclusive de concorrentes
(ALDE et al, 2007, p. 71).

Desde o processo eleitoral de 2000, o DOXA/IUPERJ realiza a verificagdo da
cobertura editorial das eleicbes com o objetivo de excluir as interpretacbes e 0s aspectos
subjetivos. A pesquisa, que é realizada a cada pleito, considera todas as reportagens
veiculadas pelos principais jornais de algumas capitais brasileiras, definindo a valéncia de
cada uma como neutra, negativa ou positiva em relacdo a cada um dos candidatos.

Outro fator preponderante nesse processo de pesquisa é uma busca de diferenciacdo do
conteldo veiculado sobre o candidato a reeleicdo como mandatério ou mesmo como
candidato.

O método DOXA/IUPERJ mensura, pois, a valéncia e o quantitativo de reportagens
sobre os candidatos, num foco predominantemente quantitativo, sem diferenciacdo sobre
reportagens de capa e do interior do jornal e a posi¢cdo do veiculo junto ao leitor. A seguir,
com o uso da metodologia, séo reproduzidas e analisadas as manchetes do Jornal O Liberal
(tanto de capa quando no Caderno Poder, que trata de politica, e 0 espaco em midia concedida
aos candidatos Ana Jalia Carepa (PT), que viria a ser eleita governadora e Almir Gabriel
(PSDB), que buscava um terceiro mandato, ndo-consecutivo.

O periodo analisado é de 16 de agosto de 2006 (data do inicio da campanha eleitoral
em midia impressa e eletrnica) até o dia 30 de outubro de 2006, um dia ap6s a concluséo do
segundo turno do pleito, com resultados finais e avaliagdes.

Logo em seguida, esté a analise dividida nos meses de agosto, setembro e outubro e o

espaco concedido a cada candidato:
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Data Manchete Ana Julia Almir Gabriel
16/08/06 o Geral: Bengtson desiste da 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
candidatura Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Palanque eletronico
é mal avaliado
17/08/06 |e Geral: Ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
e P&gina 9: Candidatos
comegam campanhas
(matéria com 15 cm/coluna)
18/08/06 |e Geral: Ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
7 cm/4 colunas 17 cm/6 colunas
Ana Julia critica Almir prioriza saude e
modelo de gestéo saneamento (Entrevista
ao jornal O Liberal)
19/08/06 |e Geral: Lula se mantém na 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
frente das pesquisas Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Ndo houve
7 cm/6 colunas
Ana Julia promete
lutar pela legalizacéo
dos mototaxistas
20/08/06 o Geral: Ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
21/08/06 e Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
8,5 cm/6 colunas
Almir faz campanha em
Vigia e Santa Isabel do
Para
22/08/06 e Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
o Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
23/08/06 e Geral: Ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
18 cm/3 colunas
Valéria ganha no TRE
24/08/06 |o Geral: Conselho de Etica 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

azeita pizza
Poder: Nao houve

Agenda da candidata

5 cm/6 colunas
Ana Julia promete
ajudar taxistas que

guerem regularizacio

Agenda do candidato

16 cm/3 colunas
Estado entrega varias
obras
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25/08/06 e Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
o Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
10 cm/3 colunas
Jatene entrega trecho de
obra na PA-152
26/08/06 le¢ Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
6,5 cm/6 colunas 17 cm/6 colunas
Ana Julia faz comicios | PSTU perde tempo na
e caminhadas em TV para Almir
Oriximina e Santarém
17cm/4 colunas
Almir promete investir 1
bilhdo
27/08/06 e Geral: Eleitor troca votos 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
por obra Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Toma voto daqui,
vem obra de la
28/08/06 o Geral: Brinquedo de 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
candidatos com dias Agenda da candidata Agenda do candidato
contados
e Poder: Fim de incentivos 19cm/3 colunas
preocupa Jatene Fim de incentivos
preocupa Jatene
9cm/6 colunas
Governo do Estado
incentiva producéo de
graos em Tracuateua
29/08/06 e Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: TJE inicia obras em | Agenda da candidata Agenda do candidato
novembro
30/08/06 |e Geral: Pesquisa 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
CNT/Sensus: Lula na frente | Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: ndo houve
31/08/06 o Geral: Sai lista dos 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

excluidos da eleicéo
Poder: Para tem 91 fora das
eleicOes

Agenda da candidata

Agenda do candidato

Fonte: Jornal O Liberal (agosto de 2006)
Quadro 1: Principais manchetes nos cadernos do Jornal O Liberal — Agosto a Outubro de 2006.

No més de agosto, inicio efetivo da campanha eleitoral em Televisdo e Radio,

percebeu-se um espaco praticamente igual no jornal O Liberal em relagdo aos 4 principais
candidatos ao Governo do Estado do Para — Almir Gabriel (PSDB), Ana Julia Carepa (PT),
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José Priante (PMDB) e Edmilson Rodrigues (PSOL), em especial aos dois candidatos

analisados — 0s vencedores do primeiro turno eleitoral. Na maioria dos dias, inclusive, ndo

houve manchete de primeira pégina de jornal ou mesmo do Caderno Poder falando de

maneira mais clara sobre o processo eleitoral 2006, em especial em relacdo ao caso no Para.

Verificam-se algumas valéncias negativas que foram dadas, em alguns momentos, de

forma mais enfatica, aos candidatos do PT — tanto no caso de Lula, que buscava a reelei¢cao no

Governo Federal, quanto em relacdo & Ana Julia Carepa, que era a principal alternativa da

oposicdo ao Governo do Estado do Para. Houve algumas criticas em carater transversal — ou

de forma pejorativa, como no seguinte exemplo:

e Manchete Geral (24/08/06): Conselho de Etica azeita pizza: nesse caso, falava-se

sobre uma suposta “pizza” que estaria sendo “articulada” pelo Palacio do Planalto em

relacdo as CPI’s dos Correios e do Mensaldo, criticando, transversalmente, o

Presidente e candidato a reeleicdo, Lula.

Data Manchete Ana Julia Almir Gabriel
01/09/06 | Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve | Agenda da candidata Agenda do candidato
02/09/06 |¢  Geral: Pesquisa 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
nacional Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: N&o houve
5 cm/6 colunas 9 cm/4 colunas
Ana Jalia programa levar | Almir recebe apoio de
&gua ao interior do Estado | prefeita de Santa Maria
03/09/06 |e  Geral: Pesquisa 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
nacional Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Jatene
desafia miopes e 52 cm/6 colunas
mentirosos Jatene desafia miopes e
mentirosos
04/09/06 | Geral: Nao houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Ndo houve | Agenda da candidata Agenda do candidato
6 cm/6 colunas 9 cm/4 colunas
Ana Julia cai do palanque | Almir faz campanha em
quando fazia comicio em | municipios do Marajé e
Canad dos Carajas Igarapé-Miri
05/09/06 |¢  Geral: Nepotismo 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

tem os dias
contados
Poder: Nao houve

Agenda da candidata

19 cm/6 colunas
Ana Julia fica fora durante
15 dias

Agenda do candidato
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06/09/06 }o  Geral: Pesquisa 6 cm/coluna 6 cm/coluna
nacional Datafolha Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: Nao houve
07/09/06 |¢  Geral: STF libera 6 cm / 2 colunas 6 cm/coluna
pesquisa até elei¢do Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: Restricdo a
pesquisa cai no 8 cm/6 colunas
STF Almir garante
melhorias em Icoaracy
08/09/06 Geral: Ndo houve 6 cm / 2 colunas 6 cm/coluna
Poder: Jatene vé Agenda da candidata Agenda do candidato
solucéo para
incentivos 21 cm/6 colunas
Jatene vé solucéo para
incentivos
09/09/06 Geral: Ndo houve 6 cm / 2 colunas 6 cm/coluna
Poder: Jovem ndo Agenda da candidata Agenda do candidato
esta nem ai para o
voto 7 ¢cm/6 colunas
Almir faz comicio em
Abaetetuba
10/09/06 Geral: FIEPA 6 cm / 2 colunas 6 cm/coluna
contra-ataca na Agenda da candidata Agenda do candidato
guerra fiscal
Poder: Fiepa 52 cm/6 colunas
questiona guerra FIEPA questiona
fiscal guerra fiscal
11/09/06 Geral: ndo houve 6 cm / 2 colunas 6 cm/2 colunas
Poder: Lula parte Agenda da candidata Agenda do candidato
para o ataque na
TV
12/09/06 Geral: Para unido 6 cm / 2 colunas 6 cm/2 colunas
enfrenta guerra Agenda da candidata Agenda do candidato
fiscal
Poder: Para se une 19 cm/6 colunas
para guerra fiscal Paré se une para guerra
fiscal
13/09/06 Geral: Ndo houve 6 cm / 2 colunas 6 cm/2 colunas
Poder: Jatene edita Agenda da candidata Agenda do candidato
novos incentivos
36 cm / 6 colunas
Jatene edita novos
incentivos
14/09/06 |¢  Geral: TSE tira 6 cm / 2 colunas 6 cm / 2 colunas

Lula do horério
eleitoral paraense
Poder: TSE tira
Lula do horério
eleitoral paraense

Agenda da candidata

16 cm / 6 colunas
Ana Julia defende satde
melhor (TV Liberal)

Agenda do candidato
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15/09/06 |¢ Geral: ndo houve 6 cm /2 colunas 6 cm / 2 colunas
o Poder: ndo houve Agenda da candidata Agenda do candidato
16/09/06 |¢  Geral: Estados 6 cm /2 colunas 6 cm / 2 colunas
rebelados contra a Agenda da candidata Agenda do candidato
Lei Kandir
e Poder: Lei Kandir 17 cm /6 colunas
desagrada a todos Lula chega a Belém de
madrugada
17/09/06 ¢  Geral: Almir 6 cm /2 colunas 6 cm / 2 colunas
mantém a vantagem Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Elei¢éo no
Paréa custa R$ 15
mi 5 cm /6 colunas 15 cm/4 colunas
Lula consegue 50% das Almir mantém
intengdes de voto no lideranca no Para
eleitorado paraense
16 cm / 2 colunas
Graficos
Cenérios para o
segundo turno
10,5 cm/6 colunas
Mario Couto: PSDB
também lidera para o
Senado
18/09/06 |¢ Geral: ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: Lula faz Agenda da candidata Agenda do candidato
campanha na
Pedreira 21 cm/ 3 colunas
Lula faz campanha na
Pedreira
13 cm/6 colunas
Envolvidos em escandalo
no palanque
19/09/06 |¢  Geral: Falso dossié 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

atinge Lula
Poder: Freud
explica, mas
complica Lula

Agenda da candidata

25 cm/6 colunas
Freud explica, mas
complica Lula
Foto

Agenda do candidato

16 cm / 6 colunas
Almir promete investir
4,2 bilhdes

21 cm / 6 colunas
“Unido” representa
contra Ana Julia
Carepa
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20/09/06 o  Geral: TSE 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
investiga Lula Agenda da candidata Agenda do candidato
sobre dossié

e Poder: TSE poe 52 cm/6 colunas 7 cm/6 colunas
Lula sobre TSE pde Lula sob No ataque, Geraldo
investigacéo investigacéo Alckmin diz: “Politica

virou mensalama”
13 cm/6 colunas
Berzoini sabia de encontro
com “Epoca”
16 cm/6 colunas
Oposicéo bate forte em
Lulaeno PT
8 cm/4 colunas
Mais um escandalo
surpreende os paraenses
12 cm/4 colunas
Delegado pede priséo de
Palocci

21/09/06 @ Geral: Crise no PT 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
se alastra Agenda da candidata Agenda do candidato

e Poder: Crise
derruba Berzoini e
mais 4

22/09/06 |¢ Geral: ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

e Poder: Um time Agenda da candidata Agenda do candidato
completo no jogo
sujo. 5 ¢cm/6 colunas 16 cm/6 colunas

Ana Julia volta aos Almir percorre o
comicios no Bengui nordeste do Para

23/09/06 ¢ Geral: PF baixa lei 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
da mordaca Agenda da candidata Agenda do candidato

e Poder: Ana Julia é
multada pelo TRE 13 cm/3 colunas 13 cm/3 colunas

Ana Julia é multada pelo Almir promete orla no
TRE Atalaia
Foto

24/09/06 ¢ Geral: Bancada 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
custa 1,3 milhdo Agenda da candidata Agenda do candidato

e Poder: Bancada
custa 1,3 milhdo 24 cm/6 colunas

Candidatos aceleram na
reta final

25/09/06 }¢  Geral: Novamente, 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

Agenda da candidata

Agenda do candidato
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Lula se dizum
homem traido
Poder: Lula se diz
traido no caso do
dossié

22 cm/6 colunas
Lula se diz traido no caso
do dossié

9 cm/3 colunas
Ana Julia se compromete a
construir as eclusas do rio
Tocantins

13 cm/3 colunas
Almir garante
melhorias para o
Marajé

26/09/06 |  Geral: PF 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
desvenda o dossié Agenda da candidata Agenda do candidato
apos as eleigdes

e Poder: entrevista 52 cm/6 colunas
de Ana Jalia Entrevista da candidata
Ana Julia Carepa ao jornal
“O LIBERAL”
Petista burro deve ser
punido: mistério perdura
até depois das eleicoes
17 cm/6 colunas
Lula é citado nas
investigacOes do TSE
14 cm/6 colunas
Lula responsabiliza
Berzoini
17 cm/3 colunas
Ana Julia sofre multa de
R$ 5.320,00

27/09/06 | Geral: Dinheiro do 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
dossié veio de Agenda da candidata Agenda do candidato
Miami

e Poder: Almir vira 8 cm/6 colunas 17 cm/6 colunas
alvo no debate Ana Julia da énfase a Almir vira alvo no
parceria com o governo debate
7 cm/5 colunas
Tucano diz que
incentivo gerou 18 mil
empregos
28/09/06 |¢ Geral: Debate 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

define se havera ou
néo segundo turnos
Poder: Debate hoje
é decisivo para lula

Agenda da candidata

52 cm/6 colunas
Debate hoje é decisivo para
a candidatura do
Presidente Lula

Agenda do candidato
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Geral: Lula foge do
debate e vira alvo

6 cm/2 colunas
Agenda da candidata

6 cm/2 colunas
Agenda do candidato

29/09/06 facil
e Poder: Entrevista 52 cm/6 colunas
com Almir Gabriel Entrevista com Almir
Gabriel
30/09/06 |¢  Geral: Aparece 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

dinheiro do dossié
Poder: Aparece
dinheiro do dossié

Agenda da candidata

52 cm/6 colunas
Dossié teria uso eleitoral,
diz Lacerda

21 cm/2 colunas
O que serd do PT apos as
eleicOes

Agenda do candidato

Fonte: Jornal O Liberal (setembro de 2006)

Quadro 2: Manchetes dos candidatos a governador nos cadernos do Jornal O Liberal — Setembro de 2006

No més de setembro, percebe-se uma énfase muito maior ao processo eleitoral por

parte de “O Liberal”, tanto em relagdo ao pleito para o Governo Federal quanto para as

eleices ao Governo Estadual. Prevaleceram informacdes de carater transversal e o reforco as

valéncias negativas, principalmente em relagdo aos candidatos do PT a Presidéncia da

Republica (Luiz In&cio Lula da Silva) e ao Governo do Estado do Pard (Ana Julia Carepa,

mostrando um posicionamento politico e ideoldgico do grupo editorial. Também se observam

variaveis positivas ao candidato do PSDB ao Governo do Estado, Almir Gabriel e ao

Governador Siméo Jatene, que exercia 0 mandato em 2006, pertencente a0 mesmo grupo

politico.

Neste sentido, observam-se as seguintes manchetes, com os respectivos comentérios:

e Manchete do Caderno Poder (03/09/06) — Jatene desafia miopes e mentirosos: nessa

manchete do Caderno Poder e na reportagem, mostra uma posicionamento pré-ativo

do Governador Simé&o Jatene, numa ac&o positiva de gestdo publica diante da critica de

“desconhecedores do assunto”. E uma forma de posicionar o grupo editorial a favor do

Governo e do Governante em questdo, pertencentes ao PSDB - e, transversalmente,

influenciar no processo eleitoral.

¢ Reportagem com manchete (05/09/06) — Ana Julia fica fora 15 dias: a reportagem

faz menc&o a repercussdo para a campanha eleitoral do acidente sofrido por Ana Julia

Carepa em Canad dos Carajas, que a afastaria por 15 dias e poderia trazer algum tipo

de vantagem ao candidato adversario — Almir Gabriel.
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Reportagem com manchete (08/09/06) — Jatene vé solugdo para incentivos: o texto
mostra, novamente, uma agdo positiva do Governo do Estado e, ao eleger como pauta
de debate a questdo fiscal, apresentou uma comparagdo sobre o que o atual gestor
estava fazendo a favor da sociedade paraense, em contraposigdo aos ajustes na
cobrancga de impostos e repasses de valores feitos pelo Governo Federal.

Reportagem com manchete (10/09/06) — FIEPA contra-ataca na guerra fiscal: vale
0 mesmo comentéario em relagcdo ao conteido do dia 08/09/06, com a definicdo da
questéo fiscal como um ponto na agenda de debates.

Reportagem com manchete (11/09/06) — Lula parte para o ataque na TV: o contetdo
apresentado na manchete do Caderno Poder tenta ressaltar um possivel destempero do
Presidente Lula — e candidato & reelei¢do —, atacando o seu opositor, Geraldo Alckmin
(PSDB), no programa eleitoral gratuito na televis&o.

Reportagem com manchete geral e no caderno Poder (12/09/06) — Para unido
enfrenta guerra fiscal: é um reforgo e volta ao tema dos dias 08 e 10/09/06.
Reportagem com manchete geral (14/09/06) — TSE tira Lula do horéario eleitoral
paraense: o jornal apresenta uma analise critica a respeito da estratégia do PT — punida
pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) de associar a imagem de Lula & de Ana Julia
Carepa. No mesmo dia, a edi¢do do jornal consolida a visdo de que o Grupo Liberal €
democrético e abre espaco para todos os candidatos, ressaltando a entrevista com a
candidata Ana Julia Carepa na TV Liberal — com a manchete Ana Julia defende saude
melhor, mostrando uma das matrizes tematicas do programa Senadora.

Reportagem com manchete geral (17/09/06) — Almir mantém a vantagem: ressalta-se
a pesquisa do IBOPE realizada no periodo de 14 a 16/09/06, no Estado, mostrando a
consolidagéo da vantagem de Almir Gabriel sobre os demais candidatos e dando um
reforgo ao discurso vitorioso. Na segunda pesquisa IBOPE/TV Liberal (afiliada da
Rede Globo em Belém-PA), divulgada na edicdo de 17/09/09 de O Liberal, Almir
Gabriel apareceu com 49% das inten¢Ges de votos para o primeiro turno das eleicoes,
contra 27% de Ana Julia Carepa, com José Priante (9%) e Edmilson Rodrigues (7%)
longe da briga para disputar o segundo turno — e numa real possibilidade de a eleigdo
ser resolvida ja no primeiro turno segundo os dados da pesquisa, que foram
enfatizados com imagens e andlises por O Liberal. A pesquisa também mostrou a
consolidagéo de Lula para a eleicdo para o Governo Federal (manchete Lula consegue

50% das intencbes de voto no eleitorado paraense) e o favoritismo de Mério Couto
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para a vaga disponivel para o Pard ao Senado Federal, com a chamada Mario Couto:
PSDB também lidera para o Senado.

Reportagem com manchete (18/09/06) — Envolvidos em escandalo no palanque: a
imagem e o texto mostraram Varios politicos envolvidos em supostos escandalos (o
Presidente Lula, o Senador José Sarney, o Deputado Federal Jader Barbalho) a lado de
Ana Julia Carepa, em mais um exemplo de valéncia negativa a sua candidatura.
Reportagem com manchete geral (19/09/06) — Falso dossié atinge Lula, no caderno
Poder Freud explica, mas complica Lula, além da reportagem com a manchete Almir
promete investir 4,2 bilnhdes: neste dia, ficou caracterizada uma posigdo editorial do
Jornal O Liberal ao enfatizar o dossié supostamente forjado por integrantes do
Governo Federal e do PT contra o PSDB, de forma a criticar e prejudicar a candidatura
de Lula; e, em nivel local, a repercussdo positiva a declaracdo do candidato Almir
Gabriel sobre o investimento superior a R$ 4 bi no Estado, nos 4 anos de seu possivel
mandato. H4 um claro interesse em influenciar a opinido publica na decisdo do voto,
nivel local e em nivel nacional.

Reportagem com manchete geral (20/09/06) — TSE investiga Lula sobre dossié:
Repercussdo sobre a divulgagdo do dossié contra Geraldo Alckmin e José Serra —
ambos do PSDB. O teor apresentado apresenta 0S mesmos tragos das reportagens do
dia anterior.

Reportagem com manchetes no caderno Poder (22/09/06) — Ana Judlia volta aos
comicios no Bengui e Almir percorre o Nordeste do Para: Destaque para a volta da
candidata Ana Jualia, ap6s quase 20 dias afastada em virtude do acidente em Canaé dos
Carajas, & sua campanha eleitoral, em uma cadeira de rodas e a agenda intensa de
Almir Gabriel — PSDB — em suas caminhadas pelo interior do Estado do Par4. H& um
traco de proposta comparativa de postura dos 2 candidatos.

Reportagem com manchetes no caderno Poder (23/09/06) — Ana Julia € multada
pelo TRE e Almir promete orla no Atalaia: As reportagens enfatizam, mais uma vez
num tom comparativo, a puni¢do que o Tribunal Regional Eleitoral do Par4 aplicou a
candidata Ana Julia, por propaganda irregular no radio e, por outro lado, mostrando
mais uma proposta de campanha e obras de Almir Gabriel no interior do Estado — no
caso, no municipio de Salingpolis.

Reportagem com manchetes gerais (25/09/06) — Novamente, Lula se diz um homem

traido e Almir garante melhorias para o Marajo: nessas duas reportagens a partir das



70

manchetes citadas, hd uma critica indireta ao Presidente Lula, ao tratar com ironia o
termo “traicdo” usado pelo Presidente a partir do “escandalo do dossié”; no campo
local, hd mais uma promessa de campanha do candidato Almir Gabriel sendo citada de
forma positiva.

Reportagem com manchetes gerais (26/09/06) — Petista burro deve ser punido:
mistério perdura até depois das elei¢des: ha uma critica reiterada a respeito do
escandalo do dossié, usando o termo “burro” como qualificador negativo; em nivel
local, ha a repercussdo & entrevista de Ana Julia Carepa ao Jornal “O Liberal” e a
multa sofrida junto ao Tribunal Superior Eleitoral/TSE.

Reportagem com manchete no caderno Poder (27/09/06) — Almir vira alvo no
debate: h4 uma repercusséo ao debate da TV Liberal com a participacéo dos principais
candidatos ao Governo do Estado do Pard, havendo uma hierarquizacdo cognitiva com
a definicdo de que o candidato Almir Gabriel foi “alvo” no debate, por ser lider nas
pesquisas e representar a candidatura situacionista, com o apoio do Governador Siméo
Jatene (2003/2006).

Reportagem com manchete geral (29/09/06) — Lula foge do debate e vira alvo facil:
percebe-se uma critica a auséncia do Presidente Lula ao debate da TV Globo,
tornando-o um alvo facil dos demais candidatos que participaram do programa
(Geraldo Alckmin/PSDB, Cristovam Buarque/PDT e Heloisa Helena/Psol); no &mbito
local, repercutiu-se a entrevista de Almir Gabriel no Jornal “O Liberal”, com 0 mesmo
espaco concedido a candidata Ana Julia Carepa na edicéo do dia 26 de setembro.
Reportagem com manchete geral (30/09/06) — Aparece dinheiro do dossié: h4 uma
critica velada, mais uma vez, ao Presidente Lula e ao Partido dos Trabalhadores, com
a exibicdo da reportagem e de fotos do aparecimento do dinheiro do dossié contra
politicos tucanos, supostamente organizado por integrantes do Governo Federal. Ha a
pergunta, em carater critico, no caderno “Poder”, sobre o que serd do PT apds as

eleicBes, com um certo teor de descrédito.

Data Manchete Ana Julia Almir Gabriel
01/10/06 o Geral: Almir, 44; Ana 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
Julia, 32 Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Cola é essencial
25 c¢cm/6 colunas 52 ¢cm/6 colunas
Lula pode liquidar Almir 44; Ana Jualia, 32
eleicéo

26 cm/6 colunas
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Em oito elei¢des que
disputou, Alckmin sd
perdeu uma

02/10/06 |e Geral: Presidéncia e Para 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
terdo 2° turno Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Segundo turno em
dose dupla 14 cm/6 colunas 16 cm/4 colunas
Ana Julia deixa Votacdo no interior
aliancas a cargo do surpreende Almir
partido para o segundo
turno
03/10/06 |e Geral: Eleitor renova 50 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
por cento do legislativo Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Legislativo é
renovado a metade 52 cm/6 colunas 23 cm/6 colunas
Dossié foi tiro no pé, Corrupcdo é praga,
diz Lula define Alckmin em
campanha no Pard
04/10/06 o Geral: Pioneiro vence e 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
embaralha elei¢des Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Eleicao de
Pioneiro altera tudo 17 cm/6 colunas 52 ¢cm/6 colunas
Lula se descola de Eleicdo de Pioneiro
suspeitos altera tudo
05/10/06 |e Geral: Cirio abarrota 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
hotéis de turistas Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Boato sobre
doencas é desrespeito 34 cm/6 colunas
Almir diz que esbanja
saude
06/10/06 o Geral: N&o houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
o Poder: Jatene defende Agenda da candidata Agenda do candidato
pacto federativo
52 cm/6 colunas 52 ¢cm/6 colunas
Berzoini com a cabeca | Jatene defende pacto
a prémio federativo
18 cm/3 colunas
TSE rejeita recurso
contra Jatene
07/10/06 |e Geral: Dossié derruba 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
Berzoini e mais 6 do PT Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Lulatem54 e
Alckmin, 46 52 cm/6 colunas 23 cm/6 colunas
Lula tem 54 e Alckmin, | Alckmin acusa PT de
46 espalhar boato
08/10/06 o Geral: Ave, Senhora de 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

Nazaré
Poder: Tropas escaladas

Agenda da candidata

Agenda do candidato
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Couto diz que Lula é
devedor do Para

09/10/06 o Geral: Romeiros cortam 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
corda do cirio Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Lula e Alckmin s
se acusam
10/10/09 |e¢ Geral: ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: PF pede acesso a Agenda da candidata Agenda do candidato
650 telefones
16 cm/6 colunas 16 cm/6 colunas
Candidatos paraenses Alckmin venceu o
evitam ataques no debate
retorno
11/10/06 e Geral: Governo quer 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
CPMF permanente Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: CPMF poderé ser
permanente 16 cm/6 colunas
PSDB acusa PT de
terrorismo eleitoral
18 cm/6 colunas
Duciomar apdia Almir
no 2° turno
12/10/06 ¢ Geral: Reitor barra 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
gratuidade Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Sanguessuga nao
escapara 16 cm/6 colunas
Alckmin considera
segundo turno zerado
13/10/06 | Geral: Parlamentares 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
tentam dobrar salarios Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Treze acusados por
compra de votos 6 cm/6 colunas 8 cm/6 colunas
Ana Julia em Almir garante que
campanha em 3 concluira hospital de
municipios do Oeste do oncologia para
estado criancas
16 cm/6 colunas
Ibope indica Lula 14
pontos a frente
14/10/09 e Geral: DCE exige 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

abertura de caixa da
UFPA

Poder: Lula estuda corte
de salarios

Agenda da candidata

Agenda do candidato

29 cm/6 colunas
Almir vence nos
maiores municipios

Almir condena uso da
maquina federal
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15/10/09 e Geral: Pesquisa ibope 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
aponta: Almir, 43; Ana Agenda da candidata Agenda do candidato
Julia, 53
e Poder: PMDB, no Para, 26 cm/6 colunas 26 cm/6 colunas
em decomposicdo Pesquisa Pesquisa
16/10/09 e Geral: ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
e Poder: PF é acusada de Agenda da candidata Agenda do candidato
uso eleitoral
16 cm/6 colunas
Lula chega a Belém
para fazer comicios
17/10/09 e Geral: Oposigdo leva 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
dossié ao TSE Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Lula acusa tucanos
de privatistas 22 cm/6 colunas 12 cm/6 colunas
Lula acusa tucanos de Almir: Greenpeace
privatistas (Foto) manda na politica
ambiental do Governo
15 cm/6 colunas Lula
Ana Julia explica
alianca com PMDB
18/10/09 |e Geral: CPI fura cerco e 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
encurrala PT Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: CPI chama 9
petistas as falas
15 cm/6 colunas 18 cm/6 colunas
Ana Julia insiste que Almir rebate mentira
guestionamentos do sobre hospital
MP inviabilizam obras
19/10/09 |e Geral: MP desmente Ana 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
Julia Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: PF vé dedo de
bicheiros em dossié 18 cm/6 colunas 13 cm/6 colunas
MP deixa Ana Julia Programa lembra
falando sozinha superzona e critica
7 cm/6 colunas gentileza
19 cm/6 colunas
Justica eleitoral nega Almir condena
direito de resposta a aliangas espurias do
Ana Julia PT
20/10/09 |e Geral: Inquérito do dossié 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

chega a Justica
Poder: Debate do 2°
turno: Almir deixa Ana
Julia sem resposta

Agenda da candidata

Agenda do candidato

10 cm/6 colunas
Tucano lembra que
candidata se absteve de
votar Superzona
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21/10/09 Geral: PF liga Dirceu a 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
dossié Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: Dirceu pode estar
envolvido em dossié 26 cm/6 colunas 26 cm/6 colunas
Pesquisa nacional Pesquisa nacional
22/10/09 Geral: Multa por abuso de 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
poder vai a 1,8 milhdo Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: ndo houve
23/10/09 Geral: Almir é furtado 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
dentro da RBA Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: Almir é furtado
depois do debate 23 cm/6 colunas
Almir é furtado depois
de debate
24/10/09 Geral: Pasta de Almir é 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
achada na RBA Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: RBA devolve as
pastas de Almir 7 cm/6 colunas 25 cm/6 colunas
Ana Julia ganha RBA devolve as pastas
direito de resposta de Almir
contra Unido pelo Para
8 cm/6 colunas
Avrtistas apoiam Almir
25/10/09 Geral: Expansao da Vale 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
beneficia o Para Agenda da candidata Agenda do candidato
Poder: Governo comeca a
privatizar Amazonia 21 cm/6 colunas
Pesquisa IBOPE é
legal, afirma TRE
6 cm/6 colunas
Pasta de Almir Gabriel
é enviada a pericia no
IML
7 cm/6 colunas
Lu Alckmin e Socorro
Gabriel buscam votos
no interior
26/10/09 Geral: ndo houve 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas

Poder: Tumulto e
agressoes em Altamira

Agenda da candidata

32 cm/6 colunas
Tumulto e agressoes
em Altamira

13 cm/6 colunas
Petistas rebatem
acusacao; Ana falaem
tom de “j& ganhou”

Agenda do candidato

15 cm/6 colunas
Almir fecha campanha
em Castanhal
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27/10/09 o Geral: Lula bate FHC no 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
desmatamento Agenda da candidata Agenda do candidato
e Poder: Candidata esta no
mundo da lua 7 ¢cm/6 colunas 22 cm/6 colunas
Ana Julia Alckmin: Lula
defende a privatizagéo privatiza Amazonia
24 cm/6 colunas 9 ¢cm/6 colunas
Ana Julia é acusada Almir: projeto
por compra de votos representa risco real
24 cm/6 colunas
Time de ministros
apoia Ana Julia
28/10/09 jo Geral: Troca de farpas 6 cm/2 colunas 6 cm/2 colunas
marca debate Agenda da candidata Agenda da candidata
e Poder: Lula e Alckmin
trocam acusacdes
29/10/09 |e  Geral: Ibope da empate Dia das eleicdes Dia das eleicdes
técnico no Para
e Poder: Eleitor decide na
ponta do dedo
30/10/09 |e Geral: Lula e Ana Julia 52 c¢cm/6 colunas 52 cm/6 colunas
vencem eleigdes (Fotos) Para elege Ana Julia Almir silencia apos
e Poder: Lula é reeleito. resultado
Para elege Ana Jalia
(quadro de votacéo)

Fonte: Jornal O Liberal (Outubro de 2006)
Quadro 3: Manchetes dos candidatos a governador nos cadernos do Jornal O Liberal — Outubro de 2006

¢ Reportagem com manchete geral (01/10/06) — Almir, 44; Ana Julia, 32: a edicéo do
dia da eleicdo em seu primeiro turno mostra a Gltima pesquisa do IBOPE antes das
eleicGes, mostrando a vantagem de Almir Gabriel mas, apesar disso, a confirmagéo de
um provavel segundo turno. Em relacéo as eleicbes federais, € colocada em duvida a
possibilidade da vitéria j& no primeiro turno do Presidente Lula em sua reeleicdo e, por
outro lado, é colocado o “mito” da invencibilidade do candidato a Presidente Geraldo
Alckmin com a manchete Em oito elei¢des que disputou, Alckmin s6 perdeu uma.

e Reportagem com manchete geral (02/10/06) — Presidéncia e Para terdo segundo
turno: a noticia da conta da confirmacéo do segundo turno para as elei¢des em nivel
federal e no Estado do Para e um comentério sobre as aliangas do segundo turno para
Ana Jalia Carepa — que preferiu deixar a deciséo para o partido — e uma viséo critica
de Almir Gabriel sobre sua votagdo mais baixa que o esperado no primeiro turno, com

a manchete Votacao no interior surpreende Almir.
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Reportagem com manchete no caderno Poder (05/10/06) — Boato sobre doengas €
desrespeito: O candidato Almir Gabriel, mais uma vez, aborda que seu estado de
saude é bom e tem espaco para reforcar que qualquer noticia contréria a essa
abordagem é um absurdo, é um desrespeito, como se usasse o Jornal “O Liberal”
como seu “palanque impresso de defesa.

Reportagem com manchete geral (07/10/06) — Dossié derruba Berzoini € mais 6 do
PT e, no caderno “Poder”, Lula tem 54 e Alckmin, 46: Em mais uma reportagem a
respeito do dossié contra politicos tucanos, € comentado o afastamento do entdo
Presidente do PT, Ricardo Berzoini, e de mais 6 integrantes do PT supostamente
responsaveis pelo dossié; ainda em nivel federal, uma critica transversal ao PT com o
candidato Geraldo Alckmin criticando os boatos sobre sua candidatura e a divulgagado
da primeira pesquisa IBOPE

Reportagem com manchete interna (08/10/06) — Couto diz que Lula é devedor do
Para: Na edicdo de O Liberal do dia do Cirio de Nazaré, maior manifestacdo catélica
do Brasil, o tema eleicdo é deixado em segundo plano e apenas ha uma reportagem, a
favor dos candidatos do PSDB, com a declaragdo do Deputado Estadual — e candidato
a Senador — Mério Couto Filho criticando o Presidente Lula.

Reportagem com manchete no caderno Poder (09/10/06) — Lula e Alckmin so se
acusam: a eleicdo para o Estado do Para é praticamente “esquecida” e ha uma critica
aos dois candidatos que disputaram o segundo turno nas Elei¢cGes Federais — Lula e
Alckmin, com questionamentos reforgados contra o Presidente Lula.

Reportagem com manchetes internas (10/10/06) — Candidatos paraenses evitam
ataques no retorno e Alckmin venceu o debate: é citado o inicio da campanhaem TV e
R&dio de Almir Gabriel e Ana Julia — sem acusa¢fes mutuas — e a repercussao sobre o
primeiro debate para o segundo turno para as eleicdes federais, realizado pela TV
Bandeirantes — e, segundo a reportagem, com vantagem para o candidato do PSDB,
Geraldo Alckmin.

Reportagem com manchetes internas (11/10/06) — PSDB acusa PT de terrorismo
eleitoral e Duciomar apdia Almir no 2° turno: ha uma valéncia negativa com a critica
do PSDB ao PT com o uso dos termos “terrorismo eleitoral’; em nivel local, a
repercussdo positiva do apoio politico-eleitoral do Prefeito de Belém, Duciomar Costa
(PTB), um histérico campe&o de votos, ao candidato Almir Gabriel, no segundo turno

eleitoral.
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Reportagem com manchetes internas (13/10/06) — Ana Julia em campanha em trés
municipios do Oeste do Estado e Almir garante que concluird hospital de oncologia
para criancas: nesta data, de forma bem especifica, h4 um espaco praticamente igual
para Almir Gabriel e Ana Julia Carepa e, em ambos o0s casos, falam em acdes de
campanha e promessas, sem valéncias ou hierarquizagoes.

Reportagem com manchetes internas (14/10/06) — Almir vence nos maiores
municipios e Almir condena uso da maquina federal: duas noticias positivas a favor do
candidato Almir Gabriel, com criticas ao Governo Federal e ao Presidente Lula e uma
repercussao sobre os resultados do primeiro turno eleitoral, numa retomada de tema
favoravel a candidatura do PSDB.

Reportagem com manchetes internas (15/10/06) — Pesquisa ibope aponta: Almir,
43; Ana Julia, 53: neste dia, de forma bem peculiar e, midiaticamente, historia, o
Jornal O Liberal mostrou, conforme figura abaixo, o candidato Almir Gabriel, que
estava atras nas pesquisas, com 43%, numa posi¢ao superior da pagina e na colocacdo
da imagem a esquerda, como se estivesse a frente das intencdes de voto, superando,
pelo menos no jornal, 0s 53% de inten¢bes de voto da candidata Ana Julia, que teve
sua foto e seu posicionamento a direita, num carater de inferioridade. A pesquisa teve
apenas meia pagina de repercussao dentro da edicdo interna de “O Liberal”.

T PESQINSR IRNPE =22 TIMIRNI

Mina Julis

Fonte: O LIBERAL (15/10/06)

Reportagem com manchetes do caderno Poder (16/10/06) —PF é acusada de uso
eleitoral e, internamente, Lula chega a Belém para fazer comicios: nesta data, é feita
uma critica transversal sobre o suposto uso politico da Policia Federal, que poderia
estar beneficiando o presidente Lula e sua candidatura; em nivel regional, h4 uma
repercussdo a respeito da presenca do presidente, em Belém, para fazer campanha a

favor de Ana Julia Carepa, do PT.
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Reportagens com manchetes internas (17/10/06) — Lula acusa tucanos de
privatistas, Ana Julia explica alianga com PMDB, e Almir diz que Greenpeace manda
na politica ambiental do Governo Lula: em 3 reportagens, € mostrada uma contra-
ofensiva do Presidente Lula em relagdo aos oposicionistas, um critica velada & alianga
de Ana Julia Carepa com o PMDB local, que é oposicdo ao Grupo “O Liberal”; no
terceiro texto, o candidato Almir Gabriel reforca as criticas a politica ambiental do
Governo Lula.

Reportagens com manchetes internas (18/10/06) — Ana Julia insiste que
questionamentos do MP inviabilizam obras e Almir rebate mentira sobre hospital: ha
mais uma reportagem com grau de criticidade agucado em relagéo & candidatura Ana
Julia Carepa e um reforco positivo com uma posi¢do proativa do candidato Almir
Gabriel em relagdo ao funcionamento do Hospital da Rede Sarah Kubitscheck no Para.
Reportagens com manchetes gerais (19/10/06) — MP desmente Ana Julia e interna
Almir condena aliancas espurias do PT: ha um duplo reforco & candidatura de Almir
Gabriel, com a posicdo do Ministério Publico em discurso oposto ao de Ana Jalia
Carepa e a critica do candidato do PSDB ao PT e suas aliancas eleitorais, chamadas de
“espurias”.

Reportagens com manchetes no caderno Poder (20/10/06) — Debate do 2° turno:
Almir deixa Ana Julia sem resposta e interna Tucano lembra que candidata se absteve
de votar Superzona: ha uma repercussdo ao debate da TV Record, no segundo turno
das eleigBes, em que é apontada uma vantagem técnica a Almir Gabriel e a critica a
Ana Julia Carepa a respeito da Superzona — area de comercializacdo na Amazdnia que
excluiu Belém.

Reportagens com manchetes gerais e no caderno Poder (23/10/06) — Almir €
furtado dentro da RBA e Almir ¢é furtado depois do debate: sdo manchetes e debates
sobre 0 mesmo tema, com a repercussao ao suposto furto sofrido por Almir Gabriel
durante debate realizado no dia anterior na TV RBA, pertencente ao grupo politico do
Deputado Federal Jader Barbalho (PMDB-PA), a quem o Grupo ORM faz oposicdo
politica e editorial.

Reportagens com manchetes gerais e no caderno Poder (24/10/06) — Pasta de Almir
é achada na RBA e RBA devolve as pastas de Almir, além das manchete interna

Artistas apoiam Almir: é retomada a temética do dia anterior, num reforco da
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candidatura de Almir Gabriel e a critica ao Grupo RBA e, internamente, um suporte do
apoio de alguns artistas a Almir Gabriel no segundo turno eleitoral.

e Reportagens com manchetes internas (26/10/06) — Petistas rebatem acusacéo e Ana
Jalia fala em tom de “j& ganhou” e Almir fecha campanha em Castanhal: hd uma
repercussdo sobre o comportamento da candidata Ana Jalia as vésperas da eleicéo,
como se ela j& estivesse “cantando vitdria” e a repercussdo ao encerramento da
campanha de Almir Gabriel, em sua cidade natal, Castanhal-PA.

e Reportagens com manchetes do caderno Poder (27/10/06) — Candidata estd no
mundo da lua e internas Ana Julia defende a privatizagdo e Ana Julia é acusada por
compra de votos: em 3 conteldos criticos a candidata Ana Jalia, o jornal “O Liberal”,
a 2 dias do segundo turno das eleigdes, consolida a sua posicdo eleitoral, ao analisar
ironicamente a candidata Ana Jalia sobre sua posigdo a respeito das privatizagGes e
sobre a acusacdo contra ela de compra de votos. Além disso, é usada a expressao
“mundo da lua”, numa comunicagao transversal contraria a Ana Julia Carepa.

¢ Reportagens com manchete geral (29/10/06) — Ibope d& empate técnico no Para: No
dia das eleicbes, embora a pesquisa Ibope desse 52% a 48% das intengdes de votos
vélidos a favor de Ana Julia Carepa, o jornal optou por usar a ferramenta estatistica do
empate técnico, dentro da margem de erro da pesquisa. Foi uma tentativa Ultima de
influenciar o processo eleitoral no Para.

¢ Reportagens com manchete geral (30/10/06) — Lula e Ana Julia vencem eleigdes e
Poder Lula é reeleito. Para elege Ana Julia e internas Paré elege Ana Julia e Almir
silencia ap0s resultado: nessa edicdo, ha a repercussdo ao resultado eleitoral, em que
os candidatos Lula e Ana Julia contrariaram a grande midia e a agenda publica exposta
pelos principais grupos editoriais e venceram as elei¢des. O Jornal “O Liberal” d&d um
destaque timido ao resultado, informando a vitéria da Ana Julia e, num certo tom de

“solidariedade”, acompanhando Almir Gabriel apds a derrota eleitoral.

3.1.1 Resumo matematico

A seguir, representa-se 0 resumo matematico do espaco ocupado pelos candidatos
Almir Gabriel e Ana Julia Carepa nas paginas de O Liberal durante o periodo de 16/08/06 a

30/10/06. A férmula é a seguinte: a medida é em centimetros quadrados (cm?), considerando-
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se a medida na vertical, em centimetros e a medida na horizontal, também em centimetros,

com a seguinte distribuicdo em colunas, considerando que o veiculo tem 6 colunas.

1 coluna 2 colunas 3 colunas 4 colunas 5 colunas 6 colunas
46 cm 9,6 cm 14,6 cm 19,6 cm 24,1 cm 29,7 cm
Fonte: Coordenacédo da pesquisa
Quadro 4: Relaco matematica do tamanho das colunas em centimetro
Candidato/Més Agosto Setembro Outubro Total
Ana Jilia Carepa 943 cm® 2.204 cm” 2.438 cm” 5.585 cm”
Almir Gabriel 998 cm? 2.143 cm? 2.377 cm” 5.518 cm”

Fonte: Jornal O Liberal (Outubro de 2006)
Quadro 5: Resumo matematico da exposicdo de Ana Jilia Carepa e Almir Gabriel em O LIBERAL

Os numeros absolutos mostram que a diferenca de espago entre os dois candidatos foi
muito pequena — nos meses de setembro e outubro — além do total geral, inclusive, a candidata
Ana Jalia Carepa teve mais espago no jornal O Liberal — mas aqui ainda ndo é considerado o

tipo de conteido veiculado.

3.1.2 Resumo editorial

O eixo do debate da andlise guarda consonancia com os objetivos do trabalho e numa
analise de hierarquizacdo cognitiva. Foi percebido, uma vez mais, o processo de busca de
oligarquizagédo da informacdo, pelas Organizagbes Romulo Maiorana — que detém o comando
de O Liberal — e um afastamento permanente da midia dos anseios populares e da agenda
publica de debates, que buscava, em verdade, outras tematicas.

Apesar de o apoio nitido do grupo em relacdo ao candidato Almir Gabriel — e
considerando que a midia tem o seu grau de influéncia indiscutivel — percebeu-se que o
processo de democratizagdo de escolhas ficou claro no sentido de que o eleitor buscou outras
fontes de informagdo para definir seu voto.

E, no caso do Pard, optou por uma quebra de institucionalizacdo de 12 anos de
governos do PSDB e escolheu seguir um novo projeto de gestdo governamental — no caso, o
PT.
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3.2 ANALISE DAS FOTOS E OUTRAS IMAGENS EM O LIBERAL

OLIBERAL

BELEM = PARA = BRASIL

Figura 7: Jornal O LIBERAL - Capa — Identificagdo
Fonte: O LIBERAL (16/08/2006)

A figura mostra a logomarca do jornal e sua identificacdo junto ao publico leitor — O
LIBERAL, pertencente as Organizaces R6mulo Maiorana, um dos objetos de estudo da
presente dissertacao.

BELEM, SEXTA-FEIRA, 8 DE SETEMBRO DE 2006 OLIBERAL PODER @5

O que vocé procura,
voc C a aqui

Teleatendimento do INSS ajuda segurado. Pagina 7.

Jatene vé solu(;ao paIa oS mcent[vos

Figura 8: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — pagina 5 - (08/09/2006)
Fonte: O LIBERAL (08/09/2006)

Na figura acima, da Agéncia Pard (Departamento de Comunicacdo do Governo do
Pard) e reproduzida por O LIBERAL, ha uma demonstracdo da acdo proativa do Governador
Simdo Jatene, somando contelldo e imagem, num apoio claro ao candidato situacionista,
Almir Gabriel (PSDB).
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4mPODER OLIBERAL BELEM, QUINTA-FEIRA, 14 DE SETEMBRO DE 2006

TRE rejeita pedido para cassar Valéra. Pagina 5.

Figura 9: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — paglna 4 14 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (14/09/2006)

A figura 9, de Renato Chalu/O LIBERAL, exibe a candidata Ana Julia concedendo
entrevista & jornalista Renata Castelli, da TV Liberal, prometendo saide melhor. Um detalhe é
a condicdo fisica da candidata, ja que a entrevista foi feita em sua casa em virtude do acidente

ocorrido em Canaa dos Carajas, em setembro de 2006.
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Figura 10: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — pagina 4 — 15 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (15/09/2006)

A figura reproduz a Agenda dos Candidatos, publicada sempre na pégina 4 do
Caderno Poder de O LIBERAL, dando espaco igual para cada um dos 6 candidatos ao

Governo do Estado do Pard (6 cm X 2 colunas).
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DOMINGO, 17 DE SETEMBRO DE 2006

Almir mantém a vantagem

INGOS: R$ 3,00 = DIAS IS: R$

a segunda pesquisa do Thope gem sobre seus adversarios nas  pesquisa, para 49% e tenha 53%dosvotos  pois o pes al esta dentro da margemn
N para as cleicoes no Pard, di intencoes de voio para 0 Governe. validos, o Ibope considera que o quadro  de erroamostral
ada ontem, o candidato do Estado. Embora Almir tenha  se mantém estivel e que "nao ¢ possivel
crescido de 46%, da primeira  afirmar se haveria ou ndo segundo turno, 2 Pagina 10.

10 mATUALIDADES

BELEM, DOMINGO, 17 DE SETEMBRO DE 2006

Anuncie nos Classificados
de O Liberal sem
sair de casa!

Almir mantéem a lideranca no Para

ESTIMULADA

E 0 que mostranova
pesquisa feita pelo
Ibope para o cargo
de governador

segunda pesquisa do Ibope
ara a eleicao ao Governo
o Estado, divulgada on-
tem, aponta o candidato Almir
Gabriel, da coligacao Unido pe-
lo Para, na lideranca, a pouco
menos de 15 dias do pleito. De
acordo coma isa estis

com 9%; Edmilson Rodrigues,
do PSol, com 7%; e Lena Rayol,
do PSDC (1%). O candidato At-
nagoras Lopes, do PSTU, apa-
rece com 0%. Os votos brancos
e nulos somaram 3% e outros
4% dos entrevistados disseram
nao saber em quem votariam
0unao opinaram.

Esse quadro coloca o can-
didato Almir Gabriel com 53%
dos votos validos - que descar-
tam brancos, nulos e indecisos.
Ana Julia ficaria com 29% dos
votos validos; Priante com 9%;

lada, se a eleicao fosse hoje, o
tucano teria 49% das intencoes
de voto. Almir subiu 3% em re-
lagdo a pesquisa anterior, do dia
11 de agosto, em que ele apare-
cia com 46%. O Ibope, porém,
diz que o quadro se mantém
estavel em relacdo a pesquisa
passada porque o crescimen-
to esta dentro da margem de
erro da amostra, que é de 3%.
Na pesquisa estimulada, a can-
didata do PT, Ana Julia Carepa,
aparece em segundo lugar com
27% das intencdes de voto, se-
guida de José Priante, do PMDB,

Edmilson com 7%; e Atnag
Lopes e Lena, cada um com
1%. O proprio Ibope, porém, na
avaliacao da pesquisa, conside-
ra que, se a eleicao fosse hoje,
“ndo seria possivel afirmar se
haveria ou ndo segundo turno,
ja que o percentual de votos
validos do tucano esta dentro
da margem de erro amostral

tudou até a 4° série do ensino
fundamental (52%). Além dis-
50, 50 eleitores que ganham
mais de cinco salarios mini-
mos (529%) e moram no interior
(53%) do Estado. Dos que votam
em Almir, 69% avaliam como
6tima ou boa a administracao
do governador Simao Jatene,
55% sao da raca branca e 52%
sdo evangeélicos.

A pesquisa espontanea,
em que o eleitor diz em quem
votaria sem receber a lista de
candidatos, também da vitoria
para Almir Gabriel, que fica
com 35% das intencdes de voto.
Nesse caso, Ana Jilia aparece

da pequisa, ndo
afirmar se ele venceria ou nao
N0 primeiro turno”.

A pesquisa revela também
o perfil dos eleitores de Almir.
A maioria (51%) ¢ homem, tem
entre 16 e 24 anos (53%) e es-

com 18%, com 6%
e Priante com 5% - resultados
bem abaixo do indice de in-
decisos, que ficou em 32%. Os
brancos e nulos somaram 3%.
Dos que disseram espontanea-
mente que vgtariam em Almir,

amaioria (39%) ¢ homem, tem
de 50 anos amais (37%) e cur-
sou pelo menos o ensino mé-
dio (38%).

Ainda sobre 0s eleitores que
apontaram Almir na pesquisa
espontanea, a maioria (43%)
tem como renda mensal mais
de cinco salarios minimos,
morano interior (37%), tem 6ti-
ma avaliagdo do atual governo
estadual (50%), € de cor branca
(39%) e tem as religioes evangé-
licas (38%) como credo.

0 candidato mais rejeitado
napesquisa é Atnagoras Lopes
(35%), mas os indices de rejei-
¢do ficam bem distribuidos.
Depois do sindicalista, apare-
cem Edmilson (29%), Ana Julia
(27%), Lena Rayol (26%) e Almir
Gabriel (24%). O menor indice
de rejeicao, de 21%, ficou com
Priante. Do total de entrevista-
dos, 6% disseram que nao vo-
tariam em nenhum dos candi-
datos e 8% disseram ndo saber
ounao opinaram. Dos que des-
cartaram Atnagoras, amaioria
& homem (37%), tem entre 25 e
29 anos (40%) e curso superior
completo (38%).

(*) Excluidos os brancos, nulos e indecisos.

Figura 12Jorna?b LIBERAL — Caderno Atualidades — pagina 10 —vil7 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (17/09/2006)



'VARIACAO DOS NUMEROS ENTRE 11 DE AGOSTO E 16 DE SETEMBRO
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Pesquisa feita em 11 de agosto

1%  outros candidatos com 1%
Pesquisa feita em 16 de setembro

FONTE: IBOPE OPINIAO

Pesquisa entrevista 812 em 41 municipios

A segunda pesquisa do
Instituto Brasileiro de Opiniao
Publica e Estatistica (Ibope)
sobre as eleicoes no Para foi
encomendada pela TV Libe-
ral. Foram ouvidos 812 elei-
tores, entre os dias 12 e 14
deste més, em 41 municipios
paraenses. A pesquisa foi re-
gistrada no Tribunal Regional
Eleitoral (TRE) sob o protocolo
15.472/2006. O grau de con-

fianca estimado é de 95% ¢ a
margem de erro maxima é de
trés pontos percentuais para
mais ou paramenos.

O objetivo era levantar
juntos aos eleitores da area
de estudo opinides relacio-
nadas a assuntos politicos e
administrativos do Estado. As
entrevistas foram pessoais,
feitas com o uso de questiona-
rio, elaborado de acordo com

0s objetivos do levantamento,
por uma equipe de entrevista-
dores contratada pelo Ibope,
devidamente treinada para
abordagem deste tipo de pu-
blico.

Foram entrevistados elei-
tores dos sexos masculino e
feminino, em cinco grupos
deidade (16 a 24 anos, 25 a 29,
30 a 39, 40 a 49 e 50 anos ou
mais), de trés niveis de escola-

rizacao (até a 42 série do ensinc
fundamental, da 5% a 82 séric
e ensino médio e superior) ¢
cujarenda familiar variava até
um salario, de mais de um ¢
dois salarios, de mais de dois ¢
cinco e acima de cinco salarios
minimos. Foram entrevistadas
pessoas de Belém e do interior
das cores branca, preta e parde
e das religioes catolica e evan
gélica, dentre outras.

Mario Couto, do PSDB,

A pesquisa do Ibope in-
dica vitoria de Mario Couto
(PSDB) na disputa ao Sena-
do. Ele aparece com 47% das
intencdes de voto, acima de
Luiz Otavio Campos (PMDB),
com 19%, Professor Mario
(PT), com 13%, e Neide Soli-
moes (PSOL) e Julia Braun
(PDT), cada uma com 2%. Do
total de entrevistados, 5% vo-
tariam em branco ou nulo e
10% disseram nao saber ou
nao opinaram. O levantamen-
to revela expressiva alta de
Mario Couto, que na primei-
ra pesquisa ficara com 27%,
e queda de Luiz Otavio, que
havia computado 21%.

Dos eleitores que votariam
em Mario Couto, a maioria

tem como renda mensal de
dois a cinco salarios mini-
mos (49%), ¢ do interior (50%),
acha 6tima ou boa (53%) a ad-
ministracao de Simao Jatene,
¢ da cor preta (49%) e evangé-
lica (54%). A maior concentra-
¢ao de eleitores do candidato
tucano ¢ de mulheres (48%),
com idade entre 16 e 24 anos
(56%) e escolaridade que se
divide entre a 5% e 82 séries
do ensino fundamental e o
ensino superior (50% cada).
Na pesquisa espontanea,
fica claro que a maioria do
eleitorado paraense ainda
nédo sabe em quem votar para
senador: 0s indecisos somam
629%, resultado bem acima do
primeiro colocado, Mario

Couto (18%). Em seguida, apa-
recem empatados, com 6%
cada, Luiz Otavio e Professor
Mario. Os votos brancos e nu-
los na pesquisa espontanea
somaram 5%, e 1% dos en-
trevistados disse que votaria
em candidatos que nao estiao
na disputa. Dos indecisos, a
maioria (72%) tem de 25
anos e cursou até a 4 série
do ensino fundamental ou
da 5 a 8 (68% cada).

O perfil do eleitor da pes-
quisa espontanea para o Se-
nado revela ainda que ele é
de baixa renda (68% ganham
até um salario minimo), mo-
ra no interior (63%), avalia
como 6timo ou bom o atual
governo estadual (65%), ¢ da

também lidera disputa

cor branca (65%) e professa
outras religides que nao a ca-
tolica ou a evangélica (65%).

O Ibope também pergun-
tou em quem o eleitor ndao
votaria de jeito nenhum para
senador. Os indices ficam,
nesse caso, bem distribuidos,
mas a candidata mais rejeita-
da é Neide Solimoes (29%),
seguida de Simone Contente
(28%), Luiz Otavio (27%) e Ja-
lia Braun (23%). O candidato
menos rejeitado é Professor
Mario (21%). Outros 10% dos
entrevistados pelo Ibope
disseram que nao votariam
em nenhum dos candidatos
que concorrem e 20% deles
disseram nao saber ou nao
opinaram.
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Figura 13: Jornal O LIBERAL - Caderno Atualidades — pagina 11 — 17 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (17/09/2006)

As figuras 11, 12 e 13 mostram a repercussdo da segunda pesquisa do IBOPE para as
intencdes de voto para o Governo do Para. Um destaque especial para a énfase do Jornal O
LIBERAL a vantagem de Almir Gabriel, na ilustracdo de capa do jornal (figura 3), em que,
“nadando de bracada”, ele se aproxima muito da vitéria na eleicdo ainda no 1° turno (49% das
intencbes de voto), bem superior aos demais candidatos. Na parte interna do jornal, ha
destaque & provavel vitéria de Almir Gabriel — mesmo com um crescimento dentro da
margem de erro de 3% (46% em agosto para 49%, em setembro), sua vantagem sobre 0s
demais candidatos num possivel segundo turno e ao cenario para o senado federal, com

prevaléncia para o candidato Mario Couto Filho, também do PSDB.
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2mPODER OLIBERAL BELEM, SEGUNDA-FEIRA, 18 DE SETEMBRO DE 2006

O que vocé procura,

vocé encontra aqui.

|

Envolvidos em escandalono palanque

Figura 14: Jornal O LIBERAL - Caderno Poder — pégi 2- 1
Fonte: O LIBERAL (18/09/2006)

A imagem de Cristino Martins/O Liberal mostra a aproximacdo de envolvidos no
escandalo do "mensaldo”, como o Deputado Federal Paulo Rocha (PT-PA) com a candidatura
de Ana Jalia Carepa, do mesmo partido, numa imagem com carater pejorativo, somando a

manchete “Envolvidos em escandalo no palanque”.

Figura 15: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Capa — 19 de setembro de
2006
Fonte: O LIBERAL (19/09/2006)

A figura acima destaca a proximidade do Presidente Lula com seu auxiliar, Freud
Godoy, acusado de ser o articulador do dossié contra integrantes do PSDB, fortalecendo a

oposigédo de O Liberal ao Governo Federal e ao PT.
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BELEM, TERGA-FEIRA. 19 DE SETEMBRO DE 2006 B OLIBERAL ~ PODERmS

Impressione aqui!

Almir promete investir R$ 4, 2 bi
TR

Figura 16: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Péina 5 19 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (19/09/2006)

Acdo proativa — foto de Marcelo Seabra/O Liberal, com texto e imagem, mostrando o
candidato Almir Gabriel prometendo investimentos para o Estado, em palestra no municipio
de Castanhal, nordeste do Para.

BWPODER OLIBERAL BELEM, SABADO, 23 DE SETEMBRO DE 2006

Impressione aqui!

Fonte: O LIBERAL (23/09/2006)

Foto de Antonio Silva/O LIBERAL, com imagem do candidato Almir Gabriel em
discurso aos moradores de Salindpolis-PA, com apoio popular demonstrado na reportagem —
numa hierarquizagdo cognitiva positiva. A proposta textual esta ressaltada na manchete, com
“Almir promete nova orla ao Atalaia”’, em alusdo ao principal balneario do municipio

localizando na Regido do Salgado Paraense.
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Figura 18: Jornal O LIBERAL — Caderno Atualidades — Capa — 26 de setembro de 2006
Fonte: O LIBERAL (26/09/2006)

A foto destaca, de forma negativa, a sensacdo de traicdo sentida e expressa pelo

Presidente Lula em relagdo ao escandalo do dossié contra o PSDB.

PODER

m POLITI- EDINHEIRO = BASTIDORES

Figura 19: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Identificacéo
Fonte: O LIBERAL (26/09/2006)

A figura mostra a logomarca do caderno Poder e sua identificacdo junto ao publico
leitor — O LIBERAL.
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Ibope aponta:
Almir 43%,
Ana Jula 53%

Ibope divulgou ontem  em 40 municipios do Para,
sua primeira pesquisa entre os dias 10 e 12. Ontem,

para o segundo turno o Partido dos Trabalhadores
das eleicoes ao Governo do  tentou, na Justica Eleitoral,
Para e aponta a candidata do  impedir a divulgacio da pes-
PT, Ana Julia, na frente das  quisa, mas a pretensao foi
intencoes de voto com 53%, indeferida pelo juiz.

e Almir Gabriel com 43%. A

pesquisa ouviu 812 eleitores, 2 Pagina 7. |

Figura 20: Jornal O LIBERAL - Capa — 15 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (15/10/2006)

Na imagem mais polémica da campanha, a exibicdo de um resultado hierarquicamente
invertido na Capa de O Liberal no dia 15 de outubro de 2006: na sua edi¢cdo dominical, O
Liberal da destaque interno minimo a primeira sondagem eleitoral para o segundo turno das
eleicGes, em virtude, da vantagem da candidata do PT, Ana Julia Carepa, de 53% a 43% de
Almir Gabriel (10 pontos percentuais) e, 0 mais surpreendente: o candidato em segundo lugar

— Almir Gabriel — aparece em primeira exposic¢ao na capa do jornal.

Almireé furtado depois de debate

-

Figura 21: Jornal O LIBERAL - Cderno Poder — Capa — 23 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (23/10/2006)

Ha uma repercussdo ao suposto furto sofrido por Almir Gabriel (fotos de Antonio
Silva e Carlos Silva/O Liberal) em debate na TV RBA, do Grupo RBA, grande rival editorial

das Organiza¢6es Romulo Maiorana/Jornal O Liberal.
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intencoes de voto na candidata Ana
Julia, do PT, e a subida do candidato
do PSDB, Almir Gabriel, para o governo do

" 13 de outubro

" Ana Jilia

43

Almir Gabriel

| P esquisa do Ibope aponta queda nas

Brancos, nulos
e indecisos: 4%
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DOMINGO, 29 DE OUTUBRO DE 2006 DOMINGOS: R$ 3,00 - DIAS UTEIS: R$ 2,00

IBOPE DA EMPATE TECNICO NO PARA

‘Ana Juha cai, Almir sobe

Estado, nas elei¢oes de hoje. Ana Julia, que
tinha 53% em 13 de outubro, tem - no dia
27 - 48% dos votos totais. Almir, no mesmo
periodo, subiu de 43% para 46%. O Ihope

k\kk_

21 de outubro
da empate técnico entre os dois, ja que a

margem de erro da pescuisa é de 3%. i |
© Pagina5. | 480 P
> . |
- : l . /0 4 0
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Figura 22: Jornal O LIBERAL — Capa - 29 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (29/10/2006)

Empate técnico na reta final do Para

Figura 23: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Capa — 29 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (29/10/2006)

No dia da eleicdo no segundo turno — Figuras 22 e 23 — ha uma ilustracdo de capa

mostrando a varia¢do na pesquisa de intencdo de voto, exaltando uma possivel queda de Ana

Julia Carepa (53% para 48%) e um crescimento de Almir Gabriel (43% a 46%) caracterizando

0 empate técnico, que acabou ndo se concretizando: na foto, Almir Gabriel, embora atras nas

pesquisas e com crescimento apenas na margem de erro, aparece na frente, vencendo numa

“bragada”, como numa prova de natacdo. Na parte interna da edi¢éo de 29 de outubro de 2006

de O Liberal, o suposto “empate técnico” é ressaltado.
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Iula e Ana vencem eleicoes

ula, com mais de 58 milhes de votos,  gido Sul. No Pard, Ana Jilia surpreendeu. incluindo Belém, Ananindeua e
foi reeleito presidente da Republicacom  Com apoio do PMDB, ela imp6s vitoria Santarém, virando o resulta-
folga, como se esperava. Geraldo Alck-  com cerca de 10% de diferenga, algo em do em municipios menores

min teve 37,5 milhoes, menos do que obteve  torno de 300 mil votos, vencendo nos e tornando-se a primeira
o primeiro turno, e venceu apenas nare-  principais colégios eleitorais do Estado, . governadora do Para.

RATNONATO AAZONAHO

Figura 24: Jornal O LIBERAL - Capa — 30 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (30/10/2006)

|

Figura 1: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Capa — 30 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (30/10/2006)

Nas figuras acima, no dia posterior a elei¢do, ha a repercusséo dos resultados, com as
vitdrias de Lula para a Presidéncia da Republica (reeleicdo) e de Ana Jalia Carepa para o
Governo do Para. O destaque dado é pequeno e objetivo, com manchetes diretas “Lula e Ana
vencem eleicBes” e “Lula € reeleito. Para elege Ana Julia”, com manchetes discretas e uma

énfase um pouco maior as fotos.
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Ana Julia defende transigﬁ “qiiila”

RENATO CH

Figura 26: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Pagina 3 — 30 de outubro e 2006
Fonte: O LIBERAL (30/10/2006)

Almir silencia depois do resultado

J .g{"

ANTONIO il

Figura 27: Jornal O LIBERAL — Caderno Poder — Péagina 4 — 30 de outubro de 2006
Fonte: O LIBERAL (30/10/2006)

Nas figuras acima, no encerramento da abordagem ao resultado das elei¢cbes 2006 para
0 Governo do Para, mostra a repercussdo, de forma diferenciada, aos vencedores e vencidos.
Ana Julia Carepa, eleita Governadora, defende uma transicao tranqila para 0 novo mandato
(foto de Renato Chalu/O Liberal), enquanto que o siléncio do derrotado Almir Gabriel é

enfatizado na matéria seguinte (foto de Antonio Silva/O Liberal).
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3.3 O JORNALISMO DE CAMPANHA

No primeiro turno das Elei¢Bes 2006, para Lucio Flavio Pinto (2006), o Jornal O
Liberal, mesmo teoricamente apoiando o candidato do PSDB, Almir Gabriel, demonstrou, a
partir dos dados apresentados, um relativo equilibrio em sua cobertura jornalistica e espaco
dado a Almir Gabriel (PSDB) e & Ana Jalia Carepa (PT). N&o ficou caracterizado nenhum
ataque pessoal ou mais forte a Ana Julia, no Pard, ou a Lula, em termos nacionais. Uma
grande mudancga no cenério foi a ida da eleicdo para o segundo turno nos dois cenérios de
atuacdo dos midias paraenses.

Num esforco metodoldgico, segundo Ldcio Flavio Pinto (2006) é possivel retomar a
campanha de 1990, para o Governo do Estado, quando o jornal O Liberal se posicionou
claramente a favor do candidato Sahid Xerfan (PTB), que também dispunha da chancela
politica do entdo governador, Hélio Gueiros (sem partido), contra Jader Barbalho, o PMDB e
0 Grupo RBA (Jornal O Diario do Para, TV RBA e Radio Clube AM).

Dentro dessa andlise de oligarquizacdo da informagdo e/ou democratizacdo das
escolhas, discussdo central da presente pesquisa, para Lucio Flavio Pinto, o Grupo RBA
acabam por eliminar a possibilidade de profissionalizacdo e de prestacdo do servigo de
informacdo de uma maneira mais limpida. Para o jornalista, ficou claro que a condicdo
politica do dono do jornal comprometeria a razdo de ser da empresa jornalistica.

Para Lucio Flavio Pinto (2006), por parte do Grupo Liberal, seria “...natural e até
desejavel que fizessem uma opcéo eleitoral, como qualquer 6rgédo da imprensa o faz em
qualquer lugar do mundo: na pagina editorial. Ou, mesmo em outro lugar, num favorecimento
sutil, atenuando-o para ndo comprometer o que é fundamental e indispensavel numa empresa
jornalistica: ndo sacrificar os fatos, a informacéo”.

Um dado representativo desse processo foi a edi¢do de O Liberal do dia 29 de outubro
de 2006, data do segundo turno eleitoral para presidente da Republica e para Governador do
Para. A manchete do jornal destacou o empate técnico entre os dois candidatos ao governo do
Para, relegando a uma importdncia menor a vantagem ainda existente — de dois pontos
percentuais (51% a 49% dos votos validos) — da entdo candidata do PT. A manchete apontava
“Ana Julia cai, Almir sobe”. Na sondagem anterior a do dia da elei¢do, no dia 22 de outubro
de 2006, os dados apresentavam 53% para a petista e 43% para o tucano. A conclusdo do

titulo de primeira péagina: "Ana Jalia cai, Almir sobe".
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A edigéo do dia da eleigdo tentou mostrar, de forma direta ou indireta, de que 0 ex-
governador Almir Gabriel houvera revertido a tendéncia das ultimas sondagens eleitorais e
poderia vencer o segundo turno eleitoral. Para Lucio Flavio Pinto (2006), “... manchetes,
noticias e reportagens caminhavam em unissono(...), ignorando completamente 0s mais
elementares critérios editoriais de tratamento da informacado e as mais simples regras éticas

no trato dos fatos — e no respeito a opiniao publica”.

i .
Figura 28: Candidatos Almir Gabriel e Ana Julia Carepa
Fonte: Portal Terra (29/10/06, www.terra.com.br, acessado em 26/10/09)

As relacGes entre o Grupo Liberal e os governos do PSDB, durante o periodo de 1995
a 2006 estiveram fortemente ligados pela propaganda oficial no grupo de comunicagdo e em
um convénio que permitia a TV Liberal, emissora das Organizacbes Romulo Maiorana
afiliada a Rede Globo, usar os transmissores da TV Cultura — emissora publica — para
retransmitir sua propaganda para o interior do Estado. Mensalmente, em valores da época, 0
Grupo Liberal recebia R$ 300.000,00 pelo convénio, reajustaveis a cada ano, gerando um
montante préximo de R$ 40.000.000,00.

3.4 PESQUISAS ELEITORAIS

O IBOPE, em parceria com a TV Liberal realizou, entre os dias 12 de agosto e 27 de
outubro de 2006, 4 pesquisas de intencdo de voto para a eleicdo para o cargo de governador
do estado do Para. Houve quatro pesquisas realizadas pelo IBOPE: duas no primeiro turno e
duas no segundo turno, conforme descritas abaixo.

As pesquisas divulgadas pelos institutos Vox Populi e Brasmarket®, por serem

praticamente desprovidas de credibilidade, ndo séo avaliadas neste trabalho.

2 Os Institutos Vox Populi, em parceria com o Grupo RBA, e Brasmarket, junto com a “Revista Istoé”,
realizaram sondagens eleitorais, mas sem maiores repercussdes por terem uma margem de erro muito alta para
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A seguir, os dados apresentados em termos de pesquisas IBOPE/TV Liberal nas

eleicdes 2006 para o cargo executivo no Para:

3.4.1 Primeiro Turno

Candidato Primeira Pesquisa Segunda Pesquisa
(12/08/06) (16/09/06)

Almir Gabriel (PSDB) 46% 49%
Ana Julia Carepa (PT) 26% 27%
Edmilson Rodrigues (PSOL) 8% 7%
José Priante (PMDB) 6% 9%
Lena Rayol (PSDC) 2% 1%
Atnégoras Lopes (PSTU) 0% 0%
Brancos e nulos 5% 3%
Indecisos 7% 4%

Fonte: Coordenacédo da pesquisa
Quadro 6: Desempenho dos candidatos ao cargo de Governador nas elei¢des 2006

Na primeira pesquisa, foram ouvidas 1.200 pessoas, em Belém, entre os dias 09 e 11
de agosto de 2006. Ainda nessa aferi¢éo, foi verificado se, no caso de um segundo turno entre
o candidato do PSDB e a candidata do PT, quais seriam 0s nimeros — que apontaram 0S
nimeros seriam: Almir, 54%, Ana Jilia, 41%, Brancos e Nulos, 5%. 1% ndo sabia ou ndo
opinou. Se o oponente de Almir Gabriel fosse José Priante, do PMDB, Gabriel venceria o
segundo turno das eleicdes com 62% das intengdes de votos. Priante ficaria com 28%.
Brancos e nulos, 8%; ndo sabem ou ndo opinaram, 2%. Almir Gabriel também venceria as
eleicbes com 63% dos votos, se tivesse o candidato do PSOL, como adversario no segundo
turno. Edmilson Rodrigues somaria 27%. Brancos e nulos, 9%; ndo sabem ou ndo opinaram,
1%. A margem de erro da pesquisa declarada pelo IBOPE foi de 3,2%.

Na segunda pesquisa, foram entrevistados 1.200 eleitores, em Belém, entre os dias 13

e 15 de setembro de 2006. Na comparagdo com a pesquisa anterior, houve uma pequena

uma pesquisa de intencdo de voto, em 2006 (5,5%), e por usarem amostragens ndo representativas e nao
registrarem oficialmente seus dados junto ao Tribunal Regional Eleitoral do Para.
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melhora de Almir Gabriel (PSDB) e uma ligeira queda de Ana Jalia Carepa (PT), mas ambas
as oscilagdes ocorreram dentro da margem de erro — 3%, gerando a possibilidade de a eleicdo
ser definida a favor de Almir Gabriel ainda no primeiro turno. A segunda pesquisa também
demonstrou a troca de posic¢des no terceiro lugar, com José Priante (PMDB) chegando a 9% e
superando Edmilson Rodrigues, que caiu de 8% para 7%, a despeito de essa queda ocorrer

dentro da margem de erro da pesquisa, que era de 3,2%.

3.4.2 Segundo turno

Candidato Primeira Pesquisa Segunda Pesquisa
(15/10/06) (29/10/06)
Ana Julia Carepa (PT) 53% 48%
Almir Gabriel (PSDB) 43% 46%

Fonte: Coordenacédo da pesquisa
Quadro 7: Desempenho dos candidatos ao cargo de Governador no segundo turno das elei¢es 2006

Foi divulgada a primeira pesquisa IBOPE/TV Liberal para o segundo turno eleitoral
no Para no Jornal O Liberal, no dia 15 de outubro de 2006. A pesquisa teve uma chamada na
capa da edicdo e um contetdo discreto na parte interna da publicagdo. Ana Jilia apareceu com
53% das intengdes de votos, contra 43% de Almir Gabriel — e apenas 4% de indecisos e
tendentes a votar em branco ou nulo. A pesquisa mostrou uma tendéncia de “virada” no
quadro eleitoral e o dado curioso foi a representagdo dos dados invertidos, como se Almir
Gabriel estivesse a frente nas pesquisas no duelo com Ana Julia Carepa.

No dia da eleicdo no segundo turno — 29 de outubro de 2006, houve a divulgacéo de
uma pesquisa registrando uma possivel queda de Ana Julia Carepa (53% para 48%) e um
crescimento de Almir Gabriel (43% a 46%), dando a entender um possivel o empate técnico,
que ndo ocorreu na pratica, j& que a vantagem de Ana Julia Carepa, nos nimeros finais

eleitorais, foi muito superior — chegou a pouco mais de 9% dos votos validos.

3.5 DEBATES PUBLICOS

Os debates eleitorais sdo processos que podem ter um grau de relevancia efetivo em de

um processo de escolha por parte do eleitor. Os debates podem representar, de forma efetiva,
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mais um instrumento de comunicacdo dos candidatos com seu publico, a partir de um embate
de programas, ideias e imagens.

Os debates podem ser decisivos e por isso mesmo sdo preparados com muito cuidado.
Séo negociadas as condi¢des em que o debate vai ocorrer - quem vai participar, quem € o
moderador, com ou sem publico, qual o cenério, um ou mais debates.

O Para acompanhou no dia 29 de outubro de 2009 um momento politico decisivo. O
estado mais populoso e rico da Regido Norte do pais — e o décimo maior eleitorado brasileiro,
apresentou um debate, no segundo turno, entre o candidato Almir Gabriel, do
PSDB/Coligagdo Unido pelo Para (PSDB-PP-PTB-PSC-PL-PFL-PAN-PRTB-PHS-PMN-
PTC-PV-PRONA-PT do B) e a senadora Ana Julia Carepa, da Frente Popular Muda Para
(PT-PRB-PTN-PSB-PC do B). No primeiro turno, Almir Gabriel conquistou 1.370.272 votos
(43,83%) e a candidata do PT, 1.173.079 (37,52%).

N&o houve debates eleitorais entre os candidatos ao Governo do Estado do Pard no
veiculo R&dio. Nos jornais impressos — O Liberal e Diario do Para — houve entrevistas com
0s principais candidatos.

Nas emissoras de TV do Estado do Pard, s6 houve um debate no primeiro turno entre
0s principais candidatos ao Executivo Estadual, com a participagdo de Almir Gabriel (PSDB),
Ana Julia Carepa (PT), José Priante (PMDB) e Edmilson Rodrigues (PSOL). Os candidatos
Atnagoras Lopes (PSTU) e Lena Rayol (PSDC) fizeram entrevistas prévias nos programas da

emissora.

3.5.1 Primeiro Turno (01/10/2009)

a) Debate da TV Liberal

Ocorreu na TV Liberal, sob a mediacéo do jornalista José Roberto Burnier (TV Globo-
SP), no dia 27 de setembro de 2006 (quarta-feira) e com a presenca dos quatro principais
candidatos retrocitados — segundo as pesquisas do IBOPE.

O debate mostrou um conjunto de ataques entre os candidatos, tendo como alvo
principal o lider das pesquisas de intencdo de voto até entdo (Almir Gabriel, com 47%,
segundo o IBOPE). José Priante (PMDB), Edmilson Rodrigues (PSOL) e Ana Jalia Carepa
(PT) faziam perguntas mais propositivas entre si, em relacdo aos temas propostos (saude,

educacéo, segurancga, transporte e cultura) e eram mais agressivos nas perguntas, respostas,
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réplicas e tréplicas em relagdo ao candidato do PSDB. O mediador se isentou em fazer mais
intervencoes.

Dois elementos foram importantes nesse primeiro debate e que acabaram sendo
decisivos na sequéncia da eleicdo, com o segundo turno entre Almir Gabriel e Ana Jalia
Carepa, e com a propria campanha dos candidatos, partidos e coligagdes:

e No debate da TV Liberal, a candidata Ana Julia Carepa participou em uma cadeira de
rodas. Ela havia quebrado a perna direita ao cair de um palanque improvisado sobre a
carroceria de um caminhdo na cidade de Canad dos Carajas, sudeste do Estado, na
noite de 3 de setembro de 2006. A imagem da candidata Ana Julia Carepa com
limitacbes fisicas foi um importante instrumento miditico, a despeito de outras
varigveis correlatas.

e Em uma pergunta feita pelo candidato José Priante, do PMDB, Almir Gabriel,
visivelmente cansado ap6s uma agenda politica no dia do debate muito corrida e com
uma proximidade grande de a eleigdo ser decidida no primeiro turno, por vérias vezes
invocou a possibilidade de ganhar a eleicdo sem precisar disputar o segundo turno e
por ter cunhado a expressao de que o Para “... vivia, em verdade, uma sensacdo de
inseguranca — e ndo uma crise de seguranga”. Tal frase repercutiu negativamente no
programa, pois os outros candidatos reforgaram as criticas e foi ruim em relagdo a
opinido publica, que ceifou as possibilidades de a elei¢do ser decidida no primeiro
turno, como num protesto aos indices de criminalidade que cresciam na Regido
Metropolitana de Belém e no estado do Para como um todo.

Antes de qualquer debate, é fundamental sempre avaliar qual a imagem que se quer
alcancar e qual a postura que melhor se adapta a tal conceito. Em fungéo desses aspectos,
pode ser necessario equilibrar a agressividade com a leveza para abordar algumas teméticas

mais relevantes.

3.5.2 Segundo Turno

Para o segundo turno eleitoral, houve trés debates entre os candidatos Almir Gabriel e
Ana Jalia Carepa, na TVs Record, SBT e Liberal:
a) Debate da TV Record

A partir da observacéo do debate, percebeu-se que a troca de acusagdes foi o principal

destaque do primeiro debate do segundo turno entre os candidatos ao governo do Pard, Almir



98

Gabriel (PSDB) e Ana Jalia Carepa (PT). Na noite do dia 19 de outubro de 2009, nos estidios
da TV Record Belém, os dois candidatos puderam exibir seus programas de Governo e
apresentar questionamentos ao seu rival.

Foram abordados com maior espaco temas como o precario funcionamento do
Hospital da Rede Sarah Kubitscheck no Estado, questdes nas areas de seguranca publica,
educacgdo, habitacdo, emprego e salde publica e a opcdo (ou ndo) pela politica de
privatizagdes. Mantendo o mesmo tom do embate nacional, a candidata do PT admoestou seu
adversario a respeito das privatizagdes no estado do Pard pelo governo do PSDB sob a
lideranca de Sim&o Jatene. Almir Gabriel (PSDB) ressaltou que a venda da CELPA® foi
positiva para a populagdo paraense, mas ndo explicitou o destino do dinheiro arrecadado com
a privatizagdo. Apesar disso, Almir Gabriel enfatizou que outras empresas estatais ndo seriam
privatizadas.

Numa postura menos ponderada, Almir Gabriel acusou Ana Julia Carepa de priorizar,
através de suas emendas parlamentares como senadora, prefeituras petistas no Estado do Para.
Ana Jualia rechagou o questionamento e disse que trabalhava por todo o Estado, citando como
exemplo o recurso para a constru¢do do terminal rodoviario para a Prefeitura de Monte
Alegre, no Oeste do Pard, que a época era administrada pelo PSDB.

O debate teve como mediador o &ncora nacional da TV Record, Celso Zucatelli e teve

duas horas de duracéo, transmitido para todo o Estado do Paré.

b) Debate da TV RBA

A TV RBA, afiliada & Rede Bandeirantes no Estado do Para, realizou, em 22 de
outubro de 2006, o segundo debate entre os concorrentes ao governo no segundo turno, que
teve como marca, novamente, 0 excesso de criticas as gestdes dos dois partidos — PT e PSDB
— nos ambitos nacional e estadual, respectivamente. Ana Julia Carepa (PT) e Almir Gabriel
(PSDB), retornaram a trocar acusagdes e agressoes verbais.

Ana Julia reforgou o discurso de que, caso eleita, teria de forma permanente a parceria
com o Governo Federal, j& que acreditava na reeleicdo do presidente Lula e, por ambos serem
do mesmo partido, os lagos de parceria seriam mais fortes. A palavra “mudan¢a” foi varias
vezes repetida, como uma necessidade para o comando do Governo Estadual, com grandes
criticas aos 12 anos de administracdo do PSDB no Pard — em especial nos segmentos de

educacdo, salde e seguranca publica.

% CELPA: Centrais Elétricas do Para, privatizada no ano de 1998, no primeiro Governo de Almir Gabriel — ele
comandou o Estado do Para por dois mandatos consecutivos (1995-1998 e 1999-2002).
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Por outro lado, Almir Gabriel justificou de forma positiva o trabalho feito pela
administracdo do PSDB e comentou que o governo estadual financiaria todas as obras do
governo seguinte sem precisar de verbas federais. Para Almir Gabriel, a violéncia urbana — ou
a assim chamada sensacdo de inseguranca seria um reflexo de incompeténcia do Governo
Federal.

No debate mais direto entre os candidatos, foram expostas as propostas de ambos,
mesmo que de forma discreta, para os segmentos de infra-estrutura, como emprego, seguranga
publica, salde e educacdo. Ana Julia garantiu que, em seu governo, seria criado o Programa
Social Bolsa-Trabalho, além de investimentos em fabricas sustentaveis e fomento a
agricultura familiar. Ja Almir Gabriel reforcou a necessidade de trabalhar pelo
desenvolvimento da produgéo local — e o estado propiciaria a geragdo de empregos e ndo 0s
criaria.

Um episddio que chamou a atencéo em relacdo ao Debate na TV RBA foi o sumigo de
uma mala do candidato ao governo do Pard Almir Gabriel (PSDB). O caso chegou & Policia
Civil e a pasta reapareceu quase dois dias depois, em uma lata de lixo da emissora. PT e
PSDB se acusaram pelo episodio. O PSDB denunciou, ap6s o episodio, que se tratava de acdo
do PMDB, dirigido pelo deputado Jader Barbalho — cuja familia é proprietaria da TV RBA —,
para ajudar a petista Ana Julia, sua aliada no pleito. De modo contrario, PMDB e o PT
afirmaram que tudo se tratava de uma armagdo dos estrategistas do PSDB. Almir Gabriel
considerou o sumigo das pastas como furto e fez a dentincia a Delegacia de Furtos e Roubos
(DFR). A devolugdo do material & campanha do PSDB foi feita por Joaquim Campos, um
reporter da TV RBA.

c) Debateda TV LIBERAL

O ultimo debate entre Almir Gabriel e Ana Julia Carepa antes do processo eleitoral em
2006 para o Governo do Estado do Paré ocorreu na TV Liberal — afiliada & TV Globo, sob a
ancoragem do jornalista José Roberto Burnier (Globo-SP), em 26 de outubro de 2006. Os
adversarios, no entanto, se esforcaram para definir as diferengas entre suas propostas,
abordando temas como privatizagdes, politica de aliancas e seguranca publica.

No primeiro bloco do debate, a candidata do PT questionou um ponto da biografia de
Almir Gabriel: o de que este supostamente apoiaria a transferéncia da capital do Estado do
Pard de Belém para Belo Monte, sudoeste do Estado. Na resposta, Gabriel retrucou,

afirmando que é "preciso saber ler", negando algum objetivo de realizar a mudanca.
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Na hora de questionar Ana Jalia, Almir Gabriel citou as votacdes de sua oponente no
Senado Federal, afirmando que havia contradi¢des entre o discurso e a pratica da candidata do
PT a respeito das posigdes durante o Governo de Fernando Henrique Cardoso (1995-2002) e
Lula (2003-2006).

Uma das questdes levantadas foi a votacdo do salario minimo. A reacdo de Ana Julia
foi negar o questionamento e afirmou que o ex-governador pretendia privatizar a Cosanpa® —
informacdo negada por Almir Gabriel.

No mesmo campo de abordagem, Almir Gabriel questionou, no terceiro bloco, sobre o
posicionamento da Senadora em relagdo a sua ideologia de esquerda, j& que ela contava com o
apoio do PMDB. Ana Julia respondeu com a premissa de que todo apoio externo é importante

para vencer uma eleicéo.

d) Balanco dos debates do segundo turno

Realizando uma andlise do processo decisorio para a elei¢do ao cargo de Governador
do Para nas eleicBes de 2006, tornou-se possivel perceber que, numa perspectiva empirica e
analitica, os debates do segundo turno ndo tiveram um efetivo grau de influéncia decisivo para
consolidar a opcéo eleitoral, apesar de uma exposi¢do e uma presenca que tém dentro de
qualquer disputa politica.

A partir do exposto, e reforcada a hipotese de que os midias, através dos debates
eleitorais como mais um instrumento de esclarecimento e de democratizacdo de escolhas,
apesar de seus interesses editoriais, ndo conseguiram pautar efetivamente o processo eleitoral
e nem a agenda publica de escolhas. Tal fato é corroborado pelos nimeros apresentados nas
intencBes de voto, através das pesquisas realizadas por institutos credenciados, em
comparagdo com 0s nimeros gerais das votagdes, que ndo tiveram grandes movimentacoes a

partir do que foi exposto nos debates publicos.

%! Cosanpa: Companhia de Saneamento do Estado do Para
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Candidatura Votagéo Percentual
Ana Julia Carepa (PT) 1.673.627 votos 54,93% (votos validos)
Almir Gabriel (PSDB) 1.373.466 votos 45,07% (votos validos)
Brancos 27.083 votos 0,86% (votos validos)
Nulos 79.849 votos 2,53% (votos validos)

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral (www.tre-pa.gov.br)
Quadro 8: Resultados do segundo turno das elei¢bes para 0 Governo do Para/2006

3.6 INTERNET: PORTAL TERRA (www.terra.com.br)

O Portal Terra dedicou, nas elei¢cdes 2006, um canal especifico ao pleito. A diviséo
foi feita por tipo de eleicdo (majoritaria e proporcional), por estados (26 Estados e o Distrito
Federal) e por cargos (Presidéncia da Republica, Governos estaduais, Senado Federal, Camara
dos Deputados e Assembleias Legislativas). O Portal Terra foi escolhido por disponibilizar,
de maneira mais organizada e efetiva o contetdo referente as eleicdes 2006. No Anexo 1V, em
carater regressivo, estdo as manchetes do Portal Terra a respeito das Eleicbes no Para, no
periodo de 16 de junho a 30 de outubro de 2006. Como destaques, sdo elencadas as seguintes

manchetes, com os especificos comentarios:

a) 03 de outubro: Partidos se unem contra continuidade tucana no PA

Neste texto, o Portal apresenta a ampliagdo de alianga do PT em nivel nacional e local
para enfrentar a candidatura do PSDB, liderada por Almir Gabriel — e que representava 0s 12
anos de Governo consecutivos em questdo e a proposta de continuidade. H4 uma valoragéo

para auxiliar nas conclusdes do leitor.

b) 05 de outubro: Almir Gabriel diz que estd muito bem de satde

Na reportagem, o candidato Almir Gabriel refuta as criticas de seus opositores de que
estaria “muito velho” e *“doente”, que seriam dois fatores complicadores de sua viabilidade

eleitoral. A resposta conduzida por Almir Gabriel, nesta data, foi reproduzida pelo Portal.

c) 15 de outubro: Ibope/PA: Ana Julia lidera com 10 pontos a frente

A primeira pesquisa IBOPE no segundo turno aponta uma vantagem de Ana Julia
Carepa sobre Almir Gabriel, revertendo o resultado do primeiro turno, que teve o candidato

do PSDB com sete pontos percentuais a frente.
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d) 16 de outubro: Lula faz comicio hoje em Belém

E apresentada a presenca do Presidente Lula, em sua campanha pela reeleicio e

apoiando a sua candidata, Ana Julia Carepa, ao Governo do Estado do Para.

e) 18 de outubro: Candidatos do Para divergem sobre obras do Sarah

Nesta data, foi feita uma repercusséo sobre a opinido dos candidatos Almir Gabriel e
Ana Julia Carepa a respeito das obras da constru¢do do Hospital da Rede Sarah no Para — e
tais pontos de vista inconclusivos e oponentes foram destacados na reportagem, sem juizos de

valor.

f) 25 de outubro: Sumico de mala movimenta campanha no Pard

No dia 25 de outubro, houve uma noticia de repercussdo ao fato do sumico da pasta
com documentos pertencente ao candidato Almir Gabriel no prédio da TV RBA, de
propriedade do Deputado Federal Jader Barbalho. Tratou-se de uma reportagem sem grandes

repercussdes e ponderagdes.

g) 28 de outubro: Ibope/PA: Ana Julia e Almir estdo empatados tecnicamente

Na véspera da eleicdo do segundo turno, é exposto um contetdo sobre a pesquisa do
IBOPE divulgada no dia 28 de outubro, mostrando o empate técnico entre os 2 candidatos
(Ana Jalia, 51% e Almir Gabriel, 49%). No dia seguinte, o resultado das urnas teria sido bem

diferente do apresentado na Ultima pesquisa.

h) 29 de outubro: Governadora eleita no PA fez campanha no "AnaMdvel!"

No dia da eleicéo, ap6s a vitoria de Ana Julia Carepa, é feita uma reportagem sobre o
transporte da Governadora durante a campanha, em especial apds o acidente ocorrido no
inicio de setembro, o que ocasionou um redimensionamento e a criacdo do “AnaMovel”.

De uma maneira geral, € possivel perceber que o Portal Terra, como uma fonte
alternativa e seletiva de informagéo durante o processo eleitoral, optou, com raras excegoes,
por uma linha de isen¢do — ndo de imparcialidade — gerando possibilidades para o publico-
eleitor de buscar suas concluses e tomar sua decisdo do voto, sem grande poder de

interferéncia dessa midia.
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3.7 ENTREVISTAS

Dentro da perspectiva metodoldgica da presente pesquisa, foram realizadas quatro
entrevistas em profundidade, abertas, com o objetivo de esclarecer algumas variaveis
especificas sobre o processo eleitoral. As entrevistas foram organizadas no formato pergunta-
resposta e os formularios e respostas, na integra, encontram-se nos Apéndices I, 11, Il e IV da
pesquisa. As entrevistas foram realizadas entre maio e junho de 2009.

Duas entrevistas foram feitas com Francisco Cavalcante, publicitario e coordenador de
Marketing da campanha eleitoral de Ana Jalia Carepa, em 2006; e Orly Bezerra, jornalista,
coordenador de Marketing da campanha eleitoral de Almir Gabriel em 2006. As outras duas
entrevistas foram concedidas pelos jornalistas Lucio Flavio Pinto, editor do Jornal Pessoal e
Paulo Bemerguy, editor do blog Espago Aberto, por eles terem acompanhado o processo
eleitoral analisado e registrado em seus espacos de midia as suas opinides e informacdes
colhidas.

E foram colhidos dois depoimentos, de um carater um pouco mais efetivo, com 0s
proprios candidatos Almir Gabriel e Ana Julia Carepa, organizados a partir de declaragdes
concedidas & época das elei¢des, em 2006 e no ano de 20009.

Dessa forma, todos os contetdos encontram-se na se¢do de apéndices desse trabalho e
aqui sdo apresentados o0s principais topicos de cada abordagem, numa anélise comparada.

Essa anélise serd feita em trés secdes:

3.7.1 Resumo das Entrevistas com os Coordenadores das Campanhas

Na primeira questdo apresentada a respeito dos motivos da vitoria de Ana Julia Carepa
sobre Almir Gabriel, a visdo de Orly Bezerra e de Francisco Cavalcante foi semelhante. Para
Orly Bezerra, o contexto politico daquele momento foi fundamental e um dos principais
pontos foi a escolha do candidato Almir Gabriel, pelo PSDB - e ndo a do governador Siméo
Jatene, potencial candidato a reeleicdo. Ao lado disso, para ele, houve erros estratégicos,
como a agenda da campanha, a participagdo nos debates e a declaragdo sobre a “sensagéo de
inseguranca” no debate da TV Liberal, que pesou muito negativamente sobre ele. O
coordenador de Marketing do PSDB néo elevou a real influéncia do debate, apenas ressaltou
que uma frase mal colocada pelo candidato Almir Gabriel (PSDB) teve repercussdo negativa.

J& para Francisco Cavalcante, a principal variavel foi a vitdria de um novo projeto politico em
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relacdo & quebra da institucionalizacdo de um modelo desgastado - o do PSDB — que ja estava
no poder por 12 anos consecutivos. A esse fator, para Chico Cavalcante, somaram-se 0
enorme carisma e potencial eleitoral pessoal de Ana Julia e a forca do apoio do Presidente
Lula.

Na questéo posterior, a respeito da credibilidade dos midias e do peso das empresas de
comunicacgao no processo eleitoral de 2006, para Orly Bezerra, 0 Grupo RBA sabe muito bem
usar sua vocagdo politica, por ter no seu comando o Deputado Federal Jader Barbalho. Em
relacdo ao Grupo ORM, para Orly, apesar do envolvimento comercial, ndo ha tanta politica
partidéria dentro do grupo. Segundo o publicitério, a midia buscou divulgar as informacdes da
maneira que Ihe foi possivel, de acordo com o0s seus interesses e ndo pautou as elei¢des. De
forma diferente avaliou Francisco Cavalcante: na sua avaliagdo, a informacdo politica
publicizada é que representa os interesses da minoria e que o Brasil, em verdade, tem o
sistema eleitoral mais aberto e democratico do mundo. De acordo com Cavalcante, os midias
tém um peso, como uma instituicdo que se orienta por normas empresariais e rotinas
profissionais padronizadas - mas esse peso é progressivamente menor hoje do que jamais foi.

Sobre as pesquisas divulgadas pelo Jornal O Liberal, de acordo com Orly Bezerra,
houve um papel residual dos midias na campanha, ndo chegaram a pautar ou definir escolhas
dos eleitores, que buscaram outras formas de avaliacdo. Para ele, pesquisa reflete um
momento, como ocorreu nos dois turnos e o candidato Almir Gabriel estava a frente nas
pesquisas, com 43%, o que dava um empate técnico com o somatdrio dos outros candidatos —
dessa forma, a midia ndo teria “inventado” nada nesse aspecto da pesquisa. Francisco
Cavalcante analisa a questdo considerando que 0s jornais ndo nasceram para difundir a
verdade, mas para reforcar pontos de vista. Segundo ele, apenas 10% do publico séo
susceptiveis a se influenciar por isso — e em uma eleicdo apertada, esse nimero tem uma
importancia crucial.

Em relacdo a pautar os processos eleitorais majoritarios no Brasil, Francisco
Cavalcante considera que existem inumeros exemplos do esfor¢o que a grande imprensa faz
de buscar prevalecer seu ponto de vista como o ponto de vista do pais, mas o efeito préatico
disso é cada vez menor. Orly Bezerra discorda e ressalta que a midia apenas maximiza
elementos preexistentes. A respeito dessa questdo das pautas de discussdo no processo
eleitoral de 2006, Bezerra entendeu que os temas principais foram seguranga (e a expressao

equivocada de Almir Gabriel “sensagdo de inseguranga”), programas sociais e carisma
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politico, enquanto que Cavalcante concordou com a varivel “seguranga” e acrescentou o
tema “salde” nos debates eleitorais.

Sobre a existéncia de “caciques” na imprensa, a respeito da questdo da propriedade
dos veiculos de comunicagéo, Orly Bezerra faz uma remissdo a Jader Barbalho (PMDB-PA) e
ao Grupo RBA e ao Grupo ORM, em menor escala; para Francisco Cavalcante, a imprensa no
Para pertence a dois grupos politicos — em que um é partidariamente identificavel (o Grupo
RBA com o PMDB e Jader Barbalho e outro (ORM), ndo. Segundo ele, a imprensa tem
importancia, mas essa importancia €, na atualidade, mediada por outras formas de
comunicacdo que fragmentam o poder da grande imprensa.

Orly Bezerra, na analise da estratégia do PSDB em relagéo as elei¢des 2006, ressaltou
que poderia ser modificada a campanha na televiséo e a participagcdo de Almir Gabriel nos
debates. Hoje, ele entende que o que era uma “esperanga” em 2006 (a candidatura
oposicionista de Ana Julia Carepa) converteu-se em uma “tragédia”. Pelo lado do PT,
Francisco Cavalcante considera que nada precisava ser modificado, pois a estratégia foi
planejada e exercida com perfeicdo — visdo comprovada, segundo ele, pela vitoria de Ana
Julia Carepa.

Sobre a campanha eleitoral para o governo do estado em 2006, Orly Bezerra lembrou
0 incidente ocorrido em Canad do Carajas gerando um aspecto de vitimizacdo & candidata
Ana Jalia Carepa. Esse fato, segundo ele, teria um efeito positivo para a campanha, além de
sua colagem a imagem do Presidente Lula, que obteve indices fabulosos para a conquista de
sua reeleicdo. A leitura de Francisco Cavalcante foi divergente, pois ele considera que o
discurso que elegeu Ana Julia foi o mesmo que elegeu Barack Obama, que em 2008 se tornou
Presidente dos Estados Unidos: a mudanca. Segundo o coordenador de marketing do PT, a
campanha de Ana Julia teve como principal virtude manter o mesmo discurso de mudanca do
inicio ao fim.

A respeito do debate em torno da derrota do PSDB em 2006 e a possivel perda da
institucionalizagcdo de poder, Orly Bezerra acredita que houve essa ruptura, mas tal projeto
pode ser recomecado ja a partir de 2010, j& que, para ele, o “Governo Ana Julia é
catastrofico”. Segundo Orly, ndo houve, a quebra de institucionalizacdo — o Governo do
PSDB tinha uma meta — a “Agenda Minima” (Hospitais Regionais, Alga Viaria, Tramoeste,
Banco do Cidaddo, Cheque-Moradia, Aeroporto, Estadio Olimpico, Estagdo das Docas, Feliz
Lusitania, Polo Joalheiro). Ja na leitura de Francisco Cavalcante, a derrota dos “tucanos”

significou o seu fim como projeto politico articulado e com lastro social.
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E fechando os relatos, na prospeccgdo para as elei¢des em 2010, as visdes, mais uma
vez, foram divergentes e reveladoras: Orly Bezerra disse que € impossivel prever qualquer
coisa por enquanto, embora veja o favoritismo de José Serra, em nivel federal, e de Siméo
Jatene, no pleito estadual, principalmente a partir das criticas ao governo Ana Julia Carepa.
Em visdo diametralmente oposta, Francisco Cavalcante analisou que o cenério de 2010 ainda
estd se desenhando e a midia continua sendo o cenario privilegiado no qual havera o

desenrolar da campanha eleitoral.

3.7.2 Resumo das Entrevistas com os Jornalistas

Na questéo apresentada a respeito dos motivos da vitoria de Ana Julia Carepa, a visdo
de Ldcio Flavio Pinto apontou para trés aspectos: O fator idade, que pesou contra Almir
Gabriel, a perda da “bandeira da honestidade” por parte do candidato do PSDB e o desgaste
dos 12 anos de governo do PSDB (1995-2006), somado ao fato de que o governador Simao
Jatene, seu correligionério, ter feito “corpo mole” na campanha; Paulo Bemerguy concordou
com a perspectiva do desgaste dos governos do PSDB, mas acrescentou a popularidade do
governo Lula e a “onda vermelha” e a falta de um “discurso” convincente do PSDB para fazer
frente & novidade que Ana Jualia representaria.

Em relacdo & participacdo dos midias no processo eleitoral de 2006 e sua
credibilidade, Lucio Flavio Pinto foi enfético ao afirmar que a grande midia ndo representou
0s anseios populares e estd desprovida de tais preocupacbes — para ele, a “bolha de
desinformacdo” € cada vez maior e a cidadania s6 se constroi com informagdo. Paulo
Bemerguy concorda e acrescenta que ndo acredita que o poder da Imprensa seja tdo decisivo
numa eleigdo. Para ele, o peso dos meios de comunicagdo € muito relativa, até porque o
alcance dos jornais € muito limitado.

Sobre a divulgacéo das pesquisas eleitorais, o jornalista Lucio Flavio Pinto entende
que houve tentativas claras de manipulacdo, mas muito mais um ato de desespero — sd houve
influéncia sobre o leitor mais apressado e desatento. Paulo Bemerguy ndo teceu comentarios a
respeito dessa questéo, por ndo ter tido acesso aos dados das pesquisas ou de supostas fraudes.

A respeito da presenca dos midias pautando os processos eleitorais majoritarios no
Brasil, Lucio Flavio argumenta que, pelo proprio comportamento dos politicos, os midias
continuam muito fortes. O objetivo hoje € impedir a critica — segundo ele, a midia ja “ajudou”

mais a pautar o processo eleitoral, mas seu efeito hoje é mais residual. Bemerguy entende de
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forma parecida, até porque, segundo ele, os midias devem refletir a realidade, pelo menos em
tese.

No processo eleitoral de 2006, as pautas de debate ndo seguiram um caminho l6gico,
de acordo com os entrevistados. Lucio Flavio Pinto ressaltou que o mais grave no processo é
que ndo existiram e ndo existem mais temas — e que ha um distanciamento grande dos midias
e dos politicos em relagdo & sociedade e ndo se de discute mais o Estado e as cidades. Paulo
Bemerguy tem uma opinido dissonante, ao considerar que a questdo da seguranca publica foi
a mais relevante — e a falta de integracdo regional também.

Em relagdo ao fato de haver “caciques” na imprensa paraense, Lacio Flavio entende
que existem, mas “caciques analfabetos”, pois estes ndo tém a nogdo da missdo da imprensa
junto a sociedade. Paulo Bemerguy concorda com a existéncia dos caciques, em especial na
Regido Metropolitana de Belém — Grupos ORM e RBA. Mas, para ele, nenhum dos dois
grupos possui estrutura para exercer tutela da opinido em todo o Estado.

Na avaliacdo das estratégias de PSDB e do PT em relacdo as elei¢cbes 2006, Lucio
Flavio ressaltou que a escolha do Almir Gabriel foi um equivoco, somada a covardia de
Simdo Jatene no processo eleitoral e mesmo de se candidatar. No caso de Ana Julia Carepa,
ela embarcou na “onda Lula”, na “forca vermelha” e a vitoria dela foi mais um voto negativo
e de revolta contra Almir Gabriel. Paulo Bemerguy concorda com as ponderacBes de Lucio
Flavio e acrescenta a questdo da “onda vermelha” que foi favoravel a candidatura de Ana
Julia Carepa.

Sobre a perda da institucionalizacdo de poder do PSDB, em 2006, Lucio Flavio
definiu que foi uma grande derrota, mas de um projeto de poder personalista e ndo
programatico. Paulo Bemerguy fez uma reflexdo mais critica, ao definir que, em verdade, ndo
havia um projeto do PSDB para 20 anos de poder no Para. Segundo ele, a derrota de Almir
representou, uma interrupgdo ndo programada num estilo de gestéo, num estilo de governar.

Por fim, na Gltima questdo, a respeito da projecdo para o pleito de 2010 numa
comparagdo, com 2010, Lucio Flavio Pinto entende que tudo é possivel, inclusive o ndo-
acontecimento de nada.

Ele acredita que o Deputado Federal J&der Barbalho pode vir numa nova estratégia e
vir com candidatura prépria do PMDB e em nivel federal, Jader vai apoiar Dilma Roussef,
Ministra-Chefe da Casa Civil do Governo Lula e virtual candidata situacionista em 2010. A

posicéo é partilhada por Paulo Bemerguy.
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3.7.3 Resumo dos depoimentos dos candidatos

Em entrevista concedida ao Jornal O DIARIO DO PARA de 7 de junho de 2009, Almir
Gabriel, afirmou que o governo de Ana Julia Carepa estd sendo um “desastre”, algo
previsivel. Sobre a gestdo petista ele afirmou “E um governo sem obras e sem politicas
publicas, especialmente nas areas de seguranga publica, satde, educacéo e transporte. O povo
paraense ja se arrependeu”.

Gabriel refutou a possibilidade de se candidatar ao Senado. Ressaltou que Mario
Couto é o melhor nome que o PSDB pode apresentar ao eleitorado para a sucessdo de Ana
Julia.

Sobre as elei¢cbes 2006 e Simao Jatene, afirmou que este ja foi governador e esqueceu
de que governar é administrar e fazer politica. Disse também que Jatene foi apenas regular
durante sua gestdo — 2003-2006 — em especial com as ndo-inauguragdes do Hangar-Centro de
Convencoes e dos cinco hospitais regionais. Ainda sobre seu sucessor, disse “Acho que fez
corpo mole. Fez sim, pode escrever. Se ndo admitir isso qual a outra hipdtese?”

Almir atribuiu, de forma contundente, & diminuta participacéo politica e administrativa
de Jatene no interior do Par4 a sua derrota na elei¢do de 2006 para Ana Julia. E encerrou: “Ha
um dito comum, entre os politicos, de que governante s perde a eleicdo do seu sucessor por
incompeténcia ou omissdo.”

Para Ana Julia Carepa, que em 2004 foi derrotada na disputa pela prefeitura de Belém
e em 2006, virou a eleicdo apds perder em primeiro turno para o candidato tucano Almir
Gabriel, atribuiu sua vitéria a um projeto politico diferente que venceu, divergente do que
administrou o Pard entre 1995 e 2006 e semelhante ao projeto que venceu no Brasil em 2002 e
2006. E ela ressaltou que ndo quis apenas ser apenas a primeira Governadora mulher do
Estado do Pard, mas aquela que sera lembrada no futuro como a que mais mudou para melhor
a vida das pessoas. Para exibir seus projetos aos eleitores paraenses, Ana Julia Carepa, em sua
campanha, reforgou o processo da mobilizagéo da militancia. A governadora pegou a estrada

a bordo de seu "Anamdvel" — veiculo adaptado para transporta-la.
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Figura 29: Ana Jilia Carepa no “Anamdvel”, em setembro de 2006
Fonte: Portal Terra (29/09/06, www.terra.com.br, acessado em 26/10/09)

Estrategicamente, foi usada a acdo de associar a imagem de Ana Julia Carepa ao
Presidente Lula — que foi reeleito: Lula obteve 1.631.569 votos no Para, enquanto Ana Julia
conquistou 1.173.079. A forca dos midias foi minimizada tanto por Almir Gabriel quanto por

Ana Jalia Carepa.

3.8 ALGUNS FATORES DA VITORIA DE ANA JULIA CAREPA E DA DERROTA DE
ALMIR GABRIEL CONSIDERANDO OS MIDIAS

Dentro do ponto de vista da analise dos midias e, a partir de todos 0s dados expostos e
analisados, € possivel inferir sobre a eleicdo 2006 no Pard que a vitoria de Ana Jalia Carepa
pode ser atribuida a cinco aspectos:

a) Desgaste da imagem e do préprio candidato Almir Gabriel: aos 74 anos, Almir
Gabriel mostrou um grande cansago durante a campanha, principalmente para seguir
sua agenda pelo interior do Estado e participar dos programas de Televisdo, Radio e
debates. Ele j& tinha um histérico de Gestdo tanto em Belém, como Prefeito (1983-
1986), como no Pard, como Governador (1995-2002) — j& possuia, portanto, uma
“historia ja contada”, que j& havia sido encerrada e isso foi percebido e definido pelo
eleitor.

b) Prevaléncia da “Onda Lula” no Pard somado ao carisma individual de Ana Julia
Carepa: A imagem positiva conquistada pelo Presidente Lula junto ao eleitorado
brasileiro, consolidando uma vantagem no segundo turno das eleigdes 2006, sobre
Geraldo Alckmin e a possibilidade de alianca politica entre Lula e Ana Julia a favor do

Para, em virtude de ambos integrarem o mesmo partido, teve grande influéncia na
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escolha do eleitorado. Assim como em 2002, a imagem do Presidente Lula somou
muito aos candidatos do PT nos Estados e, juntamente com o carisma individual de
Ana Julia Carepa e de um eleitorado cativo do partido, deixou o processo eleitoral
num cenério favorével para a candidatura oposicionista no Estado do Para.

c) Exposi¢des publicas: Apesar de ndo ter um desempenho téo positivo nos debates, Ana
Julia Carepa apresentou-se melhor nas exposi¢des publicas, em especial por dois
aspectos correlatos. Um fator foi sua imagem em uma cadeira de rodas, em virtude do
acidente sofrido em setembro de 2006, o que lhe deu um caréter de vitimizagdo e
fortaleceu sua imagem de mde e mulher. E outro aspecto foi o desgaste e o
desequilibrio do candidato Almir Gabriel, tanto no desgaste fisico quanto em
colocacgBes “desastrosas” a respeito da seguranca publica, da Rede Hospitalar Sarah
Kubitscheck e sobre a possivel transferéncia da capital do Estado para outro
municipio, na regido de Altamira-PA.

d) Fator PMDB: O apoio a candidatura do PT por parte do Deputado Federal Jader
Barbalho e do candidato derrotado no primeiro turno eleitoral, José Priante, que
obteve 15% dos votos validos, foi fundamental na “balanga eleitoral”, tanto na
formacdo de palanques partidarios no interior do Estado, durante o segundo turno,
quanto no suporte financeiro e administrativo de transferéncia de votos.

e) N&o-uso excessivo da maquina publica a favor de Almir Gabriel: questdo
reclamada pelo proprio candidato do PSDB, que atribuiu ao “corpo mole” de Jatene e
a sua gestdo apenas “regular” o motivo principal de sua derrota para Ana Julia. Vale
lembrar que, em nivel federal, hd& um dado diferenciado, pois o candidato Lula
buscava a reeleigéo e tinha a estrutura administrativa oficial totalmente a seu favor. No
Para, Simdo Jatene ndo foi candidato a reeleicdo e ndo teria dado todo o suporte

estrutural para a candidatura de seu entéo correligionario, Almir Gabriel.

Neste sentido, ha fatores exdgenos (a e b) e variaveis enddgenas (c, d e c) que
concorreram para a vitoria de Ana Julia Carepa (PT) e derrota de Almir Gabriel (PSDB),
consolidando a vantagem da primeira sobre o segundo, no processo de democratizacdo das

escolhas.
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3.9 PRINCIPAIS INFERENCIAS

E possivel estabelecer, a partir dos fatores apresentados, algumas inferéncias no atingir

dos objetivos da presente dissertacdo, além da confirmacdo das hipoteses apresentadas:

a)

b)

d)

Os midias tiveram um peso suavizado no processo eleitoral de 2006, tanto para a
Presidéncia da Republica, com a vitoria de Lula (PT) sobre Geraldo Alckmin (PSDB),
quanto no Estado do Parg, com a vitdria de Ana Julia Carepa (PT) sobre Almir Gabriel
(PSDB). Em ambos os casos, venceu o candidato que ndo foi apoio direta ou
indiretamente pelos principais grupos editoriais de comunicagdo — 0s midias.

A questdo partidéria, praticamente bipolarizada, reproduziu-se no Brasil e no Par,
com a conformacdo dos dois principais partidos brasileiros — PT e PSDB -, com o
PMDB funcionando com um fator de suporte eleitoral para a definigdo no segundo
turno.

O eleitor buscou outras fontes de informagéo e elementos para tomar sua deciséo de
voto, que ndo se ampara apenas a partir daquilo que reproduzido e apregoado pelos
midias. Ha outras fontes de informagdo, como as midias alternativas — a Internet, por
exemplo — e a deciséo de pauta também a partir de questdes como as politicas publicas
e a aproximacdo pessoal do eleitor com seus candidatos. Temas como a corrupgao
continuam tendo importancia, mas relativizado por outros fatores como a melhoria de
vida.

Apesar da excessiva visibilidade dos “escandalos” e das candidaturas na grande midia,
esse processo ndo motivou o eleitor a buscar informagdes exclusivamente pelos
midias.

E percebeu-se, pois, um descolamento entre os interesses dos grandes midias em
relagdo aos dos eleitores, que pautaram suas escolhas de visibilidade de maneiras

distintas.

A democratiza¢do das escolhas eleitores converte-se, a partir do exposto, como uma

nova tematica a ser avaliada dentro das relacbes entre midia e politica: o aprofundamento da

competicao politica e o crescimento sustentavel do PT, nos ultimos anos, séo fatores que vem

ampliando esse eixo de analise.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante dos aspectos expostos a respeito do debate entre a oligarquizacdo da
informagdo e a democratizacdo das escolhas, é possivel depreender que ndo se esgotam as
discussdes sobre a tematica e, a0 mesmo tempo, é necessario que haja pesquisas permanentes
na busca de compreender as relacdes entre midia e politica.

Os midias ndo definem exclusivamente as pautas e também os conteldos que vao
balizar as decisOes dos eleitores, apesar de essa informacéo convencional estar oligarquizada e
priorizando o0s interesses comerciais dos poucos grandes grupos editoriais brasileiros.

No bindmio midia-politica, existem outras pautas e outros temas que interessam o
cidaddo, o eleitor e, dessa forma, ha outros elementos para auxilia-lo em qualquer processo de
deciséo do voto.

No espaco democratico da discussdo, confirmou-se que cada cidadao-eleitor tem suas
proprias preferéncias e juizos de valor. Nao é possivel analisar as politicas publicas e seus
efeitos a partir exclusivamente da midia. Da mesma forma, temas como corrup¢do nédo
representam mais fatores definitivos para a escolha e percepgdo do eleitor, 0 que caracteriza
também o processo de democratizacdo de escolhas.

Apesar da excessiva visibilidade de alguns temas e da prética jornalistica da exposi¢do
do “escéndalo”, como no episodio do “mensaldo”, em 2005, o eleitor, em geral, acompanhou
esse processo com muita cautela e sem se influenciar apenas pelo que a grande midia
veiculava.

Dessa forma, foi possivel perceber que os midias ndo pautaram, incondicionalmente, o
processo de escolha do eleitor em 2006, tanto no nivel Federal quanto nas questdes estaduais,
mais especificamente, no estado do Pard, conforme foi demonstrado na pesquisa e nas
analises derivadas do contetdo pesquisado.

As vitorias de Lula, reeleito presidente da Republica, sobre Geraldo Alckmin, e de
Ana Julia Carepa, para 0 Governo do Estado do Para, sobre Almir Gabriel, confirmaram a
premissa de que, nesse processo eleitoral analisado, “o povo venceu a midia”, como definiu
Venicio Lima (2007).

Neste sentido, a conclusdo mais essencial definida é a de que a politica venceu a
midia, a partir do exposto de que as questdes sociais e as politicas de atendimento a populacdo
tiverem um peso muito maior na decisdo do eleitor do que o conteldo pautado pela midia e de

que forma questbes como a corrupgdo, por exemplo, foram tratadas pelos meios de
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comunicagdo. A resposta do eleitor foi afirmativa no sentido de que o carater politico tem um
peso muito maior e efetivo do que aquilo que é divulgado pelos meios de comunicacdo de
massa, que sempre denotam intengdes.

A distribui¢do partidaria nos casos analisados, no Brasil e no Pard, consolidou-se
como bipolarizada, confirmando a supremacia dos dois principais partidos brasileiros — PT e
PSDB - e PMDB dentro de uma perspectiva da politica de aliancas que auxiliou na defini¢do
dos vencedores no segundo turno eleitoral.

A pesquisa DOXA/IUPERJ demonstrou o posicionamento dos grupos de midia
paraense, em especial o Grupo Liberal, em relagéo aos candidatos, partidos e coligacdes no
pleito de 2006, tanto em nivel federal quanto em nivel estadual, e ajudou a solidificar algumas
convicgdes apresentadas durante e apds a pesquisa, da mesma forma que as fotos que foram
selecionadas e coletadas nesse processo.

A partir da anélise, foi verificado, por exemplo, que os debates pablicos no Pard, tanto
no primeiro quanto no segundo turno, na eleicdo para o0 Governo do Estado, ndo apresentaram
relevancia efetiva na consolidagdo da escolha pelos eleitores. Nesse sentido, corrobora a
premissa de que os midias, através dos debates eleitorais, apesar de seus interesses editoriais,
ndo referenciaram o processo eleitoral e nem a agenda de escolhas eleitorais. As pesquisas
eleitorais — intengdo de voto —, conforme j& demonstrado, também tiveram um efeito bem
proximo do residual no processo de escolhas, pois a movimentacéo do eleitor ndo se pautou
nos nimeros divulgados na grande midia impressa e televisiva no processo eleitoral do cargo
executivo no Estado do Paré.

Embora continue a se valer da grande midia (sobretudo do radio e da televisdo, além
dos jornais impressos) como fonte de informacéo, boa parte da populacéo se utiliza também
da midia alternativa, como a Internet em suas varias vertentes (blogs e redes sociais) e radios
comunitarias, que sdo considerados meios informativos de difusdo da informacdo. O eleitor
buscou outras fontes de informacéo e fatores diversos, como as politicas sociais, para tomar
sua decisdo de voto, que ndo tem suporte tdo-somente através do que é divulgado e
reproduzido pelos midias.

E, a despeito da crescente exposicdo das candidaturas na grande midia — e também dos
escandalos —, tal escalada ndo despertou no eleitor um sentimento exclusivista de capturar
informagdes exclusivamente pelos midias. Detectou-se, também, um afastamento progressivo

entre os interesses dos grandes midias da visdo e das prioridades dos eleitores — a chamada
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“despolitizacdo das midias”, auxiliando a gerar um processo de democratizagdo de escolhas
por parte da populacéo.

A pesquisa travou buscou uma discussdo conceitual e metodoldgica a respeito das
relacBes entre os midias, os politicos e os cidad&os, o grau de influéncia daquela em relagéo a
esta, 0 comportamento do eleitor e sua decisao do voto nas relagbes com a midia e, acima de
tudo, fomentar novos questionamentos a respeito da tematica. E a Ciéncia Politica mostrou-se,

nesse contexto, mais forte e consolidada do que a Ciéncia Midiética.
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APENDICE A: ENTREVISTA — ORLY BEZERRA

Foi realizada no dia 1° de setembro de 2009 a seguinte entrevista — reproduzida na

integra — com o publicitario paraense Orly Bezerra, Diretor da Griffo Comunicacdo e
Jornalismo e o principal responsével pelo Marketing da campanha de Almir Gabriel e do
PSDB do Para nas Elei¢des 2006.

1. A que vocé credita a derrota de Almir Gabriel para Ana Jalia Carepa em 2006, nas
eleicdes para o Governo do Para?

E possivel atribuir a varios fatores. O fundamental é considerar o contexto. Uma eleigéo

se ganha ou se perde por varios motivos — ndo ha fatores isolados na soma para a vitdria

ou na diminuicdo para a derrota. Qual a situacéo do candidato para o eleitor? As vezes,

0 mesmo candidato, com a mesma estratégia, ganha uma elei¢do e perde outra — em

virtude dos momentos especificos. E importante que o eleitor entenda a proposta. A

eleicdo de 2006 comegou errada no momento em que Simdo Jatene ndo foi o candidato

do PSDB. O processo de reeleicdo j& é para o eleitor é algo visto como normal. Ainda
mais se houver boa aprovacdo do governante. Se o candidato tem uma aprovacio

razoavel, a probabilidade de ele ganhar é muito grande — chega a 80% de resultado. O

candidato Almir Gabriel tinha todas as condicdes, mas teve dificuldades. Ele governou o

Estado por 8 anos e a volta dele naquele momento representava um retorno a uma

experiéncia j& vivida. Era como se ele estivesse tomando o lugar que pertenceria ao

Simé&o Jatene, naquele momento — o eleitor viu aquilo como uma ““volta desnecessaria” —

e ndo viu aquilo com “bons olhos™, com o atropelo da questdo natural. Eis os outros

fatores que elenco neste processo:

a) A idade de (74 anos) de Almir Gabriel pesou negativamente contra ele. O eleitor ficou
com a sensacdo de retornar ao passado. Ndo era o momento de o ex-governador
voltar.

b) A estratégia adotada na campanha de Almir Gabriel cometeu uma falha — ndo ha
culpados especificas, mas assumo minhas responsabilidades. O Marketing de uma
campanha se pauta em varias acbes: programa de televisdo e radio, insercoes,
debates, comicios, agendas dos candidatos, reunifes e participa¢des em eventos, em
especial com os chamados formadores de opinido. O Dr. Almir Gabriel exigiu uma
agenda para ele em que ele ndo tinha mais condigdes de cumprir a contento como fez

em 1994, quando foi candidato pela primeira vez, com 62 anos — 12 anos mais jovem.
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Isso, no decorrer da campanha acabou pesando. Uma campanha é uma ““maratona”,
ndo se ganha nos primeiros momentos — os adversarios usaram isso e exploraram a
suposta ““doenca’ de Almir Gabriel. Ele deveria ter priorizado os programas de
televisdo, que tém uma repercussdo maior — e ndo percorrer tanto o interior do
Estado, que é muito grande.

Debates: eu fui um que defendi a participacdo de Almir Gabriel nos debates, pois
havia uma possibilidade de ele ganhar a eleicdo no primeiro turno — faltam 3 pontos
percentuais. Ele chegou ao seu teto, com 49% de preferéncias considerando 0s votos
vélidos e sua participagdo no debate da TV Liberal poderia ter sido o fator de gerar a
diferenga positiva, pois ele ndo tinha outros meios para crescer em sua campanha. O
segundo turno seria demasiadamente dificil, como foi. Uma variavel a favor dele seria
0 conhecimento que ele tem do Estado — ele conhece os nimeros desde o metro de
uma estrada quando o valor de um leito dos Hospitais Regionais. Mas ele ndo
priorizou o debate — retornou a Belém no dia do debate ap6s viagem ao sul do Para.
Acabou enfrentando, alquebrado, 3 candidatos contra ele (José Priante, Ana Jalia

Carepa e Edmilson Rodrigues). Ele mostrou sua debilidade fisica para aquele embate.

d) Aspecto politico: Jader Barbalho langou um candidato mais forte — José Priante — na

2.

faixa dos 15% de intengdes de voto, com o claro objetivo de gerar o segundo turno,
com a forca do PMDB. A identidade de Jader Barbalho é bem reconhecida no interior
do Estado.

Apesar de a imprensa, no Para, ser dirigida para inameros publicos, a
informacdo politica ainda reflete o interesse de minorias. Como vocé analisa o
poder de convencimento da informag&o no cenério de 2006? Faltou credibilidade
aos grandes midias locais? Qual o peso dos midias — em especial, 0s Grupos ORM
e RBA - nesse processo eleitoral de 2006 no Estado do Para?

Em relacéo ao escandalo do mensaléo, o Presidente Lula tomou para si e tornou algo
com um fim em si mesmo — ele abafou tudo e ficou mais préximo das camadas mais
populares da sociedade. A candidata Ana Julia, por ter tido uma trajetéria politica
vitoriosa (vereadora, vice-prefeita, senadora), ndo foi muito “chamuscada’ por esse
escandalo nem contra si teve dentncias de corrupgdo. A midia nesse aspecto, no caso
do Grupo RBA, sabe muito bem usar essa ““veia’ politica, principalmente pelo fato de

ter no seu comando o Deputado Federal Jader Barbalho. Eles sabem conduzir bem de
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acordo com os interesses do dono da empresa — e o PMDB. Se algum candidato ou
partido estiver com ele, 0 Grupo RBA ameniza — se estiver do outro lado, eles “pegam
pesado”, vao para a pratica do denuncismo, muitas vezes ndo comprovada. Em
relagdo ao Grupo ORM, apesar do envolvimento comercial, ndo ha tanta politica
partidaria dentro do grupo. A midia procurou pautar e manifestar as informacdes da
maneira que lhe foi possivel, de acordo com o0s seus interesses. Hoje h4d uma
avaliacdo de que a populagdo consegue ficar um pouco alheio. A midia foi

importante, mas ndo pautou as elei¢des, nem para um lado, nem para outro.

Entre as especulagdes em torno da derrota de Almir Gabriel estd a da auséncia de
credibilidade das informacdes veiculadas pelo jornal “O LIBERAL”. Naquela
pesquisa na qual o Almir aparecia nadando a frente de Ana Julia o marketing
politico da campanha foi quem decidiu veicular a informacéo daquela forma?

N&o vejo dessa maneira. Os midias tiveram papel residual na campanha, nédo
chegaram a pautar ou definir escolhas dos eleitores, que buscaram outras formas de
avaliacdo, como as redes sociais. Pesquisa reflete um momento, como ocorreu nos
dois turnos. S&o sempre momentos diferentes. No primeiro turno das elei¢cdes 2006, o
nivel de interesse da populacdo é menor — embora seja sempre interessante vocé sair
na frente. O Almir Gabriel estava a frente nas pesquisas, com 43%, o que dava um
empate técnico com o somatorio dos outros candidatos — entdo a midia nao
“inventou” nada nesse aspecto da pesquisa. A Ana Julia sempre esteve em segundo.
No segundo turno, ndo tem jeito, ha a bipolaridade e, apesar de alguns esforcos dos
midias dos dois lados, foram outros fatores que definiram a eleicdo. O Dr. Almir
Gabriel, com sua trajetéria de Secretario de Estado, Senador, Governador, tinha uma
histéria “j& contada™. Ja a Ana Jalia tinha possibilidade de crescimento, e acabou
levando a eleicdo, em especial a partir da *“‘segunda era da onda Lula”. Mas 0s

problemas administrativos no Estado continuam.

Vocé acredita que os midias continuam pautando 0s processos eleitorais
majoritarios no Brasil?

N&o, elas apenas maximizam elementos preexistentes, ja citados na entrevista.

Quais as pautas que vocé considera foram decisivas no debate publico, nas
eleicdes de 20067
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Seguranca (e a expressao equivocada de Almir Gabriel *“sensacdo de inseguranca”),

programas sociais e carisma politico.

Tem cacique na imprensa paraense? Como vocé analisa a importancia da
imprensa nas proximas elei¢cdes?
Sim, Jader Barbalho e o Grupo RBA e o Grupo ORM, em menor escala. A imprensa

vai continuar tendo seu papel importante, mas néo definitivo.

O que vocé mudaria hoje na estratégia do PSDB em relagéo as Elei¢des 2006?

Os fatos por si falam. Creio que seria possivel repensar a questdo da televisdo e a
participacdo nos debates. O Governo de Ana Julia ndo tem projeto, nem obras, ndo
obtendo representagdo ou apoio popular — é um governo que ndo tem uma marca,
causando uma frustracéo na populagdo. Numa eleicdo agora, o0 quadro seria muito

diferente, pois 0 que era uma esperanca virou uma “tragédia”.

Tem alguma coisa na campanha da Ana Julia em 2006 que vocé considera como
uma estratégia importante contra o PSDB?

O incidente ocorrido em Parauapebas gerou uma situagéo de vitimizacdo a candidata
Ana Julia Carepa — a esperanca venceu de uma maneira diferente, com a posicdo de
“mulher com a perna quebrada, guerreira, lutadora”. A estratégia de vitimizacio
gerou uma importante vantagem para ela, com o fato ocorrido na campanha. Isso
gerou um efeito positivo para a campanha, além de sua colagem a imagem do
Presidente Lula, que obteve indices fabulosos para a conquista de sua reeleicdo. A
“mudanca” representava algo mais simpatico ao eleitor do que a volta ao “velho”,

representada por Almir Gabriel.

Vocé acredita que a perda dos tucanos em 2006 significou a perda da
institucionalizacio de poder — ou de um projeto de poder — que cumpriu 12 anos
e poderia chegar a 20 anos? De que forma?

Sim, mas acredito que € um projeto que possa ser retomado j& em 2010, pois o
Governo Ana Jalia é catastréfico. E importante pensar em “manter a casa
arrumada”. O governo Ana Jalia ndo soma em nada. As demandas vém acontecendo

sempre — a questdo institucional estd mantida — e os “sonhos” ndo estdo sendo
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realizados (casos da seguranca publica). O que poderia ter acontecido é que houvesse
um projeto alternativo. N&o houve alteracdes de linha e nem manteve o que foi feito.
As pessoas € que dizem que nada foi feito. N&o hé& projeto no atual governo. A partir
do momento que vocé ganha a eleigdo, tem de haver um projeto, um “norte” para
administrar. A linha da sua atuacdo tem de ficar claro. Apds 3 anos, ndo se vé nada
do que foi dito, foi prometido. N&o houve, pois, a quebra de institucionaliza¢éo — o
Governo do PSDB tinha uma meta — a “Agenda Minima” (Hospitais Regionais, Alca
Viaria, Tramoeste, Banco do Cidaddo, Cheque-Moradia, Aeroporto, Estadio
Olimpico, Estacao das Docas, Feliz Lusitania, P6lo Joalheiro). A Governadora, hoje,
apropria-se da obra do “Hangar’. Hoje, essa obra representa muito para o Estado,
apesar de ter custado R$ 100.000.000,00.

Em relacdo a 2010, qual o cenario que se desenha? Os midias terdo papel
relevante nesse processo, em sua opinido?

Impossivel prever, por enquanto. Em nivel nacional, o PSDB deve fazer uma
composicdo, com José Serra na “‘cabeca de chapa”, juntamente com Aécio Neves,
contra a candidata do PT, Dilma Roussef. O Presidente Lula conseguiu ser maior do
que o PT, com o seu carisma e com 0 programa ““Bolsa-Familia” e o pacto com 0s
mais pobres. Vejo uma tendéncia de vitoria ao PSDB pelo know-how administrativo
de José Serra. Em termos locais, a Governadora Ana Julia deve ser candidata a
reeleicdo, ainda sem a certeza do apoio do Deputado Federal Jader Barbalho. Este
pode apoiar uma composi¢ao no PSDB, como Sim&o Jatene e Mario Couto Filho, que
ja estdo conversando. Penso que sera um duelo interessante a midia tera apenas

papel secundario — de reportar os fatos e ndo de definir escolhas.
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APENDICE B: ENTREVISTA - FRANCISCO CAVALCANTE

Foi realizada no dia 10 de setembro de 2009 a seguinte entrevista — reproduzida na

integra — com o publicitario paraense Francisco Cavalcante, Diretor da Vanguarda

Propaganda e um dos responsaveis pelo Marketing da campanha de Ana Julia Carepa e do PT

do Pard nas Elei¢des 2006.

1.

2.

A que vocé credita a derrota de Almir Gabriel para Ana Julia Carepa em 2006,
nas elei¢des para o Governo do Para?

Foi a derrota de um projeto politico de matriz vertical, que entende a politica como a
assimilacdo técnica de um modelo de gestdo que prega o Estado minimo e exclui a
participacdo popular. Foi a vitoria de uma legenda que soube, em 30 anos de
embates, moldar-se para as disputadas prolongadas e que aprendeu o papel da
engenharia politica para obter ganhos politicos estaveis. E claro que a derrota
eleitoral de um grupo que esta 12 anos no poder ndo pode ser atribuida a um Unico
fator. Posso considerar pelo menos trés: o desgaste do modelo de gestdo
(administrativa e politica) do PSDB; a divisdo interna entre as liderangas e a forca
social do PT, o peso real do partido. A esses fatores soma-se o enorme carisma e
potencial eleitoral pessoal de Ana Julia, provada em diversas elei¢des e o peso local

do apoio do presidente Lula a candidata do PT.

Apesar de a imprensa, no Para, ser dirigida para inameros publicos, a
informac&o politica ainda reflete o interesse de minorias. Como vocé analisa o
poder de convencimento da informag&o no cenério de 2006? Faltou credibilidade
aos grandes midias locais? Qual o peso dos midias — em especial, 0s Grupos ORM
e RBA - nesse processo eleitoral de 2006 no Estado do Para?

A informagdo politica publicizada é que representa os interesses da minoria. A
informac&o politica como um todo, ndo. Quando se analisa o papel da imprensa em
cenarios eleitorais temos que levar em consideracdo que o Brasil é o pais que tem o
sistema eleitoral mais aberto e democratico do mundo. Em nenhum outro pais
importante os partidos, mesmo 0s menores, conseguem espaco gratuito no radio e na
TV como no nosso. E isso acaba produzindo uma realidade distinta, onde se faz
politica através dos meios de comunicacdo de massas, & margem das méaquinas

empresariais consideradas como “a imprensa”. Isso faz a diferenca. Um partido
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operério como o PT jamais teria chegado aonde chegou sem que houvesse um sistema
de representacdo midiatica tdo aberto quanto o que temos no Brasil e que ndo foi
fruto do desejo dos poderosos, mas das pressoes sociais que moldaram nosso sistema
politico e de representacdo. Os midias tm um peso, como uma instituicdo que se
orienta por normas empresariais e rotinas profissionais padronizadas, independente
da eventual pluralidade e diversidade que ainda possa existir e da relativa autonomia
de trabalho do jornalista. Podemos considerar que a midia € uma instituigdo — um
coletivo dos jornais, revistas, emissoras de radio e televisdo — que se transformou em
ator politico central nas democracias contemporéneas. Mas esse peso €

progressivamente menor hoje do que jamais foi.

Entre as especulagdes em torno da derrota de Almir Gabriel estd a da auséncia de
credibilidade das informacdes veiculadas pelo jornal “O LIBERAL”. Naquela
pesquisa na qual o Almir aparecia nadando a frente de Ana Jalia o marketing
politico da campanha foi quem decidiu veicular a informagéo daquela forma?

Os jornais ndo nasceram para difundir a verdade, mas para reforgar pontos de vista.
A imprensa é um artefato da politica, como o0s exércitos. Sempre foi. Aqui e em todo
lugar. A idéia da imprensa como espelho da verdade ou como representacéo do real,
da “informac&o verdadeira”, é um mito reacionario, é pura ideologia. E claro que o
objetivo de uma pesquisa eleitoral é influenciar na opinido publica e ndo revelar os
fatos. Se fosse apenas revelar os fatos, ndo constituiria um mercado milionario. O
gréfico, a forma como ela é apresentada, a data em que vem a publico, tudo isso €&
resultado de um planejamento politico minucioso. Ndo h& acaso nos atos humanos
publicizados. Pesquisas eleitorais influenciam o eleitor e mudam voto. Mas o fazem
em percentuais menores do que imaginamos. Apenas 10% do publico sdo susceptiveis
a se influenciar por isso. Em uma elei¢do apertada, esse nimero tem uma importancia
crucial. Um exemplo foi a eleicdo de 2008 em Belém. As pesquisas publicadas diziam
que Mario Cardoso, do PT, estava em quarto lugar e que quem tinha chance de se
bater contra Duciomar Costa, no campo da oposi¢édo, era Priante, do PMDB. Por
isso, parte do contingente eleitoral do PT, temendo que Valéria (DEM) fosse ao
segundo turno, descarregou votos no candidato do PMDB, gerando um segundo turno

improvavel. Mario, do PT, ficou em terceiro lugar com menos de 0,4% de diferenca
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para Priante 0 que prova que as pesquisas estavam erradas. Provavelmente Mario

estava em segundo lugar nas duas semanas finais da disputa.

Vocé acredita que os midias continuam pautando 0s processos eleitorais
majoritarios no Brasil?

No meu blog (comunicaomilitante.blogspot) vocé encontra inimeros exemplos do
esforco que a grande imprensa faz de tornar a sua opinido a opinido majoritaria no
pais e de impor o seu ponto de vista como o ponto de vista do pais. Se vocé analisar o
esforco do sistema Globo em pautar negativamente o governo Lula e o PT vera que

esse esforgo é incessante. Mas o efeito pratico disso é cada vez menor.

Quais as pautas que vocé considera foram decisivas no debate publico, nas
eleicdes de 20067

A pauta dos tucanos era a das ““grandes obras”. Eles estavam convencidos que de
haviam construido grande coisa no Pard e lutaram para fazer com que esse
reconhecimento por parte do pdblico se tornasse decisivo. O discurso dos que
“fazem” contra os que “falam” parece ser parte de uma matriz conceitual deles.
Nossa decisdo, no comando de campanha de Ana Julia, foi inverter essa pauta.
Retirar do debate o tema “obras” e pautar o tema “servicos”, onde o déficit dos
governos tucanos era mais evidente. Foi assim que tornamos os temas “Seguranca” e
““Salde” os dois pontos de inflexdo do debate eleitoral. Ao invés de se manter em sua
pauta, os tucanos comeram o alpiste. E se enveredaram, a partir dai, em uma trilha

sem volta de evasivas e falta de consisténcia.

Tem cacique na imprensa paraense? Como vocé analisa a importancia da
imprensa nas proximas eleicdes?

A imprensa no Pard pertence a dois grupos politicos. Um é partidiariamente
identificavel, outro ndo. Mas ambos estdo nisso pela politica e pela forma como a
politica pode gerar dividendos comerciais. Sim, a imprensa tem importancia mas essa
importancia é, na atualidade, mediada por outras formas de comunicacdo que
fragmentam o poder da grande imprensa. O discurso da midia precisa ser estruturado

para ser assimilado. N&o basta que tenha forma, é preciso ter contetido.
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O que vocé acredita que poderia ser modificado na estratégia do PT em relacdo
as Eleigbes 2006?
Nada. A estratégia foi desenhada e executada com perfei¢do. A vitdria larga de Ana

Julia foi a prova desses acertos.

Tem alguma coisa na campanha da Ana Julia em 2006 que vocé considera como
uma estratégia importante contra o PSDB?

O discurso que elegeu Ana Julia foi o mesmo que elegeu Obama: mudanca. E um
discurso poderoso, mas precisa ter um solo fértil para se implantar. Ou seja, ndo
basta existir como discurso, mas precisa existir como anseio social, algo que nédo é o
marketing que cria, mas a propria experiéncia cotidiana. A campanha de Ana Julia

teve como principal virtude manter o mesmo discurso de mudanga do inicio ao fim.

VVocé acredita que a perda dos tucanos em 2006 significou a perda da
institucionalizacio de poder — ou de um projeto de poder — que cumpriu 12 anos
e poderia chegar a 20 anos? De que forma?

Como projeto politico articulado e com lastro social, os tucanos chegaram ao fim.
Esgotaram-se. Para se manterem, precisariam rearticular um novo discurso, que nao
se apresentou até o momento. A forma raquitica com que os tucanos fazem oposigéo
ao governo Ana Julia é insuficiente para reagrupar em torno daquele nucleo de poder
original (Almir, Jatene, Sérgio Ledo, Paulo Chaves, etc), hoje fragmentado, alguma
base social solida. Nao se faz politica com discurso ou com justeza, mas é preciso que
esse discurso mova as pessoas. Os tucanos ndo movem hoje no Pard sendo a si

mesmos.

10.Em relagdo a 2010, qual o cenario que se desenha? Os midias terdo papel

relevante nesse processo, em sua opinido?

O cenario de 2010 ainda estd se desenhando e a midia continua sendo o cenério
privilegiado onde a campanha eleitoral se desenrolard, mas o cidaddo dificilmente
pode decidir seu voto com base na informacdo, na anélise e na opinido difundidas
pela midia, que se converteu em parte do conjunto de instituicdes que carecem de
mudangas estruturais, da mesma forma que é necessario mudar as velhas préticas

politicas, o modelo politico e a corrupgao adjacente a tal modelo presidencialista.
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APENDICE C: ENTREVISTA — LUCIO FLAVIO PINTO

O jornalista e socidlogo Lucio Flavio Pinto, 60 anos, 42 anos dedicados ao jornalismo

e observador da politica paraense e da realidade Amazonia — e editor do Jornal Pessoal,
publicado quinzenalmente desde 1987, de forma ininterrupta — concedeu entrevista para a

presente Dissertagdo no dia 8 de dezembro de 2009. Eis as respostas:

1. A que vocé credita a derrota de Almir Gabriel para Ana Jalia Carepa em 2006,
nas elei¢des para o Governo do Para?
R= Eu atribuo a 3 fatores fundamentais:

a. O fator idade pesou muito contra Almir Gabriel, mesmo argumento que foi
favordvel a ele nas eleicbes para o Governo do Estado em 1994, quando
venceu Jarbas Passarinho (entdo com 76 anos). Almir Gabriel tinha 74 anos
durante as eleicbes 2006 e o cansago aparente e o desgaste de sua imagem
foram negativamente fundamentais no processo eleitoral, embora, de fato,
fosse mais preparado que sua principal opositora, Ana Jalia Carepa. A sua
exposicdo envelhecida nos debates publicos foi extremamente danosa a sua
imagem e a sua campanha;

b. O candidato Almir Gabriel perdeu a “bandeira da honestidade”, sempre muito
utilizada contra os seus opositores, em especial Jader Barbalho (PMDB-PA),
em virtude principalmente do episddio envolvendo seu filho, Marcelo
Gabriel*?, em 2006, mesmo ano das elei¢des. Almir Gabriel ndo foi a publico
defender seu filho, o que enodoou ainda mais sua imagem;

c. E, sem duavida, o desgaste dos 12 anos de governo do PSDB (1995-2006),
somado ao fato de que o Governador Simdo Jatene, seu correligionario, fez
“corpo mole” na campanha, ndo colocando a disposi¢do da campanha de Almir
Gabriel todo o suporte da maquina publica, como houvera ocorrido, de forma
contraria, quando o entdo Governador Almir Gabriel, em 2002, havia
ultrapassado todos os limites da irresponsabilidade para eleger Siméo Jatene.

Em 1998 e 2002 (Almir Gabriel versus Jader Barbalho e Simdo Jatene versus

% Marcelo Franca Gabriel, de 41 anos, filho do ex-governador do Para Almir Gabriel, foi preso pela Policia
Federal durante as investigacdes da Operacdo Rémora, em dezembro de 2006. A operagdo investigou investiga
fraudes em licitacBes publicas e na Previdéncia no estado e também causou a prisdo de Jodo Batista Ferreira
Bastos, José Clovis Ferreira Bastos, Carlos Mauricio Carpes Ettinger, Jorge Ferreira Bastos e Miguel Tadeu do
Rosério Silva.
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Maria do Carmo, respectivamente), ocorreram 0S mais abusivos usos da

maquina publica em campanhas eleitorais j4 registrados no Brasil.

2. Apesar de a imprensa, no Pard, ser dirigida para indmeros publicos, a
informac&o politica ainda reflete o interesse de minorias. Como vocé analisa o
poder de convencimento da informag&o no cenério de 2006? Faltou credibilidade
aos grandes midias locais? Qual o peso dos midias — em especial, 0s Grupos ORM
e RBA - nesse processo eleitoral de 2006 no Estado do Para?

R= Considero esse quesito um ponto gravissimo. Nenhuma outra capital brasileira
teve o controle tdo absoluto da informagdo como o Grupo Liberal teve na década de
80, através do jornal O LIBERAL, que chegou a alcangar 98% da preferéncia dos
leitores. Isso é muito ruim para a democracia e para a democratizacdo de escolhas. O
Jornal Pessoal, editado por mim, é o Unico veiculo que denuncia tais questdes. O
jornal O LIBERAL nunca fez defesa do interesse publico, s6 suas prioridades
comerciais, inclusive se envolvendo em querelas com o Banco da Amazonia, Rede
Celpa, Vale e Grupo Yamada, sucessivamente. Dessa forma cinica, a opinido publica
se apequenou e o0 Grupo Liberal causou uma desmobilizagéo na opinido publica, como
em nenhum outro lugar no Brasil. O Diério do Para, que ocupou pro muitos anos um
papel simbolico no campo de jornais, ganhou espaco no inicio do século XXI ao
reforcar a sua cobertura esportiva e, principalmente, usar fotos chocantes no seu
caderno de policia, para chamara a atencdo do publico, além de ter um caderno de
Classificados com anlncios muito populares. E um outro ponto que causou a
decadéncia de O LIBERAL foi o surgimento do segundo jornal das OrganizagGes
Romulo Maiorana, o Amazo6nia Jornal, que acabou tirando mais leitores de O
LIBERAL do que do proprio Diario do Para, que era sua estratégia empresarial. A
grande midia tem perdido receita, espaco e credibilidade. Na esteira desse processo, h
o0 crescimento da Internet, que apresenta vérias opinides e juizos de valor, mas é ainda
carente de informacéo. A “bolha de desinformagdo” é cada vez maior. A cidadania s6
se constréi com informacéo. E, infelizmente, a grande midia ainda é a principal fonte

de informagdes.
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Entre as especulagdes em torno da derrota de Almir Gabriel estd a da auséncia de
credibilidade das informacdes veiculadas pelo jornal “O LIBERAL”. Naquela
pesquisa na qual o Almir aparecia nadando a frente de Ana Jalia o marketing
politico da campanha foi quem decidiu veicular a informagéo daquela forma?

R= Foi uma tentativa muito clara de manipulagdo, mas muito mais um ato de
desespero, sem grande efeito. SO teve influéncia sobre o leitor mais apresado e
desatento — o leitor mais atento pdde perceber e tirar suas proprias conclusdes. A
Justica Eleitoral ndo deveria permitir margens de erro de 4,5%. A amostragem é uma

das formas de manipular margem de erro.

Vocé acredita que os midias continuam pautando 0s processos eleitorais
majoritarios no Brasil?

R= Pelo proprio comportamento dos politicos, os midias continuam muito fortes. O
objetivo hoje € impedir a critica e alguns politicos buscam parcerias e conivéncia com
as grandes empresas de comunicagdo. O cronograma de midia “oficial” tem mostrado
que, quando hd mais criticas a um governante, mas este investe em propaganda
exatamente para controlar o processo de exposicdo negativa de sua imagem. A midia
j& “ajudou” mais a pautar o processo eleitoral, mas seu efeito hoje é mais residual.

Hoje, é possivel pagar para que ela ndo atrapalhe e ndo “criar” fatos”.

Quais as pautas que vocé considera foram decisivas no debate publico, nas
eleicdes de 20067

R= O mais grave € que ndo existiram e ndo existem mais temas. H& um
distanciamento grande dos midias e dos politicos em relacéo a sociedade e ndo se de
discute mais o Estado e as cidades. Nada ecoa mais. O Para € muito importante, é
tratado com seriedade externamente. Aqui, ndo. Os midias destruiram a opinido

publica no Para.

Tem cacique na imprensa paraense? Como vocé analisa a importancia da
imprensa nas proximas elei¢cdes?
R= Existem, mas sdo “caciques analfabetos”, pois ndo tem a noc¢do da missédo da

imprensa junto a sociedade. H4 um afastamento da causa de democratizagdo das
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escolhas. O jornalista hoje “abragou” a ética do patrdo, a ética do contra-cheque. A

estrutura empresarial do meio editorial hoje leva a isso.

Como avalia as estratégias do PSDB e do PT em relacéo as Elei¢des 2006?

R= Por parte do PSDB, a escolha do Almir foi um equivoco, somada a covardia de
Siméo Jatene no processo eleitoral e mesmo de se candidatar. No caso de Ana Julia
Carepa, ela embarcou na “onda Lula”, na “forca vermelha”. A vitoria dela foi mais um
voto negativo e de revolta contra Almir Gabriel. Foi ele que perdeu e ndo ela quem
ganhou. A estratégia do Deputado Federal Jader Barbalho acabou pesando, pois o
acerto da candidatura de Ana Julia foi feita com o Presidente Lula, diretamente, em

Brasilia.

Vocé acredita que a perda dos tucanos em 2006 significou a perda da
institucionalizacio de poder — ou de um projeto de poder — que cumpriu 12 anos
e poderia chegar a 20 anos? De que forma?

R=: Sim, mas um projeto de poder personalista e ndo programatico.

Em relacdo a 2010, qual o cenario que se desenha? Os midias terdo papel
relevante nesse processo, em sua opinido?

R= Tudo é possivel, inclusive o ndo-acontecimento de nada. Na politica paraense, eu
s6 ndo vi ainda “boi voar”. Creio que Jader Barbalho pode vir numa nova estratégia e
vir com candidatura propria do PMDB, sem estar em parceria com a Governadora Ana
Julia Carepa, que vai tentar a reeleicdo. Siméao Jatene deve ser o candidato do PSDB,
mas so se tiver o apoio de Jader Barbalho, principalmente financeiro e tempo de TV
na propaganda eleitoral. Em nivel federal, Jader vai apoiar Dilma Roussef, Ministra-

Chefe da Casa Civil do Governo Lula e virtual candidata situacionista em 2010.
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APENDICE D: ENTREVISTA — PAULO BEMERGUY

Paulo Bemerguy, 49 anos, é jornalista profissional desde 1983, quando atuou como

reporter setorista de Politica, cobrindo a Assembleia Legislativa do Estado. J& foi chefe de

reportagem e passou por varias editorias - esporte, economia, geral, policia e politica.

Também é servidor publico concursado da Justica Federal e mantém o Blog Espaco Aberto

desde novembro de 2008.

1.

2.

A que vocé credita a derrota de Almir Gabriel para Ana Julia Carepa em 2006,
nas elei¢des para o Governo do Para?

Basicamente, a trés fatores:

1. O desgaste natural decorrente de uma sucessdo de 12 anos de governos tucanos no
Para, oito dos quais sob a gestdo de Almir Gabriel, que justamente disputava com
Ana Julia.

2. A “onda vermelha™, impulsionada pela enorme popularidade do governo Lula.

3. A falta de um ““discurso” convincente do PSDB para fazer frente & novidade que

Ana Julia - a primeira mulher a governar o Para - representaria.

Apesar da imprensa, no Par, ser dirigida para iniUmeros publicos, a informagéo
politica ainda reflete o interesse de minorias. Como vocé analisa o poder de
convencimento da informacdo no cendrio de 2006? Faltou credibilidade aos
grandes midias locais? Qual o peso dos midias — em especial, 0os Grupos ORM e
RBA - nesse processo eleitoral de 2006 no Estado do Para?

Ao contrario de muitos, ndo acho que o poder da Imprensa seja tdo decisivo numa
eleicdo. Se o fosse, Lula jamais teria sido presidente da Republica. E assim foi em
2006. O poder da Imprensa é relativizado por outros fatores, inclusive o que decorre
da estruturagéo de cada partido para o corpo a corpo com os eleitores. Sim. Acho que
faltou credibilidades as midias locais. Elas s@o vinculadas a grupos politicos e
empresariais com interesses bem definidos.

O peso das midias — ORM e RBA -, conforme entendimento j& exposto, é muito
relativa. Até porque o alcance dos jornais é muito limitado. E as emissoras de radio e
TV, como se sabe, estdo aferradas a regras eleitorais muito rigidas, muito embora tais

regras sempre sejam transgredidas.
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Entre as especulagdes em torno da derrota de Almir Gabriel estd a da auséncia de
credibilidade das informacdes veiculadas pelo jornal “O LIBERAL”. Naquela
pesquisa na qual o Almir aparecia nadando a frente de Ana Julia o marketing
politico da campanha foi quem decidiu veicular a informacao daquela forma?

N&o tenho informagdes sobre isso, de que teria havido uma distor¢do, uma fraude —
seja 14 como designemos esse fato — na divulgagéo da pesquisa. Prefiro, portanto, ndo
responder sobre fato que ndo pude confirmar ou ndo pode ser seguramente

confirmado.

Vocé acredita que os midias continuam pautando 0s processos eleitorais
majoritarios no Brasil?
De certa forma, sim. Até porque as midias, em tese, devem refletir a realidade, devem

expor a cronica do dia a dia.

Quais as pautas que vocé considera foram decisivas no debate publico, nas
eleicdes de 20067

A questdo da Seguranca Publica foi a mais relevante (lembre-se da “‘sensacdo de
inseguranga”, o termo cunhado por Almir & época). A falta de integracdo regional
também. Almir sempre foi acusado, por exemplo, de ter deixado o oeste do Pard a
mingua, em seus dois mandatos. E a questdo da Salde e de politicas de geracédo de

emprego e renda.

Tem cacique na imprensa paraense? Como vocé analisa a importancia da
imprensa nas proximas eleigdes?

Se considerarmos Belém, sim. Na capital, o caciquismo concentra-se nos dois grupos
mencionados anteriormente. No dmbito de todo o Estado, acho que ndo. Nenhum dos
dois grupos tem estrutura, nenhum tem capilaridade para se considerar que exercem
a tutela da opinido em todo o Estado. Acho que a tendéncia, cada vez mais, €
assistirmos a relativizagdo da influéncia das midias tradicionais, conforme j&
mencionei na resposta 2. Até porque temos hoje, por exemplo, o enorme aumento das
redes sociais e dos blogs, o que acentua a possibilidade de acesso facil a novas midias

que permitirdo ao eleitor formar seus juizos.
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Como avalia as estratégias do PSDB e do PT em relacéo as Elei¢des 2006?

E dificil responder a essa pergunta, até porque nem sabemos se 0 PSDB vai sair com
um candidato proprio ao governo do Estado, se fara aliangas com tais ou quais
partidos etc. De qualquer forma, e partindo do pressuposto de que saird com
candidato, o partido precisa centrar seu foco, sobretudo, na comparacao. Se diz que o
governo Ana Julia é inoperante, precisaré reforgar a comparacdo entre a gestdo da
atual governadora e os 12 anos antes dela. Sim, o discurso da “mudanca”, do
“novo”, da novidade de uma mulher se tornar a primeira governadora do Para e sua

proximidade politico-eleitoral com o presidente da Republica.

Vocé acredita que a perda dos tucanos em 2006 significou a perda da
institucionalizacio de poder — ou de um projeto de poder — que cumpriu 12 anos
e poderia chegar a 20 anos? De que forma?

Duvido, sinceramente, que tenha havido alguma intencdo expressa nesse sentido. Até
porgue, se houvesse, 0 projeto ndo seria para que 0s 12 anos se estendessem até 0s
20, mas a muito mais. De qualquer forma, a derrota de Almir representou, digamos,
uma interrupgdo ndo programada num estilo de gestdo, num estilo de governar que

até entdo garantira aos governos tucanos 12 anos seguidos de gestéo.

Em relagdo a 2010, qual o cenario que se desenha? Os midias terdo papel
relevante nesse processo, em sua opinido?

Creio que, na esséncia, a resposta 6 responda também a esta pergunta.
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ANEXO I: Artigo: ELEICOES 2006: Imprensa paraense, a militante oculta
Por Lucio Flavio Pinto em 24/10/2006
Reproduzido do Jornal Pessoal n® 177, primeira quinzena de outubro/2006

A perplexidade se instalou na mente dos eleitores do Pard quando as edicdes
dominicais de O Liberal e do Diario do Para foram para a rua. Ana Jalia apareceu na frente
na pesquisa do lbope e empatada com Almir Gabriel no Vox Populi. H4 uma nova promessa
de vencedor? E quem est4 indo atras do novo favorito?

No domingo (15/10), os dois principais jornais diarios do Para destacaram pesquisas
sobre a disputa eleitoral do segundo turno para o governo do estado, que se consumara no dia
29. Em duas linhas, ocupando toda a largura da primeira pagina, a manchete de capa do
Diério do Para ("Vox Populi aponta empate entre Almir e Ana Jalia"), ilustrada com um
grande desenho, anunciava o resultado da sondagem feita pelo VVox Populi: Almir Gabriel, do
PSDB, e Ana Julia Carepa, do PT, estavam tecnicamente empatados na preferéncia do eleitor.
Mas como o ex-governador teve 1% a mais (com 46%) do que a sua adversaria (com 45%) na
sondagem espontéanea e ficou 2% na frente na consulta induzida (48% a 46%), teve direito a
precedéncia no titulo, apesar de a margem de erro maior (de 3,1%) na sondagem reforcar a
tendéncia a equiparacdo. Ja4 O Liberal, mesmo colocando na metade do alto da capa da sua
edicdo dominical o resultado da pesquisa, encomendada ndo pelo préprio jornal, mas pela TV
Liberal, deu apenas um ligeiro destaque & manchete, que s6 ocupou 40% da largura da pagina,
cercada por uma foto relacionada ao Cirio e uma tabela dos candidatos & Camara Federal que
se elegeram em 1/10. Com um relevante detalhe, que pode ser considerado inédito no
tratamento jornalistico: Almir Gabriel, mesmo atrds de Ana Jalia na preferéncia dos
entrevistados, por alentada diferenga, teve seu nome colocado por primeiro na manchete.
Como se o jornal, aparentemente com muita relutancia, se visse obrigado a admitir: "lbope
aponta: Almir 43%, Ana Jalia, 53%". Talvez estivesse aplicando uma norma do futebol: o

nome do time da casa em primeiro lugar.

Histdria recente

Pode ser que exista um precedente, mas ndo consigo me lembrar de uma outra vez em
que o nome do vencedor venha depois do nome do vencido em qualquer periédico
jornalistico, em qualquer lugar do mundo, em qualquer tempo. Houve o propdsito subliminar

de confundir o leitor menos atento? De deixar algum residuo de manipulacdo no seu
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subconsciente? De influir de alguma forma para criar uma expectativa de reviravolta nas duas
ultimas semanas de campanha eleitoral?

Tudo é possivel deduzir de uma iniciativa insolita como essa. Como, por exemplo,
achar que se a TV Liberal ndo fosse obrigada pela Rede Globo de Televisdo, da qual é
afiliada, a realizar uma certa quantidade de pesquisas até a eleigéo, provavelmente o Grupo
Liberal ndo as teria promovido. E o jornal ndo Ihes daria veiculag&o ou repercusséo.

O Liberal publicou o minimo necesséario ou inevitdvel dos resultados da pesquisa,
omitindo completamente os municipios abrangidos e a metodologia adotada, informacdes
indispensaveis a uma boa anélise do seu contetdo.

Também ndo criou quadros e outra ilustragdo, além de uma s6, que foi dedicada ao
principal resultado da aferigdo induzida. O tom de compulsoriedade da divulgagéo ficou bem
evidente.

O leitor dominical dos dois jornais (que nesse dia dobram suas tiragens) deve ter
ficado ainda mais confuso e perplexo ao verificar que a pesquisa do Vox Populi,
encomendada pelo Diario do Para, que faz a campanha da candidata petista, foi muito menos
favoravel a senadora Ana Julia Carepa do que a pesquisa do Ibope, feita a pedido do Grupo
Liberal, intensamente comprometido com um quarto mandato seguido dos tucanos e com a
volta ao poder, para um inédito terceiro mandato no Para, do médico Almir Gabriel, outrora
um desafeto da casa.

Da perplexidade a febre de insinuagbes foi um passo, a partir da noite de sabado
(14/10), quando carros de propaganda de Ana Julia comecaram a recomendar a leitura de O
Liberal e um incontido principio de pénico se estabeleceu nos arraiais tucanos. Neles,
comegou uma interrogacdo que se espalhou pela cidade: o Grupo Liberal trocou de barco, as
vésperas do confronto decisivo?

A suspeita tem um precedente recente, quando, no dia da eleicdo para prefeito de
Belém, em 1996, O Liberal divulgou uma pesquisa do lbope com folgada vantagem de
Edmilson Rodrigues, do PT, sobre Duciomar Costa, do PTB. A diferenca foi menor e para ela

a pesquisa pode ter dado sua contribuicéo.

Acertos de bastidores
O leitor paraense ja aprendeu, pelo método menos pedagdgico, porque ensina pela
negatividade, que os institutos de pesquisa fazem o que seus clientes querem. Em alguns

casos, a ma-fé é explicita e intencional. E o caso da Brasmarket, empresa tdo notoriamente
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desacreditada que a revista IstoE, a primeira a dar-lhe abrigo, deixou de usé-la na eleigio
deste ano. A propria Brasmarket precisou pagar a divulgacdo das suas pesquisas, que
deixaram de ser matéria redacional na revista paulista, tornando-se informe publicitario
(embora sem ser assumido explicitamente). A ambiglidade favoreceu a ambos os ex-
parceiros, que costumam andar em tetos de zinco quente, mesmo quando em caminhadas
aparentemente individuais.

No Diério do Pard, as estatisticas do instituto continuaram a ser apregoadas como se
fossem a pedra filosofal. S6, entretanto, até a realizagdo do primeiro turno, o que deixou
nitido o objetivo da contratacdo: dar forgas, ainda que pela via artificial, a anémica
candidatura de José Priante, do PMDB. Inflada, ela saiu do traco reservado aos candidatos
peemedebistas anteriores e funcionou como canal de acesso ao segundo turno para Ana Julia
— e, naturalmente, arma de barganha para Jader Barbalho, ainda o chefe do PMDB no Para.
Com essa credencial, ele continuou a ser recebido no Palacio do Planalto, agora de maneira
mais explicita do que antes, e pode reconquistar poder, se Lula for reeleito.

J& a primeira pesquisa do segundo turno sé tinha sentido com um pouco mais de fé
publica, que falta por completo & Brasmarket. Mas por que, entéo, os resultados apurados pelo
Vox Populi foram tdo menos favoréveis a Ana Julia do que os do Ibope, quando a expectativa
indicava exatamente o contrario? E por que o PT "tentou, na Justica Eleitoral, impedir a
divulgacdo da pesquisa, mas a pretenséo foi indeferida pelo juiz", conforme O Liberal ndo
deixou de registrar no curtissimo texto da primeira pégina, sem qualquer esclarecimento
adicional — e necessario — na pagina interna sobre essa surpreendente atitude dos petistas. Sem
esclarecer também que a liminar vedando a divulgacéo da pesquisa so valeu para a televiséo:
quando a ordem judicial chegou a redagéo de O Liberal, o jornal ja estava na rua.

A explicagdo do comité de Ana Julia é de que a impugnagcdo j faz parte de uma rotina
do PT, desconfiado da parceria Ibope-Grupo Liberal e que na quarta-feira, quando o recurso
foi submetido ao TRE, ainda ndo havia os boatos que comegaram a circular muito
reservadamente dois dias depois, de que a pesquisa do lbope diagnosticara a mudanga de
posicdo de Ana Julia em relacdo ao seu concorrente na corrida governamental (e ndo como se
dizia antes, de que dava vantagem de 8 pontos para Almir). Na davida, os petistas acharam
melhor manter a estratégia, que faz parte do mesmo tipo negativo de raciocinio: de que nada
"do outro lado" pode ser favoravel?

Foi essa a mesma atitude do Diario do Para, de Jader Barbalho, colocado em saia

justa quando confrontado com a edigdo dominical do inimigo, levando os leitores a achar que
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as posi¢des dos dois jornais — por algum dos acertos de bastidores freqlientes numa politica

sem espinha dorsal — os papéis se inverteram, quando, na verdade, nada disso ocorrera.

""Mordendo na corda"

Independentemente dessas questdes, para o cidaddo comum restava uma pergunta sem

resposta: quem estava mais proximo da verdade, o Ibope ou o Vox Populi, que discreparam
muito acima do que a margem de erro de ambos (em torno de 3%) os autorizava a divergir
sem por em risco sua credibilidade? O Vox fez sua pesquisa hum periodo anterior, entre 0s
dias 8 e 11, ouvindo mais pessoas (mil) em mais municipios (47), do que o Ibope, que
entrevistou 812 eleitores em 40 municipios, num periodo um pouco posterior, entre os dias 10
e 12.
Mas como O Liberal foi econdbmico demais na divulgacdo de dados, enquanto o Diario foi
muito mais generoso nas suas informacdes, ndo d& para saber se a amostragem do Ibope,
sendo mais representativa do que a do VVox Populi, podia compensar sua amplitude menor em
quantidade de pessoas e de municipios consultados. "Manejo" da amostragem tem sido um
dos principais ardis para maquiar a manifestacdo popular nessas sondagens, agradando o
cliente sem agredir tdo ostensivamente a metodologia da pesquisa, a ponto de desacredita-la
de pronto, como acontece em relagdo a Brasmarket.

Por isso, a justica eleitoral acabou vetando a divulgacdo da pesquisa do Ibope, criando
a partir dai um novo paradoxo: o PT querendo liberé-la e o PSDB querendo veté-la. Enquanto
iSS0, 0s tucanos alardeavam a pesquisa do VVox Populi.

Sem resolver todas essas complicagdes, um dado é inquestiondvel: a tendéncia do
segundo turno favorece a Ana Julia Carepa, algo que ja era possivel interpretar do resultado
do primeiro turno, quando a soma dos votos do PMDB e do PSOL cobriu com vantagens a
diferenca entre 0 PSDB e o PT. Os eleitores de Priante e Edmilson Rodrigues ndo deverdo
aderir compactamente a Ana Julia, mas uma larga maioria deles devera fazer essa opgéo,
numa margem suficiente para deixar Almir Gabriel em posigéo inferior.

Até o dia 29 essa tendéncia poderd ainda ser revertida? Essa é uma hipotese que as
duas pesquisas divulgadas no dia 15 trazem implicita, sem, contudo, considera-la comprovada
— e muito menos como a mais forte. De qualquer maneira, ndo serd nas paginas dos dois
jornais, que abandonaram o compromisso jornalistico para fazer campanha eleitoral,

abertamente ou tentando disfarca-Ila, que o eleitor encontrard uma resposta.
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No entanto, & margem do jogo de manipulacéo através da midia, que voltou a dominar
a cobertura jornalistica da eleicdo, um movimento que s6 pode ser percebido por sensores
muito sensiveis se desencadeou nos ultimos dias: o recuo das empresas, que assumiram um
decidido compromisso com a candidatura mais forte, a de Almir, e agora estdo "mordendo na
corda”, segundo uma fonte do PSDB. Como a forca esta se deslocando para o outro extremo,
a fauna acompanhante do poder migra com ela.

A migracéo é definitiva? As proximas pesquisas demarcardo esse rastro até o dia da

prova dos noves: o segundo turno do dia 29.
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ANEXO 11: Entrevista com Venicio Lima, em outubro de 2007, publicada no site

WWW.UNisinos.br

IHU On-Line - Que tipo de influéncia os veiculos de comunicagéo tém exercido sobre 0s
eleitores?

Venicio Lima — Essa eleicdo tem um ponto extremamente positivo, do ponto de vista de
quem estuda, que € o fato de que pelo menos trés instituicdes independentes fizeram o
acompanhamento do que a midia ofereceu dos principais candidatos. Houve o
acompanhamento feito pelo Instituto DOCS, do Rio de Janeiro, do Observatério Brasileiro de
Midia, que é o capitulo brasileiro do Media Watch Global, que foi fundado no Férum Social
Mundial e que é liderado por Ignacio Ramonet, Bernardo Cassen, Armando Mattelart, com
sede em Paris, e tem também o acompanhamento do Data Midia, que foi criado na Famecos,
na PUCRS. Embora esses acompanhamentos ndo tenham sido exatamente dos mesmos
veiculos, houve coincidéncia com relacdo aos principais. Eles mostraram resultados
praticamente idénticos. Houve sim, um grande desequilibro na cobertura, uma relacdo em que
chegou de um para quatro com relacdo a cobertura negativa de um dos candidatos, no caso ao
presidente Lula em relag&o ao principal candidato de oposigdo. Os colunistas dos principais
veiculos de referéncia nacional, sobretudo veiculos impressos, foram acompanhados pelo
Observatorio Brasileiro de Midia, até a realizacdo do segundo turno, num total de 14 e, deles,
12 foram mais negativos para um candidato, um foi equilibrado e outro favoreceu a outro
candidato. Isso significa que, de fato, a cobertura foi desequilibrada e favoravel a apenas um
candidato. Agora, com relacdo a influéncia disso na decisdo do voto, acho que essas elei¢des
mostraram de uma forma muito clara que houve um descolamento da opinido majoritaria da
cobertura da midia e da opinido majoritaria dos principais colunistas e analistas politicos desta
grande midia e a opinido da maioria dos eleitores. Isso ficou muito claro j& no primeiro turno,
mas sobretudo no segundo turno. E as pesquisas sempre mostraram que, ao contrério da
tendéncia dominante da midia e das analises dos colunistas, ndo s6 a avaliacdo do governo
Lula, como a intencdo de voto e finalmente o voto, foi majoritariamente no sentido contrario a
opinido revelada pela grande midia. Uma das coisas que ficou muito claro € que esta havendo
modifica¢des na sociedade brasileira e certamente, uma destas modificacfes é que houve uma
intensa mobilizacdo de setores da sociedade, sobretudo setores excluidos, que ndo estavam

organizados.
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IHU On-Line - Os deputados Fernando Ferro (PT-PE) e Nilson Mourédo (PT-AC)
apresentaram um requerimento solicitando uma audiéncia para discutir o papel da
midia nas elei¢des deste ano. Mourdo disse ainda que a Veja deixou de informar e virou
panfleto do PSDB. Que tipos de medidas o governo deve tomar para que situa¢des como
essas néo se repitam?

Venicio Lima — Ndo h& nada que o governo possa fazer. Porque a constituicdo brasileira é
muito clara e proibe qualquer tipo de censura. A grande midia brasileira, ao contrario de
paises que vivem sob uma democracia mais consolidada e estavel, esta, em certo sentido,
imune & questdo da credibilidade. Uma diferenga importante, por exemplo, é o fato de que ndo
héa uma midia regional. E claro que ha excec@es, como no Rio Grande do Sul, tdo forte como a
midia de referéncia nacional, portanto ela ndo disputa a credibilidade com a midia nacional.
No caso brasileiro, mesmo a midia regional que existe, € ligada, as vezes até diretamente, com
a grande midia de referéncia nacional. Mas, agora, sobretudo com 0 que aconteceu na
cobertura dessas eleicBes, a questdo da credibilidade chegou na grande midia, porque em
alguns casos ela passou de todos os limites da aparéncia de imparcialidade, que é o que ela
sempre usa como recurso para as coberturas que faz. No caso da Vejaisso ficou
extremamente claro. O que est4 acontecendo é que a discussdo sobre a midia entrou na agenda
publica, o que também é um fato novo. Regionalmente pode ndo ser, mas em ambito nacional
isso € praticamente inédito e a midia esta tendo que sair a pablico para se defender. Pode ser
que nds estejamos inaugurando uma fase nova em que a cobertura que a grande midia oferece

passa a ser debatida, discutida nacionalmente e isso € um fato bastante importante.

IHU On-Line - Qual a avaliacdo que o senhor faz da cobertura dada pela midia do
dinheiro que pagaria o dossié das “Sanguessugas’”?

Venicio Lima — Essa divulgacéo foi cercada de uma série de fatos que comparam com o
envolvimento direto e aético por parte dos jornalistas dessa grande midia. Pessoalmente, ndo
faco nenhuma restrigdo ao fato de que o dinheiro que seria usado para comprar o tal dossié
fosse divulgado. O meu problema e o problema de muita gente que tem discutido isso é o fato
de que tenha havido uma combinagéo de jornalistas com o delegado e que essa combinagéo
nao foi revelada quando as fotos foram divulgadas. Os jornalistas que estiveram envolvidos
nesse acordo mentiram deliberadamente. Eles poderiam ter protegido a fonte sem precisar
mentir junto com ela, revelando os interesses explicitos e a armacdo explicita para a

divulgacéo delas. Esse foi, do meu ponto de vista, um fato muito grave. Tanto é que gerou
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uma coisa nova, que foi a reacdo por parte de um veiculo, que foi a Carta Capital, que
revelou a historia desse episddio e isso provocou reacdes dos jornalistas de um dos veiculos
envolvidos, no caso a Rede Globo. Essa discussdo rendeu e vai render, pois € muito dificil
que ndo se suponha que tenha havido, por parte dos veiculos aos quais pertencem 0s
jornalistas, alguma intencéo ndo jornalistica e sim politico-eleitoral, na forma como foi feita a

revelacdo de todo o episddio.

IHU On-Line - O jornalista Carlos Dornelles, durante um debate ocorrido em Porto
Alegre, falou que pior do que o tipo de noticia que nos é oferecida sdo as informacdes
que nos sdo omitidas. Um exemplo disso seria a massificacdo das noticias sobre o0s
escandalos no atual governo e a auséncia de informagdes sobre esse assunto em governos
anteriores?

Venicio Lima — Ninguém melhor do que ele, devido a sua posicdo, para poder dizer isso,
porque ele é um jornalista importante da principal rede de televisdo do Pais. H4 uma grande
discusséo hoje para ser feita sobre a autonomia do jornalismo, porque o argumento principal
dos responsaveis pelo jornalismo da grande midia é que o jornalismo que é praticado nesses
veiculos estaria, num certo sentido, imunea posicdo editorial e aos interesses dos
proprietarios da midia impressa e dos concessionarios no caso da radiodifusdo. Ha ai uma
grande discussdo, inclusive tedrica, para ser feita sobre os limites dessa autonomia. Hoje ha
vérias linhas de estudos na &rea da Sociologia do Jornalismo, da constru¢do da noticia, do
agendamento, do enquadramento, que mostram como a produgdo de noticias é contaminada
por uma subcultura especifica que existe no meio jornalistico, é contaminada por rotinas
produtivas que acabam se transformando em regras, ndo necessariamente explicitadas, e
mesmo pela contaminacdo direta dos interesses das empresas. Isso influencia diretamente na
producdo e na omissdo de certos tipos de informagdes. Trata-se de uma questdo

absolutamente atual.

IHU On-Line - O senhor afirmou que a TV tem se comportado como constituidora do
poder, e que os candidatos tém se apresentado frageis diante dessa autoridade. A midia
tem pautado os programas de governo e alterado as posturas dos candidatos?

Venicio Lima — Eu tenho impressdo de que, nessa eleicdo, sobretudo no segundo turno, a
midia ndo conseguiu pautar os temas em debate, ou pelo menos todos. Vou dar um exemplo: a

questdo da privatizacdo certamente ndo estava na pauta da midia. O que est4 acontecendo
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agora, tendo passados as eleigBes, é que se, antes das elei¢bes, a gente podia identificar uma
intencdo dominante na grande midia de influenciar um determinado sentido, ou de pautar
determinados temas, ou de levantar determinadas questdes, como, por exemplo, a questdo da
corrupcdo, agora a midia tem feito um esforco para prevalecer, ndo mais junto aos eleitores,
mas junto aos formuladores das politicas publicas, as forgas que venceram, no sentido de
tentar influenci-las. A midia tem tentado pautar a agenda econdmica dos que perderam. Se
isso é bem-sucedido ou ndo, é outra histoéria.

IHU On-Line — E, em sua opinido, é certo ou errado essa necessidade de pautar tanto os
eleitores quanto os formuladores de politicas publicas?

Venicio Lima — A questdo que estd colocada, no ponto de vista da midia, é que os
proprietarios da grande midia tenham suas opinies. Isso é absolutamente legitimo. Eles
podem ter a opinido que quiserem e expressa-la editorialmente. Inclusive estdo garantidos
pela Constituicdo. O que ndo esté correto € que essa posicdo editorial contamine a cobertura
jornalistica e que isso ndo seja explicitado. Esse € que € o problema. No que se refere a
radiodifusdo, a questdo € um pouco mais complicada, porque ela é uma concessdo do poder
publico. Os empresarios de radiodifusdo séo concessionarios de um servigo publico, definido
muito claramente pela Constituicdo e que devem pautar a prestacéo desse servigo no interesse
publico para finalidades educativas, priorizando a producdo regional jornalistica, cultural,
educativa. Esta avaliacdo da cobertura da imprensa pela radiodifusdo € um pouco diferente da
midia impressa, porque elas obedecem a estatutos legais diferentes, entdo ela tem que ser um
pouco mais rigorosa. Isso é complicado, mas acredito que a cidadania organizada tem o
direito de reivindicar a pluralidade na cobertura jornalistica na radiodifusdo, o que ela nem

sempre oferece.

IHU On-Line - O senhor acha que regulamentacdo das comunicagdes no Brasil poderia
amenizar isso?

Venicio Lima — A midia no Brasil, sobretudo a radiodifusdo, funciona quase num vazio
regulatério. O cddigo que ainda é o Codigo para a radiodifusdo no Brasil é de 1962,
totalmente superado em todos os sentidos. N&o ha nenhuma duvida de que nds precisamos de
uma lei geral que contemple a questdo da convergéncia tecnoldgica e que contemple essas
questdes maiores. O ideal é que também contemplasse o direito & comunicacéo, que vai muito

além ao direito a informacéo.



ANEXO IlI:

Municipio
ABAETETUBA
ABEL FIGUEIREDO
ACARA
AFUA
AGUA AZUL
ALENQUER
ALMEIRIM
ALTAMIRA
ANAJAS
ANANINDEUA
ANAPU
AUGUSTO CORREA
AURORA DO PARA
AVEIRO
BAGRE
BAIAO
BANNACH
BARCARENA
BELEM
BELTERRA
BENEVIDES
BOM JESUS DO
TOCANTINS
BONITO
BRAGANCA
BRASIL NOVO
BREJO GRANDE
BREU BRANCO
BREVES
BUJARU
CACHOEIRA DO ARARI
CACHOEIRA DO PIRIA
CAMETA
CANAA DOS CARAJAS
CAPANEMA
CAPITAO POCO
CASTANHAL
CHAVES
COLARES
CONCEICAO DO
ARAGUAIA
CONCORDIA DO PARA
CUMARU DO NORTE
CURIONOPOLIS
CURRALINHO
CURUA
CURUCA
DOM ELISEU
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RESULTADOS DAS ELEICOES NO PRIMEIRO TURNO DAS
ELEICOES 2006 PARA O GOVERNO DO ESTADO DO PARA POR MUNICIPIO

ANA JULIA ALMIR ATNAGORAS EDMILSON PRIANTE LENA

33077
1375
6740
1553
1275
8328
7256
7730
770
60393
1333
8319
5031
2186
2946
6390
539
15453
249667
3530
8642

2284
2401
18410
1486
995
7708
8955
4431
4098
2868
23797
3845
14486
3770
20586
1038
2188

7502
4651
900
4701
4577
1632
10352
8229

23353
2407
10240
5408
2376
12662
5552
22289
5970
57105
5607
8959
3913
3249
2439
4516
1091
13771
299025
3177
8279

2943
3949
20171
5582
1718
7706
14067
5413
3860
3520
22918
4639
14134
13885
35065
4137
1828

10631
5847
1717
2459
3718
2667
5367
6464

57 2069
6
653
28
2

59

83

99
7150

4008
47
1449
2645
1038
2158
1009
7293
636
40461
464
923
927
476
109
1053
176
4327
91646
1821
2735

168
289
6951
776
1190
1192
4472
480
832
482
1755
420
2792
3907
12595
1084
1325

1518
217
113
782
536

1009
866

2851

71

327

20

1814

16




ELDORADO DO
CARAJAS
FARO
FLORESTA DO
ARAGUAIA
GARRAFAO DO NORTE
GOIANESIA DO PARA
GURUPA
IGARAPE ACU
IGARAPE-MIRI
INHANGAPI
IPIXUNA DO PARA
IRITUIA
ITAITUBA
ITUPIRANGA
JACAREACANGA
JACUNDA
JURUTI
LIMOEIRO DO AJURU
MAE DO RIO
MAGALHAES BARATA
MARABA
MARACANA
MARAPANIM
MARITUBA
MEDICILANDIA
MELGACO
MOCAJUBA
MOJU
MONTE ALEGRE
MUANA
NOVA ESPERANCA DO
PIRIA
NOVA IPIXUNA
NOVA TIMBOTEUA
NOVO PROGRESSO
NOVO REPARTIMENTO
OBIDOS
OEIRAS DO PARA
ORIXIMINA
OUREM
OURILANDIA
PACAJA
PALESTINA DO PARA
PARAGOMINAS
PARAUAPEBAS
PAU D'ARCO
PEIXE-BOI
PICARRA
PLACAS
PONTA DE PEDRAS
PORTEL
PORTO DE MOZ
PRAINHA
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PRIMAVERA
QUATIPURU
REDENCAO
RIO MARIA
RONDON DO PARA
RUROPOLIS
SALINOPOLIS
SALVATERRA
SANTA BARBARA
S. CRUZ DO ARARI
SANTA IZABEL
SANTA LUZIA
SANTA MARIA DAS
BARREIRAS
SANTA MARIA
SANTANA DO
ARAGUAIA
SANTAREM
SANTAREM NOVO
STO. ANTONIO TAUA
SAO CAETANO DE
ODIVELAS
SAO DOMINGOS DO
ARAGUAIA
SAO DOMINGOS DO
CAPIM
SAO FELIX DO XINGU
SAO FRANCISCO
SAO GERALDO DO
ARAGUAIA
SAO JOAO DA PONTA
S.JOAO DE PIRABAS
S. JOAO DO ARAGUAIA
SAO MIGUEL
SAO SEBASTIAO
SAPUCAIA
SEN.JOSE PORFIRIO
SOURE
TAILANDIA
TERRA ALTA
TERRA SANTA
TOME ACU
TRACUATEUA
TRAIRAO
TUCUMA
TUCURUI
ULIANOPOLIS
URUARA
VIGIA
VITORIA DO XINGU
VIZEU
XINGUARA
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3268
3435
15234
3032
8480
6329
5905
3850
3946
1396
10419
4402

2906
5366

5104
36669
1472
5938

3725
3719

5116
8921
4701

5995
1167
3474
2459
9406
3218
1385
2907
2996
12557
2574
2870
9896
4912
3589
7438
16945
4274
10651
6928
7272
3098
8043

Fonte: TRE-PA (www.tre-pa.gov.br, acessado em 30/10/09)
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ANEXO IV: PORTAL TERRA - MANCHETES
Abaixo, em carater regressivo, seguem as manchetes do Portal Terra a respeito das

Eleicbes no Para, no periodo de 16 de junho a 30 de outubro de 2006:

30 de outubro
07h25 » Projeto politico diferente venceu eleicdo, diz Ana Julia

29 de outubro

23h25 » Governadora eleita no PA fez campanha no "AnaMoével!"

21h49 » Ana Julia comemora Vvitéria no centro de Belém

21h30 » Confira o perfil da governadora eleita Ana Jilia

20h50 » Ana Julia vira e é eleita governadora do Para
19h59 » TRE-PA: 65 urnas tiveram que ser substituidas

18h48 » Militantes ja comemoram vitoria de Ana Julia

18h15 » PA: petista e tucanos brigam no centro de Belém

17h43 » No Pard, candidatos acompanham apuracdo em casa

17h16 » Boca-de-urna/PA: Ana Julia vence com 54% dos votos vélidos

16h58 » PA: Almir Gabriel diz que comparacdo pesara a favor dele

16h36 » PA: Ana Julia diz confiar "plenamente" em vitoria

15h07 » Policia pune transporte ilegal de eleitores no PA

14h16 » Juiza do Pard proibe uso de camiseta com ndmero de candidato

14h01 » 24 dendncias resultam em 16 prisdes no Paré

13h40 » PA: 26 urnas sdo substituidas; VVotacdo manual em Juruti e ltaituba

12h17 » PA: Irmdo de candidata é preso fazendo panfletagem

28 de outubro

20h56 »_Ibope/PA: Ana Julia e Almir estdo empatados tecnicamente
16h10 » Vox Populi/PA: Ana Julia sai a frente de Almir Gabriel

27 de outubro

20h22 » TRE-PA reprova contas do diretdrio estadual do PT

19h58 » Eleitores terdo transporte gratuito no Para

02h54 » PA: candidatos evitam agressdes no ultimo debate

26 de outubro
22h27 » TRE-PA ja apreendeu mais de 900 itens de propaganda irregular

14h03 » Ana Julia redne liderancas em seu Ultimo comicio




11h36 » Lu Alckmin e Socorro Gabriel buscam votos para o PSDB no PA
25 de outubro

22h01 » TRE cria novos pontos de transmissdo no Para

17h23 » Candidatos intensificam campanha no Para

07h23 » Sumico de mala movimenta campanha no Paré

24 de outubro
21h38 » PA: Ana Julia ganha 15 minutos de direito de resposta

20h59 » TRE combate propaganda irregular no Para

19h45 » PA: Policia Federal prende suspeitos de crime eleitoral
23 de outubro

19h50 » PA: sequndo debate é marcado por criticas e acusacées
18h49 » TRE-PA concede direito de resposta a Ana Julia

11h27 » Reunibes marcam o dia dos candidatos ao governo do PA

22 de outubro
21h42 » TRE-PA estd com mais de 10 mil urnas prontas
21 de outubro

11h31 » Reunides e caminhadas comp8em a agenda dos candidatos ao governo

20 de outubro

22h22 » Candidatos trocam acusagdes em debate no Para
19 de outubro

21h41 » TRE-PA mantém multas para 21 candidatos

21h15 » PA: disque eleitor recebe 479 ligacdes no 1° dia

18 de outubro

16h43 » TRE inicia preparacdo de urnas no Pard

16h25 » Candidatos do Para divergem sobre obras do Sarah

11h15 » Disque-Eleitor seré reativado no PA
16 de outubro

18h51 » Paré pede tropas federais para 53 municipios

13h04 » Lula faz comicio hoje em Belém
15 de outubro

14h22 » Ibope/PA: Ana Julia lidera com 10 pontos a frente
14 de outubro

23h23 » Vox Populi/PA: empate técnico entre Almir Gabriel e Ana Jilia
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13 de outubro
20h25 » Propaganda irregular no Pard diminui no 2° turno

12 de outubro

14h02 » Alessandro Novelino formaliza ingresso no PMDB
11 de outubro

13h29 » PA: 53 cidades solicitam o Exército nas eleicbes

10 de outubro

18h42 » Comissdo do TRE fiscaliza propaganda no PA

12h35 » Confira a agenda dos candidatos do Para
09 de outubro

18h34 » Disque-denlncia eleitoral volta a funcionar no Para

08 de outubro

21h31 » Comissdo de propaganda anuncia total de apreensGes

06 de outubro

13h29 » PA: TSE rejeita recurso gue pedia cassacdo do governador

12h53 » PA: Candidatos e comités devem prestar contas até dia 31

05 de outubro

20h17 » Almir Gabriel diz que estd muito bem de satde

12h43 » Mesmo eleito, "Robgol" promete continuar jogando
04 de outubro

14h40 » PA: Decisao do TSE elege novo deputado estadual

13h16 » TSE confirma registro de candidatura sub judice

03 de outubro

09h33 » Partidos se unem contra continuidade tucana no PA
02 de outubro

22h13 » Veja a lista dos deputados estaduais do PA

12h52 » Disputa no Pard acirra o 2° turno
01 de outubro
22h19 » PA: Almir e Ana Jalia disputam 2° turno

22h08 » Mério Couto Filho é eleito senador do Para

18h57 » Troca de urnas e recorde de ligacdes no disque-eleitor

17h25 » PF reqgistra 43 ocorréncias e suspeita de bomba

13h23 » Juiza troca urna devido ao baixo nimero de eleitores
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13h11 » Policia prende mais de 30 por boca-de-urna no Para

11h04 » Padre e deputado presos por boca-de-urna no Para

09h26 » TRE-PA considera o inicio das eleices tranqiilo

30 de setembro
23h44 » Ibope/PA: Almir e Ana Julia disputam 2° turno

29 de setembro
18h02 » Prefeito do PSDB é preso por comprar votos no Paré

15h36 » TRE-PA entrega urnas nas zonas eleitorais

28 de setembro
14h15 » TV acusa Priante de uso indevido da imagem no PA
08h48 » TSE autoriza envio de forca federal ao PA e ao AP

27 de setembro
19h59 » PA: PM vai usar 12 mil homens na eleicao

14h11 » Avides e helicdpteros ajudardo em eleicGes no Para

26 de setembro

19h53 » TV Liberal transmite debate entre candidatos ao governo

16h13 » PA mobiliza Policia Civil para eleicdes

25 de setembro

22h49 » Ana Julia promete concluir as eclusas do Tocantins

22h31 » PA: carreatas séo fiscalizadas pelo TRE e policia

24 de setembro

11h41 » Pesquisa Brasmarket confirma 2° turno no Para

22 de setembro

17h44 » Ana Julia se recupera de fratura e volta ao palangue

14h47 » Multados candidatos ao Senado e a Assembléia

21 de setembro
12h55 » TRE-PA vai utilizar transporte aéreo

20 de setembro

11h11 » Site do TRE-PA disponibiliza guia das elei¢cbes
17 de setembro

13h18 » Ibope/PA: Almir tem 49% e venceria no 1° turno

12 de setembro
14h57 » MP acusa Jader Barbalho de propaganda antecipada
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06 de setembro

17h03 » PA: Candidata do PT recebe alta; coligacdo mantém campanha

04 de setembro
23h37 » Candidata ao governo do PA cai de palanque e guebra perna

30 de agosto
20h24 » TSE tira mais 30 sequndos da propaganda de Lula

17 de agosto
16h43 » TSE rejeita pedido de impugnacdo do governador do PA

13 de agosto

12h30 » Ibope: Almir Gabriel vence ja em 1° turno no PA

11 de agosto

12h55 » Candidatos no PA se unem em favor de Lula

10 de agosto
20h37 » PA: TRE instala disque-denuncia eleitoral

08 de agosto

23h11 » PA: TRE desmembra sete zonas eleitorais em Belém

01 de agosto
16h18 » Candidatos pretendem gastar até R$ 10 mi no Para
03 de julho

08h31 » PT-PA escolhe Ana Julia para candidata ao governo

08h22 » Ex-governador é candidato tucano ao governo do PA
16 de junho
17h26 » PT e PSDB definem candidatos ao governo do Pard




