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RESUMO

Textos de propaganda governamental sdo diariamente dispersos na sociedade por meio de
diversos suportes midiaticos. Esta pratica discursiva projeta uma instancia enunciativa
condicionada por sentidos de ordem politica e midiatica, conferindo espessura ao espaco
publico onde se formam as opinides. Trata-se de uma pratica discursiva que visa
deliberadamente incorporar um puablico a uma visdo especifica de Estado, que revela um
mundo ético definido historicamente para legitimar a imagem de governos inscritos em uma
ordem democratica. Inserida neste contexto, esta pesquisa objetiva compreender que sentidos
estdo implicados na enunciacdo da propaganda do governo do estado do Pard, de acordo com
as restricbes semanticas impostas pelo alinhamento entre cena enunciativa politica e cena
enunciativa de propaganda. Para evidenciar o modo como os sentidos sdo processados nesta
superficie discursiva, constituiu-se uma unidade de analise discursiva tépica com 52 pecas de
propaganda em formato de filme digital que circularam durante quatro anos da gestdo de um
partido de centro-esquerda na administracdo do governo do estado do Pard. O corpus foi
frequentado analiticamente tendo com filtro tedrico nog¢des relacionadas a semantica global
(MAINGUENEAU, 2008a) que regula o funcionamento do discurso. Consolidam-se, com 0s
resultados das analises, as seguintes percepc¢Oes: (i) estabelece-se uma cena englobante
(MAINGUENEAU, 2008b, 2013, 2015) que projeta o contexto acional entre sujeitos a partir
das competéncias interdiscursivas implicadas na producdo da materialidade simbolica em
questdo, instituindo-se de uma préatica de comunicagdo hibrida que interpela o coenunciador
enguanto cidadao-espectador; (ii) mobilizam-se cenografias (MAINGUENEAU, 1997, 2008b,
2013, 2015) que impdem efeitos de sentidos, as quais se articulam a uma déixis de
prosperidade estatal para a garantia da autoridade enunciativa das posi¢des defendidas pelos
adeptos da socialdemocracia; (iii) observam-se fiadores que suportam um ethos discursivo
(MAINGUENEAU, 2008b, 2010, 2011, 2013, 2014) marcado por indicios textuais que
oscilam entre um tom grave de imparcialidade e um carater emotivo de gratiddo cidadd,
instaurando a ordem de sociabilidade ideal entre governo e governados com vistas a
incorporacdo destes ultimos ao mundo de sentidos do governo do estado do Para.

Palavras-chave: pratica discursiva; cenas de enunciacao; ethos; propaganda governamental.



ABSTRACT

Governmental propaganda texts are daily dispersed in the society through different media
supports. This communicative activity projects an enunciative instance conditioned by senses
from political and mediatic order. It is a discursive practice that aims to deliberately
incorporate a public to a specific vision of the State, introducing an ethical world historically
defined to legitimate the governmental image inserted in a democratic order. In this context,
this research aims to understand what senses are implied in the enunciation of the propaganda
of the government of Para State, according to the semantics constrains imposed by the
alignment between a political enunciative scene and an enunciative scene of propaganda. In
order to demonstrate the way how the senses are processed in this discursive surface, it
constituted a topic discursive unit of analysis with 52 pieces of propaganda in digital movie
format that circulated for four years during the administration of a center-left party of the
government of Para State. Data was analyzed following the theoretical notions of global
semantics (MAINGUENEAU, 2008a) that regulates the operation of discourse. It
consolidated with the analysis of the results the following insights: (i) it established a global
scene (MAINGUENEAU, 2008b, 2013, 2015) that projects the actional contexts between
subjects from interdiscursive competencies implied in the production of symbolic materiality
in matter, constituting a practice of hybrid communication that questions the coenunciator as
citizen-spectator; (ii) it mobilized scenographies (MAINGUENEAU, 1997, 2008b, 2013,
2015) that impose effects of senses, which articulate to a deixis of a state prosperity to
guarantee the enunciative authority of points of view held by social democracy supporters;
(iii) it observed people who support a discursive ethos characterized by textual evidence that
oscillate between a serious tone of impartiality and an emotional character of citizen gratitude,
establishing order of the ideal of sociability among government and governed aiming the
incorporation of the latter into the world of the senses of the government of Para State.

Keywords: discursive practices; scenes of enunciation; governmental propaganda.
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INTRODUCAO

A presente investigacdo filia-se a perspectiva tedrico-metodologica da Analise do
Discurso (doravante AD). Trata-se de uma disciplina engendrada no cenério académico
francés com uma nova proposta de leitura da ideologia, que se fundamenta em um
instrumental calcado na subjetividade, na historicidade e na materialidade das formas
linguisticas. Sob esta base disciplinar, elabora-se o dispositivo analitico por meio do qual se
frequenta determinado agrupamento de textos provenientes do horizonte politico-midiatico
paraense: anuncios da propaganda governamental do estado do Para. Se a AD visa “mostrar
como um discurso funciona produzindo (efeitos de) sentido” (ORLANDI, 2012, p. 63), o
esforco empreendido na andlise destes textos de propaganda de governo € compreender quais
sentidos sdo elaborados pelo dizer oficial acerca do sujeito politico, ou seja, entender como
uma esfera de governo significa e condiciona os gestos de interpretacdo de sua superficie
enunciativo-discursiva.

Diante do exposto, pretende-se por meio desta pesquisa a constru¢cdo de um
dispositivo teodrico-analitico que desvele o funcionamento das regularidades simbolicas da
propaganda do governo de estado do Para produzida para validar o trabalho de conjuntos de
enunciadores que assumem a gestdo desta maquina politica. Almeja-se entender, por meio de
tal dispositivo, a constituicdo dos sujeitos no cenario enunciativo midiatico da propaganda de
governo por meio da analise de massa documental restringida por suas proprias condi¢des de
emprego — modos de producdo, circulagdo e consumo dos textos do discurso
(MAINGUENEAU, 2008b). Fala-se, deste modo, de processos de subjetivagdo discursiva que
instauram o “mundo ético” da politica de Estado por meio da exposi¢ao publica das acdes dos
grupos partidarios com posicionamentos bem definidos, que assumem o controle dos 6rgaos
da administracéo estatal. Este processo de subjetivacdo se evidencia, dentre as varias formas
do dizer politico, no percurso enunciativo de producdo dos textos dispersos por meio de
distintos suportes midiaticos, como a televisdo aberta, o radio e a internet. No espaco publico
paraense, os textos da propaganda audiovisual de governo evidenciam acfes desenvolvidas
pelos gestores em determinados mandatos eletivos por meio de estratégias deliberadas de
persuasédo. Elas ndo objetivam incentivar, de fato, a aquisi¢cdo de produtos ou de servi¢os, mas
sim validar positivamente as acdes dos sujeitos/enunciadores filiados a grupos politicos no
controle da maquina publica de Estado. Ha deste modo, um fazer/dizer entre a politica e a
propaganda que interpela igualmente o sujeito enunciador e o sujeito enunciatario na

exposicao atraente de imagens do corpo politico a ser aceito como produto consumivel.
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Assim, esta pesquisa volta-se, especificamente, para filmes da propaganda de governo
que foram elaborados e difundidos entre os anos de 2011 a 2014. Periodo este que
corresponde a administracao do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) na gestdo da
maéaquina publica de Estado. Neste contexto, observam-se atividades de propaganda por meio
da institucionalizacdo de dispositivos verbais sécio-historicamente definidos que se
estabelecem intrincados entre dois setores de atividade que, embora impliquem rotinas
distintas de producdo e circulacdo de textos, associam-se na formatacdo de uma mesma
pratica discursiva. Neste ponto, é necessario justificar que, segundo os trabalhos em AD, que
aceitam a primazia do interdiscurso, revelam-se lugares de funcionamento discursivos
interdependentes, onde praticas discursivas se erigem por meio de coer¢fes semanticas com a
finalidade de preencherem determinada fungéo social.

Sob as lentes da AD, observa-se na propaganda de governo em questdo um fazer
discursivo hibrido, que reine duas comunidades de enunciadores e institui uma discursividade
politico-midiatica (no ambito de seu espaco de preenchimento social) ao explorar
essencialmente os estereo6tipos positivos do corpo politico envolvido na realizacdo das acdes
publicas que a instancia cidada idealmente espera. A prépria imagem do sujeito politico é o
produto a ser construido e exibido pelas técnicas de persuasdo da propaganda.

Com o intuito de contribuir com a produtividade da agenda de pesquisa sobre o
funcionamento das préaticas discursivas sob o viés da AD francesa, esta pesquisa possui 0
seguinte questionamento norteador: como sdo construidas discursivamente as representacées
acerca dos sujeitos implicados na constituicdo da propaganda governamental do estado do
Pard de acordo com as restricbes semanticas impostas pelo alinhamento entre cena
enunciativa politica e cena enunciativa de propaganda? Com o intuito de responder a
problematica proposta, em consonancia com o quadro tedrico da AD, consideram-se 0s

seguintes postulados em que esta investigagédo se apoia:

(1) 0 quadro cénico e a cenografia da propaganda instaurados pelo dizer do governo
do estado do Para sdo condicionadores dos sentidos que permitem a
interpretacdo pelo cidadao a partir de um regime de estado que se estabelece
em uma conjuntura democratica;

(i) o ethos discursivo pregnante a cena de enunciacao da propaganda de governo do
Pard evidencia a subjetividade de um corpo politico que apoia sua
autoridade enunciativa em uma vocalidade que marca um posicionamento

especifico.
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Nesta perspectiva, o0 objetivo geral do presente estudo € investigar as condi¢des de
producdo das representacdes dos sujeitos que emergem na cena de enunciacdo da propaganda
do governo do estado do Para, por meio da analise da materialidade discursiva dos andncios-
filmes que foram produzidos e difundidos entre os anos de 2011 e 2014, durante a
administracdo do PSDB. De modo complementar, seus objetivos especificos sao:

a. delinear o quadro cénico (cena englobante e cena genérica) nos anuncios-filmes da
propaganda de governo do estado do Pard, considerando-se as restricGes semanticas
advindas dos campos da politica e da propaganda;

b. descrever as cenografias desenvolvidas nos anuncios-filme da propaganda de governo
em questdo para construcdo do perfil cenografico com o qual se defronta o sujeito
enunciatario da instancia cidadé;

c. verificar o carater, a corporalidade e a vocalidade dos fiadores (compleicédo fisica,
tracos psicoldgicos e registro linguistico) que “encarnam” os enunciados veiculados
pela propaganda do estado do Par4;

d. abstrair, por meio dos indicios textuais e estereotipicos do fiador, o ethos discursivo
pregnante aos textos dos anuncios-filme em analise, evidenciando restrigdes da

semantica global que condicionam estas materialidades.

Levado a cabo, tal arranjo tedrico-metodologico conduziu a exposicao da pesquisa em
um trabalho estruturado em cinco capitulos.

O primeiro capitulo apresenta as implica¢fes tedricas no processo de constituicdo da
nocdo de pratica discursiva. A mobilizagdo desta nogdo com base na perspectiva de
Maingueneau (1997; 2008a) lancou as bases para a compreensao da légica de funcionamento
institucional da acdo linguageira empregada na atividade de propaganda da esfera
administrativa em questdo. Além do mais, para uma operacionalizacdo condizente deste
conceito com as premissas da AD, considerou-se seu atravessamento constitutivo pela
realidade interdiscursiva e enunciativa.

Mediante a primazia do interdiscurso sobre o espaco de regularidades enunciativas de
qualquer pratica discursiva, discorre-se no segundo capitulo sobre o processo de definicdo dos
modos de dizer em funcdo de posicionamentos que se articulam por meio de uma semantica
global. As nogdes de cena de enunciagéo e de ethos sdo apresentadas como vertentes de uma

semantica global que colaboram na configuracdo dos sentidos de dada identidade discursiva.
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No terceiro capitulo, expde-se o0 desenvolvimento e a autonomizagdo dos setores de
atividade situados no campo discursivo da politica e da comunicacdo social. Com base nos
conhecimentos partilhados no ambito da AD, sdo apresentados globalmente principios
discursivos que estruturam tais campos e permitem depreender as praticas discursivas
politico-midiaticas contemporaneas como um espaco de regularidades enunciativas intrincado
entre duas fronteiras discursivas.

O quarto capitulo apresenta o percurso metodologico de composicdo de um corpus
representativo do espaco discursivo delimitado para a analise. Para tanto, articulou-se a nogéo
de praética discursiva (a imbricacdo entre discurso e instituicdo) aos processos de construgdo
de unidades de agrupamento textual originais, onde sdo operacionalizadas as analises como
consequéncia da problematica e dos objetivos desta pesquisa. Consolidou-se neste trajeto a
passagem do material de linguagem bruto coletado para o objeto discursivo por meio do
sequenciamento de textos da propaganda oficial do Para no cenario discursivo dos regimes
democraticos.

No quinto capitulo, os dados que refletem a pratica discursiva politico-midiatica de
propaganda do governo do estado do Para sdo frequentados analiticamente. Os primeiros
esforcos de analise desta secdo centram-se na interpretagdo da cena englobante que
condiciona os sentidos de cada anuncio-filme que compde o corpus da pesquisa.
Procedimento este que se assenta na interface estabelecida entre a superficie textual tomada
como recorte e as comunidades de enunciadores ai implicadas, recompondo-se, neste
prospecto, o quadro das qualificacBes requeridas para falar legitimamente sobre a acdo
politica de governo em um espago publico deslocado, em grande medida, para a esfera
midiatica. Consequentemente, sdo descritas as cenografias adotadas por este dizer oficial para
persuadir o publico genérico dos anlncios acerca da visdo politica da populacdo de
enunciadores que assumem a maquina administrativa, legitimando posicionamentos que
configuram as democracias modernas. O conjunto destes dois procedimentos de analise
revela, assim, a constituicdo da cena de enuncia¢do por meio da qual a fala do governo do
estado do Paré é processada. De modo geral, trata-se de recompor a cena de enunciacdo que
se constréi como desdobramento de uma déixis discursiva particular sob a qual os enunciados
sdo coordenados e adquirem sentido. Por fim, verifica-se o processo discursivo de
reflexividade enunciativa que determina 0 movimento de sociabilidade ideal entre governo e
governados. Por meio deste processo de incorporacao, o sujeito enunciador que emerge nesta

cena de propaganda assume o ethos do discurso governamental em virtude da expectativa de



15

adesdo do intérprete situado na instancia cidadd, visando a legitimidade do mundo de sentidos

que os governos eleitos democraticamente tentam criar.



16

1. O CONCEITO DE PRATICA DISCURSIVA: IMPLICACOES TEORICAS

Ao longo do processo de constituicdo disciplinar dos estudos discursivos, mais
precisamente os de linha francesa, conceitos variados foram mobilizados para responder
questdes levantadas acerca da discursividade. Reconhecida como campo de pesquisa no final
dos anos 1960, a AD francesa contou com esforcos de pesquisadores de diversas areas do
conhecimento com o intuito de forjar métodos para evidenciar o funcionamento discursivo,
calcados nos critérios das ciéncias humanas e sociais. Neste contexto, Michel Pécheux e Jean
Dubois figuram como principais expoentes dos trabalhos realizados pela “Escola francesa de
analise do discurso”. Conforme Charaudeau e Maingueneau (2012), a emergéncia desse
campo disciplinar ndo se dad em torno de um ato fundador Unico, mas como resultado da
confluéncia de correntes com pressupostos diferenciados em torno do mesmo objeto: o
discurso.

Deste modo, o lugar de emergéncia desta nova area de investigacdo € caracterizado
pela interdisciplinaridade. Cria-se uma estrutura epistémica que ndo se apoia apenas em
conceitos advindos de outros dominios cientificos, mas que os questiona e os reformula tendo
em vista 0 aprimoramento de seus dispositivos metodoldgicos para a operacionalizacdo de
investigacdes sobre o funcionamento dos discursos. No que diz respeito ao nascimento desta
recente area de investigacdo, Possenti (2007) afirma que ela se manifesta em um movimento
epistemoldgico de ruptura com o modo de tratamento dos conceitos’ que vinham sendo
aplicado pelos paradigmas precedentes. Gadet (1997, p. 8) vai além, ao especificar que a
emergéncia da AD no panorama académico se da por meio da instaura¢do de “um dispositivo
que coloca em relacgdo, sob uma forma mais complexa [...] 0 campo da lingua [...] e 0 campo
da sociedade apreendida pela historia”.

Mesmo surgindo como um campo de convergéncia progressiva de saberes
disciplinares, marcado pela heterogeneidade intelectual, a AD encontra nas ciéncias da
linguagem seu principal lugar institucional. Segundo Maziére (2007), € neste lugar que ela é
frequentada e interrogada pela comunicacdo, historia, sociologia e psicologia. Logo, 0s
trabalhos que emergem a partir destas disciplinas “se referem a AD de modo quase sempre

obliquo, mas construtivo” (MAZIERE, 2007, p. 8). Para corroborar o estatuto interdisciplinar

! No tangente & fundacdo AD, ha uma bibliografia extensa que menciona de modo consensual o periodo de
surgimento de tal projeto tedrico na cena dos estudos académicos: Gadet (1997); Mussalim (2006); Maziére
(2007); Orlandi (2012); entre outros.

% Possenti (2007) apresenta, por meio da otica da ruptura epistemolégica, um delineamento dos principais
conceitos que configuram o cenario dos estudos em AD: lingua, texto, condicbes de producéo, sentido,
enunciagdo, acontecimento, interdiscurso e sujeito.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Interdisciplinaridade
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da AD, Guigue (2008, p. 112) assevera que “a AD cultivou de maneira constitutiva relagdes
com disciplinas tais como a filosofia, a historia, a psicandlise, a sociologia e, aparentemente
com uma acuidade particular, com a linguistica”.

Diante da complexidade evocada pelo objeto discurso, diversas abordagens tedricas
foram instituidas na tentativa de atribuir um estatuto tangivel a tal dimensdo. Neste sentido,
Rosa, Tureta e Benedicto (2006, p. 6) afirmam que “o termo discurso ¢ caracterizado por uma
grande ambiguidade devido aos seus diversos usos, desenvolvimentos e perspectivas nas mais
variadas disciplinas”. Rocha (2013), por seu turno, afirma a percepg¢do da polissemia do termo
ao explicitar que ele esta vinculado a abordagens tedricas muito diversificadas. Observa-se,
deste modo, que o panorama de utilizagéo de tal termo nas ciéncias sociais e humanas revela,
para além de sua polissemia ou ambiguidade, um esforco em varios fronts que se volta a
explicacdo dos fundamentos da discursividade. Mergulhada na esséncia do fazer investigativo
da ciéncia contemporanea, a reflexdo acerca do conceito de discurso € sempre algo inacabado,
sujeito a constantes deslocamentos. Por esse motivo, Gadet (1997, p. 7), ao considerar a
filiacdo da AD a estrutura epistemoldgica das ciéncias sociais e humanas na Franca, assevera
que “o termo discurso [...] ¢ um conceito que a reflexdo deve construir”. Movido pela
instigante tarefa de definir conceitualmente o discurso, Maingueneau (2008a, p. 15),
vislumbrando os empregos restritos e abrangentes do termo, propde pelo escopo da AD
francesa o discurso como “uma dispersdo de textos cujo modo de inscricdo permite definir
[...] um espaco de regularidades enunciativas”.

Desde os estudos de Foucault até os mais recentes estudos francofonos em AD,
observa-se um ponto comum que nutre os desdobramentos tedricos em torno do termo
discurso. Ele exprime uma praxis cuja esséncia é ser historica e social. Por meio desta
percepcao, o exercicio da funcdo enunciativa se estabelece a partir de uma imbricacdo
irredutivel entre uma ordem textual e outra social. Ou seja, “[amarra-se] estreitamente
discurso e instituicdo nos dispositivos da enunciacdo” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 32). Tal
entrelacamento entre linguistico e social que institui os espacos de regularidades enunciativas
é tomado como ideia-forca que emana da perspectiva foucaultiana para as analises atuais, haja
vista que os discursos nao devem ser tratados “como conjuntos de signos (elementos
significantes que remetem a conteidos), mas como praticas que formam sistematicamente 0s
objetos de que falam” (FOUCAULT, 2008, p. 55). O discurso €, entdo, assumido no sentido
amplo do termo, como algo que “excede a expressao linguistica e inclui sistemas de crengas e
formas de pensar, atuar e interagir” (GEE, 1999 apud BONILLA; FRAGOSO, 2009). Deste



18

modo, instaura-se a percepcdo da construcdo dos sentidos por meio de regularidades
enunciativas localizaveis na base de qualquer discurso entendido como pratica.

Constituida como um lugar teérico dindmico® mediante a instauragio de “novas
problematicas [e de] novas vontades de verdade” (POSSENTI, 2007, p. 355), a AD
guestionou tanto conceitos gerais das ciéncias sociais e humanas que lhe servem de
fundamento (sujeito, lingua e histdria), quanto redefiniu suas proprias elaboragdes
conceituais. Assim, a constante experimentacdo de construtos por meio de sua confrontacdo
com as materialidades discursivas favoreceu ndo apenas o refinamento dos dispositivos de
analise, mas também a configuracdo de um elenco de no¢des que assumiriam carater basilar
neste novo campo disciplinar. Entre as muitas formulagdes conceituais que figuram no fazer
investigativo da area, a definicdo de pratica discursiva alcanca status capital por ter se
revelado operacionalmente produtiva na visualizacdo de regularidades implicadas no
exercicio da fungdo enunciativa e, além disso, observar em uma Unica unidade de analise 0s
processos de subjetivacdo por meio da superficie simbolica produzida nas relaces de forcas
historico-sociais.

O conceito de pratica discursiva tem sua fonte primaria em Foucault. Ele é definido
nos termos de “um conjunto de regras anénimas” (FOUCAULT, 2008, p. 133) que condiciona

a enunciacdo em uma regido discursiva especificada histéorica e socialmente:

O que se chama “pratica discursiva” pode ser agora precisado [...] é um
conjunto de regras andnimas, historicas, sempre determinadas no tempo e no
espaco, que definiram, em uma dada época e para uma determinada area
social, econémica, geografica ou linguistica, as condicGes de exercicio da
funcdo enunciativa (FOUCAULT, 2008, p.133).

Inserida no quadro tedrico geral da AD francéfona, a nocdo de pratica discursiva
sofreu desdobramentos que ampliaram a compreensdo do funcionamento da discursividade.
Esse redimensionamento do conceito em relacdo as categorias sobre as quais a AD trabalha se
da em funcdo da construcdo de corpora diversificados, qualitativamente diferenciados dos

recortes operacionalizados a partir da proposta original da no¢do em Foucault. A respeito

® A dinamicidade teérica da AD reflete a prépria complexidade de seu objeto: o funcionamento discursivo. Para
compreendé-lo, posicbes tedricas e procedimentos metodoldgicos diferenciados foram adotados ao longo do
desenvolvimento da disciplina. Face aos deslocamentos tedrico-metodoldgicos, Pécheux (1997) sugere uma
distribuicdo das pesquisas da area em trés fases de acordo com o modo de aproximacao da discursividade: a AD-
1 propde um modelo de escuta discursiva que se apoia em tracos discursivos empiricos que apontam o discurso
como uma estrutura autodeterminada e fechada sobre si mesma, que engendra sitios de identidade estaveis e
homogéneos; a AD-2 postula uma modelo que sonda as relagGes interdiscursivas em que dado discurso é
atravessado por elementos de outros discursos de modo desigual; a AD-3 constrdi seu dispositivo de busca
cimentado no primado do interdiscurso, alterando a ideia de discurso enquanto estrutura fechada para sua
constituicdo por meio da relagdo permanente entre intradiscurso e interdiscurso.
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dessa transposicdo conceitual, Maingueneau (2008b) esclarece que os valores dos conceitos
sdo afetados em decorréncia de seus corpora de referéncia. Assim, a nocdo de préatica
discursiva em Foucault corresponderia de modo reduzido as estruturas discursivas de algumas
ciéncias desde a Renascenca, bem como & medicina. Ao ser empregada pelo escopo da AD, a
no¢do em questdo é aplicada a corpora constituidos a partir dos mais variados campos de
producdo discursiva: ciéncias, religido, politica, trabalho, literatura, entre outras. Tal
formulacdo sofre uma ampliacdo significativa em sua estrutura de referéncia ao abranger
diversos planos discursivos: intertextualidade, vocabulario, temas, estatuto do enunciador e do
coenunciador, déixis enunciativa, modo de enunciagdo, modo de coesdo, entre outros.
Realidade discursiva esta cujos planos adquirem sentido por serem regidos pelos principios de

uma semantica global. Por meio desse prospecto de préatica discursiva, tende-se

[...] cada vez mais a rearticular [estes planos], a questionar uma concepgéo
demasiadamente elementar do fechamento discursivo [a superficie
linguistica]; essa rearticulagdo se opera em torno do principio de uma
semantica global, fundamentalmente dialégica (MAINGUENEAU, 2008a, p.
135).

Inserida no movimento de constantes redimensionamentos tedricos da AD, o0 conceito
de pratica discursiva ganha um estatuto alinhado a diversidade dos discursos correntes na
sociedade, bem como as comunidades de enunciadores que lhe ddo voz. Considerando-se 0
estatuto capital desta nogdo na grade tedrica da AD, categorias como formacao discursiva,
percursos, unidades transversas, unidades territoriais, entre outras, prestam solidariedade a
compreensdo do discurso observado como praxis por meio da producao, circulacao e recepcao
de seus sentidos e de suas materialidades.

Mais recentemente, no quadro tedrico que vem sendo delineado a partir dos trabalhos
de Maingueneau (2008a, 2008b), tal conceito, considerando-se certos pressupostos
foucaultianos, assume especificidades que lhe conferem maior precisdo para enxergar a
estrutura e o funcionamento dos fluxos enunciativos apreendidos como discursos. Neste
quadro conceitual, as regularidades enunciativas constitutivas de qualquer discurso sé@o
apreendidas a partir de uma visdo integrada dos planos discursivos que se estabelecem
vinculados a um mesmo esquema semantico, de acordo com Souza-e-Silva (2013). Isto
significa que o discurso, nos termos de uma préatica socioinstitucional, € condicionado em
todos os seus planos constitutivos pelo que Maingueneau (2008a) classificou como sistema de
restricdo/coercdo semantica ou semantica global. A qualidade diferencial desta concepcao se
d& a perceber pela consideragdo ndo apenas da relacdo do discurso com as forgas
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interdiscursivas, mas pela nogdo da primazia do interdiscurso na relagdo dialdgica de
constituicdo  deste  “esquema  construtor global [das unidades de discurso]”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 77). Esta abordagem em AD favorece, na verdade, o estudo das
condigdes de emprego dos textos as quais sdo demandadas pela emergéncia de qualquer
discurso.

Pensada por Maingueneau (2008a; 2008b) a partir de uma perspectiva enunciativa, a
nocao de discurso tem seu espaco consolidado na agenda de pesquisa da terceira geracao da
AD. Assim, o discurso passa a ser postulado como um processo que se estabelece por meio do
entrelacamento indissociavel entre um fazer e um dizer. Apreendido pelas lentes da analise,
este processo gera um agrupamento de enunciados cujos sentidos sdo aceitos
comunitariamente pelos sujeitos que se inscrevem nas mesmas redes institucionais onde se
forja a competéncia interdiscursiva. A partir de seus estudos sobre as relacGes polémicas entre
os enunciados tipicos de duas vertentes ideoldgicas catélicas na Franca do século XVII,

Maingueneau (2008a, p. 136) expde a nocao de préatica discursiva da seguinte forma:

Essa reorientacdo de conjunto nos leva a remodelar a nogdo de discurso. No
inicio, nés o concebemos como permanecendo na estrita Orbita da
textualidade. Agora, somos deslocados em direcdo ao seu “ambiente”, para
fazer aparecer uma imbricacdo semantica irredutivel entre aspectos textuais e
ndo-textuais. Mas valeria definir nosso objeto ndo como discurso, mas como
a pratica discursiva, seguindo nisso, em parte, a visdo de Michel Foucault,
que introduz precisamente esse termo para referir-se ao ‘“sistema de
relagdes” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 136).

Relacionada a base conceitual que vem sendo desenvolvida por Maingueneau, a
reflexdo em torno das praticas discursivas pelo escopo da AD aponta para a compreensao do
discurso como uma atividade que se estabelece como um continuum social e textual regido
em todos os seus planos materiais por uma semantica global peculiar. Tem-se, na verdade,
este conceito delineado em Maingueneau (2008a, p. 136) como reflexo de um processo
condicionado por relagcdes de forca historicas que efetivam uma juntura “entre aspectos
textuais e ndo-textuais”. Neste cenario, a interdiscursividade deve ser levada em questdo para
explicar o funcionamento de qualquer préatica discursiva, pois aquela opera discretamente
nesse processo de juntura entre tais aspectos, dando-lhe sustentacdo desde os primeiros
movimentos de sua constitui¢do. E, justamente, por meio desta dindmica de génese discursiva
que se vai desenhando um discurso por meio de uma semantica particular. Isto aponta para o

fato de que a relagdo entre um discurso e os enunciadores que ai se inscrevem ndo se da ao
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acaso e de forma independente, mas, sobretudo, influenciada por um regime discursivo
prévio.

Compreende-se, a partir de Maingueneau (2008a), que as faces social e textual
constitutivas das praticas discursivas sdo afetadas simultaneamente pela mesma semantica
global, ou seja, pelo mesmo sistema de restricdo seméntica. Em tese, ndo se pode isolar o
discurso e esperar que a instituicdo fique deslocada; ou se isolar a instituicdo e esperar que 0
discurso fique deslocado, pois, de modo empirico, um néo se efetiva sem o outro. Um reflete
naturalmente a presenca do outro. Para corroborar sua percepcdo acerca desta imbricacdo
irredutivel, Maingueneau (2008a, p. 120) cita Debray (1981), que apresenta uma logica para o
funcionamento do discurso enquanto unidade de sentido: “A ideologia [se da] (a) pela
representacdo do mundo e (b) pela organizacdo dos homens, que sé&o 0 avesso e o direito da
mesma atividade”. E continua afirmando que “estas duas séries [‘a’ ¢ ‘b’] se fazem e se
desfazem juntas, segundo uma s6 e mesma logica” (DEBRAY, 1981 apud MAINGUENEAU,
20084, p. 120).

Pode-se afirmar, diante do exposto, que o0 conceito de pratica discursiva expressa 0
funcionamento de dada regionalizacdo discursiva dentro das relacGes interdiscursivas. A
plasticidade desta nogdo capital para AD permite que o analista observe o processo de
producdo de sentidos circunscrito a determinada comunidade discursiva. Deste modo, este
conceito pode ser pensado como uma formulacdo que exprime a légica de funcionamento dos
“espagos de regularidade enunciativa” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 15), cujas
especificidades sdo notadas pela amarracdo semantica entre uma ordem linguistica e uma
ordem social. A perspectiva deste autor pode ser delineada de modo preciso pela seguinte
proposicdo: a préatica discursiva € o resultado da imbricacdo semantica irredutivel entre
aspectos textuais (face linguistica) e ndo-textuais (face social) em determinada zona de
regularidades de sentidos (MAINGUENEAU, 2008a; 2008b). A existéncia de um discurso
como unidade histérica se da a perceber, desta maneira, como continuum social-textual dentro
das relacOes interdiscursivas.

Para esta nova perspectiva em AD, o uso da linguagem € institucional, pois a cada
tomada da palavra, o sujeito se situa no interior de redes de sentido. O sujeito do discurso
enuncia a partir de lugares e posicionamentos definidos nas relagdes sociais. De acordo com
Maingueneau (2008a), esse lugar institucional do qual se enuncia ndo deve ser entendido
como fixo, ou seja, confundido com o organograma funcional em uma organizagéo de homens
e de seu estatuto juridico. Ele deve ser entendido como uma dimensdo de regularidades de

sentido imbricada a determinado agrupamento de enunciadores. Objetivamente, pode-se dizer
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que a instituicdo reflete-se e refrata-se no sujeito como um “discurso em ato”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 128). Sob esta tutela, tal ambiente institucional ndo seria
tomado como fachada ilusoria do discurso ou suporte externo das enunciacGes de um dado
discurso. Ele seria, em ultima analise, entendido como uma organizacdo de homens que
“formam sistematicamente os objetos de que falam” (FOUCAULT, 2008, p. 55). A pratica
discursiva se constitui, por esta l6gica, como um agregado de populagdes de enunciadores,
cujo proceder — “plano da organizacdo material e modos de vida” (SOUZA-E-SILVA, 2013,
p. 112) — ¢é conduzido pelas mesmas regularidades de sentidos. Isto significa dizer,
precisamente, que “o discurso se desenvolve sobre as proprias categorias que estruturam [a]
organizacédo [de homens]” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 128).

Para ilustrar esse raciocinio, pode-se partir das analises do préprio Maingueneau
(2008a) que delineia, com base em um corpus empirico de textos postos em circulagdo na
Franca do século XVII, dentro das fronteiras do campo discursivo religioso catélico, duas
praticas discursivas que visam a dominancia deste campo: o discurso humanista devoto e o
discurso jansenista. Nas fileiras destes dois discursos encontram-se filiadas diversas
entidades, como escolas, associacdes, seminarios, confrarias, familias etc. Nestas entidades,
que podem ser classificadas como comunidades de discurso, estabelecem-se rotinas de
producdo de textos por enunciadores qualificados em conformidade com as restricdes do
esquema semantico ao qual estdo incorporados. Evidencia-se, portanto, que tais rotinas de
producdo verbal estio calcadas no “laco semantico essencial entre um funcionamento
institucional e um discurso” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 127).

InterpBe-se nesse contexto tedrico a questdo do método, que permite a apreensao de
uma pratica discursiva como zona delimitavel para fins de andlise. Considerando-se as
orientagdes metodoldgicas de Maingueneau (2008b; 2015) para tal finalidade, é importante
observar que as possibilidades de agrupamento textual para o estudo da discursividade em
funcdo de principios enunciativo-discursivos destacados pelo analista resultam em tipos de
unidades de analise com caracteristicas particulares. Deste modo, verifica-se que uma pratica
discursiva pode ser metodologicamente apreendida em sua superficie textual por meio de
agrupamentos de textos em unidades topicas e unidades ndo topicas, as quais evidenciam
obliguamente a ordem social que Ihe é pressuposta, isto €, agrupamentos de enunciadores na
mesma rede semantica sociologicamente caracterizavel. Uma pratica discursiva sob esta
perspectiva metodoldgica pode ser entendida como movimento de producdo de sentidos

condicionado pelo posicionamento socialmente marcado de populagdes de enunciadores.
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Conforme Maingueneau (2008b) tais unidades de analise, resultantes do processo de
agrupamento textual baseado em caracteristicas estruturais, designam, na ética da pesquisa,
uma identidade discursiva em particular. Desta maneira, o recorte de uma realidade discursiva
em unidades de analise orienta metodologicamente a construcdo de corpora por meio das
restricbes semanticas as quais um texto esta submetido. O estabelecimento de um corpus em
AD, ordenado a partir de uma problematica discursiva dada, € operacionalizado, portanto, em
estruturas de agenciamento textual topicas e ndo topicas que sdo definidas, conforme
Maingueneau (2015), a partir de categorizag¢des sociais ou discursivas. Segundo o autor, se 0s
agrupamentos refletirem categorias pré-estabelecidas pelas préaticas sociais, ou seja, categorias
familiares, trata-se de uma unidade topica. No entanto, se o agrupamento for definido pelos
proprios pesquisadores a partir de um mesmo principio que perpassa varias unidades pré-
recortadas, trata-se de uma unidade ndo topica. Na perspectiva do autor, cada uma destas duas
unidades de analise pode ainda ser refinada em subcategorias que melhor representam o
funcionamento discursivo. Assim, uma unidade tdpica pode ser territorial ou transversa,
enguanto que uma unidade ndo topica pode ser caracterizada como formacao discursiva ou

percursos. Seguem-se suas especificacdes:

(i) Unidades topicas territoriais: esta categoria constitui-se como um recorte feito na
discursividade a partir de espacos ja predelineados, reconheciveis em setores de atividade da
sociedade. Segundo Maingueneau (2008b), o principio de base desta unidade € o agrupamento
de géneros que se estabelecem por meio de duas ldgicas: do copertencimento a um mesmo
aparelho institucional e de dependéncia a um mesmo posicionamento. Assim sendo, 0S
discursos observados como unidades topicas territoriais possuem certa estabilidade do ponto
de vista da emergéncia social, tais como partidos, empresas, hospitais etc.

(if) Unidades tdpicas transversas: esta categoria reflete um recorte discursivo a partir
da perspectiva de registros linguageiros que caracterizam discursos nao facilmente
observaveis. Deste modo, tais discursos podem ser mensurados por critérios linguisticos,
funcionais e comunicacionais. Assim, observa-se 0 “discurso cOmico”, “o discurso de
divulgagao”, “o discurso didatico” etc. Segundo Maingueneau (2008b), trata-se, na verdade,
de uma categoria classificatoria de base estrutural que apreende os textos em uma perspectiva
linguistico-comunicacional.

(iii) As formac0es discursivas: constituem-se como categoria ndo-topica do discurso e
ndo possuem fronteiras pré-estabelecidas. Trata-se, de fato, de um discurso ndo relacionado

diretamente por um aparelho institucional especifico. Mas, de um discurso apreendido a partir
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de fronteiras longitudinais pelo pesquisador. Para corroborar tal perspectiva, Maingueneau
(2008b) afirma que os corpora gue identificam este tipo de recorte sdo constituidos por um
conjunto de textos de varios aparelhos, registros e géneros discursivos, de modo que suas
fronteiras sao estabelecidas pelo pesquisador baseado em “saberes € normas de argumentacao
partilhadas pelas comunidades de pesquisadores” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 20). Nesse
sentido, os textos que configuram as formagdes discursivas sao diversificados em sua base
(enunciativa, funcional e comunicacional), entretanto, unificados em certo nivel.

(iv) Os percursos: estas unidades nao-topicas sao constituidas por rede de unidades de
diversas ordens (lexicais, proposicionais, fragmentos de textos). N&o se trata, entretanto, de
uma analise puramente linguistica, mas de uma andlise de discurso calcada na observacao de
materiais lexicais ou textuais extraidos do interdiscurso, sem a intengdo de construir tipologias
discursivas. Segundo Maingueneau (2008b), um exemplo de um percurso €, por exemplo, a

retomada ou as transformacdes de uma mesma férmula em uma série de textos.

Por meio deste enfoque tedrico-metodoldgico sobre a face textual do discurso, tem-se
uma espécie de aproximacdo da especificidade do funcionamento palpavel do discurso
enquanto continuum social-textual. Este enfoque estabelece, diante das materialidades
simbolicas selecionadas para andlise, uma espécie de “trabalho arqueoldgico”, ndo no sentido
restrito de estudar algo ja extinto, mas de verificar a relacdo entre vestigios textuais e o
sistema de restricdo semantica que Ihe € prévio.

Com o intuito de responder a problematica que orienta esta pesquisa, assume-se para
fins tedrico-metodoldgicos a nogdo de pratica discursiva proposta na base tedrica de
Maingueneau (2008a; 2008b). Assume-se este conceito como “porta de entrada” para a
descricdo/interpretacdo do dispositivo discursivo no qual se estabelecem as cenas de
enunciacdo e 0 mundo ético das propagandas de governo de estado, a servico de certo
posicionamento ideoldgico. Logo, é a partir desta perspectiva tedrica que serdo tratados
preliminarmente os dados coletados, isto é, um agrupamento de textos da propaganda
institucional que foi enunciado entre os anos de 2011 e 2014 pelo governo do estado do Para.

Para mobilizar de modo adequado tal elaboracdo conceitual retomada na perspectiva
enunciativo-discursiva de Maingueneau (1997; 2008a), faz-se necessario observar suas
especificidades frente aos recentes avangos tedricos da AD. Para tanto, € importante, por um
lado, ter clareza da articulagdo metodoldgica deste conceito com as unidades de discurso que
vém sendo construidas pelos analistas a partir de materialidades simbdlicas selecionadas. Por

outro lado, é indispensavel visualiza-lo a partir de sua relacdo explicita com os conceitos de
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interdiscurso e de enunciacdo que lhe conferem circularidade. Trata-se, portanto, de uma
relacdo constitutiva essencial, haja vista que uma pratica discursiva € efetivamente instaurada
sobre os fundamentos da interdiscursividade que atravessam todos 0S Seus pProcessos
enunciativos. Nas subsecdes seguintes, delinear-se-a esta articulagdo conceitual na rede
tedrica da AD para melhor compreensédo do estatuto do conceito de préatica discursiva adotado

nesta analise.

1.1. A relacéo entre as nogOes de pratica discursiva e de interdiscurso

E mediante a l6gica semantica de uma prética discursiva que une em um SO
movimento o enunciado, a enunciacao e 0s enunciadores que se pode apreender claramente o
estatuto de tal construto frente as demais categorias sobre as quais a AD trabalha. Tal
formulacéo é definida com base na orientagdo de Maingueneau (2008a) como o objeto nuclear
de estudos da area, sendo que as demais categorias prestam solidariedade a compreensédo de
seu funcionamento enquanto “sistema de relacdes que [...] regula as localizagdes
institucionais das diversas posicoes que o sujeito enunciador pode ocupar”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 136).

Considerando-se o discurso como uma pratica histdrico-social vinculada as forcas
interdiscursivas, corrobora-se a perspectiva de que seus planos constitutivos sdo forjados a
partir do trabalho do interdiscurso como conjunto heterogéneo de redes de memoria e de
trajetos de sentidos que mantém niveis de relacdo entre si. Observa-se, assim, a amplitude e
primazia do que seria tal entidade que precede e subordina todos os planos de qualquer prética
discursiva. Entende-se, desta maneira, que a relagdo institucional entre enunciado e
enunciador subordina-se a um “o conjunto das unidades discursivas com as quais [0] discurso
entra em relacdo explicita ou implicita” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2002, p. 286).

Assim, para bem delimitar as especificidades da nocdo de préatica discursiva, é
indispensavel, portanto, relaciona-la ao conceito de interdiscurso, que é problematizado pela
AD francesa. Desde a emergéncia deste campo de estudos nos anos 1960, as interacdes entre
0s mais variados discursos em dado contexto histérico-social suscitaram, segundo Possenti
(2009), o interesse de pesquisadores como Pécheux, Courtine, Authier-Revuz, e mais
recentemente Maingueneau. Este horizonte de interesses levou Possenti (2007) a asseverar
que a realidade interdiscursiva sdo atribuidas varias nomenclaturas, cada uma implicando um
viés especifico — polifonia, dialogismo, heterogeneidade. De modo geral, diante de evidéncias

empiricas e de reflexBes tedricas, no conjunto dos trabalhos dos pesquisadores da area,
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postula-se que qualquer unidade discursiva seja “efeito do interdiscurso enquanto exterior
especifico de uma [unidade] discursiva no préprio interior dela” (COURTINE, 1981 apud
POSSENTI, 2009, p. 164). Descarta-se, sob esta perspectiva, a equivaléncia entre exterior do
discurso e interdiscurso para fazer valer a ideia de que este estd no coragdo do proprio
discurso.

De modo geral, nota-se que uma pratica discursiva emerge dentro de um
“emaranhado” de redes de memoria e de seus sentidos pela logica de um descentramento
regulado que Ihe confere fronteiras fluidas sem qualquer plenitude autbnoma. Isto permite
asseverar que “um discurso coincide com a definicdo das relagdes do discurso com seu Outro”
(POSSENTI, 2007, p. 384), sendo que este sempre se encontrard na raiz daquele como uma
realidade prévia, mas ndo extrinseca. Este fato permite constatar que qualquer discurso é
atravessado por sentidos advindos de outros discursos, bem como verificar o valor do
dialogismo amplo de todo enunciado do discurso, de acordo com Possenti (2009). Em outros
temos, o discurso ndo possui uma identidade fechada, ele emerge, considerando-se as
afirmacdes de Bakhtin (1997), mediado pelo processo de responsividade enunciativa e nunca
a partir de um processo enunciativo espontaneo desvinculado de uma cadeia prévia de
sentidos constituidos historicamente pela alteridade entre discursos.

Depreende-se, portanto, que a natureza semantica de uma pratica discursiva ocorre a
partir de sua vinculagdo as forcas do interdiscurso, pois ela emerge, como indica Souza-e-
Silva (2013), regulada pelo atravessamento de outros discursos. E, justamente, por meio desta
dindmica de génese que se vai desenhando a identidade do discurso por meio de uma grade
semantica particular, isto é, por meio de uma mesma semantica global. Assim, sua estrutura e
seu funcionamento v@o sendo delineados simultaneamente em planos articulados como um
continuum social-textual com contornos caracteristicos proprios, ou seja, pela recorréncia das
mesmas regularidades de sentido. Tal realidade aponta para o fato de que qualquer regido
discursiva ndo se constitui ao acaso, sendo dentro do jogo das relacGes interdiscursivas. As
praticas discursivas constituem-se, deste modo, em um terreno de instabilidade permanente
(em que seus sentidos estdo sujeitos a constantes deslizes), haja vista que elas sdo tensionadas
e atravessadas por outros discursos, 0 que indica sua dinamica complexa. Isto significa dizer
gue um movimento dialético entre discursos age como principio fundador de qualquer préatica
discursiva, ou seja, a constituicdo das regularidades de sentido de dado discurso ocorre em
funcdo de uma memoria discursiva anterior, seja por divergéncia, seja por convergéncia, seja

por aparente neutralidade. Por isso, Fiorin (2013) assevera que um discurso, entendido como
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uma prética social, sempre se constitui em relagdo a outro, sendo essa alteridade, justamente,
o fator condicionante da sua historicidade.

A partir da aceitacdo pela AD da precedéncia do interdiscurso na relacdo constitutiva
dos discursos, Maingueneau (1997; 2008a) refina tal construto para melhor delimitacdo das
unidades que o analista do discurso pretenda observar, objetivando dar operacionalidade a
amplitude que tal formulagéo recobre. Nesta perspectiva, o interdiscurso é precisado por meio

da seguinte categorizacao:

(1)  Universo discursivo: “conjunto de [unidades discursivas] de todos os tipos que
[...] interagem em uma conjuntura. Este conjunto é necessariamente finito,
mas irrepresentavel [..] ai se recortam o0s campos discursivos”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 116).

(i)  Campo discursivo: “conjunto de [unidades discursivas] que se encontram em
relacdo de concorréncia, delimitam-se reciprocamente em uma dada regido
do universo discursivo [...], possuem a mesma funcdo social e divergem
sobre o modo pelo qual ela deve ser preenchida” (MAINGUENEAU, 2008a,
p. 34). Além disso, este recorte em campos “decorre de hipoteses explicitas
e ndo de uma particdo espontdnea do universo discursivo”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 117).

(iii) Espaco discursivo: “subconjuntos de [unidades discursivas] que o analista [...]
julga relevante pér em relagdo. Tais restricdes sdo resultado de hipdteses
fundadas sobe um conhecimento de textos e um saber historico, que serdo
em seguida confirmados ou infirmados quando a pesquisa progredir”

(MAINGUENEAU, 2008a, p. 35).

E interessante notar que esta triparticdo terminoldgica do interdiscurso progride em
consonancia com outras abordagens discursivas que privilegiam a reflexdo sobre a veeméncia
de tal realidade: o principio dialégico (TODOROV, 1981 apud MAINGUENEAU, 1997), a
questdo da rede de formulages do discurso (COURTINE, 1981 apud MAINGUENEAU,
1997), a constituicdo da heterogeneidade enunciativa (AUTHIER-REVUZ, 1984), a no¢do da
polifonia dos enunciados do discurso (DUCROT, 1987). Vinculada a este panorama teorico, a
reflexdo de Maingueneau (1997; 2008a) sobre a problematica da interdiscursividade reforca a
demarcacdo de territdrios discursivos como espaco de trocas e jamais uma identidade fechada.
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Partindo do pressuposto tedrico de Maingueneau (2008a) sobre a primazia do
interdiscurso, esta pesquisa se propde a observar o funcionamento de uma pratica discursiva
contemporanea como um espacgo enunciativo heterogéneo, que se deixa apreender por meio da
das trés categorias de recorte apontados acima. Isto significa que a préatica discursiva que se
constitui como objeto/espaco desta analise decorre de sentidos advindos de distintos campos
discursivos contemporaneos. Em outras palavras, o feixe enunciativo da dispersdo da pratica
politico-midiatica do governo do estado do Pard é entendido a partir das relacdes de
delimitacdo de sua rede seméntica com as de outras praticas. Deste modo, os dados
frequentados analiticamente nesta pesquisa sdao tomados como representativos de um espago

discursivo heterogéneo, materializado historicamente em um trabalho interdiscursivo.

1.2. A relacéo entre as nogcGes de pratica discursiva e de enunciagao

O primeiro dado a ser considerado em uma reflexdo tedrica sobre um conceito € sua
utilizacdo em conformidade com as restricbes de determinada area do saber. No caso
particular da nocdo de enunciacdo, seu acionamento pela AD orienta significativamente as
pesquisas que se debrucam sobre a constituicdo dos sentidos nos discursos. Esta nocao é

3

utilizada amplamente para justificar o discurso como “um espaco de regularidades
enunciativas” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 15), indicando que “o discurso se constroi de fato
[pelo] processo de enunciagdo” (POSSENTI, 2007, p. 378). Isto permite aos analistas do
discurso uma apropriacdo produtiva da noc¢do, colaborando, inclusive, com a expansao do
escopo dos estudos da linguagem sob a perspectiva enunciativa, indo além do ponto em que
se chegou, como assevera Teixeira (2012) com ares de entusiasmo.

Para bem compreender o advento da problematica da enunciacdo nos estudos sobre a
discursividade, € importante considerar as complementaridades existentes entre as concepcdes
que conferem circularidade a esta no¢do. Assim sendo, para apreender de modo mais univoco
0 estatuto da enunciacéo e de enunciado, a AD francesa recorre primordialmente a duas bases
de reflexdo: Benveniste, com seus estudos sobre subjetividade na linguagem, e Bakhtin, com
sua visdo sobre a interacdo social (BRANDAO, 2013). Ambos oferecem subsidios pontuais
para uma analise de discurso que considera o sentido do que é enunciado como sendo
construido a partir das tensdes entre variadas vozes sociais. De um modo geral, as conclusdes
a respeito da nocdo de enunciacdo e enunciado que foram elaboradas por estes dois autores
convergem para o mesmo plano analitico: “a lingua enquanto assumida pelo homem que fala”

(BENVENISTE, 1988 apud TEIXEIRA, 2012, p. 68), estando este primeiro autor circunscrito
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as marcas da subjetividade na lingua e o segundo preocupado com a configuracdo dialdgica

da interacdo verbal. Assim, pode-se atestar que

Benveniste fornece os fundamentos linguisticos para suportar uma anélise de
base linguistica que suporta o discurso, Bakhtin fornece os fundamentos do
processar discursivo da construcdo do sentido [...] para além do estritamente
linguistico (BRANDAO, 2013, p. 34).

Inscritos na conjuntura linguistica francesa, os estudos da enunciagéo e os estudos do
discurso iniciam seus dialogos durante a propria gestacao do projeto tedrico da AD pelo grupo
em torno de Pécheux. Fato este constatado nas edi¢cdes 13 (1969) e 37 (1975) da revista
Langage”, as quais tratavam de modo restrito sobre questdes discursivas. Gadet et al (1997)
asseveram, por exemplo, que na edicdo 37 a proposta enunciativa de Benveniste tem seu
estatuto reconhecido por Pécheux como possibilidade de observagcdo das marcas da
subjetividade na superficie linguistica. De modo geral, Pécheux, ao reinvestir nos problemas
da enunciacdo, retoma os trabalhos de Benveniste sobre a enunciacdo, reconhecendo a
abertura de uma fissura no estruturalismo saussuriano que perseguia o “sistema de relacdes
internas [das linguas] do qual se deveria reter as leis de organiza¢do” (FLORES; TEIXEIRA,
2005, p. 29). Qualitativamente diferenciada do quadro tedrico-metodoldgico proposto pela
linguistica estruturalista, os estudos das questdes enunciativas visam apreender a
subjetividade no exercicio da linguagem, isto é, a presenca do sujeito na linguagem por meio
de um sistema de coordenadas linguisticas que Benveniste classificou como aparelho formal
da enunciagdo. Para tanto, instauram-se novos procedimentos de anélise relativos ao uso da
lingua, abrindo espago para a subversdo do modelo tedrico proposto pela linguistica
estruturalista.

Segundo Flores e Teixeira (2005), a perspectiva tedrica de Bakhtin expressa uma
postura completamente divergente da linguistica estruturalista, evidenciada pela critica a
descricdo sincronica do estudo da lingua que descarta a impregnacgéo ideoldgica da palavra,
ou seja, a presenca do sujeito na lingua. Seu projeto teorico, na verdade, considera a
linguagem a partir de uma viséo social e filosofica. Isto o leva a seguir uma orientacdo que
incorpora a interacdo e a alteridade entre vozes sociais na constituicdo dos sentidos da lingua.

Assim, a dimensdo dialdgica da linguagem, marcada pela subjetividade, é contemplada em

* A revista Langages, conforme a homepage Persée Revues Scientifiques (2005), foi criada em 1966 para
divulgacao dos estudos de pesquisadores franceses e de outros paises, no ambito das ciéncias da linguagem. No
contexto nascente da AD francesa, este periddico cientifico divulgou, em alguns de seus nlmeros, artigos
germinais de autores como Michael Pécheux, J. Dubois, S. Harris, D. Maldidier, C. Fuchs, P. Henry, Jean-
Jacques Courtine, entre outros.


http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_71
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_375
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_347
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_262
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_929
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_341
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescript/author/auteur_lgge_341
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seu modelo de analise, em que “forma e uso articulam-se no processo de constituicdo dos
sentidos” (FLORES; TEIXEIRA, 2005, p. 45).

O ponto principal da convergéncia entre 0 pensamento de Benveniste e de Bakhtin
reside na impossibilidade de uma analise que desconsidere as marcas da presencga do sujeito
na superficie linguistica, haja vista que “a linguagem esta na natureza do homem [e] ndo
atingimos nunca o homem separado da linguagem” (BENVENISTE, 1976 apud BRANDAO,
2013, p. 28). Este ponto de convergéncia desencadeia na literatura da AD uma série de
desdobramentos nocionais que permitem apreender certas extensdes da complexidade do
processo de producdo dos enunciados. De modo nuclear, a enuncia¢do — tanto de um ponto de
vista linguistico quanto filos6fico — pode ser traduzida como um ato de producdo verbal
engendrado por um sistema de coordenadas espago-temporais que atestam a subjetividade na
estrutura de qualquer lingua, ou seja, a enunciacao é entendida como um ato de apropriacéo
da lingua pelo sujeito que “mobiliza um jogo de formas [déiticas] especificas que vao marcar
[...] a relagdo intersubjetiva [e] a posicdo do locutor em relacdo ao referente” (BRANDAO,
2013, p. 31). Desta forma, ficam claros ndo apenas a subjetividade como critério definidor do
processo de enunciagao, mas também o carater dialdgico em que “o ‘outro’ como discurso ¢ o
‘outro’ como receptor [sdo constitutivos da linguagem]” (FLORES; TEIXEIRA, 2005, p. 53).

Ao serem vinculados & dimensdo discursiva, os fendmenos da enunciacdo séo
redimensionados dentro do regime conceitual da AD francesa. Evidencia-se, pois, pelas
analises discursivas desta area, que a assungdo das no¢bes de enunciacdo e de enunciado
passam a ser percebidas como constitutivas da superficie discursiva (POSSENTI, 2007), que
se materializa verbalmente, assim como por meio de outros processos semidticos. Assim,
neste quadro teorico, a compreensdo de tal construto sofre um salto qualitativo, aceitando-se
abertamente sua materializacdo como resultante tanto do posicionamento ideoldgico, quanto
da subjetividade e da alteridade.

Implicada ideologicamente, a enunciagdo se estabelece como um mecanismo discursivo
de delimitacdo “geografica” do “dito” em oposicdo ao “ndo-dito” que se materializa
simbolicamente a partir do campo do “dizivel” (PECHEUX; FUCHS, 1997, p. 176). Assim,
ao ser enunciada, determinada unidade de comunicacdo emerge como um produto que resulta
de uma “série de determinagdes sucessivas” (PECHEUX; FUCHS, 1997, p. 175). Ou seja, 0
enunciado, como materialidade discursiva (englobando diversas semioses), € o resultado de
um processo de rarefacdo a partir de parafrases sucessivas. Tem-se ai 0 aspecto da
singularidade no processo de atualizacdo pela AD da problemética da enunciacdo: o

enunciado materializado como producdo verbal e ndo verbal inscrito na conjuntura de um



31

discurso pelos multiplos fenbmenos dependentes da heterogeneidade mostrada, de acordo
com Maingueneau (1997) — discurso relatado, pressuposicdo, negacdo, palavras entre aspas,
metadiscurso do locutor, parafrasagem e ironia.

Para atribuir certa circularidade a dindmica complexa da enunciacdo na cadeia discursiva,
Maingueneau (2013) apresenta observacGes minimas que orientam a operacionaliza¢do da
questdo enunciativa na rede teorica da AD. A primeira delas diz respeito a oposi¢do entre
enunciado e enunciacdo, haja vista que este evidencia um ato de producdo, enquanto que
aquele o produto propriamente dito. Neste sentido, a ideia de enunciado para o autor recobre
todo tipo de producédo textual independentemente de sua extensdo, podendo variar de uma
palavra até um livro inteiro mediante a situacdo de discurso em que sdo proferidas. A segunda
observacao deste autor se dirige a distin¢do entre frase e enunciado, uma mesma frase pode
eventualmente assumir valores diferenciados a depender da situacdo de discurso, conferindo
suporte linguistico a uma diversidade de enunciados, deste modo “uma frase [é] considerada
fora de qualquer contexto [..] um enunciado [estd] inscrito num dado contexto”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 63). Na terceira, o autor apresenta uma definicdo linguistico-
textual para a realidade especifica do enunciado: tratar-se-ia de “uma unidade elementar da
comunicacado verbal [...] dotada de sentido e sintaticamente completa” (MAINGUENEAU,
2013, p. 63 — grifos do autor) e, além disso, “uma unidade de comunica¢do completa no
ambito de um determinado género do discurso” (MAINGUENEAU, 2013, p. 63 — grifos do
autor). De modo geral, o enunciado na grade tedrica da AD assume o status de sequéncia ou
unidade simbdlica produzida em um contexto particular de interpelacéo ideoldgica do sujeito.

Distante da pureza disciplinar, mas primando pela lucidez em seus métodos analiticos,
a AD, dada sua formalizagdo no cenario académico, visa enfrentar a complexidade das
atividades significantes do homem, valendo-se de construtos forjados em outras zonas
epistemoldgicas para aprimorar suas ferramentas de leitura dos sentidos impressos pela
ideologia. Assim, a revalorizagdo das nocbes de enunciacdo e de enunciado no horizonte da
discursividade torna-se um empreendimento que se ancora na analise intralinguistica e, ao
mesmo tempo, a ultrapassa, indo na dire¢do de uma “analise das formas complexas do
discurso, a partir do quadro formal [da enunciacdao]” (BENVENISTES, 1989 apud
TEIXEIRA, 2012, p. 68).

O laco indissociavel entre enunciagdo e discursividade, resguardadas as dimensdes de
cada no¢do, constréi um ambiente epistemologico favoravel para a construgdo “de recursos
metodoldgicos que permitem investigar como a subjetividade se materializa linguisticamente

[e por que ndo semiologicamente?] no discurso” (TEIXEIRA, 2012, p. 62). Deste modo, ao
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aceitar metodologicamente o enunciado como unidade de analise do discurso, a AD coopera
com o esforco tedrico de ampliacdo do escopo dessa interseccdo. Aceita-se, contudo, que tal
analise do enunciado ndo esteja desvinculada da andlise de seu préprio processo de
enunciagdo que se constitui como ‘“‘acontecimento unico definido no espaco € no tempo”
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 193), vinculado a producao dos sentidos por
meio das atividades de simbolizac¢do do sujeito.

Inscrito na conjuntura tedrica da AD francesa, este trabalho assume para fins operacionais
as nocles enunciativas decorrentes da convergéncia entre 0s principios da subjetividade,
alteridade e ideologia. Compreende-se, desta forma, o enunciado como materializagédo
simbolica e significante que irrompe na superficie discursiva a partir de determinacGes
sucessivas de um conjunto de restricdes semanticas.

Nesta perspectiva enunciativo-discursiva, a constituicdo e validacdo da imagem positiva
do governo do estado do Para demanda um processo de enunciacdo que configura
progressivamente uma situacdo de comunicagdo implicada ideologicamente: a propaganda de
governo. Diversas pecas deste tipo de propaganda sdo produzidas por meio das determinagdes
de sentidos advindos dos campos politico e midiatico contemporaneos. Elas irrompem na
superficie do discurso como enunciados, como elos de uma cadeia de responsividade e a partir
das possibilidades do que pode e do que ndo pode ser dito nessa situagdo de comunicagéo.

Mais especificamente, cada peca de propaganda governamental enunciada € um produto
textual formatado por aspectos estilisticos e déiticos regidos pela interacdo entre
interlocutores associados a posicionamentos ideologicos. Busca-se, pois, compreender a
irrupcdo de um rastro da dispersdo enunciativo-discursiva que visa validar a posicdo dos
sujeitos que reivindicam o controle da maquina publica de Estado em dado momento da
histdria. Pretende-se, portanto, observar a producdo dos sentidos nessa estrutura particular de
enunciacao por meio das marcas da subjetividade que embreiam a linguagem a uma situagéo
discursiva, considerando-se, assim, os indices da reflexibilidade enunciativa que implicam a
cena de enunciacdo a presenca de um sujeito historicamente situado associado a um ethos

discursivo particular.
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2. OS MODOS DE ENUNCIACAO

Com base em Maingueneau (2008a), assume-se 0 modo de enunciacdo do discurso
como um plano por meio do qual se configura um espago de regularidades enunciativas
projetado por um sistema de restricdo semantica particular. Pode-se afirmar, apoiado neste
autor, que tal plano funciona como mecanismo responsavel pela producdo de enunciados
condicionados por uma maneira de dizer especifica que se articula sobre uma vertente
tipoldgica de textos e sobre uma vocalidade textual (oral e escrita) que atesta o carater e da
corporalidade da comunidade de enunciadores filtrada pelo discurso. Assim sendo, o que é
permitido dizer em termos enunciativo-discursivos, bem como o modo como se diz é
determinado pela mesma semantica que governa todos os planos da discursividade. Em cada
pratica discursiva, portanto, encontra-se desenhado um modo de enunciacdo particular que se
desdobra em uma cena de comunicacdo textual atravessada pela impressdo vocal do corpo
enunciante, ou seja, perpassada por um ethos tipico da fonte enunciadora. Encontra-se, desta
forma, patente a cena enunciagdo certo grau de determinacgdes fisicas e psiquicas (um ethos
encarnado) impostas pelas coerc¢des da identidade discursiva.

Considerando-se, pois, que 0 modo de enunciacdo implica a manifestacdo da instancia
subjetiva na superficie discursiva, aprofunda-se nas seguintes subse¢fes o desdobramento

deste plano da discursividade como cena de enunciacéo e ethos discursivo.

2.1. A cena enunciacdo: quadro cénico e cenografia

Diante da imbricacdo entre um discurso e uma instituicdo, observa-se que a nocao de
pratica discursiva pode ser visualizada como uma moeda. Ela apresenta duas faces
indissociaveis, em que uma é a razdo da existéncia da outra: de um lado, uma superficie
textual, e, de outro, uma ordem institucional. Nesse sentido, de acordo com Maingueneau
(2008a), descarta-se a ideia segundo a qual haveria um esquema infraestrutural ou de
sobreposicdo, em que a instituicdo seria tomada como um suporte ou ambiente externo ao
discurso. “Na realidade, para a AD, ndo ¢é possivel definir nenhuma exterioridade entre
sujeitos e seus discursos” (MAINGUENEAU, 1997, p. 33).

E somente pela consideragdo desta articulagdo irredutivel entre elementos textuais e
ndo-textuais das praticas discursivas que se pode vislumbrar adequadamente o0s
desdobramentos da superficie do discurso, ou seja, as regularidades enunciativas que

delimitam espacos discursivos. Para delinear o processo de materializacdo simbolica das
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praticas discursivas em que as dimensfes do enunciado devem ser consideradas,
Maingueneau (1997, 2015) apropria-se da metafora da cena dramatdrgica para descrever a
tomada da palavra pelo sujeito participe das instituicbes discursivas. A proposicdo da
enunciagdo enquanto “processo dramatirgico” favorece a reflexdo sobre o cenario de
interpelacdo/incorporacdo da instancia subjetiva pelo discurso, isto é, sobre os “atores” que
negociam implicitamente a interpretagdo dos sentidos: tanto o enunciador/locutor quanto o
enunciatario/alocutario se inscrevem no mesmo quadro-processo de interpelacdo pela
ideologia. Atualizado o sentido dramatdrgico da cena na reflexdo sobre a praxis discursiva,
verifica-se que a tomada da palavra pelo sujeito desenvolve-se em uma espécie de cenario no
interior do qual a fala é processada por meio de coordenadas espaciais e temporais do
discurso.

A questdo central da relacdo entre cena de enunciacao e discursividade na reflexdo de
Maingueneau (1997) repousa na circunscricdo da agdo linguageira em lugares formatados
institucionalmente, uma espécie de topografia de lugares sociodiscursivos prévios a tomada
de palavra pelo sujeito. Em consequéncia disso, pode-se dizer que o enunciado constitui-se
primordialmente por um principio institucional. Isto significa que a validade do enunciado
ndo se da ao acaso e fora de uma rede de sentidos estabilizados socialmente. Sua validade
decorre de uma cadeia prévia de sentidos sob a qual a prépria instituicdo de discurso se
mantém edificada, o que se alinha a explicacdo do funcionamento das praticas discursivas,
conforme Maingueneau (1997, 2008a). Sob esta égide, a atribuicdo do sentido a cada
enunciado decorre, portanto, da relacdo indissociavel entre instituicdo e a sua superficie
simbolica. Verifica-se, portanto, que os modos de enunciacdo do discurso se estabelecem em
funcdo das coordenadas semanticas dos sitios de identidade discursiva. A semantica global de
um discurso em particular estabelece seus lugares da inscricao subjetiva por onde se constata
que “o locutor [...] de um género de discurso trabalha no interior de um quadro
preestabelecido” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 51).

Diante da complexidade do processo enunciativo, a no¢do de “cena” é tomada de
empréstimo por Maingueneau (1997, 2008b, 2013, 2015) por representar adequadamente a
constituicdo das praticas linguageiras por sentidos construidos social e historicamente. A cena
de enunciacdo, no panorama da AD, ndo se configura apenas como um quadro cénico
definido pragmaticamente pela interacdo interpessoal sem implicacGes de ordem ideoldgica.
Esta nocdo abarca em seu escopo, para além de uma visada sobre a situagcdo de interacdo
mediatizada pelos géneros de discurso, o proprio engendramento discursivo. Disso resultaria a

compreensdo de que o discurso constrdi seu proprio espaco de enunciacdo, afastando a ideia
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segundo a qual “o discurso [sobrevenha] no interior de um espaco ja construido e
independente de [si]” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 95). A legitimidade de
cada prética discursiva evidencia-se por seu proprio desdobramento como espago em que a
fala é encenada por sujeitos investidos em papéis sociais determinados. Compreende-se, sob
esta Otica, que qualquer atividade linguageira decorrente de um regime instituido é projetada
pela semantica discursiva particular: “um professor que da uma aula, um jornalista que redige
um fait divers [etc.]” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 51).

Essa reflexdo aponta para o fato de que a cena da enunciacdo por onde a fala é
processada configura-se “como uma dimenséo constitutiva do discurso” (MAINGUENEAU,
1997, p. 29). Neste sentido, a tomada da palavra decorrente de certas restricdes particulares
conforma-se como uma encenacdo que visa a adesdo do sujeito ao universo de sentidos
impostos por dado discurso. Logo, a enunciacdo, pensada como cena dramaturgica, € para
Maingueneau (1997) manifestacdo evidente da discursividade.

Compreende-se, nestas condic¢des, que o sujeito, ao transitar por diversas comunidades
discursivas é levado a dizer por meio de um quadro enunciativo pressuposto
institucionalmente. Neste sentido, a cena de enunciacéo, ao ser instaurada enquanto processo
por meio do qual o sujeito toma a palavra, progride em consonancia com rituais sociais da
linguagem partilhados pelos interlocutores, como afirma Maingueneau (1997). Ao processar
sua fala por meio das cenas de enunciacdo, 0 sujeito traz & tona a instituicdo discursiva por
meio da qual os sentidos de sua atividade de linguagem sdo autorizados. Mais que uma
moldura pragmatica, a cena de enunciacao é o dispositivo que constitui o discurso. Assim, de
acordo com Maingueneau (2015), a noc¢do de cena de enunciagdo faz avancar a reflexéo sobre
0 conjunto de atividades enunciativas institucionalizadas para além de uma abordagem
estritamente linguistica ou puramente sociologica. Considera-se, nesta perspectiva teorica, a
memoria discursiva no processo de instituicdo de qualquer unidade elementar da comunicacgéo
verbal, de qualquer género de discurso no qual o sujeito discursivo encontra sua razéo de ser.

Aceitando-se que a realizacdo de cada cena de enunciagdo pressupde a agédo de sujeitos
submetidos as regras preexistentes de uma instituicdo de discurso, constata-se a dinamicidade
da realidade intersubjetiva no espaco de encenacdo enunciativa: “o discurso implica um
enunciador e um coenunciador, um lugar e um momento da enunciacdo que valida a prépria
instdncia que permite sua existéncia” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 51). Neste sentido,
qualquer tomada da palavra decorre de um processamento enunciativo submetido a ordem
prévia dos discursos e aos sentidos que estes autorizam. O sujeito emerge na cena de

enunciacao preso inconscientemente a lugares (posic¢des) determinados discursivamente.
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A consideracdo da cena de enunciacdo pela AD no conjunto da discursividade traz
efeitos objetivos na percepcdo da superficie textual da praxis discursiva. Diante disso,
Maingueneau (2008b, 2013, 2015) opera uma triparticdo da cena/quadro/processo de
enunciagdo em trés circunstancias de restricdo: a cena englobante, a cena genérica e a

cenografia.

2.1.1. A cena englobante

A cena englobante é postulada por Maingueneau (2008b; 2013; 2015) como a primeira
circunstancia discursiva que engendra cada enunciagdo, cada tomada de palavra pelo sujeito
localizado institucionalmente. Esta cena tem a ver expressamente com as determinagfes do
campo de discurso em que o locutor e seu produto simbdlico se localizam. Ela envolve, de
certo modo, a atividade de linguagem da instancia subjetiva em dada identidade discursiva.

De modo geral, se a cena de enunciacdo € constitutiva do discurso, como afirmam
Charaudeau e Maingueneau (2012), a locucdo de um texto resulta das condi¢cdes impostas
implicitamente pelas redes semanticas das identidades discursivas que se dinamizam na
sociedade. Trata-se da “[atribui¢do] de um estatuto pragmatico ao tipo de discurso a que
pertence um texto” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 96). Efetiva-se, por meio
desta cena, a atualizacdo do discurso no contexto de inscrigdo enunciativa do sujeito mediante
0 processo de alteridade responsiva. Posto desta forma, a cena englobante € a circunstancia
discursiva que, segundo este autor, permite ao leitor situar um texto em um campo discursivo
para poder interpreta-lo, atribuir-lhe sentidos. Assim, “quando [se recebe] um folheto na rua,
[deve-se] determinar a que titulo ele nos interpela, se ele é resultante do discurso politico,
publicitario, religioso” (MAINGUENEAU, 2015, p. 118).

Evidencia-se, por meio da cena englobante, a prépria competéncia interdiscursiva dos
sujeitos que, dispostos no quadro da enunciacdo, devem mostrar que se adaptam as normas
impostas pelo discurso, sendo capazes inclusive de altera-las. O sujeito, ao transitar pelas
comunidades discursivas, se relaciona com o que Ducrot (1987) define como catalogo de
relacdes inter-humanas da lingua. No nivel da cena englobante, verifica-se o reconhecimento
pelos sujeitos da circunscri¢do do texto enunciado a dada esfera de atividade social.

A cena englobante de um texto pode ndo ser fixa. A este respeito, Maingueneau (2015)
assevera duas possibilidades constitutivas: (i) a cena englobante de um texto pode variar ao
longo do tempo, isto é, um texto apreendido pelos locutores como pertencente a certo

universo de sentidos em determinado momento pode ser identificado no futuro como sendo de
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outra esfera discursiva; (ii) a cena englobante de um texto pode emergir circunscrita
originalmente a duas cenas englobantes de modo simultdneo em funcdo da intersec¢do de

campos discursivos diferenciados.

2.1.2. A cena genérica

A nocdo de cena genérica se reporta diretamente as estruturas composicionais dos
textos mobilizados em cada campo de discurso ou setores de atividade social. Tal nocéo é
resultado da percepcdo das normas que regem os rituais de interacdo pela linguagem em dada
conjuntura socio-historica. Observada desde sua emergéncia discursiva ao nivel da cena
englobante, a enunciacdo de um texto desenvolve-se mediante coergdes previstas pelos rituais
de interacdo pela linguagem entre 0s sujeitos, o que permite estabilizar estruturas de
comunicacédo designadas habitualmente pela etiqueta de género de discurso. Valendo-se desta
percepcdo em seu arcabougo teorico-analitico, Maingueneau (1997) afirma que a cena
genérica, embora condicionada por um conjunto de caracteristicas formais, reflete
essencialmente a submissao institucional dos textos a um conjunto de coer¢des comuns. Desta
forma, a cena genérica assumida pelo enunciado se efetiva, de acordo com Maingueneau
(2010; 2015), em uma situacdo de comunicacdo especifica que decorre de certo nimero de
parametros identificaveis sociologicamente. Assim, Maingueneau (2010; 2013; 2015) associa

a configuracdo da cena geneérica o0s seguintes parametros:

Q) uma ou mais finalidades;

(i) papéis ou estatuto para 0s parceiros;

(iii)  um lugar apropriado para seu sucesso;
(iv)  um modo de inscrigdo na temporalidade;
(v)  um suporte fisico;

(vi)  uma composi¢cdo ou esquema textual;

(vii)  um uso especifico dos recursos linguisticos.

Diante da realidade tangivel e imediata de um género discursivo decorrente dos
parametros acima, observa-se que a cena genérica do enunciado se dad como uma
circunstancia discursiva que confere estabilidade aos rituais de interacdo pela linguagem que

se encontram partilhados pelos interlocutores nas institui¢des.
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Mesmo que Maingueneau (2010; 2012; 2013; 2015) apresente separadamente a cena
englobante e a cena genérica, elas definem conjuntamente um dnico dispositivo de
comunicacdo, isto é, “o espaco estavel no interior do qual o enunciado adquire sentido”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 97). De modo geral, a esta primeira progressdo da cena de
enunciagdo por meio seu engendramento discursivo e genérico este autor denomina de quadro

cénico.

2.1.3. A cenografia

A nocgdo de cenografia sO pode ser compreendida mediante sua vinculagdo a um
quadro cénico particular. Alinhada a este espaco estdvel no interior do qual a enunciacao
adquire sentido, tal realidade, como indica Maingueneau (2008b, p. 116), “ndo é imposta pelo
tipo ou género de discurso”. Ela se da em fun¢do da valida¢do de dado posicionamento no
conjunto de uma comunidade de pertencimento como cena de fala da qual o texto pretende
originar-se com vistas a provocar a adesdo dos leitores a0 mundo de sentidos configurado
pelo discurso. Por isso, Maingueneau (2012, p. 96) afirma em tom categérico que “a
cenografia é [...] ao mesmo tempo, aquilo de onde vem o discurso e aquilo que esse discurso
engendra”. Uma cenografia ao ser mobilizada por um texto estd longe de ser aceita
imediatamente por seus leitores, que ndo se encontram na posi¢do de simples expectadores,
mas de sujeitos que devem ser persuadidos, isto €, incorporados aos posicionamentos de
determinada configuracdo discursiva. Sua especificidade no escopo das anélises de discurso
permite entendé-la como um processo em que sdo evidenciados simultaneamente tragcos da
subjetividade e da historicidade na superficie da linguagem, os quais se mantém articulados
por meio de um continuo tempo-espaco discursivo apreensivel no interdiscurso. Conforme
postulados de Maingueneau (2008a, 2008b, 2013), tal cena da fala erige-se a partir de uma
déixis vinculada a cadeia de sentidos de um discurso em particular. Posto isto, € possivel
afirmar, que “os textos [e, portanto, suas cenografias] aparecem como produto de um
trabalho ideologico” (MAINGUENEAU, 2008, p. 80 — grifo meu).

Em um dispositivo de comunicacdo onde figuram as trés cenas, a cenografia, de modo
particular, captura a fala proferida, deslocando o quadro cénico no qual ela se apoia para
segundo plano. Decorre desta perspectiva a proposicdo de Maingueneau (2013, p. 97)
segundo a qual “ndo ¢ diretamente com o quadro cénico que se confronta o leitor, mas com

uma cenografia”. A cenografia, desta maneira, recobre todo o espaco estavel da enunciacao
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saltando aos olhos do enunciatario. Nestes termos, € possivel afirmar que um texto, para além
de suas coercBes genéricas, pode atingir um efeito cenogréfico, isto ¢, “uma encenagdo
singular da enunciagao” (MAINGUENEAU, 2015, p. 122) requerida para dar legitimidade a
certo posicionamento dentro de um campo discursivo.

Em linhas gerais, Maingueneau (2015) afirma ser esta encenagéo particular resultado
de um processo de superposicdo entre estruturas genéricas. Segundo o autor, trata-se do
contraste de uma cena genérica exdgena com a cena genérica efetiva de um campo socio-
discursivo distinto. Neste sentido, a cenografia resume o esforco de se enunciar em
determinado campo de atividade sdcio-discursiva por meio da retratacdo de um ritual de
comunicagdo importado de outro lugar discursivo para legitimar a autoridade de uma fonte
enunciativa.

A percepcdo deste fendmeno discursivo decorre fundamentalmente dos estudos de
Maingueneau (2008b) sobre um corpus de textos que revela dois posicionamentos religiosos
em conflito no seculo XVII (jansenismo e humanismo devoto). Na continuidade de seus
estudos, o autor constata 0 mesmo comportamento enunciativo em um texto de Frangois
Mitterrand vinculado a um posicionamento socialista. Assim, quanto a percepcdo da
cenografia assumida para validar textualmente o posicionamento do discurso jansenista,

Maingueneau (2008b) assevera que

[...] as dez primeiras Provinciais de Pascal [constituem-se como] um
conjunto de libelos [religiosos que] ndo se apresentam como tais, mas se
apresentam como uma série de “cartas” dirigidas sucessivamente a um
amigo da provincia. Aqui, a cena epistolar ndo é uma cena genérica, mas
uma cenografia construida pelo texto, a cena de fala da qual o texto pretende
originar-se (MAINGUENEAU, 2008b, p. 117 — grifos do autor).

Em relacdo a cenografia adotada pelo texto de Miterrand para legitimar seu
posicionamento socialista e alcancar a adesdo dos leitores franceses, Maingueneau (2008b)

atesta que

[...] O leitor da [Carta a todos os franceses] encontra-se simultaneamente as
voltas com estas trés cenas, uma vez que €é interpelado [...] como cidad&o
(cena politica), como eleitor de eleicdo presidencial (cena do género de
discurso) e uma como individuo que recebe uma carta (cena reivindica pelo
texto). O quadro cénico do texto [..] é, porém, relegado a um plano
secundario em proveito de uma cenografia epistolar que constitui [...] um
afastamento em relacdo as normas entdo dominantes da comunicagdo
politica (MAINGUENEAU, 2008b, p. 125).
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A cenografia se manifesta sobre um quadro cénico, tendo em vista a garantia da
legitimidade de dado posicionamento ideoldgico. Por esse motivo, Maingueneau (2008b,
2013) insiste no enlacamento paradoxal entre a tomada da palavra e o que a cenografia
engendra: a enunciacdo do discurso exige, desde o inicio, uma situacdo de fala que se encaixe
no universo de sentidos de dado posicionamento, em uma dinamica de legitimacéo reciproca.
Assim, pode-se dizer que a emergéncia da palavra no espago da enunciagdo discursiva supde
uma cenografia que “legitima um enunciado que, por sua vez, deve legitima-la, estabelecendo
que essa cenografia de onde nasce a fala ¢ precisamente a cenografia exigida para enunciar”
(MAINGUENEAU, 2013, p. 98).

Observada essa economia enunciativa por meio da qual o discurso se engendra, “os
géneros de discurso que mais recorrem a cenografias sdo aqueles que visam a agir sobre o
destinatario, a mudar suas convic¢des” (MAINGUENEAU, 2012, p. 97), ou seja, sdo aqueles
atrelados a discursos em que hd uma veeméncia maior em convencer ao pretender a aceitagdo
de seus contetdos pelos destinatarios. Mediante a propria interpelacéo da instancia subjetiva,
o discurso tenta envolver o coenunciador em uma enunciacgéo teatralizada, elaborada a partir
da necessidade de incorporacdo dos enunciatarios ao posicionamento ideologico.

Neste sentido, Maingueneau (2008b; 2012), ao observar nesta dimensao enunciativa a
possibilidade de géneros susceptiveis e de géneros ndo susceptiveis a uma cenografia,
comprova a relagdo paradoxal entre tal nivel da enunciacdo e a legitimacdo de dado
posicionamento ideoldgico. Fato que leva o autor a concluir que a cenografia mobilizada pelo
texto € precisamente aquela por meio da qual se desvela a déixis que configura um discurso
em particular. Ela provoca efeitos de sentidos que vao além do espaco estavel no interior do
qual o enunciado ganha sentido. Em muitos casos, a cena de enunciagdo encontra-se reduzida
somente ao espaco do tipo e do género do discurso, ou seja, “[textos] cujas cenas enunciativas
estdo a principio reduzidas a suas cenas englobante e genérica: [...] os relatorios de peritos, as
receitas médicas etc., conformam-se as rotinas de sua cena genérica” (MAINGUENEAU,
2008b, p. 118).

Diante do exposto, observa-se que a no¢édo de cenografia reflete uma nova percepcéao
da discursividade. A cenografia de um enunciado cimenta sua legitimidade originalmente em
uma déixis ideoldgico-discursiva que Ihe confere o sentido apropriado. Dito de outro modo, a
déixis discursiva manifesta-se por meio de coordenadas locucionais, temporais e espaciais que
marcam a superficie textual da representacdo cenografica da fala. Nestes termos, trata-se da
“déixis do universo de sentidos que uma formacdo discursiva constroi através de sua

enuncia¢do” (MAINGUENEAU, 1997, p. 41). Dito isto, pode-se considerar mais claramente
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0 engendramento da cenografia pelo posicionamento do enunciador para alcangar a adesao de
seu enunciatario. Processo este “[que] supdem igualmente uma cronografia (um momento) e
uma topografia (um lugar), das quais [se pretende encenar a aparicdo do discurso]”
(MAINGUENEAU, 2008b, p. 117).

Para vislumbrar adequadamente a importancia deste nivel da enunciacdo do discurso
no quadro da AD, recorda-se que no nivel estritamente linguistico, por exemplo, a pragmatica
argumenta que os marcadores discursivos eram uma realidade textual ndo muito bem definida
pelas categorias da gramatica tradicional por ndo se compreender exatamente seu
funcionamento pragma-gramatical. Nesta perspectiva de mudanca de paradigma sofrida pelas
ciéncias humanas e sociais, a cenografia representa para a AD um salto tedrico qualitativo,
pois torna evidente a percepcdo de uma realidade constitutiva da discursividade néo
considerada pelos primeiros estudos da enunciacdo discursiva.

Mobilizados pela AD, o conceito de cena de enunciagdo “permite [portanto] evitar
categorias como ‘contexto’ ou ‘situa¢do de comunicac¢do’, que deslizam facilmente para uma
concepgao [puramente] sociologica da enunciagdo” (MAINGUENEAU, 2012, p. 97). Mais do
que isso, a propria cenografia por meio da déixis discursiva que a engendra pode ser tomada
como mecanismo por meio do qual o ethos da fonte enunciadora se manifesta mais

evidentemente.

2.2.  As bases tedricas da nogdo de ethos: entre a retorica classica e a AD francesa

Disputada por inimeras correntes tedricas no seio da Linguistica contemporanea, a
nocao de ethos vem sendo problematizada desde a cultura grega antiga. A marca essencial
desta nogdo que atravessa o0s estudos da linguagem, antigos e atuais, reside no fato de que o
ato enunciativo se efetiva vinculado a uma representacdo dinamica da imagem sociodiscursiva
do sujeito, como aponta Maingueneau (2011). Ou seja, 0 ato enunciativo — oral ou escrito —
carrega vestigios que caracterizam o corpo de determinada instancia subjetiva. Observa-se,
portanto, a partir de trabalhos de pesquisadores como Maingueneau (2011), Discini (2011),
Fiorin (2011), entre outros, que o trago comum a todas as investidas sobre este dado teorico é
sua reflexividade enunciativa, percebida de modo restrito na Retdrica aristotélica, mas de
modo amplo pelas analises enunciativo-discursivas. A retomada de tal no¢do na cena dos
estudos linguisticos contemporaneos objetiva a verificagcdo de seu funcionamento no ambito

dos processos enunciativos e discursivos mediante as mais diversas situacOes
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comunicacionais para além daquelas que eram preconizadas pela retorica antiga. Cabe a AD a
tarefa de, “em vez de reservar a [nog¢do de ethos] para a oralidade, solene ou ndo, alargar seu
alcance, abarcando todo tipo de texto” (MAINGUENEAU, 2011, p. 17).

Embora o conceito se apresente vivo e operativo, dificuldades em torno da
compreenséo das propriedades enunciativo-discursivas que o constituem emergem a partir das
novas investidas analiticas. Captar o ethos patente a enunciagdo € uma empreitada que
demanda visbes metodologicas particulares a depender da perspectiva teorica, seja ela
retorica, conversacional ou discursiva. Neste sentido, Maingueneau (2011) destaca
categoricamente duas realidades interpostas em torno da estabilizacdo da nogdo de ethos em
qualquer guadro conceitual: o fato de ela ser intuitiva e o fato de ndo ser muito clara. Isto se
da, entre outros fatores, devido aos graus de variabilidade das propriedades que sdo atribuidas
a natureza do ethos, bem como pela gama de tragos verbais e ndo verbais que interagem de
modo complexo em sua configuracdo. Verifica-se a interacdo de ordens muito diversas de
fendmenos “que vao desde a escolha do registro da lingua e das palavras até o planejamento
textual, passando pelo ritmo e modulagao” (MAINGUENEAU, 2011, p. 16).

De acordo com Maingueneau (2008b), perante as dificuldades de definicéo tedrica das
propriedades do ethos se conclui a impossibilidade de se estabilizar definitivamente a nogéo.
Mesmo assim, sua relevancia para os estudos do discurso se impde em consequéncia da
estrutura das praticas discursivas atuais que demandam novos dispositivos comunicacionais,
estabelecidos em funcéo de restricbes semanticas, historicas e sociais. Realidade esta diferente
do mundo da retorica antiga em que a no¢cdo de ethos fora concebida restrita a cena
enunciativa da oratoria.

Galinari (2012), ao propor um tour teérico sobre a no¢do de ethos, se depara, assim
como Maingueneau, com uma variada rede de significacdes forjada a partir do interesse de
disciplinas tedricas e praticas que apreendem a nogdo de ethos sob diferenciados enfoques.
Mediante distintas perspectivas disciplinares, saltam & vista certas dificuldades relacionadas a
percepcdo das propriedades ou varidveis comumente associadas & natureza do ethos. Ou seja,
surgem questdes a respeito da pertinéncia de determinadas caracteristicas do ethos
observaveis a partir do tipo de dado coletado para analise. Deste modo, antes de fixar tal
nocdo na rede tedrica da AD, Maingueneau (2008b; 2011) discorre sobre as dificuldades
relacionadas as percepcgdes destas propriedades que incidem diretamente nas elaboracGes
tedrico-metodoldgicas da disciplina. Dentre algumas delas, sdo evidentes:
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(1 a distincdo dos limites entre ethos prévio e ethos presente, que designa as
circunstancias nas quais o publico constréi as representacdes do locutor:
antes da ou concomitante com a recepcdo enunciativa (GALINARI, 2012;
MAINGUENEAU, 2011);

(i) adistingdo entre ethos visado e ethos produzido, que se estabelece conforme as
expectativas dos participantes da enunciacdo: os efeitos de carater
pretendidos pelo enunciador(es) podem ser percebidos de outro modo pelo
coenunciador(es) (MAINGUENEAU, 2008b, 2011);

(iti)  a distingdo entre ethos mais ou menos concreto e ethos mais ou mesmo
abstrato, que ocorre em funcdo de sua apreensdo enquanto dimensdo
enunciativa puramente visual (“retrato”), musical (“tom”), psicologica
(“carater”) etc. (MAINGUENEAU, 2008b, 2011);

(iv)  adistincdo entre ethos singular e ethos coletivo, que se da pela atribuicdo de
um estatuto individual ou juridico a fonte do acontecimento enunciativo
(MAINGUENEAU, 2008b).

Por haver uma grande quantidade de desdobramentos em torno da natureza
multifacetada do ethos, Maingueneau (2008b) advoga que esta nogao sociodiscursiva deve ser
compreendida pelas zonas de saber como nudcleo gerador de uma multiplicidade de
desenvolvimentos possiveis. Logo, no campo disciplinar da AD, a assuncao deste construto
tedrico ganha operacionalidade ao ser relacionada a uma problemética discursiva precisa e
mediante a especificidade de um corpus, haja vista que o enfoque sobre 0s aspectos a serem
observados é sempre uma decisao tedrica tensionada entre o material linguistico e o ambiente
interdiscursivo (MAINGUENEAU, 2011).

Outra reflexdo que deve vir a baila para a compreensdo do ethos no interior da rede
tedrica da AD ¢é sua apreensdo a partir das restricGes que as zonas de identidade discursiva
sofrem em seus processos de configuracdo mediante as forcas interdiscursivas (leia-se ai
forcas do universo discursivo). Isso aponta para o fato de que, assim como as outras
dimensdes que integram a discursividade j& evidenciadas pelos analistas do discurso, o ethos
seja afetado pelas coercGes de uma semantica global. Diante desta realidade, é possivel
considerar que o atravessamento da funcgdo enunciativa pelo ethos seja impresso ndo apenas
por uma condicao técnica, visando a eficacia da argumentacdo discursiva, mas também pelas
condicgdes de existéncia da propria identidade discursiva. O ethos discursivo se desvela, desta

forma, a partir de um processo complexo que imbrica diversas manifestacdes simbdlicas,
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“integrado ele mesmo numa conjuntura socio-historica”, como propde Maingueneau (2011, p.
16).

A partir dos pressupostos da AD, entende-se 0 ethos como uma realidade estritamente
vinculada a semantica global de qualquer préatica discursiva. A defini¢do de sua especificidade
se d, portanto, em funcdo da legitimacdo de posicionamentos ligados as circunstancias socio-
historicas de producdo do discurso (GALINARI, 2012). Coagido por uma semantica
discursiva, 0 ethos se revela lateralmente no esboco dos modos de enunciacdo, conforme
indica Maingueneau (2008b):

A eficacia do ethos tem a ver com o fato de que ele envolve de alguma
forma a enunciagéo, sem estar explicitados no enunciado. [Ele] se mostra no
ato da enunciacdo, ele ndo é dito no enunciado. Ele permanece, por natureza,
no segundo plano da enunciacéo: ele deve ser percebido, mas nunca objeto
do discurso (MAINGUENEAU, 2008b, p. 59).

A novidade em Maingueneau, portanto, € a percep¢do do ethos como ‘“elemento”
associado a engrenagem discursiva, totalmente sujeito as restricbes semanticas que
configuram as estruturas de manifestagdo do posicionamento ideoldgico. Para este autor, o
ethos como plano integrado a totalidade coerente do discurso ndo assume nenhum tipo de
primazia. Ele age lateralmente como ‘“uma dimensdo irredutivel da ‘significancia
generalizada’ (MAINGUENEAU, 2008a, p. 91). No movimento de formacéo do discurso, o
ethos da fonte enunciadora resulta da interpelacéo ideoldgica que configura um modo de dizer
personalizado (FERREIRA, 2011).

Observada a relacdo indissociavel entre ethos e enunciacdo, visivel em diversas
abordagens teoricas, assim como as dificuldades relacionadas a estabilizacdo de suas
propriedades, cabe verificar as fronteiras em relagdo a retérica antiga e & AD. A seguir serdo
apresentadas as especificidades da no¢do em cada uma destas duas bacias tedricas e a
pertinéncia de seu estudo na rede tedrica da AD.

E interessante ressaltar que este estudo sobre a configuragio do mundo ético
constituido pela propaganda institucional do governo do estado do Pard, inscrito numa ordem
linguistico-discursiva, pretende, portanto, observar o comportamento de uma fresta de luz em
um ambiente escuro. Fresta que aponta para uma realidade que ndo pode ser captada em sua
totalidade, dada sua amplitude, heterogeneidade e variabilidade. Entretanto, almeja-se, por
meio desta pesquisa, observar indicios que apontam para complexidade inapreensivel da
realidade discursiva pela qual se desenvolve a agdo simbolica do governo de estado ao

interpelar os cidad&os.
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2.2.1. A percepcdo retorica da nogéo de ethos

E inegavel para AD a contribuicio das reflexdes embrionarias sobre ethos que foram
feitas por estudiosos da Grécia antiga, tais como Aristoteles, Socrates, Cicero, Quintiliano,
entre outros. Ha, sem davida, muita originalidade na percepgdo desses antigos gregos sobre a
argumentacdo retorica. Originalidade que legou ideias-forca aos estudos enunciativo-
discursivos contemporaneos, de acordo com Maingueneau (2008b). Na mesma diregéo,
Galinari (2012, p. 53) afirma que “diversos pesquisadores tém procurado [...] (re)introduzir o
conceito de ethos no @mbito da Andlise Argumentativa do Discurso, num retornar constante
as origens antigas”. Portanto, vé-se a necessidade de compreender as atuais percepcdes da
especificidade do ethos em AD a partir de sua concepgdo pela retorica antiga, tributando a
esta o crédito devido.

No “ch@o” conceitual da retorica antiga, o ethos ndo possuia uma unica acepgdo. Seu
valor era resultado de investimentos variados. Em retérica, em moral, em politica, em musica,
as fronteiras de tal nocdo ndo englobavam as mesmas extensdes. Entretanto, o centro
irradiador das investidas sobre o ethos retorico conformava-se com a atribuicdo de certas
caracteristicas de ordem psicoldgica e sociolégica a figura do orador, enquanto fonte do
acontecimento enunciativo (DECLERCQ apud MAINGUENEAU, 2008b, p. 57). Neste
contexto, o ethos era entendido como emissao da imagem positiva do orador elaborada por
meio de tracos linguisticos e paralinguisticos. Assim, a emergéncia da imagem da fonte
enunciativa pela palavra proferida se efetivava como uma garantia simbolica para persuasdo
imediata do auditério (GALINARI, 2012).

Sob os parametros conceituais de sua época, Aristoteles desenvolve sua nocgdo de
ethos registrada em suas obras Retorica, Politica e Etica a Nicdmano. Para este autor grego,
de modo particular, o ethos estd associado a um modo de dizer condicionado explicitamente
por uma tecné argumentativa cuja finalidade é a persuasdo por meio de ethé aceitos como
constitutivos do carater do orador (MAINGUENEAU, 2008b). Nessa visdo, destaca-se a
vinculacdo do ethos apenas ao resultado da enunciacéo retorica, ndo considerando, de modo
algum, aspectos prévios da configuracdo do ethos, apoiados em estere6tipos sociais
(GALINARI, 2012).

A caracteristica fundamental da visdo aristotélica € a restricdo do conceito a uma cena
enunciativa particular: a cena oratoria, “a oralidade em situagdo de fala publica”

(MAINGUENEAU, 2011, p. 17), visdo que se apoia explicitamente em um ethos engendrado
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na e pela enunciagdo “no presente de sua ocorréncia” (GALINARI, 2012, p. 57). Esta
concepgdo € categorizada pela base linguistica atual ou como “ethos discursivo” ou como
“ethos presente”, nas recentes classificacdes. A perspectiva de Aristoteles interessava-se,
portanto, pelo ethos em uma Unica cena enunciativa em funcdo do tratamento técnico que se
voltava a arte do convencimento e da persuasao.

Constata-se que, no angulo restrito da cena oratéria, a funcionalidade do ethos,
enguanto techné, repousa na escolha de recursos de ordem verbal e ndo verbal para causar
uma boa impressdo capaz de convencer dado agrupamento de individuos. No quadro geral da
persuasao retdrica, a construcdo da imagem do orador que se apresentava a dado auditério sé
era efetivada por meio da associagéo do ethos a outros dois elementos constitutivos desta cena
comunicativa: o logos (argumentacdo) e o pathos (paixdes). Essa percepcdo da emergéncia
articulada do ethos retorico € atestada por Auchlin (2001, p. 92 apud MAINGUENEAU,
2008b, p. 57) nos seguintes termos:

[...] o ethos se constrdi na base de dois mecanismos de tratamento distintos,
um que repousa na decodificacdo linguistica e no tratamento diferencial dos
enunciados, o outro, no reagrupamento de fatos em sintomas [...] que
mobiliza recursos cognitivos na ordem da empatia (AUCHLIN, 2001, p. 92
apud MAINGUENEAU, 2008b, p. 57).

Esquematicamente, pode-se afirmar que a configuracdo da imagem de si pela palavra
proferida era sustentada pela triade ethos, logos e pathos. No esquema retdrico, 0 primeiro
elemento poderia ser aceito, de acordo com Aristdteles (1998 apud GALINARI, 2012), como
a prova mais importante da persuasdo. Sob esta tutela, a apresentagdo do orador ao seu
auditério poderia dispensar raciocinios argumentativos mais elaborados em funcdo de um
ethos eficiente que fosse edificado sob qualidades fundamentais para persuadir, produzindo
uma imagem positiva de si mesmo: a phroénesis (prudéncia), areté (virtude) e a elnoia
(benevoléncia) (GALINARI, 2012; MAINGUENEAU, 2008b). Entretanto, € importante
salientar que a representacdo éthica do orador ndo seria possivel se ndo fosse engendrada
simultaneamente pelo logos e se ndo estivesse relacionada as expectativas emocionais da
propria audiéncia. Vinculado ao presente da enunciacdo e a sugestdo de certa identidade, o
ethos retorico, nos moldes de Aristoteles, visava essencialmente a impressdo de um efeito de
confiabilidade. Ou seja, a conjugacdo das qualidades que o orador deveria apresentar ao
proferir a palavra se constituiria como um andaime para o0 acesso a “uma figuragédo subjetiva
dotada de estatutos intelectuais e morais [dignos de fé]” (GALINARI, 2012, p. 53).
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Diante da exposic¢do das condi¢Oes persuasivas necessarias a eficacia da cena oratoria,
observa-se que por meio da elaboracdo desta cena ja se atribuia valor a nocdo da instancia
enunciativa, mesmo que diferente dos termos da AD. Assim, no esquema retorico antigo, tal
instancia, de modo evidente, ja se apresentava como imbricacdo irredutivel entre o sujeito
enunciador e o sujeito enunciatério, que se tornam presentes na linguagem. Nas palavras de
Discini (2011, p. 33), “para a imagem do enunciador [tem-Se] 0 ethos; para a imagem do
leitor, o pathos”. Como se pode observar, a retorica antiga, de modo embrionario, delineava
certas dimensfes da subjetividade enunciativa, através do engendramento da persona na
palavra.

Ao ser apreendido pelos gregos antigos como elemento de uma engrenagem
comunicativo-argumentativa, o ethos, juntamente como o logos e o pathos, deveria gerar
determinadas modalidades de adesdo a palavra dos oradores: “adesdo a teses (‘fazer-crer’), a
acOes ou comportamentos (‘fazer-fazer’) e a emocodes (‘fazer sentir’)” (GALINARI, 2012, p.
52). A adesdo, objetivo geral da acdo retorica, resultaria de um processo interativo de
influéncia sobre o outro, fundamentalmente ligado a conjuntura sécio-histérica. Neste sentido,
essas modalidades de adesdo poderiam ser consideradas como alinhadas aos processos mais
amplos da legitimacdo e da eficicia das praticas discursivas no tecido social, mesmo que, a
época de Aristételes, ndo fossem associadas diretamente a um espaco de regularidades
enunciativas como é postulada atualmente a nocéo de discurso.

De modo geral, verifica-se que a percepcéo teorico-retdrica do ethos € restritiva a uma
situacdo de comunicacdo especifica, ndo sendo desenvolvida em outras modalidades
situacionais de comunicacdo além daquela que pressupBe a apresentacdo imediata de si
perante um auditorio na tentativa de persuadi-lo. O ethos da retorica é circunscrito & oralidade
com intuito de convencer uma plateia que partilha os mesmos valores. Pode-se dizer que o
ethos proposto na Retorica se vincula a um dispositivo comunicacional especifico em fungéo
das condic¢des midioldgicas da Grécia antiga, haja vista que 0 modo de manifestacdo material
dos discursos nesta época ndo era 0 mesmo que o da contemporaneidade. Posto isto, pode-se
afirmar com Maingueneau (2008b, p 63) que “ndo vivemos no mundo da retorica antiga, € a
fala ndo € mais governada pelos mesmos dispositivos”. A nogdo do ethos retorico, portanto,
constituia-se como uma traducdo da reflexividade enunciativa manifesta em determinada
sociedade, a qual se apoiava em midiuns e géneros textuais quantitativa e qualitativamente
diferenciados dos que sdo desenvolvidos nas préaticas discursivas que circulam na sociedade

atual.
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2.2.2. A percepcéao discursiva da nogao de ethos

Para falar sobre ethos discursivo, ndo se pode deixar de evocar a figura de
Maingueneau. Em sua visdo, o ethos € um elemento constitutivo da totalidade coerente do
discurso. Sua proposi¢do acerca desde conceito vai além da techné aristotélica e dos estudos
sobre a estrutura linguistica voltada a persuasao. O ethos, em sua bacia teorica, € relativo a
semantica generalizada do discurso, e ndo apenas restrita a acdo oratéria de um locutor
enquanto ser do mundo, categorizado por Ducrot (1987) como “locutor A”. Levando a novos
limites essa nogdo, pode-se dizer que o ethos é evidenciado como uma vocalidade discursiva
identitaria que se impde a enunciadores e coenunciadores na interacdo a partir da assuncao de
uma competéncia discursiva dada, que n&o é inata, mas social e cultural.

A reformulagdo conceitual de ethos por Maingueneau (2008a, 2008b, 2011, 2013,
2014), integrada a nocdo de pratica discursiva e posicionamento ideoldgico, se ancora
evidentemente no ndcleo gerador de onde emanam principios minimos, aceitos pelas
abordagens classicas e pelas atuais: (i) o ethos é construido discursivamente, na e pela
enunciacao; (ii) o ethos visa a influéncia sobre o outro por meio da interacao; e (iii) o ethos é
resultado de um comportamento socialmente avaliado por meio de determinagdes sécio-
historicas.

Assim, para compreender adequadamente a percepcdo do ethos em AD, ¢é
indispensavel observar sua especificidade no quadro geral de uma semaéntica global que
circunscreve o funcionamento do discurso.

Na abordagem teorica da AD, o ethos se inscreve precisamente na formatacdo do
plano que Maingueneau (2008a) denomina de “modo de enunciagdo”. E importante
evidenciar que a emergéncia deste plano discursivo ndo ocorre de forma isolada em
decorréncia de um processo de sucessdo, mas integrado aos demais planos pelas mesmas
restricbes semanticas (MAINGUENEAU, 2008a). Isto significa que ndo ha uma relacdo de
superioridade hierarquica ou de antecedéncia na ordem dos planos de um dado discurso.
Neste sentido, o ethos, patente a maneira especifica de dizer do discurso, atravessa de modo
imediato e dindmico todos os planos discursivos.

Diante do exposto, a nogdo de ethos assume, no projeto de uma semantica global, o
sentido de vocalidade especifica de um corpo enunciativo, isto é, de um conjunto de tracos
sociais (corporalidade) e psicologicos (carater) patentes ao modo de enunciar de uma
comunidade discursiva (MAINGUENEAU, 2014). Explicitado dessa forma, tal vocalidade
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discursiva se desvela como fendbmeno a partir do qual se pode “refletir sobre o processo mais
geral de adesdo dos sujeitos a determinado posicionamento” (MAINGUENEAU, 2008b, p.
64). Estabelece-se, assim, uma disciplina tacita (social e psiquica) do corpo enunciativo
alinhada aos processos globais de legitimacdo da identidade do discurso, legando autoridade
ao que é dito. Tal realidade conduz Maingueneau (2014, p. 32) a seguinte afirmag&o:

[0] poder de persuasdo de um discurso se deve, em grande parte, pelo fato de
que ele leva o destinatario a se identificar com o movimento de um corpo,
altamente esquematico, investido de valores historicamente especificados.
As “ideias” suscitam a adesdo do leitor através de uma maneira de dizer que
é tamlS)ém uma maneira de ser (MAINGUENEAU, 2014, p. 32, grifos do
autor)”.

Esta perspectiva oferece condicbes para sustentar a ideia de que 0s sujeitos do
discurso, enunciador e coenunciador, para participar de determinados universos de sentido,
devem aceder a uma “‘maneira de ser’ por meio de uma ‘maneira de dizer’”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 94). Este processo de adesdo ao universo de sentidos criado no
e pelo discurso é sustentado pela elaboracdo de um ethos convincente, que seria uma
construcdo esquematica da imagem do enunciador sob determinag6es verbais, fisico-sociais e
psiquicas. O produto da enunciacdo discursiva — oral ou escrito — encarna as propriedades
éthicas que seu corpo enunciativo sustenta (MAINGUENEAU, 2013). Assim sendo, ao ser
abstraido como ‘“vocalidade especifica que permite [a caracterizagdo] do corpo do
enunciador” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 64), o ethos discursivo indica a articulacdo
harmonica das determinacfes verbais, fisico-sociais e psiquicas por meio das quais se
demonstra uma disciplina tacita do corpo.

A percepcdo do ethos no funcionamento discursivo se apoia no fato de que a
linguagem é uma técnica do corpo (BOURDIEU, 1997 apud MAINGUENEAU, 2008a),
refletindo ela mesma certa corporalidade e carater do ser que a utiliza: a disciplina da lingua
seria a propria disciplina do corpo. A enunciagdo, deste modo, refletiria a prépria dindmica de
um corpo imerso nas mais variadas condutas sociais e disposi¢6es psicolégicas. No contexto
da expressdo textual das préaticas discursivas, essa corporalidade e esse carater (isto é, a
disciplina do corpo enunciativo) se encontram projetados em conformidade com as regras
semanticas do discurso. A linguagem, enquanto tecnica do corpo, reflete modos de se

comportar no espaco social, de habitar o mundo.

® Minha tradugio para “Le pouvoir de persuasion d’un discours tient pour une bonne part au fait qu’il améne le
destinataire a s’identifier au mouvement d’un corps, flt-il trés schématique, investi de valeurs historiquement
spécifiées. Les ‘idées’ suscitent 1’adhésion du lecteur a travers une maniére de dire qui est aussi une maniere
d’étre”.
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Nota-se que o lago entre uma maneira de dizer e uma maneira de ser impde a
vocalidade ideal do discurso, garantia da presenca de um corpo historicamente situado
(MAINGUENEAU, 2008a). Essa reflexividade entre linguagem e corpo, regulada por uma
semantica particular, edifica um universo de sentido, um mundo ético ocupado por
determinada classe de enunciadores. Desta forma, assume-se o ethos como a imagem de um
corpo enunciativo, expressa textualmente a partir de atributos fisicos e psiquicos em funcao
da legitimacdo do discurso. Como resultado dessa logica, no mundo de sentidos projetado
pelo ethos discursivo, a fonte do acontecimento enunciativo é diretamente associada a figura
de um fiador que emerge como corpo que suporta a enunciagdo. O fiador, garantia simbdlica
do dito, funciona como chave de acesso ao mundo ético que ele mesmo representa por meio
de um duplo processo de incorporacdo da instancia subjetiva (sujeito enunciador e sujeito
enunciatario) na mesma conjuntura ideoldgica, como atesta Maingueneau (2008a, 2008b,
2011, 2013, 2014): (i) o discurso faz o enunciador encarna-se textualmente, produzindo a
imagem do fiador; (ii) o enunciatéario, baseado em representacdes estereotipicas, identifica tal
imagem e incorpora uma forma especifica de se inscrever no mundo. A incorporacdo &,
portanto, um processo de assimilacdo, de adesdo ao ethos discursivo pelos sujeitos, estejam
eles na posigéo de enunciadores ou de enunciatarios. Tal dindmica é confirmada pelos testes
de Maingueneau (2008a, p. 90) em um corpus religioso do século XVII, que aponta para “[a
integracdo do] enunciador e destinatario numa mesma Ordem de sociabilidade ideal, pela sua
propria enunciagao”.

A discursividade, nesta perspectiva, ao desenvolver-se como prética social, traca desde
sua génese 0 esquema da adesdo dos sujeitos ao corpo dos adeptos dos discursos. Isto
significa que pela coeréncia semantica de cada discurso se define o percurso de constituicao
dos mundos éticos que engendram carater e corporalidade a palavra de um fiador
(MAINGUENEAU, 2008a, 2008b). Nesta perspectiva, 0 mundo ético pode ser entendido
como um espago imaginario configurado por certo nimero de situagdes comportamentais
estereotipicas restringidas por certa conjuntura ideoldgica. Para ilustrar de modo adequado
sua perspectiva, Maingueneau (2008b; 2011) sumariza algumas situacGes de comportamentos
sociais que remetem ao ethos discursivo que de modo ideal sustenta a enunciacdo de
determinado fiador: 0 mundo ético dos executivos dindmicos, o dos ricos emergentes, o das
estrelas de cinema etc.

Ethos, vocalidade e mundo ético estabelecem simetricamente o modo de proferir a
palavra de dada comunidade de enunciadores. Em outros termos, o discurso, em seu esquema

semantico, condiciona uma vocalidade que encarna os atributos de um corpo enunciativo.



51

Nota-se, assim, que esta vocalidade pode ser traduzida efetivamente (a partir dos indicios
verbais e ndo verbais) como ethos da totalidade do discurso e ndo de um individuo empirico,
um ser extradiscursivo. O estatuto do ethos em AD, portanto, é uma espécie de reflexo da
personalidade vocal de um corpo materializado sociodiscursivamente e de seus modos de
vida.

As investigacbes em torno da dindmica do ethos discursivo sdo atualmente
sistematizadas a partir de diversas possibilidades teoérico-analiticas, oferecendo certa
amplitude & nocédo, ao contrario da retdrica classica. Esse processo de sistematizagdo decorre
da apreensdo de variados fatores que confluem para a configuracdo do ethos discursivo. A
esse respeito, Maingueneau (2011) declara que o ethos efetivo do discurso é a soma de
diversas instancias, ou seja, ethé de naturezas diferenciadas, que revelam a vocalidade
identitaria do corpo da fonte enunciativa. Assim, mediante a observacdo da complexidade
dindmica do ethos, diversas etiquetas sdo utilizadas para dimensionar teoricamente estas
instancias ou fatores que compdem a realidade da nog¢do. A partir da percepcdo geral da AD,
Galinari (2012) propbde uma redefinicdo do esquema terminoldgico para designar tais
instancias, no intuito de diminuir o grau de imprecisdo a que determinadas etiquetas dos ethé
remetem. Assim, este autor sugere a seguinte classificagcdo, por compreender que todas as
modalidades do ethos sdo naturalmente discursivas: “ethos prévio/interdiscursivo/pré-corpus”
para substituir a expressdo usual “ethos pré-discursivo” e “ethos presente”6 para 0 que se
convencionou “ethos discursivo”. De um modo geral, a designagdo ethos efetivo
permaneceria como percepcao da dindmica geral de funcionamento do ethos discursivo por
meio da juncdo destes dois ethé.

O ethos prévio ndo encontrava expressao na retorica aristotélica. Embora, Isocrates
(apud GALINARI, 2012) ja o indicasse sob a tutela de uma reputacdo prévia ou um saber
sobre a pessoa do orador, a AD aprimora a noc¢do, vinculando-a a acdo do interdiscurso
(GALINARI, 2012). Defendendo a utilidade operacional deste angulo de analise do ethos
discursivo, este autor associa essa especificidade do conceito as informagdes preliminares
atribuidas a fonte da enunciacéo discursiva. Deste modo, observa-se, por meio de tal angulo a

circunscricdo do ethos prévio.

[...] & esfera dos dados situacionais, historicos e psicologicos que dizem
respeito a instancia de producdo do discurso, reconstituiveis pelo acesso do
pesquisador a um interdiscurso particular. Dai a pertinéncia de se falar,
alternativamente, num “ethos interdiscursivo” (GALINARI, 2012, p. 55).

® Ao mencionar essas facetas do ethos, Fossey (2011), de modo alternativo, também se utiliza das expressdes
“ethos prévio” para “ethos pré-discursivo”, bem como “ethos produzido” para “ethos discursivo”.
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Diante das evidéncias de um ethos forjado ao redor da enunciagdo propriamente dita,
isto é, forjado a partir “das variaveis simbolicas relativas ao universo socio-historico e
situacional do discurso” (GALINARI, 2012, p. 56), a AD nao poderia deixar de considerar
uma andlise sob este angulo com a finalidade de elucidar certos efeitos de sentidos. Assim,
esta projecdo prévia do ethos funcionaria a partir de valores e saberes sob 0s quais 0
enunciatério se apoiaria para avaliar uma eventual a¢éo linguistico-discursiva.

A enunciacdo discursiva pode, a depender do género discursivo e do nivel situacional
da interacdo, confirmar ou infirmar certas representacdes imaginarias do ethos do enunciador
antes mesmo que ele produza determinado texto (MAINGUENEAU, 2008b). Nota-se, deste
modo, uma relacdo de interdependéncia entre ethos prévio e ethos presente no processo de
representacdo da figura do enunciador, pois “de nada adiantariam, as belas e as boas imagens
prévias acerca do [enunciador] caso este ndo consiga atualizd-las no momento [em que
verbalize um texto]” (GALINARI, 2012, p. 57). Nesta perspectiva, o ethos presente esta
diretamente vinculado ao resultado da enunciacdo discursiva, podendo, a partir dos saberes e
das circunstancias na qual a fonte da enunciacdo se manifesta, ja ter sido associado a uma
imagem prévia pelo destinatario.

Essa faceta do ethos é enunciativamente projetada por meio de dois regimes
linguisticos especificos: 0 mostrado (algo da ordem do constitutivo, uma espécie de aparéncia
conferida & maneira do falar) e o dito (algo da ordem das autodesignacdes explicitadas sobre o
proprio modo de enunciacao). De modo objetivo, essa modalidade de projecéo da vocalidade
do discurso € definida por Galinari (2012), a partir do aporte tedrico da AD, da seguinte

maneira;

[...] o ethos presente é aquele que insurge de um [material linguistico-
discursivo] bem especifico e bem delimitado pelo pesquisador-analista,
dadas as suas dimensdes morfossintatica, estilistica e demonstrativa. Em
outros termos, trata-se das imagens de si presentes num dado corpus,
recortado e estudado pelo analista, e relativo a um instante enunciativo
particular (GALIANARI, 2012, p. 57).

Diante dos meios pelos quais o ethos efetivo do discurso se manifesta, entende-se que
0 processo geral de incorporacdo dos sujeitos a determinado posicionamento pode ser
explicado pela “inter-relacdo ethica entre informacdes prévias (ou interdiscursivas) e
informac0es presentes (ligadas ao corpus estudado)” (GALINARI, 2012, p. 58).

Concordando com a proposicdo deste autor, segundo a qual o ethos presente esta

diretamente vinculado a determinado material linguistico-discursivo, varios indicios textuais
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postos em cena pela enunciagcdo podem ser pontuados como dispositivos que permitem
acessar 0 ethos que emana de um dado mundo de sentidos. Segundo Maingueneau (2005, p.
80), “existe de fato grande diversidade de meios para evocar [...] para sugerir o ethos do
enunciador”. Fato este que corrobora, inclusive, a possibilidade de acessar tal realidade por
meio de outros codigos semidticos para além do oral e do escrito. Deste modo, podem ser

tomados como indices textuais para a captacdo do ethos os seguintes exemplos:

a) procedimentos e modalidades sintéticas;

b) os processos de formacédo de palavras e o repertorio lexical;

c) acomposicao fonético-fonoldgica das linguas e 0 os marcadores prosodicos;
d) os raciocinios ou 0 modo logico de organizacgéo do discurso;

e) aestrutura dos géneros do discurso;

f) as representacdes, imagens ou visdes de mundo criadas pelo discurso.

A AD engloba, como se pode constatar, diversas possibilidades de captacdo do ethos
efetivo. Logo, salta a vista um intrincado sistema articulado sobre dados verbais e ndo verbais,
dados prévios ou produzidos no instante da enunciacdo, por meio dos quais a imagem do
corpo enunciativo se revela em conformidade com determinado posicionamento. Constitui-se,
assim, uma identidade discursiva encarnada por meio do ato enunciativo sob a tutela de
diversas semioses.

Mesmo diante da instabilidade deste fenémeno linguistico-discursivo, percebida em
funcdo das dificuldades relacionadas a extensdo de suas propriedades, sua retomada e
permanéncia na cena dos estudos discursivos, como ferramenta de trabalho, se justifica em
decorréncia da comprovacdo da semantica global das praticas discursivas. Fato que da
margem para validar a afirmacdo segundo a qual a constituicdo dos sentidos se impGe tanto
pela cena de enunciacdo, da qual o ethos participa, como pelo conteddo nela desdobrado
(MAINGUENEAU, 2011).
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3. A RELACAO ENTRE A PRATICA POLITICA E A PROPAGANDA NA
CONSTITUICAO DE ANUNCIOS NA ESFERA DA ADMINSTRACAO PUBLICA

Para iniciar esta reflexdo, parte-se da célebre férmula que ha certo tempo vem
circulando entre os trabalhos de AD: “ndo ha discurso sem sujeito. E ndo ha sujeito sem
ideologia” (ORLANDI, 2012, p. 47). Ao se considerar o corpus desta pesquisa diante de tal
méaxima, entende-se que o processo de subjetivacdo enunciativa da propaganda do governo do
estado do Pard envolve, notadamente, duas competéncias discursivas: a da politica
institucional e a da propaganda. Neste ponto de interconexo discursiva, emerge a posicéo de
um sujeito da enunciacdo que interpela seus enunciatarios como cidaddos e espectadores. O
sujeito da pratica de propaganda oficial do governo do Para, deste modo, assume uma atitude
linguageira singular cindida entre as técnicas de persuasdo de massa e dos processos de
informacé&o cidada.

Posto isto, faz-se necessario investir no reconhecimento do espaco de discurso por
meio do qual este sujeito se constitui e se dispersa na superficie textual a qual, na reflexao de
Orlandi (2012), é condicionada historicamente. Ele vird a ser aquilo que as condicOes
semanticas permitirem que ele seja discursivamente. Assim sendo, pode-se retomar o que
Maingueneau (2010) discute sobre a diversidade de préaticas discursivas de nossa sociedade: é
preciso observar seu modo de pertencimento ao universo social e a partir dai vislumbrar
explicacbes acerca do sujeito que vem a tona por meio da linguagem implicada
ideologicamente. O modo de pertencimento social de uma préatica discursiva ajuda a entender
a natureza do sujeito que surge na encruzilhada entre politica e propaganda no estagio de
desenvolvimento das praticas discursivas que dinamizam atualmente a sociedade.

Sondar a discursividade a partir de caracterizacbes decorrentes das finalidades dos
campos de atividade social favorece rotulagbes que indicam zonas de regularidades
enunciativas especificas por meio das quais o sujeito € interpelado e assume posicionamento.
Assim, nas redes difusas desses setores surgem zonas discursivas identificadas por atividades
com mesma funcao social e por rituais de interacao pela linguagem que lhes séo tipicos. Neste
sentido, para delinear adequadamente 0 modo de associa¢do que se estabelece entre politica e
propaganda, bem como observar a relagdo constitutiva entre enunciado e sujeito que ai ocorre,
é importante observar 0 modo de pertencimento social das rotinas de producéo, circulagdo e
consumo da propaganda de governo enquanto pratica discursiva que resulta da interseccdo de

setores com fungdes sociais distintas.
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Quando se fala que a préatica da propaganda de governo é um espaco de produgdo
simbolica resultante da interseccdo de dois campos discursivos, fala-se, consequentemente, da
emergéncia de um lugar de integracdo entre saber-fazeres no espaco publico. Mesmo com
finalidades distintas, eles estabelecem um dialogo por meio de suas coer¢des semanticas para
preencher conjuntamente uma funcédo social singular: possibilitar, ao lado das demais formas
de comunicacdo social, “o intercambio entre governo e governados num fluxo constante de
ideias [e fatos]” (REGO, 1985, p. 44).

Para fins de delimitacdo da zona discursiva em que se inscrevem as materialidades que
constituem o corpus desta investigacdo, cabe explicitar, portanto, a associa¢do entre o dizer
politico e o dizer da propaganda, configurando no espaco publico moderno um regime de
producdo enunciativa que evidencia a formacdo da opinido publica pela comunicacdo
mediada.

Pode-se vislumbrar adequadamente este processo de enlagamento por meio da
perspectiva de Charaudeau (2013a) segundo a qual tanto os discursos situados no campo
politico quanto aqueles situados no campo da comunicacdo social — midias e informacdo —
encontram-se inscritos no espaco publico e mantém entre si uma relacdo de influéncia
reciproca. Um se inscreve na continuidade do outro por meio de relacdes de autonomia e de
dependéncia, onde cada qual desenha seu préprio espaco de producédo e recepcdo de textos e
sentidos. Dispersas no conjunto da sociedade, estas duas grandes areas da acao simbolica do
homem — politica e comunicacédo social — apresentam estatutos e propriedades discursivas que
permitem autonomiza-las enquanto campos de praticas discursivas.

A respeito do modo de pertencimento social dos discursos da politica e da
comunicagdo social, Charaudeau (2013a) expOe os desafios ou fungbes que definem os
lugares de organizacdo globalizante destes dois setores de acdo social, isto €, destes dois
campos discursivos que dinamizam o espago publico. “O desafio do setor mididtico ¢
regulamentar [a atividade informativa], de modo que atinja o maior niumero de cidadéos e [...]
permita-lhes ter uma opinido” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 28). Por seu turno, o desafio do
setor politico ¢ “estabelecer regras para a governanga, distribuindo tarefas e responsabilidades
mediante a instauracdo das instancias legislativas ¢ executivas” (CHARAUDEAU, 2013a, p.
28). Diante disto, destaca-se em cada um destes dois campos uma logica particular de
funcionamento simbolico que subjaz as suas praticas discursivas a medida que dispositivos de
interacdo pela linguagem véo sendo institucionalizados e sentidos véo sendo produzidos em

virtude de suas fun¢des sociais. Destaca-se, assim, como logica capital para a emergéncia no



56

tecido social destas esferas discursivas o processo de tomada da palavra regido por “regras
que pressupdem institui¢des [como portadoras de sentidos]” (MAINGUENEAU, 1997, p. 31).

Sobre a existéncia social das praticas discursivas em geral, cabe comentar que esta
perspectiva se distancia completamente de uma visdo do discurso como estruturas estaticas de
sentidos (monoliticas e fechadas). O entendimento proposto por Maingueneau (2010) para
esta dindmica dos modos de pertencimento social, que perpassa a argumentacdo de
Charaudeau (2013a; 2013b), considera, antes de tudo, o tecido intradiscursivo de qualquer
pratica socio-textual como refratario dos processos interdiscursivos (prévios, mas nao
externos). Para corroborar essa perspectiva, assume-se como exemplo a propria superficie
textual das praticas de propaganda de governo do Para que se estabelece desde sua origem
tensionada entre sentidos advindos do campo politico e do campo da comunicacdo social,
onde se pode constatar, conforme Maingueneau (2008b), que eles sdo definidos como lugares
de estabilidade entre tipos e géneros de discurso. Realidade que aponta ao mesmo tempo para
a definicdo de sentidos em decorréncia da “imbricagdo das condigdes [interdiscursivas] e das
realizagdes intradiscursivas” (CHARAUDEAU, 2013b).

Pode-se dizer, efetivamente, que o regime de producdo da propaganda de governo
pode ser distinguido como uma pratica discursiva peculiar, definida pelo entrelagamento
semantico irredutivel entre uma ordem textual e outra social que se apoia em dois contextos
acionais: o da politica e o da propaganda. O resultado da juntura entre estes dois eixos, que
atravessa um modelo de estado especifico, se materializa discursivamente em andncios
oficiais por meio de um estatuto do enunciador e de um modo de enunciacao resultantes das
restricbes semanticas que estabilizam as agdes da propaganda de governo. No que tange a
producdo da superficie discursiva em anélise, tanto a confluéncia destas duas esferas de
sentidos que projeta uma cena de enunciacdo hibrida, quanto as restricdes enunciativas ai
impostas, podem ser inferidas nos trechos a seguir de uma matéria publicada na website do

Senado Federal:

A Comissdo de Assuntos Econdmicos (CAE) aprovou, nesta terca-feira (22),
substitutivo ao Projeto de Lei do Senado 263/2012, do senador Roberto
Requido (PMDB-PR), que permite a participacdo de consorcios de empresas
nos processos licitatorios para contratacdo de agéncias de publicidade e
propaganda pela administragdo publica (LIMA; FRANCO, 2013).

O PLS 263/2012 altera a Lei 12.232/2010, que reline normas gerais para
licitacdo e contratacdo de servicos de publicidade pela administracdo
publica. Pelo substitutivo, cada consorcio participante apresentara, na
licitacdo, um Unico plano de comunicacdo publicitaria, pertinente as
informacbes expressas no briefing elaborado pelo 6rgdo licitante. O


http://www.jusbrasil.com.br/legislacao/822761/lei-12232-10
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consorcio tera que apresentar também uma Unica proposta de precos.
(LIMA; FRANCO, 2013).

O estabelecimento legal da propaganda como possibilidade da comunicacdo
governamental evidenciado nos dois trechos acima indica uma pratica discursiva
explicitamente caracterizada pela conexdo entre lugares sociais diferenciados para realizar
determinada acdo em determinado momento. Trata-se da emergéncia de um lugar de
integracdo discursiva onde se pretende a composicdo de um espaco de regularidades
enunciativas cujos sentidos sdo policiados com o intuito de seduzir ou persuadir o
coenunciador acerca da promessa do “bem-estar social” segundo 0 grupo que esteja no poder.
A enunciagdo da propaganda de governo é desenvolvida para levar o cidaddo-espectador a se
identificar com a representacdo ideoldgica de um projeto de governo. Desta forma, as rotinas
das praticas discursivas resultantes da relacdo entre as esferas discursivas da politica na
administracdo publica e da propaganda encontram-se implicadas em um processo de
negociacao de sentidos para a realizagdo da comunicagdo governamental.

Considerando-se a alternancia dos agrupamentos partidarios na gestao publica, o ideal
de bem-estar social que se associa a imagem de governo de estado esta sujeito a constantes
atualizacdes segundo valores de crengas a que estejam submetidas. Assim, a comunicagédo
governamental e mais especificamente sua autopromocao por meio da pratica da propaganda
progride por meio de uma cena de enunciagdo hibrida que institui cenografias em funcédo da
legitimacdo dos posicionamentos politicos que atravessam a maquina de estado. Tal
modalidade da propaganda, desta forma, reflete a acdo de sujeitos cuja qualificacdo advém de
relagdes interdiscursivas definidas em cada campo por competéncias discursivas distintas. Isto
significa que as comunidades discursivas que se associam na producdo da propaganda
governamental determinam, cada um a seu modo, “o grafo de seu espago documental”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 129), restringindo dentro de seu campo “o que ¢ necessario
possuir para enunciar legitimamente” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 130). Nestes termos,
imbricados no espago discursivo da propaganda de governo, encontram-se sujeitos cujo
estatuto e 0 modo de enunciar decorrem do contato com sentidos autorizados no contexto das
bibliotecas efetivas de cada campo em particular.

Entendido como expressdo da légica de funcionamento de espacos de regularidade
enunciativa, o conceito de prética discursiva [ver se¢do 1] recobre uma diversidade de rotinas
de producdo, circulagdo e recepcdo de textos possiveis na sociedade. Tal conceito oferece
condicbes de explicar as rotinas de textualidade que emergem em campos discursivos

especificos ou que nascem em zonas de confluéncia como é o caso da propaganda de governo.
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Assim, a rotina de producdo e circulacdo desta modalidade de propaganda no contexto
histérico-social paraense reflete necessariamente uma pratica discursiva assentada sobre
sentidos advindos dos mundos da politica institucional e da propaganda enquanto atividade

especializada do setor da comunicagdo social.

3.1.  Algumas delimitacdes discursivas das praticas politicas

Para observar adequadamente o funcionamento de qualquer préatica discursiva, é
indispensavel considerar o lago de subjetividade irreversivel entre quem diz, o que diz e como
diz. Trata-se de observar a inscricdo da pessoa que fala a redes de sentido resultantes de
relacGes de alteridade histérico-discursivas. Relagdes pelas quais se estabelece um continuum
entre aspectos textuais e sociais e que definem progressivamente espacos de regularidades
enunciativas. Por meio desta dinamica, efetivam-se rotinas de producdo de materialidades
simbolicas que sdo postas em circulacdo na sociedade. Assim, apreendida desde seu uso
social, a lingua, trabalho simbdlico da capacidade do homem de significar e de significar-se,
como define Orlandi (2012), desvela-se como uma realidade opaca cujos sentidos podem ser
acionados pela historicidade dos discursos. Nestes termos, a producdo e circulacdo de
anuncios-filmes de governo, processo de agenciamento de sentidos por sujeitos inscritos no
ideario da politica institucional e das técnicas de propaganda contemporaneas, oferecem
condicBes para a formatacdo de diferentes praticas discursivas em funcdo de comunidades
restritas que se alternam neste lugar de comunicagéo governamental.

Para visualizar a propaganda de governo em sua dinamica discursiva, € indispensavel
abstrai-la como espaco de interseccdo entre zonas de regularidades de sentidos, cada qual com
finalidades especificas no espaco publico. Faz-se necessario apresentar um olhar global sobre
o funcionamento de préticas discursivas que nascem na zona de producgdo estrita de sentidos
da politica institucional. Além disso, demonstrar a propensao do campo politico a divulgacédo
publica de si para os demais setores da sociedade por meio da espetacularizacdo midiatica.

Mesmo que ndo haja uma base consensual para a fixacdo do conceito de politica,
Miguel (1997), ao refletir sobre a constituicdo do mito politico, sugere duas interpretacdes
possiveis para o conceito de politica na contemporaneidade: i) ampliacdo maxima de sua
abrangéncia, envolvendo todas as relagdes de poder que se diluem em todas as relacGes
sociais, segundo premissas foucaultianas; ii) reducdo do conceito as esferas estatal e

paraestatal (governos, partidos, parlamentos, elei¢Ges etc.), limitando-o a dimens&o da politica
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institucional. Como se pode depreender nestas duas acepgbes do conceito, ha a inclusdo da
ideia de disputa pelo poder, de modo que as limitacGes ai operacionalizadas se ddo a partir de
critérios discursivos em que praticas linguageiras materializam o que pode e deve ser dito em
posicionamentos alinhados tanto a politizacdo dos fenbmenos sociais, quanto a organizacao
da politica institucional. Diante disso, o objeto deste trabalho se enquadra nesta segunda
acepcdo do termo “politica”, pois considera a dindmica das préaticas discursivas alinhadas a
administracdo publica de estado.

Com base na distincdo e opgdo acima, cabe asseverar os sentidos implicados na
constituicdo do termo “politica”, precisando-o em funcdo de uma memoria discursiva
especifica.

Sendo assim, desde sua criacdo pelos gregos até as concepcBes modernas assume
status de uma categoria que engloba praticas linguistico-sociais relacionadas a governanca
publica. Possui um valor categorial aplicado a variados formatos de governabilidade ao longo
da historia em que se destaca “o poder do homem sobre outro homem” (BOBBIO, 1998, p.
995). Segundo este autor, sua origem remonta ao funcionamento das Cidades-estados ou pdlis
durante a Antiguidade Classica. Da visdo original do sentido da atividade politica derivam as
nocOes atuais que pretendem dar conta das praticas de governanca de estado moderno. Ou
seja, nogdes que se voltam a “tudo o que se refere a cidade e, consequentemente, o que é
urbano, civil, publico e até mesmo sociavel e social” (BOBBIO, 1998, p. 954). Diante dos
indicativos gerais do fazer politico na Grécia Antiga, Aristoteles define tal atividade como a
arte que versa sobre a natureza, fungdes e divisao do Estado (BOBBIO, 1998).

Nesta perspectiva, a politica é aceita como uma atividade social condicionada pelo
poder para, entre outros atos, “ordenar ou proibir alguma coisa com efeitos vinculadores para
todos 0os membros de um determinado grupo social, o exercicio de um dominio exclusivo
sobre um determinado territério, o legislar através de normas validas” (BOBBIO, 1998, p.
954). As praticas politicas de governanga publica remetem, portanto, a uma forma especifica
de exercicio do poder — ao lado do econdmico e do ideoldgico (conhecimentos dos sabios das

sociedades arcaicas ou das evoluidas) — caracterizadas essencialmente pela

[...] exclusividade do uso da forca em relagdo a totalidade dos grupos que
atuam num determinado contexto social, exclusividade que é o resultado de
um processo que se desenvolve em toda a sociedade organizada, no sentido
da monopolizacdo da posse e uso dos meios com que se pode exercer a
coacdo fisica (BOBBIO, 1998, p. 956).
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Diante disso, a legitimidade da atividade politica advém do exercicio de um poder
assentado sobre uma vontade coletiva, tendo segundo Aristoteles (apud BOBBIO, 1998) por
fundamento o consenso imaginario do poder civil.

Considerando-se que a atividade politica se refere as questdes da organizacdo da vida
civil e publica, baseada numa relacdo dialética entre governantes e governados, a no¢do de
Estado é entendida pela teoria politica contemporanea como “uma empresa institucional de
carater politico onde o aparelho administrativo leva avante [...] a pretensdo do monopélio da
legitima coercao fisica, com vistas ao cumprimento das leis” (WEBER apud BOBBIO, 1998,
p. 956). A partir dessa relacdo dialética que instaura o Estado politico ou civil, surge um
espaco de subjetivacdo discursiva que € caracterizado por relacbes de poder em que
determinados sujeitos “renunciam ao direito de usar cada um a sua propria forga [...] para
confia-la [...] a um Unico corpo, que doravante serd o Unico autorizado a usar a forca contra
eles” (BOBBIO, 1998, p. 956).

Resguardadas as devidas referéncias historicas e sociais, 0 estudo da politica como
fendmeno linguistico-social avancou pelo trabalho de descricdo de disciplinas como a
Historia, Filosofia Politica, Ciéncia Politica e Ciéncias da Linguagem. Segundo Charaudeau
(20134, p. 32), o discurso politico, enquanto “forma de organizagdo da linguagem em seu uso
[...] no interior de determinado campo de praticas”, ¢ um objeto de estudo ndo esgotado pelas
ciéncias humanas e sociais. Este autor segue afirmando que a apreensdo do fenémeno politico
pelas disciplinas desta area do saber se da em torno de abordagens e finalidades particulares,
mas que partilham certos pontos de vista. Assim sendo, a AD, enquanto novo espaco de
andlise da linguagem, constrdi sua problemaética geral em torno do dizer do campo politico
questionando “sobre os discursos que tornam possiveis tanto a emergéncia de uma
racionalidade politica quanto a regulagdo dos fatos politicos” (CHARAUDEAU, 2013a, p.
36).

Assim, para delinear a natureza do discurso politico limitado as esferas estatal e
paraestatal, Charaudeau (2013a) evidencia trés parametros gerais pelos quais se da a
legitimacdo da linguagem empregada neste prospecto: acdo politica, instancias e valores. A
percepcao desses aspectos por este autor em particular € resultado do levantamento feito sobre
elaboracdes conceituais do fenémeno politico a partir de estudiosos como Platdo, Kant,
Weber, Arendt, Foucault, Bourdieu e Habermas. Trata-se, de modo geral, de uma proposta de
apreensdo do discurso politico na relacdo existente entre espago publico e privado na

sociedade contemporanea. Desta forma, o campo discursivo da politica se configura como
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uma zona de producéo de sentidos por meio da linguagem que restringe o estatuto e 0s modos
de enunciacao dos sujeitos que ai se posicionam.

O sujeito se constitui, segundo Branddo (2013), mediante a linguagem em uma relacao
de alteridade com o outro, seja o Outro discursivo ou seu coenunciador. A partir deste
principio dialético que inaugura a subjetividade enunciativa, Charaudeau (2013a) desenvolve
sua reflexdo sobre o sujeito e as praticas discursivas do campo politico. Ele explora
conceitualmente o projeto de influéncia pela linguagem que vincula sujeito que fala e sujeito
visado a “uma praxeologia do agir sobre o outro” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 16) e que
fundamenta as rela¢fes do poder politico na construcdo dos vinculos sociais a partir dos trés
parametros da organizacao do discurso politico, explicitados a seguir.

Mediante um olhar discursivo, a acdo politica expressa diretamente a dinamica
particular do poder apresentado nos moldes de Weber (apud BOBBIO, 1998), segundo o qual
o Estado politico, enquanto decisor legitimo, é a Unica instancia autorizada a usar a coergao
fisica para o cumprimento das leis. O poder politico do Estado distingue-se, deste modo,
como “uma relagdo entre dois sujeitos, dos quais um impde ao outro a propria vontade e lhe
determina [de forma consentida] o comportamento” (BOBBIO, 1998, p. 954). Neste sentido, a
nocdo de acao politica, definida por Charaudeau (2013a) pelo escopo da AD, reflete uma
tenséo entre representantes e representados em torno da concretizagdo de um projeto comum —
movido por um querer viver juntos — que decorre de um espago de discussdo na sociedade
onde sdo pactuados “o modo de acesso a representagao do poder [...] € as modalidades de
controle no interior das diversas institui¢des” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 18). Assim, este
parametro orienta a percepcao da organizacao da vida social pela coercdo do poder politico,
Ou seja, expressa a pratica empirica dos agentes engajados no fazer politico ou na elaboragéo
e consecucao de um projeto comum.

A nocdo de instancia demarca, conforme as proposi¢cdes de Charaudeau (2013a), 0s
lugares da discussdo e da acdo politica, bem como define o papel das organiza¢des sociais
engajadas na obtencdo do bem comum. Designa, em uma aproximacgédo conceitual ampla, o
carater do engajamento politico de quem ¢é representado e de quem é representante, assim
como a relacdo mantida entre esses agentes no espaco social onde se espraia a discussao e a
acao para a elaboracdo do projeto comum. Trata-se, portanto, de uma definicdo que reflete a
tensdo entre governantes e governados efetivada pelo processo da “dominagdo legitima”
segundo Weber (apud CHARAUDEAU, 2013a, p. 19). Dominagdo que se efetiva pelo
exercicio do poder politico, que se traduz nos processos de formulacéo, sancéo e aplicacdo de

leis que logicamente devem possuir o consentimento coletivo (CHARAUDEAU, 2013a, p.
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19). Assim sendo, de acordo com este autor, distinguem-se a instancia cidada da instancia
politica. Esta com o papel de executar os negdcios que lhe sdo imputados pelo dever de
organizacdo da vida coletiva, aquela com o papel da escolha dos representantes do poder.

O terceiro parametro proposto por Charaudeau (2013a) para descrever globalmente o
campo discursivo da politica sdo os valores. Entende-se por esta definicdo os diferentes ideais
partilhados coletivamente sobre 0s melhores modos de “satisfazer o desejo de viver em
comunidade [...] de forma que sejam estabelecidas situagdes de igualdade entre os individuos”
(CHARAUDEAU, 2013a, p. 20). Conforme este autor, essas concepcdes sobre o como fazer
para alcancar o bem comum sdo forjadas no espago de discussdo que se revela entre as
instancias cidadd e politica. Tais acepcdes se fixam na sociedade enquanto conjunto de ideais
a ser tomado como referéncia para determinar as acdes em prol da coletividade. Trata-se de
visdes diversas acerca do modo ideal do fazer politico que ndo apenas configuram
posicionamentos variados no espaco de discussdo da agdo politica, mas também criam as
entidades abstratas que assumem “cada um dos membros do grupo e sobredeterminam esse
altimo a produzir [...] uma desapropria¢do de individuos” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 20).
Ocorre, nestes termos, uma partilha e apropriacdo de redes de sentido politico por certo
conjunto de cidaddos que permite a emergéncia abstrata de entidades como o Estado, a Nacéo,
a Republica etc. (CHARAUDEAU, 2013a).

Diante de uma definicdo global do discurso politico por meio trés dos parametros
apresentados acima, pode-se observar, conforme reflexdo de Charaudeau (2013a), que as
praticas discursivas do campo politico se relacionam diretamente a modelos de gestdo de
estruturas de governo, as quais séo legitimadas a partir dos espacos de discusséo e acdo entre
as instancias politica e cidada. Verifica-se, assim, que o funcionamento do campo politico se
descortina e toma corpo no espaco publico da discussao que determina valores politicos por
meio, inclusive, da intervencdo de forcas de outros setores sociais (juridico, econdémico,
midiatico etc.). Esse entendimento decorre do fato de o espago publico — frequentemente
confundido com o espac¢o politico — ser “fragmentado em diversos espagos de discussdo, de
persuasdo, de decisdo que ora se recortam, ora se confundem, ora se opdem”
(CHARAUDEAU, 20133, p. 23).

Expressa como realidade no interior do espaco publico, a dinamica da atividade
politica se projeta como lugar de discusséo que legitima valores supostamente compartilhados
por determinados individuos. Para tanto, segundo Charaudeau (2013a), encontram-se
tensionados neste lugar hipotético de discussdo, persuasdo e decisdo, a instancia cidada,

origem da escolha dos representantes, e a instancia politica, encarregada dos negécios do
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Estado. O discurso politico, neste sentido, se converte em uma regido determinada e fluida no
espaco publico, fragmentado pela acdo de discursos diversos inscritos no universo social.

Pode-se afirmar, a partir de Charaudeau (2013a), que a dinamicidade do discurso
politico, enquanto préxis, sustenta-se na relacdo dialética entre o debate de ideia articulado a
instancia civil (cidadd) e o fazer politico articulado a instancia restrita do engajamento nas
estruturas de governo onde se instituem atos de regulamentagdo e sancdo. Trata-se, como
aponta este autor, de dois componentes da atividade politica perpassados pela linguagem e
pela acdo: o debate de ideia realcado pela linguagem e o fazer politico pela acdo que
instituem os atos.

E importante mencionar que a configuracdo do campo discursivo politico se da,
segundo Charaudeau (2013a), de modo interdependente com os demais campos discursivos
que configuram o espaco da opinido publica. Além do mais, observados 0s parametros de sua
organizacdo globalizante, este campo é, devido a heterogeneidade do espaco publico e do
préprio interdiscurso, atravessado por sentidos de outros campos discursivos. Ele se mantém
como um horizonte de regularidades enunciativas pelas quais se “estabelecem de regras para a
governangca, distribuindo tarefas e responsabilidades mediante a instauracdo [das estruturas]
legislativas e judiciarias” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 28).

3.2.  Algumas delimitacgdes discursivas das praticas de propaganda

Nos meandros da comunicagdo social ou de massa se desvela uma enorme variedade
de acdes tedricas e praticas que estruturam na contemporaneidade um sistema de dispersdo
textual especializado nos processos gerais de informar, persuadir e entreter as pessoas. De um
ponto de vista historico, em termos de producdo simbdlica relativa as diversas conjunturas
culturais ja existentes, a comunicacdo em sociedade estabelecida para atingir determinados
publicos é uma realidade que comeca a ser esbocada, conforme Sousa (2006) desde a
sedentarizacdo do homem, proporcionada pela agricultura, que permitiu o aparecimento das
cidades e a urbanizacdo, assim como pela intensificacdo do comércio entre as cidades.
Alinhada a esta visdo, Pinho (1990, p. 14) assevera que a dindmica apresentada pelos
processos de comunicagdo social “encerram atividades e acdes que devem ser localizadas em
épocas remotas, [cujos] termos sdo relativamente recentes”. Objetivamente, Sousa (2006)
defende que a comunicagdo social se estrutura efetivamente enquanto setor que alberga

diversas atividades de producdo, difusdo e recepcdo mediada de mensagens com a
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urbanizacdo massiva desenvolvida ao longo do século XIX. Isto indica uma dindmica
discursiva que se desenvolve ao longo da histéria em funcdo do agenciamento de sentidos
com o proposito de influenciar grandes grupos de pessoas. A respeito do gérmen da
comunicacdo social nas sociedades antigas, Domenach (s/d apud PINHO, 1990) traz a
memoria as campanhas de divulgacdo de Demdstenes contra Felipe ou de Cicero contra
Catilina na tentativa de obter o assentimento da opinido publica. Nestes dois casos, tais
personalidades se empenhavam deliberadamente em campanhas de denuncias com o intuito
de influenciar a opinido de muitos.

De modo geral, a comunicacdo € um processo que condiciona 0 homem como ser
social, pois cria vinculos que se radicam pela linguagem. Além de estar relacionado de forma
significativa com todos o0s aspectos da vida cotidiana das pessoas, o fendmeno
comunicacional ao longo da histéria da humanidade alcancou, segundo DeFleur e Ball-
Rokeach (1988 apud SERRA, 2007), patamares bastante sofisticados. Diante do
desenvolvimento tecnoldgico das sociedades capitalistas, a comunica¢édo em sociedade atingiu
niveis complexos, como indica Serra (2007, p. 46), partindo das interacGes interpessoais face
a face até o extremo dos processos de comunicacdo de massa potencializados pelos meios
eletrénicos. Constata-se que “a comunicacdo assumiu um lugar tdo central nas sociedades
[atuais] que se tornou corrente a afirmagdo de que vivemos em plena sociedade da
comunica¢do” (SERRA, 2007, p. 2), em que o sujeito se vé submetido, quer individualmente
quer coletivamente, a obrigacdo de se comunicar.

Diante da heterogeneidade do fenémeno comunicacional que abrange as sociedades
humanas antigas e novas, a comunicagdo massiva, compreendida na atualidade como um
conjunto de atividades e acOes pensadas de modo técnico e profissional para influenciar
grandes publicos, ganhou o titulo de social apenas no século XX, como destaca Serra (2007).
Conforme o autor, o proprio uso do termo “comunicac¢do” para etiquetar tais agdes tem sua
origem na Inglaterra do século XV, onde designava a acdo de tornar-se um objeto comum a
muitos, partilnado. Desde seu uso original na Inglaterra até a formalizacdo académica e
institucional dos esforgos da comunicacdo massiva, o0 sentido deste termo foi associando-se
direta e gradativamente ao modus operandi da industria capitalista, condicionado por fatores
tecnologicos, econdmicos, politicos e demograficos, conforme assevera Serra (2007). Isto
resultaria no que hoje se conhece como a inddstria da comunicagdo. Assim, o fendbmeno
comunicacional, ao desdobrar-se em fungéo das demandas de interagdo na sociedade, assume
status complexo e multifacetado, sendo percebido tanto por meio de processos que vao desde

interacbes de carater mais restrito (presencial e interpessoal) quanto interacdes de carater



65

massificado. Mediante a notoriedade do fendmeno comunicacional nas relagcbes humanas, a
comunicacdo social massiva ganha evidéncia ao processar “[uma interacdo] mediatizada, a
distancia, de um-para-muitos e (geralmente) unidirecional” (SERRA, 2007, p. 80).
Estabelece-se, portanto, na sociedade contempordnea um campo especializado no
agenciamento simbolico que abarca distintas estratégias de comunicacdo sistematica e
dirigida, indo além do simples propdsito de fornecer informacdes para oferecer representacdes
de crenca partilhada. A este respeito, Sousa (2006) apresenta uma definicdo bastante

produtiva para contornar o carater vago e abstrato desta dimensao de produgdo simbdlica:

[a comunicacdo social] alberga as atividades que visam a comunicacdo
mediada com 0s membros da sociedade e com as organizages e grupos em
que os individuos se agrupam, bem como a comunicacdo entre essas
organizacdes e grupos. As relacdes publicas, a publicidade, a propaganda,
a comunicacdo de marketing e o jornalismo incluem-se entre as
principais atividades (ou estratégias) de comunicacdo social (SOUSA,
2006, p. 127, grifo meu).

Diante desta perspectiva, essa percepcdo sistémica das atividades ou estratégias da
comunicacgéo social pelas ciéncias humanas se torna realidade tangivel, segundo Serra (2007),
apos as transformac0es trazidas pela Revolugdo Industrial e pela afirmacdo da democracia
como regime politico. Portanto, se apreendida enquanto ac¢do simbolica do homem submetida
a estruturas socioculturais de distintas épocas, a comunicagdo social se revela como sistema
discursivo determinavel historicamente.

Nos sentidos originais da palavra comunicacdo, pode-se dizer que suas atividades
possibilitam o desvelar de rotinas de partilha do simbdlico que assumem status capital diante
das atuais escalas de  massificacdo, acessibilidade, instantaneidade  da
producéo/difusdo/recep¢do de conhecimentos e de crencas, conforme Serra (2007). Pode-se,
nestes moldes, caracterizar tal dimenséo de produgédo de sentidos como um campo que possui
fronteiras difusas, cujas praticas ai instituidas entrecruzam-se entre si e com as demais
organizacgOes da sociedade.

Com base em Serra (2007) e Wolf (1999), ainda relacionado a percepcdo sistémica das
atividades de comunicacdo massiva, nota-se que 0 que se depreende como campo da
comunicacdo social desenvolveu-se recentemente como conjunto de praticas, se comparada as
demais areas de atividade discursiva que dinamizam o espago publico. Com o mesmo
dinamismo dos demais campos de discursividade, este campo desdobra-se na sociedade a
partir da organizacdo de comunidades de profissionais especializadas nas rotinas de informar,

persuadir e entreter em “grande escala [...] um grande, andnimo e heterogéneo numero de
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receptores em simultaneo” (SOUSA, 2006, p. 54). Trata-se de um conjunto de estruturas de
agenciamento simbdlico que se desenvolveram formatando uma topografia de praticas sob a
mesma funcdo social em que se estabelecem comunidades enunciativas em torno da
informacdo como produto consumivel. Ao adquirir espessura social, o conjunto de tais
préaticas de comunicacdo autonomizou-se enquanto setor em relacdo as demais esferas do
espaco publico que subsumiam as atividades de informar no corpo de suas proprias praticas.
Esta percepcdo de campo pode ser corroborada mediante a constatacdo da emergéncia dos
estudos cientificos e sistematicos em funcdo da realidade incontornavel das praticas de
comunicacdo massiva que, segundo Sousa (2006), fora determinada pelo novo contexto
midiatico surgido no século XIX. Nas palavras do autor,

[..] alguns pesquisadores comegaram a notar que as instancias de
socializacdo tradicionais, como a escola, a familia, as igrejas, os partidos e as
organizacdes sociais em geral tém perdido terreno para a comunicacéo social
enquanto agentes de socializacdo (por exemplo, Barel, 1973) (SOUSA,
2006, p. 98).

Observa-se, deste modo, um regime de praticas dissociadas no espago publico atual
que trabalha especificamente o préprio ato de enunciar, assumindo e desenvolvendo rituais de
uso da linguagem que configuram sua superficie textual caracterizada por uma estética
original traduzida em géneros discursivos proprios. De um ponto de vista discursivo, pode-se
dizer que a comunicacdo social é uma area especializada em pensar a propria enunciacao
enquanto dispositivo voltado aos atos de informar, persuadir e entreter massivamente.

Para conferir um grau mais preciso de delimitacdo a esta area que engloba as
estratégias de propaganda, consideram-se, em uma visada discursiva, trés premissas basicas
identificadas por Charaudeau (2013b, p. 18-19) a respeito das praticas dirigidas a
comunicacdo mididtica na disposicdo contemporanea do espago publico: (i) “[elas] ndo sdo
uma instancia de poder, [embora] ndo sejam estranhas aos diferentes jogos de poder social”;
(ii) “[elas] manipulam tanto quanto manipulam a si mesmas”; (iii) “[elas] ndo transmitem o
que ocorre na realidade social, elas impdem o que constroem do espago publico”. De acordo
com este autor, estas premissas abarcam o processo total da construcdo dos lugares que juntos
formatam o campo da comunicacdo social mediada: lugar das condi¢des de produgéo, lugar
de construcdo do produto e lugar das condi¢des de interpretacéo.

E importante ressaltar diante das distintas atividades da comunicagdo social que,
segundo Pinho (1990) e Sani (1998), as primeiras atividades institucionalizadas de
propaganda para atingir amplos setores da sociedade foram sistematica e deliberadamente
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orquestradas pela Igreja Catolica, no século XVII, com a oficializagdo de um “departamento”
voltado a disseminacdo de informacdes de natureza religiosa com o intuito de intervirem em
atitudes coletivas. Cronologicamente distante desta época e dos demais eventos anteriores que
podem ser filtrados pelas teorias da comunicagdo como atitudes de propaganda, este processo
comunicacional em particular é operacionalizado de modo singular, haja vista que sua
producdo constitui-se de modo interdepende em relacdo ao jornalismo ou relagdes publicas,
por exemplo, revelando um lugar de subjetividade entre sujeitos e linguagem por meio do
qual os sentidos sdo processados.

Com intuito de esbocar certa delimitacdo das regularidades enunciativas das praticas
discursivas de propaganda, em decorréncia da problematica desta pesquisa, cabe comentar as
especificidades que configuram o fazer e o dizer que lhes ddo corpo na atualidade. Em uma
aproximacdo global, compreende-se, a partir de Pinho (1990), que tal modalidade
comunicacional se desenvolve pela elaboracdo deliberada de varios produtos simbélicos
(newsletter, filmes, antncios, outdoor, palestras, vinhetas, musicas etc.) com a intencdo de
disseminar crencas, ideias e opiniGes. Para atingir este fim, ela utiliza-se “de todos os
instrumentos que as condi¢Oes tecnoldgicas pdem a sua disposicdo em cada época [imprensa,
radio, televisao]” (SANI, 1998, p. 1019). A propaganda, deste modo, muito mais do que uma
classificagdo genérica e fixa para determinados textos e mensagens que séo veiculados por
diferentes midias, ¢ “um conjunto de técnicas e atividades de informacdo e persuasdo
destinadas a influenciar, em um sentido determinado, as opinides, 0s sentimentos e as atitudes
do publico para os quais se destina” (PINHO, 1990, p. 159). Corroborando o carater
persuasivo das mensagens de propaganda ao longo da historia, Sani (1998) aponta seu carater
essencialmente ideoldgico depreendido por meio de sua ampla utilizacdo para validar a praxis
de certos regimes. Pode-se, nesse sentido, falar apropriadamente em propaganda catolica,
propaganda comunista, propagada nazista, propaganda fascista etc. Tal realidade permite
asseverar de acordo com este autor que a propaganda resume um esforco consciente e
sistematico de difundir por diversos meios uma visdo sectaria.

A propaganda e a publicidade’, ao lado das demais estratégias de comunicago social
massiva, assumem papel de destaque devido a “expansdo do consumo, a competi¢do entre as

empresas, o desenvolvimento acelerado dos meios de comunicagao de massa” (PINHO, 1990,

Ao assumir a perspectiva de Pinho (1990) sobre as finalidades da propaganda e da publicidade, Coutinho
(2011) assevera que o significado da propaganda se difere quanto a compreensdo em algumas linguas: “Em
inglés, a palavra propaganda é utilizada exclusivamente para a propagacao de ideias, principalmente politicas, e
muitas vezes tem conotacdo depreciativa. Em alemao, usa-se para ideias. Em portugués, o termo publicidade é
utilizado para a venda de produtos/servicos e propaganda tanto para propagar ideias como no sentido de
publicidade” (COUTINHO, 2011, p. 6, grifo meu).
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p. 15). Sua finalidade essencial no contexto da comunica¢do mediada € criar uma conjuntura
de informatividade em torno de interesses comerciais (no caso da publicidade) e doutrinario
(no caso da propaganda). Estes dois fluxos textuais da comunicacdo social, que podem
naturalmente resultar em variadas praticas discursivas, visam apresentar “a opinido publica
fatos de significacdo de esferas [variadas da sociedade]” (REGO, 1985, p. 44). Embora
compartilhnem o mesmo caréater de divulgacdo para influéncia sobre as massas, nota-se que 0s
sentidos agenciados por essas duas modalidades comunicacionais se diferenciam
qualitativamente. O que justifica, conforme Pinho (1990), uma defini¢do distintiva destas
atividades de comunicagdo massiva e dirigida, mediante seus aspectos de similaridade.

Diante de seu carater institucional cuja finalidade é organizar agdes de comunicacao
sistematicas, reiteradas e dirigidas de divulgacdo em larga escala de ideias e opinibes, as
acoes de propaganda desenvolvidas em diversos segmentos da sociedade podem ser estudadas
como praticas discursivas constituidas de modo processual pela imbricacdo entre o social e o
textual. Neste espaco de acdo simbdlica, operadores histéricos e subjetivos conferem os
sentidos a palavra proferida para legitimar posicionamentos que se estruturam em meio a
conjunturas socioculturais determinadas.

Nestes termos, a propaganda pode ser entendida como um modo de se trabalhar
deliberadamente uma mensagem ou informagéo com a finalidade de se persuadir, influenciar,
convencer e mobilizar grupos de pessoas por meio dos mais variados suportes
comunicacionais. Destaque-se ai o carater sectario e ideoldgico associado a mensagem
enunciada, pois qualquer acéo de propagada visa a criacdo de demandas em torno de idearios
politicos, religiosos, cientificos, militares etc.

Os principios centrais em torno dos quais se relinem as praticas de propaganda e que
se mantém com o passar do tempo desvelam-se, portanto, como técnicas essenciais para
garantir a legitimidade de grupos com forte posicionamento ideologico. Sani (1998) confirma
este fato ao definir horizontalmente esta agéo pluralista no sistema das comunica¢fes como
um esforco de difundir sistematicamente mensagens para criar representacées de valor acerca
de ideias (sobre pessoas, movimento, acontecimentos, instituicdes etc.) que estimulem
comportamentos e influenciem as opinides de certo publico.

Sob esta perspectiva, compreende-se que o desafio social da propaganda € a
divulgacdo ideologica, pois “em suas acepcdes mais correntes [ela] difere de outras formas de
persuasdo, enquanto [...] pde em relevo s6 certos aspectos de uma questao” (SANI, 1998, p.
1018). Para tanto, desenvolve suas técnicas para incorporar novos sujeitos e manter a

legitimidade de sua fonte enunciativa. Resulta de qualquer acdo de propaganda certa forma
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divulgacdo dirigida com a finalidade de apelar para a avaliagdo reativa dos leitores e
incorpora-los a certo universo de sentidos. Por isso, pode-se até mesmo dizer que toda préatica
discursiva imponha suas necessidades de propaganda, isto &, pressuponha certa acdo de
persuasdo dessa natureza para garantir, entre outras coisas, 0 convencimento e a adeséo dos
sujeitos a dados posicionamentos.

Considerando-se especificamente a configuragdo do que se pode etiquetar de
propaganda de governo ou propaganda oficial, Bacci (apud MACHADO, 2008) assevera sua
pretensa impessoalidade em decorréncia dos principios da comunicacdo governamental
demandada pela relagdo entre estados democraticos e sociedade civil. Para Machado (2008), a
propaganda de governo no panorama da sociedade contemporanea deve manter certo
distanciamento das a¢Ges de propaganda explicita em decorréncia dos perigos que ela encerra
dada sua natureza apelativa e persuasiva.

Diante do exposto, cabe comentar o qudo problemético é etiquetar os esforcos de
propaganda de acordo com o contetudo de sua mensagem sem considerar critérios de ordem
discursiva, baseando-se exclusivamente em sua situacdo comunicativa imediata. Dinamica
que incide sobre a propria classificacdo da propaganda de governo.

Posto que as esferas da administracdo publica sejam obrigadas a terceirizar a
divulgacdo de seus conteudos para distanciar, conforme Machado (2008), o perigo de
imposicdo de uma ideia governamental e de promocdo de determinados politicos
especificamente, pode-se dizer que a propaganda governamental assume um status que requer
atencdo, ndo podendo deixar de ser pensada sem implicacGes discursivas ou reduzida a
critérios meramente comunicacionais. No contexto das sociedades democraticas atuais, ela
passa a ser desenvolvida por organismos especializados exdgenos as estruturas de governo
gue se encontram atrelados ao setor de midias e comunicacéo social.

De modo restrito, observa-se em Pinho (1990) que orientagdes de carater técnico
direcionam a defini¢do de tipologias para as agdes de propaganda com base apenas em cenas
genéricas de acordo com suas finalidades e contetdos — legal, institucional, utilidade publica,
eleitoral, mercadoldgica, governamental etc. Causa estranhamento, entretanto, que a etiqueta
“governamental” ndo seja mencionada na instru¢do normativa do Sistema de Comunicac¢édo do
Poder Executivo Federal n° 7 de 2014, adotando-se como equivalente, neste documento, o
término “institucional” para designar, especificamente, as a¢des de divulgacdo dos atos de
governo nos niveis federal, estadual e municipal. Conforme se depreende desta instrucao, a
propaganda de governo constituiria um hiperébnimo para indicar antncios oficiais de carater

legal, institucional, mercadoldgico e utilitario. Algo que gera certa confusdo na apreensdo do
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funcionamento discursivo da propaganda de governo e de sua de relagdo com os modos de
genericidade, haja vista que, segundo Sani (1998), o eixo central da propaganda é de natureza
ideoldgica. Pode-se ir além nesta percepcao desta dificuldade de categorizacdo ao se verificar,
por exemplo, a diferenciacdo existente entre propaganda eleitoral e propaganda partidaria,
sendo que aquela pressupde naturalmente o posicionamento ideoldgico do partido qual se
encontra filiado o candidato; além disso, o carater eleitoral da propaganda decorre de um
contexto pragmatico especifico marcado pelo confronto entre diversos posicionamentos
politico-partidarios.

Diante disso, as atividades de propaganda em geral em decorréncia de sua
pressuposicao ideoldgica devem ser consideradas, antes de qualquer coisa, como préticas
discursivas que envolvem simultaneamente sujeitos, textos e sentidos. Em funcdo de seu
estatuto discursivo, elas devem ser encaradas em torno de suas finalidades comunicacionais
genéricas nas quais 0s sujeitos se apoiam explicitamente para modificar determinada situacao:
votar, vender, adotar, informar sobre servicos e obras, alertar sobre riscos, tornar publico
decretos, reforcar a imagem de um governo etc. Assim, a propaganda de governo dos estados
democraticos se desdobra como uma realidade eminentemente discursiva, 0 que obrigaria a
ver nela sua filiacdo ideologica e ndo apenas uma simples classificacdo técnica.

Entre as possibilidades de configuracdo das préticas de propaganda, aquelas que
convergem para exposi¢cdo das acOes das esferas da administracdo publica representam um
fluxo auténtico de producdo de sentidos. Suas técnicas se dirigem a elaboracdo deliberada e
reiterada de textos com a finalidade de divulgar positivamente informag6es que possam criar
uma imagem favordvel de determinada esfera da administracdo publica, como se pode

verificar no excerto abaixo:

A propaganda governamental tem por objetivo criar, refor¢ar ou modificar a
imagem de um determinado governo, dentro e fora de suas fronteiras. A
propaganda governamental [...] representa uma grande parcela do volume
total de propaganda veiculada no Brasil, o que demonstra a preocupac¢do do
governo (em seus trés niveis: federal, estadual e municipal) com a opinido
publica (PINHO, 1990, p. 23).

Tomando como referéncia o processo de materializacdo do continuum social-textual
de uma prética discursiva e observando a perspectiva de sua projecao discursiva com base em
Sani (1998), a propaganda de governo se desdobra com uma textualidade associada a um
agrupamento de enunciadores filtrados ideologicamente. Isto significa que o espago das
regularidades enunciativas da propaganda de governo, ao ser atravessado por determinado
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posicionamento, interpela sujeitos e Ihes permite atribuir sentidos as ideias e informacdes que

sdo difundidas.

3.3. A propaganda de governo como espaco de persuasao politico-ideolégico

A interseccdo entre os campos da politica e da comunicacdo de massa
(especificamente a propaganda) configura um espaco de assujeitamento com uma logica
semantica singular na sociedade contemporanea. Pode-se dizer com base em Sani (1998) que
se trata de um lugar de discursividade fortemente marcado pelo aumento e urbanizacdo da
populacédo, constante progresso tecnoldgico e movimentos politicos de massa. As evidéncias
desse sitio de producdo enunciativa das sociedades democréaticas atuais indicam a formacao
de um modelo de propagada cuja categorizagdo deve decorrer de principios discursivos, haja
vista que seu funcionamento ocorre de modo semelhante as demais propagandas divulgadas
em outros contextos ideologicos do passado, diferenciando-se destas pelo posicionamento
democratico e social. Trata-se, a0 mesmo tempo, de um modelo de propaganda familiar para o
cidaddo contemporéneo devido ao “direito a informa¢do como forma de garantir a
democracia” (MACHADO, 2008, p. 1).

Cabe considerar, portanto, se pelo apagamento entre o real da lingua e da histéria esse
novo modelo de propaganda empunhando pelos governos democraticos fortalece a visdo de
Estado social ou, simplesmente, “implica a tentativa de imposicdo de uma ideia
governamental [exclusiva], possibilitando, em qualquer caso, dominagdo de massa, com a
criagdo de uma democracia artificial, simbdlica” (MACHADO, 2008, p. 2).

Esta nova conjuntura da propaganda de governo depreendia em uma perspectiva
discursiva, em funcéo de sua implicacdo ideoldgica, vai além de uma simples classificacdo na
taxonomia das atividades profissionais da comunicacao social. Ela se materializa efetivamente
como um continuum social-textual, isto €, estabelece-se pela l6gica de uma prética discursiva
afetada por dois campos de discurso, o que leva Charaudeau (2013a) constatar a duplicidade
das atividades dirigidas da comunicacdo politica devido a potencializacdo das midias. Neste
espaco duplo que envolve as a¢Ges da propaganda de governo desenvolvem-se mais do que a
divulgagdo de fatos da atividade estatal com “grau zero” de todo implicito, constroem-se
cenas de enunciacdo marcadas por posicionamentos de grupos regidos por diferentes
esquemas semanticos. Fato perceptivel, por exemplo, no processo de elaboragdo de anuncios

filmogréficos da propaganda de governo do estado do Para que obedece, por exemplo, ao
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principio de simplificacdo®, condensando a mensagem num breve slogan para facilitar a
persuasédo: “Esse ¢ o Para que a gente faz e juntos vamos fazer mais”. Deste modo, por meio
da convergéncia desses quadros semanticos distintos, instaura-se uma cena enunciativa de
propaganda com contornos singulares.

Diante desse quadro imposto pela enunciacdo da propaganda de governo, seus
enunciadores advém de lugares enunciativos que demandam um saber-fazer politico e um
saber-fazer comunicacional que permite a construcdo de dispositivos institucionais de fala que
visam a legitimar o dito por meio da instauracdo de dado “mundo ético” (MAINGUENEAU,
2008b, p. 65). Pode-se dizer que estes dispositivos ou rotinas de comunicacdo
institucionalizadas tém por objetivo interpelar os cidaddos acerca do valor positivo dos atos e
servico publicos desenvolvidos nas esferas estatais. Emerge, portanto, uma rotina de interacdo
pela linguagem extremamente bem elaborada e com alto grau de policiamento semantico, o
qual projeta na sociedade uma cena de enunciacdo particular caracterizada por representacfes
persuasivas do corpo dos representantes politicos.

Instaura-se, pois, um espaco de persuasdo politico-ideoldgico assentado sob o0s
processos de producao, circulacdo e recep¢do das materialidades simbolicas, o qual funciona

como elo entre a instancia politica e a instancia cidada.

& O principio da simplificacio é apresentado por Sani (1998) ao lado de outros condicionantes das préticas de
propaganda, tais como: saturacao, apresentar posicGes parciais e a deformacao e parcialidade.
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4. O PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA

Orlandi (2012), ao discutir questdes referentes aos principios e procedimentos da AD,
afirma que os agrupamentos de dados sdo orientados objetivamente pelas questdes de
pesquisa, as quais devem ser formuladas com base em nocdes discursivas apropriadas. Assim
sendo, para a composi¢cdo do corpus desta pesquisa parte-se primeiramente da nocdo de
pratica discursiva, por meio do qual se pode orientar o recorte de superficies simbolico-
enunciativas em unidades topicas e unidades ndo topicas. Estes dois modos de composicao de
corpora revelam um gesto metodoldgico que se volta cada vez mais a conferir organicidade
aos estudos inscritos na agenda da AD. Gesto que pretende conferir “um estatuto mais claro
[...] as categorias sobre as quais a analise do discurso trabalha” (MAINGUENEAU, 2008b, p.
16). Este movimento metodoldgico de agrupamento de textos para compor dado corpus
reflete uma tentativa que objetiva deixar visivel a relacdo entre textos — ou géneros
discursivos/ cena genérica — e tipos de discurso, como orienta Maingueneau (2008b; 2015).

Diante do exposto, para apresentar a configuracdo do presente corpus a partir da rede
conceitual da AD, faz-se necessario demarca-lo enquanto unidade de agrupamento textual
representativa do fendmeno discursivo que se almeja explicar. Esta atitude esta implicada pela
projecdo de um dispositivo de analise que subsume a passagem da superficie linguistica para
0 processo discursivo no qual se pretende verificar as evidéncias da subjetividade na
superficie da lingua. Desta forma, o aporte teérico de Maingueneau (2008b; 2015) acerca da
demarcacgdo de unidades discursivas de analise (topicas e ndo-topicas) oferece suporte para o
ordenamento do dispositivo da analise, pois a delimitacdo do corpus configura-se como o
primeiro trabalho de analise. Para tanto, Orlandi (2012) orienta que todo dispositivo de analise
construido pela pesquisa, perpassando pelo ordenamento dos dados, desenvolve-se mediado
pela teoria (ORLANDI, 2012). O procedimento de organizacdo dos dados em AD se volta a
uma maneira empirica de se enquadrar discursivamente grupos de textos mediante a
qualificacdo das questdes de pesquisas, que mediadas pela teoria visam compreender
fendmenos da discursividade.

A formatacdo de unidades de analise discursiva representativas da face textual de
quaisquer praticas discursivas obedece a critérios que decorrem dos principios tedricos da
AD, frente a questdo e o0s objetivos da pesquisa. Em decorréncia disso, Orlandi (2012, p. 66)
assevera ser a formacao de um corpus “um movimento de compreensdo que se sustenta em
uma primeira etapa de analise”, onde se apreende o objeto linguistico como elemento em uma

cadeia semantica. A classificacdo de agrupamento de textos de um corpus como unidade
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topica ou ndo-tépica no emaranhado do interdiscurso € resultado de um primeiro tratamento
de andlise superficial do material simbolico coletado. A percepcdo de um conjunto de textos
como decorrente de uma determinada rede semantica é uma operacdo executada pelo analista
que, imbuido de sua base teorica, observa as rotinas de producao e circulacdo dos sentidos na
sociedade. Observa-se, assim, que a construgdo do corpus em AD ja possui seu marco inicial
mediado pela analise no qual intervém a teoria a todo 0 momento. Ele é delimitado a partir de
coordenadas tedricas que permitem notar a geografia dos discursos no interior do universo
discursivo. Para tanto, estabelece-se um dispositivo teérico-analitico que persegue o registro
das préticas discursivas, enquanto légica do funcionamento que enlaga em uma identidade
discursiva uma ordem textual e uma ordem social, haja vista que a enunciagdo de um discurso
pressupde uma comunidade, um grupo especifico sociologicamente caracterizavel
(MAINGUENEAU, 1997).

Com o propésito de corresponder as expectativas que norteiam esta pesquisa,
constitui-se este corpus considerando a proposi¢do de Maingueneau (2008b), segundo a qual a
selecdo dos dados deve se dar por um saber sécio-historico preliminar sobre textos que
permitird a visualizacdo de certo espaco de regularidades discursivas a ser descrito e
interpretado para solucionar a problematica da pesquisa.

Desta forma, a qualidade da problematica, dos objetivos e das hipGteses de uma
pesquisa particular em AD — regidos por saberes partilhados pela comunidade de
pesquisadores — impde os critérios de agrupamento dos textos que formatam o corpus sob o
qual a andlise se aprofundard. Decorre deste fato a afirmacdo de Maingueneau (2008b)
segundo a qual a delimitagdo das unidades de andlise discursiva seja uma configuracéo
original do analista, evitando-se uma abordagem meramente especular da relacdo entre o
agrupamento de textos e sua tipologia discursiva. Neste sentido, Orlandi (2012, p. 64) afirma
que embora a analise ndo seja objetiva, ela deve “ser o menos subjetiva possivel, explicitando
0 modo de producdo de sentidos dos objetos em observacdo”. Mediante 0 aporte tedrico do
atual estado de arte da AD, Maingueneau (2008b) declara que é necessario justificar
explicitamente a construcao do dispositivo de leitura de discurso, apoiando-se em principios e
técnicas que regulam esse tipo de atividade hermenéutica.

Assim, ao serem selecionados em funcdo de uma problematica forjada pelos
construtos tedricos da AD, os dados deste trabalho ndo sdo entendidos como meras
ilustracdes, mas como “fatos de linguagem com sua memoria [e] sua espessura semantica”
(ORLANDI, 2012, p. 63). Neste prospecto de enquadramento de dados empiricos (superficie

simbolica) em um processo discursivo particular, a selecdo dos textos para a composi¢ao do
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corpus desta pesquisa obedece a critérios de ordem enunciativo-discursiva que evidenciam,
em funcdo dos seus objetivos e hipdteses, uma pratica restrita de producdo de sentidos: a
propaganda de governo do estado do Para.

Deste modo, para agrupar e sequenciar textos para 0 corpus consideram-se 0S

seguintes critérios:

(i) As materialidades simbolicas devem estar inscritas no mesmo espaco
discursivo, ou mais precisamente devem ser produgdes textuais identificadas
pelos setores de atividades da sociedade como pertencentes a um mesmo
espaco de pratica discursiva localizavel social e cronologicamente.

(i) As materialidades simbdlicas devem possuir as mesmas configuracfes
genéricas, entendidas como tipos relativamente estaveis de enunciados
(BAKHTIN, 1997) em dada situacdo de comunicacdo; ou seja, textos cuja
cena genérica esteja diretamente vinculada a pratica discursiva que se

conforma com o espaco de discurso assumido neste estudo.

Por meio da articulagdo entre os conceitos da AD que cimentam este trabalho,
apresentar-se-a na seguinte subsecdo o agrupamento e o sequenciamento dos dados efetuados
de acordo com as duas diretrizes acima. Em linhas gerais, pretende-se uma visdo organica dos
textos selecionados que, ao serem frequentados analiticamente, possam revelar pelas lentes da
teoria um espacgo de discurso singular, assim como implica¢des de posicionamento. Valendo-
se, pois, destes critérios com o intuito de balizar a passagem da superficie linguistica para o
processo discursivo, espera-se compor um conjunto de textos que possa ser classificado como
uma unidade de analise discursiva original nos termos de Maingueneau (2008b). Além do
mais, é importante considerar neste processo de agrupamento gque o texto ndo é o objeto final
de sua explicacdo, ele ¢ assumido, segundo Orlandi (2012, p. 72), “como [elemento] que
permite ter acesso ao discurso”. Logo, cada texto a ser analisado ¢ entendido como “rastro de
um discurso no qual a fala € encenada” (MAINGUENEAU, 2010, p. 205).

Mediante a explicitacdo formal dos critérios que balizam a constituicdo do corpus
desta pesquisa, a selecdo de dados é operacionalizada em torno de dois eixos: espaco de
discurso em que tais textos sdo produzidos e seus aspectos comunicacionais. O primeiro eixo,
de natureza mais reflexiva, permite a remissdo dos textos a determinada rede sentidos, isto e,
a certas zonas de restricdo semantica que formatam praticas discursivas. O segundo eixo, de

natureza mais pratica, permite, em decorréncia do primeiro, o sequenciamento dos textos a
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partir de um ponto de vista sociolégico: normas associadas aos géneros de discurso
(MAINGUENEAU, 2010).

4.1. O espaco discursivo de recorte dos dados

Pelo primeiro eixo, pode-se propor a partir das exploracdes das propriedades globais
dos campos da politica e da propaganda [ver secdo 3] uma delimitacdo hipotética de um
espaco de discurso singular que resulta da convergéncia dos sentidos de dois campos
discursivos: a atividade de propaganda governamental. Ao se observar as propriedades gerais
destes dois campos, tal espaco de agenciamento de sentidos que resulta no processo de
enunciacdo da propaganda governamental se atualiza em diversas praticas discursivas da
politica dos estados democréaticos e sociais sob a égide de distintas entidades da governanca
publica: municipios, estados e federacdo. Para conferir maior precisdo ao critério que visa
configurar o corpus deste trabalho em relacdo a determinada rede de sentido, assume-se como
espaco discursivo a propaganda de governo do estado do Para em uma situagdo de enunciacao
determinada no tempo: a gestdo desta esfera de governo pelo PSDB no periodo de 2011 a
2014. A apreensdo desta pratica discursiva pela rede tedrica da AD, mediante sua l6gica de
funcionamento textual e social, pode ser delimitada para fins analiticos como um espaco
discursivo singular.

Seré possivel, deste modo, atendendo aos critérios para a selecdo dos dados, realizar
efetivamente andlises em torno da cena de enunciagdo e do ethos discursivo patentes a pratica
de propaganda de governo do estado do Para, fenémenos discursivos por meio dos gquais 0s
sujeitos da instancia politica manifestam seus posicionamentos politico-ideoldgicos.

Sob a perspectiva desta primeira diretriz, identifica-se, portanto, o espaco discursivo
onde os textos da propaganda de governo do estado do Para sdo geridos por grupos filtrados
pelas coercBes de uma semantica global que desenha a geometria de uma préatica discursiva
intrincada entre o setor da politica de estado democratico e social e 0 da propaganda engquanto
sistema englobado pelo campo da comunicacdo midiatica. A partir do trabalho do
interdiscurso, estes campos de atividades interagem no espaco publico social, mantendo
relacdes de dependéncia/autonomia, onde sdo preservadas as finalidades que Ihe sdo préprias
(CHARAUDEAU, 2013a).

O corpus desta pesquisa, observadas as condi¢cdes de existéncia dos textos em um
espaco discursivo apreensivel por critérios teoricos, se constitui por filmes digitais de

propaganda governamental do estado do Parad veiculados entre os anos de 2011 a 2014,
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periodo correspondente a administracdo do PSDB. Vislumbrado como um agrupamento de
textos elaborados sob 0s mesmos parametros comunicacionais, este corpus pode ser
classificado como uma unidade topica de andlise discursiva, pois se estabelece no interior de
fronteiras “pré-recortadas pelas préaticas sociais [e] se articula em torno da categoria de género
do discurso, entendido [..] como dispositivo de comunica¢do sdcio-historicamente
determinado” (MAINGUENEAU, 2015, p. 66). Objetivamente, este agrupamento reflete a
trajetdria enunciativa da propaganda oficial do governo do estado do Para. Trajetoria esta que
permite ao sujeito da instancia cidadad interpretar tais textos oficiais de modo peculiar,
conferindo-lhes sentido por meio de um contexto acional hibrido, tangenciado

simultaneamente pelo dizer da politica e pelo dizer da propaganda.
4.2.  Configuracdes genéricas dos dados da pesquisa

Conforme o segundo eixo proposto nesta pesquisa para organizacdo dos dados, €
possivel sequencia-los observando a situacdo de comunicacdo por meio da qual eles se
instituem sem perder de vista seu contexto de emergéncia discursiva. Neste sentido, Possenti
(2009, p. 154), afirma o carater relativo entre uma zona de identidade discursiva e as
materialidades signicas que lhe sdo atribuiveis: “o texto [faz] parte da propria discursividade,
na medida em que um discurso, em decorréncia de sua semantica global, parece preferir
certos géneros a outros”. Assim, a situagdo de comunicacdo de um género de discurso decorre
de parametros que se estabelecem conforme as necessidades do discurso como propde
Maingueneau (2010). Trata-se de uma superficie textual (enunciados verbo-visuais)
historicamente determinada que é produzida observando as mesmas normas comunicacionais.

Pode-se dizer, deste modo, que as praticas de propaganda governamental assumem
configuracdes genéricas prototipicas, preferindo determinadas instituicdes de fala a outras. No
caso particular da propaganda de governo do estado do Para, destacam-se os filmes digitais de
propaganda elaborados pela técnica de motion graphics que resultam da juncdo de uma base
linguistica (oral e ortogréfica) e de outra imagética.

Para conferir maior direcionamento aos prop0sitos desta pesquisa, a partir do segundo
eixo operacionalizou-se, em funcdo de sua rapida difusdo midiatica, uma selecdo de filmes
digitais de propaganda governamental, etiquetados como andncios ou pecas de propaganda.

Trata-se de um género discursivo que mobiliza cifras milionarias® e que possui grande alcance

® Conforme nimeros do Portal da Transparéncia (2010), o Governo do Estado do Para pagou aproximadamente
R$ 58 milhdes com despesas de servicos de comunicacdo a Agéncia Griffo entre os anos de 2011 a 2014.
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comunicacional em funcdo da popularizacdo dos modernos suportes midiaticos como a
televisdo, o radio e a internet.

Configurado por textos de arquivo coletados diretamente na agéncia de
publicidade/propaganda Griffo com previa autorizacdo da Secretaria de Estado de
Comunicacdo (SECOM), o corpus engloba 52 filmes dessa natureza genérica distribuidos em
quatro subconjuntos de 13 filmes de acordo com o ano de registro (2011/2012/2013/2014).
Cada texto filmico é identificado nos subconjuntos obedecendo a ordem de 01 a 13,
antecedido da letra T (texto) e seguido da indicacdo do ano do registro (Ex. T01/2011,
T02/2011, T03/2011... T01/2012... T13/2014).

Considerando-se esta identificacdo, apresenta-se a seguir um espelho dos dados
sequenciados de acordo com categorias pré-estabelecidas nos setores de atividade da
comunicacéo social, tais como denominagdo da campanha de propaganda, numero de registro
da campanha, titulo/versao do filme, data de registro do filme, assunto roteirizado. Em relacdo
a categoria numero de registro, verificam-se duas indicacdes diferentes: CBP e Ancine. Elas
correspondem conjuntamente a certificacdo de produto brasileiro de obras audiovisuais que é
expedido pela Agencia Nacional de Cinema segundo Instrucdo Normativa n® 104 da referida
agéncia.

A sequir a apresentacdo dos dados segundo as categorias proprias designadas pelos

atores sociais qualificados discursivamente para a producdo destas materialidades:



Quadro 1 — Apresentacdo das informacges gerais dos anuncios filmicos da propaganda de governo do Estado do Paré sob a administragdo do

Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) entre os anos de 2011 e 2014.

Identificacéo/corpus Campanha Titulo NuUmero de Registro Data de registro Temética
T01/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 03 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Seguranga publica
T02/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 04 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Saude

T03/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 5 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Saude

T04/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 6 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Infraestrutura
T05/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 5 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Promocao cidada
T06/2011 O Par& que a gente faz  Governo 2011 07 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Habitacdo
T07/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 08 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Meio ambiente
T08/2011 O Pard que a gente faz  Governo 2011 09 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Promocao cidada
T09/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 10 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Nomeacdo publica
T10/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 13 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Saneamento
T11/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 14 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Seguranca e saude
T12/2011 O Paré que a gente faz  Governo 2011 22 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Educacao
T13/2011 O Para que a gente faz  Governo 2011 23 CBP 090800699811 2011 1 23/09/2011 Habitacdo
T01/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 2 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Infraestrutura
T02/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 3 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Gestao

T03/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 4 CBP 030800775611 2012 1 08/05/2012 Saneamento
T04/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 5 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Seguranca
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T05/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 15 CBP 030800760347 2012 4 09/04/2012 Infraestrutura
T06/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 16 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Educacdo
T07/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 17 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Escritério da ONU
T08/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 18 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Habitacdo
T09/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 19 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Saude

T10/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 20 CBP 030800760347 2012 4 09/04/2012 Emprego e renda
T11/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 21 CBP 030800775611 2012 1 21/06/2012 Agricultura
T12/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 22 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Salde

T13/2012 Pacto pelo Para Governo 2012 23 CBP 030800775611 2012 1 09/04/2012 Educacao/satde
T01/2013 Pacto pelo Para Governo — 15 Ancine 03080081499120125 11/01/2013 Tributos
T02/2013 Pacto pelo Para Governo — 16 Ancine 03080081499120125 11/01/2013 Educacéo
T03/2013 Pacto pelo Para Governo — 17 Ancine 03080081499120125  30/01/2013 Saude

T04/2013 Pacto pelo Para Governo 21 CPB 030800775611 2012 1 06/02/2013 Lazer/carnaval
T05/2013 Pacto pelo Para Governo 22 CPB 030800814991 2012 5 07/02/2013 Saneamento
T06/2013 Pacto pelo Para Governo 23 CPB 030800814991 2012 5 15/03/2013 Transporte
TO07/2013 Pacto pelo Para Governo 24 CPB 030800814991 2012 5 15/03/2013 Obras diversas
T08/2013 Pacto pelo Para Governo 2013 Ancine 20130224790009 26/06/2013 Seguranca
T09/2013 Pacto pelo Para Governo 2013 01 Ancine 20130224790009 26/06/2013 Infraestrutura
T10/2013 Pacto pelo Para Governo 2013 07 Ancine 20130224790009 12/07/2013 Servigos diversos
T11/2013 Pacto pelo Para Pacto pelo Para 19 Ancine 20130375780002 14/12/2013 Educacao
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T12/2013 Pacto pelo Para Pacto pelo Para 22 Ancine 20130375780002 03/12/2013 Infraestrutura
T13/2013 Pacto pelo Para Pacto pelo Paré 34 Ancine 20130375780002 27/12/2013 Educacdo
T01/2014 Par4 em obras Par& em obras 03 Ancine 20140599280003 21/03/2014 Titulos de terras
T02/2014 Para em obras Para em obras 06 Ancine 20140599280003 26/03/2014 Obras diversas
T03/2014 Para em obras Para em obras 02 Ancine 20140599280003 21/03/2014 Promocdo cidada
T04/2014 Para em obras Para em obras 4 Ancine 20140599280003 24/03/2014 Obras diversas
T05/2014 Para em obras Para em obras 16 Ancine 20140599280003 25/04/2014 Transporte
T06/2014 Para em obras Para em obras 14 Ancine 20140599280003 25/04/2014 Obras diversas
T07/2014 Para em obras Para em obras 01 Ancine 20140599280003 21/03/2014 Infraestrutura
T08/2014 Para em obras Para em obras 08 Ancine 20140599280003 01/04/2014 Salde

T09/2014 Par& em obras Para em obras 09 Ancine 20140599280003 03/04/2014 Obras diversas
T10/2014 Para em obras Para em obras 10 Ancine 20140599280003 09/04/2014 Obras diversas
T11/2014 Pacto pelo Para Pacto pelo Para 46 Ancine 20130375780002 27/02/2014 Lazer

T12/2014 Pacto pelo Para Pacto pelo Para 35 Ancine 20130375780002 06/01/2014 Infraestrutura
T13/2014 Pacto pelo Para 37 Pacto pelo Para 37 Ancine: 2013037578 000 2  24/01/2014 Promocao cidada
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O agrupamento destes textos em fungdo das mesmas categorias pré-estabelecidas pela
pratica comunicacional dos setores da propaganda indica que tais géneros se comportam
como “institui¢cdes de fala através das quais se opera a articulacdo entre os textos e as
situagdes onde eles se manifestam” (MAINGUENEAU, 2010, p. 200). Verifica-se que 0s 52
anuncios-filmes selecionados a partir de situacdo de comunicagdo dada seguem um modelo
genérico com certo grau de estabilidade. Essa configuracdo genérica pode ser verificada pelos
seguintes parametros da situacdo de comunicacdo dos dados apresentados no quadro acima: a)
uma finalidade: expor aos cidaddos as realizacdes da gestdo publica; b) um estatuto para os
parceiros: a fala parte de profissionais detentores de um saber-fazer politico e comunicacional
para os individuos da instancia cidada paraense; c¢) circunstancias apropriadas: gestdo da
méaquina publica de estado por um partido de centro-esquerda; d) um modo de inscri¢do na
temporalidade: anuncios de 30 segundos veiculados a medida que as acdes de estado véo
sendo efetivadas; e€) um suporte: filmes em formato digital divulgados pela televisao aberta,

por emissoras de radio e pelos websites e redes sociais oficiais.

4.3. Tratamento dos dados da pesquisa

No capitulo de apresentacdo dos dados coletados para a discussao da problematica que
orienta esta pesquisa, cabe expor os procedimentos que formaram a base para a interpretagdo
das categorias analiticas: cenas de enunciacdo e ethos. Considera-se neste corpus, conforme
perspectiva tedrica da AD, o termo “texto” com acepgdo dindmica de enunciado a partir da
aceitacdo de que qualquer materialidade de base oral, grafica ou visual, ao entrar na cadeia
responsiva da comunicacéo, adquire estatuto de unidade enunciada. Isto significa que as falas
transcritas ortograficamente dos anuncios e as sequéncias de imagens articuladas nos anuncios
sdo consideradas como materialidades difundidas no periodo recortado para este estudo.

Compilados os dados da pesquisa, como se verifica no espelho do corpus acima,
realizou-se um exame na superficie de cada peca de propaganda, considerando-se aspectos
verbais e visuais que melhor explicitassem as categorias objetivadas. Ao longo da teorizagéo
dos dados durante a analise, reproduzem-se integralmente tais sequéncias ou apenas trechos
de onde se infere as proposicdes da interpretacdo. Durante este procedimento, para asseverar
aspectos da andlise, sublinham-se, nestes excertos extraidos do corpus, indicios textuais que

corroborem pontualmente a interpretacdo. Para dar objetividade a este percurso, suprimem-se
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trechos considerados desnecessarios a verificagdo das categorias, movimento este que é
indicado por meio das reticéncias entre colchetes.

llustra-se, a partir do registro de uma das pecas do corpus, a operacionalizacdo desse
procedimento. Para evidenciar o apagamento das marcas de subjetividade dos locutores
implicados na cena de enunciacdo do governo do estado do Pard, assume-se o registro das
falas em T09/2013 para verificar como se erige a déixis de pessoa que visa conferir
legitimidade ao mundo de sentidos do posicionamento socialdemocrata da comunidade de

politicos que gerem a maquina admirativa do estado.

Quadro 2 — Apresentacdo do modelo de registro dos dados gerais das pegas

T09/2013

Locutor: Novas estradas para o nordeste paraense. (Esse é o Para que a gente faz e
juntos vamos fazer mais). O governo entrega a nova PA-127, a rodovia que leva a
Igarapé Ac¢u, Maracana e Magalhdes Barata ganhou asfalto de qualidade e sinalizacdo. A
estrada da Colonia do Prata também foi asfaltada. As novas rodovias ddo mais
seguranca e melhoram a economia da regido. A populacdo comemorou. Governo do
Para: o governo e voceé juntos.

Cliente: GOVERNO DO ESTADO
Agéncia: GRIFFO

Produtora: 3D PRODUCOES
Titulo versdo: Governo 2013 01
Duracao: 30’

Edicdo: Gui Costa Leite

Motions Grafics: Ariel Santos
Coordenador de producdo: Pablo Sa
Direcao: Aladim Junior

Direcdo geral: Zé Paulo Vieira da Costa
Ancine: 2013 022 479 000 9
Referéncia: Estradas Nordeste
Data: 26/06/2013

DADOS GERAIS DE REGISTRO

MEIO FISICO DE DIVULGACAO TV aberta; Radio; Internet (site oficial e redes
socias — Facebook, Youtube e Twitter).

Na sequéncia verbal do registro do antncio acima, identifica-se um conjunto de verbos
flexionados em terceira pessoa como pontos de ancoragem para a inscri¢cdo da subjetividade
na linguagem. Trata-se de uma fala centrada na imagem dos seres delocutados (o governo, as
rodovias, a estrada e a populacdo), cuja presenca do locutor ndo se manifesta pelas formas
pronominais de primeira pessoa, evidenciando-se um componente da ancoragem déitica por
meio da qual se edifica 0 mundo de sentidos da socialdemocracia. Por meio deste movimento,
operacionaliza-se o recorte e 0s destaques na sequéncia com vistas a demonstrar tal realidade

linguistico-discursiva e apontar os sentidos ai implicados.
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[...] O governo entrega a nova PA-127, a rodovia que leva a lgarapé Acl, Maracana e
Magalhdes Barata ganhou asfalto de qualidade e sinalizagdo. A estrada da Col6nia do Prata
também foi asfaltada. As novas rodovias ddo mais seguranca e melhoram a economia da
regido. A populacdo comemorou [...].

Este procedimento foi efetivado com os demais textos do corpus e gerou um itinerario
de (57) excertos/trechos dispostos ao longo do corpo da anélise, independentemente da ordem
temporal em que os anuncios foram veiculados na midia paraense.

Cabe ressaltar que, devido as vicissitudes de interpretacdo da cena englobante durante
0 percurso de andlise, constituiu-se um corpus auxiliar com quatro textos de arquivo. Corpus
este analisado segundo o mesmo procedimento mencionado nas linhas precedentes desta

subsecéo, cujos excertos/trechos estdo inclusos na contagem acima.
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5. OS MODOS DE ENUNCIACAO DA PRATICA DISCURSIVA POLITICO-
MIDIATICA DO GOVERNO DO ESTADO DO PARA: ANALISE DE ANUNCIOS
VEICULADOS NA GESTAO 2011-2014

Observadas as orientacdes tedrico-metodoldgicas que ddo suporte a esta pesquisa,
mais especificamente aquelas centradas na perspectiva de Maingueneau (2008a, 2008Db),
expdem-se nas linhas subsequentes os resultados das analises dos dados com o intuito de

evidenciar os sentidos relativos a enunciagdo da propaganda de governo do estado do Para.

5.1. Acenaenglobante da pratica discursiva politico-midiatica do governo do estado
do Para

As proposicdes de Maingueneau (2008a) acerca do sistema de restricdes semanticas
desdobram-se em conceitos que procuram dar conta dos processos de materializacdo das
superficies discursivas. Desenhou-se, com base na abordagem adotada por este autor, um
panorama de trabalhos dedicados a verificar a relagdo entre trajetos de sentido e os
mecanismos de textualizacdo dos discursos. Nesta perspectiva, a no¢do de cena englobante,
um dos aspectos da enunciacao de um discurso, tem sido recuperada em analises discursivas
objetivando apontar preliminarmente “o recorte de um setor da atividade social”
(MAINGUENEAU, 2015, p. 118) no qual um texto, um enunciado, um género discursivo se
inscreve.

Para delinear um modelo conceitual que descreva adequadamente a progressao
enunciativa em dado contexto acional, Maingueneau (2015, p. 118) parte do principio de que
“devemos determinar a que titulo [um género de discurso qualquer] nos interpela, se ele ¢é

b

resultante do discurso politico, publicitario, religioso...”. Recorre-se, nesse sentido, a
competéncia interdiscursiva como ideia segundo a qual o sujeito reconhece, por meio de um
saber mais ou menos consciente, certas regularidades do “terreno” discursivo de onde provém
0s enunciados com os quais se defronta no cotidiano. Deste modo, a cena englobante ndo é
apenas um elemento isolavel do dispositivo da comunicacdo discursiva, mas parte integrante
de um sistema regido por restricdes semanticas que definem os planos constitutivos da ordem
discursiva. Trata-se do processo de constituicdo do enunciado pelas restricdes da grade

semantica de uma zona de regularidades discursiva, realidade que permite com que as
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materialidades signicas sejam interpretaveis, avocando sentidos de ordem politica, religiosa,
literaria etc.

Para o estudioso do discurso (diferentemente do leitor usual de textos) ndo se trata de
indicar intuitivamente o tipo de discurso a que pertence sua configuracdo de textos, mas de
fundamentar e justificar explicitamente a analise da cena englobante na interdiscursividade
relativa a configuracdo de seu corpus, explorando até as ultimas consequéncias a dimensao do
espago discursivo que “deve resultar apenas de hipoteses fundadas sobre um conhecimento de
textos e um saber historico” (MAINGUENEAU, 1997, p. 117).

O investimento em analises sobre a cena englobante de uma selecdo de textos
enriquece objetivamente a interpretacdo dos sentidos tributaveis aos géneros em decorréncia
de sua aparicdo na cadeia da comunicacdo discursiva. Sob tal angulo, observa-se que o
estatuto semantico do discurso define as caracteristicas de uma publicacdo e seu estatuto
pragmatico ao projetar a cena englobante por meio da qual se pode interpretar um enunciado.
Diante da operacionalidade desta nogdo em particular, tem-se integradas, assim, as
propriedades especificas ligadas aos participantes e ao seu modo de enunciacdo, que se
apoiam sob uma competéncia subjetiva historico-ideoldgica que define o contexto acional de
cada enunciado. Quando se fala em cena englobante como um dos niveis de progressdo do
enunciado, fala-se igualmente da vertente pragmaética do discurso relacionada as condicdes de
legitimacgéo do dizer. Ou seja, tal cena constitui-se, mediante as restricdes de um discurso,
como uma condicao legitimadora do enunciado.

A cena englobante, portanto, é resultante da competéncia interdiscursiva dos sujeitos
que imersos em uma conjuntura sociohistorica transitam por diversas comunidades
discursivas. Ela vincula-se a capacidade de interpretar os sentidos de cada enunciado segundo
as redes de memoria que sdo tecidas no espacgo social. Poder-se-ia considera-la como uma
condicdo indispensavel que subjaz ao sentido dos enunciados, assinalando seu lugar de
inscrigéo social e discursiva.

Justificada nas linhas precedentes a postura tedrica que encaminhara a analise da cena
englobante da pratica politico-midiatica do governo do estado do Para, duas dificuldades
imediatas emergem a partir da selecdo das pecas que compdem o corpus: (i) sua origem
enguanto superficie textual condicionada por uma cena englobante tensionada entre diferentes
lugares de producéo discursiva e (ii) a maneira pela qual se pode descrever analiticamente 0s
dados em relag&o a este lugar de intersecgéo.

Conforme modelo de analise proposto por Maingueneau (2008a), em que ndo ha

interrupcdo ou mesmo sucessdo de planos discursivos, 0 acesso a interdiscursividade que
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condiciona certa materialidade signica recortada em funcdo de uma problematica discursiva
permite resolver as dificuldades elencadas no paragrafo anterior acerca das bases sob as quais
se constitui a cena englobante da enunciacdo. Reafirma-se no prospecto da analise do corpus
deste trabalho principios e técnicas que regulam a atividade hermenéutica em AD, bem como
o fato de que a identificacdo das regularidades de um discurso ndo tem nada de evidente.
Assim, ndo sendo dada aprioristicamente, uma taxonomia discursiva resulta de escolhas e
hipdteses do pesquisador como tem sustentado Maingueneau (2008a).

A observacdo do contexto acional dos 52 andncios da propaganda de governo do
estado do Para que constitui 0o corpus em analise aponta para uma pratica discursiva
tensionada entre dois mundos de sentidos que Se entrecruzam harmoniosamente no espaco
publico contemporaneo, isto é, a associacdo entre um dizer-fazer da politica e um dizer-fazer
da propaganda. O investimento na identificacdo da cena englobante que articula esses 52
textos abre espaco para a constru¢do de um corpus de apoio onde se pode inferir acerca da
heterogeneidade constitutiva da qual se descentra a superficie da propaganda de governo do
estado do Para de 2011 a 2014, tomada aqui como unidade de analise. Para tanto, em funcéo
das inquietacdes que impulsionam esta pesquisa, assume-se as seguintes materialidades
(enquanto unidades de sentido) da conjuntura histérico-social mais recente que legitimam as
condigdes de enunciabilidade da propaganda de governo brasileira, bem como favorecem a
interpretacdo da cena englobante da propaganda oficial paraense enquanto prética dotada de

corpo institucional:

a. Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, sobre as normas gerais para licitacdo e
contratacdo pela administracdo publica de servicos de agéncias de propaganda;

b. Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, que versa sobre o reconhecimento legal das
atividades da propaganda enquanto setor profissional autbnomo;

c. Normas-padrdo da atividade publicitaria de 1998, acordado por conselho executivo
formado por entidades do setor midiatico brasileiro;

d. Programa do Partido da Social Democracia Brasileira — PSDB;

Pode-se dizer, com base em uma perspectiva historico-ideologica, que a dispersdo dos
anuncios-filmes da propaganda de governo do estado do Para no periodo de 2011 a 2014
(periodo em que a maquina administrativa da referida esfera executiva era administrada pelo

PSDB) estd efetivamente relacionada a uma memdria discursiva que engendra as
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possibilidades do que pode e deve ser dito as pessoas afetadas pelas a¢cdes da administracdo
publica.

Cabe comentar quanto a selecdo destes quatro textos de apoio que ndo se tem por
objetivo realizar um juizo de valor acerca da validade dos sentidos impressos neles ao longo
do tempo, mas de asseverar a realidade interdiscursiva que esta na base da construgdo da cena
englobante que articula os 52 textos selecionados para esta pesquisa. Sob esta tutela, é
possivel considerar mediante tais relagfes interdiscursivas que a constituicdo da pratica
discursiva politico-midiatica de governo “pode deixar-se descrever em termos de operacGes
regulares sobre formagdes discursivas ja existentes” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 34).

E importante mencionar que, em uma primeira aproximacéo analitica dos anincios-
filmes da propaganda em questéo, seria conveniente identificar a cena englobante que articula
tais materialidades no restrito eixo da comunicacdo politica, conforme definida por Rego
(1985). Entretanto, o contraste dos conceitos adotados neste trabalho com o corpus de
unidades enunciativas ja sequenciadas levanta dificuldades de ordem discursiva que afastam a
apreensdo da cena englobante enquanto estatuto pragmatico relativamente estavel de um
unico “tipo de discurso”, dada a fragmentacao do espaco social em multiplos setores de
atividades interdependentes, como se constata em Maingueneau (2010) e Charaudeau (2013a;
2013b). Portanto, a cena englobante da propaganda de governo ndo é de facil identificacdo,
dado que setores de atividade diferentes se coadunam para a produgéo da materialidade alvo
desta pesquisa. Essa dificuldade pode ainda ser aprofundada quando se pensa a constituicao
da cena englobante da propaganda de governo alinhada a distintos quadros de qualificacdo
dos enunciadores perceptiveis mediante a consideracdo do interdiscurso que age como fator
de qualificagdo dos sujeitos das praticas discursivas da politica e da propaganda.

Para garantir concretude a interpretacdo da cena englobante faz-se necessario,
portanto, relacionar o corpus deste estudo as determinacdes de uma rede de memoria e de
trajeto de sentidos projetados por meio da hip6tese de uma possivel recepcdo em fungédo de
uma competéncia interdiscursiva que leva um sujeito a determinar a que titulo cada anincio-

filme do governo do estado do Para o interpela.

O primeiro texto selecionado do corpus de apoio constitui-se por um conjunto de
normas para disciplinar a associacdo entre esferas do poder publico e agéncias de propagada.
Neste documento, indica-se implicitamente o reconhecimento pelo poder publico da
interdependéncia e autonomia dos setores implicados na construcdo da préatica da propaganda

de governo. Nesta direcdo, tal pratica de propaganda pode ser caracterizada provisoriamente
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como esporddica e fugaz em decorréncia das alternancias operadas em tal lugar de
discursividade: mudancas de partidos com perfis ideoldgicos opostos, assim como mudanca
de agéncias de propagada em funcdo da aprovacdo de seus briefing mediante processo

licitatorio. Este reconhecimento implicito pode ser corroborado no artigo de lei a seguir:

(1) Lein®12.232

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitacGes e contratacGes pela administracao
publica de servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncia de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, Distrito Federal e dos Municipios.

Nota-se que a voz oficial refere-se as praticas de propaganda como um setor de
atividade bem delimitado que se estrutura originalmente fora das fronteiras do trabalho
politico das esferas governamentais. Em tese, isso permite dizer que a atividade de
propaganda ndo deve se constituir como central na acdo politica das esferas administrativas,
mas que em virtude do principio da publicidade dos atos de governo e do direito do cidaddo a
informacéo, ela constitui-se como lugar de mediacdo na configuracdo do espaco publico™
paraense. De modo geral, no contexto particular da politica de Estado brasileira recorre-se ao
campo da propagada como lugar de agGes especializadas, onde se trabalha a apresentagdo do
dizer por meio de técnicas que visam ao convencimento do publico sobre conteudos
vinculados aos mais diversos setores da sociedade.

Para asseverar o reconhecimento das fronteiras da propaganda pelas esferas da gestao
publica sob a orientagdo de partidos politicos especificos, corroborando a percep¢do da
interseccdo entre dois campos discursivos com finalidades sociais distintas, observa-se no
excerto abaixo a circularidade conferida a definicdo de servicos de publicidade no registro

discursivo politico materializado na Lei Federal em analise:

(2) Lein®12.232

Art. 2° Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisao da execugéo interna
e a distribuicdo da publicidade em veiculos e demais meio de divulgacdo, com o objetivo de
promover a venda de bens e servicos de qualquer natureza, difundir ideia e informar o publico
em geral.

A presenga do outro discursivo da propagada traduzido nas linhas oficias acima

demonstra a delimitagdo reciproca entre identidades discursivas situadas em campos

10 Utiliza-se, neste trabalho, a concepgéo de espaco publico de acordo com os sentidos propostos por Habermas
(1984 apud SOUSA, 2006): espago democratico onde se formam as opinides e as decisfes politicas por meio do
debate e do uso publico da razdo argumentativa.
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diferentes que concorrem em uma perspectiva de alianga. Ao que tudo indica, 0s processos da
propaganda de governo efetivam um espaco comum de enunciacdo submetido a distintas
grades semanticas responsaveis pela configuracao da cena englobante dos diversos géneros ai
produzidos.

Ao analisar a cena englobante da propagada do governo do Pard, considerando-se sua
relacdo com uma memoria discursiva politico-midiatica para comprovar seu lugar de inscri¢éo
social, é imprescindivel considerar o estatuto dos enunciadores em razdo das condicGes de
emprego dos anuncios oficiais veiculados pela TV aberta constitutivos do corpus principal
desta pesquisa. Assim, além de apontar especificidades que limitam as acdes da propaganda
em relacdo a pratica politica de Estado, os sentidos da Lei n°® 12.232 indicam o nivel de
qualificacdo da comunidade discursiva que se encontra na posicdo de produtor dos
enunciados. Nesse sentido, os dois excertos abaixo alargam as percepcGes em torno do
contexto acional das 52 pecas de propaganda do corpus principal desta investigacdo. Em (3),
considerada a especificidade dos servicos de publicidade, recorre-se no préprio texto a
dimensdo profissional dos sujeitos que ddo corpo ao fazer especializado das agéncias de
propaganda. Em (4), indica-se de modo mais apropriado a autonomia técnica deste setor
contratado a partir de parecer do Conselho que valida o funcionamento das agéncias por meio

de mecanismos de autorregulagéo.

(3) Lein°®12.232

Art. 4° Os servicos de publicidade [...] serdo contratados em agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680 [...] e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento.

(4) Lein®12.232

§ 1° O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento [...] podera ser obtido perante
Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e
gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias [...]
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicfes técnicas das
agéncias de propaganda.

Evoca-se, implicitamente, o processo de qualificacdo relacionado a competéncia de
comunicacdo das praticas de propaganda que deve obrigatoriamente ser respeitado pelos
orgdos oficias. Tal imperativo legal assevera o carater interdependente das praticas da
propaganda no espago publico brasileiro, ao referir-se a um corpo de praticas com suas
proprias rotinas.

Observa-se que a voz oficial expressa pela Lei Federal © 12.232 aponta para o estatuto

dos enunciadores autorizados a trabalhar legitimamente na producdo da massa textual sob o
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rotulo de propaganda oficial. Dadas estas primeiras impressdes de ordem discursiva, entende-
se que a conjugacdo do mundo da propaganda no cenario da administracdo publica induz a
percepcao de que a cena englobante da propaganda oficial é condicionada por um quadro
institucional “ligado a competéncias técnicas com finalidades controladas [cuja] legitimagao
passa em boa parte pela aquisicio de diplomas” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 132),
descartando-se o fechamento da cena englobante que articula as 52 pecas do corpus a uma
restricdo condicionada apenas pelos sentidos do campo politico, para fazer valer a percepcéao
de uma cena englobante que projeta também o contexto acional da propaganda como praxis
de comunicagdo autonomizada.

O sentido imposto pelo dispositivo da cena de enunciagdo conforma-se com as
determinacbes de zonas de saberes, crencas e poderes que constituem o espaco social. As
condigdes efetivas de producdo, circulacdo e leitura dos textos a partir de sua inscricao
sociodiscursiva estabelecem-se em consonancia com o contexto acional do discurso que
confere 0 seu estatuto pragmatico. A cena englobante, portanto, decorre de uma competéncia
interdiscursiva singular que desenha o grafo de seu espaco documental, bem como define o
estatuto necessario para se enunciar legitimamente e prever a leitura dos textos, trabalhando,
neste sentido, sobre as bases do que Bakhtin (1997) define como instancia de compreensao
responsiva.

Para assegurar a validade deste percurso de verificagdo da cena englobante que
caracteriza os textos do corpus principal, recorre-se aos textos de apoio (b) e (c), que
associados ao campo da comunicacdo midiatica, colaboram para o delineamento da massa
documental pertinente a posicdo enunciativa das praticas da propaganda. Assim sendo,
constata-se nos dois fragmentos seguintes de (b) aspectos inerentes a qualificacdo profissional

exigida para conduzir o processo de enunciacdo no contexto das referidas préticas:

(5) Lei n° 4.680/1965

Art. 1° S8o publicitarios aqueles que, em carater regular e permanente, exercam funcdes de
natureza técnica da especialidade, nas Agéncias de Propaganda, nos veiculos de divulgacéo,
Ou em quaisquer empresas nas quais se produza propaganda.

(6) Lei n° 4.680/1965

Paragrafo Unico. Para o [registro profissional], o Servico de Identificacdo Profissional do
Ministério do Trabalho exigira os seguintes documentos: 1 - diploma de uma escola ou curso
de propaganda; 2 - ou atestado de frequéncia, na qualidade de estudante; 3 - ou, ainda,
atestado do empregador.
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Observa-se nos excertos (5) e (6) o reconhecimento social de uma coletividade de
enunciadores que se distingue por um posicionamento especializado. Coletividade sob a qual
se impbdem regularidades da memoria discursiva que instaura a praxis de propaganda.
Aceitando-se, de modo radical, que as condi¢des de emprego dos textos em uma pratica
discursiva estabelecem cenas de enunciacdo, pode-se compreender que o estatuto dos
enunciadores das praticas de propaganda incide no modo de interpelacdo dos sujeitos pelos
anuncios de governo, condicionando o contexto acional de seus enunciados, mesmo que,
conforme Charaudeau e Maingueneau (2012), a identidade enunciativa destas praticas seja de
fraca consisténcia doutrinal. Assim, induzido pela grade semantica que regula a pratica de
comunicacdo de sua comunidade, o profissional da propagada, ao atuar na produgédo dos
anuncios-filmes de governo, investe deliberadamente na construcdo de cenografias para
persuadir ou convencer o cidaddo-espectador acerca das acdes benéficas de governo. Verifica-
se, entretanto, por esta mesma grade semantica, a imposicdo de um estatuto, conforme
Charaudeau (2008b), cujo dizer ndo possui um compromisso com o processo de veridigéo,
mas com a exposicao atraente de uma realidade. Em outras palavras, trata-se de um estatuto
de enunciador voltado a criacdo de expectativa e de desejo em sua instancia de recepgdo por
meio de suas préaticas linguageiras, como assevera Charaudeau (2008b). Logo, ao definirem
seu estatuto de enunciagdo, os enunciadores que produzem as pegas de propaganda em analise
inscrevem-se, e com eles seus enunciatarios, na mesma posicéo social: 0 espaco de persuasdo
politico-ideoldgico do governo do estado do Pard em que se adota uma vocalidade especifica
como modelo de interacgéo.

O texto (c), por seu turno, oferece indicios para asseverar a circularidade das
atividades de propaganda enquanto zona de producdo discursiva, podendo, inclusive, ser
alinhada a visdo de Maingueneau (2010), segundo a qual se trataria de uma realidade que
levanta problemas especificos por infiltrar-se em qualquer zona do universo discursivo,
captando-a ou subvertendo-a. Trata-se de um documento que revela uma autopercepcao das
fronteiras das atividades de propaganda pelas entidades implicadas*'na construcdo do espaco
midiatico brasileiro. Além do mais, este documento de Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, assinado por representantes de anunciantes, de agéncias e de veiculos de

comunicacdo, define aspectos do relacionamento comercial e profissional do setor especifico

1 Implicadas no processo de comunicacdo propagandista encontram-se entidades como: ABA (Associagdo
Brasileira de Anunciantes), ABAP (Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade), FENAPRO (Federacdo
Nacional das Agéncias de Propaganda), ANJ (Associacdo Nacional de Jornais), ANER (Associacdo Nacional de
Editores de Revistas), ABERT (Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo), ABTA (Associagdo
Brasileira de Telecomunicacgdes por Assinatura) e Central de Outdoor.
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da propaganda com os demais setores da sociedade. O documento recupera as principais
defini¢cbes que esbocam o fazer profissional da propaganda: publicidade ou propaganda,
anunciante ou cliente, agéncia de propaganda, veiculo de comunicacéo, agenciador, balcédo de
anuncios etc. Logo, com base nos sentidos atribuidos a estes termos pelos sujeitos envolvidos
nas atividades de propaganda séo instruidos os processos relacionais com os demais setores
de atividades da sociedade.

Este terceiro documento serve de apoio para dizer ndo apenas a respeito da
circularidade do setor de propaganda, mas também serve de base para apontar a possibilidade
de sua inflexdo nas esferas da administracdo publica e seu consequente desdobramento na
cena englobante dos enunciados da propaganda oficial. Os excertos abaixo sdo amostras que
ilustram a percep¢do do setor de propaganda como lugar de organizacdo globalizante em

continua interacdo no espaco publico:

(7) Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

2.1 As relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um sé tempo, de natureza
profissional, comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia
técnica por meio da qualificacdo profissional e da diminui¢&o dos custos de transacao entre si,
observados 0s principios deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado,
incentivando a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

(8) Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padréo, deve estar capacitada a prestar a seu cliente 0s sequintes servicos, alem de
outros que constituam seu desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo
por ordem e conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

3.1.2 Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagéo;

3.1.3 Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servi¢os concorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identificacdo e analise
das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

3.1.5 Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concep¢do das mensagens e pecas
(Criacédo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a
melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitario, incluindo or¢camento e realizacao das pecas publicitarias
(Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos Veiculos contratados
(execucdo de Midia), e 0 no pagamento das faturas.

Em (7), destaca-se a interdependéncia dos agrupamentos de individuos que se voltam
a finalidade especifica de seduzir determinado publico-alvo baseado nos estereotipos sociais
nos quais ele se move. Decorre disso a projecdo dos modos de emprego dos textos que
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fundam uma prética discursiva assentada sobre a qualificacdo profissional dos enunciadores
como se vé destacado neste excerto. Nota-se, deste modo, a veeméncia de uma competéncia
interdiscursiva que permite instanciar o trajeto do sentido entre producédo e leitura, ao criar
condicBes para que se possa reconhecer ou determinar em que tipo de discurso os anuncios-
filmes da propaganda de governo podem estar articulados.

Corrobora-se, com base nas inferéncias destas Normas-Padrdo, o esbogo de uma
competéncia interdiscursiva midiatica que engendra a cena englobante da propaganda de
governo, pois se depreende, nos servigos apontados em (8), as acOes linguageiras (entre as
quais se podem destacar: (i) o estudo e a difuséo de conceito, ideia, marca, produto ou servico
e (ii) a elaboracdo e execucdo do plano publicitario) que fazem passar a comunicacdo das
acdes de governo pelo filtro dos imaginarios caracteristicos da instancia enunciativa,
correspondente ao sujeito enunciador e ao sujeito enunciatario. Considerando-se o elenco de
servigos que podem ser executados pelos profissionais da propaganda, fica claro tratar-se de
um conjunto de praticas especializadas, cuja natureza se distingue no espago publico
“fragmentado em diferentes espacos que se entrecruzam e ndo respondem as mesmas
finalidades” (CHARAUDEAU, 2013a, p. 31). Neste excerto, € possivel compreender que tal
zona de producédo de sentidos evidencia uma competéncia que integra um estatuto particular
para enunciar e um conjunto de procedimentos técnicos pelos quais é possivel proferir a
palavra que interpela e convida o outro a inscrever-se discursivamente por meio de uma cena
englobante de propaganda. Assim, observa-se a imbricacdo entre uma comunidade
especializada e um uma textualidade especifica na constituicdo da atividade de propaganda
governamental. Assevera-se, deste modo, a percepcdo de uma competéncia interdiscursiva
que da condicdes para a projecdo de uma cena englobante de propaganda, seguindo nisso a
visao de Foucault (2008), segundo a qual uma fala especializada ndo pode vir de qualquer um,
posto que sua prépria existéncia ndo é dissociavel de sujeitos, definidos estatuariamente, que
tem o direito de articula-la.

Considerando-se a descricdo e interpretacdo desenvolvidas até aqui onde se
evidenciam certos principios da propaganda na configuracdo da cena englobante que articula
0s 52 anuncios-filmes de governo do corpus principal, cabe agora observar a projecdo das
praticas politicas nas condi¢fes de emprego de tal materialidade simbolica. Pretende-se, com
esse movimento analitico, apontar para o fato de que as condi¢6es de emprego dos textos da
propaganda de governo de um modo geral ganham sentido a partir da intersecgdo entre o

saber-fazer da propaganda e o saber-fazer da politica institucional, forjando um lugar de
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enunciagdo comum onde se pode verificar, por exemplo, o funcionamento discursivo da
propaganda de governo do estado do Para sob a gestdo do PSDB.

Antes de delinear, no entanto, a projecdo de uma cena englobante politica com
contornos proprios das nocBes da socialdemocracia, é imprescindivel ter em vista a
perspectiva de pratica discursiva como proposta por Maingueneau (2008a) para frequentar
determinada superficie textual, diminuindo as margens de equivoco.

Assim sendo, tanto as praticas de propaganda quanto as praticas politico-partidarias
que convergem para a estrutura administrativa do governo de estado implicam um desenho
organizacional com uma déixis propria, isto €, uma estrutura e funcionamento institucional
situados em um tempo e lugar discursivo especifico. Quadro organizacional que, mediante a
semantica global pela qual os planos da discursividade ganham coesdo, desdobra-se no
processo de textualizacdo do discurso, incidindo em uma cena englobante politico-midiatica
singular. Se a cena englobante corresponde a vertente pragmatica do discurso em decorréncia
de uma competéncia que permite o sujeito determinar a que titulo um discurso o interpela,
confirma-se por extensdo que “os enunciadores [definidos seu estatuto e modo de enunciagao]
inscrevem-se, e com eles seus enunciatarios, numa certa posigao social” (MAINGUENEAU,
2008a, p. 122).

Posto isto, para dar continuidade a andlise desta cena enunciativa, recorre-se ao
programa partidario do PSDB — texto (d) — para asseverar o carater politico da coprojecao da
cena englobante nos anuncios oficiais do corpus principal.

Para mensurar a cena englobante politica por meio da qual os anuncios-filmes do
governo do estado do Paré sdo produzidos e lidos, é necessario ter presente o posicionamento
partidario que se expandiu nas estruturas de tal esfera de governo no periodo correspondente
ao recorte operacionalizado nesta pesquisa. Trata-se de um posicionamento traduzido em
termos de objetivos no seio de uma agenda partidaria que se atualiza nos dominios da
méaquina publica de estado, movimento que gera o desdobramento de uma cena englobante
capaz de induzir sentidos de ordem politica, projetando uma imagem de governo e de partido,
simultaneamente. E possivel ir além na descricdo de tal cena, ao se considerar a
correspondéncia desse movimento a uma competéncia politico-partidaria que se coaduna com
a competéncia das comunidades dos profissionais da propagada para conjurar o dizivel, o dito
e 0 ndo-dito, no espaco destinado & enunciacdo oficial com finalidades persuasivas por meio
da espetacularizacdo das a¢Oes do governo do Para executadas sob a perspectiva ideoldgica do

PSDB. Neste sentido, para as entidades paraenses (governo e partido) representativas do
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campo discursivo politico, considera-se igualmente o estatuto de seus enunciadores e seu
modo de enunciagdo que incidem nas cenas da propaganda do governo do estado do Para.
Para atestar a veeméncia desta competéncia politica implicada na construcdo da cena
englobante de cada anuncio de propaganda oficial que sdo postos para circular da posicéo
social da administracdo estatal, observe-se em (9) a inscricdo do PSDB no cenério politico,
inicialmente, no quadro dos partidos de oposicao, almejando sua efetiva participacdo na vida

parlamentar e executiva do pais:

(9) Programa partidario do PSDB

Nascido na oposi¢do — longe das benesses oficiais, mas perto do pulsar das ruas —, 0 PSDB
participou do governo Itamar Franco e chegou a presidéncia com Fernando Henrique Cardoso
em 1995, constituindo o ndcleo de seu ministério e de sua base no Congresso. De volta a
oposicdo no plano federal desde 2003, manteve-se a frente do governo de varios estados e
centenas de municipios. [...]. Foi e continua a ser, desse modo, uma forca decisiva para o
funcionamento da democracia e a definicdo dos rumos do Brasil. No governo, o PSDB soube
consolidar as instituicGes democréticas; na oposicdo, sabe zelar por elas e lutara sempre para
que ndo se amesquinhem.

Do ponto de vista historico, o excerto acima sinaliza a emergéncia de um quadro
institucional distinto no conjunto dos demais partidos que disputam a validade dos sentidos no
campo discursivo politico nacional. Observa-se ai a fronteirizacdo tanto de uma prética
discursiva quanto da competéncia que lhe da corpo, configurando um lugar de subjetivacéo
enunciativa em nome de um ideario, um lugar de filiagdo discursiva que permite “a aparicao,
no campo da palavra, de uma populagdo enunciativa distinta” (MAINGUENEAU, 2008a, p.
130). Ao se indicar por meio do conceito de pratica discursiva a existéncia de sujeitos
inscritos na posi¢cdo enunciativa do PSDB, indica-se igualmente um estatuto para enunciar,
um conjunto de ideias aceitaveis em suas grades semanticas. Sujeitos estes identificados com
um funcionamento institucional que, além de suas praticas de comunicacdo politica nos
diversos segmentos da administracdo publica, possuem reguladas suas relagdes humanas
igualmente no interior deste partido.

Diante desta conjuntura, verifica-se que aquilo que se diz no discurso politico-
partidario do PSDB e que se reproduz nas esferas administrativas de governo por meio da
opacidade da lingua refrata-se na constituicdo da cena de propaganda que se pode classificar
como oficial.

Considerando-se as teméticas abordadas nos 52 anuncios de propaganda oficial desta
pesquisa, observou-se a persisténcia de temas caros a uma visdo vinculada ndo apenas ao

ideario aceito pelo PSDB, mas a memdria que remonta sentidos de um lugar discursivo mais
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amplo em que a propria enunciagdo deste partido pretende estar inscrita: socialismo, social
democracia e, mais recentemente, a terceira via. Deste modo, a filiagdo a uma perspectiva
ideoldgica moderada de centro-esquerda calcada nos pressupostos da social democracia em
uma espécie de revisao das bases do socialismo tradicional pode ser evidenciada nos seguintes

excertos:

(10) Programa partidario do PSDB

A lideranca emergente do PSDB mudou a agenda politica nacional depois de 1994. N&o por
capricho ideoldgico, mas porque entendeu que era preciso romper amarras econdmicas que
impediam o pais de avancar na distribuicdo de renda e na justica social. A nova agenda tem,
por isso, uma marca claramente socialdemocratica. Mais mercado, mais inser¢do na economia
global, sim. Mas sobretudo mais politicas publicas de combate & pobreza e as desigualdades;
mais e melhores servigos sociais basicos com acesso universal (para todos).

(11) Programa partidario do PSDB

Porque, se crescer ndo implica necessariamente em fazer justica social, a reciproca nédo €
verdadeira: ainda ndo se viu pais gque tenha consequido promover justica social em larga
escala com baixo crescimento econdmico.

Indicadas as bases ideoldgicas que condicionam a emergéncia de tal partido na
conjuntura politica brasileira, € possivel delinear um estatuto para os enunciadores partidarios
que, por ocasido de sua entrada na administracdo pubica, encontram-se implicados na
construcdo das cenas da propaganda oficial para solidificar a imagem de um modelo de estado
perante a sociedade e a opinido publica, a partir de uma visdo moderada, “conjugando a
necessidade proeminente de desenvolvimento econdmico com a necessidade social de
reparticdo das riquezas produzidas” (CIGNACHI, 2012, p. 123). Interpretacdo que se atualiza
no registro discursivo do programa defendido pelo PSDB: “nédo se tenha visto pais que tenha
conseguido promover justica social em larga escala com baixo crescimento econdmico”
(PSDB, 2007, p. 7). Pode-se verificar, portanto, que para se constituir como enunciador nesse
quadro discursivo é necessario posicionar-se favoravelmente as lutas em favor da democracia
e da justica social, haja vista que seus fundadores “estiveram na linha de frente da resisténcia
a ditadura” (PSDB, 2007, p. 1), animados pela perspectiva democréatica instaurada na
Constituicdo de 1988. A este estatuto de enunciador engajado em lutas pela instauracdo e
manutencdo do regime democratico, associam-se outras qualidades definidas por seus
posicionamentos no espectro politico. Além do mais, o discurso politico do PSDB supde um
enunciador experiente que se apoia em saberes técnicos para dar consecucdo aos objetivos

econdmicos e sociais de sua agenda partidaria. Para ilustrar esta percepcao, observam-se em
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(12) e (13) indicativos da qualificacdo dos enunciadores que da base para a sustentacdo de um

modo de enunciagdo que regula a pratica da comunicacdo desta instituicdo partidaria:

(12) Programa partidario do PSDB
Para ajudar a vencé-lo, ndo faltam ao PSDB dois requisitos fundamentais: competéncia para
manejar com seguranca 0s instrumentos modernos de politica econémica e social; e
determinacdo para levar adiante as mudancgas necessarias para abrir cada vez mais o estado a
participacdo e as demandas populares.

(13) Programa partidario do PSDB

Porque temos firmemente enraizado na formacao do PSDB o sentido republicano dos limites
entre interesse nacional e popular e interesses partidarios ou pessoais, soubemos e saberemos
aproveitar no governo os melhores talentos do servico publico, da universidade e do setor
privado, independentemente de filiacdo partidaria.

A apreensdo de um estatuto de enunciador especifico que incide sobre a cena
englobante da materialidade em analise encontra sustentacdo na analise de Miqueleti (2002)
sobre o “discurso tucano”. Para embasar sua descricdo do ethos discursivo do entdo
presidenciavel Fernando Henrique Cardoso, esta autora, embora indique erroneamente uma
filiagdo do candidato & meméria da direita politica*?, evidencia um estatuto de representante
politico tipico que atende o que € necessario para poder enunciar: “a condi¢do intelectual, de
homem de cultura, marca a diferenca no cenario politico, onde é recebida como forca
transformadora: mudar o mundo com as ideias da prépria cabeca” (MIQUELETI, 2002, p.
59, grifos da autora). As ponderagdes em torno do Plano Real é um exemplo que demonstra a
imagem construida em torno do tucano autorizado a tomar a palavra na acéo politica.
Conforme Persson (2010), a vitdria nas urnas do PDSB no pleito a presidéncia de 1994 néo
seria consequéncia de seu viés socialdemocrata, “mas [do] Plano Real, produto concebido por
uns poucos economistas do PSDB, todos com pds-graduacdo em ilustres universidades
americanas” (FRANCO, 2002 apud PERSSON, 2010, p. 96).

A perspectiva de difusdo e leitura dos enunciados é outro fator que permite conferir
maior circularidade a cena englobante dos anuncios oficiais em analise pelo viés politico, a
qual se constitui sob uma competéncia que permite a interpelacdo e o reconhecimento de

lugares discursivos. Mediante esta perspectiva do emprego dos enunciados, constrdi-se uma

12 A partir das analises politicas de Reis (2012) e de Persson (2010), pode-se afirmar que o PSDB, dada sua
filiacdo original a vertente reformista e gradualista do Socialismo Democraético, situa-se a centro-esquerda no
prospecto politico. Assim, mesmo ndo participando das lutas operérias que precederam sua fundagdo e mesmo
ndo tendo base sindical sélida, este partido permanece identificado com o ideario socialdemocrata em que se
adota uma visdo moderada na implantagdo do socialismo por meio de reformas democraticas sem prescindir dos
meios revolucionarios previstos pelo socialismo utépico. Posicionamento ideolégico que pode ser corroborado
pela afirmag&o no programa partidario do PSDB de principios caracteristicos de tal concepgao politica: direito do
voto, parlamentarismo, regulacdo dos mercados, reducdo dos indices de exclusdo social, entre outros.
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expectativa em torno do coenunciador, aquele que efetivamente se encontra na posicéo
responsiva do outro é capaz de determinar a que titulo um discurso o interpela. Posto isso, é
possivel chegar a defini¢do “de um publico, indissociavel de um estatuto semantico que o
discurso se atribui” (MAIGUENEAU, 2008a, p. 134), confirmando a premissa de que “os
enunciadores [definem] seu ‘estatuto’ e seu ‘modo de enuncia¢do’, inscrevendo-se, e com eles
seus enunciatario, numa certa posi¢ao social” (MAIGUENEAU, 2008a, p. 122).

Assim sendo, o “discurso tucano” — seguindo a classificacdo de Miqueleti (2002) para
0 corpo de pratica discursiva do PSDB — prevé uma instancia de compreensao responsiva a
ser interpelada como cidaddo como se pode observa em (14), (15) e (16). Mais
especificamente, supfe a presenca responsiva de um cidaddo que se conforma as expectativas
do partido e sua consequente filiacdo ideologica ao ideadrio da social democracia, que,
conforme Persson (2010), tende a implementar o Estado de bem-estar social (welfare state)
por meio de uma conciliacdo entre o socialismo moderno e o capitalismo. Neste prospecto, o
que se visa ¢ “avangar na transformagdo do sistema produtivo, de modo a tornd-lo mais
favoravel aos trabalhadores (ndo apenas o operariado fabril) e excluidos, que formam sua base
eleitoral prioritaria” (REIS, 2012, p. 323), sem necessariamente passar pela revolugao
proletaria como defende o socialismo mais conservador (entidades comunistas ou marxista-
leninistas) e sim pela via representativa e parlamentar com o intuito de tornar o sistema
capitalista mais equanime, como se infere de Persson (2010). Esta visdo flexivel da
socialdemocracia permite que a instancia responsiva idealizada pelo registro discursivo do
PSDB assuma status de um cidaddo caracterizado pelo consumo, pela tributacdo, pelas

necessidades sociais e pela participagao.

(14) Programa partidario do PSDB
[...] trabalhamos para que as empresas privadas, com regras claras, atendam ao interesse
publico, trazendo prosperidade ao pais e satisfagdo ao consumidor-cidad&o.

(15) Programa partidario do PSDB

[...] retomaremos e levaremos adiante as dificeis tarefas de modernizacao do estado brasileiro.
Com tranquilidade, dialogando e buscando consenso com os diferentes setores interessados do
proprio estado e da sociedade. Mas sem recuo nem vacilacdo diante de quem teimar em
sobrepor vantagens corporativas ao atendimento devido ao cidaddo-contribuinte,
principalmente 0s mais pobres e gue mais necessitam da acdo do estado.

(16) Programa partidario do PSDB
A grande novidade politica do Brasil nestes vinte anos é a entrada em cena de um
personagem: o cidaddo informado. Este ndo quer solugdes apenas. Quer participacéo.
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Deusdard e Rocha (2008, p. 56), ao frequentarem um corpus de textos escolares
utilizando a nocéo de cenas de enunciacdo (MAINGUENEAU, 2008b), asseveram que a cena
englobante define a relacdo entre os parceiros na comunicagdo. ldentificar de um ponto de
vista analitico a cena englobante de dada materialidade discursiva é apontar o processo de
interpelacdo do sujeito (na posicdo de quem produz e de quem I&). Neste sentido, pode-se
considerar que o “discurso tucano” estabelece um lugar de enunciador que deve
necessariamente apresentar-se com ares de intelectualidade, ousadia e modernidade, e,
inseridos na administracdo publica, seu dizer ganha status de oficialidade e autoridade diante
de um publico do qual ndo se espera mais apenas um retorno eleitoral, mas o reconhecimento
de si enquanto instancia de mando politico por uma instancia cidada que deva supostamente
aspirar ao mesmo ideario e, por isso, elegeu seu quadro partidario. Corrobora-se aqui a visdo
de Bobbio (1997) de que a situacdo dos sujeitos inscritos na comunicacao politica pertence a
categoria do poder do homem sobre outro homem, que no caso das democracias modernas, se
expressa na relagdo entre Estado e cidaddos. Deste modo, observa-se na constituicdo da cena
englobante dos anuncios analisados neste trabalho o reflexo da visdo moderna de Estado civil,
politico e ndo anarquico, “que ocorre quando os individuos renunciam ao direito de usar cada
um a propria forca [...], para confiar a um Gnico corpo, que doravante serd o unico autorizado
a usar a forca contra eles” (BOBBIO, 1998, p. 956). Pode-se dizer que instancia de
enunciagdo exigida pela cena englobante politica da propaganda de governo do estado do Para

supde necessariamente um cidadao eleito democraticamente dirigindo-se a outros cidad&os.

Diante do percurso de constituicdo da cena englobante dos 52 anuncios-filmes da
propaganda do governo e do trajeto dos sentidos no cendrio politico-midiatico do Para,
verifica-se que o emprego de tal materialidade encontra-se tensionado por duas competéncias
discursivas gque se interconectam na conjuntura da sociedade atual, estabelecendo o espaco de
regularidades enunciativas conhecido familiarmente como propaganda do governo do estado
do Para.

No sentido de corroborar as evidéncias de tais competéncias associadas, cabe destacar
que desde as primeiras leituras dos dados a partir da nocdo de pratica discursiva
(MAINGUENEAU, 2008a) revelou-se a presenca de duas comunidades de enunciadores com
rotinas institucionais diferentes, associadas com uma finalidade especifica no espaco social.
Projetada esta nog¢do na leitura do contexto acional em que os anuncios foram empregados,
pode-se dizer que “homem” e “enunciado” sdo indissociaveis: olha-se para o “enunciado” e se

v€ 0 “homem”, suas crencas e valores.
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De modo geral, a partir da descri¢do da cena englobante dos andncios analisados em

meio suas condi¢des de emprego foi possivel visualizar com clareza

[...] a institucionalizacdo de um dispositivo de fala tensionado entre a
politica e a publicidade, ou seja, de uma cena de enuncia¢do hibrida que se
desenvolve progressivamente para validar os efeitos de sentido pretendidos
pelo corpo enunciativo que gerencia o0 governo do estado (BEZERRA,
2014).

Este tipo de funcionamento discursivo que se desdobra efetivamente por meio de uma
cena englobante hibrida ganhou espaco recentemente na reflexdo de Maingueneau (2015). Em
recente publicacdo, este autor problematiza esta possibilidade pertencimento simultaneo dos
textos a distintos campos de discurso, asseverando que “um texto a partir de sua origem, pode
até participar de duas cenas englobantes ao mesmo tempo” (MAINGUENEAU, 2015, p. 120).
Assim, a sistematizacdo, descricdo e interpretacdo dos dados desta pesquisa confirmam esta
nova percepcao da cena englobante enquanto possibilidade que se desdobra de acordo com as
restricdes de discursos postos em relagéo.

No caso das pecas analisadas, a cena englobante imprime sentidos de ordem politico-
cidadd condicionada pelo jogo democratico e da ordem da espetacularizagdo imposta pela
midia. A superficie textual da propaganda de governo do estado do Pard, observada sua
heterogeneidade constitutiva, se inscreve em um posicionamento especializado que visa
deliberadamente seduzir por meio dos principios de propaganda, assim como se inscreve em
um idedrio partidario que objetiva implementar um modelo especifico de Estado. No contexto
acional instaurado pela propaganda do governo do estado do Para, seus enunciatarios sdo
tomados como cidadaos imersos no espacgo publico do debate politico, mas ao mesmo tempo
sdo tomados como espectadores midiaticos de fatos sociais espetacularizados para a garantia

de uma adesdo massiva.

5.2. As cenografias da pratica discursiva politico-mididtica do governo do estado do

Para

A enunciacdo oficial do governo do estado do Para, efetivada pelos meios de
publicizagdo e persuasdo das atividades de propaganda, desdobra-se orientada por uma cena
englobante hibrida [se¢do 5.1]. A superficie textual que ai se descortina, articulada a
competéncia de duas comunidades discursivas, exprime um conjunto de sentidos que

possibilita a imposicdo de uma imagem de governo aos enunciatarios da instancia cidada, os
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quais se encontram na posicdo de aceitd-la ou refutd-la. Nesse processo, as cenografias
constituem-se como “engrenagens” que aportam sentido a cada enunciagdo, configurando um
lugar de subjetivacdo que visa a adesao de seus enunciatarios ao posicionamento imposto pela
estrutura de administracdo publica do governo do estado do Para.

Entre os anos de 2011 a 2014, a maquina administrativa do governo do Para, sob a
gestdo do PSDB, em funcdo da publicizacdo de seus atos por meio de anuncios-filmes de
propaganda, forjou uma paisagem enunciativa que se apoia em um funcionamento discursivo
para validar, no conjunto da sociedade, sentidos que estabilizam uma ordem hegeménica de
discurso estatal e partidario. Como parte integrante desse funcionamento discursivo, um ethos
e cenografias que ddo suporte a uma voz oficial que circunscreve o0 modo de enunciagdo desta
instituicdo de governanca publica, como também define uma imagem da instancia cidada
paraense em fun¢édo da incorporacdo dos seus enunciatarios. O discurso politico-midiatico do
governo do estado do Para estabelece um mundo de sentidos que condiciona as possibilidades
de interpretacdo de sua superficie textual para validar suas posi¢des ideoldgicas.

Assim sendo, para delinear adequadamente o perfil cenografico da propaganda oficial
nesse periodo de governanca e ler os sentidos ai implicados, parte-se do corpus de 52
anuncios-filmes selecionados como materialidade que permite o reconhecimento dos limites
de uma comunidade discursiva singular no contexto politico-midiatico paraense. Os sentidos
impostos por esta modalidade de propaganda da instancia de mando politico sdo legitimados
progressivamente por cenografias que conduzem, por um lado, o cidaddo-espectador a
reconhecer o aparelho administrativo estatal como um lugar de garantia efetiva de direitos a
todos e, por outro, dissimulam os valores atribuidos a sua for¢a coativa que, segundo Bobbio
(1998), é caracteristica preliminar do poder politico da arquia — Estado civil em oposi¢édo ao
estado animal —, mantendo, ainda que malograda a boa vontade de determinados gestores,
uma sociedade de desiguais, dividida entre fortes e fracos. Estas cenografias do dizer oficial
geram o efeito de sentido de plenitude e de competéncia, na qual a estrutura de governo do
estado (e, consequentemente, o partido) € proposta como o Unico segmento legitimo capaz de
garantir conquistas sociais, silenciando, neste prospecto, reinvindicac@es de sujeitos situados
nos mais variados segmentos da instancia cidadd. Neste modelo de propaganda, as
cenografias ndo apresentam o eco de vozes dissidentes, sem as quais a configuracéo dialética
do espaco publico da discursdo politica ndo ocorre efetivamente. O modo pelo qual a imagem
de competéncia estatal e partidaria é atenuada em cada anuncio de governo evidencia a
opacidade da enunciacdo politico-midiatica, pois tal estabelece o consumo de um regime

consensual que apaga as tensdes geradas pelas demandas sociais.
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No quadro de analise dos mecanismos discursivos que condicionam os sentidos da
propaganda oficial previsto nos objetivos iniciais desta pesquisa, cabe considerar o papel
desempenhado pelas cenografias impostas em decorréncia da legitimidade do posicionamento
do corpo politico revestido pelos poderes da maquina publica do governo do estado do Para.
Para dar consecucdo a tal empreendimento, o acesso a déixis discursiva constitui-se, conforme
Maingueneau (1997, p. 42), “um primeiro acesso a cenografia de uma formacao discursiva”.
Trata-se de marcas na superficie simbolica do discurso que indicam uma via de analise por
meio da qual se pode observar como sentidos se processam mediante a construcdo de
cenografias articuladas a locutores, a uma cronografia e a uma topografia em um mesmo
sistema de restricdo semantica.

Por meio da cenografia, recria-se na déixis de um discurso primeiro nao apenas uma
situacdo de enunciacdo apoiada em propriedades que configuram uma cena genérica tipica de
discursos de outro campo. Ela constréi um dispositivo de fala singular sobre variaveis que
coordenam as situagdes de enunciagdo de uma prética discursiva. Deste modo, as varidveis —
quem fala? a quem? onde? quando? — que configuram a pratica discursiva da propaganda do
governo do Para ganham valores de outros lugares discursivos, cujo estatuto favoreca a
legitimidade de uma situacdo governista situada na conjuntura dos discursos de base
democrdtica, filiados a uma releitura das teses socialistas de Marx que apontam para uma
visdo equilibrada entre capital e social. Observa-se com base no corpus desta pesquisa que as
cenografias dos anuncios-filmes oficiais constroem-se sob a déixis discursiva vinculada a
estrutura administrativa do governo do estado do Pard a partir do ideario de um partido
socialdemocrata, que se alinha a uma visdo moderada do socialismo ao propor uma terceira
via na acdo politica.

A relacdo EU-TU constitutiva do plano enunciativo das pecas em analise se desdobra
sobre um esquema de subjetivagdo em que o enunciador discursivo ndo se revela
explicitamente enquanto ser que fala, mas que utiliza da potencialidade de um plano
cenografico para delegar institucionalmente a sujeitos empiricos a responsabilidade imediata
pelo dito. Neste prospecto, pode-se considerar a posicdo enunciativa do governo do estado do
Paré sob duas perspectivas. Por um lado, como se pode observar em (17), ha uma superficie
textual em que se apagam as marcas pronominais da sua presenca enquanto locutor,
centrando-se na veiculagdo de certa acdo administrativa, com uma linguagem rapida,
estruturada em periodos curtos. Por outro lado, como se pode observar em (18), ha a
demarcacdo da fala de agentes politicos da instancia cidadd, que toma a palavra e aprecia dada

acao de governo que interfere positivamente na vida cotidiana.
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(17) T08/2011

[...] PROPAZ Cidadania e Presenca Viva. Emissdo de documentos, no¢des de transito,
consulta médica, odontolégica, exames e assisténcia juridica. Tudo de graca. Esse é o
PROPAZ Cidadania e Presenca Viva que esta levando todos os servicos a milhares de pessoas
por todo o Pard. PROPAZ Cidadania e Presenca Viva. E o Governo do Para mais perto de
guem precisa mais precisa.

(18) T10/2014

Locutor em off: Obras na educacgdo: ja estdo adiantadas as obras de construcdo da escola
tecnologica de Oriximind e ja estd pronta a escola tecnoldgica da Vigia. Obras de
infraestrutura: pavimentagdo da PA-431 em Mojui dos Campos, da vicinal do Bambu no Sul
do Para e da estrada Abaetetuba-Vila de Beja. Obras de turismo e transporte: ja esta pronto e
sera entregue nos proximos dias o novo terminal hidroviario de Belém, um dos mais
modernos do Brasil. Cidada: Agente vai ter maior conforto.

Locutor em off: Para em obras, trabalho em todo canto pra toda nossa gente.

Essa dindmica de enunciacdo dos anuncios do governo do Pard, apoiada no carater
persuasivo e sedutor da propaganda, desvela-se sobre os meios de comunicagdo de massa em
que, nos termos de Serra (2007, p. 80), ¢ processada “a distancia, de um-para-muitos e
unidirecional”. O estatuto monologal dos anuncios-filmes em questdo, cuja interagdo entre o0s
parceiros da cena ndo € imediata, permite a construgdo de cenografias ajustadas as
necessidades da comunicacdo oficial por meio do controle de seus processos de
desenvolvimento, visto que a propaganda em si “mobiliza cenografias variadas na medida em
que, para persuadir seu destinatario, devem captar seu imaginario” (MAINGUENEAU,
2008Db, p. 119).

No plano da instancia enunciativa, constata-se a figura do governo do estado do Para
enquanto enunciador discursivo e, de modo correlato, agrupamentos de cidad@os paraenses
que se apresentam por meio de designacdes como “nossa populacdo”, “a comunidade”,
“moradores”, “agricultores do Para”, “todos os paraenses” etc. Neste sentido, a déixis
discursiva de pessoa que articula a superficie textual de cada andncio-filme erige-se em
conformidade com uma visdo de estado de direito democratico, no qual diversos grupos
sociais contemporaneos devem supostamente estar apoiados para assegurarem alguns de seus
interesses, como explica Przeworskl (1988).

Nesta conjuntura democratica, na qual o quadro da politica paraense se inscreve, onde
o sufragio € tomado como oportunidade para se alcancar o controle da administracdo publica
por partidos, ideais como a participacdo politica e a garantia dos mesmos direitos a todos 0s
cidaddos tornam-se recursos estratégicos explorados de modo espetacular pela propaganda
oficial para captar o imaginario do coenunciador. Verifica-se também, no contexto geral das

52 pecas analisadas, que a relagdo déitica EU-TU ganha sentido em razdo do modelo das
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democracias representativas atuais, caracterizadas pelo pluralismo politico e pela economia de
mercado, conforme Santos (2009). Enunciador e coenunciador das pecas oficiais encontram-
se imbricados em uma relacdo enunciativa que sé alcanca sentido pleno se interpretada pela
6tica de um estado amplo com valores diferentes de outras configuracdes histérico-sociais
como, por exemplo, no absolutismo e nas ditaduras em que ndo ha a garantia de direitos
individuais as pessoas comuns, como recorda Ximenes (2007).

De modo concreto, pode-se afirmar que, no mundo dos sentidos politicos de base
democrética a partir do qual a propaganda oficial estabelece sua déixis de pessoa, observa-se a
marcagdo nao apenas da posi¢do do enunciador discursivo, mas a especificacdo da figura de
um coenunciador que se eleva a condicao de alvo prioritario de a¢Ges de reducdo dos indices
de excluséo social, realidade que se encontra de acordo com a leitura de Persson (2010) sobre
a implementacdo dos principios da socialdemocracia na estrutura administrativa de estado
democrético. Interpelado como cidaddo-espectador das imagens e vozes do governo de estado
do Pard em razdo da funcdo persuasiva da propaganda oficial, a figura deste coenunciador
conforma-se com os tracos de um cidadao pensado segundo o fundamento socialdemocrata do
welfare state (Estado de bem-estar social), no qual se prevé “uma politica centrada nas
reformas sociais caracterizadas [pela] preocupacdo com as pessoas mais carentes e
desprotegidas e uma distribui¢do [...] equitativa da riqueza” (PERSSON, 2010, p. 91). Assim,
valoriza-se nas cenografias dos anuncios-filmes a perspectiva de um governo de estado que se
dirige a todos os cidaddos paraenses, mas preferencialmente aos mais necessitados social e

economicamente, como se pode observar nos excertos a seguir extraidos do corpus:

(19) T02/2011
[...] Atendimento de qualidade a quem mais precisa. No Para, saude € prioridade [...].

(20) T06/2011

[...] Dito e feito. O cheque-moradia esta de volta para ajudar familias com rendas de até trés
saldrios minimos a construir reformar ou ampliar sua casa sem precisar pagar nada. E, ainda
melhor: agora atende as pessoas com deficiéncia e familias em situacéo de risco. E o governo
do Para melhorando a vida das pessoas e cuidando dos gue mais precisam. Pacto pelo Para: o
governo e vocé juntos.

(21) T13/2011
[...] A obra feita em parceria com o programa Minha Casa Minha Vida garante casa boa e
bem feita pra quem pagava aluguel ou nem tinha onde morar [...].

(22) T12/2012

[...] O hospital Ophir Loyola ganhou 34 novos leitos, equipados e monitorados, com ambiente
mais humanizado. Isso significa mais conforto e dignidade no atendimento aos pacientes e
seus acompanhantes [...].
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(23) T03/2014

[...] atender quase 2 milhdes de pessoas, indo aonde 0 povo esta. Esta e a missdo que a
Caravana PROPAZ Cidadania cumpre em todo estado, fazendo consultas, exames, emitindo
documentos como certiddo de nascimento e carteira profissional. Tudo de graca. Mais saude e
cidadania pra quem mais precisa [...].

Mediante a funcdo persuasiva da propaganda oficial para os sentidos do welfare state
que fundamenta a acdo do grupo politico que gere a maquina publica do estado do Para no
periodo recortado para esta analise, promove-se ndo apenas a publicizacdo dos atos de
governo nos termos da lei, mas também a propagacdo de uma ideologia politica inscrita em
uma memdria discursiva associada ao revisionismo das teses de Marx, que se op0Os
originalmente ao liberalismo e que evoluiu para postura conciliatéria entre socialismo e
capitalismo, culminando em um modelo de agdo politica onde se possa “governar em estrita
concordancia com as regras do estado democratico” (LINZ, 19826 apud PRZEWORSKL,
1988, p. 43), isto é, a socialdemocracia ou o socialismo democratico. E sob esta Gtica de
sentidos politicos, ja instalados no imaginario coletivo como algo da ordem do evidente, que a
propaganda atua, de modo que, os principios supostamente sustentados pelo PSDB sao
habilmente traduzidos nos anuncios com foco em tematicas que apontam para a reparticao da
riqueza produzida e, consequente, diminuicdo dos indices de pobreza, relativizadas pelo
desenvolvimento econdmico. Assim, a relacdo EU-TU das pecas € construida em consonancia
com uma enunciacdo voltada para temaéticas, tais como educagdo, saude, infraestrutura,
seguranga, saneamento, meio ambiente, emprego e renda, entre outras que aportem o sentido
do welfare state. Trata-se de uma vitrine em que se enquadra um cenario politico ideal
explorado a partir da inflexdo do PSDB na méaquina administrativa do Para. Entretanto,
embora haja a consecucao efetiva de acGes de uma agenda social, construcdo de escolas e
hospitais, viabilizacdo de programas de inclusdo social, entre outras acles, 0s sentidos
mercantilistas e liberais atribuidos no espaco publico as praticas de tal agremiacdo sdo
silenciados, tais como politicas de privatizacdo e de enxugamento do setor publico. A este
respeito, podem-se resgatar os recentes debates acerca do processo de terceirizagdo da salde
pelas chamadas organizagGes sociais (OS), assim como a manutengdo de contratos
temporéarios de funcionarios e protelacdo de concurso publico para provimento em cargos
efetivos, indo de encontro a perspectiva sustentada pelo ideario social democrata.

Neste contexto ideoldgico a partir do qual se configura a déixis de pessoa da cena de
enunciagdo da pratica de propaganda do governo do Pard, observa-se a emergéncia da figura

de um coenunciador interpelado como cidaddo-espectador, em decorréncia de uma cena
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englobante hibrida, o qual se constitui como publico genérico a quem o governo do estado do
Para se dirige — a populacdo, a comunidade, os paraenses. Deste lugar genérico de recepc¢édo
evocado pela instancia enunciativa da propaganda oficial, perfila-se a figura de coenunciador
apresentado como aquele que mais precisa da atengdo do estado, ou seja, pessoas em situacdo
desfavoravel politica, econébmica e socialmente, que devem ser incluidas no contexto do
welfare state, tais como jovens em situacao de risco, pacientes com doengas cronicas, familias
de baixa renda, produtores regionais, pessoas com deficiéncia etc. Mesmo que, dadas as
tensbes da globalizacdo, a configuracdo do espaco publico contemporaneo, conforme Persson
(2010), n&o reflita a mesma polarizacdo de lutas de classe (burgués e proletariado) em que
surgiu a socialdemocracia, ndo ha nas pecas analisadas indicios de um coenunciador situado
nas classes mais favorecidas economicamente, silenciando-se sobre possiveis préaticas
politicas que as favorecem. A este respeito, cabe trazer a tona as recentes interpretagdes sobre
o volume de politicas publicas voltadas para a urbanizacdo das cidades. Segundo Pinheiro
(2011), h4, na construcdo da paisagem da cidade, uma relagcdo paradoxal entre o centro e a
margem em que “[estas] geralmente sdo periferias marcadas pela precariedade, onde o Estado
intervém pouco”. Ignora-se aqui a divisao de classes e silencia-se sobre as préaticas politicas
que favorecem os mais prestigiados.

A relagdo entre os parceiros da enunciagdo descrita nos paragrafos precedentes supde
uma sintonia com a defini¢do de um conjunto de lugares e com momentos de enunciagdo. Na
continuidade da andlise da déixis discursiva por meio da qual sdo construidas as cenografias
da pratica de propaganda em questdo, observa-se na superficie textual dos 52 andncios-filmes
que a topografia e cronografia saturam o termo Estado, considerando-se seu estabelecimento
enquanto fic¢do juridica refrataria de uma conjuntura democrética de onde a enunciagdo da
propaganda oficial pretende garantir sua legitimidade: esta entidade que depende de sujeitos
politicamente constituidos para funcionar so6 tera direito a palavra se apresentar
simbolicamente os indicios dessa conjuntura em harmonia com os contetdos que sustenta.

Assim sendo, a superficie textual que serve de recorte para esta pesquisa deixa
entrever uma topografia que reflete as dimensdes geograficas do estado do Para enquanto
representacdo de uma delimitagdo imaginaria forjada ideologicamente como entidade
federada. Nos exemplos (24), (25), (26) e (27) abaixo, observa-se uma familia de expressoes
que evocam esta representacdo discursiva do lugar que se pretende que o discurso se
materialize: no Pard, no nosso Estado, em todas as regiGes do Estado, outros municipios do

Estado, em todo Estado, ao Para.



108

(24) T12/2011

[...] Restaurar e reformar escolas, melhorar a aprendizagem, preparar o jovem para o futuro e
pela primeira vez no Pard escolas em tempo integral. 100 milhGes de investimentos na
reforma de 150 escolas s6 este ano. Mais saber. Mais qualidade da educacdo para mudar a
cara do ensino no nosso estado.

(25) T01/2012

[...] Com obras concluidas e em andamento, o programa asfalto na cidade esta mudando para
melhor a cara de muitos lugares. Em parceria com as prefeituras, o governo do estado esta
levando asfalto, pavimentacdo e meio-fio para mais de municipios em todas as regifes do
estado. Asfalto na cidade, pra deixar a sua cidade melhor de se viver.

(26) T06/2012

[...] O antigo sonho vira realidade no Para. Ja estdo funcionando em Belém 10 de tempo
integral. Aqui os alunos recebem alimentacdo. Tém aulas formais, atividades de esporte,
cultura e lazer. O novo modelo € parte do programa Mais Saber pra melhoria da qualidade do
ensino e logo chegard a outros municipios do estado.

(27) T10/2012

[...] O governo do Para esta oferecendo 30 cursos profissionalizantes em todo Estado,
inclusive para pessoas com deficiéncia. Mais de trés mil participaram no Hangar da aula
inaugural. Os cursos qualificam profissionais paraenses para as vagas que estdo se abrindo
com a chegada de novas empresas ao Pard. Governo do Para: 0 governo e vocé juntos.

Além disso, a topografia por meio da qual se erguem as cenografias da propaganda
oficial se assenta igualmente sobre a imagem do préprio aparelho administrativo do governo
enquanto lugar restrito de acédo politica, definido juridicamente, que se faz presente nas varias
regides do estado por meio de suas instituicdes. Percebe-se, contudo, a complementaridade e
simultaneidade entre amplitude geogréfica do estado e a estrutura executiva de governo do
Para, de onde se pretende que enunciacdo oficial se apoie. O exemplo (28) apresenta o
governo do estado do Para constituido como espaco em que sujeitos eleitos pelo povo
gerenciam o bem coletivo em consonancia com as regras das democracias modernas de onde

pretendem evocar sua autoridade enunciativa:

(28) T02/2012

O governo implanta a gestdo por resultados [...]. O governo do Pard implanta um novo
modelo de administrar: é a gestdo por resultados. O objetivo é aumentar o desempenho e
atender melhor a populacdo. A primeira meta é buscar melhores resultados nas areas da
inclusdo social, producdo sustentavel, habitacdo, salde e ensino profissionalizante. Governo
do Paré: o governo e vocé juntos.
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O carater de delocutado™® assumido pelo Governo do Estado do Pard acentua sua
imagem de lugar de execucdo das acdes administrativas. Essa percepcao pode ser verificada
em 36 pecas do corpus (de T01/2011 a T10/2013) por meio do slogan que se repete — governo
do Para: o governo e vocé juntos. Apo6s tratar de acdes publicas em &reas especificas da
atuacdo governamental, encerra-se cada uma dessas pecas com uma associacdo entre a
indicacdo da estrutura executiva do governo — que designa a instancia politica — e a
representacdo do publico genérico indicado pela forma pronominal vocé — que, por seu turno,
designa a instancia cidada. Deste modo, a pratica de propaganda do governo do Paré institui
como topografia dois lugares reciprocos: os limites de um territrio e uma estrutura
administrativa que se sujeita as regras do jogo democratico que atende as demandas de toda
essa extensao.

Quanto a cronografia a qual se atribui esta pratica de propaganda oficial, pode-se dizer
que o tempo ai constituido tem como referéncia direta a consecucao das obras e servi¢os pelo
governo do Pard. De modo especifico, vé-se o estabelecimento de uma cronografia baseada
nas alteracbes do contexto social, politico e econémico das populacdes abarcadas pela
dimensao territorial do estado. Trata-se de um tempo de transicdo para o welfare state que a
propaganda oficial pretende propor, marcado nos verbos utilizados preferencialmente nas
formas temporais do indicativo, expondo um cendrio real em constante processo de alteragdo
pelas acOes politicas. O proprio valor seméantico dos verbos flexionados neste modo verbal
aponta para o valor positivo destas acoes.

A cronografia que institui esta pratica oficial, deste modo, marca 0 movimento da
estrutura administrativa do governo do Para por meio de uma dimensao temporal, que além de
atualizar os principios de um modelo politico socialdemocrata na topografia de estado,
exprime uma forte visdo de eficécia, de certeza e de realismo por meio dos fatos expressos
pelos verbos tanto no presente, quanto no passado e no futuro do indicativo. Os excertos a
seguir podem ser tomados como exemplos que ilustram a perspectiva d€itica em que “que as
oragdes com indicativo sdo neutras em termos de modalidade” (MARQUES, 1995, p. 58),
projetando valores assertivos e de atualidade. Em (29) observa-se uma estrutura enunciativa

assertiva marcada pelo uso de verbos no presente do indicativo, ao passo que em (30) os

3 A categoria da modalizagdo déitica de pessoa implicadas no ato locutivo/enunciativo é desenvolvida pela AD
nos seguintes termos: “a alocucéo caracteriza-se pelo fato de que o locutor implica o interlocutor em seu ato de
enunciagdo e lhe impde o contetdo de seu propoésito, [designa a pessoa a quem se dirige (segunda pessoa)]; a
elocucdo caracteriza-se pelo fato de que o locutor situa seu propésito em relacdo a ele mesmo, [orientando a
locucdo em relacdo a primeira pessoa]; a delocucdo caracteriza-se pelo fato de que o locutor deixa que o
propdsito se imponha como tal, como se ele ndo fosse responséavel por ele, [orientando a relagéo interpessoal na
direcdo do ele]” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2012, p. 309).
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verbos destacados selecionam o pretérito perfeito do indicativo, mantendo o mesmo padréo de

atualidade da acéo.

(29) T07/2011

O Para que a gente faz. Municipios verdes. O programa do governo do estado que reduz o
desmatamento e mostra que € possivel produzir respeitando 0 meio ambiente. Um pacto com
as prefeituras, entidades, empresarios, ambientalistas e a populagdo. O programa € inovador e
ganha reconhecimento nacional de exemplo de sustentabilidade. Municipios verdes, ganha a
natureza, ganha a populagéo. Pacto pelo Para: o governo e vocé juntos.

(30) TO7/2013

Esporte, seguranca e salde para Santarém. (Esse € o Para que a gente faz e juntos vamos fazer
mais). O governo do estado assinou ordem de servico para obra da reforma e ampliagdo do
Colosso do Tapajos. Santarém também ganhou reforgo na seguranca com helicoptero, carro e
a nova unidade integrada de Alter do Ch&o. O hospital Regional inaugurou uma nova ala para
tratamento de pacientes com cancer. Sao mais obras e servigos pra populacdo. Governo do
Para: o governo e vocé juntos.

A déixis de tempo patente as cenografias aqui analisadas determina-se
discursivamente como um momento em que se atualiza a imagem das garantias sociais
associadas a uma memoria que pode ser especificada no prospecto politico a partir do modelo
socialdemocrata e da concep¢do moderna de Estado. Assim, é preferivel, no interim da
publicizacdo das realizagcdes do governo do Pard e da propagacao do ideério socialdemocrata
ai instalado, dar visibilidade a fatos que possam ser expressos concomitantes ao seu periodo
de seu acontecimento, isto é, obras e servicos ja concluidos ou que serdo concluidos em uma
perspectiva que reflita o quao factivel sdo as conquistas e as garantias de direitos aos cidadéos
paraenses.

O corpus desta pesquisa recobre aspectos de uma déixis imediata atrelada ao mundo
de sentidos da politica de governo de estado que, mesmo identificada na memoria politica
ocidental recente, revela por meio de sua encenagdo midiatica uma cenografia que sustenta
contetdos proprios de um contexto atual e factivel.

Ao prosseguir com a analise do estatuto cenografico da pratica discursiva de
propaganda oficial, observou-se a estruturacdo dos anuncios de propaganda governamental
em torno de duas situacdes de fala que configuram certa tipicidade para o conjunto dos textos
analisados, as quais se apoiam sobre 0 mesmo ideario da prosperidade, eficiéncia e plenitude
do estado. Estabelecidas como cenografias para enunciar como convém, estas situagdes de
enunciacdo convergem para uma imagem de governo marcada pelo sentido de uma
preocupacao sistematica com o bem-estar pleno de todos os cidadaos, principalmente os mais

necessitados, como apregoado no regime discursivo marcadamente socialdemocrata, o que
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incide obliqguamente sobre uma imagem de partido, dissimulando, de certo modo, uma
campanha eleitoral permanente.

Estas situacfes de enunciacdo prototipicas que sustentam as cenografias dos anuncios
oficiais do corpus impdem efeitos de sentidos vinculados essencialmente a avaliages
exclusivamente positivas sobre as agdes do governo do Para e combatem, neste processo,
vozes dissensuais que se instauram normalmente no espaco da discussdo publica. Com efeito,
para corroborar as observagOes tecidas até aqui sobre as cenografias da pratica de propaganda
em andlise, toma-se, de modo preliminar, os seguintes textos como escopo para exemplificar a
estruturacdo das cenas de fala/enunciacdo dos 52 andncios do corpus em torno das
especificidades de dois modos de encenagdo da fala.

(31) TO5/2011

UIPP, unidade integrada PROPAZ. O governo do Para inaugurou a primeira UIPP, num s
lugar policia militar, civil, bombeiros e defensoria puiblica. E o estado mais perto da
comunidade com seguranca 24 horas e atividades para tirar os jovens das ruas. UIPP ¢
cidadania reduzindo a violéncia e valorizando a cultura da paz. Pacto pelo Para: o governo e
VOCé juntos.

(32) T11/2014

David Matos — Coordenador do projeto: Al6 minhas crias do curro velho. Chegou a hora.
Rosineide Silva — maée: Aqui a crianca ela tem acessibilidade né pra desenvolver a
criatividade dela.

Locutor em off: Crias do Curro Velho.

Rosineide Silva —mae: As criancas ja ficam fazendo atividade aqui, teatro.

Ana Alves — cria: Oficina de ceramica, fotografia, desenho.

Rosineide Silva —mae: O Curro Velho né é uma coisa assim que tira muita crianca da rua.
Locutor em off: Trabalho sério melhorando a vida das pessoas. Governo do Para.

Dona Nané — arte educadora: Modéstia parte ta tudo lindo.

As cenografias dos textos acima se apoiam, portanto, em situacdes de enunciacao que
se constroem diferenciadas linguistica e estilisticamente: o primeiro texto (31), por exemplo,
apoia-se em uma cena de fala cujos tragos linguisticos revelam um carater de impessoalidade,
sugerindo distanciamento, isencdo e imparcialidade em relacdo a informacdo veiculada; o
segundo texto (32), por seu turno, ancora-se em uma cena de fala construida por um
aglomerado de falas recortadas de testemunhos de cidaddos que evidenciam, em um plano
totalmente embreado (Al6, aqui, né, além das marcas de tempo verbal), suas experiéncias em
torno de um fato vivenciado, que neste caso se configura em torno dos projetos do “Curro
Velho”.

Cabe comentar que este investimento cenogréafico ilustrado nos textos acima define

para 0 conjunto das demais pecas do corpus dois modos de incorporar o leitor (cidad&o-
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espectador) ao mundo de sentidos instaurado pela voz oficial do governo do estado do Para.
Desvela-se com isso o funcionamento desta pratica de propaganda em particular em que, ao
primar por sua legitimidade, estabelece tais situacbes de fala como possibilidades
cenograficas mais adequadas aos andncios oficiais veiculados pela midia para atingir a adeséo
de seu publico, visando com que cada cidaddo aceite em tais cenografias o lugar de um sujeito
que estd sob o amparo de um estado eficiente na execucdo de obras e servigos e
comprometido com o bem-estar coletivo.

Efetua-se, deste modo, uma relacdo paradoxal na enunciacdo da pratica discursiva de
propaganda oficial com as cenografias por ela impostas: estas se apoiam em duas situac¢des de
enunciagdo que melhor se adaptam a promocao da imagem do estado, as quais por seu turno
sdo reafirmadas por uma cena englobante, que articula politica e propaganda como um lugar
de fala legitimo para o acesso aos atos da maquina administrativa. Verifica-se que ha uma
afinidade entre o que se poderia designar como perfis cenogréaficos da enunciacdo oficial e os
conteidos que ai se manifestam. Deste modo, observou-se que 0s anincios governamentais
gque compdem o corpus em analise constroem suas cenografias apostando, por um lado, em
cenas de fala centradas em aspectos referenciais determinados pelas acdes de governo e, em
outros momentos, em cenas de fala centradas em aspectos emotivos vinculados as apreciacfes
pessoais de cidadaos sobre certas agdes de governo.

O primeiro perfil cenografico imposto a 45 das pecas em analise gera um efeito de
distanciamento e de isencdo em relacdo as informacgOes veiculadas em que o locutor ai
implicado apresenta um acontecimento de modo objetivo e sem envolvimento. Algo possivel
por meio da adogdo de uma cenografia apoiada em uma cena de fala que evidencie um
compromisso em relatar os fatos tal como acontecem no mundo, deslocando para um segundo
plano o quadro cénico em que o governo do estado do Para aparece como aquele de quem
parte a enunciacao. Assim, mesmo sendo a fonte da enunciacéo, tal segmento administrativo é
tratado nas cenografias destas pecas como delocutado, um objeto de quem se fala. Por esse
artificio discursivo, a situacdo de fala deste perfil cenografico diminuiria os riscos de uma
interpretacdo do dizer oficial como tendenciosa, ja que efetivamente quem fala é o governo
sobre si mesmo. Observa-se no quadro abaixo o registro das pecas de propaganda que

apresentam tal estatuto cenogréafico:
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Quadro 3 — Pecas (anuncios-filme) da propaganda oficial que apresentam um estatuto
cenografico marcado por virtualidades do género noticia.

Id. da peca no corpus

Acdes de governo (contetdo)

T01/2011 Entrega a populacdo de viaturas policiais
T02/2011 Entrega a populagdo do hospital Jean Bitar
T03/2011 Inauguracdo de centro de hemodidlise

T04/2011 Construcéo de duas estradas para escoamento
T05/2011 Inauguracao de unidade integrada PROPAZ
T06/2011 Doacdo de cheque-moradia para familias pobres
T07/2011 Implementagéo do programa Municipios Verdes.
T08/2011 Servicos sociais oferecidos em evento do PROPAZ
T09/2011 Nomeacdo de concursados para o servigo publico
T10/2011 Inauguracdo de obras de abastecimento
T11/2011 Obras na salde e na segurancga

T12/2011 Investimento na reforma e construgdo de escolas
T13/2011 Entrega de casas populares

T01/2012 Asfaltamento e pavimentagédo de cidades do interior
T02/2012 Implantacdo do programa Gestéo por resultados
T03/2012 Assinatura de convénio para abastecimento
T04/2012 Entrega de delegacias moveis e equipamentos
T05/2012 Construcéo da rodovia da Perna Sul.

T06/2012 Funcionamento de escola de tempo integral
T07/2012 Acordo para implantacdo de escritorio da ONU
T08/2012 Entrega de casas para quilombolas

T09/2012 Obras de acabamento da Santa Casa

T10/2012 Oferta de cursos profissionalizantes

T11/2012 Distribui¢do de sementes de feijao

T12/2012 Aquisicdo de novos leitos para hospital
T13/2012 Primeira turma de médicos formados pela UEPA
T01/2013 Entrega de prémios nota fiscal cidada

T02/2013 Entrega de 6nibus para escolas publicas
T03/2013 Construcdo De Novo Hospital Abelardo Santos
T04/2013 Servicgos de utilidade publica

T05/2013 Execucdo de projeto de saneamento para Maraba
T06/2013 Construcdo do novo terminal hidroviario de Belém
T07/2013 Execucdo de obras e servi¢cos em Santarém
T08/2013 Inauguracgdo de unidade PROPAZ em Santarém
T09/2013 Entrega de estradas no nordeste paraense
T10/2013 Servigo de seguranca e infraestrutura para o veraneio
T02/2014 Obras de infraestrutura diversas

T03/2014 Caravana PROPAZ Cidadania

T04/2014 Obras diversas

T05/2014 Novo terminal hidroviario de Belém

T06/2014 Obras no trénsito, seguranca e saude.

T07/2014 Programa asfalto na cidade

T08/2014 Inauguracao do hospital Galileu

T09/2014 Obras para Maraba

T10/2014 Obras na educacdo, infraestrutura e turismo.
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O modo de apresentacdo destes 45 textos ao seu publico leitor simula caracteristicas
comunicacionais mobilizadas em outro arquivo: o da noticia. Mesmo como praticas que se
situam no campo midiatico, a propaganda e o jornalismo séo realidades que, em virtude de
suas fronteiras fluidas, entrecruzam-se no espaco social, mantendo suas finalidades
comunicacionais e suas identidades textuais. Isto confere validade a percepcdo analitica de
que estas pecas de propaganda oficial se inclinam a um afastamento da cena genérica efetiva
de seu texto (um escrito elaborado em razdo de técnicas de persuasdo/seducdo deliberada), ao
privilegiarem virtualidades de textos prototipicos de outros lugares discursivos. Pode-se
considerar, tomando por base as analises de Maingueneau (2008b), que quando a noticia se
torna cenografia do género da propaganda oficial, ela ndo explora todas as normas
constitutivas de uma noticia enquanto cena genérica, cujo sentido recorrente se estabelece no
prospecto enunciativo do fazer jornalistico. Encontram-se, desta forma, implicados na cena da
propaganda de governo do Para, sentidos historicamente atribuidos a géneros discursivos que
possuem a finalidade de relatar um acontecimento atual e passivel de veridigdo. Embora haja
a apropriacdo virtualidades da cena de fala da noticia para causar efeitos de distanciamento e
de objetividade, os textos mencionados no quadro acima ndo alcancam dimensao jornalistica,
pois sua intencionalidade tacita centra-se na propagacao da imagem positiva do governo, bem
como de um modelo de estado. Outro aspecto que acentua a impossibilidade de tais pecas se
configurarem expressamente como noticias € o teor apreciativo insinuado por meio de
sentencas em todo fluxo enunciativo (“No Para saude é prioridade” - T02/2011; “E o governo
do Pard mais perto de quem precisa mais precisa” - T08/2011; “Asfalto é seguranca. E
transito melhor. Para o governo do estado ¢ também compromisso” - T07/2014). Em uma
visada essencialmente discursiva, pode-se asseverar que tais pecas exploram uma
caracteristica indispensavel da noticia: a ancoragem explicita na dimensdo déitica de um
acontecimento recente — "quem?", "quando?", "onde?", "como?", "por qué?” —, calcado no
processo de veridicdo para sustentar o status de credibilidade.

Entre as virtualidades da noticia exploradas nestes textos de propaganda para dar
legitimidade ao universo de sentidos instaurados pelo discurso do governo do Para, algumas
podem ser destacadas. A énfase nestas virtualidades decorre da necessidade de reafirmar
posicionamentos politicos no cenario paraense, bem como destacar a imagem de autoridade
dessa esfera administrativa por meio da midia.

Para refinar essa primeira caracterizacdo, os textos a seguir ilustram o investimento em
condi¢des advindas das praticas de producdo de noticias. Em (33) e (34) salta aos olhos a

expressao de acontecimentos atuais para a época em que foram veiculados: (i) retomada e
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concluséo de obras de abastecimento e (ii) implantacdo do programa gestdo por resultados.
Dé-se evidéncia, por meio desta dimensdo do género noticia, a apresentacdo de um fato novo
sob a expectativa de causar um interesse que estd longe de ser dado, numa tentativa de
envolver o leitor no mundo de sentidos configurado pelo discurso sustentado pelo governo do
Para.

(33) T10/2011

Locutor em off: O Para que a gente faz. Abastecimento. Chegou dgua encanada e tratada para
milhares de moradores de Tailandia e das vilas de Turiacu e Palmares. As obras paralisadas
desde 2009 foram retomadas e concluidas, trazendo mais salde e cidadania pra quem vive na
regido. Melhorar a vida das pessoas € o0 governo do estado mais perto de quem mais precisa.
Pacto pelo Par&: o governo e vocé juntos.

(34) T02/2012

Locutor em off: O governo implanta a gestdo por resultados. (Esse é o Para que a gente faz e
juntos vamos fazer mais). O governo do Para implanta um novo modelo de administrar: é a
gestdo por resultados. O objetivo é aumentar o desempenho e atender melhor a populacdo. A
primeira meta é buscar melhores resultados nas areas da inclusdo social, producao sustentével,
habitacdo, satde e ensino profissionalizante. Governo do Para: 0 governo e vocé juntos.

O investimento cenogréafico destas pecas, portanto, visa a expressdo de um
acontecimento de modo direto e preciso, transpondo o efeito de objetividade tipico da
cobertura jornalistica ao trato da informacé&o sobre a coisa pablica. Trata-se de uma linguagem
que se exprime por meio da utilizacdo persistente de pronomes de terceira pessoa e
construges sintaticas breves, criando a imagem de isengdo do locutor em relacdo a avaliacdo
dos fatos noticiados, por exemplo. O “eu” do locutor imediato ndo se manifesta na superficie
linguistica para dar relevancia a fatos relacionados ao governo do Para, que se configura como
objeto delocutado na enunciagéo. Esta cenografia, assim, induz o leitor a receber aquilo que o
governo executa como algo que merece ser noticiado como fato excepcional e de grande
impacto, que rompe de maneira positiva diante da normalidade do cotidiano.

No corpus, observou-se a recorréncia deste modo impessoal de enunciar marcado pela
delocucdo e por periodos curtos, tal como se pode comprovar no exemplo seguinte (35) em

que se relata um fato de um modo predominantemente referencial.

(35) TO7/2012

Para ganha escritorio da ONU. (Esse é o Para que a gente faz e juntos vamos fazer mais). O
governo do Para assinou acordo para implantacdo do 1° nucleo amazodnico do escritorio da
ONU. Através do nucleo, o Para vai trocar experiéncias e receber apoio para ampliacdo das
politicas publicas que estdo sendo desenvolvidas no estado nas areas da cidadania, direitos
humanos, seguranca e meio ambiente [...].
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Além destas virtualidades, a superficie linguistica e a sequéncia de imagens que
constituem o corpo de cada anuncio-filme do corpus ndo evidenciam a assinatura de um autor
empirico, tampouco evidenciam sua corporalidade. Deste modo, pode-se dizer que a
logomarca do governo do Par4, no final de cada pe¢a, ndo exprime, no plano da ficcdo
instaurada pela cenografia, sua responsabilidade enunciativa. A cena de enunciacdo é
processada dando a entender que os locutores ancoras, que se constituem como fiadores
imparciais no trato da noticia, sdo os responsaveis diretos pelo que € relatado por meio de uma
linguagem que sugere a autenticidade de algo que aconteceu no mundo, como pretende o
fazer jornalistico. A logomarca ganha sentido, efetivamente, como uma assinatura para
identificar o anunciante conforme restricdes legais da relagdo entre administracdo publica e
agéncias de propaganda.

Por meio deste dispositivo em que a fala é encenada, passa-se para o primeiro plano —
aquele com o qual o leitor se defronta — a proposicdo de uma noticia. Neste sentido, vale
ressaltar que a encenacgdo da noticia se ajusta as coer¢cdes do anuncio-filme em relagdo a
duracdo de cada enunciado. Noticias, assim como o0s textos de propaganda, caracterizam-se
pela concisdo: deve-se ater ao essencial da informacdo em um breve periodo de tempo.
Assim, 0s textos que acompanham as imagens de cada andncio sdo enquadrados em roteiros
que duram 30 segundos, revelando que esta cenografia adequa-se ao funcionamento do
discurso do governo do Para, em decorréncia de legitimidade da comunicacdo politica e dos
sentidos que lhe séo atribuiveis: veracidade, credibilidade, isencdo e imparcialidade.

A enunciacdo do discurso oficial se apropria das virtualidades genéricas da noticia
para convencer a instancia cidada paraense. Observa-se na mobilizacdo desta cenografia a
projecdo do efeito de sentido da credibilidade pela veridigdo pretendida pelo dizer jornalistico.
Trata-se de uma imagem atribuida a noticia validada discursivamente no imaginario das
instancias envolvidas. Imagem esta filtrada pelo dizer da propaganda de governo e que se
refrata nos andncios analisados.

Outros sentidos podem ser inferidos destas cenografias por meio do acesso ao uso de
expressdes que indicam quantidade e exatiddo. Nas pecas analisadas observou-se a
apresentacdo de informacdes por uma logica numérica em funcdo do principio da publicidade
a que estd submetido o governo. Ao adotar uma perspectiva de impessoalidade no tratamento
das informacgd@es oficiais pelos fiadores da instancia politica, a enunciagdo oficial do volume
exato das agdes concretizadas e a avaliagdo pela voz governista da alteragdo social provocada
na vida de pessoas em diversos aspectos com destaque para a alteragcdo na vida de pessoas em

situacdo de vulnerabilidade, acentua-se o carater espetacular imposto pela midia. Trata-se da
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celebracdo dos numeros obtidos pelo governo, ampliada pelo alcance simultaneo de centenas
de cidadaos paraenses por meio das transmissdes oferecidas pelos suportes midiaticos.

Nos exemplos (36), (37), (38) e (39), observa-se a recorréncia de um repertorio lexical
de numerais que permite atribuir um sentido l6gico-evidente as a¢Ges do governo e de seu
impacto em contextos de exclusdo social (“Atendimento de qualidade a quem mais precisa”,
“E o fim da fila de espera...”, “Garante casa boa pra quem [...] nem tinha onde morar”, “vdo
plantar mais feijdo e colher uma vida melhor”). Assevera-se, desta forma, os efeitos de
autenticacdo, objetividade e eficacia pretendidos pelo modo de dizer e ser oficiais. Salta a

vista, deste modo, a imagem de governo de estado baseada na exatiddo informacional.

(36) T02/2011

[...] O governo entrega a populacdo o hospital Jean Bitar todo equipado. Oitenta novos leitos
para atendimento em varias especialidades; vinte e trés leitos para UTI, sendo dez neonatal;
sete salas de cirurgia; dez consultérios; laboratério e farmacia. Atendimento de qualidade a
quem mais precisa [...].

(37) T03/2011

[...] O governo do Pard inaugurou o primeiro centro de hemodidlise do estado. S&o trinta e
cinco novas maquinas e equipamentos de ultima geracdo. E, na Santa Casa, dez novas
maquinas especialmente para atender as criancas. E o fim da fila de espera para os pacientes
renais cronicos [...].

(38) T13/2011

[...] Quinhentas familias de Castanhal realizaram o sonho da casa prépria. Com muita festa, o
governo do estado entregou o residencial Jardim dos Tangaras. A obra feita em parceria com
o programa Minha Casa Minha Vida garante casa boa e bem feita pra quem pagava aluguel ou
nem tinha onde morar [...].

(39) T11/2012

[...] O governo do estado esta distribuindo cento e cinquenta toneladas de sementes de feijéo
caupi. E o programa de modernizacio da agricultura familiar, que além das sementes,
distribui cem toneladas de adubo e mudas de parica. Quase guatro mil familias de pequenos
agricultores em todo Pard vao plantar mais feijao e colher uma vida melhor [...].

O modo de enunciar atestado pelos exemplos acima concorre para infirmar a
vocalidade por meio da qual o governo de estado deve se manifestar. Trata-se de uma voz que
exprime indicios de um mundo de sentidos politicos cuja divulgacdo de seus atos deve se
basear em dados objetivos do mundo para validar sua transparéncia. Neste rumo, exploram-se
os sentidos da linguagem numérica como forma de acentuar a exposi¢do de uma agenda de
governo que passa pela veridicdo que idealmente deve se sobrepor a opinides particulares.

Trata-se da apresentacdo de uma imagem auto-evidente e explicavel por meio de provas
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quantificaveis “independentemente da subjetividade do sujeito falante” (CHARAUDEAU,
2013b).

Como se pode notar nos exemplos (40), (41), (42) e (24), as informacdes seguem 0
padrdo da evidéncia cuja autenticidade é indicada pelo sentido de exatiddo que a categoria
linguistico-gramatical de nimero exprime. Em (40), os resultados da acdo de governo sdo
expressos quantitativamente, incidindo positivamente (mais, melhorando) nos setores
publicos da seguranca e economia. Percebe-se 0 mesmo percurso argumentativo em (41), (42)
e (43), em que os dados quantificados incidem respectivamente em mudancas nas areas do
funcionalismo, do ensino e do fortalecimento dos municipios. Vé-se, portanto, que um fato
supostamente evidente é expresso por meio do recurso a dados quantificados, acentuando o

efeito de autenticidade e de objetividade.

(40) TO4/2011

Asfalto para durar dez anos. E a nova alca viaria: maquinas na pista, homens trabalhando,
asfalto com dez centimetros de espessura nos sessenta km da estrada. As obras avancam,
também, na perna sul, ligando a alca a Acara (trinta e cinco km ALCA-ACARA). E 0 governo
do Para garantindo mais seguranca e melhorando o0 escoamento da producéo [...].

(41) T09/2011

SO este ano, quase cinco mil novos servidores publicos concursados (4.930 novos servidores
nomeados) foram nomeados para o estado em diversas secretarias (80% trabalhando). Os
setores mais contemplados foram educacéo, saude e defensoria pablica para atender melhor a
populac&o. E o governo do Para valorizando e investindo na qualidade do servico publico [...].

(42) T12/2011

[...] pela primeira vez no Para escolas em tempo integral. Cem milhdes de investimentos na
reforma de cento e cinquenta escolas s6 este ano. Mais saber. Mais qualidade da educacao
para mudar a cara do ensino no nosso estado [...].

(43) T02/2013

[...] Cento e quarenta e seis Onibus entregues para oitenta e sete municipios. Resultado da
unido de forcas entre o governo do Para e a bancada federal paraense em parceria com 0
governo federal. S&o Onibus preparados para o transporte de alunos e para pessoas com
deficiéncia. O governo do estado ja garantiu: 0s outros cinquenta e sete municipios também
serdo atendidos [...].

A partir das consideracdes de Maingueneau (2008a, 2008b, 2011, 2013, 2014) sobre o
modo de dizer especifico do discurso, compreende-se que este estatuto cenografico, fenébmeno
subordinado a uma semantica global, se revela/constroi/depreende na e pela enunciacdo. Mais
precisamente: sua percepg¢do esta condicionada ao modo de enunciar préprio do discurso no
sentido de conferir legitimidade aos sentidos que sdo projetados por determinada inscricdo

discursiva.
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Este modo de dizer com ares de exatiddo constroi uma dimensdo de sentidos de
aparente logicidade sobre as quais o coenunciador de cada peca de propaganda se apoia para
afirmar ou infirmar as interpretacGes erguidas por governos em gestdes particulares para sua
legitimagédo no poder. Mesmo que o ideal de propaganda governamental seja potencializar um
possivel didlogo entre governantes e governados, seja garantir o principio da informacéo
como meio de acesso a participacdo democratica do cidaddo, a constru¢do de um mundo de
sentidos arquitetado por interesses de ordem midiatica e politico-institucional para a validacdo
exclusiva de um conjunto de crencas mascara a parcialidade sob os sentidos da
imparcialidade, impessoalidade e autenticidade, haja vista que em se tratando do fazer das
praticas de propaganda, Sani (1998) afirma que a informacao nunca é apresentada em toda sua
inteireza. Neste sentido, vale ressaltar que “a propria atuagdo [de] privilegiar a [persuasdo] em
prejuizo de incrementos reais efetivos [...] possibilita o surgimento de uma democracia
forjada, ja que fundada em uma imagem irreal de prosperidade estatal” (MACHADO, 2008,
p. 4). Consubstancia-se um quadro programatico de informacdo que acaba por prejudicar o
convencimento do cidaddo sobre a real atuacdo da administracdo publica. O discurso oficial
do governo do estado do Para, por meio de sua planificacdo linguistico-enunciativa,
evita/silencia qualquer manifestacdo explicita da presenca do Outro contraditorio: ndo ha
qualquer evidéncia textual de refutacdo. Tudo isso para criar um mundo de sentidos particular
em funcdo da sua legitimidade de poder. Neste universo de sentidos, “a posicdo de quem
emite a informacgao € sempre a de quem apresenta conclusoes absolutamente certas” (SANI,
1998, p. 1020).

O segundo perfil cenografico adotado em 7 das pegas do corpus gera um efeito de
sentido que segue um caminho oposto ao apontado nas linhas precedentes. As cenografias de
cada um desses textos oficiais se apoiam em avaliaces pessoais de sujeitos que se beneficiam
da consecucdo das obras, projetos e servicos prestados pelo governo do Para. Estes anuncios,
ao decorrerem do registro de testemunhos de cidaddos sobre determinado fato, geram efeitos
de proximidade e espontaneidade, cujo objetivo é enaltecer a eficacia destas acBGes na vida
cotidiana da populacdo. Legitima-se, por meio deste artificio cenografico, a enunciacéo oficial
que, retroativamente, apresenta como legitimos os testemunhos de cidaddos enquanto lugar de
fala de onde se pretende que o discurso das bases do governo do estado do Para tome corpo
textual. Desenha-se, deste modo, uma cilada — para dar validade a expressdo de Maingueneau
(2008b, 2013, 2015), e os efeitos gerados pela cenografia — que mantém deslocado em um
segundo plano os sentidos do quadro cénico da propaganda de governo do Estado do Para.

Esta armadilha articulada em torno de falas de sujeitos que testemunham sobre fatos vividos
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impbe-se com vistas a provocar a adesdo, fazendo com que o cidaddo paraense se encontre
imaginariamente integrado nessa cenografia. Verifica-se, por meio desse movimento
enunciativo, que as acles deste governo e o proprio governo do Para assumem carater de
objeto da delocucéo, dissimulando, por meio da fala do cidaddo, os enunciados que partem da
prépria instancia oficial. No quadro abaixo o registro das pecas de propaganda que

apresentam este segundo estatuto cenogréafico construido pelas falas de cidadaos:

Quadro 4 — Pecas (anuncios-filme) da propaganda oficial que apresentam um estatuto
cenografico marcado por virtualidades do relato testemunhal.

Id. da peca no corpus Acdes de governo (contetdo)
T11/2013 Jogos escolares da juventude
T12/2013 Nova Alca Viaria
T13/2013 PROPAZ nas escolas
T01/2014 Titulos de terra no campo e na cidade
T11/2014 Crias do Curro Velho
T12/2014 Prolongamento da Avenida Independéncia
T13/2014 PROPAZ nos bairros

Estes 7 textos, por sua vez, mobilizam um perfil cenogréfico que se assenta em
virtualidades comunicacionais de outra ordem: o relato de um fato por uma testemunha direta.
Enquanto dispositivo socio-historicamente definido, essa configuracdo de texto apresenta um
notavel grau de funcionalidade ao compor o quadro comunicacional do processe civil e
probatorio no campo juridico. Depreende-se que 0s anuncios de propaganda indicados neste
segundo quadro visam alcancar a validade de seu posicionamento apoiando-se em
virtualidades de uma cena de fala tipicamente demandada em processos civis como
expediente para se averiguar a veracidade de fatos ocorridos. A cena do relato testemunhal,
portanto, ndo se constitui como uma cena genérica, mas como cenografia adotada por esse
conjunto de textos em particular.

Diante da natureza singular do testemunho na cena processual, verifica-se que o perfil
cenografico adotado nestas pecas ndo apresenta exatamente as funcdes de um depoimento
pessoal, pois este expediente, ordenado a partir de sentidos de ordem juridica, constitui-se,
conforme ensina Lopes (2013), como meio de prova daqueles que figuram como parte de uma
acao processual, submetidos aos efeitos imediatos da decisdo final. Ainda segundo a autora, a
I6gica processual e probatdria de onde emergem os sentidos para o depoimento pessoal e para
o testemunho legal implica funcdes diferenciadas, reservando papeéis distintos aos sujeitos
envolvidos em uma acdo civil: espera-se do depoente uma confissdo, ao contrario da

testemunha que se constitui como sujeito que devera apenas relatar fatos dos quais nédo
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participa como protagonista. Portanto, constata-se que nas cenografias dos antncios oficiais
do quadro acima, o cidaddo é identificado como um terceiro ao falar das acbes da
administracdo publica. Em tais cenografias, ele é inferido como participe do espago publico
da legitimacdo do exercicio do poder, ndo apresentando, neste quadro, um testemunho
controverso em relacdo ao governo de estado. A mobilizagcdo do testemunho pessoal como
cenografia por estes andncios desvela o que Sousa (2006) caracteriza como simulacro da
participacdo publica, pois a apresentacdo de um sujeito que idealmente representa a voz da
instancia cidadd paraense minimiza as possibilidades de percep¢do do espaco publico —
fragmentado e conflituoso — em que efetivamente se da discussdo politica que conduz a
tomada de decisdo. Some-se a esta caracterizagcdo da imagem simulacral do sujeito que
testemunha em favor do governo de estado, os processos de exclusdo da decisdo politica,
ocasionados, segundo Sousa (2006, p. 142), pela auséncia de “[condi¢bes] econdmicas,
posicdo social e nivel de alfabetizacdo [de muitos] para frequentarem os lugares onde se
processam os debates”.

Consideradas pela perspectiva da cena processual, as situacOes de fala destas 7 pecas
remeteriam a um recorte de testemunhos favoraveis acerca de uma a¢do do governo do Para —
que nesse quadro se situaria em uma lide imaginaria, a qual deve refutar por meio de
testemunhos favordveis que devem desacreditar posicdes divergentes. Notadamente, nessa
relacdo juridica imaginaria difusa — pois ndo se exprime claramente o lugar discursivo em que
os sentidos do testemunho encontram funcionalidade original —, destaca-se o testemunho no
plano da cenografia como lugar de fala mais conveniente para atestar a fidedignidade das
acoes de governo diante de eventuais opositores.

Evidenciam-se por meio deste segundo perfil cenografico os riscos inerentes a tomada
da palavra, de acordo Maingueneau (2013): a rotina do relato testemunhal em uma instrucéo
processual para apurar a verdade sobre um fato implica enunciados que nem sempre
favorecem a determinada parte. Deste modo, o trabalho de validacdo do testemunho enquanto
situacdo de fala construida sobre a déixis de préticas discursivas politicas, como no caso da
propaganda oficial do governo do Pard, sustenta-se em razdo da legitimidade e credibilidade
que a voz cidada aporta a avaliacdo dos servigos da administracdo publica. O cidaddo nesta
situacdo de testemunho seria 0 sujeito mais adequado para legitimar o governo de estado.
Instaura-se implicitamente a cena de um julgamento em que se passa a impressdo de nao
haver depoimentos que arranhem a imagem do governo, haja vista que a principal parte
envolvida, o povo, fala favoravelmente do governo por meio de representantes de diversos

segmentos sociais.
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Pode-se dizer que o testemunho direto no processo civil caracteriza-se como modelo
instalado no imaginario coletivo como meio de assegurar a veracidade de fatos que destoam
da normalidade cotidiana, sendo inclusive utilizado em contextos fora do tribunal, mantendo
conservados os sentidos de comprovacdo e fidedignidade. A instauracdo de uma acgéo
processual é coletivamente aceita como instrumento rigoroso por meio do qual a verdade pode
ser explicitada, espago de pratica onde o testemunho é instituicdo de fala usada para dirimir a
duvida. Tratar-se-ia, desta forma, de uma cena validada, pois, além de ser valorizada
culturalmente, funciona como estere6tipo constantemente reinvestido em textos de outros
campos. Entre as virtualidades do testemunho que sdo enfatizadas neste segundo conjunto de
textos da propaganda do governo do Pard, constata-se a qualificacdo da testemunha, o
conhecimento sobre fato relevante e ser um terceiro, implicado como prova do desenrolar dos
fatos.

A qualificacdo da testemunha, ouvida como informante idéneo e desinteressado em
dado litigio, é condicdo essencial para garantir a fidedignidade das afirmacdes prestadas,
segundo se abstrai do Cddigo Processual Civil. Neste sentido, no Art. 414 do referido
documento, a testemunha devera ser qualificada, tendo seu nome, profissdo, residéncia e local
de trabalho designados na cena processual, para ndo invalidar a producdo da prova
testemunhal. Assim ocorre, como se pode ver no exemplo (44), em que Sse apresentam 0s
nomes e as profissdes de cidaddos que falam sobre certa acdo de governo por eles

presenciada.

(44) T12/2014

José Francisco — vigia: Até um pouco tempo atras isso aqui so era, SO era mata.

Isabel Santos — costureira: Era preocupante porque a bandidagem se escondia pra assaltar esse
perimetro aqui.

Demilson — comerciante: Com essa obra aqui agora vai beneficiar bastante esse povo daqui.
Locutor em off: Prolongamento da Avenida Independéncia.

Demilson Marques — comerciante: Isso ai € beneficio pra populacdo e tanto pro estado.

Célia Souza — comerciante: Melhorou, melhorou tudo pra gente. Vai sair pra Marituba, vai pra
Belém sem ter aquele engarrafamento. E excelente, né.

Locutor em off — Trabalho sério melhorando a vida das pessoas. Governo do Para.

Célia Souza — comerciante: O trabalho é muito bom.

Verifica-se também que as falas dos cidadaos nestes exemplos compdem um painel de
afirmacOes sobre um fato relevante: o prolongamento da Avenida Independéncia. Tal como
nos demais anuncios deste segundo quadro, esta virtualidade do testemunho direto patente a
cenografia do texto (44) é um exemplo do corpus que permite ilustrar o carater probatério

instituido na cena de enunciacdo oficial, haja vista que o informante torna-se fonte de prova,
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ao afirmar sobre fatos testemunhados. Este artificio assegura as informacdes sobre o governo
do Paré o efeito de veracidade por meio de uma cenografia difusa, que apresenta uma situacédo
de fala do quadro pragmatico de outro discurso, a qual se da a perceber por meio do acesso as
redes de sentidos que constituem o processo comunicativo de uma agdo processual segundo
procedimentos do campo juridico. Portanto, nestas cenografias, acdes como “prolongamento
da Avenida Independéncia” (T12/2014), “jogos escolares da juventude” (T11/2013), “Nova
Al¢a Viaria” (T12/2013), entre outras, constituem-se em fatos relevantes dignos de
declaracGes fidedignas do cidaddo que testemunha o desenrolar dos fatos. Assim sendo, 0s
anuncios oficias do governo do Para investem em uma cenografia de relato testemunhal que
retoma implicitamente sentidos do quadro processual, onde o testemunho adquire
originalmente sua funcionalidade histérico-social. Por meio da cenografia de testemunho
direto destes antincios em particular, que pode ser caracterizada como “porta de entrada do
texto” (ROCHA, 2013, p. 139), a propaganda oficial pretende inserir o leitor no
posicionamento socialdemocrata que se atualiza na esfera publica, defendendo a instauraco
de um modelo de estado moderno por onde se garanta uma transformacéo social gradualista
por meio de reformas no sistema politico, “apoiando-se no voto e no parlamentarismo”
(BOTTOMORE; OUTHWAITE, 1996 apud PRZEWORSKL, 1988, p. 93).

Nos dois modelos descritos acima — identificados nas tabelas 1 e 2 desta se¢do —,
corrobora-se a perspectiva de Maingueneau (2015), segundo a qual o enunciador, evidenciado
como corpo historicamente especificado que atua como fonte da enunciacdo, ao produzir o
dito, organiza a situacdo de enunciacao da qual pretende enunciar. Nas cenografias analisadas,
nota-se que esse processo se efetiva por meio da dissimulagdo da voz do governo do estado ao
delegar voz aos locutores (cidaddos que testemunham e ancoras de telenoticia) que assumem
carater de fiadores dessa vocalidade oficial. De modo amplo, constata-se em tais cenografias
que os sentidos impostos pelo tipo e pelo género do discurso, deslocados para um segundo
plano, dao estabilidade as cenas de fala (cenografias) das quais a enunciagdo oficial pretende
originar-se.

Diante da validade da interconexao entre aspectos da politica e da propaganda na
constitui¢do dos andncios do estado do Para, ndo se pode classificar as técnicas da propaganda
como mero suporte para uma enunciacdo politica que visa a persuasdo. Essa percepcao
encontra sua justificativa nos trabalhos recentes que vém sendo desenvolvidos na &rea da AD,
tanto por Maingueneau (2010) quanto por Charaudeau (2013b), que tendem a apontar as
praticas de midia, comunicacdo e propaganda como um lugar autonomizado de producao

discursiva. Assim, nao seria tal campo apenas uma regido fadada a “emprestar” géneros para
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envolver contetdos de outros discursos. A este respeito, Sousa (2006), ao discorrer sobre
estruturacdo social da comunicacdo mediada, defende que a formacdo moderna da opinido
publica transferiu-se sobremaneira para o campo dos media, em que as praticas ai
desenvolvidas sé@o instancias de mediacdo entre Estado e sociedade civil. Por esse motivo,
mesmo que o0s sentidos advindos da atividade de propaganda sejam dissimulados ao fazer
informacg0es de outros campos passarem para o plano da exposi¢do mediatica e massiva, ha a
presenca, mesmo que velada, de uma comunidade de enunciadores com posicionamento
especializado na arte de seduzir, persuadir e convencer.

Compreende-se, portanto, que a propaganda ndo intervém neste cenéario oficial como
uma cenografia. Ela oferece condicGes para a projecdo de uma déixis discursiva politica e
para a progressao de possiveis cenografias que possam estar harmoniosamente articuladas ao
mundo de sentidos dos estados democraticos, de modo a legitimar suas a¢des. Neste sentido,
0 atual estagio de desenvolvimento do setor da propaganda influencia decisivamente 0 modo
de dizer dos demais setores da sociedade, dando-lhes a possibilidade de construir cenografias
adaptadas as mais diversas situacdes de persuasao.

A comunicacdo mediada e dirigida, operacionalizada pelas comunidades de
propaganda, amplia a ressonancia do espetaculo pretendido tacitamente pela acéo politica de
governo, bem como de partido. Cria-se, por meio de tais cenografias e do ethos que lhe
atravessa, uma imagem artificial de prosperidade estatal pela “exibi¢do publica das dadivas a
coletividade” (MIGUEL, 1997, p. 67), obscurecendo-se sentidos outros atribuidos as mazelas
sociais que ndo condizem com a imagem positiva propagada pelo governo. A propaganda dos
governos democraticos, tal como a do governo do estado do Pard, constitui-se, em seu
funcionamento discursivo, como um espelho que distorce e tergiversa a realidade, pois sonega
e subtrai sentidos divergentes, igualmente importantes para formacéo da opinido e tomada de
decisdo pelos cidaddos. Tem-se, assim, uma ac¢édo técnica da propaganda que opera na déixis

socialdemocrata para vislumbrar o coenunciador, incorporando-o a cena prospera de estado.

5.3 O ethos discursivo assumido na pratica politico-midiatica do governo do estado do

Para

O ethos discursivo confere legitimidade a cena de enunciacdo ao dota-la de atributos
gque marcam o0 modo de expressar ideias e de habitar o mundo a partir de determinado

posicionamento. A palavra, proferida por um sujeito localizado institucionalmente, carrega
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consigo o carater e a corporalidade de uma fonte enunciativa historicamente especificada.
Cada enunciado, portanto, encarna propriedades fisicas e psiquicas que indicam a conduta
ideal de sujeitos situados em mundos de sentidos regidos por uma semantica global.

Deve-se recordar, a cada instante deste percurso de analise, que a nocdo de ethos
efetivo do discurso ndo deve estar restringida a fala do locutor empirico no momento exato de
sua enunciagdo como preconiza a retorica aristotélica. Considera-se como plano principal
desta andlise a ampliacdo da nocdo de ethos a semantica generalizada do discurso que impde
um tom, um carater e uma corporalidade aos textos materializados pelos sujeitos para garantia
da legitimidade de certos posicionamentos. Trata-se, além do mais, de um fendmeno que visa
incorporar o coenunciador ao mundo de sentidos criados no e pelo discurso por meio de
conjunto difuso de representacdes sociais e esteredtipos culturais filtrados pelas categorias de
um sistema de restricdo semantica dado. Projeta-se, neste processo, uma imagem ideal de si
na superficie do discurso recuperada pelo leitor com base em indios textuais, a qual deve
compor com seu coenunciador a “mesma ordem de sociabilidade ideal” (MAINGUENEAU,
2008a, p. 90).

No contexto geral dos 52 anuncios-filmes de propaganda governamental analisados,
observa-se, em relacdo a déixis de pessoa, a existéncia de duas modalidades de locucdo que
subordinam o papel de fiador do quadro da enunciacdo: aqueles que assumem a voz da
instancia politica, enumerando em suas falas as a¢Bes publicas do governo, e aqueles que
assumem a voz da instancia cidadd, declarando na condicdo de testemunhas sua concordancia
com os atos do governo.

Nos termos de Ducrot (1987), estes locutores imediatos trazidos a cena de fala para a
garantia da legitimidade do enunciado, ao ocuparem o0 espaco da elocucdo oficial,
apresentam-se enquanto seres no mundo, cuja fala é atravessada pelo ethos da fonte
enunciadora que os antecede. Assim sendo, a cena da enunciacdo em que as pecas de
propaganda sdo elaboradas, indica que locutores empiricos constituem-se como os fiadores
vinculados a um lugar de subjetivacdo ou a uma fonte da enunciacdo que 0s reveste de
caracteres avaliados positivamente na conjuntura histérico-social atual do Para.

No caso da pratica de propaganda em analise, estas duas modalidades refletem
posicdes distintas ocupadas pelos sujeitos que se inscrevem na cena de enunciacdo. Apoiado
na descrigéo polifonica de Ducrot (1987; 2018; 2010), usada por Maingueneau (2008b, 2011,
2014) para definir o quadro de andlise da vocalidade discursiva assimilada pelo sujeito
empirico da cena de enunciacao, considera-se a nocao de fiador como designacéo correlata de

locutor que efetivamente produz atos ilocucionais, colocando em cena a voz do enunciador
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discursivo, sua disciplina institucional tacita traduzida em um comportamento especifico de
interacdo. Os exemplos abaixo, extraidos do corpus, podem ser tomados como ilustraces
destas duas modalidades de fiadores presentes na cena dos anuncios-filmes do governo do

estado do Para:

06”

(45) T09/2014

Locutora: Maraba ta de cara nova com a iluminagédo da transamazonica e logo vai
ter a maior rede de &gua e esgoto do estado. A cidade também ganha mais saude
com a ampliacdo do Regional, curso de medicina, escola Anisio Teixeira, novo
centro de convencdes, estacdo cidadania e, € claro, a reconstrugdo da PA-150 até
Marabé. E obra pra se comemorar.

No frame do anuncio T09/2014 — exemplo (45) —, a fiadora assume a voz oficial para
informar sobre obras entregues pelo governo a Maraba, por ocasido do aniversario desta
cidade. Esta fiadora oficial traz a cena enunciativa o governo como delocutado (ser de quem
se fala) ao apresentar informacdes que dizem, em primeira instancia, respeito de servicos
publicos oferecidos a certa demanda cidada pela esfera administrativa de estado. Ela se
pronuncia explicitamente do lugar social que possui a responsabilidade direta pela execucgao
de obras e servicos em beneficio de uma coletividade. Em virtude das coercdes do discurso de
estado democratico e social, associado a pratica midiatica de propaganda, s6 quem pode e
deve publicizar os atos de governo é quem esta formalmente autorizado pelos mecanismos
legais tipicos da ordem democratica. Para tanto, tal fiadora da cena, sujeito restringido pelo
dizer politico-midiatico, constitui-se como porta-voz de informacgdes oficiais roteirizadas

pelas agéncias de propaganda para legitimar, tanto a validade de conteudos, quanto a ordem
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de sociabilidade prevista na relagdo entre governo do estado do Pard e os cidadaos-
espectadores.

Cabe comentar que além dos anuncios-filmes que exibem a compleicdo fisica do
fiador, enquanto porta-voz do discurso oficial, ha pecas em que ndo se faz uso deste artificio.
A enunciacdo do discurso oficial se efetiva mediante a articulagdo da voz de um fiador as
sequéncias de imagens em movimento, recompondo também, neste cenario, 0 mundo ético
pretendido pelo ideério socialdemocrata na conducdo do estado: o governo age para ampliar a
participacdo de todos no estado de bem-estar social a partir de uma justa divisdo das riquezas
produzidas que se traduz em servicos de salde, educacdo, lazer, emprego etc.

Quando a imagem de um fiador que representa idealmente a voz cidada emerge na
cena enunciativa da propaganda do governo do estado do Pard, preserva-se a exibi¢do de seus
atributos reais, deixando-a sempre em primeiro plano, em destaque. Observe-se 0 seguinte
exemplo:

(46) T01/2014

Pedro Lopes Pantoja — eletricista: Ninguém tinha nenhum documento que provasse
legalmente se a propriedade era sua, né, nem a casa, nem nada. E a partir daquele
momento que surge alguma possibilidade ai vocé pensa de outra forma, né. E um
sonho realizado com certeza. Um dos melhores. Podes cré.

No exemplo (46), emerge na cena um fiador que enuncia a partir de sua realidade
social particular: cidaddo sem documento que comprovasse posse legal de terra. Ele fala

enquanto agente politico passivo, que ao ter sua condicdo alterada pela acdo do estado, reage
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positivamente. Nestes termos, o fiador desta enunciacdo em particular encena a voz da
instancia cidadd. Ele toma para si esta posicdo de locucdo em razdo de sua participacdo
efetiva no mundo de sentidos das pessoas beneficiadas por um governo que em tese apregoa a
veeméncia do bem-estar coletivo. Com base em seu relato, pode-se atribuir a este fiador a
condicdo de representante aparente da voz da instancia cidadd, por se apresentar como
recebedor de acdo que lhe foi imputada pela instituicdo responséavel pela legalizacdo de sua
condicdo habitacional e pela garantia de seu direito de inclusdo social: 0 governo de estado do
Para.

De modo geral, depreende-se que as falas recortadas dos agentes da instancia cidada
devem, igualmente as falas dos demais fiadores representantes da esfera administrativa, estar
em conformidade com a legitimacdo das acdes do governo em dada gestdo publica. Mais: a
parcela de sujeitos da instancia cidadd que estd autorizada a emitir opinido na cena de
propaganda oficial € composta por aqueles que reagem positivamente, silenciando com isso
possiveis posi¢des divergentes.

Em 12 andncios-filmes' do corpus analisado em que se recorre & presenca de fiadores
que representam um ideal de voz cidadd, observou-se de modo regular uma reacdo positiva
diante da intervencdo das politicas de governo do Pard, que refrata a memoria discursiva de
praticas politico-partidarias calcadas no ideédrio da socialdemocracia. A veeméncia dessa
vocalidade cidad& que testifica na cena da propaganda oficial a imagem positiva do governo
do Para se desdobra como indicio do préprio arranjo global das praticas discursivas politica e
midiatica que configuram o mundo de sentidos sob o qual se apoia a autoridade de uma
enunciagdo que busca sua validade na conjuntura dos estados democraticos contemporaneos.
Compreende-se, mediante a observacdo destas pecas em particular, que o desdobramento de
uma superficie discursiva que traduz aquilo que o governo faz e deveria mesmo fazer pela voz
destes fiadores decorre das restricdes semanticas que condicionam o modo de dizer daqueles
que falam alinhados a perspectiva do governo do Para.

O ethos pregnante a enunciacdo nesta pratica discursiva, neste sentido, trabalha no
sentido de controlar e manter uma memoria discursiva que testemunha a positividade do fazer
dos estados que seguem um regime que em tese se volta ao bem-estar social da populacéo.
Ele subverte com isso sentidos que indiquem aquilo que o governo faz, mas ndo deveria fazer,

bem como nao faz, mas deveria fazer.

4 T11/2013; T12/2013; T13/2013; T01/2014; T02/2014 ; T04/2014; T06/2014; T07/2014; T10/2014; T11/2014;
T12/2014; T13/2014.
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O lugar reservado para tal fala se efetiva pelo reconhecimento da ac¢do do estado e pela
qualificacdo positiva dos seus efeitos em contextos sociais particulares: bairro, comunidade
ou cidade. Nos exemplos (47) e (48) abaixo, observam-se falas que atestam a presenca do
governo do Par& atuando como agente de transformacdo social, enquanto que nos exemplos

(49) e (50), verificam-se falas valorativas indicando os efeitos dessa a¢ao de governo.

(47) T11/2013
Augusto Baeta — professor de Judd: O governo do estado, ele faz a sua parte. Entdo, 0s jogos
escolares, ele traz uma experiéncia grandiosa pra todos os nossos alunos.

(48) T12/2014
Demilson — comerciante: Com essa obra aqui agora vai beneficiar bastante esse povo daqui.

(49) T12/2014
Célia Souza — comerciante: Melhorou, melhorou tudo pra gente. Vai sair pra Marituba, vai pra
Belém sem ter aquele engarrafamento. E excelente, né.

(50) T06/2014
Mulher: Esse hospital vai ser muito bom pra toda populacao aqui de Belém.

A construcdo deste esquema de locugdo evidencia os primeiros indicios do mundo
ético da cena de enunciacdo da propaganda deste governo do estado: por um lado, um estado
que responde as demandas coletivas que sdo de sua responsabilidade, e por outro lado, um
estado social que é caracterizado pela participacdo cidada.

No nivel déitico de pessoa, verifica-se 0 estabelecimento destas modalidades de
fiadores que preenchem o quadro da locu¢do da propaganda do governo do estado do Para e
que podem ser igualmente identificadas como locutores ancoras da enunciagdo, isto &, seres
empiricos sob os quais incide a voz da fonte enunciativa. O ethos discursivo ndo estaria
relacionado a seus atributos reais, mas atravessaria cada ato de enunciagdo destes locutores
posicionados na cena da propaganda de governo. Os indicadores de pessoa na superficie
textual das propagandas em analise demonstram a configuracdo de um espaco de locucdo
cindido entre os que apagam quaisquer formas pronominais de primeira pessoa (os fiadores da
instancia politica) e os que se marcam pronominalmente em primeira pessoa (os fiadores da
instancia cidada). Nesta pratica discursiva politico-midiatica, os enunciados sdo vocalizados

pela modalidade de sujeito que se pode denominar de locutor tipo 1 — abreviado »’*° — para

15 Conforme Ducrot (1987), o sujeito empirico enquanto produtor efetivo de um ato ilocucionario (oral ou
escrito) comporta a presenca de duas figuras associadas: o enunciador E, puro ser de discurso, e o locutor lambda
(), a pessoa enguanto ser no mundo. Pode-se dizer que um estd na base do outro, pois “o espectador faz a
ligacdo entre duas figuras discursivas (“E” e lambda) para atribuir a uma as manifestagdes da outra” (SOULEZ,
2004, p. 14). Esta perspectiva é assumida por Maingueneau (2011) ao considerar o ethos como uma dimenséo
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aqueles que ndo se manifestam na forma pronominal e locutor tipo 2 — abreviado A’ — para
aqueles que se marcam explicitamente em primeira pessoa. Considera-se, neste sentido, que
estas modalidades da garantia da enunciacdo (A’ e 1”’*®) assumem o dizer e 0 modo de dizer
por delegacdo institucional do governo de estado do Pard que se apresenta como fonte da
enunciacgdo (E). Fato este perceptivel pelo logotipo de assinatura que indica ser tal instituicdo
responsavel pelo dito e pelo dizer em cada filme de propaganda oficial.

A respeito da elucidacdo do esquema enunciativo da propaganda do estado do Para, ha
que se mencionar a percep¢do de Branddo (1998) sobre a representacdo do sujeito nas
propagandas impressas da Petrobrés. Ao analisar este tipo de materialidade, a autora assevera
em relacdo ao nivel do lugar do locutor um sistema de sobreposic¢ao de vozes onde se observa
a emergéncia dois lugares de locucdo (L1 e L2) que suportam respectivamente um tom
refutativo e outro assertivo em relacdo a perspectiva institucional da Petrobras, enquanto (E)
fonte enunciativa. Pode-se dizer que no quadro de analise da autora, ocupa o lugar de locutor
A (enquanto porta-voz de uma fonte enunciativa) um fiador em cuja fala se apagam tragos de
pessoalidade e por meio do qual se inserem vozes discordantes como discurso citado para,
entdo, refuta-las.

A autora ndo objetiva a verificagdo do ethos discursivo pregnante a cena de
enunciagdo da propaganda da Petrobras, contudo seu esbogo da organizagdo dos lugares dos
protagonistas da interagdo verbal objetivada por esta propaganda institucional ajuda a
compreender este fendmeno discursivo crucialmente ligado a enunciacdo. Sob esta tutela, os
lugares ocupados pelos fiadores — locutor, cuja vocalidade e carater podem ser caracterizados
discursivamente — da cena de locucdo da propaganda oficial do estado do Pard podem ser
categorizados do seguinte modo:

a) E — governo do estado do Para que atua como fonte da enunciagéo;
b) »> — modalidade de fiador que assume a vocalidade oficial no contexto politico-midiatico;
¢) A’ —modalidade de fiador que assume a vocalidade cidada no contexto politico-midiatico.

constitutiva da discursividade que se refrata no locutor na medida em que ele se encontra assujeitado a uma fonte
de enunciacdo. Depreende-se a partir de Soulez (2004) que essa distin¢do define o produtor do enunciado como
um lugar por onde se projeta a figura de um enunciador (E) que esta na origem da enuncia¢do como responsavel
pelos pontos de vista implicitos.

16 Considerando-se o esquema de locucdo proposto por Ducrot (1987), utilizam-se os simbolos 1’ ¢ A”> como
referéncia para a mesma posicdo de locutor lambda que os fiadores das pecas em analise ocupam. Para tal
distingdo, observam-se tanto as marcas linguisticas da elocugdo, quanto a identificacdo das instancias politicas
imposta pelas restricdes do campo politico, conforme Charaudeau (2013a).
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Com base na percepcao de Branddo (1998) para os lugares da enunciagdo, a analise
dos textos da propaganda de governo em questdo revelou que os fiadores associadosa A’ e A”’
configuram-se como porta-vozes de E, que implica uma disciplina e uma maneira de mover-
se no espaco social. A partir disso, compreende-se que um ethos especifico incide sobre a
maneira de dizer dos fiadores inscritos na cena de enunciacdo de cada anuncio dos andncios
analisados.

Este esquema esbocado a partir do quadro de enunciacdo relativo ao conjunto das
propagandas em analise se assenta na visdo de Maingueneau (2008a; 2008b) acerca da
configuracdo do ethos como plano discursivo segundo restricdes de ordem semaéntica. Plano
que atravessa o projeto de discursividade sem ser seu objeto e dinamiza o processo geral de
adesdo dos sujeitos a um posicionamento. Para este autor, os discursos definem, por seu
proprio modo de dizer, as vezes explicitamente, um ideal de voz por meio do qual se prevé a
sociabilidade ideal do discurso que se apoia sobre o carater e a corporalidade do enunciador.
Neste sentido, 0 esquema acima expressa o fato de que os fiadores (enquanto ser que se
apresenta no enunciado), ao figurarem em uma cena de enunciacdo, encarnam a disciplina
corporal e linguistica prevista pelas restricbes semanticas do discurso a que se filiam. Com
base no esboco da enunciacdo/locucdo da propaganda do governo do Para, indica-se a
assuncdo de um modo de dizer discursivo particular (que remete a um modo de ser) pelos
sujeitos inscritos na cena da propaganda governamental para entrar em relagdo com seus
coenunciadores em um movimento de sociabilidade ideal. Os fiadores que se apresentam no
espaco de locucdo da cena de propaganda oficial se conformam aos esquemas de
sociabilidade previstos para enunciar legitimamente na situacdo de comunicagdo politica do
governo do Para.

Considerando-se este esboco da locucdo (referindo-se a pessoa que fala) da cena
propaganda do governo do Para, vale ressaltar que o ato de enunciacdo em si implica na
simultaneidade de sua realizacdo, além desse primeiro lugar, outros dois: delocucdo e
alocugdo. No plano textual das propagandas em analise, um levantamento dos déiticos
indicadores de pessoa apresenta a seguinte configuracdo para as posi¢cdes de delocucdo e

alocucéo:

a) O lugar do delocutado da propaganda oficial é marcado explicitamente por verbos em

terceira pessoa designando os seres de quem o discurso fala: “O governo do Para

inaugura”, “as obras avangam”, “O_cheque-moradia esta de volta”, “O Governo e a

Caixa assinaram”, “A nova UIPP conta” etc.
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b) O lugar do alocutério da propaganda oficial é marcado explicitamente por um vocé e
por verbos no imperativo (ndo beba, denuncie, ndo dirija etc.) que se expandem

(13

implicitamente as entidades coletivas a quem a enunciagdo pretende se dirigir: “a

b 1Y 29 ¢ 29 ¢¢

populagdo”, “quem precisa mais precisa”, “nossa gente”, “os paraenses” etc.
Observando-se 0s tracos linguisticos que indicam a pessoa de quem se fala, pode-se
afirmar que emerge uma variedade de delocutados que se subordinam a uma instituicdo maior
de que se fala: o governo do estado do Pard. Neste sentido, ao considerar que as duas
modalidades de fiadores que assumem a locucdo da cena de propaganda sdo vozes delegadas
pelo governo do estado (cuja presenca se materializa por meio do logotipo), observa-se a
identificacdo entre a fonte e 0 objeto da enuncia¢do em uma Unica realidade. Comparados aos
resultados obtidos em Branddo (1998), os dados desta pesquisa apontam para um mesmo

padrdo metonimico na comunicagdo oficial:

“la] enunciagdo ¢é sui-referencial na medida em que a fala do
[enunciador] se dobra sobre si mesma. [A entidade oficial] fala de si
mesma ndo como eu explicito, mas como ela, um referente, criando
com isso a ilusdo de objetividade” (BRANDAO, 1998, p. 53).

A esta percepcdo analitica pode-se acrescentar o atravessamento de uma vocalidade
peculiar, ou seja, os locutores ai posicionados (A’ e A”’) assumem o modo especifico de
enunciar a palavra oficial ao encarnarem a corporalidade do discurso de estado. O ethos
discursivo se desvelaria lateralmente neste esquema, segundo Possenti (2011), como uma
reduplicacdo do proprio posicionamento da fonte enunciadora. Desta forma, o ethos
discursivo encontrar-se-ia implicado nesta dindmica metonimica como comportamento
socialmente atestado que garante a legitimidade dos sentidos atribuidos ao dizer oficial
assumido pelos fiadores (figuras discursivas de um ser do mundo) que emergem na cena
enunciativa. Assim, pode-se dimensionar a realidade do ethos discursivo no esquema
proposto por Branddo (1998) para demonstrar a relacdo de identificacdo entre a fonte da
enunciagdo e o objeto do discurso que no caso especifico do corpus em andlise correspondem

simultaneamente ao governo do Para:

E [ethos] = D (Delocutario).
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Diante do exposto, esta analise desdobra-se na superficie linguistico-discursiva de
textos da propaganda oficial para verificar os indices que conformam a vocalidade da
comunidade discursiva que no periodo de 2011 a 2014 é representante do governo do Para.
Assim sendo, observadas as modalidades de fiadores e seu lugar de inscricdo no ato da
enunciagéo, pode-se recompor o ethos discursivo entendido como o ideal de voz a ser dirigida
no quadro de sociabilidade ideal com a sociedade paraense por meio do acesso aos
procedimentos linguistico-gramaticais que revelam o grau de pessoalidade da enunciagdo no
circuito oficial.

No nivel da superficie textual, observou-se no corpus em analise que nas enunciagfes
relativas aos fiadores da instancia politica ocorre um apagamento generalizado das marcas de
primeira pessoa, indicando com isto o carater e o tom de impessoalidade que o sujeito que se
inscreve como porta-voz oficial do governo deve ter para se dirigir aos seus destinatarios. O
levantamento dos déiticos indicadores de pessoa nas falas dos fiadores “institucionais” no
corpus atesta a auséncia de formas pronominais de primeira pessoa (eu, nos, nossa e

terminacgdes verbais) como se pode verificar nos exemplos (51), (52) e (53).

(51) T01/2011

Locutor em off: Seguranca. 300 novas viaturas. Assim, o governo do estado reforca o
policiamento extensivo da regido metropolitana de Belém. Equipadas com GPS e tecnologia
de ponta, essas viaturas sdo monitoradas pelo CIOP, garantindo mais agilidade no
deslocamento e mais seguranca a populagdo. Até o final do ano, 700 novos veiculos em todo
estado.

(52) T01/2012

Locutor em off: Programa asfalto na cidade. Com obras concluidas e em andamento, o
programa asfalto na cidade estda mudando para melhor a cara de muitos lugares. Em parceria
com as prefeituras, o governo do estado esta levando asfalto, pavimentacdo e meio-fio para
mais de municipios em todas as regides do estado. Asfalto na cidade, pra deixar a sua cidade
melhor de se viver.

(53) T08/2014

Locutor 1 em off: Quem tem saude tem tudo. E tudo fica melhor com 120 leitos.

Locutor 2 em off: Hospital Galileu.

Locutora: O governo inaugura o hospital Galileu em Ananindeua. Todo equipado, 0 novo
hospital ja é o terceiro entregue a populacdo. Antes foram o Jean Bitar e a Nova Santa Casa. E
as obras continuam: Novo Abelardo Santos, Regional de Itaituba, Oncoldgico Infantil e a
ampliacdo dos regionais de Maraba, Santarém e Tucurui.

Por meio da verificacdo desses indicios linguisticos, evidencia-se um movimento de
apagamento do sujeito da instancia politica que ndo explicita seu engajamento no processo de

enunciacao do discurso por meio de uma déixis que ateste sua presenca. O fiador que assume
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a palavra mediante as coer¢des previstas pela pratica politico-midiatica do governo do Para,
marca seu distanciamento locutivo em relacdo ao objeto de sua proposicdo. Esta
predominancia de uma fala que ndo marca explicitamente o enunciador/locutor na superficie
da lingua revela uma vocalidade discursiva impessoal. Indica-se com este procedimento
linguistico um ethos discursivo que remete a uma conduta socialmente avaliada em fungéo
dos esteredtipos do mundo da politica dos estados de regime democratico e social. Mais
precisamente, trata-se da expectativa que gira em torno do modo como 0s agentes da esfera
administrativa estatal devem tomar a palavra para tratar da organizacgdo da vida publica.

Considerando-se a impessoalidade como primeira conduta (disciplina corporal e
linguistica) atribuivel aos enunciadores legitimamente autorizados a tomar palavra na esfera
do poder publico, observa-se que a manifestacdo do ethos discursivo por meio de uma déixis
que apaga os tracos discursivos de personalizacao dos fiadores da instancia oficial desvela um
efeito de informacéo evidente, neutra, objetiva e auténtica. Diante deste mecanismo déitico,
pode-se asseverar com base nos textos de propaganda analisados que “o sujeito que fala traz
uma informagdo como se a verdade ndo pertencesse a ele e s6 dependesse de si mesma”
(CHARAUDEAU, 2013b, p. 54). Trata-se, inclusive, de um efeito de sentido visado pelo
proprio fazer da propaganda que, assentado no principio da deformacdo e da parcialidade,
como postula Sani (1998), apresenta a informagdo ignorando argumentos controversos ao
dissimular posi¢Ges parciais de um grupo sob o aspecto da convic¢do undnime do coletivo
social. Assim, para convencer a audiéncia de que a comunicacdo oficial emana de uma
instancia absoluta e incontestavel, apoia-se em uma fala instruida pelo artificio da
impessoalidade, em que se apaga uma acao politica e linguageira individual para acentuar um
modo de dizer supostamente neutro com o intuito de atestar sob o efeito da isencdo a
veracidade de obras e servigos de governo.

A percepcdo do mundo de imparcialidade e neutralidade que a fala oficial tenta
imprimir pée em evidéncia o que Maingueneau (2011; 2013) classifica como processo de
incorporagéo, em que os fiadores encarnam as propriedades de sua fonte enunciadora e se
transformam em ancoras para que os coenunciadores sejam envolvidos pelo ethos de um dizer
de estado que deve sustentar uma postura equanime em relacdo ao que deve oferecer a
sociedade. Os fiadores da instancia politica na cena enunciativa da propaganda de governo
assumem uma postura imparcial mediante a qual se dirigirdo a sociedade civil com pretensao
de instaurar e manter o corpo imaginario de uma politica democratica auténtica.

Mas ao mesmo tempo em que pode ser identificado um estatuto de fiador marcado

pela impessoalidade na cena da enunciacdo dos textos em analise, emerge igualmente uma
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classe de fiadores que se apresentam explicitamente por meio das formas pronominais de
primeira pessoa. No quadro de enunciacdo da propaganda oficial do Para, os fiadores
representativos da instancia cidada dirigem-se, do mesmo modo que os fiadores da instancia
politica, a totalidade da populacdo. Neste caso, quem efetivamente fala ndo é um tipo de
enunciador situado apenas a esfera cidadd, mas um fiador, que pelo fato de estar situado em
tal esfera, apresenta condicOes estereotipicas ideias para sustentar a visdo de estado que se
deseja repassar, patente na exibicdo de suas determinacOes fisicas, psiquicas e vocais.
Destaque-se, nesta moldura de sociabilidade ideal, o carater emotivo que atravessa 0s
testemunhos das pecas, 0s quais encarnam as propriedades associadas aos cidaddos que o
discurso socialdemocrata pretende identificar-se: classe trabalhadora, os mais pobres,
minorias, jovens e adultos em situacdo de vulnerabilidade socioeconémica, enfim 0s que mais
precisam, conforme se depreende no Programa do PDSB (2007).

Diante da préatica de propaganda governamental do estado do Para que visa a adeséo
de seus coenunciadores ao mundo da politica democratica e social, a emergéncia de
representantes da instancia cidada neste cenario sugere sentidos que vdo além de uma
interpretacdo calcada na neutralidade pela evidéncia. Considerando-se que a fala oficial nas
pecas analisadas estabelece seu ideal de vocalidade caracterizada pelo apagamento de marcas
de personalizagdo na superficie simbolica, quais as consequéncias discursivas que a presenca
da manifestagdo civil traz para a configuracdo do mundo ético da administragdo publica?

Para elucidar essa questdo recorre-se ao corpus investigado, no qual se observam
pecas de propaganda cuja fala de enunciadores advindos da instancia cidadd ganha destaque.
Nos exemplos (54) e (55) observa-se o grau de engajamento dos fiadores a determinada acéo
do corpo do Governo de Estado dirigida a sociedade. Tal engajamento é explicitado por meio
de marcas elocutivas que indicam sua adesdo a situacao estabelecida pela instancia politica.
Esta déixis articula-se a personalizacdo de agentes afetados diretamente pelo impacto das

acoes de governo.

(54) T11/2013

Pamela Costa — atleta de judd: Eu tava brincando ai na frente. Ai meu professor tava dando
pro meu primo aqui na casa dele. Ai, ele: tu quer aprender judd? Eu falei: eu quero.

Locutor em off: Jogos escolares da juventude.

Pamela Costa — atleta de judé: Mudou tudo na minha vida. Foi uma experiéncia muito grande
pra mim.

Augusto Baeta — professor de Jud6: O governo do estado, ele faz a sua parte. Entdo, os jogos
escolares, ele traz uma experiéncia grandiosa pra todos 0s n0ssos alunos.

Locutor em off: Trabalho sério melhorando a vida das pessoas. Governo do Para.

Pamela Costa — atleta de jud6: O esporte muda a vida de todo mundo.
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(55) T13/2013

Rosa Mendes — professora: Ele ja tem essa sementinha plantada 14, da ndo violéncia, do
respeitar o espago do outro.

Aline Nascimento — estudante: Que a gente deve amar mais as pessoas.

Adriano Mesquita — arte-educador: A paz é 0 nosso objetivo principal.

Locutor em off: PROPAZ nas escolas.

Adriano Mesquita — arte-educador: A gente deseja que a paz também chegue nas escolas.
Arthur Silva — estudante: Agora eu sou muito mais amigo dos meus colegas.

Locutor em off: Trabalho sério, melhorando a vida das pessoas. Governo do Para.

Rosa Mendes — professora: Com certeza a educagédo muda tudo.

A partir da ocorréncia desta marcacdo elocutiva nos textos do corpus, verifica-se 0
mesmo “eu’” de identificagdo com a posicdo de governo. Além do mais, o discurso estabelece
no interior deste quadro de locucdo um lugar déitico de primeira pessoa por onde suas
restricbes semanticas preveem o silenciamento de opinides controversas que poderiam minar
o0 valor de verdade da fonte enunciativa. Neste sentido, para manter o efeito da imparcialidade
diante da explicitacdo de vozes particulares, expressdes de duvida e de perplexidade ndo sédo
permitidas neste espaco de comunicacao do governo do estado do Para. Realidade observavel
na propria linguagem da propaganda, pois como afirma Sani (1998, p. 1020) “a posi¢ao de
quem emite uma informacéo é sempre a de quem apresenta conclusfes absolutamente certas
[...] e ndo pontos discutiveis”.

A aparicdo desse modo de enunciacdo centrado na elocu¢do evoca um mundo ético
diferente daquele previsto para a disciplina linguistica e corporal dos agentes da esfera
administrativa de governo. Cidadaos comuns assumem posi¢do na cena de enunciacao oficial
e expdem alteragdes na dimensdo sua vida privada em razdo da agédo estatal. Uma alteracéo
que mobiliza o afeto do enunciador expresso na outorga de reconhecimento a algo que Ihe
beneficia, revelando seu contentamento, satisfacéo e realizacao.

No corpus investigado, as 7 pecas que apresentam uma cena enunciativa
predominantemente marcada pela elocucéo exploram o potencial de engajamento dos fiadores
por meio de sua afeicdo e empatia as atitudes pontuais do governo.

Em (56), os trés primeiros fiadores da cena atestam uma situacdo desfavoravel,
demonstrando um sentimento de aversdo por meio de itens lexicais como “dificuldade” e
“feia”, portanto, uma situagdo interpretada como indesejavel e desagradavel. A partir do
quarto enunciador, verifica-se uma mudanga de avaliacdo resultante de uma percepgéo
positiva que pode ser evidenciada pela repeti¢do de verbo “melhorar”, que exprime valor
epistémico de clareza e de compromisso com a verdade do conteudo proposicional de seu

dito. Note-se que a percepcdo empatica € intensificada pelos advérbios “bastante” ¢ “muito”,
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indicando que o0s sujeitos da cena de enunciacdo enxergam uma mudanga suficiente e

satisfatoria.

(56) T12/2013

Maria Odete — agricultora: A gente tinha que sair num dia pra chegar no outro.

Antbnio Venancio — agricultor: Pra gente ir em Belém, essa dificuldade.

Nilson Cunha — comerciante: Tava muito feia mesma a pista.

Josiel Moreira — pedreiro: Agora melhorou bastante, pra gente ir em Belém e vir e rapido. Da
pra vim e comprar o0 almogo. Chegar dez horas. E rapidinho.

Maria Odete — agricultora: Toda hora ta passando, né. Carro. A gente vendo 0S nossos
proprios produtos. Farinha. Melhorou foi muito pra nés.

Maria Odete — agricultora: Uma coisa que veio pra nos beneficiar.

No exemplo (57) abaixo, observa-se o0 mesmo modo de enunciar previsto pelo
discurso oficial para que os fiadores situados a zona cidadd tomem a palavra na cena de
propaganda do governo. Os fiadores desta peca de propaganda explicitam sua adeséo e
confianca a certo 6rgdo governamental (PROPAZ IESP) por meio de marcas elocutivas de
primeira pessoa (eu, me) e de verbos situados no plano epistémico indicando a crenca de que a
pratica esportiva se constitui como oportunidade de insercdo cidada. O comprometimento
com o valor da verdade nesta peca revela contornos de emocéo nas falas diante do resultado
das ac¢Ges do poder publico. O primeiro enunciador desta peca reconhece a presenca de um
corpo benfeitor que Ihe possibilitou a oportunidade da inclusdo cidadd pelo esporte. Ao se
expressar por um periodo sintatico de base epistémica, marcado por um operador condicional
(se), este enunciador dirige sua satisfacdo a acdo exclusiva de um agente benfeitor. Mais
adiante, este carater emotivo em relacdo & mudanca sofrida é evidenciado pelo enunciador no
periodo “eu me sinto muito feliz”, indicando apreciac¢do positiva da nova configuracao social

da qual é parte.

(57) T13/2014

Reinaldo carneiro — Aluno PROPAZ: Se ndo fosse 0 PROPAZ IESP ndo teria oportunidades
como eu tenho aqui dentro.

José de Ribamar — Pai de aluno PROPAZ: Através do esporte vocé consegue tirar muitas
criangas da marginalidade.

Reinaldo carneiro — Aluno PROPAZ: Porque aqui é onde eu me sinto muito feliz.

Eraldo Santos — Arte educador: Eu penso que seja como dar a luz a um filho. Pra mim é isso.
Trabalhar com eles é isso.

No contexto dos exemplos acima, as pessoas, ao relatarem de modo emotivo a
passagem de uma realidade de vulnerabilidade social para um contexto de inclusdo cidada,

potencializam a adesdo dos coenunciadores ao discurso oficial por meio de um processo de
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comogdo. O discurso oficial revela um corpo enunciante humanizado. A enunciagéo
propaganda do governo do estado do Para se exprime com ares de sensibilidade, ao trazer a
tona o depoimento explicito de civis que outrora estavam marginalizados e agora se
encontram inclusos socialmente pelas a¢des da administragdo publica. Pode-se dizer que a
apropriacdo desse modo de enunciar marcado por uma elocucdo afetuosa e empaética confere
ao discurso governista a imagem de uma instituicdo preocupada com o bem-estar dos
governados, ao explorar a imagem de um corpo institucional inclinado a socorrer individuos
que supostamente estejam a margem dos direitos necessarios a inclusao cidada. Assim, para
construir seu universo de sentido em funcédo da legitimacdo de seu projeto de poder, esta
esfera da administragdo publica orquestra sua cena de enuncia¢do em torno de uma identidade
ideal para que o leitor, situado na instancia cidada, seja incorporado.

Considerando-se o carater de impessoalidade que predomina na cena de enunciacao
relativa ao corpus estudado, a incorporacdo de vozes sociais marcadas pela simpatia ao
governo permite o alargamento do mundo ético do dizer oficial, jogando com as referéncias
da instancia cidada e politica no mesmo espaco da enunciacdo da propaganda oficial. Apesar
da impessoalidade que lhe é prevista pelas coer¢bes semanticas da politica de estado
democratico, o governo do Para, ao projetar-se por meio de uma fala que evoca tracos de
carater emotivo, pressupde um mundo ético em que se d& a participacdo cidadd em um quadro
imaginario de solidariedade geral. A leitura em particular desses textos de propaganda que
projeta em primeiro plano o reconhecimento afetuoso do cidaddo ativa no leitor/cidaddo o
mundo ético de uma governanca publica comprometida com valores sociais. Cria-se deste
modo, pelo discurso, a imagem de um governo capaz de ser humanamente sensivel a
necessidade do outro. A assuncdo desse modo de enunciar pela cena de propaganda indica um
comportamento institucional cujo agir se da devido a sua capacidade de sensibilizar-se com 0s
gue mais necessitam.

Ao evidenciar-se pela anélise do corpus uma estrutura de locucdo preenchida por
locutores que se exprimem por traco linguisticos diferenciados (um padrdo impessoal e um
padrdo pessoal), a enunciacdo da propaganda oficial revela um mundo ético que integra
representacfes imaginarias, forjando um efeito de participacdo coletiva na efetivacdo do
estado democratico. Ou seja, configura-se, por este mundo ético o efeito de sentido de
participagdo popular, quando, efetivamente, se assevera “o direito de escolher entre as
diversas elites concorrentes” (MIGUEL, 1997, p. 68), promulgado pela visdo democratica
representativa contemporanea. Diante disso, depreende-se como o discurso oficial projeta

uma imagem de si tanto por meio da fala de individuos que ora se marcam e ora se apagam,
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validando igualmente a legitimidade do agir do governo de estado do Para. O ethos implicado
nesta cena de propaganda pode ser entendido, portanto, nos termos de Maingueneau (2011),
como um efeito de discurso, haja vista que as falas se estabelecem em funcao da autenticacéo
do dizer oficial: elas sdo previstas em fun¢do de uma semantica particular por onde se reflete
a disciplina vocal, fisica e psiquica do corpo imagindrio deste governo historicamente
especificado. Diante desta dindmica, observa-se claramente que o modo de dizer encarnado
pelos fiadores que emergem na cena enunciativa da propaganda oficial do estado do Para
remete a maneira de ser daqueles que sdo favoraveis a continuidade de dada situacdo de
governo. Por meio desse ethos que joga com os sentidos da impessoalidade/pessoalidade,
criam-se condicOes para a consecucdo do processo de adesdo dos coenunciadores ao

posicionamento discursivo do governo do Para.
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CONCLUSOES

Pensar o discurso é uma tarefa ardua. N&o se trata apenas de observar os planos de seu
funcionamento. Trata-se de observa-los mediante as redes de sentidos que se entrelagcam na
cadeia das relacdes interdiscursivas. Sentidos que ndo dizem aprioristicamente e de modo
evidente em que campo do universo discursivo eles se constituem. Para solucionar
problematicas de ordem discursiva que projetam os cenarios de investigacdo em AD, cabe ao
analista recuperar, portanto, os vinculos na teia interdiscursiva por meio da qual os sentidos se
materializam historicamente.

Para ter base para uma interpretacdo, o analista do discurso deve recorrer a leituras de
outros campos, indo além da zona de sua inscri¢cdo tedrica imediata. Ele se constitui um
explorador-escavador, carregando em sua bagagem ferramentas para deslindar efeitos de
sentido de diversas demarcacGes ideoldgicas, operacionalizadas pelo seu saber historico dos
textos. Nesta perspectiva, adotando-se os sentidos implicados na metafora arqueoldgica de
Foucault, tal demarcacdo pode evidenciar uma ordem politica, literaria, pornogréfica,
midiatica, religiosa ou qualquer outra zona de regularidades enunciativas enquadrada sob
alguma taxonomia pelo analista, em decorréncia da articulagdo entre seu instrumental teorico-
metodologico e 0 agrupamento de textos recortado em decorréncia do problema que queira
responder.

Assim sendo, diante da circunscricdo ideoldgica de qualquer superficie textual, a
demarcacdo que configurou a unidade de analise discursiva desta investigacdo oferece
condigdes para um enquadramento politico-midiatico dos sentidos das praticas discursivas de
propaganda de governo. Deste modo, o envasamento desta modalidade de propaganda, assim
como o conjunto de praticas que lhe da corpo social, ndo pode ser simplesmente enquadrado
em uma classificacdo acabada e estanque, sem se considerar o funcionamento discursivo
implicado na convergéncia entre comunidades discursivas cuja qualificacdo advém de grades
semanticas diferenciadas.

Tendo chegado, pois, a este momento da presente pesquisa, faz-se necessario uma
visada retrospectiva com o intuito de extrair conclusdes, tendo em conta 0s objetivos que
guiaram a resolucdo do problema aqui proposto face o fluxo dos andncios do governo do
estado do Pard, no periodo de 2011 a 2014. Ou seja, centrar a atengdo nas respostas em torno
da construgdo do mundo de sentidos que assujeita as instancias de enunciagdo implicadas na

constituicdo da propaganda governamental do estado do Para de acordo com as restricdes
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semanticas impostas pelo alinhamento entre cena enunciativa politica e cena enunciativa de
propaganda.

Os resultados obtidos nas andlises deste trabalho ampliam as reflex6es sobre a
percepcdo da dinamicidade das relagBes interdiscursivas na constituicdo de uma pratica
discursiva, uma vez que se concretizou um estudo pratico a respeito dos efeitos de sentido
patentes as cenas de enunciagdo dos textos da propaganda da esfera de governo em questéo.
Nesta perspectiva, pode-se asseverar que as respostas a problematica do tema exposto se
inscrevem na continuidade de outros trabalhos desenvolvidos em AD que tematizam tanto
sobre aspectos do funcionamento discursivo da politica institucional e parainstitucional
(MIQUELETTI, 2002), quanto sobre aspectos do funcionamento discursivo do setor da
comunicacdo mediada, massiva e dirigida (CHARAUDEAU, 2013b). Para a consecucéo
desse estudo, empreendeu-se a constituicdo de uma unidade de analise discursiva topica, ou
seja, um agrupamento de textos retirados de um arquivo pré-estabelecido pela préatica social
de comunicac¢do massiva que vem sendo desenvolvida no estado do Para: um corpus de 52
pecas de propaganda oficial em suporte de filme digital, veiculadas ao longo de um periodo
da gestdo da maquina administrava do governo do estado do Para por um partido com
posicionamento socialdemocrata. Ao lado deste corpus principal, constituiu-se, dadas as
vicissitudes da andlise, um corpus secundario de quatro textos que circulam entre as préaticas
discursivas politico-midiaticas do Brasil para resgatar as relagdes interdiscursivas que
imp&em os sentidos da cena englobante da pratica de propaganda em analise. Além disso, o
estudo foi conduzido por meio de revisdo bibliografica sobre os conceitos de pratica
discursiva, cenas de enunciacdo e ethos discursivo, ancorados na tradi¢éo francofona da AD.
Soma-se a este cendrio epistémico a reflexdo sobre as fungdes sociais da politica institucional
e da comunicacdo social na constitui¢do do espago publico contemporaneo.

As analises do corpus principal e do corpus auxiliar resultaram em um capitulo
subdividido em trés subsecfes com vista a reconhecer as condi¢cbes de producdo das
representacfes dos sujeitos que emergem na cena de enunciagdo da propaganda do governo

do estado do Para.

Com o intuito de identificar aspectos das representacdes estereotipicas que compdem o
mundo ético que estad na base da enunciacdo das pecas de propaganda do governo do Para,
este estudo, ancorado na perspectiva de uma semantica global, expde um posicionamento de
estado cujo investimento midiatico colabora para a institucionalizacdo do que pode e do modo

como pode ser dito no atual modelo de publicizacdo dos atos da administracdo publica. Neste
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prospecto, as cenas de enunciacdo da propaganda de governo do estado do Para, atravessadas
por um ethos que reafirma seu posicionamento ideol6gico, demandam uma instancia subjetiva
que se apropria de uma memadria politica de centro-esquerda para projecdo da imagem estatal.

Especificamente, pode-se afirmar que a enunciacdo dos textos de propaganda em
analise se ancora em representacfes estereotipicas de um mundo ético que apoia sua
autoridade enunciativa em sentidos positivos atribuidos as no¢des de democracia, de social e
de capital. Uma perspectiva que pode ser interpretada a partir do quadro revisionista das teses
de Marx. A configuracdo da préatica politico-midiatica de propaganda do governo do estado do
Pard emerge sob as bases uma grade semantica que condiciona o dizer de uma instancia
enunciativa historicamente especificada, visando tacitamente incorporar sujeitos ao mundo
dos homens que se identificam com os valores e comportamentos da socialdemocracia
enguanto modelo a ser aplicado a administragédo publica.

Assim, a partir da dindmica da pratica discursiva descrita neste estudo, desenham-se
condutas politico-mididticas ligadas as condi¢Ges do exercicio da palavra publicamente
proferida, evidenciando questes empiricas efetivas do ethos discursivo que “suscitam adesao
por meio de uma maneira de dizer que € também uma maneira de ser” (MAINGUENEAU,
2011, p. 29, grifos do autor). Com base nos dados analisados, o mundo ético ativado pela
leitura da propaganda do governo do Para se baseia no estere6tipo cultural da acdo politica de
cunho social, como se observou na enunciacdo do programa partidario do PSBD, cujos
sentidos s@o recuperados nos enunciados de propaganda oficial para legitimidade de uma fala
que sustenta a preferéncia pelos que mais precisam. Deste modo, tal mundo ético recobre uma
série de situacOes estereotipicas, comumente reiteradas como promessas de campanha
eleitoral, que os enunciados de propaganda de governo do periodo recortado contribuem para
confirmar: implementacdo de programas sociais, como entrega de cheque-moradia para
familias de baixa renda, entrega de titulos de posse de terra para pequenos agricultores;
ampliacdo de projetos para incluséo cidadd como o PROPAZ; melhoria em servigos de salde
e de educacdo para todas as camadas populacionais; entre outras situa¢ées que demandam o
comportamento socialmente avaliado do politico de centro-esquerda que se intitula
socialdemocrata. Observa-se, deste modo, uma vocalidade ligada a caracterizacdo do
comportamento dos politicos inscritos em uma conjuntura ideoldgica que se constitui por
meio dos sentidos atribuidos & garantia das justicas social, politica e econémica, bem como
pela divisdo equanime dos bens produzidos. Baseada na conjuntura dos movimentos
socialistas, que culminaram na formatacdo um conjunto de valores rotulado de

socialdemocracia, a imagem de um corpo politico engajado nas lutas pela justica social, ainda
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que caracterizada pela opacidade, funda o mundo ético do sujeito politico que subsume a cena
genérica e a cenografia da propaganda do governo do estado do Para.

Considerando-se que o ethos, enquanto fenbmeno que se estende a semantica
generalizada do discurso e ndo somente a questdes pragmaticas de argumentacao, constatou-
se nas cenas de enunciacdo da propaganda em questdo a expressdéo do modelo de
sociabilidade ideal pretendido pelo corpo politico para a garantia da legitimidade de seu
projeto de poder no cenario paraense. O tom, o carater e a corporalidade que condicionou a
comunicacao politica ao longo do periodo do recorte analisado recaem sobre duas posi¢coes de
locucdo em conformidade com as cenografias mobilizadas. Trata-se de determinacGes vocais,
fisicas e psiquicas difusas, geradoras da figura de fiadores, as quais puderam ser abstraidas
com base em indicios textuais vinculados as representacdes estereotipicas da luta politica dos
partidos que pretendem estar integrados a cena moderada propria da socialdemocracia de
implantacdo do socialismo pelas vias democraticas, exploradas pelo fazer midiatico da
propaganda no Pard. Ao se constatar a projecdo de um caréter afetuoso (ao se assumir pela
perspectiva cidadd uma avaliacdo parcial e empatica de certas obras e servicos para validar a
gratiddo popular ao governo de estado) ao lado de cenas que evocam um tom grave
reivindicado pelo dizer oficial para validar o principio da impessoalidade do servigo publico,
nota-se uma tentativa de apresentar a instancia politica identificada a instancia cidadé.

Os indices de ordem textual inscritos na materialidade discursiva pela instancia do
locutor/enunciador possibilitaram uma leitura produtiva da configuracdo do ethos assumido
pelos fiadores e do mundo ético ao qual ele da acesso. Nesta direcédo, chega-se a concluséao de
que a prética discursiva politico-midiatica do governo do estado ndo se estabelece apenas por
sustentar um conjunto de ideias, mas pela organizacdo de uma estrutura dinamica de
interpelacdo que engloba os processos de producdo simbdlica por enunciadores localizados
institucionalmente e de sua recep¢do por coenunciadores que se encontram no direito de
recusar 0 mundo ético proposto pela politica-espetaculo.

Visando, deste modo, a adesdo de seus coenunciadores, a cena englobante da
propaganda de governo, ao interpelar o sujeito simultaneamente como cidaddo e espetador,
projeta cenografias com vistas a estabilizar uma imagem de governo em funcdo de uma
coesdo social que conserve como legitimos os interesses dos grupos que assumem a esfera de
mando publico. Efetiva-se, nestes termos, o processo de incorporagdo e influéncia objetivado
pela propaganda de governo.

Conforme Miguel (1997, p. 67), “a politica inclui o espeticulo desde sempre”,

entretanto, confirma-se pela analise que a comunicacdo massiva ocasionada pela propaganda
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de governo acentua de modo descomunal a exibicdo sedutora do corpo politico de estado e de
partido, aproximando seus sentidos aos da publicidade comercial. Neste prospecto do mundo
ético ativado pela leitura das pecas, a enunciacdo nao se efetiva apenas como mera
apresentacdo a instancia cidadd das obras e servicos da administragdo publica, mas como
possibilidade de criacdo de uma demanda de desejo na instancia cidada paraense em torno de
esteredtipos culturais dos politicos, os quais sdo habilmente manuseados pelas técnicas de
persuasdao massiva da propaganda.

Diante dos resultados das analises, em que 0 aspecto espetacular da apresentacdo de
um corpo politico-partidario que se subjetiva na instancia de mando estatal é habilmente
trabalhado pelas técnicas da propaganda, cabe levantar o questionamento sobre a relevancia
de anuncios de governo no percurso de construcdo do espaco publico em que se formam as
opinides. Associada ao espetaculo politico, por meio do qual se potencializa 0 mundo ético
dos politicos do PSDB que assumem o governo de estado do Pard, a propaganda veiculada
por esta esfera publica torna-se indcua e sem relevancia para o enriquecimento das discussdes
processadas no espaco publico em que se legitimam os valores que possibilitam o exercicio
do poder nas democracias. Por apresentar as acdes da administracdo publica envoltas pelo
mundo ético pretendido pelo corpo politico-partidario, a propaganda de governo do estado do
Para, ao preservar tacitamente a caracteristica de persuasdo para uma visao construida de
modo parcial por uma minoria, ndo produz efetivamente o efeito da impessoalidade que
requer a voz das esferas de governo em contexto democratico. De certo modo, ela confunde e
dissipa a avaliacdo critica e dissensual que deve ocorrer no espaco publico sobre a atuacdo dos
partidos na gestdo publica, pois, ao ndo se definir objetivamente por meio de uma cenografia
de prestacdo de contas, apoia-se na avaliagdo que os homens politicos fazem sobre si para a
manutencdo de seu projeto de poder, no qual desejam que os cidaddos estejam incorporados
enguanto instancia passiva. Em ultima analise, os valores politicos nos quais se apoiaria a
propaganda do governo do estado do Para tendem a projetar um cenério em que democracia é
caracterizada por meio de uma suposta concordancia plena do povo com o quadro partidario
eleito. Por isso, nos anuncios oficiais reflete-se uma imagem de concordancia plena dos
cidadaos, construida em funcdo da legitimidade do mundo ético no qual o dizer do PSDB
pretende estar edificado.

Evidencia-se, nas materialidades analisadas, uma campanha eleitora permanente que
se volta a legitimidade de um mundo ético cujo acesso se da por meio de vozes de fiadores
que suportam o dito politico de fiadores discursivamente construido sob a perspectiva do

projeto de poder evidenciado pela pratica politica do PSDB ao longo da recente
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redemocratizagdo brasileira. Tendo em vista as relagbes de poder que se estabelecem
interdiscursivamente no cenario institucional e parainstitucional da politica brasileira, o
PSDB, ao gerir a maquina publica, recompBe o cenario proposto por Miguel (1997) de
reducdo da politica ao espetaculo em que se da a exibicdo publica para gerar vislumbre no
povo por meio da estetizacdo da politica operacionalizada pelas agéncias de propaganda. Cabe
considerar que, diante dos estereGtipos negativos de neoliberais, capitalistas e elitistas,
associados por certos setores da opinido publica aos fiadores de tal agremiacdo partidaria, a
propaganda de governo em analise, dado os contetdos que sustenta, seria, fortuitamente, uma
encenacdo para convencer o cidaddo (enquanto sujeito eleitor) acerca de uma visao voltada a
distribuicdo equénime da riqueza para o bem-estar de todos. Este movimento traduz o
processo de luta pela luta e manutencdo do poder politico tipico que se traduz pela autoridade
para enunciar em nome do povo em uma conjuntura democratica. Nesta perspectiva, a
propaganda de governo enquanto manobra politica impdoem sentidos, isto €, “[constroi]
crencas sobre o significado de eventos, de problemas, de crises, de mudangas politicas e de
lideres” (EDELMAN apud MIGUEL, 1997, p. 66).

O contraste da base teodrica adotada com os dados revelou que a enunciacdo da
propaganda de governo preserva os efeitos eleitorais para periodo de veiculacdo do recorte,
pois se reafirma um estereGtipo cultural de partido por meio das condigdes oficiais de
publicizacdo de atos da esfera publica. Fato que pode ser corroborado em pecas de
propaganda eleitoral, pois as mesmas cenografias sdo utilizadas para o convencimento do
publico. Nestes moldes, a propaganda de governo do estado do Pard constitui-se como
dispensavel e ineficaz na relacdo efetiva que se estabelece na comunicagédo entre governantes
e governados. Ela, em uma visada discursiva, revela, nos termos de Miguel (1997), uma
influéncia falseadora, pois simula um corpo politico cujo modo de enunciar, ao acionar
sentidos de ordem social, é fundamentalmente determinado pelo interesse partidario, sectario.
Portanto, tal forma de mover-se no espaco social associada ao mundo ético do politico
socialdemocrata inscreve-se notadamente como estratégia na disputa pelo monopdlio da
autoridade enunciativa prépria das relagdes de poder no cenario democratico. Pode-se dizer,
com base neste autor, que 0 mundo ético expresso nos anuncios de propaganda do governo do
estado do Pard colabora para falsificar e enviesar a fotografia da opinido publica que
pretendem ter.

Assim, é notavel que a propaganda de governo constitui-se fundamentalmente baseada
em uma estética politica, com vistas a insinuacdo do corpo politico pelo espetaculo, do que

baseada em uma ética politica a partir do recorte de dados factuais amplo da sociedade
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paraense. Diante disso, pontua-se que ndo se gasta efetivamente o dinheiro do cidadao
contribuinte com a apresentacdo dos fatos do governo do estado do Pard por meio de uma
cenografia de prestacdo de contas, mas com o enaltecimento do corpo politico exibido em um
mundo ético de conquistas no campo social. Se a propaganda de governo deve ser pautada por
uma ética politica, nos termos de Miguel (1997), em que se deva evidenciar a probidade no
trato dos bens coletivos referente a administracdo publica, ela se choca frontalmente com a
necessidade de uma postura de reconhecimento do dissenso que deve caracterizar, igualmente,
tal ética.

Ainda sobre esta influéncia falseadora, observa-se nas pecas analisadas uma
vocalidade que visa sua legitimidade calcada basicamente no dito que reitera as agdes de
carater social dirigido aos que mais precisam do governo. As cenas de enunciacdo
evidenciadas na materialidade desta préatica politico-midiatica do governo do Para apresentam,
inclusive, uma falsa concordancia por meio das falas dos fiadores que nelas emergem ao
ativar o mundo ético do politico socialdemocrata preocupado com questfes sociais, como se a
opinido pubica concordasse absolutamente com a acdo governamental.

As informacdes apresentadas nas cenografias da propaganda do estado do Para,
ligadas a0 mundo de sentidos configurado pelo discurso socialdemocrata, devem designar os
seguintes movimentos de interpretacdo: o carater de veracidade das acdes de governo tal
como elas ocorrem no mundo, as quais devem ser noticiadas enquanto fatos que rompem com
a normalidade do cotidiano, e o carater de fidedignidade destas mesmas agdes, por meio do
relato testemunhal que corrobora em uma perspectiva positiva da versdo apresentada pelo
governo.

Ao estabelecer seu estatuto cenografico com vistas a convencer o coenunciador da
transparéncia dos sentidos de seu mundo ético, lhe é atribuido o lugar de beneficiario legitimo
das acbes de um governo que se preocupa com todos, especialmente com 0s mais
desfavorecidos. Os efeitos de sentido ai instaurados se efetivam plenamente quando o leitor,
ao ver-se incorporado deste modo ao ideario expresso pela propaganda do governo do estado
do Pard, nota a harmonia entre os contetidos sustentados e a conjuntura da qual ele faz parte.

Mediante as coercdes de ordem midiatica e de ordem politica na constituicdo da
superficie da propaganda de governo, infere-se a projecdo de um simulacro de participacédo
popular que cria a fantasia de inser¢do do sujeito no espago publico do debate politico, cuja
voz é ouvida. Fantasia simulacral essa que se estabelece em fungdo da autoridade reivindicada
pela acdo politica do PSDB, que reproduz nas linhas de seu programa de partido a premissa

socialista de participacdo popular nas decisdes do estado.
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Sob esta tutela, cabe concluir levantando alguns questionamentos: Qual a funcéo
efetiva da propaganda de governo de estado? Ha como se dissociar da voz do servi¢o publico
a promocéo da imagem das agremiacdes partidarias? E necessario olhar com criticidade para
propaganda enquanto modelo de comunicacgéo oficial, bem como para os sentidos que Ihe sdo
atribuidos historicamente no campo discursivo politico que restringe 0s pressupostos das
democracias contemporaneas. Sentidos que, em funcéo do carater impessoal e apartidario do
Estado, deveriam dar sustentabilidade a cenografia de prestacdo de contas objetiva, afastando-
se as margens de enaltecimento do mundo ético pretendido pelos sujeitos que assumem a
gestdo da maquina publica com vistas a uma adesdo massiva as premissas de seu projeto de

governo.
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