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RESUMO

O Cirio de Nazaré em Belém do Par é realizado desde o final do século XVIII e, ao longo
dos anos, tornou-se um complexo de eventos sagrados e profanos, atraindo de modo crescente
milhares de turistas para a cidade no més de outubro. Observando a sua importancia para a
atividade turistica, esse estudo visa analisar a turistificacdo de espa¢cos em santuarios e
eventos catolicos, enfocando essa festividade a partir da atuagdo dos agentes envolvidos nesse
processo. Tal objetivo se desdobra na identificacdo e analise tanto de espacos turistificados
durante a festividade, quanto dos agentes, os quais se apropriam de tais espagos, com
interesses religiosos, politicos, econdmicos e culturais (em sentido amplo). As pesquisas
realizadas demonstram a diversidade de suas intengdes, que historicamente convergem e
divergem entre si, ocasionando conflitos de territorialidades, que os impelem a criar
estratégias para manterem seus territérios, dentre elas as parcerias. Assim, a analise desse
processo possibilita a compreensdo da importancia de cada agente e a necessidade de se
buscar o entendimento entre eles de modo a democratizar os beneficios ocasionados pela
atividade turistica em seu segmento cultural e, mais especificamente, religioso.

Palavras-chave: Cirio de Nazaré. Turismo religioso. Turistificacdo de espacos. Territdrio.
Territorialidades.



RESUME

Le Cirio de Nazaré a Belém du Para est réalisé depuis la fin du XVI111° siécle, et au fil des ans,
est devenu un compleéxe d’événements sacrés et profanes, en attirant de plus en plus des
milliers de touristes a la ville au mois d’octobre. En observant son importance pour 1’activité
touristique, cette étude vise analyser la touristification d’espaces en sanctuaires et événements
catholiques, en se concentrant sur cette féte a partir de 1’action des agents impliqués dans ce
processus. Tel objectif se déroule dans 1’identification et 1’analyse autant d’espaces touristifié
pendant la féte, que des agents, auxquelles s’approprient de tels espaces, avec des intéréts
réligieux, politiques, économiques et culturels (au sens large). Les recherches realisées
démontrent la diversité de ses interactions, qui historiquement convergent et divergent entre
si, provocant des conflits de territorialité, qui les poussent a développer des stratégies pour
maintenir leurs territoires, d’entre elles les partenariats. Ainsi, 1’analyse de ce processus
permet la compréhension de I’importance de chaque agent et la necessit¢ de rechercher
I’entendement entre eux de facon a démocratiser les priviléges occasionnés par ’activité
touristique dans leur segment culturel et, plus spécifiqguement, religieux.

Mots-clés: Cirio de Nazaré. tourisme religieux. Touristification d’espaces. Territoire.
Territorialité.
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INTRODUCAO

Por sua origem portuguesa, a devogdo a Nossa Senhora de Nazaré disseminou-se por
suas colonias, dentre elas, o Brasil, onde ha relatos de que os primeiros cultos foram
realizados no municipio de Saquarema, no Rio de Janeiro, no século XVII.

Todavia, tal devocéo se destaca no Estado do Pard, tanto por também ter se iniciado no
século XVII, em Vigia, quanto pela quantidade de festas em sua homenagem, em diversos
municipios paraenses, os “Cirios de Nazar¢”.

Em Belém, essa festividade adquiriu maior expressdo nacional e internacional. E
realizada desde 1793 (IPHAN, 2006) e tornou-se uma das maiores manifestagdes catdlicas do
mundo por reunir milhdes de pessoas na principal procissdo. Quanto as estatisticas, diversos
meios de comunicacao afirmam que seriam mais de dois milhdes de participantes, porém, de
acordo com Pantoja (2006, p. 42) “as estimativas oferecem uma série de incoeréncias”.

As primeiras procissdes tinham como percurso o caminho que ligava a ermida da
santa, onde atualmente encontra-se a Basilica Santuario de Nazaré, e o Palacio dos
Governadores, atual Museu Historico do Estado do Para, na parte central da cidade.

Entretanto, nas ultimas décadas, novas romarias foram criadas, expandindo-se o
territorio dessa festividade para um dos distritos de Belém e envolvendo os municipios de
Ananindeua e Marituba, localizados na Regido Metropolitana.

Em Belém, o Cirio de Nazaré pode referir-se tanto a festividade, que tem seu apice no
més de outubro, englobando mais que os quinze dias da chamada quadra nazarena, como a
procissdo que ocorre no segundo domingo do referido més, que nesse estudo serda chamada de
procissdo principal do Cirio, termo utilizado pelo IPHAN no processo de registro desse
complexo de eventos como Patrimonio Cultural de Natureza Imaterial.

Ao carater religioso do Cirio de Nazaré incluem-se os aspectos politicos, culturais
profanos, sociais e econdbmicos, visto que ele se tornou simbolo tanto para a cidade de Belém,
quanto para o Estado do Para. O periodo € marcado pela confraternizacdo, o que, somado ao
aumento do nimero de pessoas que visitam a cidade, por ocasido da festividade, movimenta
consideravelmente a economia.

Conforme IPHAN (2006), o Cirio de Nazaré em Belém esta relacionado a aspectos
religiosos, politicos e econdmicos desde sua origem, visto que a primeira procissdo registrada

ocorreu quase cem anos apds o inicio da devocdo na cidade, tendo sido convocada por um
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governador com o propdsito também de realizar uma feira de produtos regionais junto ao
evento, atraindo pessoas do interior da provincia.

O carater religioso do Cirio relaciona-se, em grande parte, a organizacao realizada pela
Diretoria da Festa. Entretanto, o sagrado e o profano se complementam e nota-se a tentativa
da Igreja de exercer o controle também sobre as festas profanas (PANTOJA, 2006).

O envolvimento do poder publico sofreu alteragdes, porém, tanto a Prefeitura
Municipal de Belém, quanto o Governo do Estado do Pard continuam sendo consideradas
entidades realizadoras da festividade.

Em relacdo a economia, observa-se que ela é dinamizada nesse periodo inclusive com
o uso da “marca” Cirio de Nazaré por empresas, com 0 objetivo de aumentar a venda de seus
produtos e servicos (PANTOJA, 2006).

Deve-se destacar o carater popular de tais manifestacdes, nas quais os fiéis nem
sempre se subordinam ao poder da Igreja e, dessa forma, tal instituicdo e os demais agentes
devem considera-los no planejamento e organizacao desse evento.

Observa-se também, que no periodo de realizacdo do Cirio ocorre um significativo
aumento no fluxo de visitantes, que diversas manifestacdes da cultura paraense se evidenciam
e que os agentes de Estado e do mercado alteram 0s espacos e se apropriam de elementos
culturais da festa (CASTRO & SERRA, 2011) buscando-se ampliar a atratividade turistica da
festividade.

O evento altera territorialidades habituais da cidade durante a sua realizacdo, visto que
além do uso de espacos considerados sagrados durante todo o ano, a exemplo da Basilica
Santuario de Nazaré, determinados objetos espaciais como pracas e ruas sdo apropriados
durante as procissdes e demais eventos sagrados ou profanos, modificando-se, assim, suas
fungdes. As alteracBes decorrem também do significativo aumento no nimero de visitantes, o
que se comprova com as elevadas taxas de ocupacao dos meios de hospedagem nesse periodo,
além do acolhimento em casas de moradores de Belém, pois, conforme pesquisas dos 0rgaos
estaduais de turismo, a maioria se hospeda em casas de parentes e amigos.

A transformacéo de eventos religiosos e santuarios em componentes da oferta turistica
é realizada por agentes com intencOes diversas, relacionadas a questdes religiosas, politicas e
econdmicas, entre outras. Nesse sentido, a tendéncia para manifestacfes catolicas no Brasil e
em outros paises tem sido ampliar a relagdo com a atividade turistica, reconfigurando-se
territérios em busca da satisfacdo dos visitantes, a exemplo das alteracBes ocorridas nos
Santuarios de Aparecida, em S&o Paulo, e de Fatima, em Portugal, conforme Oliveira (2004) e
Maria da Gracga Santos (2006).
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Ressalta-se que o fluxo de turistas motivados pela devogdo a N. S. de Nazaré é
expressivo no periodo de realizagdo do Cirio, 0 que ndo se observa no restante do ano,
diferenciando-se do que ocorre em diversos santuarios catolicos (COSTA et al, s/d).

Todavia, as transformacdes ocorridas no antigo Arraial de Nazaré com a construgdo do
Complexo Arquitetdnico de Nazaré (CAN), incluindo-se ainda, um memorial referente a
festividade, revelam o interesse de parte dos agentes de turistificacdo em tornar esse espaco
atrativo durante o ano, além de aumentar o namero de turistas durante o Cirio.

Tais consideragfes conduzem aos questionamentos que norteiam essa pesquisa, 0S
quais se referem a como tem se dado o processo de turistificagdo do espago no Cirio de
Nazaré em Belém-PA e que se desdobram nas seguintes indagacdes:

o Quais os agentes envolvidos no processo de turistificacdo de espacos no Cirio
de Nazaré, suas intencGes e possiveis conflitos de territorialidades?

o Quais seriam 0s espacos turistificados ou em processo de turistificagdo no
Cirio de Nazaré?

. Quais as estratégias dos agentes para a manutencdo de suas territorialidades?

Assim, propbe-se nesse trabalho analisar o processo de turistificacdo do espaco na
festividade do Cirio de Nazaré em Belém - PA, considerando-se seus agentes e 0s possiveis
conflitos de territorialidades entre eles. Tal propésito se subdivide nos seguintes objetivos
especificos:

o Identificar e analisar os principais agentes envolvidos no processo de
turistificacdo de espacos no Cirio de Nazaré, suas intencdes e 0s possiveis conflitos de
territorialidades que podem ocorrer entre eles;

o Identificar espacos turistificados ou em processo de turistificacdo no Cirio de
Nazaré em Belém-PA, analisando-os e considerando os principais eventos sagrados e
profanos realizados na quadra nazarena;

o Investigar, junto aos principais agentes identificados, as estratégias utilizadas
por eles para a manutencdo de suas territorialidades.

Pretende-se, com esse estudo, trazer uma nova discussdo para o Programa de Pos-
Graduacdo em Geografia da UFPA, considerando-se que o tema € bastante relevante por sua
dindmica que reconfigura territérios, onde relacbes econdémicas, sociais e culturais tém se
constituido a partir de uma manifestagdo religiosa.

O desenvolvimento da pesquisa se deu a partir de uma abordagem dialética, a qual

parte da analise critica do objeto e tem entre suas categorias metodoldgicas a contradicdo, que
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gera as mudancas, e a totalidade, que considera que o todo é formado pela interacdo e
conex&o entre as partes e predomina sobre elas (WACHOWICZ, 2001; CARVALHO, 2007).

Considerando que o Cirio € um fendmeno complexo, concorda-se com Giinter (2006)
em sua discussdo sobre as vantagens e desvantagens das abordagens qualitativa e quantitativa,
ao afirmar que o método deve se adequar ao objeto de estudo e, nesse sentido, a coleta de
dados pode incluir perguntas fechadas e abertas e procedimentos qualitativos e quantitativos.
No presente estudo, observa-se a predominancia da natureza qualitativa da pesquisa, embora
tenham sido utilizados dados quantitativos secundarios em relacdo aos visitantes de Belém
durante a festividade.

Assim, foram utilizadas as seguintes técnicas de investigacao:

o Levantamento e revisdo bibliografica de material ja publicado referente ao
Cirio de Nazaré, as categorias espaco e territorio, a turistificacdo do espaco e ao turismo
cultural e religioso, visando um melhor embasamento para o tema a ser trabalhado;

o Levantamento e analise documental, considerando-se o documento de forma
ampla por ir além dos textos escritos. Desta forma, sdo analisados documentos publicos
produzidos pelas esferas municipal, estadual e federal, videos e matérias publicadas em
diversos meios de comunicacgdo, tais como jornais e revistas, referentes a atividade turistica
ligada a essa festividade;

o Aplicacdo de questionarios com carater de sondagem, utilizando perguntas
abertas e fechadas, as quais foram direcionadas a 25 (vinte e cinco) turistas e 31 (trinta e um)
moradores de Belém, no Cirio 2012, especificamente em trés procissdes (Romaria Fluvial,
Trasladacdo e na Procissdo Principal) e em trés eventos de carater profano (Auto do Cirio,
Arrastdo do Cirio e Festa da Chiquita).

o Realizagcdo de entrevistas individuais que, para Gaskell (2008) visam uma
maior profundidade e detalhamento do tema a ser pesquisado. Considerando-se os diversos
agentes relacionados ao processo de turistificagdo do Cirio de Nazaré, as entrevistas tiveram
carater qualitativo e foram semi-estruturadas, direcionadas a turistas, agentes de mercado,
representantes do Estado, da Igreja e de manifestacdes culturais, além da populacéo residente,
conforme detalhamento a seguir:

v Turistas: As entrevistas foram realizadas durante a festividade no ano
de 2013, em alguns meios de hospedagem da cidade: hotéis localizados na Av.

Presidente Vargas, que faz parte do percurso das principais procissdes; casas de

parentes e amigos, e a Casa de Placido (lugar de acolhida pertencente a Paroquia de
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Nazaré), com o objetivo de verificar a existéncia de diversos perfis de visitantes, suas
motivagdes e opinides.

v Agentes culturais, de mercado, do Estado e da Igreja: as entrevistas
tiveram carater qualitativo e semi-estruturadas, visando a obtencdo de respostas mais
detalhadas e profundas. Assim, as questdes ndo foram fechadas, permitindo a
formulacdo de outras e possibilitando respostas subjetivas. Os agentes selecionados
para a pesquisa foram:

- Culturais: representantes do Auto do Cirio, Arrastdo do Pavulagem, da Festa
da Chiquita e dos arteséos de brinquedos de miriti (no municipio de Abaetetuba);

- Mercado: representante da Associacao Brasileira das Agéncias de Viagens -
ABAV e da Associacdo Brasileira da Industria de Hotéis — ABIH;

- Estado: representante do Instituto do Patrimoénio Histérico e Aurtistico
Nacional (IPHAN) e de 6rgdos de turismo e cultura em niveis estadual e federal
(Secretaria de Estado de Turismo - SETUR, Companhia Paraense de Turismo -
PARATUR, Secretaria de Estado de Cultura — SECULT, Coordenadoria Municipal de
Turismo — BELEMTUR e Fundacédo Cultural do Municipio de Belém - FUMBEL),
além da Capitania dos Portos, tratando-se da Romaria Fluvial;

- Igreja: diretores-coordenadores da Diretoria da Festa dos periodos de 2012 a
2013 e de 2014 a 2015, e representantes das pastorais do Turismo e da Acolhida, a
qual é também responsavel pelo espaco Memoria de Nazaré.

v Populacéo residente: as entrevistas se subdividiram entre moradores e
usuarios do bairro de Nazaré e a representante da Associacdo Cidade Velha Cidade
Viva — CIVVIVA, visto que os referidos bairros concentram a maior parte das
manifestacOes sagradas e profanas; representantes de trabalhadores informais no
agenciamento da Romaria Fluvial, e participantes das Romarias Fluviais em
embarcacdes ndo comerciais (da PARATUR/SETUR e de empresério local).

v Observacdo sistematica em campo que, de acordo com Marsiglia
(2006), requer a sua preparacdo por meio do projeto (para que ela seja realizada de
modo amplo) e o registro detalhado do que foi observado. Para esse estudo, a
observacdo teve como principal objetivo a realizagdo de registros fotograficos
referentes as alteracOes espaciais e acOes realizadas pelos agentes de turistificagdo do
espago.

Como recorte espaco-temporal, enfocou-se, principalmente, os eventos sagrados e

profanos relacionados ao Cirio de Nazaré em Belém que ocorrem no segundo final de semana



18

de outubro, de sexta a domingo, incluindo-se além da sede do municipio, a sua Regido
Metropolitana. O Cirio tem duracdo de quinze dias, a chamada quadra nazarena, sendo que a
escolha por esse periodo de trés dias justifica-se por ele ser considerado o que mais atrai
visitantes, devido a concentracdo de suas principais romarias e cortejos.

Dentre os procedimentos metodologicos elencados, destacam-se as entrevistas com 0s
citados agentes de turistificacdo do Cirio de Nazaré, visto que, a partir dessas informacoes, foi
possivel responder aos questionamentos propostos nesse estudo, para os quais foram
levantadas as seguintes hipoteses:

. Os agentes do processo de turistificacdo seriam o Estado, a Igreja Catodlica, 0s
agentes de mercado, 0s agentes culturais, os turistas e a populacao local. As intengdes dos trés
primeiros, possivelmente os hegemonicos, podem estar na ampliagdo do seu poder
econdmico, politico e religioso. Os possiveis conflitos estariam relacionados a algumas
manifestacGes profanas que se tornaram atrativos turisticos, mas que Sdo pouco ou nao
toleradas pela igreja catolica;

. Considerando-se os principais eventos religiosos e culturais ligados ao Cirio de
Nazaré, os espacos turistificados nessa festividade seriam tanto os utilizados para as romarias
e programacdes religiosas, como aqueles em que se realizam os eventos de carater profano;

. As estratégias para a manutencéo das territorialidades podem estar baseadas na
parceria principalmente entre o Estado, a Igreja e os agentes culturais e de mercado.

Visando contemplar os objetivos descritos, esse estudo esta dividido em trés capitulos
tedricos e empiricos, voltados para o evento religioso e cultural em sentido amplo, ao qual se
pretende investigar.

O primeiro capitulo apresenta a festividade do Cirio de Nazaré desde suas origens,
relacionadas as caracteristicas ribeirinhas do municipio, até sua transformacdo em um
complexo de eventos que tem se expandido territorialmente e atraido milhares de turistas para
Belém. Discute, ainda, a relacdo do Cirio com aspectos religiosos, politicos, econémicos e
culturais e sua importancia para o turismo. As principais fontes consultadas sdo Maués
(2009), Pantoja (2006) e Iphan (2006), Costa et al (s/d) e Matos (2010).

O turismo ocasiona alteragdes espaciais diversas, fazendo-se necessario o
aprofundamento das nocdes sobre o espago geografico e suas categorias, bem como a
identificacdo e analise dos agentes produtores desta atividade.

Dessa forma, o segundo capitulo faz consideracdes sobre o espaco como objeto de
estudo da Geografia, discute algumas de suas categorias de analise e a sua relagdo com o
turismo, além de abordar a turistificacdo do espaco e apresentar 0s agentes desse processo, 0s
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quais expressam relaces que envolvem apropriacdo e poder, caracteristicas pertinentes a
territorios e territorialidades, tendo-se a abordagem territorial como norteadora das analises do
presente estudo. Para tanto, sdo utilizados como base os estudos de Correa (2003), Milton
Santos (2006), Haesbaert (2009), Souza (2001), Cruz, R. (2007), Rodrigues, A. (1997),
Castro, N. (2006) e Fatucci (2007, 2008). Aborda-se, ainda, o turismo religioso a partir das
discussbes sobre 0s espacos sagrados e profanos para o catolicismo; de aspectos conceituais
para o turismo cultural e religioso e as implicacbes espaciais da atividade turistica em
santuarios e eventos catolicos. Observa-se que 0s visitantes possuem motivacdes diversas para
frequentarem tais espacos, 0 que os diferencia entre o que alguns estudiosos classificam como
turistas e peregrinos, tendo como base também a complexidade do segmento do turismo
cultural que pode ou ndo incluir motivacGes religiosas. Destacam-se entre as fontes
consultadas Barreto (2000), Brasil (2010), Figueiredo (2005), Rosendahl (2002) e Maria da
Graga Santos (2006).

No terceiro capitulo sdo apresentados os agentes de turistificacdo no Cirio de Nazaré,
bem como os espacos identificados, durante as pesquisas, como turistificados ou em processo
de turistificacdo. A atuacdo dos referidos agentes é analisada utilizando-se, principalmente, os
resultados das entrevistas, nas quais se buscou verificar as suas intencdes e 0s possiveis
conflitos entre eles, além das estratégias para a manutencdo de suas territorialidades.

Finalmente, considerando-se que o0s agentes hegemonicos dos processos de
turistificacdo do espaco tém sido o Estado e o mercado, conforme Cruz, R. (2007), ressalta- se
que esse estudo buscou abordar também os demais agentes envolvidos nos referidos processos
em relacdo ao Cirio de Nazaré em Belém - PA, possibilitando-se, assim, contribuir com
subsidios para projetos ligados ao turismo religioso e cultural que atendam as expectativas de

cada grupo ou pelo menos da maioria deles.
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1. O CIRIO DE NAZARE EM BELEM-PA: AS ORIGENS E A EXPANSAO DE
UM COMPLEXO DE EVENTOS E SUA IMPORTANCIA PARA O TURISMO

Nessa secdo apresentam-se as origens do Cirio de Nazaré e sua expansao territorial
pela Regido Metropolitana de Belém, ambos relacionados ao caréter ribeirinho da cidade.
Discute-se, ainda, a relagdo dessa festividade com aspectos religiosos, politicos, econémicos e

culturais e sua importancia para o turismo.

1.2. A DIMENSAO RIBEIRINHA DO CIiRIO DE NAZARE EM BELEM: DAS
ORIGENS DA DEVOCAO A SUA EXPANSAO TERRITORIAL

A historia da devo¢do a Nossa Senhora de Nazaré iniciou em Portugal, onde se conta
que, séculos depois de ter sido esculpida por Séo José, pintada por Sdo Lucas e passado pelas
mé&os de S&o Jerdnimo e de Santo Agostinho, a imagem original foi abandonada em uma gruta
na Peninsula Ibérica por um rei dos visigodos e encontrada posteriormente por pastores. O
culto a santa, todavia, se fortaleceu no século XII, quando o fidalgo portugués Dom Fuas
Roupinho foi salvo de cair num abismo, atribuindo-lhe o milagre e difundindo essa fé em seu
pais (IPHAN, 2006).

A devocdo a santa disseminou-se pelas colbnias portuguesas. No Brasil, a cidade de
Saquarema, no Rio de Janeiro, é considerada a primeira a reverencia-la. Contudo, o Para
merece destaque, tanto porque, tal como na referida cidade fluminense, o culto também
iniciou durante o século XVII, em Vigia, quanto pela dimensdo que a festividade adquiriu na
capital.

Conforme Maués (2009), Vigia é considerado o primeiro municipio paraense a cultuar
a santa, ainda no século XVII, provavelmente a partir do seu donatario ou pelos colonos
trazidos por ele. Tendo como uma das fontes a crénica do padre jesuita Jodo Felipe
Bettendorf, publicada na revista IHGB em 1909, ele afirma que ao final do referido seculo, a
devocdo ja estava estabelecida naquela vila.

O autor destaca que, de acordo com o historiador paraense Geraldo Coelho, os colonos
que habitavam Vigia eram possivelmente provenientes dos Acores ou do Algarve e eram,
portanto, culturalmente ligados ao mar, apontando, ainda, a relagdo entre o culto a Nossa
Senhora de Nazaré, nas referidas regiGes portuguesas, e 0s havegantes:

Ha claramente, no culto a Nossa Senhora de Nazaré, uma ‘associagdo entre [a Santa]

e 0s mareantes, ja sinalizada, em Portugal, na segunda metade do Quatrocentos. O
arquipélago dos Acores, ponto obrigatério de passagem e paragem nas viagens
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saidas de Lisboa para o Brasil, ndo foi apenas um lugar de fluxo e de transito das
naus lusitanas, mas também da religiosidade, das devogdes populares dos
marinheiros que integravam as equipagens’ (COELHO, 1998 apud MAUES, 2009,
p. 10).

Em Belém, as origens da devocao, segundo Pantoja (2006), sugerem que “aos fatos
histéricos sdo somados 0s mitos que, solidarios entre si, quase ndo se reconhece os limites
entre ambos” (p. 31). Dentre os mitos destacam-se as fugas da imagem da santa, achada em
1700 por Placido José dos Santos, as margens do igarapé Murutucu, nas proximidades da
atual Basilica Santuario de Nazaré. As narrativas relatam que Placido levou a imagem para
casa e no dia seguinte, ndo a localizando, voltou ao lugar do achado e a encontrou. Essa
situacdo teria ocorrido diversas vezes, chamando a atengdo de um governador que a levou
para o palécio do governo e, mesmo vigiada por soldados, retornou para as margens do
igarape. Tais fugas levaram Placido a construir uma pequena ermida no local, e grande parte
da populacéo, ao saber dos milagres atribuidos a santa se tornou devota (IPHAN, 2006).

Assim, enquanto em Portugal a devogdo a Nossa Senhora de Nazaré remete ao mar,
em Belém, a origem da devocdo estd relacionada a sua condicdo geografica de cidade
ribeirinha, formada por bacias hidrograficas que envolvem diversos rios e igarapés, além de

ser margeada pela Baia do Guajara e pelo Rio Guama, conforme Figura 1.



Figura 1 - Bacias Hidrogréficas de Belém
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A caracteristica ribeirinha em Belém revela-se em todo o seu processo de formacéao
socio-espacial. A érea escolhida para a fundacéo da cidade, em 1616, localizava-se em frente
a referida baia e permitia o controle do acesso ao rio Amazonas. Era, portanto, estratégica
para a consolidacdo da posse do norte da colonia pelos portugueses. Segundo Trindade Jr. et
al (2005), além da sua génese, o cardter ribeirinho se da ainda por que:

Por mais de trés séculos o rio representou a principal via de integragdo regional e
nacional da cidade. Pode-se, entdo, compreender a historia e a geografia desta cidade
através da forca que os cursos fluviais imprimiram em seu desenvolvimento
econdmico e cultural: indios, portugueses, drogas do sertdo, cabanos, borracha,

castanha, juta, mandioca, acai; tudo e todos chegavam e partiam de Belém pelo rio.
(TRINDADE JR. et al, 2005, p. 20).

Ressalta-se que além da porcdo continental, onde se localiza a sede, 0 municipio de

Belém ¢é formado por 39 (trinta e nove) ilhas, que juntas correspondem a mais de 65% dos

seus mais de cingiienta mil, seiscentos e cinqiienta hectares de area terrestre. (BELEM, 2012).

O uso dos rios para o transporte de passageiros e cargas no Paré e principalmente em

Belém ainda € intenso, destacando-se dos demais estados da regido Norte, conforme aponta o

estudo da Agéncia Nacional de Transportes Aquaviarios, realizado entre os anos de 2011 e
2012, no qual:

[...] foi levantado um total de 106 terminais de passageiros na Amazonia, sendo 64

no estado do Pard [vinte e nove desses em Belém], 30 no estado do Amazonas, 11

no estado do Amapa e 01 no estado de Rondbnia. A pesquisa indica que o estado do

Pard tem maior quantidade de terminais/portos hidroviarios na regido amazonica.
(BRASIL, 2013, p. 27).

Belém desenvolveu-se seguindo as margens da Baia do Guajara. Inicialmente, as areas
mais altas foram ocupadas, formando os bairros da Cidade — atualmente Cidade Velha — e
Campina. Conforme a necessidade de expansdo, parte das areas alagaveis foram ocupadas
pelas populacbes de baixa renda, enquanto outras passaram por processos de drenagem e
aterramento. Houve também a canalizacdo de igarapés, causando diversas consequéncias
negativas, como aponta Rodrigues, E. (1996).

Nas proximidades do igarapé Murutucu, onde a imagem teria sido achada, a ocupacéo
deu-se inicialmente com as chamadas rocinhas, que eram "o todo que formava a pequena
propriedade rural: o0 campo, o pomar, a floresta e, enfim, a casa.” (TOCANTINS, 1952, p. 175
apud PENTEADO, 1968, p. 111). A época, esta era uma éarea de floresta e estava ligada aos
primeiros ndcleos de Belém pela estrada do Utinga, posteriormente estrada de Nazaré, pela
qual era possivel seguir para 0 municipio de Vigia ou para Sdo Luis, no Maranhdo. Com o

inicio do processo de urbanizacdo na segunda metade do século XIX, durante o ciclo da
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borracha, a cidade recebeu diversos servicos urbanos, tais como iluminacdo publica,
calcamento de vias, bonde elétrico, entre outros. Porém, a execucao de tais servigos exigiu,
segundo Pimentel et al (2012), o aterramento do igarapé Murutucu, ignorando a sua
importancia religiosa, o que foi também apontado por Maués (2009).

Em referéncia a Placido, Maués (2009, p. 47) reforca a necessidade da igreja catolica e
da populagdo o reconhecerem “como um dos mais importantes cidaddos paraenses, cuja
dedicacdo a seu santuario proporcionou a nosso estado uma das manifestacGes religiosas e
culturais mais importantes [...]”. Tal observagdo deve-se a forma preconceituosa como
Placido tem sido retratado: “caboclo humilde”, “cagador intrépido”, reforcando-se sua cor
“parda”. Em uma comparagdo entre as obras do historiador Arthur Vianna (1904) e do
jornalista Carlos Rocque (1981), o autor observa em Vianna o preconceito comum aos
intelectuais brasileiros e paraenses do final do século XIX e inicio do século XX, referindo-se
aquele que encontrou a imagem como inculto, modesto devoto, morador de uma pobre
palhoga com um tosco santuério. Por sua vez, Rocque aborda as origens da devogdo em
Belém de modo a valorizar Placido.

Com o aumento do namero de fiéis, a devocdo popular a santa atraiu a atencdo de
representantes eclesiasticos, que passaram a incentiva-la e posteriormente a providenciar sua
oficializacdo, dada em 1793, mesmo ano em que o presidente da Provincia do Para, Francisco
Coutinho, realizou a primeira procissdo, como pagamento de uma promessa, além de uma
feira de produtos regionais em frente a ermida (IPHAN, 2006).

Em relacdo a feira, Cruz, E. (1973), com base em Vianna (1904), afirma que Francisco
Coutinho enviou um documento aos diretores de vilas e povoacdes do interior do Para
ordenando que fossem escolhidos naquelas localidades homens e mulheres (inclusive
indigenas) para participarem do evento e comercializarem seus produtos. A dimenséao
ribeirinha se revela nessa feira quando se observa que naquela época as vias de acesso a
Belém eram fluviais e, tanto a capital como o interior do estado possuiam (e ainda possuem)
uma intensa relacdo com os rios. Dentre os produtos comercializados havia o peixe-boi e 0
pirarucu, encontrados em rios da regido amazonica.

Quanto a procissao, considerada como o primeiro Cirio de Nazaré em Belém, ocorrida
em setembro daquele ano, afirma-se que ela foi “acompanhado por quase dois mil soldados,
além da populacéo civil de Belém e do interior da provincia. Participavam ainda do cortejo,
além do presidente da provincia, os vereadores da Camara e o vigario geral, substituindo o
bispo, que viajara para Portugal” (IPHAN, 2006, p. 16). Estima-se que cerca de dez mil

pessoas participaram dessa manifestacdo, que foi finalizada na ermida da santa com a



25

realizacdo de uma missa e com o langamento da pedra fundamental da igreja que substituiria a
referida ermida. Tais a¢Oes tornam evidente, portanto, a busca da Igreja e do Estado pelo
controle da devocao.

O termo “cirio” tem sua origem do latim “cereus” significando grande vela de cera,
em alusdo as romarias realizadas em Portugal para o Santuério de Nossa Senhora de Nazaré,
na qual os fiéis levavam velas de cera, passando-se dessa forma a denominarem tais
procissdes como cirios (IPHAN, 2006).

Até o final do século XIX o percurso do Cirio se iniciava no palacio do governo e
seguia até a ermida da santa. Porém, na véspera, outra procissdo conduzia a imagem pelo
caminho inverso, originando-se a chamada Trasladag&o. Tais percursos, de ida e de volta
relembram o mito das fugas.

Dessa forma, apenas duas romarias compunham o Cirio de Nazaré inicialmente e,
excetuando-se a Procissdo do Recirio, originada em 1859, a partir da década de 1980 houve
uma expansdo das manifestacbes em relacdo a ocupacdo de diversos espacos (incluindo-se
dois municipios da Regido Metropolitana de Belém), as estatisticas e a diversidade.

A primeira romaria criada nesse periodo remete-se a dimensao ribeirinha da cidade de
Belém e do préprio Cirio. Trata-se da Romaria Fluvial (Figura 2), na qual, segundo Matos
(2010, p. 223): “[...] os mitos de origem e narrativas milagrosas associadas as aguas, desde 0s
mares de Portugal aos grandes rios do Para, vém a tona para justificar o vinculo do evento
com as caracteristicas culturais da regido.” Ela foi criada em 1986 pela Companhia Paraense
de Turismo — PARATUR, na época, unico 6rgdo de turismo na esfera estadual. Sobre sua
origem, Bonna (1993, p. 59-60) afirma que era turistica a intengdo do seu criador, 0
historiador Carlos Rocque, entdo presidente do referido 6rgdo. Gerou-se, assim, um novo
atrativo que possibilitou aos turistas uma atividade a ser realizada na manha do sabado que

antecede a procissao principal do Cirio.
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Figura 2 - Romaria Fluvial

Foto: Ronaldo Farias, 2013.

Apesar de o evento fazer parte da programacao oficial do Cirio e muitos moradores de
Belém e das ilhas proximas participarem tanto por motivos religiosos quanto profanos, a
PARATUR atua divulgando e oportunizando as agéncias de turismo mais um elemento a ser
incluido nos pacotes turisticos do Cirio, além de realizar o Concurso de Ornamentagdo de
Embarcacgdes desde as primeiras edi¢cdes da Romaria Fluvial.

Na primeira edi¢do, Bonna (1993) relata que a imagem foi transportada de 6nibus da
sede do municipio até o trapiche de Icoaraci, reformado pela Prefeitura Municipal para essa
finalidade. De 14, ela seguiu a bordo de uma corveta da Marinha do Brasil até o cais do porto
de Belém, a Escadinha do Porto, acompanhada de autoridades do Estado e de,
aproximadamente, trinta embarcacGes. Hoje, este nimero tem se ampliado para centenas, com
iates, lanchas, balsas, embarcacfes regionais, etc.

Na relacdo dos belenenses com as aguas, a Romaria Fluvial despertou o interesse de
remadores esportistas que desde 1997 realizam a Remaria, procissao com cerca de setenta
caiaques, mas ainda pouco divulgada, que se se inicia em Icoaraci, antes da referida romaria, e
segue para a sede de Belém, finalizando na Vila da Barca (SETUR..., 2013).

A Romaria Fluvial estd também relacionada a expansdo territorial do Cirio,
considerando-se que ela foi o primeiro evento a ser realizado fora da sede de Belém e que o
percurso até o distrito de Icoaraci (onde ela se inicia) possibilitou a criagdo da Romaria
Rodoviéria, em 1989, e do Traslado para os municipios de Ananindeua e Marituba, em 1992 e
2002, respectivamente.
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1.2. UM COMPLEXO DE EVENTOS EM EXPANSAO: AS ESTATISTICAS, A
CRIACAO DE NOVAS ROMARIAS E CORTEJOS E A DIFUSAO PELO BRASIL

Além da expansdo pela Regido Metropolitana de Belém, o periodo entre a década de
1980 e inicio da década de 1990 apresenta um aumento acentuado no nimero de participantes
na festividade do Cirio de Nazaré. Conforme IPHAN (2006), em 1980 as estimativas eram de
oitocentos mil na procissao principal, chegando a dois milhdes em 1992.

Atualmente, ainda estima-se que participem da referida procissdo cerca de dois
milhGes de pessoas, entre visitantes e populacdo local, nUmero que a tornou uma das maiores
manifestacdes catdlicas do mundo. Porém, de acordo com Pantoja (2006, p. 42) “as
estimativas oferecem uma série de incoeréncias. Primeiro porque sdo realizadas por
instituicdes que participam do processo de organizacao do Cirio, a exemplo da Policia Militar;
segundo, porgue ndo se tém dados estatisticos regulares ao longo da devocao”.

A reflexdo sobre o argumento da autora torna-se necessaria considerando-se que em
eventos de grandes propor¢des costuma-se inflar o nimero de participantes para torna-los
mais importantes, a exemplo da Parada Gay, em Sdo Paulo, a qual era atribuida quatro
milhGes de pessoas. Conforme Bergamim Junior (2011), os nimeros dessa manifestacao
foram contestados em 2011 pelo instituto de pesquisas Datafolha, utilizando-se como base o
manual de célculo de multiddes do Centro de Estudos e Pesquisas de Desastres, da Prefeitura
do Rio de Janeiro, no qual se considera a quantidade de pessoas por metro quadrado. Apesar
das possiveis falhas desse método, a capacidade méxima do evento seria de um milhdo e
quinhentas pessoas.

Em 2012, segundo Azevedo (2012), o referido instituto realizou pela primeira vez uma
medicdo cientifica, que considera também o publico flutuante e o resultado ficou em cerca
duzentos e setenta mil, nimero considerado baixo quando comparado aos milhdes divulgados
em todos 0s anos.

Quanto ao Cirio de Nazaré, o Coordenador de Estatisticas e Informacdes da Secretaria
de Estado de Turismo do Para, Admilson Alcantara, relatou, em entrevista', que a Companhia
Paraense de Turismo (PARATUR) estima a quantidade de turistas que participa do evento ha
cerca de dez anos, em trabalho conjunto com o Departamento Intersindical de Estatistica e
Estudos Socioeconémicos (DIEESE). A medicdo do publico total é feita utilizando o método
da quantidade de pessoas por metro quadrado e o resultado do calculo é o de

aproximadamente dois milhdes de pessoas na procissao principal.

! Entrevista concedida & autora em 9 jan. 2013.
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Ressalta-se que a populacdo do municipio de Belém, de acordo com o censo de 2010
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, € de 1.393.399 (um milh&o,
trezentos e noventa e trés mil, trezentos e noventa e nove) habitantes, o que torna a procissdo
principal um momento em que é comum se ouvir que a populagdo quase dobra.

Conforme a Tabela 1, referente as romarias oficializadas pela Diretoria da Festa -
grupo responsavel pelo conjunto de eventos mais associados aos aspectos sagrados dessa
festividade — em 2011, a maior concentracao de publico, entre romeiros e turistas, ocorreu na
procissdo principal do Cirio (dois milhGes de pessoas) e na Trasladacdo (um milhdo e

trezentas mil pessoas), que, como visto, sdo as mais antigas, realizadas desde 1793.

Tabela 1- Romarias Nazarenas / Estimativas de Participantes — Cirio/2011

Evento Estimativas de participacfes de romeiros e turistas

Traslado (Ananindeua) 1.100.000
Romaria Rodoviaria 200.000
Romaria Fluvial 50.000
Moto Romaria 35.000
Trasladagdo 1.300.000
Cirio de Nazaré 2.000.000
Ciclo Romaria 5.000
Romaria da Juventude 20.000
Romaria das Criangas 300.000
Procisséo da Festa 5.000
Recirio 50.000
Total estimado: 5.065.000

Fonte: PARA, 2012b. Adaptada pela autora.

Na referida tabela observa-se a existéncia de onze romarias que, junto aquelas ndo
oficializadas, organizadas por grupos como proprietarios de buggys, policiais militares,
bombeiros, entre outros, evidenciam o quanto o Cirio de Nazaré em Belém tem se expandido.

Nesse sentido, o atual Diretor Coordenador da Diretoria da Festa, Jorge Xerfan,
afirmou, em entrevista?, que a entidade estd aberta & analise da oficializacdo de novas
procissdes, mas devera ser criteriosa devido a grande quantidade das ja oficializadas.

Assim, o Cirio de Nazaré sofreu diversas alteracfes e se expandiu, podendo-se
considerd-lo um complexo de eventos, realizados antes e durante a quadra nazarena,

envolvendo além de Belém, dois outros municipios.

2 Entrevista concedida a autora em 21 mar. 2014.
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Alves, 1. (2005) refere-se a festividade como um complexo ritual, por envolver as
"dimensOes sacralizadas e devocionais com aquelas carnavalizadoras, informais e
comunitarias” (p. 316), observando que as varias procissbes somam-se praticas mais
informais, destacando-se o Arraial, onde acontecia a feira de produtos regionais nos primeiros
anos do evento, e o almogo do Cirio, realizado por grande parte das familias apds a procissao
principal.

Nessa complexidade podem ser incluidos diversos outros eventos religiosos ou néo,
tais como as romarias ainda ndo oficializadas, a exemplo do transporte dos carros do Cirio
para a Companhia Docas do Pard, organizada pela Diretoria da Festa; do Auto do Cirio, da
Festa da Chiquita e das festas de aparelhagem direcionadas aos romeiros.

No que se refere aos aspectos religiosos da festividade, Henrique (2011) afirma que:

Motivados pela amplitude alcangada por esta celebracéo religiosa, quatro entidades
de Belém solicitaram ao Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN), em dezembro de 2001, o registro do Cirio de Nazaré de Belém do Para,
como patrimdnio cultural imaterial brasileiro. Foram elas: Arquidiocese de Belém,
Diretoria da Festividade de Nossa Senhora de Nazaré, Obras Sociais da Paréquia de
Nazaré e Sindicato dos Arrumadores do Estado do Para (HENRIQUE, 2011, p. 328).

O autor participou de todo o processo que possibilitou o referido registro, que se
iniciava com o inventario para identificar e sistematizar os bens culturais referentes ao Cirio,
finalizando-se com a elaboracdo de um dossié. O objetivo foi demonstrar que esse complexo
de eventos retne elementos importantes na formacédo da identidade brasileira e para tanto, foi
necessario considerar ndo apenas o0s aspectos religiosos, mas os culturais de forma mais
ampla.

Em relacdo ao registro, faz-se necessario observar que ele diferencia-se do
tombamento por este estar relacionado a protecéo de bens materiais, enquanto aquele se refere
aos imateriais, tais como as celebracdes, a gastronomia, as masicas e as dancas. Telles (2010),

todavia, ressalta que:

[...] a dicotomia entre patriménio cultural material e patriménio cultural imaterial,
em tese, é utilizada — e s6 assim deve ser - como recurso didatico [...]. Ambas
dimensdes, portanto, coexistem num mesmo bem cultural (TELLES, 2010, p. 27).

O patrimoénio imaterial apresenta como principais caracteristicas a sua dinamizacao e
a intangibilidade (TELLES, 2007), e desta forma, o modo juridico para a sua protecdo deve
ser mais flexivel, pois, enquanto os bens tombados devem ser preservados sem alteracfes em
sua forma, os bens registrados sofrem alteragdes conforme a dinamica da sociedade.
Entretanto, o referido autor aponta que a continuidade histérica do bem imaterial é essencial

para 0 seu processo de registro, e assim a legislacdo prevé a revalidagdo do titulo, que deve
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ocorrer no minimo a cada dez anos, e em caso de sua negacdo, o bem fica apenas registrado
como referéncia cultural daquele periodo.

A continuidade histdrica necessaria ao titulo de patriménio imaterial prevé que o bem
mantenha seu significado, embora apresente caracteristicas diferentes de tempos pretéritos,
quando se originou, e que sofra transformacgdes no futuro, pois as alteragbes acompanham o
movimento da sociedade. Registra-se a realidade de uma manifestacdo de modo abrangente,
mas ele refere-se a um determinado momento.

O Cirio de Nazaré em Belém foi registrado em 2004 pelo IPHAN como Patriménio
Cultural de Natureza Imaterial, sendo o Unico no chamado Livro de Registro de Celebracdes.

No dossié, que resultou no registro e foi publicado em 2006, sdo elencados os
elementos da festividade considerados essenciais, seja por sua sacralizacdo, simbolismo,
antiguidade ou notavel afluéncia popular (IPHAN, 2006).

O Quadro 1, elaborado por Castro e Serra (2011) com base em IPHAN (2006), ilustra
a grandiosidade e complexidade do Cirio por listar grande parte de seus elementos, sendo que
os classificados como "demais elementos” podem tornar-se “essenciais” na perspectiva do
IPHAN no decorrer dos anos. Conforme Henrique (2011), essa nova classificacdo podera
ocorrer em uma nova pesquisa a ser realizada pelo referido érgdo apds dez anos do registro,

conforme estabelecido na legislacéo.

Quadro 1- Elementos representativos do Cirio de Nazaré conforme IPHAN (2006)

Procisséo Principal, Imagens (original e peregrina), Trasladag&o,
ELEMENTOS Berlinda, Corda, Recirio, Arraial, Almoco do Cirio, Alegorias,
ESSENCIAIS Brinquedos de Miriti.

Missa do Mandato, Visitas da Santa aos Fiéis, Traslado para
Ananindeua e Marituba, Romaria Rodoviaria, Romaria Fluvial,
Moto e a Ciclo Romaria, Descida e Subida da Imagem, Romarias
da Juventude e das Criancas, Procissdo da Festa, Auto do Cirio,
Arrastdo do Boi Pavulagem, Festa da Chiquita.

DEMAIS
ELEMENTOS

Fonte: CASTRO & SERRA, 2011.

Iniciando a festividade nazarena tem-se a Missa do Mandato, no més de agosto, onde
diversas imagens sdo abencoadas para realizarem, em setembro, as visitas as casas dos fiéis.
No més de outubro se concentra a maior parte das manifestacdes, em geral, com a presenca da
imagem peregrina (Figura 3), visto que a imagem original fica constantemente na Basilica

Santuario de Nazaré.
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Figura 3- Imagem Peregrina

Foto: Ariane Mathne, 2013.

A imagem original participava das procissdes até 1969, quando foi criada a imagem
peregrina, por motivos de seguranca, diferenciando-se da primeira por apresentar tracos mais
comuns as mulheres amazonicas.

A procisséo principal (Figura 4) é realizada no segundo domingo de outubro, mas ela é
antecedida por diversos eventos ocorridos desde a sexta-feira, como o Traslado que leva a
imagem da Basilica Santuario de Nazaré para os municipios de Marituba e Ananindeua, e 0
Auto do Cirio (Figura 5), cortejo cultural realizado por artistas locais retratando o sagrado e o

profano da festividade.
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Foto Ellseu Dlas,/GEPA3

Figura 5 - Auto do Cirio

Foto: Ronaldo Farias, 2013.

A maior parte dos eventos ocorre no sabado, iniciando-se com a Romaria Rodoviaria,
que parte da Igreja Matriz de Ananindeua e leva a imagem até o distrito de Icoaraci, onde se
realiza uma missa, dando inicio a Romaria Fluvial que leva a imagem de volta para a sede de
Belém.

Chegando a Escadinha do Porto, proximo a Estacdo das Docas, bairro da Campina,

iniciam-se dois eventos concomitantes: o Arrastdo do Boi Pavulagem (Figura 6), de carater

% Disponivel em: <http://fotospublicas.com/imagens-aereas-procissao-cirio-senhora-nazare-belem/>. Acesso em:
2 jul. 2014.



http://fotospublicas.com/imagens-aereas-procissao-cirio-senhora-nazare-belem/
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profano, mais conhecido como Arrastdo do Cirio, e a Moto Romaria, com aspecto e

motivagdo mais religiosos.

Figura 6 - Arrastdo do Boi Pavulagem (Arrastdo do Cirio)

O arrastdo do Cirio segue para a Praga do Carmo passando pelo Mercado do Ver-o-
Peso. A Moto Romaria conduz a imagem até o Colégio Gentil Bittencourt, no bairro de
Nazaré, de onde ela segue no fim da tarde para a Igreja da Sé, na Trasladacdo (Figura 7), a
qual, ap6s passar pela Praca da Republica, da inicio a Festa da Chiquita (Figura 8), que é
marcada principalmente pela presenca de homossexuais e simpatizantes que se divertem ao
som de musicas de varios estilos. La se realizam também premiagdes como a “Rainha do
Cirio” e 0 “Veado de Ouro”. Essa manifestagao ndo é tolerada pela Diretoria da Festa e pelas
autoridades da Igreja. No mesmo dia ocorre na Basilica de Nazaré a ceriménia da Descida da
Imagem, em que a imagem original é retirada do espaco reservado para ela no altar mor e fica
mais proxima dos fiéis (CASTRO & SERRA, 2011).

4 Disponivel em: <www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem/photos/pb.360420523970840.-
2207520000.1406662095./688763091136580/?type=3&theater>. Acesso em: 2 jul. 2014.



http://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem/photos/pb.360420523970840.-2207520000.1406662095./688763091136580/?type=3&theater
http://www.facebook.com/institutoarraialdopavulagem/photos/pb.360420523970840.-2207520000.1406662095./688763091136580/?type=3&theater
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Figura 7 - Trasladagéo

Foto: Ronaldo Farias, 2013.

Figura 8 - Festa da Chiquita
"%

ADALADOS

Fonte: Babados e Badalados (Facebook)

No domingo ocorre a principal procissdo, chamada de Cirio, levando a imagem da Sé,
no bairro da Cidade Velha, a Basilica, em Nazaré, tendo como importantes elementos, assim
como na Trasladacéo, a berlinda, a corda, as alegorias e os brinquedos de miriti.

O miriti € também chamado de buriti em outros estados e, sobretudo no municipio de
Abaetetuba, utiliza-se o caule para a produgdo de brinquedos, os quais sdo vendidos em

diversos espacos da festividade, chamando atencdo pelo seu colorido (Figura 9).

5 ~: .
Disponivel em:

<https://www.facebook.com/BabadosBadalados/photos/at.375141092617308.1073741862.314531962011555.10

0001554620064/375142422617175/?type=1&theater>. Acesso em: 30 abr. 2014.



https://www.facebook.com/BabadosBadalados/photos/at.375141092617308.1073741862.314531962011555.100001554620064/375142422617175/?type=1&theater
https://www.facebook.com/BabadosBadalados/photos/at.375141092617308.1073741862.314531962011555.100001554620064/375142422617175/?type=1&theater
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Figur_q 9 - Brinquedos de miriti

Foto: Ronaldo Fariés, 201

Apos a procissao principal, ao seguirem para casa, os fiéis tradicionalmente se rednem
em familia para o almogo do Cirio. Porém, ao contrario da maioria das festas de santos, a
referida procissdo ndo finaliza a festividade, que se estende por quinze dias, nos quais sao
realizadas a Ciclo Romaria, as romarias das Criangas e da Juventude, a Subida da Imagem, e a
Procissdo da Festa. Quinze dias ap6s a procissao principal, ocorre a Ultima procissdo, o
Recirio, que conduz a imagem peregrina da Basilica de volta para o Colégio Gentil
Bittencourt, onde ficara até o ano seguinte (CASTRO & SERRA, 2011). Ressalta-se que a
maior parte das manifestacdes se concentra no segundo final de semana do més de outubro.

Tratando-se da dimensdo espacial do evento, nota-se que as primeiras procissdes —
Trasladagdo e procissdo principal do Cirio — percorriam o caminho que ligava a ermida da
santa, onde atualmente encontra-se a Basilica de Nazaré, e o Palacio dos Governadores, atual
Museu Histérico do Estado do Para. Conforme IPHAN (2006), apds o fechamento da capela
do Palacio devido a posse dos republicanos, o ponto de partida da procissao principal foi
alterado para a Igreja de Santo Alexandre, em 1891, e depois para a Igreja da Sé. A mudanca
ja era desejada pelo Bispo Dom Macedo Costa, o qual defendia o fim do regime do padroado.

Em seu estudo sobre a visdo geo-social do Cirio, Moreira (1971) afirma que
inicialmente a principal procissao provocava um intenso deslocamento de Belém para fora da
cidade, considerando-se que o local onde atualmente se encontra a Basilica era considerado
zona rural até meados do século XIX. Com a expansdo da cidade, a procissdo tornou-se

completamente urbana e 0 movimento cidade-interior se inverte com o aumento do nimero de
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fiéis vindos do interior do Estado para Belém. Ele destaca a presenca dos devotos interioranos
na procissao principal afirmando que:
[...] O Cirio é um reflexo da presenca do interior no ambiente urbano, convindo
salientar que sem essa presenca éle ndo seria 0 que é, a comecar porque o devoto

interiorano é mais compenetrado e representativo. A trasladacdo e o Recirio sdo
belemenses, mas o Cirio é paraense (MOREIRA, 1971, p. 07).

Tal observacdo permanece adequada a atualidade, pois, embora ndo haja dados
recentes e precisos quanto a quantidade de visitantes provenientes do interior do estado,
observa-se que a presenca deles continua acentuada, especialmente na procisséo principal, a
qual o referido autor denomina apenas “Cirio”.

Nesse sentido, os dados existentes que mais se aproximam do que é percebido provém
do estudo de Costa et al (s/d), no qual foram realizadas estimativas quanto aos visitantes de
Belém no periodo do Cirio até 2005. Os autores consideraram 0s numeros referentes a
procissao principal, por constatarem que todos visitantes que tiveram como motivagio essa
festividade, participam da referida procissdo. Para eles, aproximadamente 58% (cinquenta e
oito por cento) dos participantes sdo da Mesorregido Metropolitana de Belém, enquanto 40%
séo de outras mesorregides, a maioria deles do nordeste paraense.

Conforme mencionado, a maior parte das romarias realizadas atualmente foi criada a
partir da década de 1980, quando se expandiu o territorio dessa festividade para o distrito de
Icoaraci, em Belém, envolvendo-se posteriormente os municipios de Ananindeua e Marituba,
localizados na |Regido Metropolitana.

A partir de entrevistas com pessoas direta ou indiretamente ligadas a Diretoria da
Festa, Pantoja (2006) informa que esse aumento acentuado no nimero de procissdes deve-se a
motivos diversos, tais como a demanda dos devotos, a exemplo da Ciclo Romaria e da
Romaria das Criancas; ou a criagdo de um novo atrativo turistico para a cidade, no caso da
Romaria Fluvial.

Em relacdo ao traslado para Ananindeua, a sua criagdo deu-se a partir da solicitacdo de
um empresario do municipio e a extensdo até Marituba ocorreu em atendimento ao pedido de
um paroco (IPHAN, 2006).

Houve também, de acordo com Pantoja (2006), o pedido do prefeito de Marituba para
que a imagem pernoitasse nesse municipio, o que nédo foi aceito pela Diretoria da Festa. Em
compensacdo, foi permitida a extensdo do tempo de permanéncia da imagem antes do seu

retorno para Ananindeua.
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As manifestacOes realizadas no segundo final de semana de outubro podem ser
observada nos mapas das Figuras 10 e 11, nos quais se apresentam 0s percursos de eventos

religiosos (romarias) e profanos (cortejos) realizados nesse periodo.



Figura 10 - Trajeto das Romarias do Cirio de Nazaré
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TRAJETOS DAS ROMARIAS DO CiRIO DE NAZARE-BELEM-PA
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Figura 11 - Trajeto dos Cortejos do Cirio de Nazaré
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Em relacdo a Figura 10, o Traslado para Ananindeua tem inicio na Basilica Santuario
de Nazaré. Foi criado em 1992 e seu prolongamento para 0 municipio de Marituba ocorreu
em 2002 (IPHAN, 2006). Nesses municipios, a procissdo percorre as paroquias de alguns
bairros, sendo considerada a mais longa, com cerca de cinquenta e cinco quilémetros de
extensdo e duracdo de aproximadamente doze horas (FILHO, 2012).

ApOs pernoitar na igreja matriz de Ananindeua, a imagem segue na Romaria
Rodoviaria até o distrito de Icoaraci para dar inicio a Romaria Fluvial, que segue pela Baia do
Guajara até chegar a Escadinha do Porto, proximo a Estacéo das Docas, na sede de Belém. A
partir desse ponto milhares de motociclistas conduzem a imagem para o Colégio Gentil
Bittencourt, que & permanece até a Trasladacdo, procissao que a leva para a Igreja da Sé, de
onde ela parte no dia seguinte, na procissdo principal, chamada de Procissdo do Cirio, e
finaliza-se na Basilica Santuario de Nazare.

Quanto aos cortejos apresentados na Figura 11, a Praca do Carmo é o espacgo onde se
inicia o Auto do Cirio e se finaliza o Arrastdo do Cirio. O referido auto segue até a Praca D.
Pedro Il, fazendo diversas paradas para encenacdes. O Arrastdo comeca na Escadinha do
Porto.

Observa-se que parte dos espagos apropriados pelos organizadores do Cirio durante a
sua realizacdo sdo considerados atrativos turisticos. No distrito de Icoaraci, pertencente ao
municipio de Belém, destaca-se o Trapiche, onde se realiza uma missa para em seguida se
iniciar a Romaria Fluvial. E localizado na Orla, espaco estruturado com calcaddo, bares,
restaurantes e quiosques para a venda de artesanato, principalmente as ceramicas marajoara e
tapajonica.

Na sede do municipio de Belém, os eventos concentram-se em trés bairros nos quais
0s espacos apropriados sdo considerados turisticos tanto pela sua relacdo com as festividades
do Cirio de Nazaré, como principalmente por sua importancia na formagéo historica e socio-
espacial da cidade. Tem-se, dessa forma, a Basilica de Nazaré (Figura 12) e o Colégio Gentil
Bitencourt no bairro de Nazaré; as Pracas do Carmo e D. Pedro Il e a Igreja da Sé, na Cidade
Velha, e, finalmente, a Praga da Republica e a Escadinha do Porto (onde se finaliza a Romaria
Fluvial), localizados no bairro da Campina. Ainda no referido bairro destaca-se 0 Complexo

do Ver-0-Peso como parte do percurso de algumas romarias e cortejos.
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Figura 12 - Basilica Santuario de Nazaré
o, = A

-

Foto: Marco Costa, 2011.

A devocdo a Nossa Senhora de Nazaré esta presente em diversos municipios paraenses
e em outros estados brasileiros. Devido a influéncia de paraenses que moram fora do Para e de
peregrinacdes da imagem, podemos encontrar também Cirios de Nazaré realizados no
Maranhéo, Distrito Federal, Rio de Janeiro e S30 Paulo (COSTA et al, s/d)°.

Em pesquisa em sites catdlicos e de jornalismo, observou-se que as peregrinacfes da
imagem em diversas capitais brasileiras, na década de 1990, favoreceram a realizagdo do
Cirio de Nazaré em Sao Luis; que no Rio de Janeiro, Niter6i e Saquarema a festividade tem
sido realizada desde o final da década de 2000 com a presenca da imagem de Belém; e que
em S30 Paulo e Brasilia a festividade se d& desde as décadas de 1950 e 1960,
respectivamente, inspirada pelos moradores paraenses.

Assim, a expansdao do Cirio tanto pela Regido Metropolitana de Belém, como por
outros municipios paraenses e de outros estados é estimulada pela igreja catélica que busca
ampliar seus territérios, ou seja, 0s espacos apropriados por ela nos quais ela podera exercer
maior controle. Porém, somado a esse estimulo, a apropriacdo popular da festividade, como
sera discutido a seguir, também contribui para ampliar o alcance dessa festividade.

Nos sites pesquisados, percebeu-se que nas cidades de Sdo Luis, Rio de Janeiro,
Niter6i, Sdo Paulo e Brasilia também se utilizam vérios elementos que fazem parte da
manifestacdo realizada em Belém, tais como a corda, a valoriza¢do da gastronomia paraense,

a berlinda, o manto, além do formato e dos nomes das procissdes. A exce¢do seria a cidade de

® Ressalta-se que Dom Orani Jodo Tempesta, arcebispo de Belém no periodo de 2004 a 2009, contribuiu para o
processo de expansdo da devogdo, inclusive com as visitas da imagem peregrina ao Rio de Janeiro e
Saquarema durante as festividades realizadas nas referidas cidades em homenagem a santa.
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Saquarema, que n&o apresenta tais caracteristicas, mas realiza o Cirio das Aguas, pela lagoa
do municipio, e o Cirio das Rodas, que retne bicicletas, carros e motos. Elas assemelham-se
as romarias Fluvial, Rodoviéria, e a Moto e Ciclo Romaria.

Observa-se, assim, que o Cirio ndo pode ser considerado apenas como manifestacao
religiosa, pois ele envolve diversos outros aspectos culturais e, como serd abordado a seguir,
relaciona-se com a politica e a economia do estado, destacando-se ainda sua importancia

como atrativo turistico.

1.3. PARA ALEM DO CARATER RELIGIOSO: A POLITICA, A ECONOMIA, A
POPULARIDADE E A CULTURA NO CIRIO DE NAZARE EM BELEM E SUA
RELACAO COM O TURISMO

Desde sua origem, o Cirio de Nazaré em Belém é um evento ligado a aspectos
religiosos, politicos e econémicos, considerando-se que apesar da devogdo a santa ter se
iniciado por volta do ano de 1700, como abordado anteriormente, a primeira procissao
registrada ocorreu quase cem anos mais tarde, convocada pelo governador Francisco
Coutinho, que realizou durante a festa uma feira de produtos regionais, para a qual foram
convidados os habitantes do interior da provincia (IPHAN, 2006).

Essa relagdo com o poder publico modificou-se com a posse dos republicanos, que
transformariam oficialmente o Brasil em um Estado laico. Entretanto, os governos estadual e
municipal continuaram a se envolver nesse evento de forma que atualmente a contribuicdo do
poder publico em nivel estadual e municipal, conforme Pantoja (2006, p. 65), € considerada
pela Diretoria da Festa ndo apenas como uma forma de parceria: Prefeitura e Governo do
Estado sao entendidos como “entidades realizadoras”.

De acordo com Costa et al (2008), desde 2003, os governos estadual e municipal tém
contribuido financeiramente com cerca de cinqiienta por cento do orgamento da festividade,
no que se refere a programacéo e acdes executadas pela Igreja. Em busca da ampliacdo de
recursos, a Diretoria da Festa tem realizado projetos voltados para 0s empresarios: 0
Patrocinador e o Apoiador Oficial do Cirio, criados em 2003 e 2009, respectivamente, com
cotas pre-estabelecidas, oferecendo-se como contrapartida a promocdo das empresas em
diversos meios de comunicacdo. Ressalta-se que em 2013 os investimentos totalizaram mais
de dois milhdes e oitocentos mil reais (DIRETORIA..., 2013).

O carater religioso do Cirio, conforme Pantoja (2006), esta mais presente no momento
das procissfes, quando os catolicos tém em comum a devogdo. Acrescenta-se, porém, 0S

demais eventos religiosos que fazem parte do Cirio, tais como missas e shows catolicos. A
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dimensdo religiosa, considerando-se 0s eventos sagrados, portanto, € administrada pela Igreja
por meio de instituicdes como a Diretoria da Festa. Entretanto, o sagrado e o profano se
complementam e nota-se a tentativa da Igreja de exercer o controle também sobre as festas
profanas, a exemplo da determinacdo do horario de encerramento das atividades no arraial,
conforme Pantoja (2006).

Conforme as Figuras 13 e 14, o espago destinado ao arraial, onde se realizava a feira
de produtos agricolas desde o primeiro Cirio, sofreu diversas transformac@es, acompanhando

as mudancas da cidade.

Figura 13 - Largo de Nazareth [desenhado por J.L. Righini em meados do século XIX]

Parte da série de litografias Panorama do Pard em doze vistas, publicado em 1867.
Fonte: Centro de Memoéria da Amazonia (UFPA)’.
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~ Figura 14 - Largo de Nazaré (cartdo post
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Ao fundo a Basilica de Nazaré (arquitetura atual) e no largo a presenca dos coretos desaparecidos.
Fonte: Biblioteca do IBGE?®.

" Disponivel em: <http://www.ufpa.br/cma/imagenscma.html>. Acesso em: 05 fev. 2013.
® Disponivel em:< http://biblioteca.ibge.gov.br/d_detalhes.php?id=42480>. Acesso em: 05 fev. 2013.
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Matos (2010) destaca as alteragdes ocorridas entre meados do século XIX e inicio do
século XX, periodo conhecido como Belle Epoque, quando também ocorre a reforma da
Igreja Catdlica ou romanizacdo, a qual se estendeu até a década de 1960. Durante a Belle
Epoque, Belém cresceu economicamente com a extragdo e o comércio da borracha e viveu um
processo de modernizagéo.

A autora ressalta esses dois eventos “por serem propulsores de mudangas nos valores,
codigos e praticas da vida sociocultural da cidade, que se expressam em novas formas de
festejar o Cirio de Nazaré.” (MATOS, 2010, p. 70). Especificamente em relacdo ao arraial,
nesse momento, observam-se a diferenciacdo de classes presentes naquele espago e a
diversificacdo das atracGes, em que os folguedos populares comuns nas festividades religiosas
eram reprimidos, enquanto se importavam espetaculos de outras cidades e paises.

Ela observa que o referido espaco, onde ocorriam as manifestacdes profanas, sempre
expressou as tensdes e negociagdes entre os catolicismos oficial e popular e “ao longo de sua
historia o arraial passou por inimeras intervencGes por parte da diretoria da festa e das
autoridades eclesiasticas [...], preocupados em organizar esse espago segundo as concepcdes
religiosas e morais vigentes (p. 231)”. Porém, a década de 1980 caracterizou-Se por alteracdes
nas festividades populares, incluindo-se o Cirio de Nazaré, visando torné-los mais atrativos
para turistas e investidores. Em 1982, houve a transferéncia do arraial para uma érea lateral a
basilica, pertencente a Igreja, e em seu lugar foi construido o Centro Arquitetdnico de Nazaré
— CAN (Figura 15), com recursos da Unido. A praca publica tornou-se um prolongamento da

basilica, controlada pela Diretoria da Festa.
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Figura 15 - Centro Arquitetdnico de Nazaré
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Ao centro, observa-se a estrutura para a exposi¢do da imagem peregrina durante o Cirio.

Foto: Heden Franco, 2012.

A autora ressalta, também, o risco de perda de fiéis devido a crescente diversidade
religiosa, ocasionando profundas mudancas na igreja catdlica a partir da década de 1960, e
transformando o Cirio “[...] mais ainda em um instrumento canalizador de novos adeptos”.
(MATOS, 2010, p. 262).

Ainda exemplificando as tentativas de controle da Igreja sobre as manifestacfes
profanas, pode-se destacar a sua tentativa de ingeréncia no processo de registro do Cirio de
Nazaré pelo IPHAN, em relacdo a inclusdo da Festa da Chiquita no inventério e no dossié.
Para a Diretoria da Festa, tal manifestacdo era ofensiva e desvinculada do Cirio. Entretanto,
foi observada nos discursos de EIl6i Iglésias, principal organizador do evento, a constante
associacao entre o Cirio, a confraternizacdo e o combate ao preconceito sexual (HENRIQUE,
2011).

O Cirio de Nazaré em Belem apresenta também um carater popular, no qual os fieis
nem sempre se subordinam ao poder da Igreja. Um dos momentos considerados de
insubordinacdo popular ocorreu no final do século XIX, quando o bispo Dom Macedo Costa,
que liderava o processo de romanizagdo da igreja na regido amazonica, visando ajusta-la aos
preceitos da Santa Sé, em Roma, suspendeu as funcgdes religiosas do Cirio e fechou as portas
da ermida ao ser provocado por uma dendncia de que no arraial foram apresentados quadros
com mulheres despidas. A reagdo do povo, estimulado pela Irmandade de Nazaré, grupo que
organizava o evento, foi de invadir a ermida, sendo realizados em 1878 ¢ 1879 dois “cirios

civis”, ou seja, sem a participagdo do clero e de autoridades religiosas (IPHAN, 2006).
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A Figura 16 representa esse momento, onde se observa a esquerda e abaixo os frades
repudiando a procissdo com vaias e colocando a lingua para fora. E considerada a mais antiga
imagem do Cirio, publicada na Revista Puraqué em 1878 (NASSAR, 2012).

Figura 16 - A mais antiga imagem do Cirio

CYRIO

Elementos como a berlinda e alguns carros utilizados no Cirio estdo presentes na gravura.
Fonte: Blog do Flavio Nassar®.

A situacdo ficou conhecida como “questdo nazarena” e so foi solucionada em 1880, a
partir da mediagdo do entdo presidente da provincia, José Coelho da Gama e Abreu, “com a
criagdo de uma comissao para organizar a festa, formada por confreiros e religiosos, nomeada
pelo bispo”. (IPHAN, 2006, p. 23), o que reduziu o poder da irmandade na organizagdo do

evento.

Dessa forma, pode-se afirmar que apesar da tentativa de controle por parte da Igreja e,
em alguns momentos, do proprio poder publico, o Cirio de Nazaré tem um carater
eminentemente popular, no qual os agentes devem considerar, no ato do planejar esse
complexo de eventos, as formas populares de devocéo, a fim de reduzir os possiveis conflitos,
em geral, relacionados ao receio dos devotos quanto a supressdo de elementos considerados
por eles como fundamentais a procissdo, mas que nao sao vistos do mesmo modo pelas
autoridades eclesiéasticas.

Nesse sentido destacam-se as questdes relacionadas a corda, que conforme IPHAN
(2006), foi utilizada pela primeira vez em 1855, mas oficializada pela Igreja somente em
1868. Maués e Maués (2005) afirmam que ela perdeu seu sentido original, sua necessidade,

% Disponivel em: <http://blogdoflavionassar.blogspot.com.br/2012/10/0-cyrio-de-1878.html>. Acesso em: 03
jan. 2013.
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que seria de tracionar o carro de bois que levava a berlinda. Porém, “ela passou a ter um
significado simbolico extraordinario, é o lugar onde as pessoas fazem suas promessas [...]. Na
cultura humana, o que conta, sobretudo, ndo sdo as necessidades praticas, mas os valores
simbolicos” (p. 55). Apesar de essencial, considera-se que este elemento dificulta o fluxo da

procissdo, 0 que ocasiona polémicas frequentemente.

De acordo com IPHAN (2006), no final da década de 1920 ocorreram as primeiras
tentativas de supressdo da corda, quando o arcebispo Dom Irineu Joffily introduziu mudancas
no Cirio baseadas no processo de romanizacdo do evento. A abolicdo da corda causou a
reacdo dos fiéis e de parte da imprensa, mas foi apoiada pelo entdo governador, Dionizio
Bentes, por meio do policiamento nas ruas durante a procissdo. A solucdo para a questdo

ocorreu em 1931, mediada pelo interventor populista Magalhdes Barata.

A polémica atual em relacdo a corda refere-se ao seu corte pelos promesseiros antes do
final da procisséo principal, pois eles desejam levar os pedagos como lembranca. Tal atitude
tem sido condenada pela Diretoria da Festa e pela Arquidiocese de Belém, que realizam desde
2011, a campanha pelo “Nao Corte da Corda”, em radios e televisdes, para evitar acidentes
pela presenca de armas brancas durante o evento. Os organizadores garantem que préximo ao
final da procissdo a corda é cortada pela Guarda de Nazaré'” e entregue aos participantes (E...,
2012).

O carater popular do Cirio foi observado por Moreira (1971). Para ele, a romaria
popular se impds pela sua propria popularidade, predominando-se sobre as procissoes e festas
reais, impostas por lei. Ele compara o evento a Cabanagem afirmando que esses “sdo os dois
maiores exemplos do poder afirmativo das massas na histdria paraense”. (p. 15).

A popularidade do Cirio é verificada também em seus aspectos profanos, com a
presenca de diversas manifestacbes culturais, visto que esse complexo de eventos é
considerado como parte da identidade cultural ndo apenas dos belenenses, como dos
paraenses.

Figueiredo (2005) afirma que:

Nesse periodo, a cultura paraense manifesta-se em todos os bairros de Belém, na
maioria das casas, quer pela culinaria, quer pela muasica, artes, etc. Sdo realizados
muitos eventos em funcdo do Cirio, como feiras de artesanato, manifestages da

19 A Guarda de Nazaré foi criada em 1974, sendo considerada a primeira “guarda” catélica no Brasil. E formada
apenas por catélicos do sexo masculino, tendo como fungdes principais cuidar da berlinda, auxiliar na
organizacdo das procissoes, supervisionar a Praca Santuario durante os eventos, zelar pela basilica, e dar apoio
a outras paroquias.
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cultura popular (bois, carimbos, etc.), exposices de arte, festas, festivais, entre
outros (FIGUEIREDO, 2005, p. 26-27).

Limitando-se aos elementos profanos selecionados pelo IPHAN, conforme Quadro 1
(p. 28), pode-se exemplificar a diversidade das manifestagcdes culturais com a realizacdo dos
cortejos do Auto e do Arrastdo do Cirio; da presenca dos brinquedos de miriti (ou buriti),
feitos do caule de sua palmeira, cuja producdo destaca-se no municipio de Abaetetuba,
préoximo a Belém; bem como no “almogo do Cirio”, realizado logo apos a procissdo principal,
cujos principais pratos sao considerados tipicos paraenses, especialmente a manigoba e o pato
no tucupi ou suas variacdes como o frango e o peru.

Apesar de ndo incluso nos elementos selecionados pelo IPHAN, as festas populares,
mais especificamente as chamadas festas de brega (atualmente, festas de aparelhagem), que
sdo realizadas durante o ano, destacam-se no periodo do Cirio. Costa, A. (2006) afirma que o
circuito bregueiro:

[...] se conecta aos grandes eventos, assumindo um papel de complementacdo dos
festejos. A festa de brega permanece como uma opgdo importante de lazer para os
romeiros e fiéis do Cirio. A atividade empresarial e a freqiientacdo do circuito
durante estes festejos ndo é interrompida. Ao contrario: ela é enriquecida pelo

espirito festivo que toma conta da cidade e, a0 mesmo tempo, adapta-se a ele.
(COSTA, A., 2006, p. 84).

Com base em Magnani (1996, 2002), o autor utiliza a categoria circuito para se referir
ao “exercicio de uma pratica cultural ou a oferta de um servigo qualquer, demarcados por
estabelecimentos, equipamentos e espacos sem relacdo de contigiidade entre si e
reconhecidos em conjunto pelos seus usuarios regulares” (COSTA, 2003, p. 108). Assim, 0
circuito bregueiro em Belém apresenta elementos espalhados por diversos bairros,
principalmente os de periferia, envolvendo as aparelhagens (empresas de sonorizagéo), as
casas de festa e o publico apreciador, além de estddios de gravagdo, produtoras de CDs,
artistas e radios.

Dessa forma, os aspectos religiosos, politicos, culturais (em sentido amplo) e a
popularidade do Cirio se entrelagam, permitindo-se inferir que os diversos agentes promotores
da festividade tém se articulado historicamente, embora a relacdo entre eles seja conflituosa
em determinados momentos.

Somando-se a tais aspectos, ocorre a dinamizagdo econdmica de diversos setores
relacionados a festividade, envolvendo tanto as despesas das programacdes realizadas pela
Igreja, quanto os gastos feitos pela populagéo local e pelos turistas.
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Montarroyos (1992) apresenta a histéria do Cirio a partir da imprensa, visto que ela
registra fatos, forma opinides, provoca polémicas e mostra 0 modo como 0s agentes
conduzem a festa. O estudo utiliza documentos e matérias de diversos jornais, retratando 0s
multiplos elementos da festividade, e traz anuncios publicados desde as primeiras décadas do
século XX por instituicdes publicas e privadas (Figura 17), que comprovam a importancia do

evento para a economia.

Figura 17 - Anancio de companhia aérea no jornal a Provincia do Para (1965)

Estimulo a populacéo local a convidar para o Cirio, parentes e amigos que estdo em outras cidades.
Fonte: MONTARROYOQOS, 1992.

Dentre diversos dados quantitativos referentes a economia no Cirio de Nazaré,
destacam-se os estudos de Costa et al (2008; s/d) por ser considerado o mais completo,
embora necessite de atualizacdo, uma vez que retrata o periodo entre 0s anos 2000 e 2005. Ele
considera como componentes 0s impactos econdémicos causados pelo consumo dos visitantes,
pelo aumento do consumo dos moradores (devido a festividade ser considerada o ‘“Natal dos
paraenses”, para 0 qual se compram, por exemplo, novas roupas, mdveis e os ingredientes
para 0 Almoco do Cirio) e pelos gastos diretos com a producéo dos eventos, e conclui que:

Os gastos diretos dos visitantes e da producdo dos eventos e os dispéndios adicionais
dos belenenses e seus efeitos indiretos produzem uma variacdo de R$ 2,1 bilhdes em
Renda/Receita Bruta Total, gerando R$ 190,2 milhGes de Valor Adicionado (R$
166,0 milhdes de salérios, para 295,1 mil ocupacdes, e R$ 24,2 milhGes em lucros) e

R$ 6,5 milhdes em tributos (R$ 5,2 ICMS e R$ 1,3 ISS). (COSTA et al, 2008, p.
122).
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Os orgamentos do Cirio nos anos de 2011 e 2012 incluem diversos itens e demonstram
que os custos com os donativos para as instituicdes como creches e seminarios, bem como
com a evangelizacdo — por meio de imagens, livros de peregrinacdo, viagens de pregadores e
0s shows catolicos - somam mais de cinqlienta por cento do total das despesas
(ECONOMIA..., 2012).

Em relacdo aos trabalhos realizados pela Diretoria da Festa, 0s recursos para garantir o
valor orcado sdo obtidos entre os governos estadual e municipal e os empresarios apoiadores e
patrocinadores. Costa et al (s/d) afirmam que a cooperacdo dos governos por meio de
donativos para a realizagdo da festividade correspondem a menos de dez por cento da
arrecadacdo fiscal gerada por ele. E apesar dessa constatacdo, ndo ha politicas publicas
voltadas para o Cirio, o que se reflete na oscilagdo do valor dos donativos conforme “[...] o
humor e o oportunismo dos governantes.” (p. 103). Ressalta-se, porém, que 0s autores
informam que o apoio do poder publico ocorre também com a disponibilizacdo de agentes
como policiais, bombeiros, etc. para trabalharem no controle das manifestacdes.

Os empresarios ligados a industria ou a prestacdo de servigo tém seu faturamento
aumentado em decorréncia da festividade e parte deles associa a sua marca ao Cirio de Nazaré
com esse objetivo. A relagdo com o nome do evento ou com a imagem da santa é feita em
materiais publicitarios tanto pelos Patrocinadores ou Apoiadores Oficiais, como por
empresarios que ndo contribuem diretamente para a realizagdo dos eventos. Entre inimeros
exemplos, observa-se na Figura 18 a embalagem de uma fabricante de sucos, ressaltando-se

que tanto a agéncia de propaganda quanto a contratante ndo sdo paraenses, mas cearenses.

Figura 18 - Embalagem da empresa Sucos do Brasil S/A

Suco de caju com alto teor de polpa - Conteddo: 500ml

O site informa que a empresa buscou criar nos clientes paraenses a afetividade em relacéo a marca.
Fonte: A+ Business Criativo'

' Disponivel em: <http://www.amaisonline.com.br/trabalhos/jandaia-rotulo-cirio-de-nazare/#.Uavrx9KkrtM>.
Acesso em: 03 jan. 2013.
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Entretanto, como apontado por Costa et al (s/d), a dinamizacdo econémica ocorrida
pela realizacdo do Cirio deve-se principalmente ao aumento do nimero de visitantes na cidade
de Belém, provenientes tanto do Para, como de outros estados e paises. Seus gastos
movimentam direta e indiretamente diversos setores, tais como o comércio de lembrancas e
outras compras; alimentagdo em bares, restaurantes e residéncias; servigos de transportes e de
hospedagem.

Conforme a Tabela 2, de acordo com estudos da PARATUR, SETUR e DIEESE, o

namero de turistas que visitam Belém durante o Cirio aumenta a cada ano.

Tabela 2- Estimativas da participacdo e gastos de turistas no Cirio de Nazaré em Belém (2004 - 2013)

Ano Numero de turistas Gasto presumido
2004 Cerca de 40 mil U$ 8,3 milhoes
2012 Cerca de 76 mil U$ 28 milhdes
2013 Cerca de 77,9 mil U$ 28,95 milhdes

Fonte: PARA, 2013b. Organizada pela autora.

Para Costa et al (s/d):

Os visitantes de fora do Para constituem minoria no total de visitantes de Belém,
porém sua participacdo cresceu substancialmente nos Gltimos anos (...). lgualmente,
tem crescido nos Ultimos anos a participagdo dos que se hospedam na rede hoteleira
(COSTA et al, s/d, p. 88).

Destaca-se que em relagdo aos visitantes provenientes do interior do estado, 0s
referidos autores afirmam que a pesquisa da PARATUR sobre o perfil dos turistas no Cirio
em 2003 (realizada no aeroporto, rodoviaria, BR-316 e Galpdo 10 da Companhia Docas do
Pard) permite satisfatoriamente obter dados sobre o0s visitantes que utilizam os modais aéreo e
rodoviario, o que ndo se aplica ao hidroviario.

Belém, com sua caracteristica de cidade ribeirinha possui dezenas de portos (BRASIL,
2013), e a referida pesquisa ocorreu em apenas um deles, desconsiderando-se aqueles que séo
mais utilizados pelos moradores de municipios préximos, tais como os do Baixo Tocantins,
das llhas e da microrregido do Salgado paraense, ocasionando-se, assim, o entendimento
equivocado de que ndo havia a participacao de tais moradores no Cirio.

Entende-se que as estimativas crescentes em relagdo ao numero de turistas paraenses
ou de outros estados importam, sobretudo, para agentes da Igreja e do poder publico, e a
empresarios ligados direta ou indiretamente a atividade turistica, o que sera verificado no
ultimo capitulo desse estudo. Como ja observado, tais agentes se relacionam entre si tendo
como objetivo comum a continuidade da manifestacdo, visto que ela atende a interesses

religiosos, politicos e econdmicos.
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Matos (2010) afirma que “se ¢ verdade que historicamente a ética religiosa do
catolicismo esteve em tensdo com o econdmico, cada vez mais o processo de mercantilizagéo
de objetos e praticas simbolicas no campo da religido as confundem (p. 149)”. Para ela, a
Igreja Catdlica adequou-se “as novas circunstancias da globalizagdo econdOmica ¢ de
mundializa¢do da cultura” (p. 147), o que pode ser observado pelo seu incentivo ao consumo
de objetos religiosos, a realizagdo de eventos como “showmissas” e a pratica do turismo em
lugares considerados sagrados, aproximando-se a pratica religiosa e o lazer. Essa adequacéo
favorece financeiramente a propria Igreja possibilitando, por exemplo, ampliar suas acdes
voltadas para a evangelizacdo e para a caridade.

A autora aponta ainda a parceria entre as entidades religiosas e os agentes de mercado
e da cultura, no desenvolvimento do turismo religioso, segmento que sera abordado no
préximo capitulo, a partir de eventos como a Expocatélica, criado em 2003, com espaco para
a compra e venda de produtos e servicos e para debates referentes ao mercado voltado para o
catolicismo.

Todavia, em relacdo ao estado do Pard, inclui-se entre as citadas parcerias, a presenca
do governo, por meio dos seus 6rgaos de turismo, que participam de tais eventos com stands
onde se apresentam o0s diversos atrativos turisticos, principalmente os religiosos e culturais.

Observa-se que a parceria entre entidades religiosas de Belém e o Governo do Estado
no planejamento e desenvolvimento do turismo religioso estd em processo inicial, com a
assinatura de um Termo de Cooperacdo Técnica entre a SETUR e a Pastoral do Turismo, a
qual esta ligada a Arquidiocese de Belém e é coordenada pelo Padre Carlos Augusto da Silva.

Conforme entrevista com o referido padre®?, em nivel mundial, a Pastoral do Turismo
é de responsabilidade do Conselho Pontificio para a Pastoral dos Migrantes e Itinerantes e tem
como objetivo principal a evangelizagdo no ambito do turismo, especialmente no segmento
religioso.

De acordo com Marchetto, em documento publicado referente ao Encontro sobre a
Pastoral do Turismo e de Peregrinacdes no Oriente Médio e Africa do Norte®®, realizado em
2003, a preocupacdo da igreja com o fenébmeno turistico em nivel de pastoral se reflete em
dois importantes documentos: o Diretorio Geral para a Pastoral do Turismo, publicado em
1969 no papado de Paulo VI, e Orientacdes para a Pastoral do Turismo, de 2001, publicado

pelo entdo Papa Jodo Paulo 1I.

12 Entrevista concedida & autora em 8 abr. 2014 (via e-mail).

13 Disponivel em:
<http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical councils/migrants/documents/rc_pc_migrants_doc_ 2003028 li
bano_marchetto_intervento _es.html>. Acesso em: 19 mar. 2014.
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Assim, criada ha décadas no Vaticano, a Pastoral do Turismo tem sido implementada
em alguns estados brasileiros, e, particularmente no Pard, esse processo esta em fase inicial.
Ainda segundo a entrevista com o coordenador da entidade em Belém, € necessaria a criagcdo
de um grupo de trabalho para definir a sua formatacdo para, em seguida, se identificar as
potencialidades turisticas e planejar as metas e a¢fes no que se refere ao turismo religioso na
Regido Metropolitana.

A espetacularizacdo das manifestacdes religiosas também faz parte das inovagdes da
Igreja apontadas por Matos (2010), o que para Henrique (2011), tratando do Cirio de Nazaré,
torna-se uma ambigiiidade, visto que a referida institui¢do busca conter “os ‘excessos’ ou
‘desvios’ nas praticas religiosas dos catdlicos paraenses” (p. 340), mas insere a festividade em
uma ldgica de mercado, necessitando ampliar sempre os nimeros relacionados a devocao, tais
como o de participantes das procissdes.

Henrique (2011) afirma também que:
Muitas vezes o Cirio é apresentado ou veiculado na grande midia a partir do
exotismo associado aos homens da Amaz6nia, em que as imagens das multiplas
embarca¢des na procissdo fluvial, devotos carregando ‘ex-votos’ ndo menos
exdticos a cabega, 0 empurra-empurra na corda, tornaram-se atrativos para

incrementar determinados setores da economia local via turismo religioso
(HENRIQUE, 2011, p. 340).

Tal observacédo relaciona-se a abordagem feita por Coelho (1998) sobre o segmento
tradicionalmente mais desenvolvido na Amazoénia, o ecoturismo, cujo discurso esta vinculado
a visdo da natureza dessa regido como exética e selvagem, desconsiderando-se as sociedades
que nela habitam.

Assim, embora o Cirio de Nazaré como um complexo de eventos urbano e
componente da oferta turistica cultural-religiosa de Belém se diferencie dos atrativos
relacionados ao ecoturismo, 0 modo como ele tem sido divulgado o aproximaria desse
segmento.

Todavia, independente dos elementos utilizados na sua divulgagdo, essa festividade
atrai milhares de visitantes, parte deles pela fé catélica. Acrescenta-se ainda que no periodo de
realizacdo do Cirio de Nazaré, as manifestacfes da cultura paraense se evidenciam e 0s
diversos agentes promovem alteracGes espaciais e se apropriam de elementos culturais da
festa na busca pela satisfacao dos turistas.

Dessa forma, considera-se necessario o estudo do processo de turistificacdo do espago
nessa festividade, e com esse propdsito abordam-se, a seguir, consideracdes teoricas

referentes ao espaco geografico e sua relagdo com a atividade turistica.
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2. O ESPACO E SUA TURISTIFICACAO EM SANTUARIOS E EVENTOS
CATOLICOS: CONTRIBUICOES TEORICO-EMPIRICAS PARA UMA
ANALISE SOBRE O CIRIO DE NAZARE

Nessa secdo sdo feitas consideragdes sobre o espaco como objeto de estudo da
Geografia, abordando-se algumas de suas categorias de analise e sua relagdo com o turismo,

especialmente em santuarios e eventos catélicos.

2.1. 0 ESPACO GEOGRAFICO E O PROCESSO DE SUA TURISTIFICACAO

As concepc¢des de espaco geografico sdo diversas e sua importancia como conceito-
chave para a geografia alterou-se de acordo com as correntes de pensamento, o que foi tratado
por Corréa (2003). O autor retrata 0 modo como o espaco foi abordado nas correntes da
geografia tradicional, teorético-quantitativa, critica e humanistica, nos fazendo perceber que
ndo ha uma superacdo absoluta de uma abordagem por outra, 0 que se comprova pelas
contribuicdes de concepcdes advindas da geografia tradicional ou da teorético-quantitativa
para algumas situac@es atuais.

As correntes da geografia humanistica e critica, que surgiram na década de 1970, se
assemelham entre si no rompimento com o positivismo. Entretanto, a primeira faz uso da
fenomenologia e do existencialismo, enquanto a segunda baseia-se no materialismo histérico
dialético, o que torna bastante evidente as diferencas de concep¢des de espaco para cada uma
delas.

Para Mello (1990), a experiéncia vivida é a ferramenta de trabalho para os gedgrafos
humanistas, que em suas analises, buscaram definir o significado de espago, mas também o de
lugar. Nessa perspectiva, espago seria “qualquer porcdo da superficie terrestre, ¢ amplo,
desconhecido, temido ou rejeitado” (p. 102). E continua baseando-se em Yi-fu Tuan dando ao
lugar a caracteristica de ser “recortado afetivamente, emerge da experiéncia e € um mundo
ordenado e com significado” (p. 102), estando o lugar contido no espago. Dessa forma, a
definicdo de uma dada area pode ser de lugar para uns e espacgo para outros, de acordo com as
relagOes estabelecidas por eles com aquele recorte.

Na geografia critica pode-se destacar, de acordo com Corréa (2003), as contribuigdes
de Henri Lefébvre, para quem “o espago ¢ concebido como locus da reproducéo das relagdes
sociais de produ¢do” (p. 25), e Milton Santos, que inspirado em Lefébvre, busca a superacao
da dicotomia entre sociedade e espago a partir do seu conceito de formacao socio-espacial (ou
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apenas espacial), no artigo “Society and space: social formation as theory and method”,
publicado em 1977.
A contribuicdo de Milton Santos para a compreensdo do espaco estd contida em
diversas obras e uma das defini¢cbes mais utilizadas pelos pesquisadores afirma que
O espago é formado por um conjunto indissociavel, solidario e também
contraditério, de sistemas de objetos e sistemas de agbes, ndo considerados
isoladamente, mas como o quadro Unico no qual a histéria se da. [...] Sistemas de
objetos e sistemas de a¢des interagem. De um lado, os objetos condicionam a forma
como se déo as agdes e, de outro lado, o sistema de a¢des leva a criacdo de objetos

novos ou se realiza sobre objetos preexistentes. E assim que 0 espago encontra a sua
dindmica e se transforma. (SANTQOS, Milton, 2006, p. 39).

Assim, objetos e acOes ndo podem ser concebidos isoladamente, a ndo ser para se
facilitar uma analise abstrata, mas com a convic¢do de que um interfere no outro, afinal, os
objetos sdo criados a partir das acGes e estas sdo originadas pelas necessidades humanas e, de
forma mais abrangente, pela dindmica da sociedade. Nesse sentido, 0 autor chama a atengéo
para a intencionalidade que ha entre a acéo e o objeto.

Considerando que a organizacao espacial se da de acordo com os periodos historicos,
ou seja, ela estd em constante processo de transformacao, Milton Santos (1997) propGe que o
espaco deve ser analisado a partir das categorias metodoldgicas forma, funcdo, estrutura e
processo, ambas inseparaveis, interagindo entre si.

De acordo com suas defini¢des, a forma ¢ “o aspecto visivel de uma coisa” (SANTOS,
Milton 1997, p. 50) na qual se pode perceber a espacialidade de uma sociedade; a funcéo € a
tarefa a ser exercida pela forma; a estrutura refere-se ao modo de organizacao, e 0 processo €
uma acdo continua no espago rumo a um resultado indeterminado.

O autor afirma que tais categorias, se tomadas individualmente,

[...] representam apenas realidades parciais, limitadas do mundo.
Considerados em conjunto, porém, e relacionadas entre si, eles constroem

uma base tedrica e metodolégica a partir da qual podemos discutir os
fendbmenos espaciais em totalidade. (SANTOS, Milton, 1997, p. 52).

Na andlise do espaco, a forma é o aspecto mais visivel e resulta de processos
pretéritos, sofrendo alteragcdes de acordo com as novas func¢des geradas pelas necessidades da
sociedade no presente. Entretanto, “as mudancas estruturais ndo podem recriar todas as
formas, e assim somos obrigados a usar as formas do passado” (SANTOS, Milton, 1997, p.
54). Desse modo, a durabilidade das formas seria mais perceptivel em espacos onde ha um

maior nimero de construcdes, tornando-se mais dificil a sua destruicdo total.
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Observa-se, portanto, que o método para a analise do espaco a partir da geografia
humanistica parte da subjetividade de individuos ou grupos, enquanto a geografia critica
utiliza-se do objetivismo e do racionalismo.

Por apresentarem tantas diferencas entre si, os dois métodos sofrem criticas, mas,
embora tais concepcbes possam ser consideradas contraditdrias, o presente estudo buscou
associa-las, em virtude de o objeto tratar-se de um fenémeno religioso, fazendo-se necessario
nesse momento tratar da relacdo entre a geografia e o turismo.

Ivars (2003) afirma que a atividade turistica é um fato social e econémico manifestado
claramente no espaco. Seu caréater espacial € determinado pelo deslocamento de pessoas de
seu lugar de origem até o destino turistico (espagcos que concentram atrativos e condicoes
satisfatorias ao turista conforme suas motivacoes) e que provocam diversos efeitos sobre os
territorios tanto nas areas de transito, quanto nas de destino.

Rodrigues, A. (1997) relaciona as categorias metodoldgicas propostas por Milton
Santos (1997) com o espaco turistico, afirmando que a forma refere-se a paisagem
(importante recurso turistico) e o estudo da fungdo busca decompor esse espaco em oferta,
demanda, transporte, infraestrutura, servicos, gestdo e marketing. A estrutura apresenta a
interdependéncia entre as partes do todo, mas, 0 que se observa nos trabalhos de planejamento
do turismo ¢ a énfase a dados estatisticos tais como a relacdo oferta e demanda, quando sdo
necessarias também investigacdes sobre a relacdo entre a populacao fixa e flutuante. Por fim,
0 processo relaciona-se a evolugao em suas partes, onde “os espacos turisticos evoluem pelo
processo de ‘ondas’ que sdo ditadas pela moda ou produzidas pelo consumo do espaco [...]”.
(p. 50).

Para a referida autora, o interesse da geografia por estudar o fendmeno turistico
acentuou-se a partir da década de 1960, devido ao seu acelerado desenvolvimento em virtude
do crescimento econdmico de alguns paises apos a Il Guerra Mundial. Entretanto, reportando-
se a producéo cientifica internacional da geografia nas Ultimas duas décadas (considerando-se
que a fonte consultada foi publicada em 1997), a autora afirma que “[...] os trabalhos
publicados interessando aos estudos de turismo surpreendem pela sua morosidade em
acompanhar a evolugdo do pensamento geografico” (RODRIGUES, A., 1997, p. 41).

Ela acrescenta que a maioria dos trabalhos pode ser considerada pertencente a
geografia tradicional, tais como os modelos tedricos sobre espacos turisticos produzidos por
Jean Miossec, além de estudos fundamentados na teoria geral dos sistemas. Todavia, autores
baseados na geografia critica, como Remy Knafou (1979, 1988), com estudos aplicados aos

alpes franceses, e na geografia humanistica, tais como Jean-Marie Miossec (1977) e Magda F.
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Muscura (1983), com pesquisas baseadas na percepcao espacial e no imaginario, também séo
apontados pelas suas contribui¢fes sobre a abordagem geogréfica do turismo.

Por tratar-se de um fenébmeno complexo e estudado por diversas ciéncias, ndo
podemos eleger uma Unica definicdo para o termo turismo. Porém as definicbes em geral
apontam para necessidade do deslocamento, o tempo de duragcdo da viagem e as motivacdes.
Castro, N. (2006) observa que as definicdes

[...] permitem identificar os quatro elementos essenciais ao turismo: os turistas; o0s
mecanismos publicos e privados de ordenamento da atividade; os meios e a
infraestrutura de transportes responsaveis pela mobilidade dos turistas e a destinacéo

turistica que oferece a comunidade anfitrid; o(s) produto(s) que se constituirdo em
atratividade e a infraestrutura de servigos necessarios (CASTRO, N., 2006, p. 42).

Cruz, R. (2007) apresenta algumas ambiguidades em relacdo ao turismo, iniciando
pelo proprio conceito, visto que ele esteve historicamente relacionado a viagens de lazer, ou
seja, de carater ndo obrigatério, mas que no século XX passou a incluir as viagens de
negocios, para tratamento de salde ou para o cumprimento de obrigacgdes religiosas.

Assim o conceito de turismo aproxima-se do conceito de viagem, pois para a autora:

[...] na atualidade, praticamente todos os deslocamentos espaciais de individuos séo
considerados por organismos oficiais como “deslocamentos turisticos”, desde que

ndo impliguem em uma permanéncia no destino superior a um ano, nem em
remuneracao no local da estada temporéria (CRUZ, R., 2007, p. 04).

Com essa reflexdo, a autora questiona a fragilidade das estatisticas de turismo,
considerando-se que a contagem é feita com base em embarques e desembarques, quando o
ideal seria basear-se em individuos, o que reduziria 0s impressionantes nimeros atribuidos a
atividade que mascaram a real dimens&o de quem faz ou pode pratica-la.

N&o se pretende, nesse estudo, apresentar as origens das viagens e do turismo, porém é
necessario esclarecer que as discussdes aqui presentes referem-se ao chamado turismo
moderno, ou seja, aquele que teve seu inicio em meados do século XIX, que esta relacionado
as transformacdes advindas do capitalismo industrial, ao desenvolvimento tecnologico
(principalmente quanto aos transportes e & comunicagdo), bem como as conquistas dos
trabalhadores pelo chamado tempo livre (FIGUEIREDO, 2010).

O turismo apresenta também ambiguidades no que se refere a sua natureza como
pratica social (considerando-se o movimento de deslocamento do turista de seu local de
origem para um destino turistico e as relagdes que ele estabelece com os anfitrides), e
atividade econémica ao mesmo tempo. Para Cruz, R. (2007), além de atividade econémica, 0
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turismo € também uma atividade produtiva, por que ele transforma o espaco em mercadoria
inserindo-o no circuito de troca.
Cruz, R. (2001) afirma que:

Para que o turismo — inserido na légica de uma atividade organizada — possa
acontecer, faz-se necessario a criagdo de um sistema de objetos, que estdo
relacionados a locomocdo de pessoas, a sua hospedagem, as suas necessidades de
alimentacdo, capaz de atender a demanda de acdes que lhe é prépria. O conjunto
resultante da sobreposicdo desses sistemas de objetos e a¢Bes (Santos 1994a, 1996,

1997) requeridos pelo uso turistico do espaco distingue o lugar turistico da
atualidade dos “outros lugares” (CRUZ, R., 2001, p. 8).

Assim, a espacialidade da atividade turistica perpassa pela necessidade de
deslocamento dos turistas para os destinos, gerando fluxos de pessoas, mercadorias e capitais;
pela criacdo de novos objetos geograficos, ou ainda a refuncionalizacdo dos pré-existentes, e
as possiveis alteracdes em sua distribuicdo espacial de forma a tornar os destinos turisticos
mais atrativos; e pela necessidade da diferenciagdo do espaco turistico como fator de
competitividade, ou seja, as singularidades observadas nos espacos tornam-se motivos para o
deslocamento entre locais de origem e destino (SILVA & FONSECA, 2010).

Para Cruz, R. (2003), na relacdo entre turismo e cidade, a maior parte dos fluxos
turisticos mundiais ocorre no espaco urbano, o que se observa na regido amazonica,
considerando-se que a maior parte da infraestrutura de acesso, servicos e diversos atrativos
concentram-se nas capitais e regides metropolitanas.

Em Belém, é necessario observar que a promocdo do Cirio de Nazaré como um
atrativo turistico ndo é uma acdo isolada, visto que grandes projetos que reconfiguraram
territorios foram realizados com o objetivo de proporcionar lazer a populacdo local e aos
turistas, especialmente a partir da primeira década de 2000, dentre eles a requalificacdo do
centro historico a partir do Complexo Feliz Lusitania, a refuncionalizacdo de parte do Porto
de Belém que foi transformado na Estacdo das Docas, o projeto Ver-0-Rio, a urbanizacéo de
parte das orlas de Icoaraci e de Belém, esta mais recentemente com o projeto Portal da
Amazonia. A construcdo de um centro de convengdes também incrementou a oferta turistica
no que se refere aos segmentos do turismo de negdcios e eventos.

Sobre tais intervengdes, nota-se que parte delas ndo possibilita 0 consumo de produtos
e servicos pela maior parte da populacdo local devido aos seus altos custos, sendo bastante
utilizadas por turistas e por moradores de maior poder aquisitivo. Nesse sentido, destacam-se
a Estacdo das Docas e o Complexo Feliz Lusitania, os quais, conforme Trindade Jr e Amaral
(2006) tém seus projetos sintonizados com o modelo estratégico ou mercadofilo de

planejamento e gestdo urbanos. Todavia, é necesséaria a realizagcdo de pesquisas em relagédo ao
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publico frequentador de tais espagos para verificar em que medida a populagéo de baixa renda
ndo exerce também sua apropriacao sobre eles.

Os fendmenos espaciais, nos quais se inclui a atividade turistica, sdo geograficamente
estudados a partir de categorias, dentre elas a paisagem, o lugar e o territorio. Para Castro, N.

(2006), tais categorias:

[...] ganham relevancia na analise do espaco turistico ao estabelecermos as relacdes
de interdependéncia entre elas e delas com a estrutura conceitual, tanto da geografia,
quanto de outras ciéncias humanas e da natureza (CASTRO N., 2006, p. 55).

A paisagem é abordada pela autora utilizando a afirmacdo de Sauer (1998), em obra
original de 1925, de que para ingleses ¢ alemaes essa categoria “[...] pode ser definida como
uma area composta por uma associacdo distinta de formas, ao mesmo tempo fisicas e
culturais”. (SAUER, 1998, p. 23 apud CASTRO, N., 2006, p. 52). Na relacdo entre paisagem
e turismo, a autora aponta estudiosos dessa categoria transformada em recurso turistico, tais
como Cruz (1999), Krippendorf (1988) e Castro (2002).

Castro, N. (2006) utiliza a definicdo de lugar baseando-se em Castro et al (1998), os
quais indicam que essa categoria descreve simultaneamente uma localizacdo e orientacao
espaciais, e uma experiéncia humana. Para relacionar lugar e turismo, ela apresenta o conceito

de Fratucci (2000) para o qual o lugar turistico

[...] é o territério onde o turismo se realiza, e onde ha a ocorréncia de interagGes e
inter-relagdes temporarias entre o anfitrido e o turista, aos quais irdo permitir um
contato direto, sem barreiras (fisicas ou simbolicas) entre eles o reconhecimento da
existéncia do outro, reciproca e simultaneamente. (FRATUCCI, 2000, p. 131).

Ressalta-se que a énfase nesse estudo sera dada para a categoria territdrio em sua
relacdo com os processos de turistificacdo de espacos, considerando-se a atuacdo dos seus
agentes e suas estratégias de apropriacdo de por¢des espaciais.

Ao referir-se ao territorio, Castro, N. (2006) utiliza o conceito de Santos et al (2002),
para 0S quais essa categoria ¢ definida como um “conjunto de sistemas naturais, mais os
acréscimos historicos materiais impostos pelo homem. Ele seria formado [...] [pela] base
técnica e mais as préaticas sociais, isto €, uma combinacdo de técnica e de politica”. (p. 87).

Diferenciando-se desse conceito, Haesbaert (2009), em sua discussdo sobre a
multiterritorialidade apresenta a visdo de diversos autores sobre o territorio. Para ele, esta
categoria contém relagdes de dominagdo e/ou de apropriagdo ¢ “desdobra-se ao longo de um
continuum que vai da dominagdo politico-econdmica mais ‘concreta’ e ‘funcional’ a

apropriagdo mais subjetiva e/ou ‘cultural-simboélica’ (p. 95-96). Tal concepgédo integra as
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perspectivas materialistas e idealistas dando importancia tanto ao poder politico-econémico
quanto ao simbdlico, ambos fundamentais para o presente estudo.

Castro, N. (2006) aborda a relacéo entre territorio e turismo a partir das proposicoes de
Knafou (1996), que buscando tratar cientificamente a atividade turistica, apontou trés
possibilidades: os territorios sem turismo, o turismo sem territorio e os territdrios turisticos.

Os territdrios sem turismo eram comuns até o que o autor coloca como “invengdo” do
turismo no século XVIII na Europa, mas com as facilidades de acesso pelo desenvolvimento
dos transportes, eles seriam cada vez mais raros.

Contudo, para Cruz, R. (2001):

Apesar da expanséo territorial da atividade turistica e da mobilidade espacial de
turistas (...), ha inimeros lugares no mundo que nao foram apropriados pelo turismo.

Certa seletividade espacial orienta a eleicdo, pelo turismo, de determinados pontos
do territorio em cada momento histérico (CRUZ, R., 2001, p. 18).

A autora relaciona tal seletividade espacial as fontes de turistificacdo apontadas por
Knafou, que seriam os turistas, 0 mercado e os planejadores e promotores territoriais, 0s quais
serdo abordados mais detalhadamente ainda nesse capitulo. Essas fontes, de acordo com o
momento histérico e o contexto cultural, valorizam certos atributos sdcio-espaciais dos
territorios.

O turismo sem territorio, para Knafou (1996), se refere aquele que ndo resulta da
iniciativa dos turistas, mas sim de operadores turisticos, onde os turistas ndo se apropriam do
espaco, construido geralmente em lugares de passagem, tal como os Center Parcs criados no
noroeste da Europa.

Cruz, R. (2001), porém, entende que casos como 0s Center Parcs ndo seriam de
turismo sem territdrio, mas de turismo “descolado de seu entorno, independente de atributos
naturais e socioculturais dos territoérios em que se insere” (p. 19). Ela destaca a expansdo
territorial desse tipo de turismo, que ocasiona a segregacao espacial, especialmente em paises
pobres.

Segundo Knafou (1996), os territorios turisticos seriam aqueles criados pelos turistas e
de certo modo retomados pelos operadores e planejadores da atividade e, nesse sentido, Cruz,
R. (2001) ressalta que apesar do mercado e dos promotores territoriais tentarem controlar a
mobilidade espacial dos turistas por meio de acGes de marketing massificadoras e
homogeneizantes, eles, os turistas, continuam sendo importantes na turistificacdo de espacos.

Nesse sentido, no que se refere a atrativos naturais e culturais, observa-se que, no

estado do Par4, apesar da potencialidade de diversos municipios, apenas uma parte deles tem
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0 turismo como uma de suas principais atividades econdmicas, a exemplo de Santarém,
Soure, Salvaterra e Salinopolis, os quais se aproximariam do que o referido autor denominou
territorios turisticos. Nao se verificam no Para exemplos do chamado turismo sem territorio.
Em outra forma de anélise, Steinberger (2009 apud BRANDAO, 2009), com base em
Santos (1994) e Santos e Silveira (2001), aborda o turismo como um uso do territério e afirma
que:
[...] o turismo, antes de ser um fendmeno, um sistema, uma préatica, um produto, um
servigo ou uma inddstria, € um uso do territério. A anterioridade esta no pressuposto
de que o turismo s6 pode ser objeto de uma andlise dialética, funcionalista,
fenomenolédgica, sistémica, neo-positivista, empirica ou operacional por que é um

uso do territorio. Se esse uso ndo se efetivar ndo ha turismo e, assim, ndo ha o que
analisar (STEINBERGER, 2009, p. 39 apud BRANDAO, 2009, p. 196).

Complementando essa abordagem, Cruz, R. (2001) ressalta que a expressao “territorio
turistico” ndo existe teoricamente, mas sim os “usos turisticos do territério” uma vez que a
apropriagdo de porcbes dos espagos ocorre por diversas atividades ao mesmo tempo,
incluindo-se e destacando-se em alguns casos o turismo.

Queiroz (2005) concorda com as trés possibilidades propostas por Knafou (1996), mas
aproxima-se do entendimento de Cruz, R. (2001) ao afirmar que ha também um quarto tipo de
relacdo: os territérios compartidos com o turismo, referindo-se a apropriacéo, pelo turismo, de
espacos “ja ocupados ou delineados para outras atividades, a exemplo de cidades cujo
territorio ndo pode ser considerado exclusivamente turistico” (p. 172).

Concorda-se com o entendimento de Cruz, R. (2001) e Queiroz (2005), nos quais se
observa que as diversas atividades podem inclusive concorrer entre si, especialmente quando
se trata de municipios que se beneficiam do turismo, mas ndo o tém como principal atividade
econbmica. Em Belém e sua Regido Metropolitana, além do turismo, ha, por exemplo,
atividades voltadas para o comércio, prestacdo de servigos e industria. Tendo as vias fluviais
entre as principais para o transporte de mercadorias, a presenca de portos em sua orla é
comum. Todavia, sdo também freqlientes as discussdes sobre 0s usos turisticos para a orla em
substituicdo aos portos, tal como realizado no projeto da Estagéo das Docas.

Em relacdo ao Cirio de Nazaré em Belém, apesar de sua importancia como atrativo
turistico, os espacos utilizados para a sua realizacdo sdo apropriados por agentes de diversas
atividades, desde religiosas a comerciais, ndo necessariamente vinculadas a atividade turistica.
Destaca-se 0 uso turistico do territorio na Romaria Fluvial (Figura 03), criada em 1986 pelo
orgdo de turismo do estado, a Companhia Paraense de Turismo — PARATUR. Apesar de 0

evento fazer parte da programacdo oficial do Cirio, e de moradores de Belém e das ilhas
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proximas participarem com suas embarcagdes, ele oportuniza as agéncias de turismo mais um
elemento a ser incluido em seus pacotes turisticos ligados ao Cirio.

Ao tratar do Cirio em uma abordagem territorial, dada a sua complexidade e o carater
temporéario da apropriacdo de diversos espacos para a sua realizacdo (tanto na sede do
municipio como na sua regido metropolitana), é necessario reportar-se também a expressao
“territorio movel”, que parte das observagdes de Souza (2001) de que os territérios podem ou
ndo ter um carater permanente. Para ele os territdrios sdo “antes relagdes sociais projetadas no
espago que espagos concretos [...]” podendo “formar-se e dissolver-se, constituir-se e dissipar-
se de modo relativamente rapido [...] e isto apesar de que o substrato espacial permanece ou
pode permanecer o mesmo” (2003, p. 87). Essa expressdo ¢ incluida nos estudos de Haesbaert
(2009) como parte da multiplicidade de territorializacbes que ocorre a0 mesmo tempo em
todo o planeta, chamando-as de “territorializagdes mais flexiveis” onde ocorrem tanto a
sobreposicao territorial como a intercalacéo de territérios.

A abordagem territorial da atividade turistica estd relacionada com o0s processos de
turistificacdo do espaco uma vez que ela é consumidora de por¢oes consideradas privilegiadas
e que sdo apropriados pelos seus agentes politicos, econémicos e sociais. Nesse sentido,
relacionando-se com a definicdo de territdrio proposta por Haesbaert (2009) apresentada
anteriormente, Fratucci (2008) afirma que:

O processo de turistificacdo dos espacos, defendidos por autores como Knafou,
(1996) e Nicolas (1989), dentre outros, compreende tanto o processo de apropria¢do
simboélica de trechos do espaco pelo turista (a partir de “olhares” diferenciados

social, politica e culturalmente), como o processo de dominagdo pelos agentes
econdmicos e pelos agentes de governo (FRATUCCI, 2008, p.53).

Knafou (1996) aponta suas as trés fontes maiores da turistificacdo do espaco: 0s
turistas, o mercado e os planejadores e promotores “territoriais”.

O autor destaca que apesar dos estudos mais recentes ndo se importarem devidamente
com os lugares criados pelos turistas espontaneamente e sem uma ligacdo direta com o
mercado, sdo eles (0s turistas) que estdo na origem da atividade turistica, uma vez que sdo as
praticas, e ndo os produtos, que originam esse processo.

O mercado atualmente parece ser a principal fonte de turistificacdo quando se observa
a origem de diversos lugares turisticos relacionada com a criagdo de produtos e ndo mais com
as praticas turisticas em si. Knafou (1996) adverte para o perigo dos operadores de mercado
observarem tardiamente a evolucdo e as modificacbes das praticas turisticas e terem

dificuldade para adaptarem a sua oferta a essas transformacoes.
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Para o autor, os planejadores e promotores “territoriais” se diferenciam dos demais
atores pela sua maior ligacdo com o lugar turistico, visto que o0s turistas provém de outros
lugares, e os grandes operadores turisticos “tém uma visdo global do mercado, na qual os
lugares turisticos sdo meros pides [sic] de xadrez, que podem ser multiplicados ou deles se
livrar em caso de necessidade” (1996, p. 68). Ele observa, ainda, que devido as multiplas
possibilidades de desenvolvimento territorial, os planejadores e promotores podem cometer
erros ao ignorarem ou analisarem equivocadamente as praticas turisticas e 0 mercado.

Dessa forma, a contribuicdo de Knafou (1996) demonstra a importancia da inter-
relacdo entre essas fontes para o planejamento da atividade turistica. Nesse sentido, Fratucci
(2007), que considera tais fontes como agentes de turistificacdo do espaco, afirma que:

[...] nas acBes de elaboracdo de politicas publicas para o setor turistico, é necessario
que observemos o papel de cada um dos agentes que intervém no processo de
turistificacdo dos espacos. Os estudos e questionamentos devem abranger 0s agentes

do mundo do trabalho e do mundo do 6cio. Suas l6gicas diferenciadas sdo decisivas
para a gestdo dos espagos do turismo (FRATUCCI, 2007, p. 03).

Fratucci (2008) amplia a concepcéo de agentes de turistificacao, pois além dos turistas,
agentes de mercado e Estado, ele inclui as comunidades das areas receptoras, considerando-se
que de acordo com suas caracteristicas, necessidades e expectativas, e agindo e interagindo
sincronicamente, todos eles podem interferir no curso da atividade turistica. O autor afirma
que:

Partindo do entendimento do agente enquanto fator capaz de produzir um efeito
sobre determinado fato ou atividade, podemos afirmar que o agente turistico
compde-se pelas pessoas, grupos ou instituices com poder de gerar um efeito sobre
o fendmeno ou sobre a atividade turistica, ou seja, com capacidade de intervir,
modificar ou influenciar o seu curso (FRATUCCI, 2007, p. 1103).

De modo analogo ao que foi colocado por Knafou (1996), Fratucci afirma que o turista
é o0 agente social gerador do fendmeno turistico, que se desterritorializa temporariamente a
partir do seu deslocamento para outros pontos do espaco por motivagdes diversas,
produzindo, dessa forma, territorios mais fluidos e sazonais, além de movimentar a cadeia
econdmica ligada a satisfacdo de suas necessidades.

Devido a diversidade de motivacGes e comportamentos dos turistas, bem como 0s
tipos de deslocamentos realizados e o tempo de permanéncia nos lugares visitados, a
definicdo do termo turista € complexa. Para Figueiredo (2010), que analisa historicamente as
diferencas e aproximacdes entre o turista e o viajante a partir de relatos e obras literarias:

[...] viajantes e turistas ndo sdo grupos constituidos, estuda-los pode ser uma grande
armadilha. Ninguém € viajante ou turista, isso ndo é uma profissio ou uma
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caracteristica racial ou bioldgica. Portanto, estudar essas nogdes é estudar tipos
humanos completamente diferentes, e que se aproximam ou se afastam a partir das
concepcdes sobre viagem e como se comportam quando estdo viajando
(FIGUEIREDO, 2010, p. 28).

Todavia, faz-se necessario observar a definicdo da Organizacdo Mundial de Turismo —

OMT (2008) no que se refere aos visitantes e a sua tipologia, que incluem turistas e
excursionistas:

Um visitante é uma pessoa que viaja a um destino principal diferente do seu entorno

habitual, por tempo inferior a um ano com qualquer finalidade principal (6cio,

neg6cio ou outro motivo pessoal) exceto a de ser empregado por uma entidade

fixada no pais ou lugar visitado. Um visitante [...] se classifica como turista [...] se

sua viagem inclui um pernoite, ou como visitante de um dia (ou excursionista), em
caso contrario (OMT, 2008, p. 4, traducdo nossa).

Entende-se que tal concepcdo de turista busca atender aos interesses mercadologicos,
uma vez que, em geral, a curta permanéncia nao cria a necessidade da utilizacdo de um meio
de hospedagem, enquanto a permanéncia superior a um ano pode caracterizar a realizacdo de
atividade remunerada. O referido documento menciona o gasto turistico como elemento do
turismo, que seriam despesas com bens e servicos a serem consumidos no lugar visitado ou
com objetos para uso proprio ou para presentear.

Considerando-se que as principais motivagdes dos turistas possibilitam segmentar a
atividade, pode-se observar, em relacdo aos visitantes de espacos religiosos, a presenca de
peregrinos e de turistas, 0s quais podem ser motivados religiosamente ou ndo, conforme sera
tratado ainda nesse capitulo.

Retomando os estudos de Fratucci (2008), ao tratar dos agentes de mercado ou do
trade turistico, ele afirma que, com as necessidades dos turistas e por meio dos empresarios, 0
capital mercantilizou o fenémeno turistico transformando-o em mais uma atividade
econbmica. Tais necessidades permitem a divisdo desses agentes entre 0s que se relacionam
diretamente com o0s turistas (proprietarios de meios de hospedagem, restaurantes,
transportadoras, etc.) e os indiretamente relacionados (empresarios do ramo de comunicacao,
seguranca, fornecedores de insumos, etc.).

Dessa forma, o que as agéncias e operadoras de turismo oferecem aos turistas é um
produto Unico, mas formado por produtos e servigcos provenientes de diversos setores, 0s
quais se estruturam em uma “cadeia produtiva densa onde, nem sempre seus componentes se
percebem participantes dela” (FRATUCCI, 2008, p. 84). Nesse sentido, comerciantes,

agricultores, artesdos, entre outros, ndo acreditam que suas atividades tenham relacdo com o
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turismo ou, ainda, que a busca pela qualidade na prestagdo de seus servi¢os ndao é necessaria
para a satisfagédo dos turistas.

O autor apresenta sinteticamente 0 modo como 0s agentes de mercado atuam na
turistificacdo de espacos, utilizando a teoria dos ciclos de vida dos destinos turisticos,
proposta por Butler (1980), referindo-se a lugares que se transformaram em destinacdo
turistica de modo quase espontaneo, nao sendo, portanto, observadas em destinos planejados
como Cancun, no México, ou a Costa do Sauipe, na Bahia.

Assim, inicialmente, os agentes de mercado locais s@o 0s responsaveis pelo processo e
sua atuacdo é caracterizada pela simplicidade e, em parte, pelo improviso. A partir da
divulgacdo do destino pela midia e do aumento do fluxo de turistas, a logica de producédo é
mais profissional, quando os agentes exdgenos substituem os locais. Finalmente, ocorre a
maturidade e saturacdo, momento em que se verifica a falta de novos investidores e a saida
dos primeiros agentes exdgenos devido a reducdo na rentabilidade e a identificacdo de
oportunidades em novos destinos turisticos.

Fratucci (2008) verifica também que no turismo “o agente privado vem assumindo o
fornecimento de diversos servicos publicos, principalmente, nas areas de transporte e das
comunicagdes” (p. 86), a partir de parcerias publico-privadas.

Para o referido autor, considerando-se o turismo um caminho para o desenvolvimento
e reducdo das desigualdades regionais, o Estado, em seus diferentes niveis de governo, deve
ser responsavel pela normatizacéo e regulacdo dessa atividade de modo a atender os interesses
da populacéo local atentando ao mesmo tempo para a légica do capital.

Todavia, entende-se que a conciliacdo entre os interesses das comunidades das areas
receptoras e os dos agentes de mercado nao se revelou em acbes do poder publico, o que se
exemplifica com a primeira fase do Programa de Desenvolvimento do Turismo do Nordeste —
PRODETUR/NE I, na década de 1990, o qual investiu amplamente em infraestrutura no
litoral nordestino com o objetivo de atrair a implantacdo de grandes empreendimentos
hoteleiros e de lazer, desconsiderando-se as iniciativas da populacdo local (CORIOLANO,
2006).

A atuacdo dos agentes do poder publico em relacdo aos agentes de mercado é
analisada por Fratucci (2008) ao verificar a mudanca de postura do Estado, o qual
inicialmente investia de modo intenso em infraestrutura, acdes de marketing e, ainda, no
fornecimento de equipamentos e servigos turisticos. Atualmente, os agentes de mercado tém
prestado servigos publicos e os discursos atuais indicam que o Estado deve reduzir sua

atuacdo como investidor e ampliar suas acdes como articulador entre os agentes ligados ao
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turismo, ou seja, ele deve aderir ao chamado liberalismo econémico também no que se refere

a atividade turistica. Entretanto:
Os discursos pregam o afastamento do Estado, mas a pratica mostra que os préprios
agentes de mercado se articulam e pressionam o Estado para que invista no
fornecimento de toda infraestrutura necessaria, para que eles se instalem sem riscos
de perda ou prejuizo além de, também, articular para que esse mesmo Estado
financie seus investimentos de maneira que lhes seja vantajosa. (FRATUCCI, 2008,
p. 88-89).

Convém destacar que, ao se tratar da atividade turistica com motivacdo religiosa,
particularmente no catolicismo, pode-se acrescentar a Igreja na relacdo entre os agentes do
poder publico e os de mercado, o que sera discutido na segunda parte desse capitulo, tratando-
se do Cirio de Nazaré.

Em relagdo as politicas publicas de turismo no Brasil, Cruz , R.(2005) afirma que
utilizou a categoria “territorio usado” proposta por Santos e Silveira (2001), a qual seria
“sindbnimo de espaco geografico e relativa a porcdes do espago efetivamente usadas pela
sociedade e pelas empresas” (p. 28). Nesse sentido haveria também o territorio negligenciado
referindo-se aqueles “ndo exatamente sem uso, mas de algum modo esquivado, como uma
reserva de valor, ou meramente como uma porcdo do espaco sobre a qual ndo recairam os
interesses de sujeitos sociais hegemodnicos” (p. 28).

A referida autora analisa as politicas publicas de turismo desde a década de 1990,
momento em que se intensificam as a¢fes do Estado voltadas para possibilitar a apropriacéo
do seu territdrio para essa atividade, abordando programas e planos como o PRODETUR-NE,
0 Programa Nacional de Municipalizacdo do Turismo - PNMT, e o Programa de
Desenvolvimento do Ecoturismo para Amazonia Legal - PROECOTUR, e afirma que eles,
com excecdo ao PNMT, tiveram como objetivo a criacdo de infraestrutura.

Ela observa que no inicio da década de 2000, a participacdo do Estado em
empreendimentos turisticos ndo ocorre como na década anterior, o que se justifica com o
aumento da influéncia dos pressupostos neoliberais sobre o poder pablico, conforme apontado
tambem por Fratucci (2008).

Assim, como agente do processo de turistificagdo, a importancia do Estado perpassa
pelo seu papel regulador e definidor de politicas de ordenamento territorial. Em relacdo ao
turismo, Ferreira, L. (2009) apresenta a evolucdo das politicas publicas para esta atividade
desde a década de 1970, com a criacdo da EMBRATUR até a criacdo do Ministério de
Turismo e a formulacdo dos Planos Nacionais de Turismo (PNT) nas versdes 2003/2007 e
2007/2010. A autora afirma que apesar do PNT 2007/2010 nédo especificar propostas de
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ordenamento territorial para o turismo, a proposta de desconcentra¢do do turismo das areas
litorAneas bem como a diversificagdo do produto turistico podem ser considerados como as
principais diretrizes de ordenamento territorial da atividade. Tais propostas permitem que 0s
diversos municipios tenham autonomia para desenvolver a atividade considerando-se suas
especificidades paisagisticas e socioculturais.

Verifica-se também que os discursos presentes nos PNT ressaltam o turismo como um
indutor do desenvolvimento para o Brasil, poréem seu enfoque tem sido a importancia
econdmica da atividade, o que ¢ considerado um equivoco por Souza (1997), pois para ele “o
reducionismo embutido na ideia de ‘desenvolvimento econdOmico’ precisa ser energicamente
recusado” (p. 18).

O autor afirma que o temo desenvolvimento deve designar “um processo de superagdo
de problemas sociais, em cujo &mbito uma sociedade se torna, para seus membros, mais justa
e legitima” (p. 18).

Nesse sentido, Fratucci (2008) considera uma incoeréncia a priorizagdo do turismo
nos planos de governo apenas pela importancia econdémica da atividade e afirma que:
Os gestores publicos vém se apropriando apenas do turismo como atividade
econdmica, deixando de lado, total ou parcialmente, as outras dimensdes do
fendmeno sécio espacial. Consequentemente, os estudos e as diretrizes politicas
(publicas e privadas) resultantes abrangem unicamente as variaveis econdmicas da
atividade, ndo contemplando suas variaveis espaciais, culturais e sociais. O espago é

compreendido e citado apenas como suporte e matéria prima para a atividade
econbmica [...] (p. 65).

Retomando a discussdo sobre os diversos agentes de turistificacdo de espacos, apds
tratar dos turistas, agentes de mercado e Estado, Fratucci (2008) inclui as comunidades das
areas receptoras, ressalvando, entretanto, que ela ndo pode ser considerada como um agente
homogéneo.

Kripendorf (1989), autor no qual Fratucci (2008) se baseia para abordar as
comunidades das areas receptoras, divide as comunidades autoctones em cinco categorias: 0s
profissionais que estdo em contato permanente com os turistas e sdo dependentes dessa
atividade; os proprietarios de empresas turisticas e a industria local, que ndo tém contato
permanente com 0s turistas; 0s habitantes que mantém contatos diretos e fregiientes com 0s
turistas, mas que tém apenas uma parte dos seus ganhos atrelada ao turismo; os autoctones
que, em geral, ndo se encontram com os turistas, e, por fim os homens politicos.

Fratucci (2008) aponta para as diferengas de classe sociais presentes nas cinco
categorias propostas por Kripendorf (1989), visto que elas “interferem diretamente na forma

de atuacdo de cada agente, principalmente na sua lIdgica de territorializacdo dentro do espaco
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dos destinos turisticos (p. 90)”, o que pode ser observado na territorializacdo dos bairros
nobres em contraposi¢do aos periféricos, pois, em geral, apenas uma parte da comunidade que
trabalha diretamente com a atividade turistica, tais como 0s grandes empresarios e 0s
empregados melhor remunerados, apresentam condicGes para habitar os bairros mais centrais
e estruturados.

O autor, entretanto, preferiu considerar a segunda e a quinta categoria entre os agentes
de mercado e o Estado, respectivamente, dadas as diferencas no modo de atuacao entre eles e
0s demais, e ressalta que as comunidades das areas receptoras pouco tém sido estudadas como
agentes sociais do turismo.

Assim, considerando as comunidades das areas receptoras, excetuando-se o Estado e
0s agentes de mercado, o autor analisa inicialmente os trabalhadores diretos do turismo,
englobando parte da populacdo autéctone ou ndo, que depende do turismo para a obtencédo de
renda. Ele aponta que o ganho médio de tais trabalhadores varia com os fluxos de turistas,
visto que as gratificagdes ou gorjetas influenciam seus rendimentos. Porém, apesar de sua
importancia para que 0s servigos aos turistas sejam prestados com qualidade, em geral, esses
agentes sdo pouco valorizados pelos empresarios do setor, e, com algumas exce¢des (como 0s
trabalhadores mais qualificados), a maioria se territorializa em favelas nas periferias dos
espagcos turistificados, contribuindo para:

[...] a formacdo dos espacos segregados dos destinos turisticos, onde é possivel
mapearmos facilmente os trechos destinados aos visitantes, mais dotados de infra-

estrutura e de seguranga e os trechos ocupados pela populagdo local, mais afastados
e com menos op¢des de infra-estrutura urbana [...] (FRATUCCI, 2008, p. 93).

Em relacdo aos trabalhadores indiretos do turismo, ou seja, agueles que dependem néo
exclusivamente dessa atividade, mas que tém seus rendimentos ampliados com o aumento do
fluxo de turistas, Fratucci (2008) os assemelha aos trabalhadores diretos quanto a sua
relevancia para a qualidade dos servicos e por ndo serem devidamente valorizados pelos
empregadores. Porém, ele aponta como agravante a falta de percepcao desses agentes no que
se refere a sua importancia, por ndo se considerarem parte do sistema turistico. E acrescenta
que tal como os trabalhadores diretos, a maioria € mal remunerada, o que contribui para o
aumento da populacdo em bairros precarios.

Finalmente, o autor aborda a populagéo residente ndo envolvida com o turismo e para
ele esse:

E o agente social menos reconhecido pelo sistema turistico, mas de importancia

estratégica para o seu funcionamento. Ao ceder o direito de uso do seu espaco de vida
para o desfrute temporario dos turistas, concorda em vivenciar um encontro de duas
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alteridades — a sua e a do turista — 0 que gera uma série de relagdes e interagGes entre
os diversos agentes sociais aqui indicados, em uma rede socioespacial complexa
(FRATUCCI, 2008, p. 95).

Entretanto, segundo o autor, por ndo ter consciéncia de que é sua a posse da terra e a
forca de trabalho, e de sua atuagdo como agente de turistificacdo, parte da populacgdo residente
ndo envolvida com o turismo, mas detentora de espacos passiveis de serem turistificados,
vende suas terras a precos baixos e contribuem, junto a maioria dos trabalhadores diretos ou
indiretos do turismo para a ampliacéo das periferias em condicdes precarias de habitacao.

O Quadro 2, abaixo, resume as tendéncias e expectativas de cada agente identificado

pelo autor:
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Quadro 2 - Expectativas e tendéncias dos agentes sociais produtores do turismo

Agentes sociais produtores do turismo

Expectativas e tendéncias

Tipos Subtipos
Turistas Turista/ Excursionista/ | Oportunidade de afastamento do cotidiano e da rotina de trabalho; tempo de lazer e descanso; busca ver e ser visto;
(visitantes) Veranista mais exigente e interessado em manter contato com a cultura dos locais visitados.

Poder Publico

Federal/ Estadual

Oportunidade de equilibrio na balanca de pagamentos; aumento da arrecadag&o; tentativa de redistribui¢do de renda
entre as regides do pais; turismo visto como possivel vetor de diminuicdo das desigualdades regionais.

Municipal

Atracdo de investimentos para novos negocios; aumento na arrecadacgao; criacdo de empregos e ocupacao; busca de
articulagdo com os municipios vizinhos para oferta de produtos mais competitivos.

Agentes de
Mercado

Grandes empresas/
cadeias internacionais

Aumento das oportunidades de acumulacdo e reproducdo do capital; lucro; articulados em grandes redes
internacionais; operam com grandes volumes de negdcios o que Ihes permitem oferecer precos e condi¢cBes mais
competitivos.

Empresarios locais

Possibilidade de expansdo dos negdcios; aumento na lucratividade; tém dificuldades de se articularem com as
grandes operadoras internacionais; operam volumes menores de negdcios, o que os leva a manter precos e condigdes
menos competitivos.

Fornecedores de
servicos e matérias

Instalam-se nos destinos turisticos, em especial nas suas areas periféricas; em sua grande maioria ndo sdo
fornecedores exclusivos do turismo.

primas
Oportunidade de trabalho e renda fixa (salario); mais capacitados; migram para os locais onde podem ter mais
Formais chances de ocupacdes mais bem remuneradas; nesses casos podem gerar pressdo sobre as questdes locais de custo
Trabalhadores de Vi .
diretos e vida e de moradia. _ _
Informais Oportunidade de obtencéo de alguma renda e/ou de ganhos extras; pouco capacitados e sem condi¢fes de buscar
melhores ocupagoes.
Trabalhadores Formais Oportunidade de trabalho e renda fixa (salario).
indiretos Informais Oportunidade de obtencao de alguma renda e/ou de ganhos extras
Envolvida Busca obter algum tipo de vantagem com o setor turistico sem se envolver diretamente com ele.
Populacio indiretamente'* com o
pulag turismo
residente

Sem envolvimento
direto com o turismo

Indiferente ao processo de desenvolvimento turistico

Fonte: FRATUCCI, 2008. Adaptado pela autora.

% Entendeu-se que o autor se referia & populacdo residente envolvida indiretamente com o turismo.
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Os agentes de turistificacdo do espaco atuam em maior ou menor grau em tais
processos. Com base em Santos (1994), Cruz, R. (2007) afirma em seu estudo sobre o turismo
como uma das atividades produtoras de espaco que 0s agentes hegemonicos seriam o Estado e
0 mercado, tendo muitas vezes o primeiro uma postura de subserviéncia em relacdo ao
segundo. Ela acrescenta, porém, que “a hegemonia de um ou de outro ndo anula as
possibilidades de contramovimentos” (p. 11), referindo-se as reacBes da sociedade civil
organizada. E completa a discussao sobre a hegemonia dos agentes reconhecendo o papel dos
turistas tanto por serem a razdo da atuacdo do Estado e do mercado, como por serem
responsaveis pela invengdo de muitos destinos turisticos.

Verifica-se, assim, que a proposta de agentes de turistificacdo elencados por Fratucci
(2007, 2008) pode ser aplicada a diversas realidades. Todavia, 0S espacos apresentam
especificidades que diferenciam as relacdes entre tais agentes, possibilitando-se ainda a
incluséo de grupos nédo previstos pelo autor.

Dessa forma, no proximo capitulo, visando a identificacdo dos agentes de
turistificacdo relacionados ao Cirio de Nazaré, serdo utilizados como base os agentes
apontados por Fratucci (2007, 2008), considerando-se as particularidades concernentes a essa
manifestacdo cultural com caracteristicas religiosas e profanas.

Em relacdo aos processos de turistificacdo do espaco contemporaneos, Fratucci (2008)
aponta ainda as incertezas e conflitos inerentes ao fenémeno turistico. O primeiro conflito
relaciona-se a divergéncia entre o0 comportamento dos turistas, que tende para a globalizacao e
internacionalizacdo no que se refere as exigéncias quanto ao nivel de qualidade dos servigos a
serem utilizados, enquanto os destinos turisticos sdo estruturados apoiando-se na valorizagdo
das caracteristicas locais como estratégia de diferenciacdo. Os agentes de mercado, por sua
vez, buscam a padronizacdo de seus servigos para atender as expectativas dos clientes. Porém,
0 autor afirma que:

Essa aparente contradicdo entre o local e o global reforca a complementaridade dos
diversos constituintes do turismo, indicando que o seu jogo de interacBes caminha

da desordem para a ordem, ciclicamente, se retroalimentando mutuamente
(FRATUCCI, 2008, p. 129).

O segundo conflito refere-se aos agentes puablicos, cujos discursos, marcados pelo
paradigma do desenvolvimento sustentavel (que envolve a dimensdo econémica, ambiental e
sociocultural), ndo condizem com suas praticas, pois atendem a logica do mercado,
desconsiderando as logicas de apropriacdo de alguns agentes, em especial a dos trabalhadores

do setor e da populacéo residente.
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O comportamento da populacéo residente é apontado como um fator de incerteza, pois
“a0 mesmo tempo em que o turismo € visto como algo bom do ponto de vista econdmico,
também é criticado por seus impactos ambientais e pelas influéncias negativas que provoca,
principalmente, na faixa mais jovem da populacdo (...)”. (FRATUCCI, 2008, p. 132).

Para o autor, tais conflitos e incertezas devem-se as alteracdes espaciais advindas do
turismo, pois seus agentes transformam tanto os objetos fixos, refuncionalizando-os ou
eliminando-os, como também cria uma nova rede de relagdes sociais, politicas, culturais e
econémicas, cabendo as politicas publicas considerar os interesses e necessidades de cada
agente e buscar a conciliacdo entre eles de forma a atender no minimo a maioria deles.

Na analise dos processos de turistificacdo de espagos, considerando-se que, para o
referido autor, a apropriacdo de espacos vai além da perspectiva materialista, na qual os
agentes a partir de seus poderes politicos e/ou econdmicos exercem a dominacdo de acordo
com seus interesses, alterando configuracGes sdcio-espaciais, deve-se atentar também para a
perspectiva simbdlica, visto que a cultura e suas manifestacGes, por meio de simbolos,
permeiam as relacdes e, portanto, sua apropriacao tem sido realizada por diversos agentes que
buscam manter e ampliar seu poder.

Como seré abordado a seguir, tal observacdo se torna mais nitida quando se trata do
desenvolvimento da atividade turistica a partir de atrativos relacionados a cultura imaterial, tal
como em espacos onde a religiosidade se manifesta, considerados sagrados, bem como em seu

entorno, caracterizados como profanos.

2.2. SANTUARIOS E EVENTOS CATOLICOS: A APROPRIACAO DE ESPACOS
SAGRADOS E PROFANOS NOS SEGMENTOS DO TURISMO RELIGIOSO E
CULTURAL

A relacdo entre a geografia e a religido sofreu diversas transformages, especialmente
a partir da decada de 1970, periodo em que ha um rompimento com o positivismo. Claval
(1999) apresenta o desenvolvimento da geografia da religido desde a geografia classica até a
sua aproximagdo com a sociologia da religido e com as ciéncias da religido.

O autor observa que a dimensao religiosa era abordada superficialmente na geografia
tradicional, ndo se considerando as convicgOes intimas dos grupos estudados, responsaveis
por suas iniciativas e praticas em relagdo aos espacos. Para ele:

A analise do papel das religides no funcionamento das instituicdes, no exercicio do
poder e na esfera da economia é indispensavel para quem deseja realmente

esclarecer a vida das sociedades: sua evolucdo, suas mudancas internas, a maneira
como elas se sucedem nos mesmos lugares ou se justapfem, sdo marcas reveladoras
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essenciais para se compreender os dinamismos em acdo nos grupos humanos
(CLAVAL, 1999, p. 57).

As pesquisas com foco no espaco religioso tém sido realizadas por diversos estudiosos
da geografia humanista e cultural e parte desses estudos tiveram como base as contribuicoes
de Mircea Eliade, que embora ndo sendo gedgrafo, discutiu os conceitos de sagrado e profano
ao final da década de 1950.

Para Eliade (1992) o homem religioso compreende o0 espaco como algo néo
homogéneo, reconhecendo manifestacdes do sagrado (hierofanias) em objetos situados em
pontos que se tornam centros, representando a “fundacdo do mundo” (p. 17). A experiéncia
profana, por sua vez, realizada pelo homem que recusa a sacralidade, apresenta um espaco
homogéneo e neutro.

Com base no referido autor, Rosendahl (1999) observa que a transformagéo do espaco
comum ou profano em sagrado ocorre tanto pela hierofania, quanto pela construgéo ritual em
seu entorno. Assim:

O “ponto fixo” é o locus da hierofania e, como tal, reconhecida por individuos ou

grupos de devogdo. O entorno € a area vivamente utilizada para o crente realizar
suas praticas religiosas e o roteiro devocional. (ROSENDAHL, 1999, p. 233).

Maria da Graga Santos (2006) afirma que a manifestacdo do sagrado no espaco torna-
se um fator de atracdo e de certo reordenamento espacial, pois ao seu redor se forma o espaco
profano, implicando-se que ndo é o homem que escolhe o lugar sagrado, ele apenas o
descobre.

A autora afirma que os gedgrafos pés-modernistas criticam a dualidade entre sagrado e
profano devido a complexidade principalmente no que se refere a formas contemporaneas de
religiosidade e entendem, ainda, que os espagos sagrados néo séo definidos simplesmente pela
hierofania, mas pelas relacGes de poder e as contradicdes existentes na sociedade. Todavia,
para ela, a demarcacdo em sagrado e profano tem o mérito de revelar a diferenciacdo no
comportamento dos individuos em relagdo a cada um desses espacos.

Rosendahl (1999) define o espago sagrado como “um campo de forcas e de valores
que eleva o homem religioso acima de si mesmo, que o transporta para um meio distinto
daquele no qual transcorre sua existéncia”. (p. 233). Em sua busca por criar tipologias para o
espaco sagrado, a autora observa que, de acordo com os locais de sacralidade, existem o0s
espacgos fixos, “que reconhecidamente possuem um lugar real de localizagdo” (p. 234), a

exemplo de Meca para 0s mulgumanos e Lourdes para os catdlicos; e ndo fixos, tal como a
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Tord, objeto considerado por Park (1994) como um espaco sagrado mdvel durante o tempo de
exilio dos judeus.

A autora exemplifica ainda como espacos sagrados ndo fixos, cuja sacralidade esta
associada a um tempo, as festas de santos do catolicismo popular, organizadas pelos fiéis, nas
quais as homenagens aos santos ndo se restringem as igrejas, mas incluem as casas dos
festeiros. Naquele periodo, as referidas casas séo sacralizadas.

Para Maria da Graca Santos (2006), o territorio € um conceito importante no estudo de
espacos sagrados e profanos porque envolve a acdo dos grupos sociais sobre o espaco, no
sentido de apropriarem-se dele e de transforméa-lo.

Ela afirma que o territério pode ser conceituado a partir dos planos natural, politico ou
da construcao social e que seus estudos se baseiam neste, pois a construcdo social, apesar de
estar alicercada na natureza ou nos mecanismos de poder, € caracterizada principalmente
“pela apropria¢do do espago em termos de usos e representagdes coletivas, que constituem o
universo simbdlico do grupo social que o criou e o perpetuou, correspondendo a sua
consisténcia sociocultural”. (p. 89). Assim, com base em Gumuchian e Marois (2000), ela
observa que o territorio envolve a relacdo entre as préaticas e as representacdes espaciais.

No territério religioso os simbolos adquirem fundamental importdncia como
elementos interpretativos, pois, conforme Maria da Graga Santos (2006, p. 86) “as percepgdes
e representacbes humanas acerca do sagrado dirigem a maior parte das atividades dos
individuos e dos grupos num determinado espago”. Apropriados por grupos de crentes para as
suas praticas religiosas, os lugares considerados sagrados promovem a identificacdo e a
agregacdo daqueles que partilham da mesma religido. A referida autora entende por territério
religioso:

Todo o lugar ou conjunto de lugares ligados entre si que, de modo persistente no
tempo, sdo utilizados pelos homens nas suas praticas religiosas, de tal modo que se

tornam referéncias simbolicas para uma dada comunidade ou grupo, que delas se
apropria. (SANTOS, Maria, 2006, p. 105).

A autora apresenta diversas formas de se conceber as territorialidades, uma vez que
sdo variadas as relagfes que os individuos ou grupos tém com o espaco. Tais relacdes vao
desde “a apropriacdo integral e exclusiva de uma certa porcdo do espaco até a simples
identificacdo de natureza simbdlica com determinado lugar”. (p. 95). Ela se refere, entre
outros, ao entendimento de Raffestin (s/d, apud SIMARD, 1984) e a Rosendahl (1996). Para
Raffestin, a territorialidade envolveria o elemento relacional entre o individuo ou sujeito

inserido num grupo ou coletividade e o seu ambiente, chamado de exterior, 0 que se
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diferencia da compreensdo de Rosendahl, para a qual o termo esta relacionado ao exercicio do
poder.

Em sua perspectiva de territorio relacionando-se o funcional e o simbolico, Haesbaert
(2005), afirma que além da dimensdo politica, a territorialidade incorpora as relagdes
econdmicas e culturais e cita Sack (1986), para o qual:

A territorialidade, como um componente do poder, ndo é apenas um meio para criar
e manter a ordem, mas é uma estratégia para criar € manter grande parte do contexto

geografico através do qual nds experimentamos o mundo e o dotamos de significado
(SACK, 1986, p. 219 apud HAESBAERT, 2005, p. 6776).

Ainda para Haesbaert (2005), a territorialidade é uma abstracao analitica, mas também
ontoldgica, pois “enquanto ‘imagem’ ou simbolo de um territdrio, existe e pode inserir-se
eficazmente como uma estratégia politico-cultural, mesmo que o territorio ao qual se refira
ndo esteja concretamente manifestado — como no conhecido exemplo da ‘Terra Prometida’
dos Judeus” (p. 6783).

No préximo capitulo, verificar-se-4 que em alguns espacos relacionados ao Cirio de
Nazaré ou a devocdo a santa sdo constituidas territorialidades simbdlicas, fixas ou méveis, de
acordo com o modo de apropriacdo dos agentes.

Em relacdo a territdrios religiosos, o dominio exercido pelo cristianismo
especialmente no ocidente remonta ao Império Romano, quando, ap6s séculos de perseguicédo
aos cristdos, ocorre um processo de unificacdo politico-religiosa, iniciando-se com a
conversdo do imperador Constantino e concretizando-se com o decreto do Edito de
Tessaldnica, no ano de 380, pelo qual a referida religido torna-se oficial do Império.

Cruz, M. (2010) apresenta como elementos que fizeram parte da cristianizacdo da
sociedade tardo antiga romana, iniciada no século Ill d. C., o apoio dos imperadores ao
cristianismo, a organizacdo hierarquica da igreja cristd que se espalhou pelo império com o
clero monopolizando a relacdo com o sagrado e, finalmente a adaptagdo da mensagem biblica
aos mais diversos publicos.

Ressalta-se que o cristianismo sofreu diversas divisdes, destacando-se o periodo de
1051 a 1204, no qual, conforme Loiacono (2006), por questBes culturais, dogmaticos,
disciplinares, liturgicos e politicas, houve a ruptura definitiva entre o ocidente e o oriente
formando-se a Igreja Catolica Apostdlica Romana, submissa ao poder do Bispo de Roma, e a

Igreja Catolica Apostolica Ortodoxa Grega, liderada pelo Patriarca de Constantinopla.



76

Outros importantes acontecimentos histdricos relacionados ao cristianismo estdo na
sua expansdo pelos continentes colonizados pelos europeus a partir do século XV e a divisdo
da igreja catolica ocidental com a reforma protestante no seculo XVI.

Dentre os elementos da cristianizagcdo apontados por Cruz, M. (2010) pode se destacar
a organizacdo hierarquica, a qual foi também mencionada por Rosendhal (2002) com base em
Sack (1986). A autora afirma que:

A lIgreja Cat6lica Romana divide seu dominio em hierarquias territoriais de
pardquias, dioceses e arquidioceses. Cada um desses territorios é chefiado por um
funcionario da Igreja, cujo posto na administracdo geral corresponde ao posto na
hierarquia. Os sacerdotes tém jurisdicdo sobre a pardquia, os bispos sobre as

dioceses, 0s arcebispos sobre as arquidioceses e o0 Papa, em Roma, sobre todos os
niveis hierarquicos. (ROSENDHAL, 2002, p. 14).

Tratando da relagdo entre religido, territério e territorialidade, Rosendahl (2005)
concorda com a abordagem de Souza (2001) sobre territérios mdveis, referida anteriormente,
e afirma, em relacdo ao catolicismo, que “a organizagdo interna dos territorios da Igreja ¢é
dindmica, movel no espaco. Os territdrios religiosos se modificam ha varios séculos, quer por
criacdo de novas dioceses, quer por fragmentacéo das paroquias”. (p. 12934).

A territorialidade religiosa seria para Rosendahl (2005) uma estratégia de controle
utilizada por instituicbes ou grupos em um territorio, sendo “[...] fortalecida pelas
experiéncias religiosas coletivas ou individuais que o grupo mantém no lugar sagrado e nos
itinerarios que constituem seu territorio”. (p. 12934).

Rosendahl (2009) entende as procissfes como manifestacbes simbdlico-espaciais,
sendo definidas como ‘“deslocamentos por itinerdrios preestabelecidos, com o objetivo de
alcancar lugares sagrados ou realizar rituais em torno de pontos considerados significativos
em termos etnico-religiosos”. (p. 51, traducdo nossa).

Pantoja (2006) afirma que as estratégias de controle podem ser reveladas pela
configuracdo espacial das procissdes, exemplificando no Cirio a Trasladagdo e a Procisséo
Principal, nas quais a Diretoria da Festa e o clero se destacam dos demais participantes pela
sua localizacdo no trajeto, isolados e protegidos no chamado nucleo da berlinda (Figura 19).
A seguranca é feita pela Guarda de Nazaré, além de bombeiros e soldados da Marinha e do
Exército (FERREIRA, D., 2012).
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Figura 19- Nucleo da Berlinda
| v 5 7

Ainda em relacdo a configuracao das procissdes, Alves, I. (2005), com base em suas
pesquisas realizadas na década de 1970, refere-se a configuracdo da procissao principal do
Cirio utilizando o termo “espagos em movimento” (territorios moveis) para tratar dos trés
segmentos observados, sendo o primeiro o nucleo dos que estdo autorizados a ficarem
proximos a imagem, o segundo, que seria intermediario e formado pelos que seguram a corda,
e o terceiro, composta pela multiddo que acompanha a procissao.

A partir do processo de expansdo do Cirio de Nazaré em 1986, com a criagdo da
Romaria Fluvial, amplia-se a apropriacdo temporéria de trechos do espaco em diversos bairros
de Belém, no distrito de Icoaraci e em parte dos municipios de Ananindeua e Marituba, com o
objetivo de se realizar a extensa programacdo desse complexo de eventos, principalmente no
segundo final de semana de outubro, formando-se o que Souza (2001) caracteriza como
territorios moveis.

Tanto as ruas que compOem o0s trajetos das romarias e cortejos, como as que ficam
proximas (paralelas e transversais) tém seu trafego de veiculos proibido durante os eventos,
alterando-se o transito da cidade principalmente nos bairros centrais da Cidade Velha,
Campina e Nazaré, nos quais se concentra a maior parte dos eventos (conforme Figuras 10 e
11). Ressalta-se que o transito de veiculos no trecho entre a Basilica de Nazaré e a Igreja da

Sé é suspenso no sabado e no domingo, sendo completamente normalizado somente ao se

1> Disponivel em: <http:/fotospublicas.com/imagens-aereas-procissao-cirio-senhora-nazare-belem/>. Acesso em
02 jul. 2014.



http://fotospublicas.com/imagens-aereas-procissao-cirio-senhora-nazare-belem/
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finalizar a procissdo principal. As operagOes realizadas pela Superintendéncia Executiva de
Mobilidade Urbana de Belém — SEMOB na referida area séo ilustradas na Figura 20:
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Figura 20 - Croqui da Operacdo Cirio 2013 realizada pela SEMOB
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Somam-se a esses exemplos de apropriacdo as arquibancadas instaladas na Praca da
Republica, as quais sdo acessadas mediante a compra de ingresso, além das pracas e calgadas,
nas quais os fieis dividem espaco com ambulantes, palcos para as homenagens a santa ou
estruturas de apoio para 0s meios de comunicacao.

Rosendahl (2009) afirma que as procissdes como manifestacdes simbolico-espaciais
podem incluir também um sentido politico, além do religioso ou incorporar protestos sociais,
envolvendo, assim, 0 espago construido e o seu contetdo social.

A inclusdo de protestos sociais no Cirio é exemplificada por IPHAN (2006), que
retrata o protesto ocorrido em 1982, periodo final da ditadura militar no Brasil, quando padres
franceses foram presos e condenados por militares sob a alegagdo de que eles teriam “incitado
os posseiros da regido do Araguaia a agdes consideradas ilegais e ‘subversivas’”. (p. 26). Na
procissdo principal do Cirio do referido ano foi observada a presenca do Movimento para a
Libertacdo dos Presos do Araguaia, o qual foi combatido pelos miliares durante o evento.

Além do ambito politico, a dimensao religiosa influencia e € influenciada pelas esferas
da economia e da cultura. Observa-se também que, em geral, 0 comportamento dos sujeitos
individualmente ou em sociedade é condicionado também por ela, o que se reflete
principalmente nos espacos considerados sagrados, e, consequentemente em seu entorno, a
partir dos fenémenos da peregrinacdo, da romaria e, mais recentemente, do turismo religioso.

Os referidos fendmenos tém sido discutidos por diversos estudiosos, considerando que
eles apresentam semelhancas e diferencas entre si no que se refere & motivacdo para o
deslocamento e ao comportamento nos destinos atrativos por sua sacralidade.

Steil (2003), abordando as raizes etimoldgicas das categorias peregrinacdo, romaria e
turismo religioso, afirma que:

Enquanto as peregrinacbes e romarias tendem a ser vivenciadas como um ato
religioso de imersdo no sagrado, o turismo, mesmo quando adjetivado como

religioso, caracteriza-se por uma externalidade do olhar, fundamental para que um
evento seja considerado como turistico (STEIL, 2003, p. 35).

O autor observa, com base em Nolan e Nolan (1989), que o termo peregrinagdo é mais
utilizado para se referir a longas jornadas em direcdo aos santudrios mais importantes,
enquanto as romarias aludem a eventos que combinam festa e devogdo, com trajetos mais
curtos e com participagdo comunitaria.

Todavia, nesse estudo ndo se aprofundara a discussdo sobre a romaria, considerando-
se a proximidade mais intensa entre ela e a peregrinacdo, bem como por tal termo ser de uso

constante pelos agentes organizadores do Cirio ao referirem-se as procissdes que compdem a
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festividade. Ressalta-se, ainda, que tanto a Igreja, como o0s 6rgdos publicos de turismo e
cultura e a propria populagéo local utiliza o termo romeiro para tratar tanto de visitantes como
dos moradores que participam das romarias.

Maria da Gracga Santos (2006) apresenta semelhancas entre a peregrinacao e o turismo
religioso indicando que ambos ocorrem por motivacGes religiosas, dividem espacos tidos
como sagrados e utilizam geralmente da mesma infraestrutura e dos servigos nos destinos.

As diferencas indicadas pela autora verificam-se pelas suas esséncias, Vvisto que a
peregrinacdo em si € uma pratica religiosa, enquanto o turismo religioso apenas inclui
atividades religiosas; pela intensidade da motivagdo religiosa, que seria maior na
peregrinacdo; pelas atitudes e comportamentos dos peregrinos e dos turistas nos destinos, e,
finalmente, pelas suas conseqliéncias espaciais nos lugares de destino, pois, em relacdo aos
peregrinos, 0s turistas apresentam maior exigéncia no que se refere a qualidade no
acolhimento (infraestrutura e servicos).

A distingdo se faz também quanto ao deslocamento e a organizacdo da viagem: na
peregrinacdo, o deslocamento faz parte da pratica religiosa, enquanto para o turista religioso
ele seria apenas um meio para se chegar aos lugares marcados pela espiritualidade; em geral,
as peregrinacdes sao organizadas individualmente por pequenos grupos (familiares, amigos,
paroquias) e os turistas religiosos por agéncias de viagens ou organismos religiosos
especializados, situando-se numa ldgica comercial. O consumismo é também apontado, o qual
seria mais caracteristico entre os turistas religiosos, refletindo-se mais nos impactos
econémicos do que a peregrinacdo (SANTQOS, Maria, 2006).

Em geral, quando se trata de peregrinacdo, associa-se um carater de sacrificio,
diferenciando-se do turismo, o qual, em geral, se relaciona ao lazer. Porém, Maria da Graca
Santos, (2006) observa que sempre existiu uma mistura entre sagrado e profano nas
peregrinagdes, no que se refere as “suas finalidades, nas motivagdes, nos interesses € nas
atividades que, na sua complexidade e riqueza, a tornam uma realidade profundamente
humana” (p. 263).

Tal concepcgéo é também discutida por Amirou (1995), que contesta os tipos ideais em
que se relaciona peregrinacdo a seriedade e turismo a frivolidade. Na comparacéo entre 0s
dois fendmenos, ele afirma que “ambos sdo atravessados por uma ldgica ambivalente,
ilustrada por um vai-e-vem permanente entre o sagrado e o profano, o sério e o frivolo, o

auténtico e o superficial”. (p. 96, traducdo nossa).
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A auto-avaliacdo que o0s visitantes de espacos sagrados fazem de si é também
observada por Maria da Graga Santos (2006) visto que, quando a finalidade religiosa se
sobrepde as demais, a maioria deles prefere ser considerada peregrina.

Assim, concorda-se com a referida autora que os dois fenbmenos ndo sao
completamente opostos e, portanto, a distincdo entre eles se daria principalmente pela
intensidade da motivacao religiosa.

Buscando incluir as principais caracteristicas do que se pode considerar como turismo
religioso, a autora o define como:

(...) toda e qualquer deslocagdo (voluntéria, temporaria e ndo remunerada)
religiosamente motivada, combinada com motivacfes de outro tipo, que tem por

destino um lugar religioso (de ambito local, regional, nacional e internacional), mas
que ndo é em si uma pratica religiosa (SANTOS, Maria, 2006, p. 293).

A autora afirma que o turismo religioso € um fendmeno recente, originando-se “das
mesmas circunstancias sociais e economicas que conduziram, em geral, ao turismo de massa”
(p. 240) e aponta para a escassez de estudos geogréaficos acerca desse segmento e de sua
dimensdo espacial, afirmando que, em sua maioria, as investigacdes realizadas estdo ligadas a
geografia da religido, mais voltadas as peregrinacdes, a exemplo de Rosendhal (2002), sendo
raras as pesquisas no ambito da geografia do turismo.

Rosendahl trata das peregrinacdes catdlicas e traz exemplos de alguns centros onde o
aspecto turistico pode ser associado ao religioso. Para ela, contudo, as peregrinaces no Brasil
guardam, “na quase unanimidade dos casos, uma caracteristica evidentemente religiosa,
assumindo o sentido de sacrificio” (2002, p. 4).

Observa-se, entretanto, que no Cirio de Nazaré, embora haja a necessidade de dados
estatisticos, as motivacdes dos visitantes ndo sdo apenas religiosas, considerando-se a
importancia historica e cultural desta festividade, sendo, portanto, comum a presen¢a de
peregrinos e turistas religiosos, além dos chamados turistas culturais.

Assim, além de peregrinos e turistas religiosos, incluem-se entre os visitantes de
espacos religiosos, os turistas culturais, por ser esta a modalidade de turismo “que,
designadamente pela busca de autenticidade que pressupde e pela natureza religiosa de muitos
lugares visitados, mais se aproxima das deslocagdes religiosamente motivadas”. (SANTOS,
Maria, 2006, p. 256).

Com o objetivo de desenvolver produtos para o mercado turistico, 0 Ministério do
Turismo elenca diversos segmentos, dentre eles o turismo cultural, o qual “compreende as

atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos do
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patrimdnio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens
materiais ¢ imateriais da cultura” (BRASIL, 2010, p. 15). Tal segmento é subdividido em
tipos: civico, religioso, mistico e esotérico, étnico, cinematografico, arqueologico,
gastrondmico, enoturismo e ferroviario.

Para o referido Ministério, o turismo religioso decorre “da busca espiritual e da pratica
religiosa em espagos e eventos relacionados as religides institucionalizadas,
independentemente da origem étnica ou do credo”. (BRASIL, 2010, p. 19). Ele considera
apenas como turismo cultural a experiéncia realizada por turistas que viajam para eventos ou
espacos religiosos tendo como motivacgdo o interesse cultural ou a apreciacao estética, ou seja,
sem a busca pela pratica religiosa.

Todavia, tdo complexo quanto a conceituacdo de cultura e religido € a busca por
defini¢cdes para o turismo relacionado a esses termos, o que permite afirmar que a proposta do
Ministério do Turismo possivelmente atende as necessidades para uma visdo mercadoldgica,
porém sao passiveis de criticas, dentre as quais a reducdo da religido a um elemento da cultura
comparavel ao cinema, a gastronomia, ao patriménio arqueoldgico, dentre outros, na
subdivisdo do segmento do turismo cultural em tipos.

Embora ndo seja objetivo do presente estudo aprofundar essa discussédo, a relacéo
entre religido e cultura é debatida por pesquisadores, dado que a religido influencia e é
influenciada pela cultura, determinando comportamentos e propondo normas (OLIVEIRA,
s/d).

Em relacdo a definicdo para o segmento do turismo cultural, considerando também a
motivacdo principal para o deslocamento como critério na segmentacéo da atividade turistica,
Barreto (2000) utiliza o termo “turismo com base no legado cultural” para identifica-lo como
“aquele que tem como principal atrativo o patriménio cultural” (p. 29), entendido aqui tanto
em relacdo aos seus aspectos materiais, como imateriais. Portanto, considera-se que o
praticante deste segmento pode também ser atraido ao destino em menor medida por outras
razoes.

As discussbes sobre o turismo cultural, inclusive pela ciéncia geografica, versam
principalmente sobre o chamado patriménio material, especialmente no que se refere as
transformacfes em centros historicos em atendimento as necessidades mercadoldgicas,
buscando-se sua valorizagdo estética e desconsiderando-se suas funcdes originais e a sua
identificacdo com a parcela da populagéo que o vivencia (PAES-LUCHIARI, 2005).

Entretanto, apesar dos possiveis efeitos negativos da atividade turistica, Barreto (2000,

p. 32) questiona se existe:
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[...] alguma manifestacdo humana atualmente que ndo se transforme, de alguma
maneira, num bem de consumo e sua transformacdo num bem de consumo nao é
preferivel ao lento, mas inexoravel, processo de destruicdo dos bens, ora diante da
especulagdo imobilidria, ora em virtude da ‘moderniza¢do’ imposta pela industria
cultural e pela globalizagdo da economia [...] (BARRETO, 2000, p. 32).

Retomando a discussédo sobre a proximidade entre o turismo religioso e o cultural,
Maria da Graga Santos (2006) explica ainda que, como as religides geralmente séo
responsaveis por grande parte da heranga arquitetonica e artistica criada pela humanidade, é
comum a préatica do turismo cultural em espacos religiosos, motivado pela intencao intelectual
de se compreender o fenémeno religioso ou ainda pela busca pelo prazer estético.

Nesse sentido, a autora aponta as consequéncias da patrimonializacdo de bens
religiosos e expressoes rituais afirmando que:

Por um lado, edificios e outras estruturas religiosas sdo objeto de um processo de
patrimonializacdo que, se tem a vantagem de facilitar a sua recuperacdo e
preservacdo, acarreta muitas vezes [...] o esvaziamento da funcdo religiosa que os
gerou ou até o seu desapossamento do grupo religioso para o qual era referéncia. Por
outro lado, certas expressdes rituais, particularmente as mais pitorescas, ou mesmo
as j& decadentes ou caidas no esquecimento, sdo por vezes recuperadas do ponto de
vista turistico, apenas perdurando enquanto atividades de cunho predominantemente
folclorico. (SANTOS, Maria, 2006, p. 259).

Almeida (2011), em estudo geografico sobre o turismo em as festas rurais, afirma que
“o patriménio cultural convive com a concepcao de contemporaneidade e seu uso e desfrute
atual esta muito vinculado ao turismo”. Para ela, além das necessidades mercadoldgicas, a
prépria sociedade, por meio de suas praticas sociais, define o valor dos bens culturais.
Ressalta-se esta observacdo para reforcar que a populacdo local é também um agente de
turistificagdo do patrimonio.

No caso do Cirio de Nazaré em Belém, a sua valorizagdo como bem cultural pela
maioria dos moradores se evidencia pelos preparativos para a festividade, a exemplo das
fachadas das casas e prédios (publicos e particulares) decorados com elementos alusivos a
devocédo (Figura 21), além do interior de muitos imoveis que sdo reformados preparando-se

para receberem amigos e familiares, parte deles vindos de outras cidades, estados ou paises.
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Figura 21 - Decoragdo da fachada de condominio residencial (homenagem ao Cirio)

Foto: Débora Serra, 2013.
A dificuldade para se distinguir as motivacdes dos visitantes, que podem ir além das
religiosas e culturais, torna-se maior, segundo Maria da Graca Santos (2006), quando se trata
da realizagéo das tradicionais festas religiosas que, em geral, incluem programagdes profanas.
Para a autora, a atratividade de tais festividades geraria o que se pode designar turismo em
tempo religioso, o que se pode exemplificar com o0 nosso objeto de estudo, o Cirio de Nazaré,
considerando-se inclusive a importancia de se fazerem pesquisas que demonstrem em que
medida o interesse principal dos visitantes tem um carater mais voltado a espiritualidade.
Observa-se ainda que, na relacdo espaco-tempo, ha distingdo entre a atratividade
exercida pelo Cirio de Nazaré em comparacdo aos santuarios permanentemente visitados.
Costa et al (s/d) afirmam que:
Ha uma diferenca importante entre eventos como o Cirio, que resulta da sagracéo do
lugar por um tempo determinado (a criacdo e recriacdo de um espago-tempo), e
lugares permanentemente sagrados, como Fatima, em Portugal, ou Juazeiro do Norte
e Aparecida do Norte, no Brasil. Fora da “quadra nazarena” se perde a durea sagrada
do espaco, em Belém do Cirio. Em Aparecida [santuario] da padroeira do Brasil, por
seu turno, os espacos sdo sagrados, independentes da temporalidade: o porto, o
Santuério Maior, o Santuario Menor e outras atracdes ndo precisam de tempos
sagrados para receber os visitantes. Assim como ndo tem tempo o poder dos lugares
onde o Padre Cicero Romédo Batista fez seus milagres. Nesses casos, 0 espaco possui

independente do tempo, a capacidade de ligar os fiéis as divindades (COSTA et al,
s/d, p. 19).

Os exemplos apontados pelos referidos autores para lugares permanentemente
sagrados tratam-se das chamadas hierdpolis, ou seja, cidades sagradas, que, conforme
Rosendahl (2009):

constituem centros, que em razdo de uma hierofania ou manifestagdo do sagrado,
atraem milhares de peregrinos que, sobretudo no tempo sagrado — tempo de ruptura
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com a cotidianeidade — se deslocam para esses centros, alterando suas funcdes,
paisagens e significados. (ROSENDAHL, 2009, p. 48, traducéo nossa).

A autora apresenta caracteristicas que distinguem as hieropolis dos outros tipos de
centros urbanos. Nelas, a maior centralidade de suas funcdes estd no sagrado, o qual
subordina inclusive as atividades econdmicas; ha diferenciacdo durante o ano entre o periodo
das festividades, ou tempo sagrado, e o tempo comum, o qual atrai menor quantidade de
peregrinos; os fiéis de outras cidades motivam-se a visita-las pela forca da fé,
desconsiderando-se as dificuldades de deslocamento; ha itinerarios devotos relativamente pré-
estabelecidos; em geral, o templo é o foco do lugar central, e os movimentos politicos tém
carater quase religioso.

Considerando-se a observacdo de Costa et al (s/d), pode se afirmar que Belém
apresenta apenas parte das caracteristicas apontadas por Rosendahl (2009), ndo se observando
a centralidade do sagrado e sua intensa influéncia sobre a economia e a politica quando
comparadas a cidades como Fatima, Juazeiro do Norte ou Aparecida. Apenas durante um
tempo determinado, em funcéo da festividade do Cirio de Nazaré, diversos espacos da Regido
Metropolitana de Belém se sacralizam e atraem milhares de visitantes, diferenciando-se do
tempo comum.

Ressalta-se, entretanto, que a importancia da festividade de Nazaré em Belém conferiu
ao seu templo principal o titulo de basilica, em 1923, pelo Papa Pio XI (MATOS, 2010), e de
Santuario Mariano Arquidiocesano, em 2006, pelo entdo arcebispo de Belém, Dom Orani
Tempesta, tendo como reitor o padre José Ramos das Mercés, ambos recebendo voto de
louvor pelo Senado Federal (BRASIL, 2006, p. 387).

No catolicismo, de acordo com o Codigo de Direito Canénico, o santuario é entendido
como:

(...) aigreja ou outro lugar sagrado aonde os fiéis, por motivo de piedade, em grande
ndmero acorrem em peregrinagdo, com a aprovagao do Ordinario do lugar. [...] Para
que um santudrio possa dizer-se nacional, deve ter a aprovacdo da Conferéncia
Episcopal; para que possa dizer-se internacional, requer-se a aprovacao da Santa Sé.
[...] Nos santuarios ponham-se a disposicdo dos fiéis meios de salvacdo mais
abundantes, com o anuncio cuidadoso da palavra de Deus, o fomento da vida
litrgica, principalmente por meio da celebracdo da Eucaristia e da peniténcia, e

ainda com o cultivo de formas aprovadas de piedade popular (VATICANO, 1983, p.
212).

Assim, o titulo de santuario mariano implicou em mudancgas no funcionamento da
basilica em relacdo ao horéario e a disponibilidade dos confessionarios, e no planejamento de

um programa para atendimento aos peregrinos (BRASIL, 2006).



87

Observa-se, portanto, que além das determinagdes impostas pela Igreja, as praticas dos
fiéis sdo fundamentais na definicdo dos espagcos como sagrados, bem como nas suas
apropriacoes.

As imposicOes da Igreja ocorrem também em parceria ou com a aceitacdo de agentes
do poder publico e de mercado, as quais se refletem em alteracfes espaciais realizadas para a
manuten¢do ou ampliacdo do dominio exercido pelo catolicismo.

No que se refere a alteracdes observadas em santuarios, Maria da Graca Santos (2006)
considera que a cidade de Fatima, em Portugal, por ser uma cidade-santuario e uma cidade de
peregrinacdo, é também um centro de acolhimento de turistas, o que a caracteriza como um
“espaco turistico” (p. 407). Nessa condicdo, a atividade turistica se destaca das demais nos
processos de ordenamento territorial. A referida autora faz um levantamento dos instrumentos
de planejamento urbanistico da cidade bem como da evolugdo do aglomerado urbano da Cova
da Iria (Figura 22), em funcgdo das necessidades que surgiram devido ao intensivo aumento do
namero de visitantes, bem como do crescimento da populagdo residente. Tais alteracdes
objetivaram, entre outros, facilitar o acesso aos lugares sagrados, ordenar os espacos de

comercializacdo de produtos religiosos e souvenirs, além de ampliaram a oferta hoteleira.

Figura 22 - Santuario de Fatima

Ao fundo, a Basilica da Santissima Trindade, um dos templos existentes no santuario.
Foto: Roselene Bastos, 2013.

Quanto aos santuarios brasileiros, destaca-se o estudo de Oliveira (2004) sobre a
cidade paulista de Aparecida e a sua Basilica Nacional. O autor exemplifica algumas
intervencdes urbanas na cidade, principalmente na grande oferta hoteleira, e no santuario, que
para receber milhGes de visitantes anualmente possui museu, mirante, um imenso saldo de ex-

votos, lojas, livrarias, confessionarios, ampla area de passeio e estacionamento, e um
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shopping com praga de alimentagdo (Figuras 23 e 24). Para ele, a falta de participacdo de
profissionais ndo religiosos no planejamento turistico da cidade a tornou “um atrativo tdo

caotico quanto qualquer grande cidade brasileira” (p. 47).

Figura 23 - Basilica Santuario de Aparecida

Foto: Débora Serra, 2011.

Figura 24 - Santuario de Aparecida — Praga de Alimentagdo
| :\\ =

Foto: Débora Serra, 2011.

Costa et al (s/d) fazem uma comparacao entre a atratividade do Santuario de Aparecida
na festividade que ocorreu no periodo de 3 a 12 de outubro de 2000, a qual atraiu 350 mil
visitantes, e o Cirio de Nazaré em Belém, realizado em periodo préximo, que atraiu menos de
5% daquele fluxo. Dentre os diversos fatores apontados estdo a maior diversidade de atracGes
em Aparecida e a sua infraestrutura, que foi criada especificamente para esse fim,

diferenciando-se de Belém.
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Em relacdo ao culto a Nossa Senhora de Nazaré em Belém, conforme abordado no
primeiro capitulo, sua atratividade turistica perpassa tanto pela sua importancia religiosa,
quanto pelo seu carater profano.

Quanto as alteracGes espaciais, observa-se que elas atendem a interesses de agentes
como a Igreja (buscando também maior controle da festividade), o Estado, e empreséarios,
visando uma maior atratividade turistica a partir de apropriacbes com caracteristicas
permanentes ou temporarias.

As alteracGes permanentes tém entre seus objetivos atrair visitantes para além do
periodo da festividade e ocorreram no entorno do santuério, a partir da década de 1980,
quando, de acordo com Matos (2010), cidades como Aparecida em Sdo Paulo, entre outras,
também se estruturaram para fortalecer o turismo religioso.

A autora informa que em 1982 houve a transferéncia do arraial, realizado desde o
primeiro Cirio na area em frente a atual Basilica Santuério, para uma area lateral, pertencente
a Igreja. Em seu lugar foi construido o Centro Arquitetdnico de Nazaré — CAN com recursos
da Unido. A praca publica, atualmente chamada Praca Santuario, onde ocorria o arraial,
tornou-se um prolongamento da basilica e é controlada pela Diretoria da Festa. Nessa
intervencdo destruiram-se equipamentos urbanisticos que estavam relacionados as praticas
profanas, em um processo de “higienizag¢do”, ficando aquele espaco destinado a shows
musicais (atualmente catdlicos) e a exposicao da imagem peregrina durante a festividade.

Ela se refere também a demolicédo dos bares do arraial em 2010, a inauguracdo de uma
loja de souvenirs religiosos em area anexa a Basilica (onde anteriormente funcionava um
restaurante) e a transformacdo dos arcos temporarios na Avenida Nazaré em estruturas fixas,
demarcando o territorio do santuario.

Complementando-se as obras que tornam o referido territorio atrativo a turistas e
peregrinos para além do periodo do Cirio, foram construidas no entorno da Basilica Santuario
a Casa de Placido e o espago Memdria de Nazaré, permitindo-se, assim, que se tenham
proximos objetos inter-relacionados.

Inaugurada em 2009, a Casa de Placido (Figura 25) foi construida com doacGes de
fiéis com o objetivo de ser um lugar de primeira acolhida a peregrinos e turistas que buscam o
santuario ndo apenas no Cirio. Em uma area de mil metros quadrados, o ambiente oferece
banheiros, refeitorio, saldo de repouso, enfim, 0 necessario para a recuperacdo dos seus
visitantes, principalmente aqueles que se deslocam de seus municipios em caminhada até

Belém.
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Figura 25 - Casa de Placido

[y N

‘Foto: Débora Sérra, 201'1."

O espaco Memoria de Nazaré (Figura 26) foi inaugurado em outubro de 2012 e retrata
0s aspectos sagrados da festividade com a exposi¢do de mantos, cordas, ex-votos, cartazes,
etc., diferenciando-se do Museu do Cirio, cujo acervo passou a incluir também elementos

profanos relacionados a ela.

Figura 26 - Memoria de Nazaré

Foto: Débora Serra, 2011.

Criado em 1986 pelo Governo do Estado, 0 Museu do Cirio funcionou inicialmente no
subsolo da Basilica Santuério. Em 2002, ele foi transferido para o bairro da Cidade Velha, em
um dos prédios do chamado Complexo Feliz Lusitania, o qual conforme Castro, C. (2012) se
tratou de uma das a¢des do referido governo que visava, a partir da requalificacdo de areas do

centro historico de Belém, a preservagao do patrimonio e “a dinamizagao de novas atividades
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econdmicas e de lazer, que contribuem para o desenvolvimento de atividades turisticas no
bairro”. (p. 70).

Dentre as alteracdes espaciais temporarias observa-se a instalacdo de arquibancadas
para que turistas e populacdo local possam assistir a passagem da imagem, tal como um
espetadculo (FIGUEIREDO, 2005). A montagem era realizada até o ano de 2012 pela
Prefeitura de Belém, por meio da Coordenadoria Municipal de Turismo. A partir de 2013, tais
arquibancadas foram montadas e vendidas pela Diretoria da Festa. Os turistas também tém a
possibilidade de assistir as procissfes em arquibancadas preparadas pelos hotéis localizados

no percurso do Cirio (Figura 27).

Figura 27 - Arqu'ibancadas na Av. Presidente VVargas
i en.
b L /

’

Foto: Débora Serr, 2011.

A realizacdo de feiras para a venda de brinquedos de miriti durante o Cirio tambem se
inclui entre as alteracGes (e apropria¢fes espaciais) temporarias, as quais tém sido realizadas
em algumas pracas do centro historico de Belém.

As apropriacfes permanentes e temporarias de espacos para a realizacdo do Cirio
variam com a expansao das manifestacdes, o que amplia também as possibilidades de seu uso
como atrativo turistico, de acordo com as inten¢des dos agentes ligados a essa atividade, 0s

quais serdo abordados a seguir.
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3. A TURISTIFICACAO DO ESPACO NO CIRIO DE NAZARE:
PARTICULARIDADES DOS AGENTES E ESTRATEGIAS PARA A
MANUTENCAO DE SUAS TERRITORIALIDADES

Nesse capitulo serdo inicialmente apresentados os agentes de turistificacdo do espaco
no Cirio de Nazaré, bem como os espacos identificados nessa pesquisa como turistificados ou
que se encontram nesse processo. As relagdes entre tais agentes, as quais envolvem
apropriacdes espaciais e, nesse sentido, a formacao de territorios materiais e simbdlicos, serdo
discutidas em seguida, observando-se que as convergéncias e divergéncias de interesses
ocasionam parcerias e conflitos entre eles. Verifica-se que a tensdo entre os agentes e as
transformacdes ocasionadas por ela sdo uma das principais caracteristicas desse complexo de
eventos. A maior parte das informacdes foi obtida em entrevistas, as quais se encontram como

apéndices.

3.1. 0S AGENTES DA TURISTIFICACAO DO ESPACO NO CIRIO DE NAZARE:
PARTICULARIDADES E DIVERSIDADE DE INTENCOES

Recordando-se a proposta de Fratucci (2007; 2008), os agentes de turistificacdo do
espaco sdo os turistas, os agentes de mercado, o Estado e as comunidades das areas
receptoras. Todos eles podem ser considerados no contexto do Cirio de Nazaré em Belém.

Em relagdo aos turistas no periodo do Cirio, observa-se a caréncia de dados
guantitativos, considerando-se que de acordo com Costa et al (s/d) as pesquisas ndo
contemplam satisfatoriamente os turistas que chegam pela via fluvial; e qualitativos, no que se
refere, por exemplo, as suas motivacles, aos espacos e eventos frequentados por eles,
considerando-se tanto o carater sagrado quanto o profano da festa.

O ultimo estudo divulgado refere-se ao Cirio de 2012 e foi realizado em parceria entre
0s oOrgados estaduais PARATUR, SETUR e DIEESE em pontos turisticos com localizacdo
estratégica em relacdo aos eventos: Centro Arquiteténico de Nazare, Praca da Republica e
Complexo Feliz Lusitania, nos quais foram aplicados 900 questionarios, diferenciando-se da
pesquisa do ano de 2011, a qual ocorreu nos principais portbes de saida do municipio de
Belém, aplicando-se 264 questionarios.

Embora ndo se tenha como objetivo nesse estudo a anélise das estatisticas, a Tabela 3,

abaixo, apresenta os maiores indices das variaveis pesquisadas nos anos de 2011 e 2012.
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Tabela 3- Turistas nos Cirios 2011 e 2012

2011 % 2012 %
ORIGEM Sao Paulo 14,39 Rio de Janeiro 16,62
SEXO Feminino 52 Feminino 56
FAIXA ETARIA 35 a 50 anos 30,68 35 a 50 anos 40,23
RENDA 05 a 07 salarios minimos 25,38 01 a 03 salarios minimos 30,29
OCUPACAO Aposentados 14,77 Professores 13,12

Fonte: PARA, 2012a, 2013. Organizado pela autora.

Ressalta-se que as mudancas em relacdo aos pontos para a coleta de dados e ao
aumento da quantidade de questionarios aplicados dificultam a analise comparativa dos
resultados. Em compensacdo, tais alteraces refletem maiores investimentos dos 6rgdos em
pesquisas e poderiam também ampliar o seu universo, visto que, ndo atrelados aos principais
portdes de saida, seriam incluidos, como turistas, os moradores de municipios que
desembarcam em Belém em suas dezenas de portos. Porém, as referidas pesquisas nao
incluiram os residentes no Para e seus resultados, portanto, permitem mensurar a geracao de
novas receitas e impossibilita os calculos referentes a distribuicdo das ja existentes no estado.

Os resultados de 2012 apontam também os tipos de hospedagem mais utilizados, dos
quais se destacaram os hotéis, com cerca de trinta por cento, e as casas de parentes e amigos,
gue somadas totalizam mais de sessenta por cento. A taxa de permanéncia verificada entre a
maioria dos turistas, na referida pesquisa, foi de cinco a nove dias, o que pode refletir o
interesse desses visitantes, sobretudo na propria festividade, para o qual a quase totalidade dos
entrevistados afirmaram desejar retornar no ano seguinte.

Para o presente estudo, foram realizadas pesquisas de campo durante os Cirios de 2012
e 2013 nas quais se entrevistou visitantes, nos principais eventos do segundo final de semana
de outubro e em meios de hospedagem, considerando-se hotéis e casas de parentes e amigos,
além da Casa de Placido. Julgando-se pelo tempo de permanéncia em Belém, verificou-se a
presenca de excursionistas e turistas em tais lugares, a maioria combinando interesses
religiosos e ndo religiosos, conforme Figura 28, e Tabela 4, referentes a dados coletados em

2012 e a 2013, respectivamente:
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Figura 28- Grafico das motivac@es dos visitantes no Cirio de Nazaré 2012
MOTIVAGAO PARA PARTICIPAR DO CiRIO

m Motivos religiosos  m Motivos ndo religiosos Motivos religiosos e ndo religiosos

Fonte: Pesquisa de campo, 2012.

Tabela 4 - Motivagdes dos visitantes no Cirio de Nazaré 2013

RELIGIOSA NAO RELIGIOSA RELIGIOSA/NAO RELIGIOSA

CASA DE

> 0, 0,
5L ACIDO 20% 00 80%
HOTEIS 17% 17% 66%
CASAS
(PARENTES/ 25% 00 75%
AMIGOS)

Fonte: Pesquisa de campo, 2013.

Na Casa de Placido foram entrevistadas 4 (quatro) pessoas em 2013, provenientes dos
municipios de Bujaru, Braganca e Castanhal. Destas, 3 (trés) seriam excursionistas, por nao
pernoitarem em Belém. Uma delas pode ser considerada peregrina, por sua motivacao ser, em
suas palavras, completamente religiosa (pagamento de promessa). As demais seriam
excursionistas religiosas, cuja motivagéo foi, alem da devocéo, o desejo de acompanhar um
grupo de amigos. A permanéncia em Belém era de apenas algumas horas, suficientes para se
recuperarem e retornarem as suas moradias. O retorno para as suas cidades seria feito, em
geral, em transporte publico. Outra importante caracteristica € que todos se deslocaram a pé
de suas cidades até a Basilica de Nazaré, o que para Maria da Graga Santos (2006) seria um
indicativo seguro de peregrinacao.

Na referida casa entrevistou-se também uma pessoa que se pode definir como turista
religioso, uma vez que ela pertencia a um grupo que fez de bicicleta o percurso da cidade de
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Braganca até a Basilica de Nazaré, motivados pela devogdo e pelo incentivo ao ciclismo. Eles
se recuperavam nesse lugar de acolhida, mas permaneceriam em Belém por mais dias,
hospedados na casa de parentes e amigos. Tal pratica esportiva é observada por Solla (2006),
em seu estudo sobre o Caminho de Santiago de Compostela. Para ele, a motivacdo dos que
realizam esse percurso seria cada vez menos religiosa, incluindo-se entdo aquelas voltadas
para a natureza, o esporte e a cultura.

Em 2013, foram realizadas 06 (seis) entrevistas em hotéis e 04 (quatro) em casas de
parentes e amigos. A maior parte dos entrevistados era de turistas religiosos, mas houve
também os que se declararam peregrinos, pela Unica motivacdo ser a religiosa, e turistas
culturais, cujas motivacfes ndo estavam relacionadas a fé, pois estavam visitando a cidade
nesse periodo por curiosidade e para conhecer a festividade.

Tais entrevistas, somadas aos 25 (vinte e cinco) questionarios, aplicados em 2012 nos
eventos do segundo final de semana de outubro (Auto do Cirio, Romaria Fluvial, Arrastdo do
Cirio, Trasladacdo, Festa da Chiquita e Procissao Principal), apontaram a diversidade de
motivacdes dos visitantes: lazer, cultura, visita a parentes e amigos, participacdo em evento
cientifico, negocios, etc., a maioria em combinacdo com a motivacdo religiosa.

Atuando direta ou indiretamente no processo de turistificacdo de espagos, Fratucci
(2008) aponta os agentes de mercado, os quais podem ser endégenos ou exdgenos (locais ou
ndo locais) e direta ou indiretamente envolvidos com a atividade turistica (no que se refere ao
atendimento as necessidades dos turistas), conforme Quadro 3 o qual pode ser aplicado ao

processo de turistificacdo do espaco no Cirio de Nazaré em Belém.

Quadro 3- Agentes de mercado na turistificacdo de espacos

ENVOLVIMENTO DIRETO ENVOLVIMENTO INDIRETO

Prestadores de servicos de

ENDOGENOS hospedagem, alimentaco, Prestadores de servico de comunicagéo,
ou transportes. entretenimento e seguranga, fornecimento de insumos,
EXOGENOS portes, etc,

informac0es.

Fonte: FRATUCCI, 2008. Organizado pela autora.

Na analise do Cirio, entre os agentes de mercado locais, diretamente relacionados a
atividade turistica (o trade turistico), esse estudo centrou-se nos hoteleiros e agentes de
viagens, 0s quais, atuando no receptivo, tém os turistas como clientes, diferenciando-se dos

demais (restaurantes, transportes, etc.), que atendem turistas e populagéo local.
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Em entrevista, César Coimbra'®, ex-presidente da Associacio Brasileira da Industria
de Hotéis e atual Diretor Executivo do Belém Convention & Visitors Bureau, afirma que as
reservas nos hotéis de Belém para o Cirio chegam ao total de sua capacidade, e se iniciam
com antecedéncia de um ano, o que néo significa que todas se efetivem, pois a maioria so €
confirmada as vésperas do evento. Por precaugdo, os hotéis em geral pedem um valor como
garantia e estabelecem um minimo de trés dias para as reservas. A maioria dos hdspedes no
Cirio vem por conta propria, ou seja, sem o0 intermédio das agéncias de viagens.

Entretanto, o entrevistado afirma que, com excec¢do do segundo final de semana de
outubro, ha hotéis que apresentam baixas taxas de ocupacdo na semana seguinte, ainda na
quadra nazarena, devido aos hdspedes habituais (turistas de negdcios e eventos) evitarem a
cidade nesse periodo, o que faz com que a média de ocupacdo do referido més seja
semelhante aos demais em um periodo de um ano.

As contratacbes na hotelaria sofrem um discreto aumento, principalmente para 0s
servigcos de camareira e em restaurantes. Mesmo ndo havendo estudos em relagdo a novas
contratacdes no periodo, o entrevistado afirma que essa é uma das poucas épocas em que elas
ocorrem, referindo-se também aos meses em que Belém recebe grandes eventos cientificos.

Em relacdo as agéncias de viagens locais, o representante da Associacdo Brasileira das
Agéncias de Viagens — ABAV/PA, Francisco Rocha, informou, em entrevista'’, que a
Romaria Fluvial é o evento mais oferecido por elas e o mais procurado pelos clientes, sendo
gue a maioria dos que compram 0s pacotes sdo moradores de Belém e de outros municipios
do estado.

Observa-se também que ha agentes de mercado ndo locais, pertencentes ao trade
turistico, atuando no processo de turistificacdo do Cirio, tais como as operadoras de turismo e
agéncias de outros estados brasileiros, as quais se relacionam com as agéncias locais para a
comercializa¢do de pacotes turisticos para o periodo dessa festividade.

Francisco Rocha, ao se referir a tais agentes ndo locais, afirma que “em sua grande
maioria sdo operadoras e agéncias brasileiras, para o publico brasileiro. O publico
internacional, geralmente vem através de comunidades religiosas instaladas em Belém”.

Ressalta-se que dentre as mais de quarenta agéncias associadas a ABAV-PA na
Regido Metropolitana de Belém, apenas cerca de dez por cento elaboram pacotes para a
Romaria Fluvial, os quais sdo comercializados por elas e também, em parceria, pelas demais

ageéncias locais.

18 Entrevista concedida a autora em 15 abr. 2014.
17 Entrevista concedida a autora em 26 abr. 2014.
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Em relagdo a atuacdo de empresarios ndo pertencentes ao trade turistico na inducao de
fluxos de turistas para Belém, no periodo do Cirio, verifica-se que eles contribuem para a
crescente espetacularizacdo e amplitude da festividade, onde se destacam aqueles ligados as
diversas midias e aos patrocinadores e a apoiadores oficiais, nos quais se incluem instituicdes
como bancos, redes de supermercado, shoppings, hospitais, operadoras de telefonia, entre
outros.

Ressalta-se, porém, que, em 2013, um dos trezes patrocinadores oficiais pertencia ao
trade, o Crowne Plaza Belém, hotel de padrdo cinco estrelas, que faz parte de um grupo
hoteleiro global com nove redes de hotéis.

Pertencentes também ao trade, havia entre os treze apoiadores oficiais de 2013, uma
agéncia de viagens, a Logos Turismo, a qual se destaca, entre seus servicos, pela venda de
pacotes internacionais voltados para o segmento do turismo religioso; e o restaurante Pomme
D’Or, empresa local.

Com excegdo ao restaurante, os referidos hotel e agéncia de viagens assinaram
novamente o contrato com a Diretoria da Festa para o ano de 2014.

Em geral, a atuacdo dos agentes de mercado visa a obtencdo e a ampliacdo de seus
lucros. Todavia, Matos (2010) e Pantoja (2006) observam que os investimentos de empresas
nessa festividade as beneficiam também por que vinculam suas marcas a maior festividade
paraense, 0 que contribui para o aumento de sua visibilidade e a constru¢cdo de uma imagem
positiva perante a populacéo.

Para Matos (2010), além das agéncias de viagens, hotéis, transportadores e outras
empresas que tém suas atividades (e lucratividade) diretamente relacionadas ao Cirio, outros
empreendimentos também investem nessa festividade, a exemplo da mineradora Vale, visto
que “o valor simbolico presente nas festas populares, e no caso especifico na festividade do
Cirio, cumpre um papel importante na consolidagdo de uma imagem positiva necessaria ao
fortalecimento de qualquer empreendimento economico” (p. 200).

No caso dos empresarios patrocinadores oficiais, a referida autora aponta também a
importancia de uma das contrapartidas oferecidas pela Diretoria da Festa a esses investidores,
a “béncdo oficial” (visita da imagem peregrina), momento que altera a rotina da empresa,
desde a organizacdo da cerimonia, feita voluntariamente por parte dos funcionarios, até a sua
realizacédo, para a qual sdo convidados familiares, clientes e autoridades. Tal evento melhora o

clima organizacional, o que se reflete em uma maior produtividade.
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Assim, além dos lucros diretos proporcionados pelo Cirio, as intengdes dos agentes de
mercado envolvem uma dimensao imaterial relacionada a sua boa imagem perante clientes,
funcionarios e populacdo em geral.

Ressalta-se que, no presente estudo, a dimensdo imaterial foi também observada na
entrevista realizada com Francisco Rocha, da ABAV, que, ao ser questionado sobre a
Romaria Fluvial, afirmou que além dos ganhos financeiros, o evento é um meio de promover
as agéncias participantes e se relaciona, também, a devocéo de seus proprietarios pela santa.

Ainda em relacdo a Romaria Fluvial, observa-se a atuacdo de diversos agentes que
atuam na informalidade e que, apesar de ndo terem empresas constituidas, elaboram,
operacionalizam e comercializam passeios, incluindo-se pacotes para o referido evento, e 0s
divulgam em jornais, revistas e sites de venda.

Em entrevista, Vera®®, integrante de um grupo de dez pessoas que organiza ha onze
anos pacotes para a Romaria Fluvial, afirmou que a relagéo entre eles iniciou-se em um
ambiente religioso: “Nods somos de uma igreja e nos conhecemos, comecamos a fazer aquela
familia e inventamos essa associacao, entendeu? Foi assim que comegou. Mas, sO que entrou
uma turma, ja saiu, j& entrou outra turma [...]".

Para ela, ndo ha uma representacdo dos agentes informais no sentido de se buscar
atender a interesses comuns. Em sua experiéncia, seu grupo atua de modo isolado e ela
acredita que essa pratica € comum aos demais, ndo havendo, por exemplo, a indicacdo de
outro agente quando o numero de pacotes disponibilizados para a venda se esgota.

Tal como observado nos agentes de viagens formalizados, a entrevista com essa
agente informal revelou que seus interesses na participacdo da Romaria Fluvial ndo se
resumem aos lucros, mas inclui o exercicio da devogdo a N. S. de Nazare.

Quanto aos agentes do poder publico, eles devem ser considerados de acordo com as
esferas municipal, estadual e federal de governo. Além do IPHAN, 6rgdo federal, cuja
superintendéncia sediada em Belém é responsavel pelos processos que concederam titulos
nacional e internacional ao Cirio, incluem-se, entre os agentes de turistificacdo, a Prefeitura
Municipal de Belém e o Governo do Estado do Para, esses considerados pela Diretoria da
Festa como entidades realizadoras do Cirio.

Quanto aos 6rgdos municipais e estaduais, verifica-se que as principais acgoes
voltadas a atracdo de turistas no periodo do Cirio sdo realizadas por aqueles relacionados a

cultura e ao turismo, os quais na atual gestdo sdo denominados: Coordenadoria Municipal de

'8 Entrevista concedida & autora em 30 abr. 2014. Optou-se por preservar a identidade da entrevistada.
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Turismo (BELEMTUR), Fundacao Cultural do Municipio de Belém (FUMBEL), Companhia
Paraense de Turismo (PARATUR), Secretaria de Estado de Turismo (SETUR) e Secretaria de
Estado de Cultura (SECULT).

Para Matos (2010), desde a década de 1980, diversas festividades populares tém sido
apoiadas por instituicbes governamentais nos ambitos federal, estadual e municipal, e por
transnacionais, como a UNESCO, em raz&o do aprofundamento da globalizagdo econémica e
técnica e da mundializacdo da cultura. Esse apoio possibilita que tais eventos atraiam novos
investimentos (incluindo-se o setor privado), atraindo-se também mais expectadores, 0 que
aumenta o retorno financeiro aos investidores, mas também “o prestigio e o reconhecimento
tanto para os organizadores, patrocinadores, apoiadores, quanto para os participantes em geral
e turistas”. (p. 21).

Dessa forma, para o Estado, os interesses que motivam suas a¢des vado além do retorno
em arrecadacdo, a qual conforme explicitado no primeiro capitulo, a partir do estudo de Costa
et al (s/d), supera extremamente os investimentos. Os agentes publicos buscam também o
prestigio e o reconhecimento da Igreja, de empresarios e da populacdo em geral, 0 que 0s
fortalece nas futuras campanhas politicas.

Conforme Fratucci (2008), as comunidades das areas receptoras também atuam nos
processos de turistificacdo de espacos, e seriam os trabalhadores diretos e indiretos do turismo
e a populacédo residente ndo envolvida com essa atividade, dos quais se destacam, para esse
estudo, os mais diretamente impactados pela festividade do Cirio, principalmente no segundo
final de semana de outubro: os moradores ou frequentadores dos bairros de Nazaré da Cidade
Velha, onde se concentra a maior parte das manifestagdes sagradas e profanas,
respectivamente.

Em relacdo a populagdo do bairro de Nazaré, de acordo com o censo do IBGE
realizado em 2010, ele possui uma populacgdo residente de 20.504 (vinte mil, quinhentos e
quatro) habitantes, que corresponde a aproximadamente 1,5 % da populacdo de Belém, com
rendimento nominal médio mensal de R$ 3.036,30 (trés mil, trinta e seis reais e trinta
centavos).

Embora tais dados sejam quantitativos, ndo permitindo inferir, por exemplo, a
distribuicdo do rendimento informado, verificando-se a paisagem do bairro de Nazare, pode-
se deduzir que os moradores, em sua maioria, pertencem as classes A e B, o que foi apontado
por Silva, M. (2011). Ele observa que o referido bairro se tornou valorizado durante o ciclo da
borracha, passando a abrigar familias ricas e a receber investimentos em sua infraestrutura,

apresentando-se atualmente, junto ao bairro do Umarizal, como lugares:
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[...] providos de objetos espaciais essenciais (shoppings centers, supermercados,
farmécias, bares, boates, restaurantes, escolas particulares, pracas, bancos, prédios
comerciais etc.) para o fluxo do capital, com infra-estrutura mais preparada e por um
mercado consumidor potencial, residente nestes espacos [...]. (SILVA, M., 2011, p.
16).

A aparente homogeneidade em relacdo as condi¢des socio-espaciais dos moradores,
verificada no bairro de Nazaré, ndo se observa no bairro da Cidade Velha, visto que ele
apresenta areas que sofreram diferentes processos de ocupacéo, desde seu nucleo inicial, do
século XVII, construido no periodo colonial, até a area mais recente, do século XIX,
localizada ap6s o canal da Avenida Tamandaré (CASTRO, C., 2012). Os dados do IBGE se
referem a totalidade do bairro, e registraram, no censo de 2010, uma populacao residente de
12.128 (doze mil, cento e vinte e oito) habitantes, que corresponde a menos de 1% da
populacdo de Belém, com rendimento nominal médio mensal de R$ 1.235,27 (um mil,
duzentos e trinta e cinco reais e vinte e sete centavos).

Outra diferenca entre os dois bairros estd na representatividade de seus moradores,
visto que ndo se localizou nenhuma entidade no bairro de Nazaré, enquanto na Cidade Velha
observa-se a constante atuacdo da Associacdo Cidade Velha Cidade Viva — CIVVIVA,
embora dela fagcam parte também moradores de outros bairros, que se interessam pela
preservacdo do patrimonio.

Dessa forma, em relacdo ao bairro da Cidade Velha, realizou-se para essa pesquisa
uma entrevista com a presidente da CIVVIVA, Dulce Rocque, que se somou aos estudos de
Castro, C. (2012) e Pereira (2013), no que se refere aos usos da Praca do Carmo.

Em busca de pessoas que pudessem representar o bairro de Nazaré realizaram-se 04
(quatro) entrevistas com moradores e usuarios, 0s quais se dividiram em catdlicos e
evangeélicos.

Considerando-se a heterogeneidade de expectativas das comunidades das areas
receptoras em relacdo ao processo de turistificacdo do espaco, identificaram-se nas
entrevistas, em relacdo ao Cirio, interesses econémicos, religiosos e até certa indiferenca, a
qual foi observada na fala de um dos moradores.

Ressalta-se que em relagdo & populacéo catolica, o IBGE trabalha com amostragens
por municipios, ndo sendo possivel mensurar as estimativas por bairros. Todavia, é necessario
observar que a maioria da populacdo, mais de 60% (sessenta por cento)®®, se declara catélica,

de acordo com o censo de 2010.

19 A quase totalidade dos catélicos recenseados se declarou apostélica romana, enquanto 0,46% s&o da Igreja
Catolica Apostolica Brasileira e 0,04% sdo catolicos ortodoxos.



101

Dada a complexidade do Cirio de Nazaré, conforme discutido no primeiro capitulo, a
identificacdo dos seus agentes de turistificacdo requer a observagdo das relagOes existentes
entre 0s agentes apontados por Fratucci (2007, 2008) com a inclusdo de outros, os quais
fazem parte das chamadas comunidades das areas receptoras, mas que tém modos de atuacédo
diferentes da maioria, tais como as entidades envolvidas na organizacdo dos eventos
religiosos e os agentes culturais.

Em relacdo aos eventos religiosos, Pantoja (2006) considera que o0s agentes
promotores do Cirio se dividem entre leigos (membros do poder puablico, empresarios
patrocinadores oficiais e leigos comuns) e sacerdotes (0s que sdo membros da Diretoria da
Festa). Concordando-se com a autora, seus interesses sdo de ordem religiosa, politica e
econdmica e ndo sdo excludentes entre si.

Até meados do século XIX, a organizacdo das procissdes era feita pela Irmandade de
Nazaré, que conforme mencionada no primeiro capitulo, perdeu o seu poder ao ser substituida
por uma comissdo de confreiros e religiosos, a qual foi definitivamente substituida pela
Diretoria da Festa em 1910.

Matos (2010) observa que a cria¢do da Diretoria da Festa, bem como a chegada de
diversas ordens e congregag0es estrangeiras para o Brasil, a exemplo dos barnabitas italianos,
que assumiram a Basilica de Nazaré em 1905, faz parte de um processo de substituicdo dos
valores do catolicismo popular tradicional pelos europeus que se intensificou principalmente
apos a Proclamacdo da Republica, quando Igreja e Estado se separaram.

Atualmente, a Diretoria da Festa é composta por Conselho Consultivo, presidido pelo
arcebispo de Belém; Diretoria Colegiada, presidida pelo reitor da Basilica de Nazaré,
Diretoria Executiva, formada por leigos, e Diretores Beneméritos, conforme Quadro 4.

Quadro 4 - Composicgéo da Diretoria da Festa

CONSELHO CONSULTIVO

DIRETORIA COLEGIADA

Administrativo-financeira Decoracéo
DIRETORIAS Evangelizacdo Eventos
EXECUTIVAS Marketing Procissdes
Patrimonio Recursos Socioecondmicos e Filantropicos

DIRETORES BENEMERITOS

Fonte: CIRIO DE NAZARE

Conforme informacdes do site oficial do Cirio, a Diretoria da Festa é mantida pela
Pardquia de Nossa Senhora de Nazaré e vinculada a Associacdo Obras Sociais da referida

paroquia, cujos diretores e esposas trabalham voluntariamente, sem remuneracéo.
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Ressalta-se que nessa composic¢do, todos 0s membros sdo do sexo masculino, embora
as esposas dos diretores sejam também responsaveis por realizar diversas atividades
relacionadas principalmente as areas de eventos e a prestacdo de servicos nas creches das
comunidades apoiadas pela paréquia, conforme entrevista com o ex-Diretor Coordenador,
Kleber Vieira®.

O referido entrevistado informou também que o cargo de Diretor Coordenador
executivo da Diretoria da Festa € ocupado sempre por casais leigos (cristdos catolicos que nao
fazem parte do clero), casados religiosamente, que se destaquem por seus trabalhos na Igreja,
tenham disponibilidade de tempo e ndo ocupem cargo politico ou tenham intencdo de se
candidatar.

Em relacdo a turistificacdo do Cirio, Matos (2010) afirma que atualmente esse
interesse deixa de ser apenas das empresas privadas e do poder publico, visto que a Igreja tem
realizado acGes com o objetivo de torna-lo um grande espetaculo turistico. Ela afirma que
“além de organizar a festa popular, o objetivo ¢ organizar a¢des com vistas a fazé-la
reconhecida mundialmente e ter seus simbolos e icones arquitetbnicos como referéncia para
atrair fiéis e turistas” (p. 181).

Nas entrevistas realizadas para essa pesquisa, tanto o ex-diretor, Kleber Vieira, quanto
o atual, Jorge Xerfan?, afirmaram o interesse da igreja em tornar o Cirio mais atrativo ndo
apenas em outubro, mas durante todo o ano, o que ampliaria as possibilidades de
evangelizacdo, objetivo maior das institui¢oes religiosas.

Tratando-se da hegemonia de alguns agentes, que conforme Cruz, R. (2007) seriam o
Estado e os agentes de mercado, a Diretoria da Festa pode ser incluida em relagdo ao processo
de turistificacdo do espaco no Cirio de Nazaré, como serd abordado ainda nesse capitulo.

Em relacdo aos eventos de cardter profano, observa-se a diversidade de agentes
culturais, dos quais se destacam nesse estudo aqueles que foram considerados pelo IPHAN
como elementos representativos da festividade (Quadro 1, p. 28): o Auto do Cirio, 0 Arrastdo
do Cirio e a Festa da Chiquita.

O cortejo intitulado Auto do Cirio é realizado desde 1993, no bairro da Cidade Velha,
pela Escola de Teatro e Danca da Universidade Federal do Paré - UFPA, retratando o sagrado
e o profano da festividade.

Conforme informagdes obtidas no site do evento, seu objetivo é de:

2 Entrevista concedida a autora em 15 out. 2013.
2L Entrevista concedida a autora em 21 out. 2014.
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(...) revitalizar o Centro Histérico de Belém por ocasido do Cirio de Nossa Senhora
de Nazaré, além de possibilitar o exercicio da pratica do ensino das artes através do
Teatro de Rua (...). O projeto teve seu reconhecimento pelos 6rgdos responsaveis
pelo desenvolvimento do turismo no estado, passando a integrar as agendas de
eventos no més de Outubro, como forte atrativo turistico (HISTORIA, 2010).

Em entrevista, o diretor geral do evento, Beto Benoni®®, afirma que o evento
originou-se de uma oficina promovida pelo antigo Nucleo de Artes da UFPA, atual Instituto
de Ciéncias da Arte, ministrada pelo teatrélogo Amir Haddad, do Rio de Janeiro, o qual
utilizava em suas aulas elementos pertencentes a festas ciclicas das cidades, escolhendo o
Cirio para ser trabalhado em Belém.

Para o entrevistado, o espetaculo do Auto do Cirio teve também a finalidade de
divulgar para os moradores os trabalhos desenvolvidos pela Escola de Teatro e Danca, a partir
de um elenco incialmente formado apenas por alunos, professores e atores. Atualmente a
participacao no evento esta aberta a qualquer interessado, mesmo que nao seja artista.

Conforme o entrevistado, o percurso do evento, apresentado na Figura 11 (p. 37),
sempre buscou abranger prédios cenicamente representativos para Belém e tem sofrido
mudancas, dentre elas a retirada da estacdo da Capela de S&o Jodo Batista, também no bairro
da Cidade Velha, devido ao aumento do numero de expectadores, que tornou aquele espaco
insuficiente para comporta-los.

Um segundo cortejo, o Arrastdo do Cirio, € realizado desde o ano de 1999 pelo
Instituto Arraial do Pavulagem, e tem como objetivo homenagear Nossa Senhora de Nazare,
destacando o carater profano da festividade, principalmente em relagdo aos brinquedos de
miriti e demais trabalhos dos arteséos.

Em entrevista realizada com seu representante, Ronaldo Silva®®, verificou-se que o
evento forma um conjunto com outros dois cortejos realizados durante 0 ano em homenagem
a manifestagdes culturais do estado: o Cord&@o do Peixe-Boi, que ocorre no primeiro semestre,
e 0 Arrastdo do Pavulagem, no periodo junino. Os trés eventos tém um carater educativo em
relacdo ao meio-ambiente e a cultura popular e utilizam icones para simbolizar sua
mensagem, que, no caso do Arrastdo do Cirio foi por muitos anos uma grande cobra, feita de
miriti. Porém, a partir das discussdes de um projeto realizado pelo instituto, denominado
Oralidades, no qual os participantes tiveram uma visdo mais ampla da fabricagéo de pegas de
miriti (que ndo se resume aos brinquedos) e do manejo desse vegetal, ha dois anos o simbolo

foi substituido por uma canoa, do mesmo material, para retratar a importancia de se preservar

22 Entrevista concedida & autora em 6 dez. 2014 (via e-mail).
2 Entrevista concedida & autora em 27 mar. 2014.
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0 conhecimento popular refletido, por exemplo, no modo de fazer as embarcagdes tradicionais
na Amazonia. A referida canoa se chama Rainha das Aguas, em homenagem a N. S. de
Nazaré e as entidades femininas, como lemanja, e relaciona-se com o inicio do cortejo, que,
conforme abordado no primeiro capitulo, ocorre com a chegada da Romaria Fluvial.

As oficinas para treinar 0s que desejam fazer parte do evento sdo realizadas durante o
ano, nas quais se ensinam técnicas circenses e instrumentos musicais. Por serem abertas ao
publico, as oficinas atraem criancas, jovens e idosos, sendo que a maior parte dos integrantes
dos cortejos séo estudantes de ensino médio e superior.

Em relacéo ao percurso, apresentado na Figura 11 (p. 37), o entrevistado informou que
nunca sofreu alteracdes e que se trata de um corredor cultural em ruas antigas de Belém que
leva a Praca do Carmo, patrimdnio que havia recebido investimentos pablicos e que precisava
ser mais valorizado.

Observa-se que uma intencdo dos grupos realizadores dos cortejos do Auto do Cirio e
do Arrastdo do Cirio coincide no sentido de ambos buscarem apresentar a moradores e
visitantes uma visdo ampliada do Cirio, envolvendo; assim o0s aspectos sagrados e profanos
dessa festividade.

Evento profano, a Festa da Chiquita foi criada na década de 1970, periodo da
ditadura militar, quando um grupo de intelectuais, poetas, jornalistas e homossexuais,
organizadores do bloco de carnaval chamado Filhas da Chiquita, comegou a se reunir no Bar
do Parque, na Praca da Republica, na noite da Trasladacdo, como forma de protesto, mas
fazendo uma homenagem, de forma critica, a festividade de Nazaré.

Um de seus fundadores e atual coordenador, Eloi Iglesias?*, afirmou em entrevista
que a escolha do Bar do Parque para a realizacdo do evento é por ele estar relacionado aos
movimentos de esquerda e as comemoragdes populares. Ademais, a Praca da Republica, em
conjunto com o Teatro da Paz e o atual hotel Hilton, sdo um ponto central da cidade, no qual
durante as procissdes a imagem da santa parava.

Segundo o entrevistado, um grupo de carimbé do municipio de Marapanim
chamado Borboletas do Mar foi descoberto pelos organizadores do evento e convidado a
participar, tornando-se atracdo, todos os anos, juntamente com a premiagédo do Veado de

QOuro.

24 Entrevista concedida a autora em 19 mar. 2014.
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O entrevistado afirma também que a continuidade da festa nos primeiros anos
deveu-se principalmente a um carioca que tinha uma relagdo “mais anarquica” com o Cirio e
financiava o evento.

Entretanto, a Festa da Chiquita tem sua historia marcada pela resisténcia. Entre o
final da década de 1970 e inicio da década de 1980, ela passou a chamar atencdo pelo publico
estar crescente e foi entdo proibida pelo governo, no final da década de 1970, obrigando-se 0
grupo a transferir o evento nos anos seguintes para outros espagos, como o Parque dos
Igarapés, onde também foi suspensa pela policia. Por alguns anos ela chegou a voltar para a
Praca da Republica, de modo timido, devido a mudanca de organizadores. A partir de meados
da década de 1990, com o apoio ativo da prefeitura, o evento voltou definitivamente a ser
realizado na Praca da Republica, contrariando-se os representantes da Igreja.

Em uma alusdo as peregrinacdes da imagem da santa, realizou-se em 2013 o evento
Chiquita Peregrina, o qual foi vinculado a Parada Gay de S&o Paulo, promovendo, naquela
cidade, o Cirio em seus aspectos sagrados e profanos.

Conforme Eloy Iglesias, a realizacdo da Festa da Chiquita tem intencGes relacionadas
a promover a discussdo sobre os direitos humanos ndo apenas de homossexuais, mas de toda a
sociedade.

Além dos eventos de carater profano, apontam-se, ainda, como agentes culturais, as
associacOes de artesdos de miriti, bem como os artesdos que trabalham na informalidade,
destacando-se pelo colorido de seus produtos, os chamados brinquedos de miriti, vendidos em
feiras e nos percursos e arredores das principais procissdes e cortejos. Tais produtos sdo
confeccionados no municipio de Abaetetuba, localizado a pouco mais de 50 km de Belém. A
matéria-prima é o caule da palmeira, com o qual se fazem miniaturas referentes a fauna, flora
e ao imaginario amazonico, além de embarcacoes, ex-votos, etc. (IPHAN, 2006).

Por ndo serem moradores de Belém, esses agentes ndo sdo parte do que Fratucci
(2008) considera como comunidades das areas receptoras. Contudo, como sera observado
nesse capitulo, € evidente a territorialidade exercida por eles especialmente nos espacos onde
ocorrem os eventos sagrados e profanos do Cirio de Nazaré.

Em visita & cidade de Abaetetuba, constatou-se a existéncia de duas associagdes de
artesdos: a Associacdo dos Artesdos de Miriti de Abaetetuba — ASAMAB, criada em 2002,
com um namero de associados variando entre sessenta a oitenta, e a Associacdo Arte Miriti de
Abaetetuba — MIRITONG, fundada em 2005, com oitenta associados.
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A ASAMAB foi criada para representar os artesdos de Abaetetuba que ha muito
tempo fabricavam brinquedos de miriti para vendé-los principalmente no Cirio, realizando-se
feiras em pracas da Cidade Velha.

Em entrevista realizada na sede da ASAMAB (Figura 29), o presidente, Rivaildo
Peixoto®, informou que os artesdos sempre tiveram o apoio da prefeitura do referido
municipio e desde a década de 1990 atuavam em parceria com 0 Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE.

Figura 29- Sede da ASAMAB

Foto: Ronaldo Farias, 2014.

Tal parceria contribuiu para a profissionalizacdo de diversos artesdos, a partir de
cursos de capacitacdo nas areas de design e qualidade no atendimento, entre outros,
ampliando-se a demanda pelos brinquedos de miriti, que se restringia basicamente ao Cirio, e
estendendo-se a sua comercializacdo durante o ano.

Dessa forma, a ASAMAB participa das principais feiras nacionais durante todo o ano
e, nelas, os associados estabelecem contatos comerciais que possibilitam que eles atendam
encomendas, individualmente.

A confeccdo de brinquedos envolve diversos procedimentos, desde a extracdo do
caule, seguido da secagem, corte, selagem, lixamento, montagem e, finalmente a pintura, mas
apenas dez por cento dos associados realiza todo o processo.

Ressaltam-se as diversas possibilidades de uso do miriti, do artesanato (brinquedos,
cestos, moveis e biojoias) a culinaria (licores e doces), e, conforme informacdes do

2 Entrevista concedida & autora em 5 abr. 2014.
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entrevistado, h& possibilidade de se aproveitar cerca de noventa por cento das sobras da
confec¢do de brinquedos para se fabricar papéis.
Os associados tém seu proprio atelié e uma das caracteristicas desse tipo de artesanato
é que o trabalho é realizado em conjunto por parentes e amigos, o que multiplica a quantidade
de artesdos para centenas, embora apenas um membro da familia faca parte da associagéo,
conforme informado pelo entrevistado:
O artesanato tem essa caracteristica familiar, de aproximar as pessoas,
principalmente entre familias [...]. Fazendo um diagndstico, sdo pouquissimos 0s

artesdos que tem uma familia s6 trabalhando no seu nucleo familiar, onde ele é o
representante aqui na ASAMARB [...] (informagéo verbal)®..

Para o entrevistado, abroximadamente quarenta por cento dos associados tem o
artesanato em miriti como sua unica ou principal fonte de renda, mas o objetivo da associacdo
é que esse percentual se amplie de modo que a confeccdo de artigos de miriti seja 0 meio de
subsisténcia para todos os artesdos.

Confirmando informagdo fornecida pelo representante da ASAMAB, o
representante da MIRITONG, Valdeli Alves, em entrevista em seu atelié (Figura 30), afirmou
que a criacdo da nova associagdo ocorreu porque uma parte do grupo comegou a ter outros
objetivos, além da venda de seus produtos: 0 manejo sustentavel do miriti e o repasse das

técnicas a criangas e jovens.

Figura 30 - Artesanato no Atelié de Valdeli Alves

4

Foto: Ronaldo Farias, 2014.

2 Entrevista realizada no dia 5 de abril de 2014.
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Os trabalhos de capacitacdo e de manejo sdo realizados desde 2002, mas a
formalizagdo da associagdo permitiu a parceria com diversos 6rgdos e empresas privadas, a
exemplo da mineradora Vale, a qual financiou a¢des da MIRITONG voltadas para a educacao
ambiental, o manejo florestal, além de oficinas de artesanato para moradores do municipio de
Barcarena proximo a Abaetetuba.

A atencdo com 0 meio ambiente despertou a atencdo de agentes midiaticos que
tém divulgado o trabalho da MIRITONG, possibilitando-se assim, uma maior penetracdo no
mercado e novas fontes de renda, como a decoracdo de cenarios para shows, dentre eles o
Terrua Para, em Sédo Paulo, e a confeccdo de brindes para as empresas oferecerem aos clientes
e parceiros.

Assim, para ambas as associacOes, ha bastante espaco no mercado para 0
artesanato produzido na cidade, seja participando de eventos nacionais, como atendendo
encomendas de empresas, 6rgdos publicos e particulares.

Considerando a importancia da parceria dos artesdos com 0 SEBRAE, entrevistou-se a
analista Maria Algina Silva®’, a qual tem participado da organizacdo das feiras de artesanato
no Cirio.

Ela afirma que a aproximagdo do SEBRAE com os artesdos de miriti iniciou-se no
escritorio regional de Abaetetuba, quando a entidade comegou a apoia-los com a formatacéo e
organizacao da feira que eles realizavam no periodo do Cirio. O apoio se deu também com
diversos cursos de capacitacdo e com o estimulo a formacao de uma associacao de artesaos, a
ASAMAB.

Para a entrevistada, o Cirio € um momento que ndo pode ser descartado pelo SEBRAE
no que se refere ao incentivo ao empreendedorismo, principalmente pela presenga de milhares
de visitantes e, por essa razédo, ele investe na melhora da qualidade dos produtos artesanais. A
realizacdo das feiras tem o objetivo de contribuir para o0 aumento da renda dos artesdos e de
sua qualidade de vida, bem como para divulgar o artesanato paraense.

Finalmente, além dos agentes culturais, ressalta-se a importancia dos meios de
comunicacdo de massa na difusdo do Cirio de Nazaré para outros estados e paises, atraindo
novos visitantes para a festividade. Tal divulgacdo é patrocinada por agentes como o Estado,
0s agentes de mercado e a Diretoria da Festa, porem, as insercdes do Cirio nas diversas midias
ndo se resumem a sua promogdo como atrativo turistico, considerando tratar-se de um

complexo de eventos antigo, de grandes proporcdes e, por vezes, polémico. Nesse sentido,

2T Entrevista concedida & autora em 16/11/2014.
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Montarroyos (1992) observa a ampliacdo do espaco dedicado ao Cirio em jornais a partir de
1877 devido aos conflitos relacionados a “questdo nazarena”. O autor afirma ainda que:
A imprensa ocupa um lugar de destaque na histéria do Cirio e da Festa de Nazaré
ndo somente registrando os famosos programas do Arraial, mas também
formalizando ideias e opinifes a respeito da procissdo. Através de notas, avisos,
crbnicas ou reportagens, os jornais desempenham um papel atuante na formacdo do

Cirio, influenciando habitos e provocando polémicas. (MONTARROYOS, 1992, p.
11).

Considerando-se a complexidade relativa aos meios de comunica¢do de massa e sua
atuacdo na divulgagdo da festividade, que se amplia no decorrer dos anos, chegando-se
inclusive a transmissdo ao vivo da procissdo principal pela internet e pela emissora de maior
audiéncia no Estado do Para, esse estudo ndo abordara a atuacdo dos agentes midiaticos.

Todavia, em relacdo a divulgacdo do Cirio aponta-se o trabalho de Matos (2010), das
Ciéncias Sociais, a qual observa que nacionalmente apenas imagens da procisséo (o sagrado)
sdo divulgadas; além dos realizados na area de Comunicacéo, tais como Alves, R. (2002) e
Junqgueira (2009).

Assim, em razdo da diversidade de agentes elencados no processo de
turistificacdo do Cirio de Nazaré, verificar-se-4, a seguir, que seus modos de atuacdo na
apropriacdo de espagos ocasionam territorialidades mdaltiplas, passiveis de conflitos, mas

também envoltas em parcerias na busca por suas permanéncias.

3.2. ESPACOS TURISTIFICADOS NO CIRIO DE NAZARE A PARTIR DA
ATUACAO DOS AGENTES

Os processos de turistificacdo ocorrem a partir da atuacdo dos diversos agentes
presentes no espaco, principalmente dos hegemonicos, 0s quais conduzem tais processos de
modo a atender suas expectativas, por vezes, desconsiderando-se os interesses dos demais
agentes.

Em relagdo aos espagos relacionados a devocdo a N. S. de Nazaré em Belém, verifica-
se essa diversidade de agentes com interesses convergentes e divergentes. Sua atuacdo para
tornar a referida devogdo mais atrativa aos visitantes, especialmente em relagdo aos agentes
hegeménicos, se sobressai na festividade do Cirio, mas ocorre também, pode- se afirmar,
ainda timidamente, em relacdo aos demais periodos do ano, o que se revela nas alteracoes e
apropriacdes espaciais permanentes apontadas no capitulo anterior.

Para a analise dos espacos turistificados ou em processo de turistificacdo na

festividade do Cirio, sera considerada a atuacéo dos agentes, identificados nessa pesquisa, nos
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eventos apontados como elementos da festividade pelo IPHAN (2006), realizados no segundo
final de semana de outubro, bem como nos pontos turisticos relativos a eles. Os agentes sdo
turistas, agentes de mercado (direta ou indiretamente relacionados a atividade turistica), o
Estado e a Igreja (representada pela Diretoria Festa), além de moradores de Belém e dos
agentes culturais relacionados aos eventos de carater profano.

O Estado, os agentes de mercado e a Diretoria da Festa sdo considerados, nesse
estudo, como agentes hegemdnicos porque a realizacdo da festividade tem sido conduzida por
eles, tanto na organizacao dos eventos religiosos, quanto no financiamento das manifestacdes
sagradas e profanas.

Em relagdo ao Estado, o qual se considera como primeiro agente hegemonico e tem
sua analise referente as esferas federal, estadual e municipal, faz-se necessario analisar,
inicialmente, suas acdes para despertar o interesse do grande capital em investir na atividade
turistica no estado e em Belém, onde o Cirio tem sido utilizado como um dos principais
atrativos.

Matos (2010) analisa 0 processo de urbanizacdo do estado do Para e a metropolizacéo
da cidade de Belém como necessarios para o desenvolvimento da atividade turistica. Para ela,
os planos de desenvolvimento federais desenvolvidos para a Amazonia (Planos de
Desenvolvimento da Amazonia |, 1l e Ill), nas décadas de 1970 e 1980, buscavam
crescimento econémico e integragdo dessa regido ao restante do Brasil a partir de diversas
acOes, dentre elas a avaliacdo das suas potencialidades turisticas.

No | Plano de Turismo da Amazobnia, de 1977, tais potencialidades formavam o
trindmio “rio-floresta-flora”, mas apontavam-se também os atrativos culturais, nos quais
Belém se destacava das demais cidades inclusive pela realizacdo do Cirio de Nazare,
considerado como “o evento que apresenta excelentes niveis em organiza¢do € promogao e
que ja constituia excepcional atrativo para o polo”. (MATQOS, 2010, p. 116).

Em nivel estadual, a PARATUR elaborou em 2001 o Plano de Turismo do Estado do
Pard (PDT- PA), o qual, conforme Serra (2007), traz uma ideia de turismo que enfatiza o
mercado, de tal forma que o seu incremento ou crescimento seria 0 gerador de beneficios
dessa atividade para a “melhoria da qualidade de vida” da populagéo local. O referido plano
enfoca 0 uso da natureza na composicdo da oferta para o segmento do ecoturismo e, ao tratar
das manifestacOes culturais, ele:

é explicito ao defender a condigdo da cultura como recurso a ser apropriado pelo
Estado, e, em seguida, fomentado, para que haja uma maior atracdo de pessoas.

ManifestagBes socio-culturais histéricas como Cirio de Nazaré (este acontecendo no
po6lo Belém) e o Cairé (no pdlo Tapajos) reduzem-se a condicdo do exoético, do
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diferente, e por isso mesmo, recebem o status de potencial turistico. (SERRA, 2007,
p. 110).

O PDT- PA se divide em trés partes: A — “Diagnostico interno da situacao atual do
turismo paraense”, B — “Objetivos e estratégias”, e C — “Programas e a¢fes”. Na primeira
parte o Cirio € considerado como recurso turistico principal, ou seja, que atrai visitantes por si
mesmo, apenas para 0 mercado domeéstico (alta atratividade), regional e nacional (média
atratividade). Para o mercado internacional ele foi avaliado como recurso complementar de
média atratividade (PARA, 2001).

Matos (2010), analisando o resultado dessa avaliagéo presente no PDT-PA deduz que
“o esfor¢o de espetacularizacdo desse evento que regionalmente ja ¢ massivo, passou a ser o
foco das politicas em torno dessa festividade, tendo em vista um salto para a massificacdo
com vistas ao mercado nacional e internacional” (p. 248).

A segunda parte do referido plano aborda objetivos, metas de crescimento e estratégias
de desenvolvimento para os poélos, incluindo-se um plano de comercializag¢do (2001/2003), o
qgual indica a necessidade de se estimular a producdo de matérias publicitarias
permanentemente, e ndo apenas em grandes eventos, exemplificando-se com o Cirio, sendo
esta a Unica referéncia a essa festividade. (PARA, 2001).

A parte final do plano é elaborada de modo generalizado e descreve os programas e
acOes que devem ser implementados, ndo fazendo referéncia aos produtos, como o Cirio, ou a
segmentos como o turismo religioso (PARA, 2001).

Em 2011 a PARATUR elaborou o Ver-o-Paréa - Plano Estratégico de Turismo — que se
diferencia do PDT-PA, entre outros, por ndo focar o desenvolvimento da atividade turistica
por polos, mas por segmentos e produtos, nos quais o Cirio de Nazaré e demais eventos
religiosos sdo trabalhados no segmento do turismo cultural (PARA, 2011).

A elaboracdo do referido plano associou-se a criacdo da Secretaria de Estado de
Turismo — SETUR, a qual ficou responsavel pelo desenvolvimento e o fomento de novos
produtos turisticos, bem como o fortalecimento das politicas publicas para essa atividade. A
PARATUR, por sua vez, incumbiu-se de promover os produtos paraenses.

Embora o PDT-PA ndo tenha sido implementado como se previa, apos dez anos, a
atividade turistica no estado passou por transformacdes que, em relacdo ao Cirio, alteraram o
modo de promové-lo, visto que, de acordo com a Diretora de Marketing da PARATUR,
Jacqueline Alves, o0 objetivo atual é divulga-lo em conjunto com outros produtos turisticos do
Estado para aumentar o tempo de permanéncia dos visitantes. Para ela, 0s eventos que

ocorrem no segundo final de semana de outubro ja atraem os turistas mesmo sem divulgacéo.
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Ademais, o fluxo turistico nesse periodo ja € crescente, o que, por exemplo, j& obriga as
companhias aéreas a criarem voos extras.

Anteriormente aos planos, faz-se necessario destacar a importancia da criacdo da
Romaria Fluvial, em 1986, a qual foi realizada pela PARATUR por aproximadamente dez
anos até que o evento fosse consolidado, conforme Jacqueline Alves e Conceicdo Silva,
Diretora de Produtos Turisticos da SETUR, que na época atuava na PARATUR.

Para além das acdes dos drgdos estaduais de turismo, verifica-se que tanto o governo
federal, por meio do IPHAN, quanto a SECULT, em nivel estadual, e os rgdos municipais de
turismo e cultura, BELEMTUR e FUMBEL, respectivamente, se destacam nas ac¢Ges voltadas
para a turistificacdo do espaco no Cirio.

Em relacdo ao IPHAN, a superintendente do Estado do Para, Dorotea de Lima,
explicou, em entrevista, que a elaboracdo do Dossié e o titulo nacional de Patriménio Cultural
de Natureza Imaterial possibilitaram a inclusdo do Cirio de Nazaré na Lista Representativa do
Patrimonio Cultural da Humanidade da UNESCO em 04 de dezembro de 2013.

A candidatura para o titulo mundial foi demandada pela Diretoria da Festa e
Arquidiocese de Belém, que, tal como no processo realizado para o titulo nacional, deu-se a
partir de entendimentos prévios entre o IPHAN e as referidas instituicdes.

Ela afirma que no processo de candidatura para o titulo da UNESCO, houve a
preocupacdo com o0s impactos que ele poderia ocasionar a cidade, sendo fundamental a
articulacdo dos agentes envolvidos na realizacdo da festividade (incluindo-se os agentes
culturais e a sociedade civil) para a ampliacédo e o aperfeicoamento de a¢des, por exemplo, no
que se refere a seguranca dos participantes dos diversos eventos.

A entrevistada explicou, ainda, que a complexidade do Cirio, em relacdo aos agentes
envolvidos na sua realizagdo, dificultou a formulagdo de acbGes de salvaguarda das
manifestacdes, as quais foram pontuais e envolveram, em geral, 0 Museu do Cirio. Em 2014,
tais acOes deverdo envolver, entre outros, os arteséos de miriti, considerando-se a necessidade
de melhorar a estrutura da feira realizada improvisadamente na Praca D. Pedro Il em 2013, e
cuidados com o0 manejo da palmeira, a qual estd sendo ameacada pela expanséo de acaizeiros.

Em relacdo ao titulo nacional, Matos (2010) constatou, junto aos agentes culturais, a
importancia desse reconhecimento, tanto pela aceitacdo e valorizacdo perante 0s orgaos do
governo, quanto por facilitar a obtencdo de apoio dos agentes publicos e privados, o que
contribui para a continuidade das manifesta¢fes, as quais ampliam a oferta turistica no

periodo do Cirio.
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O titulo nacional deve ser revalidado ap6s dez anos, conforme mencionado no
primeiro capitulo, que estdo se completando em 2014 e, nesse sentido, as discussdes sobre 0s
procedimentos para essa acao ja se iniciaram internamente no IPHAN.

A superintendente entrevistada ressaltou que o titulo da UNESCO é importante por ser
a primeira vez que essa entidade reconhece um bem do estado, 0 que aumenta a autoestima
dos paraenses, mas que o ideal seria democratizar os beneficios que poderao ser trazidos pelo
titulo.

Para ela, ha agentes do poder publico que ainda ndo compreenderam a importancia do
reconhecimento da UNESCO, o0 que se observou nas pesquisas realizadas para o presente
estudo, considerando-se que, entre os Orgdos pesquisados em 2014, os entrevistados nao
tinham informac@es sobre acdes previstas em decorréncia do titulo.

Em relacdo aos 6rgdos estaduais e municipais, ressalta-se que como “realizadores” da
festividade, conforme entendimento da Diretoria da Festa, a prefeitura e o governo estadual
investem na programacéo religiosa a partir de convénios em que a Associagdo Obras Sociais
de Nazare recebe repasses por meio dos 6rgdos FUMBEL e SECULT, com valores acima de
300.000,00 (trezentos mil reais) do municipio e de 1.000.000,00 (um milhdo de reais) do
estado, conforme dados da Imprensa Oficial do Estado do Para — IOEPA e do Tribunal de
Contas do Estado do Pard — TCM-PA (PARA, 2013a, 2013c).

A partir das entrevistas realizadas com os referidos 6rgdos de cultura e de
turismo, bem como de matérias jornalisticas, destacam-se no Quadro 5 algumas acdes
recentes de agentes publicos que tém contribuido para dar maior visibilidade ao Cirio de
Nazaré, considerando-se ndo apenas o seu carater religioso, como também o profano, algumas

em parceria entre os referidos 6rgdos ou outras instituicdes publicas e privadas.
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Quadro 5- Agdes recentes do Estado na turistificagdo do Cirio de Nazaré

ESFERA | ORGAO ACOES

e Registro do Cirio em nivel nacional como Patriménio Cultural de
Natureza Imaterial (2004);

e Inclusdo na Lista Representativa do Patriménio Cultural da
Humanidade da UNESCO (2013).

Federal IPHAN

e Apoio a Remaria e a Feira de Artesanato do Cirio (2013);
SETUR e Organizacdo e disponibilizacdo de embarcacdo para a Romaria
Fluvial a servidores publicos e jornalistas (2013).

e Distribuicao de panfletos com as diversas programacées do Cirio
(2013);

e Ampliagdo do horario de funcionamento dos Postos de
Informagdes Turisticas do aeroporto e do terminal rodoviario
durante a semana do Cirio (2013);

e Receptivo no aeroporto e terminal rodoviario, com apresentacdes

PARATUR de grupos péara-folcldricos (2013);

Estadual e Realizagdo do Concurso de Ornamentacdo de EmbarcacGes na
Romaria Fluvial (2013);

e Promocdo do Cirio em eventos como a Expocatolica em Séo
Paulo, a Bolsa de Turismo de Lisboa e o Festival de Turismo de
Gramado com a presenca da imagem peregrina e da Diretoria da
Festa (entre os anos de 2011, 2012 e 2013).

e Apoio ao Arrastdo do Cirio (2013);

e Realizagdo do Projeto Nazaré em Todo Canto, com shows

SECULT musicais e espetaculos teatrais de artistas paraenses (2013);

e Exposicio Miriti das Aguas na Estagdo das Docas, com 0s
trabalhos de artesdos do municipio de Abaetetuba (2013).

e Realizacdo do Projeto Amigo do Turista (2013) que abrange:
- Capacitagdo de estagiarios e estudantes prioritariamente dos
cursos de Turismo e Letras para atenderem nos Postos de
Informagdes Turisticas temporarios, criados para o periodo do
Cirio, e nas arquibancadas na Av. Presidente Vargas.

BELEMTUR - Distribuicdo de mapas e materiais informativos sobre o0s pontos
turisticos de Belém;
- Instalagdo do camarote para jornalistas e parceiros do projeto.

e Realizacdo de Flash Mob no aeroporto de Belém para
recepcionar os visitantes com performance relacionada ao
cotidiano e a cultura da Amazodnia e ao Cirio de Nazaré (2013).

Municipal

e Apoio ao Arrastdo do Cirio (2013)
FUMBEL e Homenagem na Av. Presidente Vargas com apresentacdo de
coral (2013).

Fonte: Elaborado pela autora.

Ressalta-se, porém, que diversas outras acfes tem sido executadas pelos referidos
orgéos e por outros que indiretamente relacionam-se com a atividade turistica, a exemplo das
instituicdes responsaveis por areas como seguranga publica, meio-ambiente, mobilidade
urbana, saude, entre outros.

Destaca-se a criacdo de um aplicativo pelo 6rgdo de Processamento de Dados do

Estado do Pard - PRODEPA, denominado “Kd a Berlinda?”, o qual é disponibilizado para
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dispositivos moveis. Essa ferramenta responde a uma pergunta muito comum entre moradores
de Belém e visitantes que desejam se programar para ver a imagem em algum ponto da cidade
ou ainda para prever o horario do término das procissoes.

Assim, o Quadro 6 confirma o entendimento de Cruz, R. (2007), para a qual a atuagédo
do Estado no favorecimento da atividade turistica vai além da criacdo de novos objetos e da
adequacgdo dos preexistentes, visto que no Cirio os agentes do poder publico das esferas
federal, estadual e municipal também atuam no sistema de agdes.

No que concerne aos agentes de mercado, agente que nessa pesquisa também se
considera como hegemonico, eles sdo apontados por Knafou (1996) e Fratucci (2008) e, como
abordado anteriormente, atuam direta ou indiretamente na turistificacdo de espacos,
destacando-se, entre os diretamente atuantes, as agéncias de viagens, principalmente no que se
refere a venda dos chamados pacotes para a Romaria Fluvial, e os hoteleiros responsaveis
pelos estabelecimentos situados no percurso das romarias, 0s quais preparam arquibancadas e
refeicbes, com elementos da gastronomia paraense, que sao comercializados entre turistas e
populacdo local, conforme material publicitario de hotel em Belém, divulgado na internet
(Figura 31).

Figura 31- Material Publicitario do Hotel Crowne Plaza Belém

Cirio Crowne Plaza

Venha dinidir conosco esso emogdo!

(91) 3202-2000
. servos@cyownebeles br |

Pacote de Hospedagem:

De 11 a 14 de outubro
Duplo R$2.860,00*
Individual R$2.490,00*

Incluso:

Café da Manhd
Almogo do Cirio
Camisa Personalizada
Vista Panordmica

da procissio

Nossa Senhora de Nazare

&=
CROWNE PLAZA

oracao
sonhos §} rtsom

(] foareseiem

promesseiros

ok 375
comog¢ao

Fane: (31} 52002008

romarias

Fonte: Hotel Crowne Plaza (Facebook)®

%8 Disponivel em: <https://www.facebook.com/crownebelem>. Acesso em: 04 abr. 2014.
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Os pacotes para a Romaria Fluvial incluem café-da-manhd, mdsica ao vivo, brindes
alusivos ao Cirio, camiseta, entre outros, e, em alguns casos a realizacdo de missa na propria
embarcacao. Sdo divulgados em sites, e-mails, redes sociais e impressos (Figura 32). Para a
sua organizacdo, conforme o representante da ABAV/PA, Francisco Rocha, é necessaria a
locacdo do barco com um ano de antecedéncia, além da contratacdo de servigos de buffet,
decoracdo, e gréfica. A divulgacéo se inicia seis meses antes do evento.

Figura 32 - Panfleto divulgando pacote para a Romaria Fluvial

Romaria Fluvial 2012 o

Séabado
Viva este rio de emogdes com a Valeverde

Participe deste belissimo espetaculo de fé na Baia do Guajaré, a bordo das
mais charmosas e seguras embarcagdes de ferro da regido. Unica empresa
com embarque exclusivo da Estacao das Docas, um diferencial que 56 a
Valeverde oferece.
Navio Rondénia

. Delicioso Kit de café da manha;

, Buffet de bebidas quentes, agua e suco;
Lo . Miisica ao vivo e louvor a virgem;

'ﬁf X de dancas
\ f . Acompanhamento de guia de turismo;

3 # 'g . Exclusiva camiseta-ingresso;

fluvial de ap

“," Desconto de 5% para
/""\< grupos acima de 20 pessoas.

- n-“\
‘:»--N“"ﬂﬂ"“' 4

Impresso Agosto 2012

—
,,,.mmsw“”""‘" 8 ‘ .‘.”;3

Compre agoral

i, desde de. Wuzﬂ)m&-m
X 2550 & Kit ce café da manha
B R —_— — — — -
3 A AN = ., Matriz y !‘:m;sodabom Aeroporto-24h BR 316
L&: 3 & ﬁ: - (91) 3218-7333 (01) 32123388 (91) 3210-6333 (91) 3218-5000
- A 2 o~

Fonte: Vale Verde Turismo.

Contribuindo indiretamente para a turistificacdo de espacos no Cirio de Nazaré,
destacam-se as instituicGes financeiras, hospitais, laboratérios, shoppings, mineradoras,
escolas, entre outros, que a partir de seus investimentos como patrocinadores e apoiadores
oficiais do Cirio, possibilitam que a festividade se estenda em relacdo a duracao e aos espagos
apropriados para a sua realizagao.

Além dos patrocinadores e apoiadores oficiais, contribuem para a espetacularizacéo do
evento os empreendimentos situados ao longo dos percursos da procissdo principal e da
trasladacdo, os quais realizam queima de fogos e contratam corais, artistas e padres famosos
para prestarem suas homenagens durante as referidas procissdes, proporcionando a moradores
e turistas a possibilidade de assistirem suas apresentacdes. Conforme serd abordado nesse
capitulo, o modo como tais homenagens tem se realizado, torna-se motivo de atrasos na
procissao.

O terceiro agente hegemonico considerado nessa pesquisa é a Igreja, representada pela

Diretoria da Festa. Conforme entrevista realizada com o ex-Diretor Coordenador, Kleber
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Vieira®, que esteve nesse cargo até o final do ano de 2013, ela tem atuado no processo de
turistificacdo do Cirio a partir de acbes como a participacdo em eventos do turismo religioso
em S&o Paulo, Gramado e Lisboa, em parceria com a PARATUR (incluso no Quadro 5, p.
111) e as das peregrinacdes da imagem por diversas cidades brasileiras.

Para Kleber Vieira, a referida parceria com a PARATUR tem avangado, mas, a partir
da troca de informacgGes entre diversos agentes ocorridas na Expocatoélica, verificou-se que ela
precisa ser mais desenvolvida no sentido de se realizarem a¢bes que promovam a devocdo a
N. S. de Nazaré durante todo o ano. Uma proposta seria a de se realizar pequenas
peregrinacdes nas proximidades da Basilica Santuéario fora do periodo do Cirio, embora, ele
enfatize que o objetivo seria de ampliar a evangelizagdo para os proprios moradores, enquanto
0s turistas religiosos viriam como consequéncia.

Dando continuidade a proposta de se desenvolver a atratividade da devogéo por todo o
ano, Jorge Xerfan, Diretor Coordenador atual, afirmou, em entrevista®®, que essa discusso ja
esta sendo realizada pela nova composi¢do da Diretoria da Festa.

Ambos os diretores entrevistados confirmaram a existéncia do projeto de se utilizar a
area do Exército, no entorno da Basilica Santuério, para se ampliar o complexo mariano,
conforme apontado por Matos (2010), o qual inclui estacionamento para énibus turisticos,
restaurantes, lojas de lembrangas religiosas, entre outros. Porém, nenhum deles soube
informar a previsdo para o inicio das obras.

Concorda-se com Matos (2010), a qual afirma que elementos construidos na Praca
Santuario, dentre eles a concha acustica, contribuem para a espetacularizacdo da festividade.
E acrescenta-se que a realizacdo de apresentacfes musicais na referida praga durante o Cirio,
o chamado Cirio Musical (Figura 33), seria também uma acdo da Diretoria da Festa que

amplia a atratividade da festividade para moradores e visitantes.

2 Entrevista concedida & autora em 3 set. 2013.
% Entrevistas concedidas a autora em 21 mar. 2014 e 9 abr. 2014.
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Figura 33 - Cirio Musical

O Cirio Musical é realizado desde 2005, ano em que teve a duragdo de apenas trés
dias. A partir de 2006 o0 evento se estendeu para os quinze dias da quadra nazarena e passou a
ser incluido na programacdo da festividade, atraindo milhares de pessoas (QUINZENA...,
2012). Os shows séo de bandas e cantores catdlicos nacionais. Ratifica-se que até o inicio da
década de 1980, na atualmente denominada Praca Santuério, havia o Arraial de Nazaré, o qual
foi transferido para uma éarea lateral a Basilica, onde s&o instalados, durante a festividade, o
parque de diversdes, a praca de alimentacdo e a feira. Tais equipamentos formam, em
conjunto com o referido evento, um atrativo de lazer noturno com carater religioso e profano
para moradores e visitantes de Belém.

As acbes da Igreja voltadas para a atividade turistica no complexo formado pela
Basilica Santuario e seus arredores sdo também realizadas pela Pastoral da Acolhida, a qual
criou em 2010 o projeto Amigo do Turista, homoénimo ao criado pela BELEMTUR, mas
realizado apenas no contexto do santuério.

De acordo com Janes Cléia®!, representante da referida pastoral, inicialmente formou-
Se um grupo com o objetivo de mostrar aos visitantes o processo do acolhimento na Casa de
Placido. A partir da observacdo de um vigario da Basilica, decidiu-se estender o projeto para
espacos como 0 Memdria de Nazaré e a propria Basilica Santuério. Trata-se de um servico
gratuito de visitacdo guiada a esses espagos e que tem sido realizado sazonalmente,
concentrando-se, em 2013, no periodo do Cirio, com o apoio da PARATUR e da
BELEMTUR no treinamento dos monitores, 0s quais eram estudantes dos cursos de

graduacdo em Geografia, Turismo ou Letras.

8! Entrevista concedida a autora em 11 mar. 2014.
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Além das citadas acOes, a Diretoria da Festa tem criado novos objetos e
refuncionalizado os pré-existentes, conforme abordado no capitulo anterior em relagdo a Casa
de Placido e ao espaco Memoria de Nazaré.

Para Janes Cleia, 0 objetivo para a criacdo do Memdria de Nazaré foi oferecer aos que
vém a Belém fora do periodo do Cirio, a oportunidade de terem, proximo a Basilica, o
contato com alguns de seus elementos. Havia também a necessidade de um espacgo seguro
para a exposicdo dos mantos (feitos com pedras preciosas), e o referido espago cumpre esse
papel, expondo também a berlinda e outros icones dos aspectos religiosos da festividade.

A entrevistada observa que o referido espaco se diferencia do Museu do Cirio, porque
este apresenta também os eventos profanos associados a festividade. Para ela:

O Museu do Cirio ja tem um acervo mais completo de toda a manifestacdo, que é a
festa, tanto o religioso, quanto o profano, que sdo as outras festas, o Auto do Cirio, 0
Arraial, a Chiquita, entdo eles compdem varios elementos e as manifestagdes que
acontecem em Belém. O Memédria de Nazaré, ele j& passa para o visitante mais a

parte religiosa, € mais para aquele turista que vem em busca de conhecer a devocao
[...] aquele turista que tem mais uma devoc&o com a santa [...] (informacéo verbal)®.

Em relagdo ao fluxo de turistas nesse espaco, além do més de outubro, a concentracao
ocorre também em maio, considerado um més mariano e relacionado ao aniversario da
Basilica como santuario. O perfil dos visitantes fora do periodo do Cirio (0s quais também
visitam a Casa de Placido), de acordo com a entrevistada, é de familias que ja possuem o
habito de viajar para santudrios brasileiros. Para ela, a transmissdo da missa nas manhés de
sexta-feira, em rede nacional de televisdo, tem contribuido para a divulgacdo do santuério e,
em consequéncia, para as visitacdes ao espaco durante o ano.

Entre os agentes ndo considerados como hegemdnicos nesse estudo, tém-se
inicialmente os turistas, incluindo-se os que vém do interior do Estado e que ndo séo
contabilizados nas estatisticas oficiais. Sua presenca em Belém impulsiona profundamente a
economia, conforme Costa et al (s/d), justificando-se inclusive os altos investimentos do
poder publico. Acrescenta-se que, conforme Knafou (1996) e Fratucci (2008), estdo na origem
da atividade turistica, ou seja, a presenca deles € fundamental para a que um espaco seja
considerado turistificado.

Os resultados das entrevistas realizadas em 2012 e 2013 apontam que todos os eventos
realizados no periodo selecionado para a analise (Quadro 6) foram frequentados por turistas,
exceto as festas de aparelhagem, destacando-se a procissdo principal do Cirio, para a qual se

excluindo os excursionistas entrevistados na Casa de Placido, de um total de 36 (trinta e seis)

%2 Entrevista concedida a autora em 11 mar. 2014.
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turistas, 31(trinta e um) participaram ou assistiram, o que corresponde a mais de 85 (oitenta e

cinco) por cento dos pesquisados.

Quadro 6 - Eventos relacionados ao Cirio no 2° final de semana de outubro

DIA EVENTO

Traslado para Ananindeua, Auto do Cirio, Feira do Artesanato do Cirio (miriti), Arraial

SEXTA de Nazaré, Festas de brega/aparelhagem

Romaria Fluvial, Moto-romaria, Arrastdo do Cirio, Descida da imagem original,

SABADO Trasladacdo, Arraial de Nazaré, Festa da Chiquita, Festas de brega/aparelhagem

Procissdo do Cirio, Arraial de Nazaré, Feira do Artesanato do Cirio, Festas de

DOMINGO brega/aparelhagem

Fonte: Elaborado pela autora.

Embora incluidas nas entrevistas, as festas de aparelhagem ndo fazem parte dessa
analise, visto que foi necessario restringir os eventos aos reconhecidos como elementos
essenciais ou ndo pelo IPHAN (2006) devido a amplitude do Cirio e a complexidade de seus
agentes. Porém, acredita-se que a realizacdo de pesquisas no periodo da festividade, nos locais
onde ocorrem tais eventos, poderia dimensionar a participacdo dos visitantes, visto que em
conversas informais, moradores frequentadores informaram que € comum os operadores dos
equipamentos de som (DJs) cumprimentarem o publico se dirigindo a pessoas de outros
municipios, as quais se manifestam. Ademais, conforme explicitado no primeiro capitulo, os
organizadores de tais festas as realizam de modo a serem direcionadas aos romeiros,

conforme Figura 34.

Figura 34 - Cartaz da Festa dos Romeiros

% Disponivel em: <https://pt-br.facebook.com/OBufaloDoMarajoHiFi>. Acesso em: 10 out. 2013.
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Em relag&o aos pontos turisticos relacionados ao Cirio, fizeram parte dos questionarios
e entrevistas a Basilica de Nazaré, a Igreja da Sé, o espaco Memoria de Nazaré, o Museu do
Cirio, a Praca Santuario e a Casa de Placido. A partir das respostas dos inquiridos, observou-
se que todos os referidos pontos tiveram a presenca de turistas, além de serem acrescentados o
Ver-0-Peso (Mercado e a Feira) e a Estacdo das Docas.

Nas entrevistas de 2013 pediu-se a opinido do que poderia ser feito para que o Cirio
atraisse mais visitantes, ao que a maioria respondeu que a cidade ja recebe uma grande
guantidade e que, portanto, ndo se precisaria aumentar a quantidade, mas oferecer melhor
infraestrutura e servicos.

Quanto a indagacdo do que poderia ser feito para que a devocdo a N. S. de Nazaré
atraisse visitantes fora do periodo do Cirio, a maioria identificou a falta de divulgacdo de
outros eventos que eles imaginam ocorrer durante o restante do ano. Para uma das
entrevistadas, seria importante uma divulgacdo mais direcionada as paréquias de outros
estados porque muitos turistas religiosos vém em excursdes promovidas pelas paroquias que
costumam frequentar.

Os moradores de Belém sdo também considerados agentes ndo hegeménicos e sua
atuacdo na turistificacdo de espagos estd em convidar e receber os visitantes, no caso dos
moradores, tanto os hospedando como apresentando os eventos e pontos turisticos da cidade.
Reflexo disso é o alto percentual de turistas que se hospeda em casas de parentes e amigos
(mais de sessenta por cento).

Os agentes culturais apontados nesse estudo atuam nesse processo principalmente
gerando maior atratividade a diversos espagos da cidade.

Considerando-se como agentes culturais aqueles responsaveis pelos eventos Auto e
Arrastdo do Cirio e Festa da Chiquita, dos artesdos de miriti em Abaetetuba, ambos
relacionados aos aspectos profanos da festividade, as entrevistas realizadas com eles revelam
que todos consideram seus eventos ou produtos como atrativos turisticos que tem atraido mais
visitantes a cada ano. Os motivos apontados estdo na relagdo deles com o Cirio e na escolha
dos lugares para a sua realizacéo, que sdo pontos turisticos importantes historicamente para a
cidade.

Ressalta-se que, ndo se desprezando a relevancia de seu carater profano, o Cirio de
Nazaré se trata de uma manifestacdo notadamente religiosa, e, portanto, as acfes dos diversos
agentes ndo se justificam apenas pelos reflexos econdbmicos gerados, mas também porque

possivelmente a maioria deles é devota de N. S. de Nazaré.
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Desse modo, a partir do que se observou na atuacdo dos agentes, pode-se afirmar
que sdo diversos 0s espacos turistificados no Cirio de Nazaré, tanto sagrados fixos, quanto
ndo fixos, além dos espacos profanos.

Dentre os espacos sagrados fixos, destacaram-se nessa pesquisa as igrejas que fazem
parte das programacdes religiosas, dentre procissfes e eventos, especialmente a Basilica
Santuério de Nazaré e a Igreja da Sé, que pela sua antiguidade e importancia para os catolicos
de Belém, ja sdo apropriadas para o turismo durante todo o ano.

Consideram-se como espacos sagrados mdveis no Cirio os trajetos percorridos pela
imagem e seus elementos relacionados, tais como a corda e os carros dos milagres, durante a
realizacdo das procissoes.

Todavia, retomando-se a definicdo de espaco sagrado para Rosendahl (1999), o qual
esta relacionado a manifestacdo do sagrado, a transcendéncia e elevacdo do homem para um
meio diferente do habitual, pode-se afirmar que had um subjetivismo na avaliacdo do que
seriam tais espacos, de acordo com a fé de cada individuo.

Um exemplo da subjetividade dessa andlise seria a Praca Santuario, particularmente a
area central que contorna o altar onde a imagem peregrina permanece durante o Cirio, a qual é
envolta por um gradil. Para alguns, esse poderia ser um espaco sagrado ndo fixo,
considerando-se que a referida imagem permanece nele por poucos dias. Porém, verifica-se
que, durante o ano, os fiéis ttm amarrado no referido gradil, fitinhas relacionadas ao Cirio
(Figura 35), provavelmente como forma de agradecimento por gragas alcangadas, o que pode

se tornar mais uma tradi¢do popular na devocao a santa.

Figura 35 - Gradil do altar da Praga Santuario com fitas do Cirio

v N e

Foto: Débora Serra, 2013.
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Os espacos profanos apropriados para o turismo no Cirio de Nazaré sdo diversos,
desde pracas, museus, areas da orla de Belém, etc. Ressalta-se que, em geral, tal como nos
espacos sagrados, eles sofrem a acdo dos agentes de turistificagdo durante todo o ano, mas
durante a festividade podem se modificar funcional e simbolicamente, a exemplo da Praca da
Republica, lugar de lazer e de passagem durante a maior parte do ano, mas que € palco de
procissdes, onde se pode assisti-las em arquibancadas, e de eventos ndo religiosos no periodo
do Cirio.

Observa-se, ainda, a criacdo de espacos relacionados ao Cirio que estariam em
processo de turistificacdo, o Memoria de Nazaré e a Casa de Pléacido, localizados nas
proximidades da Basilica Santuario. Pode-se afirmar que a atuagdo dos diversos agentes sobre
eles ainda é timida, necessitando de maior divulgacdo, mas eles tém recebido um fluxo
crescente de visitantes, especialmente nos meses de maio e outubro.

Apontados alguns dos espacos turistificados ou em processo de turistificacdo no Cirio
de Nazaré, faz-se necessario destacar algumas convergéncias e divergéncias de expectativas
que foram observadas durante a pesquisa, principalmente no que se refere as intencdes da
Igreja, representada pela Diretoria da Festa, e de parte dos moradores, turistas, agentes de
mercado e agentes culturais. Algumas dessas convergéncias se refletem em parcerias,
enquanto as divergéncias ocasionam conflitos, inclusive de territorialidades, em virtude de se

manifestarem, por exemplo, na apropriacao de espagos publicos.

3.3. PARCERIAS, CONFLITOS E ESTRATEGIAS PARA A MANUTEN(;AO DAS
TERRITORIALIDADES DOS AGENTES DE TURISTIFICACAO DO ESPACO NO
CIRIO DE NAZARE

A relacdo entre os diversos agentes de turistificagdo do Cirio de Nazaré se define de
acordo com suas intencfes e interesses, que como observado, sdo de ordem politica,
econdmica, cultural e religiosa, as quais ndo sdo excludentes entre si.

Os interesses convergentes tém resultado em parcerias entre a Igreja ou os agentes
culturais, que necessitam constantemente de investimentos, e entidades publicas e privadas,
gue financiam a festividade, havendo ainda as parcerias entre 6rgdos do setor publico com
finalidade relacionada ao incremento da atividade turistica.

As parcerias que envolvem a maior parte dos recursos financeiros considerando-se por

entidade requerente sdo as que envolvem a Diretoria da Festa e os realizadores,
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patrocinadores e apoiadores oficiais®*, que, conforme abordado anteriormente pertencem as
esferas publica e privada. Porém, Kleber Vieira ressalta que:
Além desses, nds temos muitas pessoas que aparecem também nos ajudando, como
0 que fez uma promessa e quer doar a corda. [...] No ano passado, uma senhora

chegou e tinha uma promessa que ela queria doar a decoracdo da berlinda
(informagéo verbal)®.

Dentre as parcerias realizadas na esfera publica, destacaram-se, nessa pesquisa,
aquelas que envolvem o 6rgdo municipal e os estaduais de turismo, BELEMTUR, SETUR e
PARATUR, a exemplo do projeto Amigo do Turista, que promoveu a capacitacdo de agentes
para aturarem como informantes no periodo do Cirio.

Ainda na esfera pablica, verificou-se a parceria entre a PARATUR e a Capitania dos
Portos, entidade vinculada a Marinha do Brasil, para a realizacdo do Concurso de
Ornamentacdo das Embarcacdes da Romaria Fluvial. Nela a PARATUR disponibiliza
bandeiras numeradas para que a Capitania dos Portos distribua entre os responsaveis pelas
embarcagdes participantes, no momento em que realizam suas inscricdes para participar da
referida romaria.

De acordo com entrevista ao Tenente Vicente Silva®®, da Capitania dos Portos, as
bandeiras numeradas sinalizam quais embarcacGes estdo aptas a participarem da romaria, em
relacdo a documentacao e seguranca, priorizando-se, durante o evento, a inspe¢do naquelas
que participam sem esse elemento.

A numeracdo das bandeiras, por sua vez, é utilizada para que os jurados participantes
do concurso da PARATUR identifiguem tais embarcacdes e, assim, as avaliem, conforme
critérios que serdo abordados nesse capitulo.

Em relacdo aos eventos de carater profano abordados, verificou-se que o apoio dos
orgdos estadual e municipal de cultura € minimo para a maioria deles, com exce¢do do
Arrastdo do Cirio, o qual a parceria foi observada tanto na entrevista com o seu representante,
guanto na do Gerente de Artes Cénicas da SECULT, Nando Lima®’. Para o representante do
Auto do Cirio, isso indica que tais O0rgdos ndo percebem a importancia cultural, social e
turistica desse e de outros eventos para o estado, e afirma, ainda, que tem recebido também
pequenos investimentos financeiros de entes privados como a mineradora Vale e o0 Servigo
Social do Comeércio - SESC.

% Em relagéo aos projetos de Patrocinador e Apoiador Oficial do Cirio, dentre as fontes pesquisadas para esse
estudo, indica-se as aprofundadas analises de Costa et al (s/d), Pantoja (2006) e Matos (2010).

% Entrevista concedida & autora em 3 set. 2013.

%%Entrevista concedida & autora em 21 mar. 2014.

%7 Entrevista concedida & autora em 28 mar. 2014.
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Apontou-se também o excesso de procedimentos burocraticos para se obter a
autorizacdo para o uso de espacos publicos, mas no que se refere a seguranca e estrutura,
ambos 0s eventos recebem apoio de 6rgdos municipais e estaduais, a exemplo da Policia
Militar, Guarda Municipal, Secretaria Municipal de Meio Ambiente e Secretaria de Estado de
Justica e Direitos Humanos.

Dentre as parcerias com agentes culturais, ressalta-se a que ocorreu durante
aproximadamente dez anos, entre os artesaos de miriti, representados pela ASAMAB, e 0
SEBRAE, a qual, de acordo com entrevistas com seus representantes, foi importante e
contribuiu para a organizagdo da producdo e sua comercializacdo. Porém, a relacdo entre eles
apresentava diversos conflitos de interesses, desde o local de realizagdo da Feira do Miriti, em
geral, na Praca Waldemar Henrique (em 2011, na Estacdo das Docas), até o acabamento das
pecas produzidas.

Durante o Cirio, 0 SEBRAE organizava a referida feira, a qual foi exclusivamente
para a comercializacdo de produtos do miriti até 2011, unindo-se, em 2012, a outros tipos de
artesanato e, finalmente em 2013, generalizando-se e sendo denominada Feira de Artesanato
do Cirio (Figura 36), o que resultou na discordancia dos associados da ASAMAB, segundo o
seu representante, visto que, para eles, seu artesanato se diferencia dos demais por ser simbolo
do Cirio.

Foto: Cissa Serra, 2013.

O SEBRAE optou, a partir de 2013, por ndo mais realizar parcerias com associacdes,

apenas com micro empreendedores individuais, 0s quais comungam do mesmo objetivo: o
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aperfeicoamento das pegas e a comercializacdo em lugares mais adequados para atender o
publico consumidor, em especial os turistas.

Para a entrevistada do SEBRAE, Maria Algina Silva, a instituicdo observou, em
relacdo a maioria dos artesaos de miriti, que:

Eles gostariam de fazer uma feira do jeito deles, ndo como a gente estava querendo

organizar, de uma forma organizada, mais adequado o local para que eles realmente

pudessem vender. E a gente fazendo isso ndo estava pensando s6 nos artesdos, mas

tambeém naquele turista que vem pra Belém e que quer comprar num local onde eles

tenham uma maior seguranga, um local mais adequado. E que a gente ndo pode

pensar s6 nos artesdos, a gente tem que pensar também em quem vai comprar
(informagéo verbal)®.

As entrevistas com 0 SEBRAE, a ASAMAB e a MIRITONG revelaram que apesar de
ndo desejado, o fim da parceria possivelmente encerra as dificuldades para se atender os
anseios das trés entidades, visto que, de acordo com o Presidente da ASAMAB, a maioria dos
artesdos é idosa e ndo se adapta as exigéncias do SEBRAE.

Assim, em 2013 a ASAMARB realizou improvisadamente uma feira exclusivamente de
produtos de miriti (Figura 37) na Praca D. Pedro I, no bairro da Cidade Velha, iniciativa que
despertou o interesse do IPHAN em apoia-los a partir de 2014, como uma das acGes de

salvaguarda necessarias para 0s bens considerados patriménios mundiais pela UNESCO.

Figura 37 - Feira do Miriti na Praga D. Pedro Il

Foto: Ronaldo Farias, 2013.

Os representantes das associagbes apontaram outras instituicdes com quem ja
estabeleceram parcerias, a exemplo da mineradora Vale, da companhia de energia Eletrobras

e da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado do Para - EMATER.

% Entrevista concedida & autora em 16 nov. 2014
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Outros interesses divergentes e dificuldades foram identificados também nas
entrevistas com os agentes de mercado, no que se refere a realizacdo da Romaria Fluvial.

O representante da ABAV apontou como dificuldades em relacdo a elaboracdo de
pacotes para o referido evento os altos valores cobrados pelos locadores de embarcacoes,
chegando-se ao dobro do restante do ano, o que se reflete nos altos pregos cobrados aos
clientes (que chegam a cerca de R$ 200,00) e causa a impresséo de que as agéncias de viagens
lucram muito com a sua realizacao.

Ele explicitou também a concorréncia com os agentes informais que elaboram tais
pacotes, 0s quais ndo tendo os encargos fiscais e trabalhistas, conseguem baratear 0s precgos
para os clientes, obrigando-se as agéncias formais a reduzirem os valores cobrados nas
vésperas do evento para nao terem prejuizos, o que muitos turistas ja perceberam e, portanto,
aguardam para comprar 0s pacotes quando chegam a Belém. O entrevistado afirma que:

Devido aos altos custos que ja mencionei, muitas agéncias fazem a romaria fluvial
por devogdo ou apenas para divulgar seus nomes. O lucro é muito pequeno, quase
insignificante. [...] Conheco algumas agéncias que ja tiveram prejuizos com a

romaria, outras empatam despesas e receitas, € bem poucas ganham alguma coisa
(informag&o por e-mail)*.

Vera, entrevistada do grupo que atua informalmente na Romaria Fluvial, por sua vez,
afirmou na entrevista que dentre 0s passeios organizados durante o ano, esse € o que oferece a
maior lucratividade.

Na entrevista, o representante da ABAV mencionou, ainda, uma divergéncia com a
Igreja, no que se refere a proibicdo de realizacdo de missa nas embarcacfes das agéncias que
realizam a romaria como um evento profano, com venda de bebidas alcéolicas e musicas néo
religiosas, sendo permitidas as celebracGes apenas em algumas embarcagdes que possuem
alguma ligagdo com a referida instituigao.

Indagado sobre a possivel atuacdo da Igreja em relacdo ao comportamento dos
participantes da Romaria Fluvial, o atual Diretor Coordenador da Diretoria da Festa afirmou
n&o ter conhecimento sobre agdes nesse sentido.

Todavia, verificou-se em pesquisa junto a PARATUR, 6rgéo responsavel pela criacdo
e promocdo da Romaria Fluvial, que o regulamento do Concurso de Ornamentacdo de
Embarcagdes do referido evento (Anexo B) tem como requisitos a serem julgados pelos
jurados, a ornamentacdo religiosa, a postura da tripula(;élo40 e a obediéncia ao horério e

percurso do cortejo.

% Entrevista concedida & autora em 26 abr. 2014
“0 Entende-se como passageiros, visto que a tripulacio se refere aos profissionais que trabalham na embarcacéo.
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A Diretora de Marketing, da PARATUR informou que a decisdo sobre tais requisitos
ndo envolveu a Igreja, e eles se baseiam na questdo da seguranca dos participantes e pelo
evento estar em um contexto religioso. Para ela, a Romaria Fluvial:

[...] ndo se construiu como objeto de passeio turistico, ele se integra ao turismo
religioso, e como qualquer roteiro religioso, seja no Brasil, seja no exterior, as

pessoas que vao aos locais tém respeito, sejam elas pessoas que professam aquela
religido, ou no (informacao verbal)*.

Assim, os jurados consideram como postura inadequada dos passageiros as dancas e o
consumo de bebidas alcodlicas. Porém, a entrevistada enfatiza que o 6rgdo ndo proibe tais
comportamentos, apenas 0s considera na avaliacdo feita para o concurso. E acrescenta que nos
panfletos produzidos por ele com a programacdo do Cirio (Anexo C) sdo divulgados tanto os
eventos religiosos, quanto os profanos.

Em relacdo a divulgacdo do concurso, a PARATUR pretende, em 2014, amplia-la para
dar a ele maior visibilidade por esse € um dos unicos concursos relacionados ao turismo
religioso no Brasil.

Apesar da posic¢do da Diretoria da Festa, diversos estudiosos da festividade do Cirio,
dentre eles, Pantoja (2006) e Matos (2010), além do IPHAN (2006) abordam a postura da
Diretoria da Festa e da Igreja relacionada as tentativas de controle do carater popular da
devocdo a santa.

Assim, ainda que ndo se tenha obtido a confirmacéo da Igreja em relacdo a tentativa de
controle sobre o comportamento dos participantes da Romaria Fluvial, observa-se que se trata
de algo impossivel de se realizar.

Nesse sentido, verificou-se na pesquisa realizada em embarcacdo de uma agéncia de
viagens, em 2012, a qual oferecia bebida alcodlica e ndo realizava missa, que parte dos
entrevistados consumia tais bebidas e se comportavam como em um passeio turistico.

Essa observacéo se repetiu na Romaria Fluvial de 2013, na qual a pesquisa realizou-se
em uma embarcacdo alugada pelo Sr. Juarez Sousa, empresario e morador de Belém, que
participa do evento desde a sua primeira edi¢do, por motivos religiosos e para se
confraternizar com parentes e amigos. Havia masica e bebida alcoolica durante o percurso e,
em breves entrevistas, verificou-se que 0s cinco participantes abordados, ambos moradores de
Belém, foram motivados pela devocgéo e pela confraternizacéo.

De modo semelhante, a motivacdo exclusivamente religiosa nao foi relatada pelos

cinco entrevistados que ja haviam participado das Romarias Fluviais em embarcacdes

“1 Entrevista concedida a autora em 02 maio 2014.
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contratadas pela PARATUR (até 2012) e SETUR (2013) nos ultimos trés anos, todos
moradores de Belém, dentre os quais havia pessoas catolicas, evangélicas e sem religido
definida. Destaca-se que todos apontaram terem ido, entre outros motivos (religiosos ou nao),
pela curiosidade, apesar da auséncia de bebida alcoolica e da realiza¢do de missa no trajeto.
Ressalta-se, ainda, que a maioria dos moradores entrevistados ndo considerou a
Romaria Fluvial como um evento que substitui a participagdo em procissfes como a
Trasladacéo ou a Principal, no que se refere as suas necessidades relativas a devogéo a santa.
A busca pelo dominio da igreja catolica nas procissdes e demais eventos relativos ao
Cirio, bem como a suposta tentativa de controle do comportamento dos participantes da
Romaria Fluvial abordada nesse estudo, exemplificam a territorialidade da referida
instituicdo, a qual exerce seu poder sobre os mais diversos espacos e agentes nas diversas
escalas, da local a global.
Haesbaert (1997) associa ao territorio:
uma dimensdo simbolica, cultural, através de uma identidade territorial atribuida
pelos grupos sociais, como forma de “controle simbolico” sobre o espago onde
vivem (sendo também, portanto, uma forma de apropriagdo), e uma dimensdo mais
concreta, de carater politico-disciplinar [e politico-econdmico, deveriamos
acrescentar]: a apropriacdo e ordenacdo do espaco como forma de dominio e
disciplinarizagdo dos individuos. (HAESBAERT, 1997, p. 42 apud HAESBAERT,
2009, p. 94).
Para o autor, as dimensdes politico-econémica e cultural-simbolica ndo devem ser
separadas, embora:
(...) cada grupo social, classe ou instituicdo pode “territorializar-se” através de
processos de carater mais funcional (econdmico-politico) ou mais simbolico

(politico-cultural) na relacdo que desenvolvem com seus espagos, dependendo da
dindmica de poder e das estratégias que estdo em jogo. (HAESBAERT, 2009, p. 96).

Em relacdo ao Cirio, a territorialidade da Igreja €, sobretudo, simbolica, mas também
se observa um carater politico-disciplinar, no que se refere a busca pelo controle do
comportamento dos participantes, além de ser apoiada por diversas a¢des do poder publico, a
exemplo da chegada da Romaria Fluvial, na qual a imagem peregrina é recebida com honras
de Estado, com base na Lei n° 4.371 de 15 de dezembro de 1971(PARA, 1971), a qual
proclama N. S. de Nazaré como Patrona do Estado do Para.

Nesse sentido, o deputado Wladimir Costa elaborou, em 2003, um projeto de lei que
ampliaria simbolicamente essa influéncia para a Amazonia e, no mesmo ano, o cartaz do Cirio
passou a utilizar como slogan “A Festa da Rainha da Amazonia”, conforme Figura 38,

estendendo-se até o0 ano de 2008. Conforme Silva, Z. (2007), o referido projeto foi arquivado
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ao final da legislatura. Porém, esse titulo continua sendo utilizado no discurso da Igreja, bem
como pelos meios de comunicagao e agentes culturais.
do Cirio 2003 (Rainha da Amazonia)

e

o

Figura 38 - Cartaz

PN s R

Fonte: Galeria de fotos ORM

Para Matos (2010), a relacdo da santa com a referida regido remete ao Plano de
Turismo da Amazonia (1992-1995), no qual “é ressaltada a necessidade de se valer da forga
simbolica da “Amazonia” construida pelos meios de comunica¢do no mundo todo a fim de
canaliza-la como estimulo ao desejo de conhecer a regido”. (p. 248).

Retomando o caréater disciplinar da Igreja nos eventos do Cirio, Matos (2010) aponta
acles que tiveram como objetivo ampliar o carater mais religioso da festividade, ou seja,
reduzindo-se 0 que se considera como profano. Dentre elas houve, na década de 1920, a
abolicdo da marujada (IPHAN, 2006) e, em 1970, o estimulo para que 0s participantes
rezassem e entoassem as mausicas catolicas durante as procissdes, a partir da afixacdo de
faixas e cartazes no percurso e, posteriormente, com a utilizacdo de um sistema de
sonorizacao.

A autora observa que os referidos cartazes e faixas ndo poderiam veicular propagandas
comerciais, 0 que se diferencia da atualidade, quando a contrapartida para os investimentos de
patrocinadores e apoiadores oficiais € a sua divulgacdo nos materiais produzidos pela
Diretoria da Festa para o Cirio.

O discurso de tornar as procissdes do Cirio mais voltadas & oracéo foi verificado na

entrevista com o atual Diretor Coordenador, Jorge Xerfan, o qual afirmou que a partir das

*2 Disponivel: <http://www.orm.com.br/projetos/galeria/fotos/1259/index.asp>. Acesso em: 09 abr. 2014.



http://www.orm.com.br/projetos/galeria/fotos/1259/index.asp

131

observacdes de membros da Diretoria da Festa e de fiéis que os procuram, essa € uma
necessidade que deveré ser trabalhada para a festividade ainda em 2014.

Pode-se afirmar que essa intencdo originou-se de um conflito de territorialidade,
durante as procissdes, entre a Igreja (e seu interesse na evangelizacdo) e as diversas entidades
publicas e privadas que prestam homenagem a santa nos percursos da Trasladagdo e Procisséo
Principal, utilizando potentes sistemas de sonoriza¢do e contratando “padres-cantores”, corais
e cantores famosos, 0s quais prejudicariam a programacao religiosa transmitida pelas caixas
de som instaladas também nos percursos. Ademais, segundo o referido Diretor Coordenador,
apesar de tais homenagens animarem os fiéis, elas também os distraem contribuindo para a
lentiddo e até mesmo paradas da berlinda, as quais ndo sdo combinadas previamente, nem
mesmo instituidas pelos representantes da Igreja.

O entrevistado informou os aproximadamente vinte pontos em que ocorrem as
homenagens, no trajeto entre a Av. Boulevard Castilho Franca, onde hd o camarote para as
autoridades do governo, passando pela Av. Presidente Vargas, até a Basilica de Nazaré, na
avenida homonima.

Ele pretende utilizar a parceria como estratégia para solucionar essa questdo, visto que,
em reunido, os representantes das instituicbes que realizam as homenagens demonstraram
interesse em colaborar com a Diretoria da Festa, embora para eles ndo seja viavel suprimi-las.
A proposta sera a de se reduzir o tempo das homenagens e utilizar o sistema de som das
instituicGes para se somarem ao da Igreja na transmissdo de sua programacao.

Pode-se afirmar que a inviabilidade da supressdo das homenagens por parte das
instituicOes publicas e privadas deve-se a fatores como a necessidade delas demonstrarem, a
populacdo local e aos visitantes, a sua territorializacdo na festividade do Cirio, tanto no
sentido politico-econdmico, por vincular suas marcas ao percurso e a devogdo, quanto no
sentido simbdlico, uma vez que parte dessas manifestacGes de louvor & santa foram propostas
pelos funcionarios e se tornaram tradicionais. Nota-se, ainda, um aparente carater de disputa
entre tais agentes em relagéo a beleza e grandiosidade das referidas homenagens.

A territorialidade dos agentes da Igreja € observada em diversas outras situacoes,
dentre elas as peregrinacGes (visitas da santa aos fiéis), realizadas ap6s a Missa do Mandato,
em setembro, onde o trabalho de evangelizacdo se espalha por milhares de residéncias; na
distribuicdo de milhares de cartazes, os quais os fiéis, em geral, afixam em suas portas
demonstrando sua devocé&o, ou, ainda, na disposi¢do dos participantes da Procisséo Principal e
da Trasladacéo, considerando-se a corda e o chamado nucleo da berlinda.
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A corda, elemento essencial do Cirio, que desperta a curiosidade dos visitantes, teve
seu comprimento aumentado, na década de 1980 para os seus atuais 400m, conforme Matos
(2010), mas o grande nimero de promesseiros*® os obriga a se comprimirem intensamente
durante todo o percurso. Uma estratégia utilizada pela Diretoria da Festa foi a de alterar a
posicdo desse elemento, que até 2004 se atrelava a berlinda com o formato da letra U,
passando, em seguida a ser linear.

O discurso da Diretoria da Festa para as alteracdes na posi¢do da corda e para o seu
desatrelamento antes do final da procissdo resume-se em questdes relativas a seguranca e ao
tempo do evento. Tais mudancas tém criado conflitos entre a Igreja e os referidos
promesseiros, embora, de acordo com o ex-Diretor Coordenador, se dialogue antecipadamente
com representantes da Associacdo de Promesseiros da Corda.

O nucleo da berlinda, abordado no primeiro capitulo, € um exemplo de territorio
movel, na proposta de Souza (2001), visto que a Igreja determina quem pode acompanhar a
procissdo dentro dele, que conforme Alves, I. (1980), na década de 1970 era destinado a
autoridades e convidados. Porém, atualmente, de acordo com Kleber Vieira, 0s Unicos
autorizados a participarem desse nucleo sdo autoridades eclesiasticas, enquanto 0os membros
da Diretoria da Festa devem localizar-se nas estruturas metalicas, chamadas estacdes da
corda, apoiando os guardas de Nazaré na tentativa de dar melhor condugéo a procissao.

Apesar de ja ter sido bastante discutido por estudiosos do Cirio, o conflito de
territorialidade entre a Diretoria da Festa e a Festa da Chiquita continua em evidéncia e ocorre
na Praca da Republica, espaco publico estudado por Pantoja (2004), que sofre diversas
apropriacOes além daquelas realizadas pelos participantes das procissdes e da referida festa,
pois, durante esses eventos, ela é também ocupada por ambulantes, grupos de roqueiros,
religiosos ligados aos cultos afro-brasileiros, entre outros.

A diversidade e divergéncia de intengdes de tais agentes, porém, sdo mais intensas
entre a Igreja e os organizadores da referida Festa, considerando-se que se trata de um evento
profano e voltado principalmente para os homossexuais, cujas relacdes, para diversas igrejas
cristds, ndo sdo aprovadas pela Biblia, considerando-se trechos de livros como 1 Corintios
6:9-10:

Acaso ndo sabeis que 0s injustos ndo hdo de possuir o Reino de Deus? Nao vos
enganeis: nem os impuros, nem os idolatras, nem os adulteros, nem os efeminados,
nem os devassos, nem os ladrdes, nem os avarentos, nem o0s bébados, nem o0s

difamadores, nem os assaltantes h&o de possuir o Reino de Deus (CORINTIOS, 6, 9-
10, 2000).

*% Cerca de sete mil e quinhentos em 2013, conforme o DIEESE (CORDA..., 2010).
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Todavia, ha interpretacfes contrarias a condenagdo de relacbes homo afetivas e, na
propria Igreja Catdlica a orientacdo é de que os fiéis ndo devem discriminar os homossexuais,
0 que se verifica no discurso do ex-Diretor Coordenador, Kleber Vieira, o qual afirma que néo
¢ contra a festa, mas contra 0S Seus excessos por prejudicarem a seguranca dos participantes
da procissdo seguinte (a Principal) no que se refere, por exemplo, aos pedagos de vidro
provenientes de bebidas alcoolicas que seriam deixados pelos participantes do evento. O
entrevistado nega, inclusive, que haja um conflito com os seus organizadores.

A continuacdo do seu discurso, porém, reflete a ndo aceitacdo do evento como parte
integrante do Cirio e o desconhecimento da sua programacao, ao afirmar que a festa poderia
ser realizada em local mais apropriado, fora do percurso da procissdo, uma vez que a maioria
das pessoas que se dirige aquele espaco se engana acreditando que se trata de um evento
cultural.

O coordenador da Festa da Chiquita afirma, porém, que ndo deseja prejudicar o carater
sagrado do Cirio, mas somar-se a ele, agregando valor a festividade, aumentando as divisas e
dando maior visibilidade ao estado nesse periodo. Ele acredita que bispos como D. Oroni
Tempesta e 0 papa Francisco tém uma visdo diferenciada por demonstrarem mais respeito aos
homossexuais e que a festa ndo deixa de ser também uma homenagem a santa, realizada por
catolicos.

Para ele, apesar de agentes religiosos ou politicos ndo poderem mais proibir a
realizacdo do evento, visto, entre outros, que desde 2004 ela & um elemento patrimonializado
pelo IPHAN e, mais recentemente pela UNESCO, algumas situacdes podem ser interpretadas
como formas de prejudica-la, tais como a reducdo do horario de encerramento, 0s problemas
relativos a seguranca e 0 aumento na quantidade de licencas necessarias para a autorizagao do
uso do espaco. A resisténcia necessaria para que o evento continue se realizando se deve,
segundo o entrevistado, a um comportamento paciente, evitando-se conflitos, a exemplo da
reducdo do tamanho do palco, exigida por dérgdos municipais, que se resolveu com a
montagem de um menor, mas com dois andares.

Em relacdo aos espacos turistificados no Cirio, que potencialmente seriam territorios
de conflitos, destacaram-se na presente pesquisa a Praca Santuario e a Praca do Carmo, nos
bairros de Nazaré e Cidade Velha, respectivamente.

A praca localizada em frente a Basilica Santuario, que anteriormente se chamava Justo
Chermont, teve essa denominacéo alterada para Praga Santuario de Nazaré pela lei municipal
de N° 8369, de 22 de novembro de 2004 (BELEM, 2004). Essa agéo ja reafirma a apropriaco
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do espaco pela Igreja, o que se soma as diversas intervencdes realizadas, especialmente no
inicio da década de 1980, as quais foram analisadas por Matos (2010).

Apesar de continuar como praca publica, tais intervencgdes, conforme mencionado no
primeiro capitulo, a transformaram em uma extensdo do santudrio, reforcando-se sua

apropriacdo com a construgdo de simbolos relacionados a devocao a santa (Figuras 39 e 40).

Figura 39 - Placa instalada na Praca Santuério de Nazaré

Foto: Débora Srra, 014.

Figura 40 - Simbolo do manto na Praca Santuario de Nazaré
b 2 i, )

Foto: Débora Serra, 2014.

Ademais, confirmou-se em entrevista ao atual Diretor Coordenador da Diretoria da
Festa que a autorizacdo para a realizacdo de eventos naquele espaco depende da dessa
entidade, inclusive no que se refere aos realizados por 6rgdos do poder publico estadual, a
exemplo do Instituto de Artes do Para — IAP, localizado ao lado da Basilica.

O IAP tem realizado diversos eventos de carater religioso e profano na Praca

Santuario e, conforme entrevista com o Gerente Técnico da Geréncia de Artes Técnicas e
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Musicais da instituicdo, Darley Quintas*, ndo hé dificuldades para obter a autorizacdo da
Diretoria da Festa, o que permite inferir-se que eles ndo contrariavam 0s critérios
estabelecidos pela Igreja, os quais, de acordo com o atual Diretor Coordenador da Diretoria da
Festa, envolvem a ndo deterioracdo do patriménio o respeito a moral e os bons costumes.

Dentre os moradores e usuarios do bairro de Nazare, entrevistados, destaca-se a fala de
um pastor evangélico de uma igreja localizada no bairro. Para ele, que preferiu ndo se
identificar, a Praca Santudrio pertence a igreja catolica e quando deseja realizar acdes de
evangelizacdo ao ar livre, opta por pracas localizadas em outros bairros.

Ressalta-se ainda a reclamacdo de uma evangélica, moradora do bairro, que se sente
presa em sua propria casa durante a festividade por ter sua rua interditada com as procissoes,
opinido contréria a dos entrevistados catolicos, que afirmam que esse é um periodo de alegria
para 0s moradores e que a presenca dos turistas beneficia o bairro, sobretudo,
economicamente.

Em relagio a Praca do Carmo, observa-se a atuacdo de agentes culturais
principalmente no periodo do Carnaval e do Cirio, cujas formas de apropriacdo foram
estudadas por Pereira (2013). No Cirio, conforme abordado anteriormente, realizam-se o
Arrastdo e o Auto do Cirio (este utilizando a rua no entorno da praca).

A presidente da CIVVIVA, Dulce Rocque®, afirmou em entrevista que tais eventos
ndo apresentam relacdo alguma com os moradores, pois a maioria ndo participa, mas também
ndo se incomoda quando eles ocorrem, relacdo diferente do que ocorre com os blocos no
periodo carnavalesco.

Assim, verifica-se que o processo de turistificacdo do espaco no Cirio de Nazaré
contempla diversos agentes, os quais em dados momentos apresentam-se em conflito devido a
divergéncias de interesses e intengdes. Contudo, verifica-se também a realizacdo de parcerias,
principalmente entre o poder publico, a Igreja Catolica e os agentes culturais e de mercado,
que favorecem a promocdo da festividade entre pessoas de outros estados e paises e
despertam seu interesse em conhecé-la.

Em relacdo a manutencdo das territorialidades dos agentes hegemdnicos, a parceria
entre eles tem sido utilizada historicamente como uma estratégia, embora, em situacfes de
conflitos, tais agentes possam associar-se aos agentes culturais, por exemplo, tal como

ocorrido com a Festa da Chiquita na Praca da Republica, a qual sempre ocorreu em clima de

4 Entrevista concedida a autora em 15 abr. 2014
“5 Entrevista concedida & autora em 9 abr. 2014.
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tensdo com representantes da Igreja, sendo inicialmente proibida pelo poder pablico e, anos
mais tarde, autorizada e incentivada pela prefeitura.

Como estratégia, verifica-se também que a patrimonializacdo dos eventos e
manifestacdes profanas a partir dos titulos do IPHAN, em 2004, e da UNESCO, em 2013, tem
sido utilizada pelos agentes culturais para justificar que eles devem continuar sendo realizados
nos espacos em que tradicionalmente acontecem, e também para se obter o apoio do poder
publico e dos agentes de mercado.

Todavia, no caso dos artesdos de miriti, representados pela ASAMAB, as entrevistas
revelam que sua territorialidade ndo esta relacionada a um espaco especifico, mas a identidade
dos associados, 0s quais se recusaram a participar de uma feira ndo exclusivamente voltada
para o tipo de artesanato que eles produzem, preferindo-se, assim, realiza-la, mesmo que
improvisadamente, em outro espaco.

Finalmente, entende-se que o ideal é que os processos de turistificacdo do espaco
ocorram de modo a beneficiar no minimo a maioria dos agentes, incluindo-se 0s néo
hegeménicos, particularmente os agentes culturais e os moradores de Belém.

Para tanto, € necessario o didlogo entre representantes dos agentes elencados, o que
pode ter se iniciado com a realizacdo de um evento pela SETUR, em marco de 2014, com o
objetivo de discutir o segmento do turismo religioso no estado. Verificou-se a participacao de
representantes do poder publico, da Igreja e do trade turistico, os quais discutiram as
dificuldades e apontaram sugestdes para tornar a religiosidade paraense mais atrativa aos
visitantes, em especial a devo¢do a N. S. de Nazaré. Porém, ndo se registrou a participacao de
representantes dos agentes ndo hegemonicos, 0s quais poderiam contribuir e ampliar as
possibilidades para esse segmento, incluindo-se manifestacdes de outras religides além da

catolica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo dos seus mais de duzentos e vinte anos, a festividade do Cirio de Nazare,
que tem seu auge no segundo final de semana do més de outubro, tornou-se uma das maiores
manifestacdes catolicas do mundo e um complexo de eventos, envolto também em diversas
praticas ndo religiosas, que ampliam o seu carater cultural e lhe conferem peculiaridades em
relacdo as demais existentes no Brasil.

A localizacdo geogréfica e as transformacGes socio-espaciais ocorridas na cidade de
Belém se refletiram nas origens da devocao, relacionadas a intensa influéncia das aguas na
vida da populacdo local, e também na sua expansdo para outros municipios da regido
metropolitana, visto que nas Ultimas trés décadas a cidade se amplia como metrdpole e,
acompanhando esse processo, 0corre um expressivo aumento no numero de procissdes e
cortejos, bem como de turistas na festividade.

Observou-se nesse estudo que o aumento do fluxo turistico no Cirio, o qual inclui
moradores de cidades paraenses proximas a Belém que estabelecem com a cidade uma relacédo
de visitantes, se deve, entre outros, a articulacdo de agentes religiosos, politicos, econdmicos e
culturais, que atuam na espetacularizacdo da festividade; mas, também a intensidade e as
formas dos fiéis demonstrarem sua devocdo. A atuacdo de tais agentes se reflete tanto no
sistema de objetos, com a criacdo de novos ou a refuncionalizacdo dos pré-existentes, como
no sistema de acles, transformando-se espacos relacionados a festividade a partir de
apropriacdes concretas e simbolicas.

Para Fratucci (2008), baseando-se em autores como Knafou (2006) e relacionando a
perspectiva de Haesbaert (2009), a turistificagdo do espaco compreende processos de
apropriacdo simbolica e de dominacgdo concreta de espagos por diversos agentes, incluindo-se
as comunidades das areas receptoras e, dessa forma, compreende-se que as analises dos
referidos processos necessitam inicialmente da identificacdo de tais agentes.

A presente pesquisa buscou oferecer elementos que contribuam para a compreensao de
como tem se dado a turistificagdo do espaco no Cirio de Nazaré em Belém, partindo-se da
identificacdo dos agentes e de espacos envolvidos nesse processo e, considerando-se a
importancia da atuacdo dos referidos agentes, analisou-se suas intences, 0s possiveis
conflitos entre eles as estratégias para a manutencéo de suas territorialidades.

Na identificacdo dos agentes, verificou-se que além daqueles propostos por Knafou
(1996) e Fratucci (2008), os quais sdo os turistas, o Estado, os agentes de mercado e as

comunidades das areas receptoras, pode-se incluir, em relacdo ao Cirio de Nazaré, a Igreja
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Catolica, representada pela Diretoria da Festa, e 0s agentes culturais, especialmente 0s
identificados pelo IPHAN no dossié finalizado em 2006, o qual fundamentou a obtencdo dos
titulos nacional e mundial de patriménio cultural pela festividade.

Para Cruz, R. (2007), os agentes hegemdnicos na turistificacdo de espacos sdo o
Estado e os agentes de mercado, sendo necessario acrescentar, na analise do Cirio, a Diretoria
da Festa, responsavel pela organizacdo dos eventos relacionados aos aspectos sagrados da
festividade.

O Estado atua nesse processo principalmente por meio dos 6érgdos municipais e
estaduais de cultura e de turismo que sdo a BELEMTUR, a FUMBEL, a PARATUR, a
SETUR e a SECULT, enquanto o mercado envolve tanto o chamado trade turistico, como as
instituicGes privadas que atuam na festividade como patrocinadores e apoiadores dos eventos
sagrados e profanos.

A atuacdo no mercado de modo informal também foi observada, destacando-se grupos
de pessoas fisicas que organizam pacotes para a Romaria Fluvial e concorrem diretamente
com os agentes de viagens juridicamente formalizados.

A lgreja, representada pela Diretoria da Festa, a qual foi também analisada por
estudiosos como Pantoja (2006), Costa et al (s/d) e Matos (2010) tem sua composi¢do
dividida em sacerdotes, 0s quais sdo responsaveis pelas decisdes finais nas agdes, e leigos, 0s
quais sdo escolhidos pela sua atuagdo na Igreja e sua disponibilidade de tempo, conforme
observado nas entrevistas realizadas para essa pesquisa.

Em relacdo aos visitantes, a partir de suas motivagdes, € possivel compreender a
aproximacéo dos segmentos do turismo religioso e do cultural, sendo um considerado subtipo
do outro, necessitando-se, pelo menos abstratamente, a separacdo de ambos para uma melhor
analise, considerando-se a complexidade de cada um deles.

Assim, 0s visitantes poderiam também ser classificados em peregrinos ou turistas
(religiosos ou culturais), em uma escala que iria, conforme Maria da Graga Santos (2006), da
motivacao estritamente religiosa a ndo religiosa. Nesse sentido, as entrevistas realizadas nas
pesquisas de campo em 2012 e 2013, com visitantes no periodo do Cirio revelaram uma
diversidade de motivacgdes, relacionadas ou ndo a fé catolica, o que resultou na tipologia do
turista religioso (aquele que se caracteriza principalmente por combinar devocao e outras
motivacdes) como a maioria dos que foram investigados.

Conforme Fratucci (2008), as comunidades das areas receptoras seriam 0S
trabalhadores diretos e indiretos do turismo e a populagdo residente ndo envolvida com essa

atividade. Todavia, dada a complexidade da analise desses agentes, optou-se nesse estudo pela
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abordagem dos moradores mais diretamente impactados pela festividade do Cirio,
principalmente no segundo final de semana de outubro: os moradores ou frequentadores dos
bairros de Nazare da Cidade Velha, onde se concentra a maior parte das manifestagdes

Em relacdo aos agentes culturais, relacionados aos eventos de carater profano,
destacou-se nesse estudo aqueles que foram considerados pelo IPHAN como elementos
representativos da festividade: o Auto do Cirio, o Arrastdo do Cirio e a Festa da Chiquita,
além dos artesdos de brinquedos de miriti provenientes do municipio de Abaetetuba, os quais
comercializam o artesanato nas pracas, percursos e arredores dos principais eventos sagrados
e profanos.

Identificados os agentes, propds-se nesse estudo indicar espacos relacionados ao Cirio
que fossem turistificados ou estivessem em processo de turistificacao.

Como manifestacdo ndo apenas religiosa, a analise sobre o processo de turistificacdo
do espaco no Cirio de Nazaré envolve uma perspectiva simbdlica, que se relaciona aos
espacos sagrados, marcados pela religiosidade, e o0 seu entorno, 0s espacos profanos.

A analise dos diversos agentes apontados nessa pesquisa demonstra que eles se
apropriam de vias publicas e espacos religiosos e de lazer (a maioria ja turistificados no
decorrer do ano) para realizarem as manifestacdes relativas a esse complexo de eventos,
incluindo-se, nessa apropriacéo, a atuacao de moradores e visitantes.

Assim, nesse estudo, se destacaram como turistificados ou em processo de
turistificacdo, diversos espacos sagrados (fixos e ndo fixos) e profanos, concentrados
principalmente nos bairros da Cidade Velha e de Nazaré, a exemplo da Igreja da Sé, da
Basilica Santudrio de Nazaré e o complexo que tem sido formado em seus arredores
(envolvendo a Praga Santuério, a Casa de Placido, o espaco Memoria de Nazaré, a loja de
artigos religiosos e a area lateral onde se realiza o arraial), a Praca da Republica, marcada por
ser ao mesmo tempo ponto de passagem de procissdes e da realizagdo de um evento profano,
a Festa da Chiquita, e a Praga do Carmo, onde ocorre o Arrastdo do Cirio e se inicia, em
frente a igreja homonima, o Auto do Cirio.

Os referidos espagos merecem analises mais minuciosas, pois parte deles tem sido ou
ainda se mantem como territérios de conflito entre os agentes apontados, originados pela
diversidade de seus interesses e intencbGes, que seriam de carater religioso, politico,
econémico e cultural, os quais ndo sao excludentes entre si.

Destaca-se, ainda, a apropriacdo temporaria das aguas que circundam Belém,
principalmente a baia do Guajard, para a realizacdo da Romaria Fluvial, evento que foi criado

para se incorporar aos eventos religiosos e ampliar a programacdo com foco nos turistas, mas
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que ¢é frequentada principalmente pelos moradores de Belém, mesmo nas embarcacGes
turisticas, e é vivenciada como um momento de confraternizacdo para parte deles, o que se
observa no consumo de bebidas alcodlicas e nas dangas durante o percurso.

Finalmente, buscaram-se identificar nesse estudo, entre os agentes, as intencdes, 0s
possiveis conflitos e as estratégias para a manutencao de suas territorialidades.

As principais divergéncias de interesses identificadas nesse estudo, as quais resultam
diversas vezes em conflitos de territorialidade, envolvem: Igreja, Estado e Festa da Chiquita;
artesdos de miriti associados e SEBRAE; Igreja e promesseiros da corda; e Igreja e entidades
realizadoras de homenagens sonorizadas nas procissoes.

Apesar de ndo se ter identificado conflitos decorrentes dessa intervencéo, destaca-se
que a Praca Santuario, apesar de publica, sofre a ingeréncia da Igreja, inclusive no que se
refere a autorizacdo para se realizarem eventos em seu interior.

Portanto, tratando-se de uma festividade sobretudo religiosa, a maioria dos conflitos
identificados envolvem a Igreja e, pode-se afirmar, se relacionam principalmente as
diferencas entre as suas concepcdes e as praticas do catolicismo popular, o que,
historicamente tem ocasionado as mudancas e permanéncias dos elementos que compdem o
Cirio.

Nesse sentido, a superintendente do IPHAN no Para, Dorotea de Lima, afirmou na
entrevista realizada para esse estudo, que:

Por sua abrangéncia e capacidade de agregacao social, o Cirio, em si e por si, leva a
superacdo dos conflitos imanentes entre as formas de expressdo da devogdo popular
e as tentativas de controle e organizacdo exercidas pelas autoridades eclesiasticas.
No confronto entre essas diferentes perspectivas € que acontecem as transformacdes
da celebragdo e dos rituais. E nessa dindmica que vdo sendo incorporados novas

procissdes e ritos, ressignificados os simbolos e sentidos da devocao e da festividade
(informagao verbal)*®.

Todavia, acima dos conflitos, as parcerias se destacaram nesse estudo, sejam elas entre
agentes publicos, privados, religiosos e culturais, e podem ser apontadas como a principal
estratégia para a manutencdo das suas territorialidades.

No caso de agentes culturais como os organizadores da Festa da Chiquita e os artesaos
da ASAMAB, a resisténcia, evitando-se atritos, tem se demonstrado também como uma
estratégia para a manutencdo das suas apropriacOes temporarias de espacos relacionados a

festividade.

“6 Entrevista concedida a autora em 17 mar. 2014.
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No decorrer da pesquisa, algumas conversas informais revelaram que entre os
moradores h& discordancias em relacdo a festividade envolver aspectos profanos,
principalmente no que se refere a Festa da Chiquita e ao comportamento de diversos
participantes na Romaria Fluvial. Alguns gostariam que o Cirio fosse apenas religioso e
outros acreditam que o interessante da festa é ela envolver os dois aspectos.

A importéncia religiosa desse complexo de eventos foi demonstrada na fala de varios
entrevistados, inclusive os que estariam relacionados ao seu carater econémico ou profano, a
exemplo do representante da ABAV-PA, que afirmou que as agéncias que elaboram pacotes
para a Romaria Fluvial o fazem principalmente por devogéo a santa, mesmo correndo o0 risco
de terem prejuizos; do representante do Instituto Arraial do Pavulagem, que diferencia o
Arrastdo do Cirio por ele ter uma “aura mais abengoada” que os demais eventos realizados
pelo grupo; ou ainda, em relacdo a Festa da Chiquita, que de acordo com o seu coordenador, é
uma forma dos homossexuais catolicos homenagearem a santa.

Dentre os moradores entrevistados, ressalta-se o comentario de um participante da
Romaria Fluvial, ao fazer referéncia a Corrida do Cirio, a qual ndo foi abordada nesse estudo,
mas que € realizada héa trinta anos no domingo seguinte ao da Procissdo Principal. Para o
entrevistado, sua participacdo em corridas no decorrer do ano visa a pratica do esporte e a
superacao de seus limites, diferenciando-se da Corrida do Cirio, na qual ele oferece o esforco
fisico empenhado para completar a prova como forma de agradecer a santa pela sua saude.

Portanto, a partir das pesquisas realizadas para esse estudo, observou-se que 0
processo de turistificacdo do espaco no Cirio de Nazaré em Belém-PA tem se dado a partir de
apropriacbes concretas e simbdlicas pelos agentes identificados, confirmando-se e
complementando-se as hipoteses levantadas na fase inicial desse estudo, podendo-se inferir
que:

o Os agentes do processo de turistificacdo sdo o Estado, a Igreja Catdlica, 0s
agentes de mercado, os agentes culturais, os turistas e a populacéo local,

o Os agentes hegemdnicos nesse processo sdo o Estado, a Igreja Catolica, os
agentes de mercado e suas intengdes estdo na ampliagdo do seu poder econdmico, politico e
religioso;

o Os conflitos ou divergéncias de interesse identificadas envolvem os agentes
considerados como hegemonicos, os fiéis e 0s agentes culturais, no que se refere as préaticas
religiosas populares, manifestacdes profanas ou a¢des de agentes econémicos voltadas para a
espetacularizacdo da festividade, mas que discordam em alguns aspectos das orientacGes da

Igreja;
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o Os espacos turistificados nessa festividade seriam tanto os utilizados para as
romarias e programacoes religiosas, como aqueles em que se realizam os eventos de carater
profano;

o As estratégias para a manutencdo das territorialidades dos agentes estdo
baseadas principalmente na parceria entre o Estado, a Igreja e os agentes culturais e de
mercado.

Em relacdo a turistificacdo do Cirio, observa-se que esse processo € um interesse
comum a maioria dos entrevistados, sendo considerado pelos demais como uma consequéncia
das acOes desenvolvidas para o aperfeicoamento dos elementos relacionados a festividade.

Ressalta-se que se optou nesse estudo por uma analise abrangente de uma
complexidade de agentes responsaveis por eventos que alcancaram grande amplitude. Tal
abrangéncia impossibilitou o aprofundamento das andlises, porém aponta caminhos para
pesquisas futuras baseadas na atuacao de grupos de agentes de modo mais especifico.

Os resultados obtidos com as pesquisas bibliografica, documental e de campo,
permitem que se sugiram acdes que visam tornar o Cirio e a devo¢do a santa mais atrativos
para 0s visitantes, dentre elas, a importancia da participacdo dos 6rgdos de turismo nas
discussdes referentes & salvaguarda dos elementos patrimonializados pelo IPHAN e pela
UNESCO, uma vez que as melhorias previstas para a Feira do Miriti, exemplo apontado pela
superintendente do IPHAN, podem ser ampliadas com a parceria dos agentes que conduzem a
atividade turistica, desde que haja respeito pela autenticidade buscada pelos artesdos.

Em relacdo a oferta de meios de hospedagem, sugere-se a retomada do projeto de
hospedagem familiar desenvolvido pela PARATUR durante o Férum Social Mundial em
2009. Os empreendimentos, conhecidos como “cama e café”, ampliariam, para os moradores
de Belém, os beneficios oferecidos pela atividade turistica, ndo apenas economicamente, mas
pelo intercdmbio proporcionado entre quem recebe e quem se hospeda. E um diferencial em
relacdo aos meios de hospedagem tradicionais seria a vivéncia do “almogo do Cirio”, o qual
tem seu sentido voltado para a confraternizacdo familiar, atmosfera praticamente impossivel
de se perceber nos empreendimentos comerciais.

Entende-se que o levantamento de dados estatisticos mais aprofundados sobre a
atividade turistica decorrente da realizacdo da festividade, tanto em relacdo a quantidade de
turistas, quanto a procedéncia e suas reais motivagoes, poderd auxiliar os diversos agentes
promotores desse complexo de eventos a torna-lo mais atrativo sem, contudo, espetaculariza-

lo de forma a perder suas caracteristicas originais ligadas a fé catolica e a cultura paraense.
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Faz-se necessario, ainda, ampliar os estudos sobre o turismo religioso, entre outros
segmentos da atividade turistica, na Geografia e demais ciéncias, considerando-se que ele é
responsavel por movimentar milhdes de turistas, gerando variadas alteracdes espaciais e
consequéncias positivas e negativas para diversos territdrios, inclusive pela dominacao
material e apropriacéo cultural-simbdlica realizada pelos seus agentes.

Finalmente, ressalta-se a importancia de se aprofundar a analise, no planejamento da
atividade turistica, das caracteristicas e expectativas dos agentes de turistificacdo do espaco no
Cirio de Nazaré, buscando-se, assim, promové-la de modo mais satisfatorio a maior parte dos

grupos sociais direta ou indiretamente envolvidos.
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ANEXOS

ANEXO A: Regulamento do Concurso de Ornamentagdo de Embarcacdes

Paratur aYPARA

COMPANHIA PARAENSE DE TURISMO

CONCURSO DE ORNAMENTAGAO DE EMBARCAGOES

ROMARIA FLUVIAL

PROMOCAOQ: PARATUR

REGULAMENTO

O concurso de Ornamentagdo de embarcagdes que participardo do cortejo
fluvial comemorative da Romaria Fluvial € uma promog&o da PARATUR e serd
regido por este regulamento:

1. Asimples participagd@o no Concurso em que o concorrente aceite o presente
Regulamento e se submeta incondicionalmente &s suas disposicoes;

2. Os concorrentes seréio classificados em duas categorias, a saber:

a) Embarcagdes Regionais (Casco de madeira ou ago)
b) Outros tipos de Embarcacdes (late,Veleiro, Lancha, Balsa, Ferry
Boat, Empurrador, Pesqueiro, etc.)

3. N&o haverd inscrigdes prévias e a Comissdo Julgadora, composta de até 05
(cinco) membros, indicados pela PARATUR, escolherdo os vencedores, em 1°,
2° e 3° lugares em cada categoria.

4. A comissdo Julgadora atribuird pontos de 01 a 10 a cada concorrente,
segundo os seguintes itens:

a) Ornamentagdo Religiosa;
b) Postura da Tripulagdo;
c) Obediéncia, hordrio e percurso do cortejo.

Os vencedores serdo determinados pelo maior nUmero de pontos obtidos.

5. Da decisdo da Comiss@o Julgadora ndo caberd recurso.

As cldusulas omissas neste regulamento serdo decididas pela Coordenacdo do
Concurso de Ornamentagdo de Embarcagdes, ouvido o presidente da PARATUR.

Companhia Paraense de Turismo - PARATUR
Pragca Maestro Waldemar Henrigue, s/n°-Belém-Par&d-Amazdnia-Brasil CEP: 66.010-040
Tel.(91) 3110-8700 Geral / (91) 3110-8709 Marketing CNPJ: 04.834.305/0001-50 Ins. Est. 15.111.576/1
WWW .paraturismo.pa.gov.br / turismo@paratur.pa.gov.br / dmk.paratur@gmail.com /
turismoparaense.blogspot.com / @paratur_pa

153



ANEXO B: Programacao Cultural do Cirio 2013

19h V Encontro de Percussdo. ¥ Carlos
Gomes X
20h30 Clrio Musical - Pe. Cleidi ! Gonchb
Acustica, Pga. Santuério. SEGUND/

20h Cinema Olympia
Rio™. Loecal: Oriat
SExT
Pu%am

08h Ciclo Romana. Local: Pga. Santuarnio,

Itinerante - ’Seenﬁo de clmma

9h as 13h Sessfes de RPG: ‘Libertando a
imaginagio”. Local: Gibiteca - CQmu

11h Contagﬁ de hlsidmaa. ’Hhﬁéria para boi nao

E@wﬁﬂm@

ar (EMUFPA). Local:

va de Livros (trocas),

07h Missa Romaria das Criangas. Local: Pga
Santuério

08h R
Procissbes,

09h as 14h Show Musical - Grupos Parafolcidricos.
Local: P¢a, Republica.

10ha1auwapoddohdnc«hncas.
al: gal das Garg

Pca. Santario

das Crianga

B&@$W$W~

15h as 17h Projeto: Cinema, Musica e Historia no
vestib al Cent:
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8h Roteiro Geoluristico da Belle Epoque — UFPA.
Local: Saida do Parque da Paratur.

9h as 12h Projeto: Cinema, Misica e Histéria no
vastibular. Local: Centur.

%“13h30mdoRPG‘Ubettandon

A cbra-prima da Amazdnia

09h as 14h Show Musical - Grupos arafolcldricos
{Fumbel). Local: P¢a, Republica

11h Teatro Infantil. - Popshow - O musical, com
Jeferson Cecim. Local: Sesc Boulevard

17h30 Projeto Par-do-Sol - Marluce Araijo em
“Estrelas em greve”, Local: Estac3o das Docas

Cirio 2013

Programacao Cultural

Projeto “Musica na Orfa"- Ritmos dc Para: Local:

05h30 Subida da Imagem. Local:

06h Missa do Recirio. Local: Pga. 10 R

07h Recirto. Local: Pga. Santuario s |- (5 LI N 0 A . ElBeLEM

* Programag&o sujeita a alteragbes Paritur
ORGAD OFICIAL DE TURISMO

GOVERNO

Secrotiwia de  Secrotaria Espocial de Estade

Extads de  Ge Oesevworvimertn Econdmmics n.mnx
Tursme © Pcentvo & Predsche



09h s 19h (Seg-Sab) 10h as 18h (Dom e Fer) Exp.

Jolas de Nazaré, Local: Espaco Sao Jose Liberto,
(At8 din JW1g excerto noa da 13228)

08h as 18h Mercado Curro Velho Locais de venda: F.
Curro Veiho e Casa da Linguagem (a1 50110).

09h as 17h Museu de Portas Abertas, Local: Parque
Zoobaténico do Museu Goeldi. (areoar10)

09h as 16h30 Especial Dia da Crianga. Local: Bibl.
Arthur Vianna do Centur.

14h Cine Otaku. Local: Secio Audiovisual (Centur)

18h Show Litero-Musical com Jodo Marcelo e
langamento do Livro "365". Local: Sesc Boulevard.

18h Recital Ave Maria. Local: Sala Ettore Bdsio (&
Canos Gomes).

18h Doc. "Mé&os de Outubro”. Local: Cinema Ofympta
(Al 1110}

Mdsica no Ar -Palcos Deslizantes

Local: Estaclio das Docas

?ﬂ mﬁ Paz.
Antiga. nto Alexal

08h &s 16h30.

Arthur Vianna do Cen!

08h as 21h. Feira do do Cirio.

Waldemar Henrique. w

10h as 18h, Expo. Miriti
das Feiras - Estacio d

RRTE

17h30 Pér do Sol Carimbolando. Local: Restaurante
Marujos - Estagao das Docas (as 4* feira de
outubro).

Musica no Ar-Palcos Deslizantes

Local: Estagao das Docas

qﬁodasDocas

@%WR&TW‘

09 as 17h. Expo. de xilogravuras de Arte Rupestre.
Local: Parque M, Soeldi, (as 10112:2013)

10h as 22h. Expo. “Nés, no Cirio”. Local: Pea.
Central Castanheira Shopping. (mé 2010}

12h. Banda musical. Local: Coreto do Parque da
Residéncia,

18h. Mssa de Apresentagio do Manto. Local
Basilica Santudrio.

18h. Projeto Pér do Som - Grupo Cheiro do Para
Local: Oria do Armazém 3 - Estagdo das Docas.

18h Por do Som - Grupo Noaruakes. Local,
Estagaodas Docas,

19hAuto do Cirio - ICA/UFPA. Local: Pga. Carmo
20h Show "Maniva Musical®. Local: Sesc Boulevard,
8. Campina,
MSthldoT{_npcal—::l:deBelémon

05h30 Romaria Rodoviaria Local: lgreja Matriz de
Ananindeua.

0%h &s 14h. Programa Natureza. Local: Parque
Museu Gosldi,

09%h as 21h, Fewra do Anesanato do Cirio -
SebraePa. Local; Pga. Waldemar Henrique.

09h Romaria Fluvial. Local: Trapiche de lcoaraci.

11h30 Arrastio do Cino —inst. Pavulagem, Local:
Pga. Pedro Teixeira.

11h30 Moto Romana, Local: Pga. Pedro Teixeira.

12h30 Descida da Imagem Original Local: Basilica
Santuano.

Musica no Ar - Paicos Deslizantes
Local: Estacdo das Docas

Armazém 1

13h Marquinhos Melodia

20h Roberto Ara(jo e Renato Cunha
22h15 Trio Playlist

M"“"“” “';’”%
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05h Missa do Cirio. Local: Catedral da Sé.
06h30 Cirlo de N.S de Nazaré. Local: Catedral da
Sé.

08h Coral Metropolitano & convidados. Local:
Arquibancada dasAv. P. Vargas/Nazaré,

09h as 21h Feira do Anesanato do Cirlo - Sebrae/Pa.
Local: Pga Waldemar Henngque.

Mdasica no Ar - Palcos Deslizantes
Local: Estagao das Docas

ra Shopping.

@@Mm GO

20h30 Cirio Musical. Local: Concha AMM
Santudrio. SEG ﬂ?

19h Show de Nego Nelson e Ma

Sesc Boulevard

20h30 Cirie Musical - Rosa deSnmn. ‘4&
Aclstica, Pga. Santudrio.

14h Cine Otaku. Local: Cel
19h Show de Eduardo

17h30 Mostra de Arte SescC I
Sesc Doca,

. W
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APENDICE A: Plano esquematico da pesquisa

[ 1. Design da Pesquisa - com base em Trindade Junior (2013): ]
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[ O PROCESSO DE TURISTIFICAGCAO DO ESPACO EM SANTUARIOS E EVENTOS CATOLICOS: UMA ANALISE SOBRE O CIiRIO DE NAZARE EM BELEM-PA ]

[ OBJETO DE ESTUDO

[ OBJETIVOS DE ESTUDO ]

Delimitacdo do objeto:

Turistificagdo do
santuarios e eventos catdlicos.

espaco em

Questdes:
¢ Quais 0s agentes envolvidos no
processo de turistificacdo de
espacos no Cirio de Nazaré, suas
intengdes e possiveis conflitos de
territorialidades?

e Quais seriam  0S  espacos
turistificados ou em processo de
turistificacdo no Cirio de Nazaré
em Belém-PA?

e Quais 0s agentes envolvidos no
processo de turistificacdo de
espacos no Cirio de Nazaré, suas

Objetivo Geral:
Analisar o processo de turistificacdo do
espaco na festividade do Cirio de Nazaré em
Belém- PA, considerando-se seus agentes e
os possiveis conflitos de territorialidades

entre eles.
/ Obijetivos Especificos: \

e Identificar e analisar 0s principais
agentes envolvidos no processo de
turistificacdo de espacos no Cirio de
Nazaré, suas intencBes e 0s possiveis
conflitos de territorialidades que podem
ocorrer entre eles;

o Identificar espacos turistificados ou em
processo de turistificagdo no Cirio de
Nazaré em Belém-PA, analisando-os e
considerando 0s principais eventos
sagrados e profanos realizados na
quadra nazarena;

e Investigar, junto aos principais agentes
identificados, as estratégias utilizadas
por eles para a manutencdo de suas

[ METODOLOGIA DA PESQUISA ]

[ HIPOTESES ]

/ Meétodo de investiga(;éo:\

¢ L evantamento e revisdo bibliogréfica;
e Levantamento analise documental;
e Observacdo em campo;

e Entrevistas semi-estruturadas;

Qwritorialidades. /

- /

/ Resultados esperados: \

- Oferecer subsidios para projetos ligados
ao turismo religioso no municipio de

Belém-PA, considerando-se as
intencionalidades dos agentes
envolvidos.

- Apresentar a cartografia dos espagos
turistificados no Cirio de Nazaré como

ijsidio para a confeccdo de catéloqoy

/ Hipoteses:

e Os agentes do processo de turistificagdo
seriam o Estado, a Igreja Catdlica, os agentes
de mercado, os agentes culturais, 0s turistas e a
populagdo local. As intengdes dos trés
primeiros podem estar na ampliacdo do seu
poder econdmico, politico e religioso. Os
possiveis conflitos estariam relacionados a
algumas manifestacbes profanas que se
tornaram atrativos turisticos, mas que sédo
pouco ou ndo toleradas pela Igreja Catdlica.

o Considerando-se 0s  principais eventos
religiosos e culturais ligados ao Cirio de
Nazaré, o0s espagos turistificados nessa
festividade seriam tanto os utilizados para as
romarias e programacdes religiosas, como
aqueles em que se realizam os eventos de
carater profano.

e As estratégias para a manutencdo das
territorialidades podem estar baseadas na

parceria principalmente entre o Estado, a Igreja
wgentes culturais e de mercado. /




2. Esquema Metodoldgico (com base em Trindade Junior, 2013): ]
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Instrumento Teorico-Metodoldgico

Instrumental Técnico-Empirico

Abordagem Dialética

[ Teoria de base: ] |:>

Teoria

secundaria:

/Teoria e autor: \

Processos de
turistificacdo  do
espaco e  Seus
agentes
produtores.

'

Categorias, conceitos,
definicGes, nocdes:
-Agentes produtores da
turistificacdo do
espago.

Cratucci (2008) /

KI'eorias e autores: \

Fontes de
turistificacdo ~ dos
espagos e a relacdo
entre  turismo e
territorio.

kKnafou (1996) /

Categorias, conceitos,
definicdes e nocdes:
- Territorio turistico;
-Fontes de turistificacdo
dos lugares e dos

espagos turisticos.

Natureza da

Técnicas de Investigacao

Pesquisa
a {1
. / Tipos de técnica: \
Tipo de
pesquisa: - Levantamento e
I analise:
Qualitativa

Bibliografica: sobre o
Cirio de Nazaré e o

turismo  cultural e
religioso;
Tedrico-conceitual:
sobre 0 espaco e seu
processo de
turistificacao.
Documental:

A partir de documentos
oficiais e ndo oficiais.

-Observacao em
campo;
-Entrevistas semi-

estruturadas com 0s
diversos agentes de

kturistificagéo; /

N
Dados e fontes

J

8

f Natureza dos dados e\

identificacdo das fontes:

Dados secundarios:
livros, teses e documentos
oficiais (dados estatisticos
PARATUR/ DIEESE) e
nao oficiais como
documentarios e matérias
em revistas, jornais e sites.

Dados primarios:
Entrevistas com turistas,
agentes  publicos  das
esferas municipal, estadual
e federal ligados ao evento,
a cultura e/ou ao turismo,
integrantes da Diretoria da
Festa e de manifestacdes
culturais  presentes  no
Cirio, representantes de
empresas turisticas e da
populacdo local.

Referéncias  principais:
Fratucci  (2008), Cruz
(2007), Maria da Graca

KSantos (2006). /




)

3. Plano de redacao: quadro sinotico (com base em Trindade Junior, 2013): ]
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O PROCESSO DE TURISTIFICAGAO DO ESPAGCO EM SANTUARIOS E EVENTOS CATOLICOS: UMA ANALISE SOBRE O CiRIO DE NAZARE EM BELEM-PA

Capitulos Proposta Objetivos Argumentos Procedimentos Fontes
O Cirio de Nazaré em Belém tornou-se um dos
Definicio do que é a pesquisa do principais atrativos turisticos do Estado do Para
roble?na de ?nvesti apﬁloq de ‘sua Apresentar a tese e questdes centrais, objetivos, | &, €4 Processo de turistificacdo envolve | -Sistematizagdo de | Design e projeto de
Introducéo Iiom ortancia, de seusg gb'étivos de 'ugtificativa e meto(giolo ia, se uida; dci Ianc; diversos agentes, os quais tém intencBes | forma sintética e | pesquisa, esquema
¢ corl?w foi‘ feita e cjomo ’esté Jredacional gla, seg P divergentes e convergentes, 0 que ocasiona | dissertativa do | metodoldgico, plano
' conflitos de territorialidades que tém sido | plano da pesquisa. de redacéo.

estruturada no plano redacional.

administrados principalmente por meio de
parcerias entre 0s agentes hegeménicos.

O Cirio de Nazaré em
Belém-PA: as origens e
a expansdo de um
complexo de eventos e
sua importéncia para o
turismo.

Apresenta a festividade do Cirio de
Nazaré em Belém desde suas
origens, relacionadas a caracteristica
ribeirinha do municipio, até sua
transformagdo em um complexo de
eventos que tem se expandido
territorialmente e atraido milhares de
turistas para Belém. Discute, ainda, a
relagdo do Cirio com aspectos
religiosos, politicos, econdmicos e
culturais e sua importancia para o
turismo.

- Abordar as origens da devogdo, sua dimensao
ribeirinha e sua expansdo em namero de
participantes;

- Abordar a festividade como um complexo de
eventos e sua expansdo pela Regido
Metropolitana de Belém

- Discutir a relagdo do Cirio com aspectos
religiosos, politicos, econémicos e culturais e
sua importancia para o turismo.

Desde sua origem até a intensificagdo do seu
processo de expansdo, o Cirio de Nazaré se
relaciona com o carater ribeirinho de Belém e
apresenta um carater religioso, politico e
econdmico e cultural, onde estdo presentes as
manifestacdes do catolicismo popular paraense.
A relacdo entre esses aspectos tem se tornado
mais intensa, porém ainda conflituosa, ao
mesmo tempo em que as estatisticas
demonstram que a festividade dinamiza a
economia, especialmente para 0s setores
envolvidos com a atividade turistica.

-Levantamento e
revisao
bibliogréafica;
-Andlise
documental.

Maués (2009)
Pantoja (2006)
Iphan (2006)
Pard (2010,
2012)

2011,

O espago e sua
turistificacéo em
santuarios e eventos

catolicos: contribuicdes
tedrico-empiricas para
uma analise sobre o
Cirio de Nazaré

Capitulo tedrico e empirico:

Consideracdes sobre o0 espagco como
objeto de estudo da Geografia,
algumas categorias de analise e a sua
relagdo com o turismo;

Discussdo sobre os agentes de
turistificagdo do espago no Cirio de
Nazaré.

- Abordar a atividade turistica a partir de
estudos sobre o espago e algumas categorias de
analise;

- Apresentar alguns estudos acerca da
turistificagdo do espago e de seus agentes.

- ldentificar os agentes de turistificacdo de
espacos no Cirio de Nazaré.

- Discutir os espagos sagrados e profanos com
base na abordagem geografica;

O turismo ocasiona alteragbes espaciais
diversas, fazendo-se necessario 0
aprofundamento das nogbes sobre o espaco
geografico e suas categorias, bem como a
identificacdo e analise dos agentes produtores
desta atividade. No caso do Cirio, além dos
agentes de turistificacdo apontados por Fratucci
(2008), serdo consideradas as entidades
religiosas e os agentes culturais envolvidos com

- Levantamento e
revisao
bibliogréfica.
-Andlise
documental.

Castro (2006)

Cruz, R. (2007)
Haesbaert (2009)
Rodrigues (1997)
Milton Santos.
(2006)

Souza (2003)
Fatucci (2008)

Para (2010;
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Consideragdes sobre o0s espacgos
sagrados e profanos para o
catolicismo; aspectos conceituais

para o turismo cultural e religioso e
as implicagBes espaciais da atividade
turistica em santuarios e eventos
catolicos, a exemplo do Cirio de
Nazaré em Belém-PA

- Analisar o segmento do turismo cultural e
religioso considerando os perfis de visitantes;

- ldentificar e analisar as implicagOes espaciais
da atividade turistica em santuarios e eventos
religiosos, destacando-se a Basilica-Santuario
de Nazaré e seu entorno, além da festividade do
Cirio.

0s eventos sagrados e profanos,
respectivamente. As implicagdes do turismo em
santuérios e festividades catélicas ocorrem
tanto em espagos considerados sagrados,
quanto profanos. Os visitantes possuem
diversas motivagdes para frequentarem tais
espacos, o que os diferencia entre o que alguns
estudiosos  classificam como turistas e
peregrinos, tendo como base também a
complexidade do segmento do turismo cultural
que pode ou ndo incluir motivagdes religiosas.

2011;2012)

Brasil (2010)
Oliveira (2004)
Rosendahl (2002)
Maria da Graca
Santos (2006)

A turistificacdo de
espagcos no Cirio de
Nazaré:
particularidades  dos
agentes e estratégias
para a manutencdo de
suas territorialidades

Capitulo empirico:

Discussdo sobre 0s agentes de
turistificagdo de espacos no Cirio de
Nazaré e suas intengdes; 0s espacos
turistificados no evento, e o0s
conflitos entre os agentes e suas
estratégias para a manutencdo de
suas territorialidades.

Identificar e analisar os espacos turistificados a
partir da atuacdo dos agentes envolvidos no
processo de turistificacdo de espagos no Cirio
de Nazaré, bem como as intengdes, possiveis
conflitos e estratégias de manutencdo das
territorialidades  dos  referidos  agentes,
considerando-se  suas  condigBes  sociais,
econbmicas, de educacdo e cultural/religiosas.

Com base na atuacdo dos agentes de
turistificacdo, os espacos turistificados no Cirio
de Nazaré seriam tanto os utilizados para as
romarias e programacdes religiosas, como
aqueles em que se realizam os eventos de
carater profano. As intencdes dos possiveis
agentes hegemdnicos (Estado, a Igreja e os
agentes de mercado) podem estar na ampliagdo
do seu poder econémico, politico e religioso.
Os possiveis conflitos estariam relacionados a
algumas manifestacdes profanas que se
tornaram atrativos turisticos, mas que sdo
pouco ou néo toleradas pela Igreja Catolica.

As estratégias para a manutengdo das
territorialidades podem estar baseadas na
parceria entre os agentes hegemonicos.

-Levantamento e
revisao
bibliogréfica;
-Andlise
documental.
-Observagao em
campo;

- Entrevistas semi-
estruturadas.

Figueiredo (2005)
Maués (2009)
Knafou, (1996)
Pantoja (2006)

Consideraces Finais

Mostrar o0 encadeamento e a
coeréncia entre o plano de pesquisa e
sua execucdo, assim como a
coeréncia da sistematizacdo para o
entendimento da tese ou da questdo
central e das conclusdes a elas
referentes.

- Ratificar ou retificar a tese ou argumento
central;

-Apresentar 0s resultados e conclusdes
desenvolvidos na construcdo dos capitulos para
responder as questdes propostas na introducao;

A turistificacdo de espagos é realizada por
diversos  agentes, mas as vantagens
provenientes do turismo podem estar sendo
distribuidas de forma desigual entre eles. A
identificacdo e andlise das intengdes, conflitos e
estratégias dos agentes poderdo contribuir para
uma melhor distribuicdo dos beneficios
relativos a atividade turistica.

- Elaborar sintese
dos capitulos da
dissertacao;

- Proceder a
sistematizacdo das
principais
conclusdes
presentes ao longo
da dissertacéo.

Fratucci (2008)
Knafou (1996)
Maria da

Santos (2006)

Graga




APENDICE B: Roteiros de entrevistas de 2012

1. Turistas

G

Universidade Federal do Para

Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas

Programa de P6s-Graduagdo em Geografia

Curso de Mestrado em Geografia

Roteiros de Entrevistas 2012

LOCAL DA ENTREVISTA (NOME DO EVENTO):
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motivos? Quais?

Onde vocé mora atualmente? Considera-
Qual sua idade, ocupacéo e escolaridade?

Com que fregiiéncia vocé vem a Belém no Cirio?

Onde vocé se hospeda (hotel, casa de parentes ou amigos, etc.)?

Vocé veio a Belém para participar das festividades do Cirio e/ou por outros

se um turista?

e Que pontos turisticos ligados ao Cirio vocé ja visitou?

a ( ) Basilica de Nazaré

b () Museu do Cirio

c () lgrejada Sé

d()CAN

e () Feira do Miriti

f () Outros

e Qual a sua motivacao para participar do Cirio?

a( ) Motivos religiosos apenas;

b( ) Motivos ndo religiosos apenas (negocios, lazer, etc);

¢( ) Motivos religiosos e nao religiosos.

e De que programagdes vocé ja participou (neste ano ou em anos anteriores) ou

pretende participar (neste ano):

a. () Traslado para Ananindeua (sexta)

g. () Descida da imagem original (sdbado)

b. ( ) Auto do Cirio (sexta)

h. () Trasladacédo (sabado)

c. ( ) Romaria Rodoviéria (sabado)

i. () Festa da Chiquita (sabado)

d. ( ) Romaria Fluvial (sabado)

j - () Procissdo do Cirio (domingo)

e. ( ) Moto-romaria (sabado)

k. () Outros? Quais?

f. () Arrastdo do Cirio/ Pavulagem sabado)

*k*k
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e Como vocé foi informado sobre os eventos que vocé selecionou na pergunta
anterior (propaganda em TV, radio, impressos, parentes ou amigos, agéncias de
viagem, etc.)?

e Como vocé avalia a infra-estrutura e 0s servigos turisticos existente na cidade
(acessibilidade, seguranca, hotéis, restaurantes, informacdes turisticas, etc.)?

e E neste evento?

1. Populacéo Local

LOCAL DA ENTREVISTA (NOME DO EVENTO):

e Qual sua idade, ocupacao e escolaridade?
e Ha quanto tempo vocé participa deste evento e por que motivos?
e \Vocé considera este evento como atrativo para os turistas? Por qué?
e O que poderia tornar esse evento mais atrativo aos turistas?
e De que programacdes vocé ja participou (neste ano ou em anos anteriores) ou
pretende participar (neste ano):
a. () Traslado para Ananindeua (sexta) g. () Descida da imagem original (sabado)
b. ( ) Auto do Cirio (sexta) h. ( ) Trasladacéo (sabado)
c. ( ) Romaria Rodoviéria (sdbado) i. () Festa da Chiquita (sabado)
d. ( ) Romaria Fluvial (sdbado) j . () Procissao do Cirio (domingo)
e. ( ) Moto-romaria (sabado) k. ( ) Outros? Quais?
f. () Arrastdo do Cirio/Pavulagem (sabado) ol

e Como vocé foi informado sobre esses eventos (propaganda em TV, rédio,
impressos, parentes ou amigos, agéncias de viagem, etc.)?




163
APENDICE C: Tabulagio de dados da pesquisa de 2012

Universidade Federal do Para
Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas
Programa de Pos-Graduaciio em Geografia
Curso de Mestrado em Geografia

TABULACAO PESQUISA CIRIO 2012

1. DADOS GERAIS

1.1. Agentes entrevistados por eventos:

Tabela 1: Quantidade de entrevistados ior eventos

Auto do Cirio 04 (16%) 05 (16%)
Romaria Fluvial 10 (40%) 05 (16%)
Arrastio do Cirio 02 (8%) 05 (16%)
Trasladacio 01 (4%) 05 (16%)
Festa da Chiquita 01 (4%) 03 (10%)
Procissdo do Cirio 07 (28%) 08 (26%)

Subtotal: 25 (44%) 31 (56%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
2. RESULTADOS REFERENTES AOS TURISTAS

2.1 Faixa etiria e escolaridade ) _
Tabela 3: Escolaridade (turistas)

Tabela 2: Faixa etaria (turistas)

Faixaetiria _ Quant. o 01 vt
Medi let 04 (16%
18 a 30 01 (4%) ¢ O_'{mmp eto) _ (16%)
31250 14 (56%) Superior (completo) ou pods- .
Acima de 50 10 (40%) aduado 18 (72%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012) Fonte: Pesquisa de campo (2012)
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2.2 Ocupacio e origem

Tabela 3: Ocupacio (turistas) Tabela 4: Origem (turistas)

0,
Coméreto 04 (16%) :: zeﬂ;ifim 1(}{31 (Tu?)
[ - o
Indistria 01 (4%) S3o0 Paulo 02 (8%)
Profissional Liberal 06 (24%) Sdo Luis 02 (8%)
Servicos 01 (4%) Rio Branco 02 (8%)
Do Lar 01 (4%) Castanhal 02 (8%)
Estudante 02 (8%) Porto Velho 02 (8%)
ApﬂSE‘ﬂtﬂdO 04 (169"0) Macapé 01 (4%)
Funcionario Pablico 06 (24%) Mocajuba 01 (4%)
: Santarém 01 (4%)
Fonte: Pesquisa de campo (2012) Colémbia 01 (4%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

2.3 Frequéncia no Cirio e meio de hospedagem (M. H.) utilizado

Tabela 5 Fre iuéﬂcia Cirio (turistas) Tabela 6: Meios de Hosiedaiem (turistas)

Primeira vez 12 (48%) Hotel | 07 (28%)

2 a 4 vezes 06 (24%) Parentes ou amigos 16 (64%)

Acima de 4 vezes 07 (28%) Imével proprio 02 (8%
Fonte: Pesquisa de campo (2012) Fonte: Pesquisa de campo (2012)

2.4 Motivos para vir a Belém no periodo do Cirio ¢ motivacio para participar do Cirio

Tabela 7: Motivos para vir a Belém no Tabela 8: Motivacéo para participar do Cirio

Cirio (turistas) (turistas)
™ 0

AP?nas PEI_G .Cmo 14 (56%) Motivos religiosos 05 (20%)
Cirto e wvisita a parentes e
amigos 06 (24%) Motivos ndo religiosos 05 (20%)
Cirio e trabalho 02 (8%) Motivos religiosos e nio

.. . religiosos 15 (60%)
Cirio e gastrononua 02 (8%)

WVisitar iarentes [ arujios 01 (4%) Fonte: Pesquisa de campo (2012)
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2.5 Pontos turisticos visitados (relacionados ao Cirio) e eventos que participaram ou
pretendem participar

Tabela 9: Pontos turisticos (turistas) Tabela 10: Eventos (turistas)
_ Evetes  Quanmt._

Basilica de Nazaré 25 (100%) Traslado para Ananindeua 02 (8%)
Museu do Cirio 08 (32%) Auto do Cirio 06 (24%)
Igreja da Sé 14 (56%) Romaria Rodoviaria 00 (0%)
CAN. 09 (36%) Romaria Fluvial 17 (68%)
Feira do Miriti 00 (0%) Moto-romaria 01 (4%)
Arrastio do Cirio 05 (20%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012) Descida da imagem original 06 (24%)
Trasladacdo 12 (48%)

Festa da Chiquita 05 (20%)

Procissdo do Cirio 20 (80%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

2.6 Meios de divulgacio sobre os eventos que participaram ou pretendem participar.

Tabela 11: Meios de divulﬁa-:;ﬁa dos eventos (turistas)

Midia (folhetos, internet e tv) 09 (36%)
Parentes ou amigos 15 (60%)

Néo resiﬂdeu 01 (4%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

2.7 Avaliacio sobre a infraestrutura e servicos em Belém

Tabela 12: Infraestrutura e servicos em Belém (turistas)

07 (28%)
Bom 15 (60%)
03 (12%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
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2.8 Avaliacio sobre a infraestrutura e servicos nos eventos em que foram entrevistados

Tabela 13: Infraestrutura e servicos nos eventos (turistas)

Otimo 02 (8%) 07 (%) 01 (4%) 00 (0%) 01 (4%) 03 (12%)
Bom 02(8%) 02 (8%) 01 (4%) 01 (4%)  00(0%) 03 (12%)
Regular  00(0%) 00 (0%) 00 (0%) 00 (0%)  00(0%) 01 (4%)
Ruim 00(0%) 01 (4%) 00 (0%) 00(0%) 00(0%) 00 (0%)
Subtotal: 04 10 02 01 01 07

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
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3 RESULTADOS REFERENTES A POPUACAO LOCAL

3.1 Faixa etaria ¢ escolaridade
Tahbela 15: Escolandade (pop. local)

Tahela 14: Faixa etana . local)
Fundamental 01 (3%)

1830 11 (35%) Medio (completo) 17 (55%)
31a30 13 (42%) Superior (completo) ou pos-

Acima de 50 07 (23%) 3 iadmdu 17 (55%

Foaote: Pesquisa de campa (2012)

Fonte: Pesquiza de campo (2012)

3.2 Ocupacio e eventos que participaram ou pretendem participar

Tabela 16: O a0 (pop. local Tabela 17: Eventos (pop. local)
Comeércio 03 (10%:) Traslado para Anamndeua 07 (23%)
Indistna 01 (3%) Auto do Cino 13 (42%)

Profissional Liberal | 04 (13%) Romana Rodoviana 06 (19%)
Servigos 05 (16%) Fomarnia Fluvial 17 (55%)
Do Lar 01 (3%) Moto-romana (sabade) 02 (6%)
Estudante 03 (10%) Arrastio do Cine 153 (48%)
o Descida da ima

A tado 02 (6% gem
Pum:“f'e.” . e {;g:,];} orizinal 13 (42%)
C Tow | taoes o e
: - e Festa da Chiquita 12 (39%:)

Fonte: Pesguiza de campo (2012)

Procissdo do Cino 28 (90%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

3.3 Meios de divulgacio sobre os eventos que participaram ou pretendem participar.

Tahbela 18: Meios de d.ivulia-r;in dos eventos iii local)

Midia (folhetos, intemnet | tv, etc.) 09 (29%)
Populacio local (parentes, amigos, etc.) 16 (52%%)
Midia e cdo local 06 (19%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
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3.4 Frequéncia e motivos para participarem do evento em que foram entrevistados

Tabela 19: F

Fecta da 03 Primeira vez 00 (0%a) Tradigio 01 (33%)
Chiquita (100%) 2 advezes 01 {33%2) Identificacdo com o evento 01 (33%)
Acima de 4 vezes 02 {67%) Nio responden 01 (33%)
Primeira vez 01 (20%:) Tradigio 02 (40%)
Trasladacio 05 2 advezes 00 {03 Nio responden 03 (60%)
(100%) Acima de 4 vezes 04 (80%:) - -
R \ Primeira vez 03 (60%:) Conhecer o evento 02 (40%)
Flovial 03 7 a 4 vezes 01 (20%) Nio respondeu 03 (60%)
(100%) Acima de 4 vezes 01 (20%:) - -
Primeira vez 00 (0% Agradecer gracas alcancadas 00 (0%
B 2 a4 vezes 02 (25%) Fé 03 (63%)
Frocssio {lggq,a ) Acima de 4 vezes 06 (75%) Apoiar romeiros 01 (12%)
- - Tradigio 01 (12%)
- - Nio responden 01 (12%)
Arrastio do 03 Primeira vez 02 (40%) Cultura popular 02 (40%)
Cirio (100%) 2 a4 vezes 00 (0%) Nio responden 03 (60%)
Acima de 4 vezes 03 (60%) - -
Auto do Primeira vez 02 (40%) Conhecer o evento 02 (40%)
R 05
Cirio (100%) 2 a4 vezes 01 (20%:) Nio responden 03 (60%)
Acima de 4 vezes 02 (40%:) - -
Total - 31 (100%) - 31 (100%%)

Fonte: Pesquiza de campo (2012)



3.4 Consideram o evento como atrative turistico, 05 motivos e sugestoes para deixza-los mais atrativos.

Tahela 20: Atratividade turistica do evento (pop. local)

Sm | 02 (66%) Presenga de turistas 02 (66%) Divulgacio 01(33%)
Festada | 03 g™ | 01(33%) | Atrativo apenas para moradores | 01 (33%) Semuanca 01(33%)
Chiquita | (100%) :
- - - - Infraestmutura 01(33%2)
Sim | 05 (100%) Religiosidade 01 (20%) Organizacio 01 20%)
Trasladaciio LIx] Nao 00 Cultura 02 (40%) Infrasstmatura 03 (60%)
(100%) ; . Religiosidade e cultura 01 (20%) Nada 01 (20%)
- - Beleza 01 (20%) -
Sim 035 Singulandade 01 (20%) Preco mais acessivel 02 (40%)
Romaria 05 MNio 00 Presenca de tunistas 01 (20%) Missa na embarcacio 01 (20%3)
Fluvial | (100%) ] - Religiosidade 01 (20%) Nada 02 (40°%)
- - Nao responden 02 (40%) - -
Sim | 08 (100%) Curiosidade 01(12.5%) Sesuranca 03 (37.5%)
Nio 00 Cultura 01 (12.5%) Limpeza 01 (12,5%)
Procissio | o - - Singularidade 011(12.5%) | Educacio dos participantes | 01 (12.5%)
do Cirie | 00y ; . Cultura e religiosidade 02 (25 %) Nada 03 (37.5%)
- - Divulgacio 01 (12,5%) - _
- - Religiosidade 01 (12,5%) - -

Nao respondeu

01 (12,5%)
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Arrastio d 05 Sim 03 (100%) Cultura 04 Divulgacio 02 (40%)
At E;;‘: o (100%) |30 00 (0%) Folclore 01 (20%) Apoio 02 (40%)
' - - - - Organizacio 01 (20%)
Sim 03 (100%) Religiosidade e cultura 01 (20%) Divulgagéo 04 (80%)
Nio 00 (0%) Singulandade 01 (20%) Nada 01 (20%)
Auto do 03 - - Cultura 01 (20%) - i
Ciri 100%% 0%
e ( ) - - Presenca de turistas 01 (20%) - -
- - Nio responden 01 (20%) - -
Total B 31 (100%) 31 (100%a) - 31 (L00%%)

Fonte: Pesquisa de campo (2012)



APENDICE D: Quadros com entrevistados de 2012-2013
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ENTREVISTAS REALIZADAS EM 2013 (TURISTAS E POPULACAO LOCAL)

AGENTE LOCAL QUANTIDADE PERIODO
Hotéis 06 12 a 14/10/2014
Turistas Casa de parentes/amigos 04 12 a 14/10/2014

Casa de Placido 05 11/10/2014
Bairro de Nazaré 04 16 a 17/04/2014

Residentes em Belém i i
Romaria Fluvial 05 12/10/2014
(embarcacdo ndo comercial)

ENTREVISTAS REALIZADAS EM 2013 (REPRESENTANTES DE GRUPOS E

ENTIDADEYS)
AGENTE NOME FUNCAO DATA LOCAL
Diretor Coordenador da 21/03/2014 Centro Social
1 | Jorge Xerfan Diretoria da Festa (2014- e de Nazaré
2015) 09/04/2014
Diretor Coordenador da Centro Social
2 | Kleber Vieira Diretoria da Festa (2012- 03/09/2013 ,
de Nazaré
Igreja 2013)
Pe. Carlos
3 | Augustoda | CoordenadordaPastoraldo | nan00014 | E-mail
- Turismo
Silva
4 Janes Cléia Representante d_a Pastoral da 11/03/2014 Memorlal de
Acolhida Nazaré
5 Dog:ﬁz de Superintendente Iphan (PA) | 17/03/2014 Iphan
6 Jacqueline Diretora de Marketing da 03/04/2014 P
Alves Paratur ¢ aratur
02/05/2014
Conceicéo Diretora de Produtos
! Silva Turisticos da SETUR 28/11/2013 Setur
Estado 8 | Nando Lima Gerente dgéACrtSsL_? enicas da 28/03/2014 Secult
Marcos Diretor do Departamento de
9 Marques Ac0bes Culturais da Fumbel 02/04/2014 Fumbel
Darle Gerente Técnico da Geréncia
10 riey de Artes Técnicas e Musicais | 15/04/2014 lap
Quintas
do lap
11 Tem. Vicente Capitania dos Portos 21/03/2014 Capitania dos
Silva Portos
L César Diretor Executivo do Belém Belém C. &
Empresarios 12 Coimbra Convention & Visitors Bureau 15/04/2014 V. Bureau
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Francisco .
13 Rocha Abav 26/04/2014 E-mail
14 Marla_ Algina Sebrae 16/11/2014 Sebrae
Silva
. Instituto
15 | Ronaldo Silva| RePresentante do Arraial do | o7/03/5514 | Arraial do
Pavulagem
Pavulagem
16 | Beto Benoni Represem‘g,t‘? doAutodo | 46192014 | E-mail
Agentes Irio
Culturais 17 | Eloi Iglesias Representante da Festada | 4 /535414 Paratur
Chiquita
18 R|\{a|ldo Presidente da Asamab 05/04/2014 Asamab
Peixoto
19 | Valdeli Alves Presidente da Miritong 05/04/2014 Miritong
Trgbalhadpres 20 Vera Organizadora de viagens 30/04/2014 Re5|der_10|a da
informais entrevistada
Associagdo de | 51 | 1o Rocque | Presidente da CIVVIVA | 09/04/2014 | RESIdéncia da

Moradores

entrevistada
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APENDICE E: Roteiros de entrevistas 2013-2014

=

Universidade Federal do Para
Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas
Programa de Pds-Graduacdo em Geografia
Curso de Mestrado em Geografia

Titulo do trabalho: O processo de turistificagdo do espaco em santuarios e eventos catdlicos:
uma anélise sobre o Cirio de Nazaré em Belém-PA.

Aluna: Débora Rodrigues de Oliveira Serra

Roteiros de Entrevistas 2013/2014

1. Diretoria da Festa 2012-2013

e Que profissionais fazem parte da Diretoria e quais os critérios para a escolha? A
profissdo/escolaridade se relaciona a fungéo?

e Qual o papel das mulheres?

e Qual a opinido sobre o turismo religioso?

e Diferenciam peregrinos, turistas religiosos e turistas culturais?

e E importante tornar o Cirio mais atrativo para os turistas?Por qué?

e Quais as acdes atuais e previstas para tornar o evento e 0 santuario mais atrativos aos
turistas no Cirio e durante o restante do ano?

e Ha espacgos ou eventos pensados para os visitantes (de acordo com perfis de turistas ou
peregrinos)?

e Como ocorre a relagdo de apoio do Estado (quais 6rgdos e o que patrocinam)? O tipo
ou valor da contribuicdo altera junto com as mudancas de governantes?

e No que se refere a questdes econdmicas e a relacdo entre sagrado e profano, ha
conflitos com o Estado (nas esferas federal, estadual ou municipal), agentes de
mercado, agentes culturais, outras religides ou na prépria Igreja?

e Quais seriam e como tém sido administrados?
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Diretoria da Festa 2014-2015

Quais os pontos de parada, como se define os tempos e porque?

Hé& grupos pedindo a criacdo de novas romarias? Quais?

Conhece o0 evento Remaria? Ha pretensdo de oficializa-lo? Por que?

Houve participacdo da Igreja/Diretoria nos procedimentos que possibilitaram o titulo
da UNESCO de Patriménio da Humanidade?

Qual a profissdo dos que compdem a Diretoria e 0 que pretende fazer de novo em
relacéo a anterior?

Considera que a composic¢do da Diretoria seja elitizada? Qual a importancia dessas
profissdes na diretoria e a relagéo deles com a igreja (influéncia e formacao religiosa)?
Ha possibilidades de representantes mais populares fazerem parte da Diretoria?

Qual o ano da ultima reforma da Basilica e da Praga Santuério? Em relagdo a Praca

Santuario, houve apoio de agentes publicos e privados? De que forma?

Diretoria da Festa 2014-2015 (complemento)

Quais os pontos de parada, como se define os tempos e porque?

Héa grupos pedindo a criacdo de novas romarias? Quais?

Conhece o evento Remaria? Ha pretensdo de oficializa-lo? Por que?

Houve participacdo da Igreja/Diretoria nos procedimentos que possibilitaram o titulo
da UNESCO de Patriménio da Humanidade?

Qual a profissdo dos que compdem a Diretoria e 0 que pretende fazer de novo em
relacdo a anterior?

Considera que a composicdo da Diretoria seja elitizada? Qual a importancia dessas
profissdes na diretoria e a relacdo deles com a igreja (influéncia e formac&o religiosa)?
Ha possibilidades de representantes mais populares fazerem parte da Diretoria?

Qual o ano da ultima reforma da Basilica e da Praca Santuario? Em relacéo & Praca

Santuario, houve apoio de agentes publicos e privados? De que forma?

Pastoral da Acolhida
Além da quantidade de visitantes, o que diferencia as visitagdes a Casa de Placido no
Cirio e durante o restante do ano?

Quais o0s objetivos do espaco Memoria de Nazaré?
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O que é o projeto Amigo do Turista? Quem elaborou, quais 0s objetivos e como tem

sido implementado?

Pastoral do Turismo

Quem idealizou a primeira Pastoral do Turismo (mundialmente)?Quando e onde foi
criada?

Quais os objetivos, em geral, das Pastorais do Turismo?

Além do Parang, ha, em outros Estados, Pastorais do Turismo que tém tido destaque
nacionalmente?

A Pastoral do Turismo ja esta efetivada em Belém? Ela esta subordinada a qual
paréquia/diocese? Quais 0s responsaveis por ela, seus objetivos e de que modo ela se

relaciona com o poder publico, iniciativa privada, turistas e moradores de Belém?

BELEMTUR

Quais foram as principais agdes realizadas pela Belemtur para o incremento da
atividade turistica no periodo do Cirio de Nazaré?

Quais foram as principais agdes realizadas pela Belemtur para o incremento da
atividade turistica no periodo do Cirio de Nazaré?

Em relacdo a Diretoria da Festa, ja houve situacdes de discordancia em relacdo a agGes
propostas pela Belemtur? Caso positivo, de que forma foi solucionada?

Houve acbes da Belemtur para o Cirio em parceria com outros 6rgdos publicos ou
demais entidades publicas, privadas ou religiosas? Ha continuidade nessas parcerias?
Se ndo, por qué?

Ha acbes ou projetos que visem tornar a devocdo a N. S. de Nazaré atrativa durante
todo o ano, e nao apenas no periodo do Cirio?

Em relacdo ao projeto Amigo do Turista:

- Quando foi criado?

- Quais os agentes envolvidos (igreja, Estado, empresas, etc)?

- Houve espagos publicitarios? A quem foram destinados?

- Qual a fungéo da equipe SKY?

- Onde ficava a arquibancada e o camarote?

- Quem era o publico-alvo dos camarotes?

- Qual o periodo de realizagdo do projeto no ano?
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Em relagdo ao titulo da Unesco, houve alguma participacdo da Belemtur? Havera

implicacdes nas acdes existentes ou a criacao de novas em funcédo desse titulo?

FUMBEL

Quais os motivos pelos quais a Fumbel tem contribuido para a realizacdo do Cirio de
Nazaré?

De que forma tem sido essa contribuicdo no que se refere aos eventos religiosos e ndo
religiosos?

Em relacdo a Diretoria da Festa, ja houve situacdes de discordancia em relacao a agdes
propostas pela Fumbel? Caso positivo, de que forma foi solucionada?

Em relacdo aos representantes de eventos de carater profano, ja houve situacGes de
discordancia em relacdo a ac¢des propostas pela Fumbel? Caso positivo, de que forma
foi solucionada?

Houve acbes da Fumbel para o Cirio em parceria com outros 6rgaos publicos ou
demais entidades publicas, privadas ou religiosas? Ha continuidade nessas parcerias?
Se ndo, por qué?

Ha acbes ou projetos que visem tornar a devocdo a N. S. de Nazaré atrativa durante
todo 0 ano, e ndo apenas no periodo do Cirio?

Em relacdo ao titulo da Unesco, houve alguma participacdo da Fumbel? Havera

implicacOes nas acdes existentes ou a criacdo de novas em funcgdo desse titulo?

PARATUR

Quais as acOes da Paratur relacionadas ao Cirio de Nazaré?

De que forma tem sido a contribuicdo da Paratur no que se refere aos eventos
religiosos e ndo religiosos?

Em relacdo a Diretoria da Festa, ja houve situacdes de discordancia em relacao a agdes
propostas pela Paratur? Caso positivo, de que forma foi solucionada?

Em relagcdo aos representantes de eventos de carater profano, ja houve situacGes de
discordancia em relacdo a agdes propostas pela Paratur? Caso positivo, de que forma
foi solucionada?

Houve acles da Paratur para o Cirio em parceria com outros 6rgdos publicos ou
demais entidades publicas, privadas ou religiosas? Ha continuidade nessas parcerias?

Se ndo, por qué?
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Hé& ac¢bes ou projetos que visem tornar a devocdo a N. S. de Nazaré atrativa durante

todo o0 ano, e nao apenas no periodo do Cirio?
Em relagdo ao titulo da Unesco, houve alguma participacdo da Paratur? Havera

implicacdes nas acdes existentes ou a criacao de novas em funcédo desse titulo?

PARATUR (complemento)

Em relacdo ao Concurso de Ornamentacéo de Embarcagdes na Romaria Fluvial:

- Como o regulamento considera a postura dos participantes, que tipo de
comportamento seria inadequado na avaliagdo dos jurados?

- Essa regra foi baseada em orientacdes da Igreja (Diretoria da Festa, Arquidiocese,
etc.)?

- Os gestores da Paratur consideram que a divulgagdo do concurso e a premiagao estao

ocorrendo de modo satisfatorio ou pretende-se criar novas a¢oes nesse sentido?

SETUR

Antes da criacdo da SETUR, a Diretoria de Fomento da PARATUR era responsavel
pelas acdes voltadas para o desenvolvimento do turismo no Pard.Quais foram as
principais acgOes realizadas pela referida Diretoria para o incremento da atividade
turistica no periodo do Cirio de Nazaré? Alguma delas estava vinculada ao PDT?
Dentre os projetos da SETUR criados a partir do Plano Ver-o-Pard, algum deles
contempla acdes voltadas para o turismo religioso e, mais especificamente ao Cirio de
Nazaré? Quais seriam?

Em relacdo a Diretoria da Festa, ja houve situacdes de discordancia em relacéo a acoes
propostas pela PARATUR (Diretoria de Fomento)/SETUR? Caso positivo, de que
forma foi solucionada?

Houve acGes da PARATUR (Diretoria de Fomento)/SETUR para o Cirio em parceria
com outros 6rgédos publicos ou demais entidades publicas, privadas ou religiosas? Ha
continuidade nessas parcerias? Se ndo, por qué?

Quais as acgoes realizadas pela SETUR nos anos de 2012 e 2013 voltadas para o
desenvolvimento da atividade turistica no referido periodo?

Hé& acbes ou projetos que visem tornar a devocdo a N. S. de Nazaré atrativa durante

todo 0 ano, e ndo apenas no periodo do Cirio?
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SECULT

Quais os motivos pelos quais a SECULT tem contribuido para a realizacéo do Cirio de
Nazaré?

De que forma tem sido essa contribuicdo no que se refere aos eventos religiosos e ndo
religiosos?

Em relacdo a Paroquia/Diretoria da Festa, ja houve situacbes de discordancia em
relacdo a acbes propostas pela SECULT? Caso positivo, de que forma foi
solucionada?

Em relacdo aos representantes de eventos de carater profano, ja houve situacGes de
discordancia em relacdo a agdes propostas pela SECULT? Caso positivo, de que forma
foi solucionada?

Houve acBes da SECULT para o Cirio em parceria com outros 6rgaos publicos ou
demais entidades publicas, privadas ou religiosas? Ha continuidade nessas parcerias?
Se ndo, por qué?

Hé& acbes ou projetos que visem tornar a devocdo a N. S. de Nazaré atrativa durante
todo o ano, e nao apenas no periodo do Cirio?

Em relacdo ao titulo da UNESCO, houve alguma participacdo da SECULT? Havera

implicacdes nas acdes existentes ou a criacdo de novas em fungdo desse titulo?

IAP

Quais os eventos do IAP realizados na Praga Santuério?

Quais os procedimentos para a autorizacdo da realizacdo de eventos no referido
espago?

Ja houve negativa para a realizacdo de algum evento?

A area ocupada pelo IAP pertence ao Exército?

Em relacdo ao projeto da Arquidiocese utilizar a area do Exército para a ampliagdo do

Santuério, j& ha discussdes no IAP em relagéo a isso?

IPHAN
Quanto ao registro do Cirio como Patrimonio Cultural de Natureza Imaterial em 2004,
a partir de que momento o IPHAN — PA iniciou seu trabalho e quais foram os

procedimentos?
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Ha previsdo para a revalidacao do titulo de Patrimdnio Cultural de Natureza Imaterial?

O que tem sido feito para isso?

Durante esses dez anos o IPHAN atuou como parceiro para a salvaguarda do Cirio?
De que forma?Ha representantes da atividade turistica nas discussdes para esse fim?
Em relagdo ao titulo de Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade, como se
originou o processo e quais serdo os beneficios para a festividade a partir da obtencéo
do referido titulo?

Para o referido titulo, o IPHAN-PA atuou em conjunto com algum parceiro (esfera
publica ou privada)?

O documento referente a candidatura trata das acdes de salvaguarda. De que forma

elas estdo sendo planejadas/executadas?

Capitania dos Portos

De que forma a Capitania dos Portos atua na Romaria Fluvial?

Quais as principais dificuldades para a acdo da Capitania dos Portos durante a
Romaria Fluvial e o que tem sido feito para supera-las?

ABAV/PA

Em geral, quais os pontos turisticos e 0s servicos oferecidos pelas agéncias para o
periodo do Cirio?

Quais os eventos mais oferecidos durante o Cirio e os mais procurados pelos clientes?
Quais as principais dificuldades para que as agéncias disponibilizem pacotes para o
periodo do Cirio (em relacdo a hospedagem, transporte, pontos turisticos, etc.)?

Quiais operadoras comercializam os pacotes? Sdo comercializados internacionalmente?
Em relacdo a Romaria Fluvial, resumidamente, quais sdo os principais procedimentos
para a sua organizacao e eles séo realizados com gquanto tempo de antecedéncia?
Quais as principais dificuldades para realiza-1a?

Vocé identifica que a maioria dos clientes na Romaria Fluvial é de Belém ou de outros
municipios/Estados/paises?

Em relacdo ao faturamento anual das agéncias, qual seria o percentual de aumento de

lucratividade durante o Cirio? A Romaria Fluvial representa quanto desse percentual?
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Em geral, como as agéncias divulgam seus servigos relacionados ao periodo do Cirio e

qual o modo que tem dado melhor retorno?

As agéncias sentem a concorréncia dos pacotes feitos por “agéncias” alternativas para
a Romaria Fluvial? Ha concorréncia com elas em relacdo a aluguel de lanchas,
servigos de buffet, hospedagem, etc.?

Ha situacbes conflituosas no que se refere a interesses divergentes entre as agéncias
entre si, ou entre agéncias e representantes da igreja, do poder publico (Ex: Capitania
dos Portos), empresarios de outros setores, agentes culturais, moradores de Belém,
etc.?

Quiais seriam e como tém sido administrados?

Empresarios Hoteleiros

Quiais os diferenciais oferecidos aos clientes no periodo do Cirio?

Os hotéis criam pacotes préprios (hospedagem + atrativos e outros servicos)?
A maioria dos héspedes no Cirio vem por agéncia ou por conta propria?

Ha contratacdo de mais funcionarios nesse periodo?

As reservas sao feitas com antecedéncia de quanto tempo?

Agéncias Alternativas

Hé& quanto tempo vocé organiza pacotes para a Romaria Fluvial?

Vocé identifica que a maioria dos clientes é de Belém ou de outros
municipios/Estados/paises?

Como vocé divulga seus servicos e qual o modo que tem dado melhor retorno?

Vocé sente a concorréncia das grandes agéncias? Elas parecem ser mais favorecidas
em relacéo a aluguel de lanchas, buffet, etc?

Quiais as principais dificuldades para organizar pacotes para a Romaria Fluvial?

Vocé trabalha com outros pacotes para o Cirio?

Caso positivo, ha dificuldade para reservar hospedagem, arquibancadas, etc?

Vocé oferece outros pacotes durante o ano?

Caso positivo, vocé diria que a Romaria Fluvial € a que apresenta maior lucratividade?
Por qué?

As agéncias alternativas tém algum representante (associacéo, por exemplo)?



18.

181
Existem conflitos entre os organizadores de pacotes para o Cirio [alternativos, grandes

agéncias, orgdos publicos (por exemplo: Capitania dos Portos), etc.]? Quais?

SEBRAE

Quando e porque iniciou a relacdo entre 0 SEBRAE e os artesdos dos brinquedos de
miriti?

Quais as ac0Oes realizadas desde o inicio da parceria com os artesdos de miriti?

Qual a relacdo do SEBRAE com a formacao de associagdes dos artesaos de miriti?

A feira do Cirio inicialmente era sé de miriti? Quando e porque passou a incluir
outros artesanatos?

Ocorreram ou tém ocorrido divergéncias entre 0 SEBRAE e o0s artesdos do miriti? Se
sim, guais e como estdo sendo conduzidas?

Ha outras acdes no Cirio realizadas pelo SEBRAE com 0 objetivo de desenvolver a
atividade turistica?

Qual o objetivo da Feira de Artesanato do Cirio?

Quais associacdes de artesdos (todos os tipos) o SEBRAE apoia atualmente e quais
sdo especificas de artesdaos de miriti?

Quais sdo as acdes previstas em relacdo a Feira de Artesanato do Cirio?

19. Artesdos de Brinquedos de Miriti

Quando e por que foi criada a associa¢ao?

Quantas pessoas fazem parte da associa¢éo?

Quiais os beneficios dos associados?

Os brinquedos vém apenas de Abaetetuba ou ha artesdos em Belém e outros
municipios? Caso positivo, eles podem se associar?

Como € a relagdo com atravessadores e extrativistas? Algum faz parte da associa¢éo?
O artesanato em miriti é a principal fonte de renda para a maioria? Se sim, qual a
estratégia para que as vendas sejam suficientes para o sustento das familias durante
todo 0 ano?

H4 outros eventos além do Cirio e da Feira em Abaetetuba?

Hé& apoio de érgédos publicos ou instituigdes privadas para os trabalhos permanentes e

para a participagdo em eventos?
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Quantas associacOes de artesdos de miriti existem em Abaetetuba? Quais séo?

Como € a relacdo com o SEBRAE e por que se realizaram duas feiras em 2013?
Além dos brinquedos, o que mais é produzido pelos artesaos?

Quais os procedimentos para a confec¢do dos brinquedos desde a matéria-prima?

Instituto Arraial do Pavulagem

Quando e por que o evento Arrastdo do Cirio foi criado?

Como ocorre 0 processo de selecao dos integrantes?

Considera 0 evento como um atrativo turistico? Por qué?

Quais os apoiadores/patrocinadores do evento e de que modo contribuem?

Hé& necessidades para a realizacdo do evento que nédo estdo sendo atendidas ou que se
tem dificuldade para atendé-las? Quais?

Por que a escolha desse percurso para o cortejo?

Ha ou j& houve conflitos com agentes como a Diretoria da Festa, moradores da Cidade
Velha, instituicbes publicas ou empresarios, em relacdo ao percurso do evento ou, em
geral, para a sua realizacdo?

Quais seriam, quando ocorreram e como tém sido administrados?

Diretoria da Festa da Chiquita

Por que o evento foi criado?

Atualmente, quais as atracdes do evento (informar a partir de quando)?

Considera o evento como um atrativo turistico? Por qué?

Quais os apoiadores/patrocinadores do evento e de que modo contribuem?

Ha& necessidades para a realizacdo do evento que nédo estdo sendo atendidas ou que se
tem dificuldade para atendé-las? Quais?

Por que a escolha da Praca da Republica para a realizacao do evento?

Tem se observado mudangas em relagdo ao publico ou a seguranga no local nos
altimos anos (se sim, informar a partir de quando)? A que se deveriam tais mudancas?
Hé& ou ja houve conflitos com agentes como a Diretoria da Festa, instituicdes publicas,
empresarios ou moradores em relagdo a realizacéo do evento?

Quais seriam, quando ocorreram e como tém sido administrados?
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22. Escola de Teatro e Danca da UFPA

e Por que o evento foi criado?

e Além dos estudantes da Escola de Teatro e Danga, quem mais atua no espetaculo?

e Considera o evento como um atrativo turistico? Por qué?

e Quais os apoiadores/patrocinadores do evento e de que modo contribuem?

e Ha necessidades para a realizacdo do evento que ndo estdo sendo atendidas ou que se
tem dificuldade para atendé-las? Quais?

e Por gque a escolha desse percurso para o cortejo?

e Ha ou ja houve conflitos com agentes como a Diretoria da Festa, associacfes de
moradores da Cidade Velha, instituicdes publicas ou empresarios, em relagcdo ao
percurso do evento ou, em geral, para a sua realizagdo? Quais seriam, quando

ocorreram e como tém sido administrados?

23. Associacdo de Moradores Cidade Velha Cidade Viva

e Os moradores se beneficiam (economicamente ou ndo) da presenca de turistas no
Cirio?

e Os moradores apontam aspectos negativos em relacdo a maior parte dos eventos se
concentrarem nesse bairro? Sentem-se invadidos no periodo do Cirio?

e Ha reclamac6es dos moradores em relacdo aos eventos Auto do Cirio e Arrastdo do

Cirio na Praca do Carmo? Como tem sido conduzidas essas questdes?

24. Moradores e Usuéarios do Bairro de Nazare

e Os moradores se beneficiam (economicamente ou ndo) da presenca de turistas no
Cirio?

e Os moradores apontam aspectos negativos em relacdo a maior parte dos eventos se
concentrar nesse bairro? Sentem-se invadidos no periodo do Cirio?

e Houve reclamacdo dos moradores quando a Igreja se propos a realizar intervencgdes na
Praca Santuario?

e Ja houve a intencdo de se realizar eventos ndo religiosos na Praca Santudrio? Tais

eventos aconteceram?

25. Turistas no Cirio 2013
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LOCAL DA ENTREVISTA:
() Hotel ( ) Pousada () Hostel ( ) Casa de parentes/amigos

Onde vocé nasceu e onde reside atualmente?

Qual sua idade, ocupacdo e escolaridade?

Com que frequéncia vocé vem a Belém? E com que frequéncia vem no Cirio?

Qual a sua religido?

Vocé se consideraria um turista ou um peregrino? (caso nao saiba responder, passar
para a proxima pergunta).

Qual a sua motivacao para participar do Cirio?

a.( ) Motivos religiosos apenas (rezar, pagar promessa, etc). Quais?

b.() Motivos ndo religiosos apenas (negocios, lazer, cultura, visitar parentes ou amigos,
etc.). Quais?

c.( ) Motivos religiosos e ndo religiosos. Quais?

Que pontos turisticos de Belém vocé ja visitou em viagens anteriores? E nessa
viagem?

Qual a sua opinido sobre eles (em relacdo as suas caracteristicas e a infraestrutura e
Servigos)?

Alguns pontos turisticos de Belém sdo relacionados ao Cirio. Quais deles vocé ja

visitou em viagens anteriores ou nessa viagem?

Basilica de Nazaré Museu do Cirio
Igreja da Sé Praca Santuério Outros? Quais?
Memorial de Nazaré Casa de Placido

- Qual a sua opinido sobre eles (em relagdo as suas caracteristicas e a infraestrutura e
Servigos)?
- Quais 0s que voceé pretende visitar nessa viagem?

Quanto tempo vocé pretende passar em Belém?

Os eventos abaixo ocorrem no segundo final de semana de outubro:

Traslado para Ananindeua (sexta) Auto do Cirio (sexta)

Feira do Miriti (Praca Waldemar Henrique) Trasladag&o (sébado)

Romaria Rodoviéaria (sdbado para Icoaraci) Festa da Chiquita (sabado)




Romaria Fluvial (sabado)

Procissdo do Cirio (domingo)

Moto-romaria (sabado)

Festas de brega/aparelhagem

Arrastdo do Cirio (Arraial do Pavulagem - sdbado)

Arraial de Nazaré

Descida da imagem original (sabado)

Outros? Quais?

- De quais deles vocé ja participou (neste ano ou em anos anteriores)?

- Qual a sua opinido sobre eles?

- De quais deles vocé pretende participar (nesse ano)?

e Para 0s que permanecerdo ap6s o domingo do Cirio:
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- Vocé pretende participar de eventos do Cirio que ocorrem ap0s a procissao principal?

Quiais?

e Como vocé foi informado sobre os eventos que vocé informou nas perguntas

anteriores (internet, TV, radio, impressos, parentes ou amigos, agéncias de viagem,

etc.)?

e Em sua opinido, o que poderia ser feito para que o Cirio atraisse mais visitantes?

e E 0 que poderia ser feito para que a devocao a N. S. de Nazaré atraisse visitantes fora

do periodo do Cirio?

26. Populacao Local (participantes das Romarias Fluviais de 2011 a 2013)

e Qual a sua idade e profissao?

e Com que freqiiéncia vocé participa da Romaria Fluvial?

e Quais as suas motivagdes para participar desse evento?



