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RESUMO

O presente trabalho faz um breve relato sobre a piscicultura ornamental no Brasil e seu
desenvolvimento, enfatizando o conceito de tal atividade e as principais regides de
desenvolvimento da mesma, além de detectar a pratica da pesca dos peixes ornamentais,
possuidores de alto valor comercial que vem sofrendo com a reducdao de seu estoque natural,
devido a pesca predatoria. Em nivel de Brasil, observou-se que o Amazonas possui maior
representatividade no cenario nacional, devido atuarem no mercado ha mais de 50 anos na
regido, enquanto que, no Pard, essa atividade comecou a ser desenvolvida a menos de 20 anos
nacionalmente e apenas 10 anos para o mercado exportador. Observou-se que o Estado do Para
ndo consegue alcangcar o Estado do Amazonas por uma questdo de inadequacgdo logistica,
funcdo de economia de escala, e a desvantagem de custo em relagdo ao Amazonas, com
decorréncia de beneficios tributarios oferecidos por este Estado. O principal objetivo foi
analisar e procurar entender a formagdo da cadeia produtiva dos peixes ornamentais. Os
resultados obtidos evidenciaram a inviabilidade socioeconomica e de desenvolvimento
sustentavel da regido, expondo seus principais entraves: falta de mao-de-obra qualificada;
desconhecimento dos procedimentos burocraticos de comércio exterior por parte dos
pescadores; auséncia de voos didrios internacionais do aeroporto de Belém, fazendo com que os
pescadores embarquem a mercadoria por outros estados, deixando de criar divisas para o estado
do Para e o ultimo entrave refere-se a legislacdo ambiental que difere de estado para estado,
ocasionando com que o Para tenha desvantagem em relacdo aos demais estados, em especial o

do Amazonas.

PALAVRAS-CHAVE: Peixes Ornamentais. Cadeia Produtiva. Vila de Igarapé — Act - PA.
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ABSTRACT

This paper gives a brief account of the ornamental fish farm in Brazil and its development,
emphasizing the concept of such activity and the main areas of development in order to detect
than the practice of fishing for ornamental fish, owners of commercial value that comes
suffering from the reduction of its natural stock due to overfishing. At the level of Brazil, it was
observed that the Amazon has more representation on the national scene, because they act on
the market for over 50 years in the region, while in Pard, this activity began to be developed at
less than 20 years nationally and only 10 years for the export market. It was observed that the
state of Para can not reach the state of Amazonas as a matter of inadequate logistics function,
economies of scale and cost disadvantage compared to Amazon, with a result of tax benefits
offered by this state. The main objective was to analyze and seek to understand the formation
of the production of ornamental fish. The results showed the viability and socioeconomic
development in the region, exposing its major obstacles: lack of well-educated workforce, lack
of bureaucratic procedures of foreign trade by the fishermen, absence of daily international
flights from the airport of Bethlehem causing the fishermen picked up the goods from other
states, leaving to create wealth for the state of Para and the last obstacle relates to
environmental legislation differs from state to state, resulting in Pard has the disadvantage

relative to other states, especially the Amazon.

KEYWORDS: Ornamental Fish. Production Chain. Igarapé - A¢t Village - PA
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1. INTRODUCAO GERAL

1.1. CONTEXTUALIZACAO

Aqiiicultura ¢ um termo que se refere a um conjunto de criagdes de organismos que
vivem parte ou a totalidade de suas vidas no meio aquatico, tais como peixes, moluscos,
anfibio, répteis, crustaceos e algas. Para um produto ser considerado de origem agqiiicola, ¢
necessario que durante o seu processo de criagdo ou cultivo haja algum tipo de intervencdo
humana que tenha como objetivo o aumento da producdo, tais como adubag¢ao, integracdo com
outras espécies, alimentagdo artificial, controle populacional, protecao contra predadores,
aeragdo artificial, etc. Exige-se, também, que a unidade de producdo tenha um proprietario
individual ou coletivo que as diferencie dos corpos d’agua publicos. (adaptado de TACON,
2003)'

A piscicultura ¢ uma atividade multidisciplinar que se refere ao cultivo de organismos
aquaticos, incluindo peixes, moluscos, crusticeos e plantas aquaticas, ¢ uma das atividades
agropecuarias que mais tem se desenvolvido no mundo, mais precisamente a partir da década
de 1990. (FAO, 1997) *

O Brasil ¢ um pais que apresenta uma riqueza incomparavel de peixes ornamentais,
condizente com sua dimensdo continental. Sdo encontradas espécies das mais variadas formas e
tamanhos, muitas aptas a piscicultura tanto para a produ¢do de peixe-alimento ou ornamental
quanto para pesca esportiva. A Bacia Amazdnica ¢ considerada como maior fornecedor
mundial de peixes ornamentais de agua doce. (CRAMPTON, 1999)°

Lima (2001)* cita que na década de 70, o Brasil foi um grande exportador de peixes
ornamentais provenientes do extrativismo, obtendo mais de 30 milhdes de dolares por ano
(corrigidos para valores anuais). A partir da década de 1980, a exportacdo declinou até se
estagnar na década de 1990, quando ficou proxima a 4 milhdes de ddlares anuais. Um dos

motivos desse declinio sdo as pressdes internacionais pelo fim da pesca predatoria e o

" TACON, A. J. Analyse des tendances de production en aquaculture in: FAO. Etat de I’aquaculture dans le
monde. Rome. FAO, 2003, p. 5-46.

2 AQUACULTURA. FAO.1997. Disponivel em: https: //www.fao.org.br. Acesso em: 08 de marco de 2008.

* CRAMPTON, W.G.R. The impact of the ornamental shif trad on the discus Symphysodon aequifasciatus: a
case study from the floodplin forests of Estacio Ecolégica Mamiraui. Diversity, development and
conservation of the Amazonian floodplain. Henderson, A. Padoch, C., Ayres, J.M., New York Botanical
Society, 1999 ( no prelo).

* LIMA, A. O.; BERNARDINO, G. ; PROENCA,C.E.M. Agronegocio de peixes  ornamentais no Brasil e no
mundo. Panorama da Aqiiicultura. v 11, n. 15 maio/junho, 2001.
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desenvolvimento da criagdo em cativeiro de diversas espécies e variedades com melhor
conformagdo e cores mais vivas.

A motivagdo para a realizagdo da presente tese teve origem na experiéncia profissional
em piscicultura adquirida atuando na comercializagdo de exportagao de peixes ornamentais a
partir de 2001 no Estado do Para pela empresa D. D.Uliana, (Agropecudria Industrial LTDA) e
no fato de que a atribuicao de Politicas de Desenvolvimento Local ¢ um tema que mobiliza para
o debate de diferentes setores da sociedade e por haver poucos estudos que abordem a relacao
entre as Politicas de Desenvolvimento Local e a Cadeia Produtiva dos peixes ornamentais. O
seu desenvolvimento deu-se no seio da parceria da ACEPO (Associacdo de Criadores e
Exportadores de Peixes Ornamentais do Para).

A escolha do Estado do Para para realizar a investigagdo sobre a cadeia produtiva dos
peixes ornamentais deu-se pela sua potencialidade em termos de exportacdo, apontado como o
segundo Estado que mais exporta, perdendo apenas para o estado do Amazonas, outro fator
preponderante € o papel das Politicas de Desenvolvimento Local, focalizando o municipio de
Capitao Poco, especificadamente a Vila de Igarapé-Acu.

Nos ultimos anos, varias espécies do Estado do Para tém despertado interesse entre os
aquariofilistas do mundo. Apesar da caréncia de informagdes, estima-se que cerca de 1/3 das
espécies de peixes encontra-se em risco de extin¢ao, de acordo com a classificacdo da TUCN.
As principais causas desse quadro sdo: a alteracdes de habitats, a introdugdo de espécies
exoOticas e a exploragdo direta de formas adultas e juvenis. (Tuxtill, 1998) °

Segundo Sachs (1993)°, para que o desenvolvimento seja sustentavel, é preciso que ele
contemple pelo menos cinco dimensdes. A primeira delas, que € pré-requisito para as demais, ¢
que ele seja economicamente viavel. A segunda, € que seja socialmente justo, que contribua
para reducdo das desigualdades e para eliminacdo das injusti¢cas. Como terceira condig¢do para
que o desenvolvimento se dé de forma sustentavel, a dimensao ecoldgica deve ser considerada,
para que a perda da qualidade ambiental e a degradacdo dos ecossistemas nao sejam o prego a
ser pago, no presente, pelo crescimento da economia, comprometendo a qualidade da vida. A
quarta dimensdo da sustentabilidade considera o imperativo da equidade espacial, ou a
importancia de se evitarem as concentragcdes ou aglomeragdes que, pela ldgica das economias
de escala, acabam resultando em deseconomias de qualidade de vida e distribuicao desigual das

oportunidades A quinta e ultima dimensdo € a cultural: as caracteristicas de cada grupo social

> TUXTIL, J. Losing strands is the web of life: vertebrates declines and the conservation of biological diversity.
Washington DC: World Watch Institute, 1998. p 88. (World Watch Paper, 141).

® SACHS, 1. Estratégias de transigdo para o século XXI. In: Bursztyn, M. (Ed.). Para pensar o desenvolvimento
sustentavel. Brasilia: Brasilense, 1993.p. 29-56.
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devem ser preservadas frente a avassaladora tendéncia homogeneizadora dos padrdes de
producdo e consumo, que viola e descaracteriza identidades.

Para Santana (2005)’, no caso da cadeia produtiva do leite, agai, carne, peixe, muitos
fatores estao influenciando negativamente o seu desenvolvimento. Fatores como a margem de
comercializag¢do, sazonalidade dos precos, informalidade do mercado, estagna¢do produtiva,
instabilidade de preco fragil, fragil integragdo, tais fatores podem ser minimizados por agdes
eficientes de uma governaca como forma de coordenar transagdes entre o segmento e a cadeia.
Existe também a necessidade de promover a integragdo vertical dessas cadeias de suprimento,
uma vez que existe uma grande oferta de matéria- prima e paralelamente um forte poder de
mercado, exercido por grupos empresariais.

Em pesca, o termo subsisténcia pode ser empregado para caracterizar o uso tradicional e
cotidiano de recursos pesqueiros por formagdes sociais, incluindo grupos familiares, pequenas
vilas, subestruturas éticas e outras estruturas sociais de pequeno porte. A dependéncia inclui
sobrevivéncia fisica, manuten¢do de culturas tradicionais e a propria persisténcia das culturas
sociais. (Muth, 1996)®

Os peixes se distribuem em cerca de 25.000 espécies, o que representa 50% de todas as
espécies de vertebrados (NELSON, 1994.)°, sendo que 58% dessas espécies vivem em agua
salgada, 41% vivem em agua doce e cerca de 1% (250 espécies) migra regularmente para os
dois sistemas.

A atividade da piscicultura esta crescente de forma significativa em toda Regido da
Amazonia Ocidental, a partir da implantacdo de projetos de cultivo em cativeiro ou em areas de
manejo, visando o suprimento das necessidades do mercado, tanto local, regional, nacional e
internacional (OLIVEIRA e COSTA, 2003)".

Por muitos anos observou-se a pesca predatoria dos peixes ornamentais, como fonte
geradora de renda aos ribeirinhos da regido Amazdnica. Algumas espécies que foram
abundantes no passado, obtiveram sua intensa procura determinada pelo seu alto valor
comercial, ocasionou prejuizo dos estoques naturais (SOUZA e VAL, 1991, citado por

NEVES, 2000, p.107)"".

"SANTANA, A. C. Elementos de economia, agronegécio e desenvolvimento. Belém: UFPA/GTZ, 2005. p.42.

¥ MUTH, R.M. Subsistence and artisanal fisheries policy: na internacional assessment. In: MEYER, R.M;
ZHANG, C.; WINDSOR, M.L.; MCCAY, B.J; HUSJAK, L.J.; MUTH, R.M.

* NELSON, I.S. Fishes of the wolrd. 3rd. ed. NeW York: John Wiley & Sons, 1994. p600.

" OLIVEIRA Jr., A. da R.;COSTA, AM da. Projeto Potencialidades Regionais Estudo da Viabilidade
Econdmica: Piscicultura. 2001.72 f. Fundagdo Getulio Vargas. Manaus. 2003

" NEVES, A.M.B. Conhecimento atual sobre pirarucu, arapaima gigas. In: RECURSOS pesqueiros do médio
Amazonas: bilologia e estatistica pesqueira.p. 89 — 113. Brasilia: Edigdes IBAMA, 2000.
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Tal situagdo agravou-se pela pressdo da pesca nos ultimos anos junto a expansio
geografica da exploragdo pesqueira (PRETERE 1991, citado por NEVES, 2000, p. 102)".
Segundo Imbiriba (2001)" a piscicultura na Amazonia é uma alternativa altamente promissora
devido ao tamanho do mercado nacional, internacional e¢ a tendéncia de crescimento da
demanda impulsionada pela reducdo das espécies mais apreciada, em funcdo da pesca
predatoria.

Apesar das favoraveis condigdes para o desenvolvimento desta atividade no Norte do
pais, a principal barreira para a ampliagdo da piscicultura de modo a garantir a pratica da
atividade por muito tempo esta relacionada a avaliagdo entre o processo produtivo e a
manutencdo do meio ambiente, devido a utilizacdo deste de forma irracional. E necessario
utilizar o potencial natural presente no pais de forma sustentdvel, para com isso evitar
problemas de escala ambiental, como extingao de espécies.

Buarque (2004)", citado por Farias (2007, p. 4), diz que: “o desenvolvimento
sustentavel possibilita combinar: crescimento econdmico e eficiéncia, conservacdo ambiental,

equidade social e qualidade de vida™.

1.2. PROBLEMA

Quais os aspectos mercadologicos, logisticos e a pesquisa de campo dos peixes
ornamentais na Vila de Igarapé — Acu, municipio de Capitdo Poco, no contexto de
desenvolvimento local sustentavel? O método escolhido para elaborar as respostas foi o
quantitativo, para entender a capacidade organizacional, identificar os aspectos socioecondmicos,
os elos que compdem a cadeia produtiva e os mecanismos de gestdo e como se da a participagao

dos atores envolvidos neste processo na gestdo para obter resultados satisfatorios.

1.3. HIPOTESE

A tematica do presente trabalho procurara entender os aspectos socioecondmicos da

Vila de Igarapé-Agu, para que possamos analisar seu desenvolvimento local, analisar o atual

12’ NEVES, A.M.B. Conhecimento atual sobre pirarucu, arapaima gigas. In: RECURSOS pesqueiros do médio
Amazonas: bilologia e estatistica pesqueira.p. 89 — 113. Brasilia: Edigdes IBAMA, 2000.

" IMBIRIBA, E.P.Crescimento e reprodugio de pirarucu, Arapaima gigas, sob diferentes densidades de
estocagens em associacdo com bufalas leiteiras. 2001. 75 f. Trabalho de Dissertacao (Mestrado em Ciéncia
Animal)- Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria e Faculdade de Ciéncias Agrarias do Para, Universidade
Federal do Para, Belém, 2001.

' FARIAS L. das G. Q. de. O Desafio da sustentabilidade nas aéreas costeiras do soul da Bahia. 2007. 10 p.
Disponivel em: http: /www.urutagua.uem.br/012/12farias.htm. Acesso em 27 de janeiro de 2008.
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comércio desse tipo de produto, visto que os municipios de Altamira, Belém, Capitdo Poco e
Ourém servem como vetor deste trabalho de pesquisa, correspondendo a noventa por cento do
mercado paraense neste setor, que, inscrita no ambito do desenvolvimento econdmico regional
brasileiro, aponta para a possibilidade de o Pard conquistar mercados internacionais e

consolidar a idéia de que ¢ preciso investir no setor, fundamentado a hipotese da presente tese.

1.4. JUSTIFICATIVA

Além da relevancia do tema - circunscrito no ambito da piscicultura praticada nos paises
tropicais -, a possibilidade de incremento do setor de peixes ornamentais coloca o Brasil
propicio a uma variedade de negoécios que extrapolam os limites da pesca de subsisténcia, ou
mesmo da tradicional comercializacdo que se realiza nas areas da pecudria e da agropecudria.
Esse estudo justifica-se na medida em que as atividades de coleta ou captura de peixes
ornamentais e¢ de criagdo em reservatorios passam a ter importancia quando se trata de
comercializa¢do desse tipo de produto. O estado do Pard, por sua natural vocagdo no setor
pesqueiro, deve garantir seu lugar.

Embora timida, a comercializagdo em larga escala de peixes ornamentais de peixes
ornamentais na AmazoOnia, para os interesses da “praca” estrangeira, ¢ um fato. As empresas
que produzem e capturam peixes ornamentais direcionam seus negodcios para O cCOmercio
internacional. Porém, elas revelam uma atuacdo estruturada no emprego de um modelo antigo
de produgdo, cuja principal atividade para a captura dessas espécies se da por meio do

extrativismo.
1.5. OBJETIVO GERAL

Analisar os fatores socioecondmicos, estruturas organizacionais e de gestdo que
influenciam para que as producdes dessas espécies se insiram no mercado, contribuam para o
desenvolvimento local sustentavel e traga melhoria a vida dos pescadores e familiares
envolvidos nesta atividade. O trabalho visa um estudo detalhado da cadeia produtiva até o

mercado de exportacao.

1.5.1. Objetivos especificos:

e Analisar os setores que compde a cadeia produtiva, promovendo a interagao,

cooperacao e amadurecimento do empreendedorismo. Examinando o processo de
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comercializa¢do do produto (espécies capturadas, época da captura, aparelhos utilizados
na pesca, numeros de pescadores, prego, transporte, armazenagem) até sua distribuicao;

e Verificar a estrutura organizacional das empresas na regido do Pard, em especial
Capitdo Poco e seus municipios vizinhos, empresas exportadoras ou com potencial de
exportacao e suas principais dificuldades para exportar o produto;

e Realizar um levantamento socioeconémico com as familias dos pescadores com a
familia dos pescadores procurando analisar as estratégias dos trabalhadores da pesca na
melhoria da qualidade de vida e das politicas publicas voltadas para essa comunidade

com énfase no desenvolvimento local.

1.6. ESTRUTURA DA DISSSERTACAO

Para melhor analisar estas questdes, a organizacdo deste trabalho ¢ versada em trés
capitulos. No primeiro, denominado de “Andlise de Conjuntura do Mercado de Peixes
Ornamentais”, procede-se a analise da situagdo do mercado de peixes ornamentais em trés
niveis: mundial, nacional e regional. Em nivel mundial, procurou-se identificar quais os
maiores mercados exportadores e importadores examinando as principais caracteristicas dos
paises com maior valor em exportagdo e importagdo de peixes ornamentais.

Em nivel nacional, descreve-se a evolucdo, nos ultimos dez anos, das exportacdes de
peixes ornamentais, identificando os cinco maiores importadores de peixes ornamentais de
origem brasileira, ressaltando as caracteristicas de mercado e a relacdo com o Brasil, no periodo
de 2007 a 2008.

Em nivel regional, faz-se um comparativo da situagdo dos dois maiores Estados que
exportaram peixes ornamentais em 2007, ou seja, Amazonas e Pari, observando as
oportunidades e as dificuldades que esses Estados encontram no setor, além de contextualizar a
atual conjuntura do comércio de peixes ornamentais, bem como as espécies mais
comercializadas, tanto em nivel nacional como em nivel regional.

O segundo capitulo ¢ intitulado “Logistica e Legislacio Ambiental para a
Comercializagdo de Peixes Ornamentais”, aborda a importincia de fatores logisticos e de
legislacdo ambiental para a comercializacdo, destacando o transporte aéreo como principal e
unico meio para exportagdo dos peixes ornamentais e suas leis vigentes. Trata-se dos
mecanismos de armazenamento e embarque das espécies, bem como os documentos
necessarios para a exportagdo deste tipo de produto, levando em conta as restrigdes quanto ao

meio ambiente e o processo de exportacao.
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O terceiro capitulo intitulado, “Desenvolvimento Local da pesca ornamental no
Municipio de Capitdo Pogo”, refere-se ao contexto histérico do municipio de Capitdo Pogo, ¢ a
Vila de Igarapé-Agu, onde se localiza o objeto de nosso estudo, relatando também a
piscicultura e como a pesca ornamental se desenvolveu, traz uma sintese sobre a realidade
socioecondmica desta atividade na regido, apresentando uma analise da cadeia produtiva de
peixes ornamentais. Através dos formularios aplicados aos vinte pescadores atuantes na Vila de
Igarapé-Acu, obtiveram-se as seguintes informacdes, a falta de instrucdo dos pescadores
ocasionando a mao-de-obra sem qualidade para o manejo das espécies ornamentais; pesca de
subsisténcia; pouca atuacdo dos oOrgdos anuentes na localidade; falta de infra-estrutura
habitacional; caréncias de escolas e unidades de satde; desconhecimento dos processos
burocréticos dos 6rgdos de licenciamento, ocasionando a pesca extrativista sem a reposi¢ao dos
seus estoques naturais; precarios meios de transporte para os pescadores e as espécies que
obtém o percentual de mortalidade bastante significante nesta fase. Verifica-se que ocorre a
falta de participacdo dos Orgdos estatais, para que haja uma politica eficaz de educacdo
ambiental com os atores envolvidos neste processo.

Destarte, concatenando os capitulos acima se chega a conclusdo que a capacitacdo de
mao-de-obra especializada, vem implementando o crescimento de profissionais que possuam
técnicas e conhecimentos para atuar no mercado, ampliando seus canais de distribuigdo.
Realizar um levantamento socioecondmico com as familias dos pescadores, mostrando a
estrutura organizacional e as dificuldades encontradas para melhorar de vida. Conscientizar e
capacitar os envolvidos neste setor, respeitando a quarentena das espécies de acordo com as
normas ambientais pré-estabelecidas nas portarias do IBAMA, para que o produto possa obter
qualidade e diferencial de mercado. A partir desse dado, o debate volta-se para a definigao de
territorios intermunicipais onde possam convergir investimentos destinados a qualificar o

desenvolvimento local de uma forma mais integrada com as necessidades comuns.
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CAPITULO 01

ANALISE DE CONJUNTURA DO MERCADO DE PEIXES ORNAMENTAIS

RESUMO

O presente capitulo tem como objetivo analisar os fatores que influenciam o comércio
internacional de peixes ornamentais para obter uma visdo global do final da cadeia produtiva
dessas espécies, identificando os principais exportadores e importadores. Elucidando os
principais paises que desenvolvem a atividade e de que forma conquistaram novos mercados,
que tem cobrado dos produtores exemplares melhorados geneticamente ou com caracteristicas

exoticas.

Palavras-chave: cadeia produtiva, comércio internacional, melhorados geneticamente

1. INTRODUCAO

A natureza amazonica se expressa com maior exuberancia e pluralidade em seu meio
hidrico. Nele, os peixes ornamentais se sobressaem pela excepcional beleza de suas espécies. O
exotismo e a diversidade dos peixes ornamentais vém atraindo a atencdo de comerciantes,
importadores, criadores, colecionadores e estudiosos que manifestam interesse de forma
crescente pelas espécies mais conhecidas e catalogadas, embora considere que ha uma enorme
variedade ainda sem a devida classificacdo, dependendo de estudo sistematizado.

O comércio internacional de peixes ornamentais vem crescendo consideravelmente nos
ultimos anos chegando a uma taxa média anual de 14% aa desde 1985, indice considerado alto
quando comparado com o crescimento atual da aqiiicultura de corte (9,2%). Segundo Lima
(2004), o quilo de peixes nas Ilhas Malvinas foi avaliado em US$ 6, enquanto o quilo de peixe
marinho ornamental podia custar at¢é US$ 500. Esse crescimento além de divisas para o pais

exportador gera emprego, renda e desenvolvimento local (IGARASHI el at.,2004).
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2. METODOLOGIA

A pesquisa ¢ constituida por revisdo bibliografica, consulta a documentos oficiais e
entrevistas a cientistas e técnicos que estudaram ou participaram da construgdo da atividade. As
informagdes disponibilizadas permitem a compreensdo do processo comercial da atividade no

Brasil em relag@o aos demais paises que comercializam as espécies ornamentais.

3. EXPORTACOES MUNDIAIS DE PEIXES ORNAMENTAIS

O comércio internacional de peixes ornamentais assume um papel cada vez mais vital
para a maioria dos paises do mundo, constituindo uma varidvel fundamental para o seu
desenvolvimento. De acordo com Maluf (2000, p. 23), “ele é o intercambio de mercadorias,
servigos e capitais, realizado entre dois ou mais paises”. Sendo também um diferencial na
relacdo entre paises, ja que sua concretizagdo resulta em beneficios aqueles que os praticam,
como:

e Diminui¢do do custo unitidrio de produtos, em virtude do aumento no volume de
producao;

e (Compensagao de tributos;

e Diversificagao do mercado;

e Modernizagao tecnologica;

e Desenvolvimento social (geracdo de emprego).

O comércio mundial de peixes ornamentais registrou, em 2005, um movimento de
cerca de US$ 260 milhdes em exportagdes, de acordo com dados da OMC e da OATA,

revelando o grande fluxo de comercializagdo do produto em nivel mundial.

3.1 PRINCIPAIS PAISES EXPORTADORES DE PEIXES ORNAMENTAIS

Atualmente, existem cerca de 120 paises que exportam peixes ornamentais, dentre os
quais, doze sdo responsaveis por 50% do mercado comprador deste produto no mundo,

(TabelaOl1).
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N° | Pais Valores (US$ mil) | N° Pais Valores (US$ mil)
01 | Cingapura 43.063 08 Japao 7.468
02 |Haiti 10.700 09 Israel 6.403
03 |EUA 10.609 10 Filipinas 4.490
04 |Republica Tcheca 10.489 11 Tailandia 4.473
05 | China e Hong Kong 10.379 12 Indonésia 4.051
06 | Malasia 8.646 Outros 131.049
07 | Sri Lanka 8.180

Tabela 01 — Maiores Exportadores de Peixes Ornamentais, em 2007.
Fonte: OATA, (2008)

A comercializacao de peixes ornamentais tem aumentado desde a década de 1980, e
atualmente, o total comercializado no atacado é estimado em US$ 900 milhdes e o total no
varejo aproximadamente, US$ 3 bilhdes (somente animais vivos para aquarios). Cingapura,
Regido Administrativa Espacial de Hong Kong, Japao e Malasia, estdo entre os paises asiaticos
que mais produzem peixes ornamentais. Cingapura ¢ conhecido como o centro de criagdo de
peixes ornamentais do mundo, este pais ¢ lider no suprimento de peixes ornamentais do
Sudeste da Asia, exportando 60 milhdes de dolares em peixes ornamentais para os Estados
Unidos e Europa (IGARASHI el at.,2004).

Com um PIB de US$ 88,4 bilhdes (2007) e uma populagdo de um pouco mais de 4
milhdes de habitantes, a Republica de Cingapura ¢ conhecida como um renomado centro
internacional e uma piscicultura multinacional para peixes ornamentais, dominando cerca de
17% das exportagdes mundiais de peixes (Figura - 01), com o objetivo de ornamentacdo,

recebendo atualmente o titulo de “Capital Mundial do Peixe Ornamental”.



32

50,19% 16,63%

1,56%

1,73%
1,73% 2,88%
BCingapura B Haiti BEUA B Republica Tcheca
BChinaeHongKong ®Malasia B SriLanka B Japao
Hisrael BFilipinas OTailandia BIndonésia
BQutros

Figura 01: Paises que mais exportam peixes ornamentais em 2007.
Fonte: OATA, (2008).

A criacdo de peixes ornamentais em Cingapura comegou na forma de negdcios em
quintal, na década de 1980, transformando-se numa industria multimilionaria, tendo suas
criagdes situadas em parques agrotecnologicos. Ha, atualmente, 60 pequenas propriedades
familiares em Cingapura, ocupando 127,4 hectares nos Parques Agrotecnologicos, produzindo
principalmente ciprinideos (Lebistes reticulatus, ou “guppy” em inglés) e outros pecilideos,
discos, dourados, tetras e peixes-dragdo, de acordo com a pesquisa de mercado realizada pelo
Brazil Tradenet.

A AVA, o6rgdo governamental daquele pais tem a funcdo de apoiar esta industria,
introduzindo e transferindo os ultimos avancos tecnoldgicos para que sejam incorporados em
operacdes de criagdo e manejo no tratamento de peixes, a fim de aumentar a produgdo,
provendo o aconselhamento e a consultoria para aperfeicoar a produtividade primaria e
prevenir perdas, devido doengas e pestes, fornecendo ainda treinamento em métodos de
criacdo, técnicas e procedimentos operacionais, para que criadores e exportadores se
mantenham atualizados os ultimos avancos em pesquisa e desenvolvimento, por meio de testes,
estudos e projetos na area.

De acordo com a OMC, a Republica de Cingapura fechou o ano de 2007 com um saldo
positivo na balanga comercial em cerca de US$1,5 bilhdes, conseqiiéncia das exportagdes terem
alcangado um valor superior a US$120 bilhdes, e a atividade de peixes ornamentais

correspondendo com 0,03% dessas exportagdes no mesmo periodo.
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3.2 PRINCIPAIS PAISES IMPORTADORES DE PEIXES ORNAMENTAIS

Em 2007, a OATA registrou cerca de 100 paises importadores de peixes ornamentais,
dos quais os dez maiores importadores, juntos, sdo responsaveis pela importagdo de 84% do
total do que ¢ comercializado no mundo.

Nos Estados Unidos, o comércio de peixes ornamentais movimenta milhdes de dolares,
impulsionado por vinte milhdes de aquaristas que fazem deste hobby o segundo mais popular

do pais (VIDAL JR. 2002). (Tabela 02).

N° |Pais Valores (US$ mil) % Importados
01 |EUA 67.309 25
02 |Japao 39.340 15
03 | Alemanha 24.759 10
04 |Franca 21.143 08
05 |Reino unido 20.113 08
06 | Paises Baixos (Holanda) 11.723 05
07 |Bélgica 10.123 04
08 |Italia 9.943 04
09 | Cingapura 8.975 03
10 |Espanha 6.067 02
Outros 40.505 16

Tabela 02 - Principais Importadores de Peixes Ornamentais, em 2007.
Fonte: OATA, (2008).

Entre 1991 e 1994, a importagdo de peixes ornamentais para os Estados Unidos
aumentou 29,3%. Estes peixes eram provenientes da Tailandia, Cingapura, Indonésia, Hong
Kong, Colombia, Peru, Brasil, entre outros. Cerca de 80% das importagdes originam-se da
Asia. Essas importagdes vinham abastecer um mercado onde 10% das casas dos Estados
Unidos (9,2 milhdes de casas) mantinham aqudarios de agua doce e 40% destas mantinham mais
de um aquario. Os Estados Unidos sdo responsdveis por mais de 25% nas importagdes de
peixes ornamentais em nivel mundial, sendo o pais com o maior volume de importagdes no
setor, estando o Japao em segundo lugar em importagdo de peixes ornamentais (15% do que foi
importado em 2007), seguido da Alemanha, que representa 10% das importacdes em nivel

mundial (LIMA; BERNARDINHO; PROENCA, 2001). (Figura 02).
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Figura 02: Maiores importadores de peixes ornamentais, 2007

Fonte: OATA, (2008).

Alimentadas pelo crescimento economico sem precedentes na década de 1990, as
importagdes americanas cresceram em ritmo superior ao das exportagdes. Entre 1991 e 2003, as
importagdes totais cresceram 150%, passando de US$ 488.5 bilhdes para US$ 1.2 trilhdes. Ja o
valor total das exporta¢des cresceu 83,3%, passando de US$ 421.7 bilhdes para US$ 782.4
bilhdes, o que evidencia um mercado com excelente potencial de consumo. Atualmente, os
Estados Unidos sdo responsaveis por importar aproximadamente 19% de todas as mercadorias
que sdao comercializadas no mundo e por cerca de 13% do total exportado em nivel mundial,
ocupando o primeiro lugar no comércio internacional.

As importagdes de Peixes Ornamentais movimentaram mais de 67 milhdes de dodlares
na Balanga Comercial Americana em 2007 (25% do produto importado no mundo), com um
crescimento total de 32% desde 1990, de acordo com o Brazil Tradenet (2007).

Daniel Rejman, presidente da Associacdo de Exportadores de Peixes Ornamentais do
estado do Amazonas, informa que “somente nos Estados Unidos ha 24 milhées de aquaristas”,
indicando que em cada trés residéncias uma tem aquario.

De acordo com o Departamento de Importacdes da Casa Branca, existem cerca de 25
paises que exportam peixes ornamentais para os Estados Unidos, sendo que grande parte deles

sdo oriundos de mercados asiaticos, em geral, paises como Tailandia e Cingapura (Tabela 03).
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N° |Pais Valores (US$ mil) %
01 |Tailandia 9.223 23
02 | Cingapura 7.954 20
03 |Indonésia 5.082 13
04 |Hong Kong 3.636 09
05 | Filipinas 2.943 07
06 |Japao 1.927 05
07 |Malésia 1.063 03
08 | Sri Lanka 1.020 03
09 |Peru 990 02
10 | Colombia 964 02

Outros 5.258 13

Tabela 03 — Principais exportadores de Peixes Ornamentais para os EUA
Fonte: White House, (2008).

Os paises asiaticos sdo responsaveis por suprir mais de 80% do mercado comprador de
peixes ornamentais nos Estados Unidos (Figura 03), cabendo aos paises Sul-americanos como:
Peru, Colombia, Equador, Venezuela e Brasil, suprir a demanda de apenas 15% deste mercado,

apesar da regido amazonica abrigar as maiores variedades de peixes ornamentais no mundo.

13,13%

23,02%

9,08%

12,69% 19,86%

OTailandia ®Cingapura OIlndonésia OHong Kong B Filipinas OJapao

B Malasia OSriLanka ®Peru BColdombia B OQutros

Figura 03: Principais Exportadores de Peixes Ornamentais para os Estados Unidos, 2007.
Fonte: White House, (2008).

Estes dados refletem a necessidade de investimentos em infra-estrutura para um melhor

manejo deste tipo de animal por parte dos paises que compdem a Amazdnia Continental, visto



36

que, devido a falta de recursos para um melhor aproveitamento deste setor produtivo, os paises

da América do Sul vém perdendo sua representatividade no mercado americano.

3.3 EXPORTACOES BRASILEIRAS DE PEIXES ORNAMENTAIS

Na década 1970 o Brasil foi um grande exportador de peixes ornamentais proveniente
da pesca extrativa obtendo mais de 30 milhdes de dolares ao ano, no entanto, com o aumento
da pressdo pelo fim da pesca extrativista as exportacdes declinaram chegando a estagnar na
década de 1990. Como resposta veio o desenvolvimento do cultivo de varias espécies em
cativeiro com melhor formacao e cores mais vivas (VIDAL JR., 2002).

Em 1998, o Brasil ja se encontrava entre os seis maiores fornecedores de peixes
ornamentais para a Unido Européia, sendo a maior parte proveniente de dguas continentais.
(NOTTINGHAM, 2005)

As exportacdes de peixes ornamentais brasileiras movimentaram mais de trés milhdes
de dodlares no ano de 2005, representando apenas 0,005% do total de mais 60 bilhdes de dolares
de produtos exportados pelo pais no mesmo periodo. Nos ultimos dez anos, as exportagdes se
mantiveram estaveis, revelando que, apesar das crises econdmicas nos paises da Asia, América
Latina e o atentado de 11 de setembro nos Estados Unidos, os exportadores que atuam neste

ramo mantiveram os mesmos volumes de exportagdes.
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Figura 04: Movimento das exportacoes de peixes ornamentais (1998-2007):
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC (2008).

3.3.1 Classificacdao do Produto / Mercadoria

No ambito do MERCOSUL, os peixes ornamentais sdo classificados por um codigo,
descrito pelo CMC, responsavel pela organizacdo e classificagdo das mercadorias em todo o
MERCOSUL, levando em consideracao diversos atributos. O codigo utilizado nas exportagdes
de peixes ornamentais estd descrito como: NCM 03.01.1000, recebendo a denominagdo de

“peixes ornamentais, vivos”, conforme detalhamento na Figura 06.

03

> |tem: Peixes Ornamentais, vivos

g Posigao: Peixes Vivos

== Capitulo: Peixes e Crustaceos, Moluscos e os Outros Invertebrados Aquaticos

Figura 05 — NCM - Peixes Ornamentais
Fonte: Conselho do Mercado Comum, (2008).
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3.3.2 Principais destinos de exportacio de peixes ornamentais

Existem mais de 40 paises que importam este produto do Brasil, porém os dados do
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior — MDIC —, revelam uma grande
concentragdo do valor exportado em 5 paises (Figura 05), evidenciando forte dependéncia do

Brasil com relagao ao valor que é exportado atualmente deste produto.

OJapao BAlemanha OEUA OTaiwan (Formosa) M Paises Baixos (Holanda) 8 Qutros

Figura 06: Exportacio de peixes ornamentais em 2007.
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

3.3.2.1 Japao

Em 2004, o Japao foi o sétimo maior pais importador de produtos brasileiros com um
volume de US$ 2.09 bilhdes em exportagdes brasileiras € o quarto maior pais fornecedor de
bens ao Brasil, representando USS$ 2.35 bilhoes das importagdes nacionais. Este pais também ¢é
o maior importador de peixes ornamentais brasileiros, representando 25% do total exportado
em 2002 (cerca de US$ 834 mil). Por esse motivo, as exportagdes brasileiras deste produto
representaram em 2002, 0,04% do valor total de produtos comercializados para o mesmo
(LIMA; BERNADINO; PROENCA, 2001).

O Japao ¢ o 2° maior importador de peixes ornamentais do mundo, consumindo em
média, US$ 34 milhdes ao ano, sendo que, de acordo com o MRE (2004), 2,05% das
importagdes japonesas de peixes ornamentais sdo originarios do Brasil. Nos ultimos dez anos,

as exportacdes brasileiras de peixes ornamentais para o Japao apresentaram um crescimento
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razoavel, confirmando a grande aceitagdo deste produto pelo mercado japonés, um dos mais

concorridos e mais exigentes do mundo.
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Figura 07: Exportac¢des de peixes ornamentais para o Japao (1998-2007).
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

Segundo analise da JETRO (2007), ¢ importante que o empresario exportador conhega a
sociedade japonesa, visto que ela ¢ complexa, estruturada, hierarquizada e orientada para a
coletividade. Para os japoneses, a confianca mutua, credibilidade, lealdade e compromisso para

longo prazo sdo caracteristicas fundamentais em qualquer negocio.

3.3.2.2 Alemanha

A Republica Federativa da Alemanha se apresentou, em 2003, como a 3* maior
economia a importar produtos brasileiros (US$ 2.53 bilhdes) e também o terceiro maior pais
fornecedor de bens ao Brasil (US$ 440 bilhdes), estando em 2° lugar nas importagdes de peixes
ornamentais brasileiros (20% das exportagdes do produto, cerca de US$643 mil). Na pauta de
exportagdes brasileiras para o mercado alemao, os peixes ornamentais correspondem a 0,03%
do valor total de produtos que foram enviados para o pais em 2003.

A Alemanha ¢ o 3° maior pais a importar peixes ornamentais no mundo todo,
consumindo em média, US$24 milhdes anualmente, onde 2,6 de7s importacdes tém origem
brasileira. De acordo com o Sistema ALICE da SECEX (2007), as exportacdes de peixes

ornamentais para a Alemanha sofreram um decréscimo no periodo de 1998 a 2007 (Figura 07).
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Figura 08: Exportacio de peixes ornamentais para Alemanha (1998 — 2007)
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

De acordo com Nogueira (2005), “a auséncia de pesquisa também restringe a
rentabilidade dos negodcios brasileiros”. Em paises importadores onde ha pesquisa em
aquarismo — como Alemanha — os exemplares amazonicos sdo modificados geneticamente para
ganhar novos matizes, cores € tamanhos, mais proprios aos aquarios. Este fator ¢ um dos
motivos pelos quais estaria havendo este decréscimo nas exportacdes de peixes ornamentais,
apesar de notar-se, nos ultimos dois anos um timido crescimento nas exportagdes.

Os alemaes sdao conhecidos pela firmeza nas negociagdes e formalidade nos primeiros
contatos. Extremamente exigentes, conferem importancia as marcas € as novas tendéncias, aos
critérios de pregos, qualidade, produtos naturais, além do quesito conforto. O consumidor
alemao ndo pratica a compra por impulso ou as compras emocionais € espontaneas, porém, nao
hesita em investir em automoveis, habitacao e lazer.

Segundo o Banco do Brasil (2008), ¢ preciso que se mantenha com os alemaes certa
distancia e formalidade, pois ¢ recomendavel separar negécios e lacos de amizade. Entre os
paises desenvolvidos, a Alemanha ¢ um dos que o Brasil apresenta um relacionamento mais
abrangente, mantendo elevado nivel de densidade no dialogo politico, no intercambio
econdmico e multiplas formas de cooperacdo, sendo o Brasil visto como pais prioritirio no
contexto latino-americano, percep¢do compartilhada nao so6 pelos setores publicos e privado,

mas também pela opinido plblica alema, em geral.
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3.3.2.3Estados Unidos

Como ja comentado anteriormente, os Estados Unidos representam o maior mercado
consumidor de peixes ornamentais do mundo, absorvendo cerca de 20% das exportagdes
brasileiras deste produto. Na balanca comercial brasileira, a economia americana ¢ responsavel
por exercer o maior intercambio de mercadorias nos ultimos anos. Somente em 2002, foram
exportados para os Estados Unidos mais de US$15.35 bilhdes e importados cerca de US$10.29

bilhdes no mesmo periodo. (Figura 08).
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Figura 09: Exportacdes brasileiras de peixes ornamentais para os Estados Unidos (1998 -2007).
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2007).

Com relagdo as exportagdes de peixes ornamentais, foram exportados, em 2002, mais de
USS$ 633 mil, correspondendo a 0,9% do total importado pelos Estados Unidos. Como pode ser
observado na figura 10, nos ultimos anos, o Brasil perdeu consideravel parte no mercado de
peixes ornamentais, mostrando a preferéncia dos americanos por peixes ornamentais
originarios dos paises asiaticos, além de paises vizinhos como Colombia e Peru apresentarem
um pre¢o mais competitivo nas exportagdes do produto em questao, devido o custo com frete

ser mais barato que no Brasil.
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3.3.2.4 Taiwan (Formosa)

De acordo com o MDIC (2005), o intercambio Brasil X Taiwan movimentou, em 2002,
pouco mais de US$1 bilhdo, importando cerca de US$ 430 milhdes em produtos brasileiros e
fornecendo US$ 687 milhdes em bens para o Brasil. Taiwan é 4° maior importador de peixes
ornamentais brasileiros, responsavel por consumir US$ 208 mil desta mercadoria em 2002 (6%
do total exportado em peixes ornamentais pelo Brasil). Os peixes ornamentais corresponderam
em 2002 a 0,05% do valor total de produtos que foram enviados para Taiwan no mesmo
periodo.

O Centro de Comércio Exterior de Taiwan registrou, em 2002, a entrada de cerca de
US$2 milhdes de peixes ornamentais, dos quais 10,4% sdo de origem brasileira. De acordo com
o Sistema ALICE da SECEX (Secretaria de Comércio Exterior), no periodo de 1993 a 2002 as
exportagdes de peixes ornamentais para a Taiwan tiveram um crescimento extraordinario,
passando de US$1,000.00 em 1993 a US$ 208 mil em 2002, tendo seu maior desempenho em
1997, onde o Brasil chegou a exportar mais de 280 mil doélares em peixes ornamentais para

Taiwan (Figura 09).
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Figura 10: Exportacio de peixes ornamentais para Taiwan (1998 - 2007).
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

A Republica de Taiwan ¢ conhecida como sendo um dos Tigres Asiaticos; paises que
possuem economias diversificadas e que apresentam como principal caracteristica o fato de

terem experimentado um crescimento acelerado e sustentado entre os anos de 1960 e 1990; tem
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o seu comércio de peixes ornamentais em fase de desenvolvimento, quando comparado aos
outros paises da Asia e que ja possuem certa tradi¢io neste tipo de negocio.

Assim como os outros paises do continente asidtico, a Republica de Taiwan importa
peixes ornamentais de aguas tropicais, com o intuito de exporta-los para outros paises, fazendo
melhorias geneticamente, alterando cores e tamanhos em diversas espécies de peixes
originarios da Amazonia. Este fato apenas comprova como a falta de investimentos e agdes por
parte do governo brasileiro em pesquisa € apoio as exportacdes de peixes ornamentais,
dificultando o desenvolvimento deste negocio, gerando, conseqiientemente, oportunidades para

outros paises se beneficiarem economicamente (Nogueira, 2008).

3.3.2.5 Paises Baixos (Holanda)

A relagdo Brasil X Holanda tem se mostrado satisfatoria para o Brasil nos ultimos anos,
devido o grande superavit na balanca comercial brasileira. Em 2002, o MDIC registrou cerca
USS$ 3.2 bilhoes em exportagdes para a Holanda e importando pouco mais de US$ 536 milhdes
em bens, gerando um superavit de 2.5 bilhdes de dolares.

O Reino dos Paises Baixos ¢é, atualmente, o 5° maior importador de peixes
ornamentais brasileiros, sendo responsavel por 5% do total exportado pelo Brasil em 2002
(cerca de US$151 mil). Na balanga comercial brasileira, as exportagdes de peixes ornamentais
corresponderam a 0,004% do valor total de bens que foram enviados para os Paises Baixos em
2003.

A Holanda representa a 6 maior economia a importar peixes ornamentais em todo o
mundo (US$ 11 milhdes em 2003), onde 1,28% dessas importacdes sdo de origem brasileira. A
SECEX registrou no periodo de 1996 a 2003, um grande decréscimo nas exportagdes de peixes
ornamentais para a Holanda, passando de US$ 301 mil em 1995 a US$ 94 mil em 2003 (Figura
10).
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Figura 11: Exportacio de peixes ornamentais para Paises Baixos (1998-2007).
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

Assim como Taiwan, os Paises Baixos também realizam pesquisas em aquarismo,
buscando melhorias em espécimes tropicais de peixes, os quais redirecionam para outros paises
consumidores. Com relagdo a este fato, deve-se ressaltar que esta regido faz fronteira com a
Alemanha, outro pais que também reexporta peixes ornamentais (Nogueira, 2008). Neste caso,
as exportacdes para a Holanda assim como para a Alemanha estariam caindo em virtude da
divisdo do mercado regional entre os dois paises, agora favorecido com a consolidacdo da
moeda Unica (EURO) na Unido Européia.

O sistema econdmico da Holanda estd baseado na iniciativa privada. O governo
participa apenas de um pequeno nimero de empresas, uma participagdo que gradualmente esta
sendo reduzida. Ja a economia € caracterizada por um setor agricola pequeno, mas altamente
eficiente, uma ampla base industrial e um largo setor de servigos. Cerca de 78% das
exportagdes holandesas, de acordo com as informagdes obtidas no site da embaixada holandesa,
sdo destinadas aos paises membros da Unido Européia, onde a Alemanha € o principal mercado

dos produtos holandeses.

3.3.3 Principais espécies de peixes ornamentais exportados pelo Brasil

Somente na Amazdnia, onde o extrativismo ¢ intenso, das 2.500 espécies existentes na
bacia, 1.300 possuem potencial para o negocio. No entanto, além do extrativismo, existe o
cultivo onde as espécies de peixes ornamentais mais cultivadas sdo aquelas de maior facilidade
de manejo e reproducdo (IGARASHI el al.,2004). Os produtores brasileiros tém sua producao

quase total destinada aos mercados internos, o que demonstra uma crescente demanda por parte
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dos hobbystas (LIMA: BERNARDINO; PROENCA, 2001). Estima-se que cerca de 70% do
peixe ornamental de agua doce seja criado em cativeiros espalhados por todo mundo. As

espécies mais comercializadas sdo as seguintes:

e ACARA BANDEIRA (Pterophyllum scalare)

Figura 12: Exemplar de Acara Bandeira.

Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_angel.php (2009).

Origem: Norte da América do Sul (Bacia Amazonica).
Comprimento maximo: 10 cm.
Reproducao: oviparo, desova em folhas e pedras.

pH: ligeiramente acido a neutro (6,8 a 7,0).

O Acaré Bandeira ¢ um peixe que ja esta pronto para ser reproduzido quando atinge 12
meses de idade. E um peixe oviparo. A preparagio para a reproducio deve comecar quando
eles tiverem cerca de 6 meses de idade, quando devem ser colocados varios bandeiras (machos
e fémeas) num aqudrio e esperar. Depois de algum tempo terdo se formado, naturalmente,
alguns casais. Separe aquele que vai se reproduzir € coloque-o em um aquario préprio para
reproducdo (geralmente de 60x40x40), que nao deve ter cascalho ou qualquer outro substrato.
Para a colocacdo de ovos, os Bandeiras preferem folhas de plantas, entretanto, eles podem
escolher outros lugares (vidro do aquario, cano de pvc...). Os pais devem ficar junto com o0s
ovos e, posteriormente, junto com os filhotes. O sinal mais evidente de que o acasalamento esté

prestes a ocorrer ¢€: o casal fica limpando uma determinada regio.
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e ACARA DISCO (Symphysodon aequifasciata haraldi)

Figura 13: Exemplar de Acara disco.

Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_discus.php (2009)

Origem: Amazonas.

Comprimento maximo: 15 cm.

Reprodugio: oviparo, desova em folhas e pedras.
pH: ligeiramente &cido a neutro (6,6 a 7,0).

O Acara disco ¢ considerado um dos mais bonitos peixes de dgua doce. Ele gosta de
aquarios altos (cerca de 50 cm ou mais), vive em grupos, gosta de agua acida e mole. A
principio, so existiam as variedades dos rios da Amazonia, com o tempo aquaristas estrangeiros
foram desenvolvendo variedades em cativeiro, o que permitiu melhorar as cores, mas o formato
da nadadeira ou do corpo nao foi alterado. Sao peixes de movimentos lentos, o ideal ¢ que o
aquario seja so deles e de alguns peixes limpadores (ja que sdo peixes muito exigentes quanto a
alimentagdo, as vezes ndo consomem toda a comida, por isso peixes limpadores ajudam na

limpeza do aquério) e com um nivel muito baixo de nitratos.
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e NEON CARDINAL OU TETRA CARDINAL (Paracheirodon axelrodi)

© Aauahobby com

Figura 14: Exemplares de Neon Cardinal

Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_cardinal.php (2009)

Origem: Norte da América do Sul (Brasil).
Comprimento maximo: 5 cm.
Reproducio: oviparo.

pH: ligeiramente 4cido a neutro (6,8 a 7,0).

O Tetra Cardinal ¢ um dos peixes mais desejados de se ter em um aquario,
principalmente pela sua estonteante coloracdo. No entanto, a manutengdo correta deste peixe
exige certo conhecimento que muitos principiantes ndo tém. Esta espécie € extremamente
dificil de procriar em cativeiro, portanto praticamente todos os peixes vendidos nas lojas sdo
coletados da Bacia Amazonica, e infelizmente milhares deles morrem todo ano em aquarios
improprios para eles. E muito comum, por exemplo, ver um garotinho entrar numa loja com
algumas moedas e comprar um ou dois Cardinais para colocar no seu aquario de peixes
japoneses.

Esta espécie ¢ frequentemente confundida com o Neon (Paracheirodon innesi) e com o
Neon Falso (Paracheirodon simulans) que raramente aparecem nas lojas. As diferengas sdo

sutis e relacionadas com a forma das faixas azul e vermelha.
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e ESPADA (Xiphophorus helleri)

Figura 15: Exemplar de Espada.
Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_sword.php (2009)

Origem: América Central.
Comprimento maximo: 12 cm.
Reprodugio: ovoviviparo.

pH: alcalino (7,2 a 7,5).

Os Espadas sdo primos do Platy, preferencialmente de alimentacdo vegetal, também de
cores alaranjadas, embora esta espécie seja originalmente esverdeada. Natural do México, esta
espécie distingue-se pela bonita espada na cauda e tem tendéncia para agua salobra, pelo que é
aconselhavel acrescentar umas pedras de sal ao aquario. Este procedimento afeta outras
espécies, por isso s6 deve ser levado em conta, se colocado num aquario de bidtipo. O macho
atinge 10 cm e a fémea 11. A sua reprodugao ¢ facil, embora viviparo, nem sempre se mostram
disponiveis para nos mostrar os seus rituais de acasalamento. Os Espadas vivem como ¢
proprio da familia, na parte superior do aquério. No comércio existem vdrias sub-espécies
obtidas por selecdo, existindo em grande maioria as de cores laranjas, no entanto, pode-se
encontrar vermelhas, amarelas e mesmo negras. Extremamente socidvel, prefere convivéncia

com Guppys, Mollys e Platys.
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e GUPPY OU LEBISTE (Poecilia reticulata)

Agquariumpoetry.blogspot.com

Figura 16: Exemplar de Guppy ou Lebiste.
Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_guppy.php (2009)

Origem: América Central.

Comprimento maximo: macho 3 cm e fémea 6 cm.
Reproducio: ovoviviparo.

pH: alcalino (7,2 a 7,5).

O Lebiste ou Guppy criado em cativeiro ¢ provavelmente o peixe de aquario mais
popular do mundo. Derivado da espécie selvagem Poecilia reticulata (originalmente da
América do Sul/Central) ele € pequeno, lindo, pacifico, vivaz e geralmente resistente. Melhor
ainda, ha uma miriade de variantes coloridas que podem ser colecionadas e facilmente
reproduzidas, por isso ¢ uma das melhores escolhas para iniciantes no hobby. Os machos de
guppy sdo aqueles com corpos mais esguios € caudas grandes, enquanto as fémeas sdo mais
encorpadas (especialmente quando gravidas, o que € quase sempre) e de maneira geral sdao
menos coloridas. Se vocé olhar com cuidado a nadadeira anal (aquela logo a frente de onde
saem as fezes) vai ver também a diferenga entre a nadadeira normal em forma de leque da
fémea, e a nadadeira modifica em forma de tubo do macho (gonopodio).

Os Guppies sdo razoavelmente tolerantes as condi¢des da dgua e muitos iniciantes
conseguem manté-los vivos por um ano ou dois sem fazer nenhum tipo de monitoramento, mas

se vocé tentar manter um pH estdvel de neutro a levemente alcalino (7.0-7.5), temperatura
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estavel em torno de 26-28°C, e uma boa rotina de manutengao, vai obter exemplares de guppies
mais coloridos, mais saudéaveis e de vida mais longa (3-5 anos). Alimentar guppies ¢ simples,
eles estao sempre com fome e aceitam todos os tipos de comida, mas existem ragdes comerciais
especializadas para favorecer o crescimento da cauda e a coloragdo. Sua reprodugdo ¢

essencialmente automatico, basta adicionar agua.

e PAULISTINHA (Brachydanio rerio)

Figura 17: Exemplar de Paulistinha

Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_danio.php (2009)

Origem: India Oriental e Bangladesh.
Comprimento maximo: 5 cm.
Reproducio: oviparo.

pH: neutro (7,0).

O paulistinha ¢ um excelente peixe comunitario € ¢ um dos melhores peixes para
iniciantes. Eles sdo pequenos, pacificos, muito resistentes, incrivelmente ativos e divertidos de
se ver. Fotografa-los ¢ um grande desafio, eles absolutamente recusam-se a ficar parados. Eles
gostam de brincar em correntezas fortes, € costumam ocupar a parte superior da agua logo

abaixo da superficie, uma regido nao muito freqiientada pela maioria dos outros peixes.
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3.3.4 Principais Estados Exportadores de peixes ornamentais

O MDIC informou que em 2007, dez Estados realizaram exportagdes de peixes
ornamentais, com destaque os Estados do Amazonas ¢ Pard, ambos da regido Amazonica,
correspondendo a mais de 80% das exportacdes realizadas no Brasil (Tabela 04). A Amazonia
brasileira por ser detentora de uma biodiversidade aquatica diversificada e rica, ¢ considerada

uma das maiores fontes exportadoras de peixes ornamentais do mundo.

Valor Valor
N° [Estado (US$ FOB) [% [N° Estado (US$ FOB) %
01 |Amazonas 1.979.649 60,9| 06 [Rio de Janeiro 59.263 1,8
02 [Para 673.206 20,7 | 07 |Sdo Paulo 53.489 1,6
03 |Ceara 199.927 6,2 | 08 Bahia 15.141 0,5
04 |Goias 132.385 4,1 | 09 Mato grosso do sul 13.280 0,4
05 [Pernambuco 120.248 3,7 | 10 |Alagoas 3.408 0,1

Tabela 04 — Principais Estados Exportadores de peixes ornamentais, no ano 2007.
Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

O novo paradigma de desenvolvimento ressalta que mais do que potencialidade ¢
preciso que existam condi¢des concretas para que o comércio de peixes ornamentais possam se
converter em verdadeiras oportunidades de negocios para impulsionar uma nova dindmica na
economia regional.

Quando se pretende definir quais sdo as possibilidades de crescimento econémico de
uma regido a partir da sua dotag@o de recursos, € preciso estar ciente de que o conceito
de potencialidade de recursos ¢ econdmico e ndo fisico. Ou seja, o valor de um
recurso natural ndo ¢ intrinseco ao material, mas dependem da estrutura de demanda,
dos custos relativos de produgdo, transporte, das inovagdes tecnoldgicas que sejam
comercialmente adotadas etc. (HADAD, 1999, p.23)

O pico da exportacdo brasileira ocorreu em 1979, quando 20 milhdes de peixes
ornamentais foram parar nos aquérios do mundo. Nos ultimos anos, entretanto, o volume
exportado estabilizou-se. Conforme estudo do bidlogo Jansen Zuanon (2003), do Instituto
Nacional de Pesquisas da Amazodnia, INPA, esta estabilizacio decorreu uma queda na
participacdo brasileira no mercado internacional, queda essa refor¢ada pela concorréncia de
peixes exportados também pelos paises vizinhos, como Peru, Colombia e Venezuela.

Outro motivo do aniquilamento desse meio de exportacdo € o alto nivel de desperdicio,
onde mais da metade dos peixes capturados morrem entre os igarapés de origem e os portos de

exportacdo. O sistema de pregos durante o transporte € outro sintoma: com a concorréncia dos
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peixes de cativeiro e com cerca de sete intermediarios entre o pescador e o exportador, os
peixes valem, nas lojas, dez vezes mais do que rendem ao pescador (Nogueira, 2008). Isso
resulta em um alto grau de extrativismo e baixa remuneracdo do pescador, que hoje vive na
semi-escravidao.

O Estado do Amazonas encontra-se em pleno desenvolvimento na exportagdo de peixes
ornamentais, através de investimentos realizados pela propria Associacdo de Criadores e
Exportadores de Peixes Ornamentais do Amazonas (ACEPOAM), em parceria com o governo
do Estado do Amazonas e universidades da regido. Estes investimentos em pesquisa tiveram
inicio na década de 1970, época em que as exportacdes tiveram maior saldo na balanga
comercial. Hoje, o que se observa sdo empresas de grande porte, estruturadas e conhecidas no
mundo todo, em virtude do excelente trabalho firmado ao longo dos anos.

Apesar do Estado do Amazonas ainda ser detentor da maior parcela de exportacdo de
peixes ornamentais no Brasil, nota-se um sensivel decréscimo nas exportacdes nos ultimos
anos. De acordo com a SECEX (2008), as exportacdes de peixes ornamentais ocupavam a 29?
colocacao (0,28% do total exportado) na balanga comercial amazonense, passando para 35°, em
2006, e mantendo essa posicao em 2007 (0,24% e 0,19% do total exportado, respectivamente),
totalizando uma queda de 10% no volume de exportagdes, nos ultimos trés anos. Estes fatores
podem estar ocorrendo devido a ascensdo de alguns produtos ou partes de produtos que estdo
sendo fabricado na Zona Franca de Manaus, como aparelhos eletronicos e partes de aparelhos
de uso geral. Estes produtos tiveram um ligeiro crescimento na pauta de exportagdes do estado
em questdo.

No Estado do Pard, ao contrario, o que se observa ¢ um crescimento acelerado das
exportacdes de peixes ornamentais nos ultimos trés anos, cerca de 73% em 2005 (ref. 2006),
onde as exportagdes de peixes ornamentais sairam da 60* colocacdo na balanca comercial
paraense em 2007 (0,02% do total exportado) para a 57* em 2007 (0,03% do total exportado no
periodo). De acordo com o presidente da Associacdo de Criadores e Exportadores de Peixes
Ornamentais do Pard (ACEPO), Koji Takemura,

As empresas estdo passando por um processo de organizacdo na sua estrutura, bem
como este setor produtivo. Assim, teremos condigdes de tracar estratégias para

desenvolver da melhor maneira possivel, as exportacdes de peixes ornamentais do
Para.

A Figura 17 confirma o crescimento das exportagdes no Para, em relacdo ao decréscimo

que o Estado do Amazonas vem sofrendo nos ultimos anos.
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Figura 18: Exportacio de peixes ornamentais nos Estados do Amazonas e Para (2003 -2007).

Fonte: Sistema ALICE / SECEX — MDIC, (2008).

3.4 COMERCIO EXTERIOR PARAENSE DE PEIXES ORNAMENTAIS
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Um dos maiores desafios da economia paraense ¢ a necessidade de mudar a base

produtiva do Estado, incorporando novos produtos na sua ainda fragil matriz de produ¢ao que

esta baseada, principalmente na mineragdo, na exploracdo madeireira e no extrativismo de

produtos vegetais (Tabela 05).

Ord| Descricao %

Total da area: US$2.289.061.283 100,00
01 | Minérios de ferro nao aglomerados 31,17
02 | Aluminio ndo ligado em forma bruta 22,14
03 |Caulim 7,12
04 | Alumina calcinada 4,78
05 | Outras madeiras serradas/cortadas em folha 4,45
06 | Pasta quim.madeira de n/conif.a soda/sulfato 4,17
07 |Ferro fundido bruto nao ligado, 3,05
08 | Madeira de nao coniferas,perfilada 2,90
09 |Bauxita ndo calcinada (minério de aluminio) 2,89
10 | Ouro em barras,fios,perfis de sec.macica, 2,27
11 | Pimenta "piper",seca 2,05
12 | Madeira compensada c/fls<=6mm,face 1,96
13 | Minérios de manganes aglomerados 1,65
14 | Outras madeiras tropicais,serradas/cort.fls 0,83
15 | Madeira de ipé,serrada/cortada em folhas,etc. 0,73
57 | Peixes ornamentais,vivos 0,03

Outros 7,81

Tabela 05 - Pauta de Exportacao Paraense
Fonte: MDIC, (2008).
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Sabendo que a maior fonte de renda do Estado esta na extragdo de recursos naturais,
seria importante que fossem criadas condi¢des para que houvesse o minimo de desperdicio,
possibilitando, assim, um uso racional desses recursos, fazendo com que ele fosse utilizado de

maneira mais adequada ao longo dos anos.

3.4.1 As exportagdes de peixes ornamentais no Para

As exportagdes de peixes ornamentais praticadas pelo estado do Pard t€ém como

principais destinos, paises como Estados Unidos, Alemanha, Japao, China e Unido Européia

(Tabela 06).

N° Paises Valor US$ (FOB)
01 EUA 207,206
02 IAlemanha 181,501
03 Japdo 156,797
04 China 58,630
05 Canada 24,106
06 Reino Unido 15,642
07 Russia 6,488
08 Franca 6,445
09  |Austria 5,545
10 Noruega 2,948
11 Italia 2,360
12 Indonésia 2,063
13 Portugal 1,917
14 Guiana Francesa 1,272
15 Cingapura 286

Total 673,206

Tabela 06 — Paises importadores de peixes ornamentais procedentes do Para — 2007.
Fonte: MDIC, (2008).

A pouca variedade de paises importadores de peixes ornamentais, apenas reflete a
grande dependéncia que o Estado tem em relagdo aos grandes parceiros comerciais,
aparentemente nao havendo interesse por parte dos exportadores de peixes ornamentais em
implementar novos acordos com outros paises, como Taiwan e Holanda, que ja mostraram ser
grandes importadores de peixes ornamentais do Brasil. Assim, ¢ visivel a necessidade de buscar
novos mercados, para crescimento e fortalecimento deste setor.

Recentemente, a producdo de peixes ornamentais amazonicos passou por uma série de

avaliacdes para ganhar uma portaria de regulamentacdo do IBAMA. A proposta vem sendo
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estudada por uma equipe interinstitucional, além da participacdo de empresarios que atuam na
area de exportacdo de peixes ornamentais. A idéia ¢ regulamentar a atividade para tornar a
concorréncia no mercado mais leal, aumentar a variedade de espécies para exploracao e
garantir a reproducao dos peixes, em cativeiro.

A producdo do Estado do Amazonas também tem sido beneficiada por uma legislacdo
estadual, que gera incentivos para a producdo, comercializagdo e exportagdo de peixes
ornamentais, atribuindo a producao deste Estado uma reducao de custos aos seus produtores em
relagcdo as empresas paraenses.

O maior atrativo ¢ a “marca Amazonia” e as caracteristicas exoticas dos peixes da
regido, além do fato de que as espécies da regido sdo mais resistentes a doengas e de terem um
ciclo de vida maior que os peixes reproduzidos em laboratdrio. Por isso ¢ importante ressaltar
que este tipo de comércio deve ser realizado de forma sustentavel, evitando a destruicdo do
meio ambiente. Nogueira (2008) faz comentario a respeito da situagdo do ecossistema
amazonico ¢ como ele pode ser o agente de desenvolvimento da sociedade e da economia da
regiao:

E urgente assegurar, de um lado, um sistema de unidades de conservagio, que garanta
a manuten¢do da riqueza biologica e o funcionamento dos ecossistemas basicos, e, de
outro lado, vias de desenvolvimento sustentaveis, que funcionem como contrapontos a
exploracdo predatoria, hd muito instalado na maior floresta tropical do planeta.
(NOGUEIRA, 2003).

Apesar de ser um produto classificado como de ordem secunddria, a venda dos peixes
ornamentais vem se mantendo estavel nos tltimos anos. Segundo Nogueira (2008) em 2007, o
Estado do Para comercializou, interna e externamente, cerca de 5.000 mil unidades de acaris
zebra (Hypancistrus zebra) que custa em média US$ 15.00. No mesmo periodo, 500 mil
unidades de Corydora julli foram exportadas. Além disso, na época de safra, cerca de 800 mil
unidades de acaris chegam a ser comercializados.

De acordo com o relato feito pelos empresarios na pesquisa de campo ¢ o IBAMA
(2008), atualmente existem cerca de trinta empresas paraenses que atuam no ramo de
comercializagdo de peixes ornamentais. Dessas, doze atuam como exportadoras, sendo que

cinco tiveram no ano de 2007 o seu maior volume de exportado.

Empresa Municipio Média qtd.
J N da Costa Exportagao Me Altamira 30.000 unid./més
M.S.R Assun¢do Exportadora - ME Altamira 35.000 unid./més

D D Uliana Agropecuaria e Industrial Ltda Belém 45.000 unid./més
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Gold Fish Aquarium Ltda Belém 40.000 unid./més
S Takemura Aquarium Belém 40.000 unid./més
Tabela 07- Empresas com maior volume de exportacio no Para em 2007.

Fonte: Pesquisa de Campo, (2008).

3.4.2 Principais espécies de peixes ornamentais exportados pelo Para

No Para, as espécies de peixes destinadas & ornamentacdo concentram-se nas aguas
claras e rasas dos rios da regido do Xingu, Tapajos e Maraj6. Na regido do Rio Xingu, o
municipio de Altamira se destaca como principal produtor, apresentando inclusive os
empresarios do setor organizados na ACEPOAT (Associa¢do dos Criadores e Exportadores de
Peixes Ornamentais de Altamira), Ginica associagdo municipal de criadores, além da associacao

que engloba todos os produtores do Estado, a ACEPO PA.

As espécies de peixes mais comercializados atualmente sao:

o ACARIS (Familia Loricariidae)

Sohh NEaeh ma

Figura 19 - Exemplar de Acaris.
Fonte: http://www.aquahobby.com/phpBB2/viewtopic.php?t=21479

Origem: Brasil.
Comprimento maximo: 30 cm.
Reproducio: oviparo. Deposita os ovos em grutas e buracos.

pH: ligeiramente 4cido a neutro (6,8 a 7,0).



57

Cascudos ou Acaris, sdo peixes que possuem boca em forma de ventosa, placas Osseas
ao invés de escamas, capacidade de dilatar a pupila do globo ocular e cabega achatada.

Vale lembrar que muitas vezes, Coridoras, Tamboatds e¢ Dianemas ,podem serem
encontradas nas lojas a venda com o nome de Cascudos,porem estes pertencem a Familia
Callichthyidae (Calictideos), sdo parentes proximos dos Loricarideos. Pertencem a Familia
Loricariidae (Loricarideos) e estdo divididos nos seguintes Géneros: Ancistrus, Hipostomus,
Bariancistrus, Acanhticus, Hypancistrus, Leoporacanthicus, Panaque, Pseudacanthicus,
Peckoltia.

Infelizmente pela agdo humana, hoje sdo encontrados em diversos paises. Habitam
diversas regides do rios, mas geralmente sdo encontrados mais préximos onde as dguas dos rios
sd0 mais correntes, 0 que proporcionam maior nivel de Oxigénio diluido, o qual os Cascudos
necessitam bastante. Alimentam-se de folhas mortas, troncos, pequenos vermes etc.

A principio, os Cascudos eram recomendados porque eles alimentavam-se das algas que

aparecem em aquarios. O importante para manter os Cascudos sadios E: Um aquario com

dimensao compativel a espécie que o aquaristas pretende criar.

e CORIDORA JULII (Corydora julii)

© Aauahobbv.com

Figura 20 - Exemplar de Coridora juli.
Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/plecos_catfishes/b_Corydoras_leucomelas.php (2009)

Origem: Rio Xingu.
Comprimento maximo: 6 cm.
Reproducio: oviparo.

pH: neutro (7,0).
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Corydora e Botia sdao géneros de peixes de familias diferentes, que por convergéncia
adaptativa, especializaram-se em um mesmo nicho alimentar: pequenos organismos que vivem
sobre ou no susbtrato, como vermes, larvas de insetos, pequenos crustaceos, moluscos etc. Isso
os levou a também a desenvolverem morfologia do corpo e especialmente da boca e anexos
bastante similares em funcdo. Vdarios comportamentos também sdo partilhados por esses
géneros.

Resumidamente, entdo destacando o que ja foi escrito acima: esses peixes sao onivoros
tendendo a carnivoros, consumindo vegetais de maneira indireta ou eventual. Querer alimenta-
los com vegetais ndo ¢ o indicado, prefira ragcdes de boa qualidade especificas a eles que é o

suficiente para suprir essa demanda vegetal.

e LIMPA-VIDRO (Otocinclus vestitus)

=l
Figura 21 - Exemplares de Limpa-vidro.

Fonte: http://www.aquahobby.com/gallery/b_oto.php (2009)

Origem: América do Sul.
Comprimento maximo: 5 cm.
Reproducio: oviparo.
pH: ligeiramente 4cido a neutro (6,8 a 7,0).
Existem mais de 20 espécies similares de Otocinclus espalhadas desde as Bacias do

Orinico /Amazoénia até o Sul do Brasil. E um peixe muito 1til, pois se alimenta do limo


http://www.aquahobby.com/gallery/b_oto.php
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existente no aquario. E pacifico, mas evite coloca-lo com peixes muito maiores do que ele, pois
ele pode tentar se alimentar do muco que alguns peixes como os discos produzem na sua pele,
ou ao contrario ele pode ser a vitima, e ser comido por peixes maiores. SO podem ser colocados
no aquario depois que ja houver formado o limo nas pedras, plantas ou mesmo nos vidros, pois
sendo ele poderd morrer de fome. Além do limo sua alimentagdo também consiste de alimentos

em flocos e vivos como artémia salina.
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4. CONCLUSAO

Através da realizagdo de entrevistas realizadas em dez empresas que comercializam
peixes ornamentais no Pard, dentre elas (D.D.Uliana, Hom Aquarium, que trabalha na captura e
comercializa¢do, S Takemura Aquarium e Gold Fish, ambas exportadoras), sdo empresas de
pequeno e médio porte com pouco mais de dez anos de atuacdo no mercado, com um minimo
de seis e um maximo de quinze funciondrios por empresa, responsaveis pelo recebimento,
armazenamento, manejo ¢ embarque do produto em andlise.

Outro ponto identificado através da pesquisa estéd relacionado ao nivel de instru¢do dos
funcionarios das empresas entrevistadas, onde se observou que a maioria dos funcionarios
possui apenas o ensino fundamental, além do pouco conhecimento técnico para o desempenho
de suas fungdes, caracterizando mao-de-obra pouco qualificada.

Identificou-se que os principais paises de destino dos peixes ornamentais das empresas
exportadoras em andlise sdo: Alemanha, Japdo e China, sendo que todas as empresas possuem
uma relagao estavel com o mercado internacional.

As espécies de peixes ornamentais mais comercializadas pelas empresas sdo acaris
(Familia Loricariidae), corydoras (Corydora), piabas Lapis e Cardinal (Paracheirodon
axelrodi), discos e ciclideos (Symphysodon aequifasciata haraldi), com precos variando entre
R$0,50 ¢ R$5,00 no mercado interno ¢ US$3,00 ¢ US$5,00 no mercado externo, sendo
exportados entre 15 a 50 mil unidades de peixes ornamentais por més, tanto interna como
externamente.

Como estratégia de marketing, a participagdo em feiras internacionais tem sido a
principal ferramenta utilizada por estas empresas, acreditando que esta ¢ a forma mais eficiente
de entrada em novos mercados, nao tendo sido encontradas estratégias de marketing voltadas
para o mercado interno, em virtude de seu foco de comércio prioritario estar situado no
mercado internacional.

As empresas analisadas possuem fornecedores em todas as regides do Estado do Pard,
tendo destaque as empresas localizadas nos municipios de Altamira, Itaituba, Ourém, Capitao
Poco, em que estas coletam os peixes ornamentais principalmente nos rios Amazonas, Tapajos
e Xingu e na Bacia do Rio Guama.

Hé necessidade de apoio a criagdo politicas de fomento de peixes ornamentais no Brasil,
com incentivo a producdo de espécies nativas, onde os produtores receberiam um selo

caracterizando que a produgdo ndo era oriunda de pesca predatoria. Paises como Cingapura na
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Asia que investiram no desenvolvimento da piscicultura de peixes ornamentais hoje dominam o
mercado de exportacdo, utilizando espécies nativas do Brasil.

A auséncia de pesquisa tem sido um dos entraves na rentabilidade nos negdcios com
peixes ornamentais no Brasil. Paises importadores onde ha pesquisa em aquarismo, como
Alemanha, Holanda, Cingapura e Hong Kong, os exemplares amazonicos sdo modificados
geneticamente para ganhar novas matrizes, cores ¢ tamanho, mais proprios aos aquarios.
Embora seja um mercado altamente rentavel, a atividade nao se desenvolve no Brasil e em

particular na Amazonia por falta de investimento.
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CAPITULO 02

LOGISTICA E LEGISLACAO AMBIENTAL PARA A COMERCIALIZACAO DE
PEIXES ORNAMENTAIS DO BRASIL

RESUMO

O presente capitulo aborda a importancia de fatores logisticos e de legislagdo ambiental
para a comercializa¢do de peixes ornamentais, destacando o transporte aéreo como principal e
unico meio para exportagdo dos peixes ornamentais e¢ as legislacdes vigentes. Trata-se dos
mecanismos de armazenamento ¢ embarque das espécies, bem como os documentos
necessarios para a exportacao deste tipo de produto, levando em conta as restrigdes quanto ao

meio ambiente e o processo de exportagao.

Palavras-Chave: logistica, transporte aéreo, legislacdo ambiental.

1. INTRODUCAO

A logistica de transporte ¢ extremamente importante ao comércio exterior dos paises, o
que vem diminuindo a distancia fisica entre os mesmos, pois os produtos devem atender as
exigéncias dos mercados consumidores com eficacia, para que as mercadorias sejam colocadas
em seu destino final no momento certo, no lugar certo e na hora certa. Assim, torna-se
necessario que se escolha a forma mais correta de transporte ao colocar os produtos no mercado
desejado.

A importancia da logistica em escala global ¢ um fator-chave para estimular o comércio
exterior entre os paises, através da especializacdo de esforcos produtivos em produtos que tem
vantagens competitivas no mercado internacional, permitindo que os custos logisticos e de
producdo, assim como a qualidade dos produtos, se tornem fatores favoraveis e indispensaveis
a exportacao destes para qualquer outra regido do mundo.

No processo de exportagdo dos peixes ornamentais, a logistica ¢ fundamental, pois os
peixes devem receber um tratamento especial desde o momento da sua retirada do habitat
natural, até a chegada no pais de destino para que ndo haja a mortalidade destes mintsculos

vertebrados, durante o translado das exportagdes.
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2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada ¢ constituida por entrevista com pessoas-chave, revisao

bibliografica, consulta a documentos oficiais, jornais e revistas.

3. REVISAO DA LITERATURA

A palavra logistica surgiu na Franga, na época da Il Guerra Mundial quando os militares
necessitavam formar equipes de trabalho eficientes que pudessem deslocar de forma rapida e
segura, o transporte de munigdes, viveres, equipamentos e socorro médico para o campo de
batalha. (NOVAES, 2001)

A logistica empresarial passou por grandes mudangas, desde a sua concepcao até os dias
atuais, agregando valor de lugar, de tempo, de qualidade e de informacdo a cadeia produtiva,
procurando eliminar o que ndo tenha valor ao consumidor final, ou seja, tudo o que represente
custo e perda de tempo as empresas, buscando a otimizagao dos recursos, maior eficiéncia e um
elevado nivel dos servigos oferecidos ao cliente, pois a competicdo no mercado obriga a
redugdo dos custos.

Logistica “¢ o processo de planejar, implementar e controlar, de maneira eficiente, o
fluxo e a armazenagem de produtos, bem como os servigos € informacdes associados, cobrindo
desde o ponto de origem até o ponto de consumo, com o objetivo de atender aos requisitos do
consumidor”. (NOVAES, 2001, p.36)

A utilizacdo dos diversos tipos de modais no transporte internacional de cargas fica
condicionada a localizagdo geografica dos paises intercambiadores, como urgéncia da
mercadoria e a relagdo custo/beneficio, devido a necessidade de redug¢do dos estoques, entre
outros e pelas caracteristicas do produto a ser transportado.

A questdao do transporte ¢ crucial para o comércio exterior, podendo tanto favorecer
como liquidar as pretensdes de uma empresa em se consolidar em um determinado mercado,
sendo este o elemento mais importante do custo logistico na maior parte das empresas.
(VIEIRA, 2002)

Portanto, observou-se que uma das possiveis causas que impedem este tipo de
exportacdo esta relacionada aos entraves logisticos que as empresas paraenses enfrentam no
momento de enviar os peixes ornamentais ao exterior, em virtude da pequena freqiiéncia (um
voo semanal) de voos para o exterior, a partir de aeroportos do Estado do Para, sendo

necessaria a realizag¢ao de transporte para estados da regido nordeste (Pernambuco) e sudeste do
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pais (Sdo Paulo e Rio de Janeiro), para entdo serem enviados ao Exterior, encarecendo ainda

mais o custo do produto em questao.

3.1 MODALIDADES DE TRANSPORTE

Segundo CASTRO (2001), a modalidade de transporte mais adequada para o envio
desses produtos ao exterior ¢ o transporte aéreo, devido a rapidez com que os pequenos e
frageis peixes ornamentais necessitam para chegar, com vida, ao local de destino e assim
completar o processo de exportacdo que, para obter éxito nos negdcios, deverd colocar os
peixes no mercado desejado pelo importador com o minimo de perdas possivel durante o
traslado.

De um modo geral, o transporte aéreo ¢ o modal menos utilizado no cendrio
internacional, devido apresentar um custo bastante elevado em relagdo aos demais modais, e
pouca capacidade de carga. Todavia, este oferece vantagens e desvantagens durante o
processamento das exportacdes.

A principal vantagem do transporte aéreo ¢ a rapidez, seguranca e a contratagdo do
seguro mais barato que o maritimo, esses fatores proporcionam as empresas trabalhar com o
principio do estoque minimo, que reduz o custo e aumenta o capital de giro das empresas.
Sendo assim, € caracterizado como o modal mais indicado para transportar mercadorias com
pouco peso, quantidade e que necessite de urgéncia na entrega, como ¢ o caso dos peixes
ornamentais.

A principal desvantagem desse modal estd condicionada ao fato de possuir pouco
espago nas aeronaves € o frete aéreo ser mais caro que o maritimo, mas também ¢ verdadeiro
que nem sempre o menor frete representa 0 menor custo, pois muitas vezes essa modalidade se
torna mais acessivel pelo fato de que o prazo de entrega esté relacionado ao processo logistico e

este, condicionado a propria perecibilidade do produto.
3.2 ACOES AO COMERCIO EXTERIOR
3.2.1 Legislacao e Licenciamento
Os distribuidores de peixes ornamentais vivos sdo classificados, para efeito de

licenciamento e fins administrativos como “empresas que comercializam animais aquaticos

vivos”. As empresas sao autorizadas através de uma “licenca anual” expedida pelo MAPA
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conforme (Figura - 01). Este tipo de licenca foi tido por alguns exportadores como um

impedimento a expansao do comércio.

MODELO DE CERTIFICADO DE AUTORIZACAO DE
COMERCIALIZACAO DE ANIMAIS VIVOS

De: (nome, endereco e n° da licenga do exportador)
Para: (nome e endereco do importador)
Transportador:

Relagdes de peixes e quantidades:

Certifico que as instalagdes da (nome da empresa) tém sido regularmente inspecionada em
intervalos de duas semanas para detectar e controlar a ocorréncia de doengas e que estdo sendo
observadas precaucdes adequadas de higiene. Os peixes foram submetidos a quarentena por
periodo de 14 dias e o exame visual deste lote de peixes realizado por um técnico.

Figura 01 — Modelo de certificado de empresas que comercializam animais aquaticos vivos.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2009.

A atividade pesqueira extrativista certamente provoca impactos no meio ambiente € a
doutrina que no dano ambiental, assim exposto, a regra ¢ a responsabilidade civil objetiva, na
qual aquele que através de sua atividade cria um risco de dano para terceiro deve ser obrigado a
repara-lo, ainda que sua atividade e seu comportamento sejam isentos de culpa. Os danos
causados ao meio ambiente poderdo ser tutelados por diversos instrumentos juridicos, com
destaque para a agdo civil publica, agdo popular e mandato de seguranga coletivo. Dentre estes,
a acdo civil publica ambiental tem sido a ferramenta processual mais adequada para apuracao
da responsabilidade civil ambiental.

Segundo a CF/88, art. 225, § 1° IV: “Todos tém direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao poder publico e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as

presentes e futuras geracdes”.

A idéia central envolve a questdo Juridica em relagdo a essa tematica, pois legislador
patrio, com a edi¢ao da Lei da Politica Nacional do Meio Ambiente - Lei n. 6.938/81 — criou,
em seu artigo 14, § lo, o regime da responsabilidade civil objetiva pelos danos causados ao
meio ambiente. Dessa forma, ¢ suficiente a existéncia da acao lesiva, do dano ¢ do nexo com a
fonte poluidora ou degradadora para atribuicdo do dever de reparacdo. No dano ambiental,
assim exposto, a regra ¢ a responsabilidade civil objetiva, na qual aquele que através de sua

atividade cria um risco de dano para terceiro deve ser obrigado a repara-lo.
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Segundo Murrieta (2003, p. 29), o papel reservado ao Direito, diante deste quadro, ndo
foge a sua origem, sendo este o responsavel pela regulacdo das condutas sociais. Tutor de bens
tidos como essenciais a vida em sociedade e do homem, coube-lhe acompanhar as mudangas
observadas e confirmar sua mutacdo como forma de vitalidade, sempre desaguando em sua
normatizagao as alteragdes assimiladas da vida social.

No entanto, essa legislagdo esta sendo revista pelos 6rgdos competentes junto aos
comerciantes e pesquisadores, inclusive através de eventos especificos, como o que ocorria em
Brasilia no final do més de outubro de 2005. O assunto pautado consiste na permissao para
capturar peixes ornamentais, no intuito de explorar novas regides por parte dos comerciantes,
atraindo divisas para o governo e estimular o setor de pesquisa no Estado do Para. Isto faz
sentir que ¢ necessario um tipo de licenca mais especifica, dirigida aos distribuidores de peixes
ornamentais, autorizando a captura, criagdo e exploragao de peixes de todas as partes do Pais.

Este tipo de comércio ¢ regido por uma legislagdo de extrema competéncia do IBAMA,
orgdo responsavel pelo meio ambiente, sendo a legislagdo sanitaria de competéncia do MAPA,
cuidando dos processos de higiene nas exportagoes.

O interessado em comercializar peixes ornamentais deve encaminhar, ao IBAMA, uma
carta consulta, na qual devem constar as seguintes informagoes:

e Identificacdo da empresa;

e (Copia do documento comprovante de pagamento da taxa anual do MAPA;
e Indicacdo da infra-estrutura disponivel para o manejo;

e Mercado potencial interno e para exportagao;

e Impactos ambientais da introdugdo da espécie em outros paises;

e Plano de manejo detalhado para quarentena;

e Local e metodologia de manejo.

O funcionamento das empresas durante o processo de exportagcdo requer a elaboracdo de
uma tabela de precos e de espécimes, conforme o mercado de atuagdo destas, adequando o
processo logistico para o escoamento da produ¢do com custos menores de perdas do produto,
amenizando os riscos de comercializacdo reciclada pelas empresas que exportam o produto.

Apos o contato com o cliente, que pode ser feito através de feiras, eventos, internet,
entre outros, ¢ solicitada a empresa a tabela de pregos dos peixes, podendo ser negociada
conforme a quantidade de peixes que serd encomendada, de acordo com os custos € com 0s

precos comercializados no mercado global.
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As empresas devem levar em consideragdo o pais ou o estado comprador que oferecer
maior aceitacdo na inser¢ao do produto como ¢ o caso do Japao, representando um dos maiores
consumidores dos peixes ornamentais, assim como deve ser levado em consideragdo o poder
aquisitivo da populacdo. O mais importante ¢ a comercializagdo direcionada aos clientes

potenciais que habitualmente compram o produto sem oferecer riscos para as empresas.

3.3 MANEJO DOS PEIXES ORNAMENTAIS

De acordo com a Revista Agroamazonia (2005), um dos principais entraves no
desenvolvimento da piscicultura dos peixes ornamentais no Brasil esta na dificuldade do
dominio das suas estratégias reprodutivas visando a produgdo de juvenis no atendimento as
demandas de mercado. Os conhecimentos sobre o comportamento endocrino-reprodutivo dos
peixes ornamentais ainda sdo muito escassos e a maioria dos trabalhos realizados com a
reproducdo da espécie se concentra em divulgar observagdes singulares acerca do seu
comportamento no ambiente natural e em cativeiro. Os estudos sobre a biologia reprodutiva da
espécie precisam ser definidos, afim de que se sejam criados procedimentos que permitem
controlar com eficdcia sua reprodugdo, para que possa produzir alevinos em larga escala. A
producdo dos peixes ornamentais em cativeiro ainda depende da disponibilidade de alevinos
provenientes das coletas em viveiros e agudes, onde ocorre a reprodugdo natural, de maneira
esporadica e imprevisivel, ou seja, as desovas ocorrem de forma casual do que a necessidade do
criador. A reproducdo dessa espécie na natureza esta intimamente relacionada com a intensa
dindmica do nivel das aguas dos rios da Amazonia, observando que grande parte dos peixes

ornamentais € retirada do ambiente natural, ou seja, de forma extrativista.

3.3.1 Captura e Transporte

Os métodos de captura dos peixes ornamentais variam consideravelmente, de acordo
com a area de pesca e as espécies. A equipe de captura consiste, usualmente, de um ou dois
homens operando em uma canoa. A maioria dos peixes € capturada através de pequenas redes
de cerco ou redes de mao, nas margens cobertas de vegetais de pequenos rios ou lagoas
temporarias. Na maioria dos casos, os pescadores fazem da captura de peixes ornamentais sua
principal ocupacdo e fonte de renda.

Um importante fator concernente ¢, sobretudo, o cuidado tomado durante a captura dos

peixes. A maioria dos pescadores nao possui, geralmente, consciéncia de que estejam



70

danificando o peixe, pois os retira das redes com as maos, o que freqiientemente ocasiona
danos na area da pele, em virtude da retirada da camada protetora.

O numero de peixes varia de acordo com a estagdo. A maior quantidade ¢ capturada
durante a estacdo seca, de julho a dezembro, quando os peixes estdo concentrados em
pequenos canais de rios ou isolados em lagos. Durante a estagcdo chuvosa, de janeiro a junho, o
trabalho torna-se dificil em virtude de que os cardumes estdo dispersos nas areas inundadas.
Certos distribuidores formam seus estoques durante a estagao seca, a fim de poderem exportar

durante todo ano.

3.3.2 Distribuidores

Durante o processo de chegada as empresas exportadoras, os peixes geralmente sio
selecionados por espécie, recebendo, da maior parte dos distribuidores alguma forma de banho
profilatico em basquetas ou aquarios.

O medicamento mais usado nesta fase €& o oxytetraciclina hidrocloridica
(antimicrobiano largamente empregado na piscicultura no Brasil). Os peixes sdo entdo
transferidos destes banhos, apos cerca de 24 horas, para acomodagdes permanentes.

As aguas para as instalagcdes sdo provenientes de fontes ou correntes de agua. Em
alguns casos, sacos e redes com os peixes sdo colocados em canais de dgua corrente e
mantidos ali até o momento de seu transporte final.

O disco (Symphysodon sp.), devido ao seu tamanho, valor e susceptibilidade para
danos de manuseio e doencas, ¢ geralmente mantido em grandes tanques de azulejos com agua
corrente e aeracdo. Na maioria das instalagcdes visitadas a aeragcdo ¢ fornecida para todos os
peixes através de um soprador de ar. Diariamente, ¢ realizada a higienizagdo das instalagdes,

com troca de agua, limpeza dos tanques e remogao de peixes mortos.

3.3.3 Criacao de peixes e pesquisas realizadas

Um pequeno ntimero de espécies ¢ criado em cativeiro. Essas sdo, na maior parte,
espécies exoticas usadas para o comércio local. Contudo, os peixes paraenses criados em
Singapura e Hong Kong podem ser produzidos por eles a um menor preco, devido a mao-de-
obra barata e disponivel. Atualmente, os peixes exportados sdo geneticamente modificados
pelos paises importadores no intuito de melhorar sua beleza, no entanto, ocorre grande perda

em sua qualidade devida aumento da fragilidade.
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3.4 DOCUMENTOS PARA A COMERCIALIZACAO DE PEIXES ORNAMENTAIS

As empresas devem obrigatoriamente, encaminhar NF e pedido de GTA ao IBAMA, no
setor de fiscalizagdo para a obtengao da assinatura e carimbo do fiscal, fazendo-se necessarias
quatro vias para a comercializagdo em territorio nacional e cinco vias do documento para
exportacao.

Ao adquirir os documentos necessarios para o tramite legal, encaminha-se a mercadoria
ao aeroporto para que seja submetido a SAGRI (embarque nacional) ou ao MAPA (embarque
internacional). No caso de exportacdo, a carga ja deve chegar ao aeroporto com os documentos

emitidos pelo SISCOMEX, além da NF e GTA.

3.4.1 Nacional

Os documentos necessarios no processo de comercializagdo de peixes ornamentais em
nivel nacional sdo:

¢ Guia de Transporte de Animais Aquaticos Vivos (GTA), expedido pelo IBAMA;

e QGuia de Transito e Desembarago, fornecido pela SAGRI;

e Carimbo da Nota Fiscal no aeroporto, através da SEFA (Secretaria da Fazenda), para

que se obtenha a liberagao.

Em seguida a mercadoria ¢ entregue a alfandega, devidamente desembaragada

aguardando a inspe¢do se houver necessidade, esperando o momento do despacho da

mercadoria ao local de destino.

3.4.2 Internacional

Os documentos necessarios no processo de exportagao sao:

e Commercial Invoice (Nota Fiscal Internacional);

e Guia de Transporte de Animais Aquaticos Vivos (GTA), expedido pelo IBAMA;

e Guia de Transito e Desembarago, fornecido pela SAGRI;

e RE e DE: documentos obtidos junto ao SISCOMEX, que acompanha o controle das
operagdes de comércio exterior por meio de um fluxo unico de informagdes de
natureza comercial;

e Solicitagdo do Certificado Z6o Sanitario, fornecido pelo MAPA, carimbado no

aeroporto e vistoria da Receita Federal na mercadoria a ser exportada.
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O Incoterm utilizado durante a exportagdo ¢ o FCA, termo correspondente ao FOB,
onde a obrigacdo do vendedor termina no momento em que a mercadoria € entregue a
custodia do transportador designado pelo comprador, no local desejado, ficando o desembarago

aduaneiro sob responsabilidade do vendedor.

3.4.3 Sistema Integrado de Comércio Exterior - SISCOMEX

O Siscomex ¢ um sistema informatizado, a nivel nacional, que interliga eletronicamente
os exportadores, importadores, despachantes aduaneiros, comissarias de despachos,
transportadoras e outras entidades ao Decex, BACEN e a SRF.

Foi implantado pelo Governo Federal em 1993, para a exportacdo e, em 1997, para
importagdo, tendo como objetivo integrar as entidades governamentais, no intuito de processar
as informa¢des em um fluxo uUnico e padronizado, proporcionando maior agilidade e
desburocratizagdo do sistema.

O Siscomex proporciona os seguintes beneficios:

e Harmonizacdo de conceitos utilizados pelos 6rgaos governamentais que atuam na
area de comércio exterior;

e Ampliacdo dos pontos de atendimento no Pais, por meio eletronico;

e Répido acesso a informagdes estatisticas;

e Eliminagdo de coexisténcia de controles e sistemas de coleta de dados;

e Simplificag¢do e padronizagdo das operagdes de comércio exterior;

e Diminuigado significativa do volume de documentos;

e Agilidade na coleta e processamento de informagdes, por meio eletronico;

e Agilidade na coleta e processamento de informacgdes, por meio eletronico;

e Redugdo de custos administrativos para todos os envolvidos no Sistema;

e C(ritica dos dados utilizados na elaboragao das estatisticas de comércio exterior.
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4. CONCLUSAO

Identificou-se a importancia do processo logistico para o sucesso desse negocio,
obedecendo todos os critérios estabelecidos para o traslado das espécies ornamentais, isso
inclui sua captura até a chegada do Pais de destino. Observou-se e a existéncia de fornecedores
em outros estados do Brasil, todavia, o Estado do Amazonas e Para continuam sendo os
principais fornecedores utilizando-se, nestes casos, o transporte aéreo, como forma de se evitar
as perdas em modais de transporte mais demorados, proporcionando inclusive uma maior
qualidade no estado do produto final quando de sua chegada a empresa importadora.

O manejo dos peixes ornamentais ¢ de crucial importancia para o processo logistico,
podendo definir a durabilidade das espécies. Segundo o empresério do Para, Koji Taquemura,
Presidente da Associagdo de Peixes Ornamentais do Estado do Par4, as espécies podem chegar
a ficarem condicionadas de trés a sete dias sem haver mortalidade, devendo apenas ser
condicionadas de forma correta, respeitando a quarentena imposta pelo IBAMA. Os peixes,
apds a captura, sao, entao, transportados em sacos plasticos, basquetas ou caixa de isopor por
modal rodovidrio ou fluvial. Alguns pescadores embarcam em viagem de captura com duragao
de um més, nestes casos, os peixes sdo deixados enclausurados em redes colocadas dentro
d'4agua ao longo do rio e eventualmente coletados no retorno da viagem, em seguida sao
transportados para o distribuidor.

Durante o periodo de transporte por barco, os peixes sdo geralmente empinhados e
sujeitos as bruscas oscilagdes de temperatura. Nenhuma oxigenagdo ou qualquer forma de
tratamento quimico ¢ empregada neste periodo. O tempo de transporte pode variar de algumas
horas a alguns dias. O indice de mortalidade estimado por comerciantes nesta fase chega até
60%, o que demonstra um percentual muito elevado. Na maioria dos casos, os peixes sdo
transportados para barcos a motor, chegando a fase final da viagem até chegar ao distribuidor.
Os custos de transporte sao fixados por basquetas e por esta razao o despachante tende a encher
a basquetas com a maior quantidade possivel. Os pescadores, contudo, sao pagos pelo total de
peixes vivos entregues. A legislagdo existente acerca de peixes ornamentais consiste somente
numa lista “aberta” de espécies que sdo disponiveis para a exportacdo (IBAMA, 1996).
Crampton (1999) informa que mesmo existindo 179 espécies nessa lista, o uso tanto dos nomes
locais quanto dos nomes cientificos, permite que, efetivamente, um niimero maior de espécies
seja exportado sob o nome de alguma espécie da lista. Segundo bidlogo do IBAMA Rodolfo

Souza, existe mais de duas mil espécies ndo catalogadas.
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O conhecimento das agdes de comércio exterior ainda € bastante burocratico e restrito
em nosso Estado, apesar de possuirmos um dos melhores sistemas do mundo, o SISCOMEX,
beneficiando os empresarios que detém a grande parte do lucro auferido neste processo, a
diferenca do preco vendido pelo pescador até a compra dos empresarios estrangeiros ¢ bastante
significante, chegando a mais de 400% de lucro auferido aos exportadores neste processo em
relacdo ao percentual baixo obtidos pelos pescadores devido a falta de instrugdo em relagdo ao
comércio internacional do produto, sua mao- de - obra nao qualificada que ocasiona a grande
mortalidade em seu manejo, falta de politicas publicas para a construcdo de cooperativas
voltadas para o desenvolvimento da comunidade que manuseia com as espécies ornamentais,
que utilizam deste trabalho como fonte secundaria no de renda. Estes sdo os maiores entraves
apresentados ao processo logistico, além de Belém possuir auséncias didrias de voos
internacionais, visto trata-se de animais vivos, com a perecibilidade bastante alta em relagdo a
demais produtos.

Destarte, essa auséncia de voOos internacionais ocasiona com que alguns peixes
ornamentais saiam de Belém para outras localidades dos aeroportos, para depois serem
exportados, deixando de gerar divisas para o estado do Pard, outro importante ponto neste
capitulo, refere-se a sua legislacdo, que ¢ diferenciada de estado para estado, como ¢ o caso das
portarias do IBAMA que beneficia o estado do Amazonas em relagdo ao Para, visto que
algumas espécies podem ser comercializadas pelo Amazonas e sdo proibidas no estado do Para,
como ¢ o caso de algumas arraias dentre outras espécies de grande valor comercial, criando
interesse de alguns empresarios paraenses em fornecer a mercadoria de forma ilicita de acordo

com a legislacdo pré-estabelecida pelas portarias do IBAMA.
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CAPITULO 03

DESENVOLVIMENTO LOCAL NO MUNICiPIO DE CAPITAO POCO

RESUMO

O presente capitulo visa compreender os fatores que influenciaram as dinamicas
de desenvolvimento da piscicultura ornamental e analisar aspectos referentes as transformagdoes
socioecondmicas da Vila de Igarapé-Acu, Municipio de Capitdo Pogo, Nordeste do Para.
Através da analise feita pelos formulérios aplicados obteve-se as seguintes informagdes, a falta
de instrucdo dos pescadores ocasionando a mao-de-obra sem qualidade para o manejo das
espécies ornamentais; pesca de subsisténcia; pouca atuagcdo dos 6rgdos anuentes na localidade;
falta de infra-estrutura habitacional; caréncias de escolas e unidades de saiude publica;
desconhecimento dos processos burocraticos dos 6rgaos de licenciamento, ocasionando a pesca
extrativista sem a reposicao dos seus estoques naturais; precarios meios de transporte para os
pescadores e as espécies que obtém o percentual de mortalidade bastante significante nesta
fase. Verifica-se que ocorre a falta de participacdo dos Orgdos estatais, para que haja uma

politica eficaz de educacdo ambiental com os atores envolvidos neste processo.

Palavras-Chave: Vila de Igarapé - Acu, manejo, educagdo ambiental.

1. INTRODUCAO

De acordo com a analise do perfil do municipio, focalizado o conceito de local como
escala importante para compreender as condi¢cdes em que as sociedades desenham, definem e
delimitam seus espacos politicos € como organizam suas multiplas relacdes (sociais,
econdmicas e politicas).

Para Fizcher, as nog¢des de local contem duas idéias, complementares e antagdnicas
(SOARES, 2006, p. 77): o local, ao mesmo tempo em que se refere “a um ambito espacial
delimitado”, identificado como territdrio, microrregidoes e outras designagdes, contem
igualmente o sentido de espaco abstrato de relacdes sociais que se desejam privilegiar e,
portanto, indica movimento e interagdo de grupos sociais que se articulam e se opdem em
relacdo a interesses comuns”. E conclui: a analise do local remete, portanto* ao estudo do poder

enquanto relacao de forgas, por meio das quais se processam as aliancas e os confrontos entre
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atores sociais, bem como o conceito de espago delimitado e a formacdo de identidades e
praticas espaciais”.

Portanto, a nog¢dao de local ¢ ampla, podendo referir-se tanto a uma rua, bairro ou
municipio, sem necessariamente esta a sua delimitagdo, ou seja, a localizacdo ¢ mais um
conjunto de redes sociais do que um espacgo fisico, que por sua vez, ¢ estruturado em funcao
dos interesses dos atores que ali atuam.

No Brasil, o recorte municipal ¢ a menor escala federativa e define o espago de uma
realidade territorial (delimitada), social e historica. Também compdem um conjunto de

fortemente diferenciado que reflete as muitas desigualdades do pais.

2. CAPITAO POCO

2.1 BREVE HISTORIGRAFIA DO MUNICIPIO DE CAPITAO POCO

Segundo dados obtidos pela SEPOF, a histéria do municipio de Capitdo Poco esta
vinculada, de maneira direta, ao processo do chamado avanco das frentes pioneiras,
implementado pelo Governo Federal, que resultou na instalagdo de migrantes, originarios de
outras partes do pais, no territorio paraense, sob influencia da Rodovia Belém — Brasilia.

O historiador Carlos Roque, na sua “Historia dos Municipios do Estado do Para”,
informa que, no transcurso dos anos 50, foi instalada uma frente pioneira em 4area pertencente
ao municipio de Ourém, que passou a ser chamada de Capitdo Pogo. O nome desta frente
representou uma homenagem ao explorador conhecido pelo nome Capitdo Possolo, 0 mesmo
que integrou parte da primeira caravana de pioneiros que, no més de junho de 1955, chegou até
o local onde hoje se localiza a sede do Municipio, que foi batizada como Capitao Pogo.

Em 29 de dezembro de 1961, Capitdo Pogo foi elevado a categoria de Municipio,
mediante a promulga¢do da Lei Estadual n°® 2460, sendo instalado como tal em 25 de margo de
1962. Para ser constituido como Municipio, houve a necessidade de se desmembrara area
patrimonial do Municipio de Ourém. Atualmente, o Municipio possui apenas o Distrito-sede de

Capitao-Poco.
2.2 CULTURA DO MUNICIPIO DE CAPITAO POCO

A maior manifestagao religiosa do municipio de Capitdo Poco ¢ a festa em homenagem
ao santo padroeiro, Santo Antonio Maria Zacarias, cujas comemoragdes ocorrem no periodo de

23 a 30 de setembro, seguida pelo Cirio de Nossa Senhora do Perpétuo Socorro.
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As manifestacdes da cultura popular mais presentes sdo as quadrilhas, os bois-bumbas e
os passaros. Sao realizados concursos e exposicdes de poesias, festivais de musicas e poesias,
Feira Municipal de cultura, concursos de blocos carnavalescos e de fantasias.

O hotel Cachoeira Fazenda Cachoeira ¢ um dos mais procurados da regido, devido sua
cachoeira natural, pedalinho, paisagem, responsavel pelo grande fluxo de turistas a procura de

divertimento, descanso em um ambiente ecoldgico. Figura 00.

-y

Figura 01 - Hotel Fazenda Cachoeira , Capitao Poco (PA).
Fonte: http://www.panoramio.com/photo/4133902

O artesanato local ganha destaque com a arte de esculpir quadros de madeira. As igrejas
de Santo Anténio e Nossa Senhora do Perpétuo Socorro constituem as constru¢des mais
significativas do patrimdnio histérico de Capitdo Poco.

A Biblioteca Publica ¢, até o momento, o unico equipamento cultural que o Municipio

dispde para resguardar e divulgar a cultura local.

2.3 LOCALIZACAO DO MUNICIPIO DE CAPITAO POCO

O municipio de Capitdo Pogo pertence a Mesorregido do Nordeste Paraense e a
Microrregido Guama. Com seus limites:

Ao Norte o Municipio de Ourém; ao Sul o Municipio de Ipixuna do Pard e Nova
Esperanca do Pirid; ao Leste o Municipio de Garrafao do Norte e Santa Luzia do Para; a Oeste

0 Municipios de Irituia, Mae do Rio, Aurora do Par4 e Ipixuna do Para.


http://www.panoramio.com/photo/4133902
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Geotropico
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A érea do municipio de Capitdo Poco ¢ constituida, geologicamente, por sedimentos,
possuindo areas com rochas cristalinas na curva do rio Guama, no limite com o Municipio de
Ourém. Também ocorreram restos de sedimentos do Cretaceo. O relevo acompanha a geologia,
apresentando areas de tabuleiros, terragos, varzeas e colinas baixas do Cristalino. Insere-se no
Planalto Rebaixado da Zona Bragantina.

O rio Guama ¢ o de maior importancia do Municipio, servindo de limite entre Capitdo
Pogo e o municipio de Ourém, em toda sua proporcao norte e leste. Para o rio Guama, converge
toda a trama de pequenos rios e igarapés que inserem no Municipio. Dentre os mais
importantes afluentes do rio Guama, destacam-se, na direcdo Sul/Norte, os igarapés Pacui-Miri,
Pacui-Claro, Grande e Acu. Na direcio Sudoeste/Nordeste, ha os igarapés Agua Azual,
Trapiche, Aruai e Jacaiaca, e no sentido Norte/Sul, os igarapés Indua e o Capitdo Poco, que

passa pela sede municipal.

3. OS PEIXES ORNAMENTAIS

A criacdo de peixes para fins ornamentais ¢ bastante antiga, ha relatos sobre essa
atividade desde 47 a.C., nestes sdo descritos criagdo de carpas jovens capturadas no meio
ambiente. Posteriormente, métodos de reprodugdo foram dominados e o criador pode controlar
o ciclo de vida deste animal, permitindo, a partir deste momento, o surgimento de novas
variedades, tornando possivel adquirir animais com cor e formas diferentes ou formato das
nadadeiras de cores e tamanhos variados (VIDAL JR. 2002).

Em se tratando da producdo de peixes ornamentais, sua producdo comercial ¢ uma
atividade profissional altamente competitiva na maioria dos paises que a pratica e, no Brasil,
encontra-se em plena ascensdo ainda que raramente seja enfocada como fazendo parte da
aquicultura (LIMA et al. 2001). A producdo brasileira ¢ quase toda extrativa cujo mercado
principal € a exportagdo. A maioria dos peixes € capturada na Amazonia.

No Brasil, a criagdo de peixes ornamentais ¢ uma atividade recente, seu maior impulso
ocorreu na década de 70, com pico Maximo atingido em 1979, com quase 20 milhdes de peixes
ornamentais exportados. A partir dai houve uma estabilizagdo com uma meédia em torno de 15
milhdes de peixes exportados anualmente (LEITE; ZUANON, 1991).

No que se referem a aqiiicultura ornamental na Regido Norte, apenas no Estado do Para
existem projetos de cultivo e alguns estudos tém sido desenvolvidos no sentido de minimizar as

perdas com a mortalidade.
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Os peixes ornamentais da Regido Norte, exportados para diversos paises, representam
uma importante fonte de renda, entretanto sdo obtidos principalmente por meio de extrativismo.

Apesar de todo o quadro positivo o estoque de peixes enfrenta problemas como a
crescente extracdo de espécies nativas por piabeiros, coletores de peixes da Amazodnia , que
sobrevivem da pesca desses pequenos organismos. As altas taxas de mortalidade, o
desconhecimento das espécies exploradas e o baixo retorno econdmico trazem prejuizos
ambientais e sdcioecondmicos. Algumas espécies nativas ja demonstram redugdes do estoque,
comportamento esse prejudicial para o equilibrio ambiental (LEITE, ZUANON; 1991).

A oferta desses animais tanto no mercado interno quanto no mercado externo ¢ inferior
a demanda, por isso investir em piscicultura ornamental pode ser uma excelente opg¢ao, pois
estd atividade permite que o mesmo produtor trabalhe com a produgdo de alevinos e engorda.
No entanto, os piscicultores enfrentam a dificuldade de se relacionar e compreender os demais
elos da cadeia produtiva em que estdo inseridos, desconhecendo as regras que reagem o
mercado ¢ nido entendem porque seus produtos sofrem flutuacdes de prego. Esta falta de
conhecimento aliado a falta de integracdo acaba fazendo com que o produtor seja pouco
competitivo (VIDAL JR., 2003).

O manejo sustentavel dos peixes ornamentais garante mais qualidade de vida, ¢ uma
atividade que ndo ocasiona o desmatamento a floresta, com isso ndo polui o ar. Algumas
consideragdes para o manejo dos recursos pesqueiros na Amazonia sdo evidentes através do

seguinte trecho:

A sustentabilidade dos recursos pesqueiros somente podera ser alcangada se apoiada
no embasamento técnico-cientifico, na participagdo dos usudrios dos recursos e,
principalmente, no desenvolvimento de processos integrados de gestdo que
extrapolem a atividade pesqueira e o simples processo de ordenamento. (FISCHER et
al, 1992, citado por NEVES, 2000, p. 130).

3.1 O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL DOS PEIXES ORNAMENTAIS NA VILA
DE IGARAPE - ACU, NO MUNICIPIO DE CAPITAO POCO

As espécies capturadas pelas comunidades de pescadores da Vila de Igarapé - Agu em
Capitdo Pogo sdo todas comercializadas para as empresas localizadas em Belém, e a seguir,
exportadas para varios paises da Europa, Asia e Estados Unidos, ou entdo, para outras unidades

da Federagao.
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Figura 03 - Balneario Igapé-Acu, Municipio Capitao Poco (PA)

Fonte: http://www.noticiasdopara.com.br/home.asp?link=turismo&cddigo, 2009.

O desenvolvimento local envolve fatores sociais, culturais e politicos que nio se
regulam exclusivamente pelo sistema de mercado. O crescimento econdomico ¢ uma variavel
essencial, porém ndo suficiente para ensejar o desenvolvimento local. Considerado como
projeto (Frangois Perroux, 1961), caminho historico (Ignacy Sachs, 1993), pluridimensional
(Henri Bartoli, 1999), o desenvolvimento local ¢ sabidamente marcado pela cultura do contexto
em que se situa. O desenvolvimento local pode ser considerado como o conjunto de atividades
culturais, econdmicas, politicas e sociais — vistas sob Otica intersetorial e trans-escalar — que
participam de um projeto de transformacdo consciente da realidade local. Neste projeto de
transformagdo social, had significativo grau de interdependéncia entre os diversos segmentos
que compdem a sociedade (ambitos politico, legal, educacional, econdmico, ambiental,
tecnologico e cultural) e os agentes presentes em diferentes escalas econdmicas e politicas (do
local ao global). E fundamental pensar o desenvolvimento local enquanto projeto integrado no
mercado, mas ndo somente: o desenvolvimento local é também fruto de relacdes de conflito,
competi¢do, cooperacao e reciprocidade entre atores, interesses e projetos de natureza social,
politica e cultural.

Segundo Franco (2000), o novo paradigma de desenvolvimento pode ser simplificado
como: O “desenvolvimento deve melhorar a vida das pessoas (desenvolvimento humano), de
todas as pessoas (desenvolvimento social), das que estdo vivas hoje e das que viverao no futuro

(desenvolvimento sustentavel)”.
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A atuagdo em territorios segue uma intensa discussdo logistica da Secretaria de
Desenvolvimento Territorial (do Ministério de Desenvolvimento Agrario), estimulada por
estudos como de Jos¢ Eli da Veiga, autor de "Cidades Imaginarias", que denunciaram os
critérios usados para definir populagdes urbanas e rurais no Brasil a partir do fato de que
milhares de pequenas cidades consideradas urbanas sdo na verdade centros de economias
rurais.

Segundo Sachs (1993), para que o desenvolvimento seja sustentavel, € preciso que ele
contemple pelo menos cinco dimensdes. A primeira delas, que ¢ pré-requisito para as demais, ¢
que ele seja economicamente viavel. A segunda, é que seja socialmente justo, que contribua
para reducdo das desigualdades e para eliminag¢do das injusticas. Como terceira condi¢do para
que o desenvolvimento se dé de forma sustentavel, a dimensdo ecologica deve ser considerada,
para que a perda da qualidade ambiental e a degradacdo dos ecossistemas ndo sejam o preco a
ser pago, no presente, pelo crescimento da economia, comprometendo a qualidade da vida. A
quarta dimensdo da sustentabilidade considera o imperativo da equidade espacial, ou a
importincia de se evitarem as concentracdes ou aglomeragdes que, pela logica das economias
de escala, acabam resultando em deseconomias de qualidade de vida e distribuicdo desigual das
oportunidades A quinta e ultima dimensdo ¢ a cultural: as caracteristicas de cada grupo social
devem ser preservadas frente a avassaladora tendéncia homogeneizadora dos padroes de
producao e consumo, que viola e descaracteriza identidades.

Deve-se ressaltar que todas as atividades produtivas sdo impactantes ao meio,
principalmente quando executadas de maneira irresponsaveis e sem considerar os principios
basicos de respeito ao meio ambiente, de planejamento do seu uso e de estratégias de
desenvolvimento local.

Quando se pretende definir quais sdo as possibilidades de crescimento econdmico de
uma regido a partir da sua dotagdo de recursos, e preciso estar ciente de que o conceito de
potencialidade ¢ econdmico e nao fisico. Ou seja, o valor de recurso natural ndo ¢ intrinseco ao
material, mas dependem da estrutura de demanda, dos custos relativos de producao, transporte,
das inovagdes tecnologicas que sejam comercialmente adotadas, etc. (Harad, 1999).

A Bacia Amazonica é considerada como o maior fornecedor mundial de peixes
ornamentais de dgua doce (CRAMPTON, 1999). Entretanto grande parte dos peixes destinados
a exportagdes morre durante a captura ou transporte.

A transicdo para um novo paradigma deve contemplar uma concep¢do de
desenvolvimento “de baixo para cima” incorporando uma visdo mais integral de

desenvolvimento caracterizada pela valorizagdo da identidade sociocultural de cada territorio,
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apoiando-se nas associagdes comunitdrias e nas institui¢des locais, fortalecendo e
diversificando a economia local a fim de alcangar uma verdadeira melhoria na qualidade de

vida das pessoas (ZAPATA, 2006).

4. 0 QUE PODEMOS ENTENDER POR AGLOMERADO E APL

A principal referéncia sobre as aglomeragdes produtivas empresariais ja eram objetivos
de estudo no final do século XIX, onde sua principal referéncia encontra-se nos estudos do
economista Alfred Marshall. O autor, em sua obra Principios de Economia (1982), destaca a
importancia da concentragao industrial, em especial de pequenas empresas, para gerar ganhos
de escala e beneficiar-se de economias externas. E somente a partir da década de 70 que as
aglomeragdes espaciais apresentavam para o desenvolvimento econdmico, caracterizada pela
crise da producdo em massa, que os estudos sobre aglomeragdes sdo retomados. A aglomeracao
em massa, associada a grandes empresas, dd lugar a especializagdo flexivel o que gerou
oportunidades e possibilidades de ganhos de competitividade para pequenas e médias empresas.

As aglomeragdes produtivas localizadas podem ser analisadas a partir de cinco
abordagens conforme Suzigan (2000) e Schmitz (2000): a Nova Geografia Econdmica, com
trabalhos de P. Krugmam (1998): Economia de Empresas, destacando a contribuigao de M.
Potter (1998), uma terceira, chamada de Economia Regional ou Ciéncia Regional, apresentados
com vdarios concorrentes com destaque para Becattini (1990), Brusco (1990), Pyke e
Sengenberger (1992) e A. Scott (1998); a da Economia da Inovacdo, com énfase nos trabalhos
de D. B. Andretsch (1998), Lundavall (1993), Freeman (1995); Cassiano e Lastress (1999); e
por fim a abordagem Pequenas Empresas e Distritos Industriais, destacando as contribuigdes de
H. Schimity (1997; 1999).

Nas duas primeiras abordagens as aglomeracdes sdo tratadas como resultados naturais
da forca de mercado, e as trés ultimas apresentam em comum a cooperagdo entre empresas €
uma forte presenga do Estado por meio de politicas publicas ( SUZIGAN, 2000).

Sdo varios os conceitos de aglomeragdes gerados pela abordagem. Os principais sdo:
distritos industriais; cluster, sistemas nacionais e regionais de inovagdo; arrojos produtivos
locais; sistemas produtivos locais.

Mytella e Farinelli (2005, p. 347-366), apresentam uma tipologia que distingue os
arranjos produtivos localizados em termos do seu potencial para a transformagdo de simples
aglomerados espaciais em aglomerados inovadores. Os tipos principais de aglomerados sdo:

aglomerados informais, organizados e inovadores.
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A RedeSist definiu arranjos produtivos locais como aglomerados territoriais de agentes
econdmicos, politicos e sociais — com foco especifico de atividades economicas — que
apresentam vinculo mesmo que incipientes. Geralmente envolvem a participagao de empresas
que podem ser desde produtos de bens e servigos até fornecedores de insumos e equipamentos,
prestadoras de consultoria e servigos, comercializadoras, clientes entre outras e suas variadas
formas de representacdo e associacdo. Incluem também diversas outras formas publicas e
privadas voltadas para: formagdo e capacitacdo de recursos humanos, como escolas técnicas e
universidades; pesquisa, desenvolvimento e engenharia; politica, promogao e financiamento.

Na literatura, a denominagao “arranjo produtivo local” estd associada aos estudos sobre
clusters e distritos industrias realizados principalmente por economistas italianos (Becatitine,
1990, Bagnasco, 1999, e outros) para estudar o desenvolvimento daquele pais a partir de 1970.
Contudo, convém observar que clusters e distritos industriais sdo formas de organizacdo
produtiva cujas manifestagdes apresentam carater historico, resultantes de entrelagamento de
ambiente econdmico, elementos culturais e de relagdes sociais particulares.

Tomando como paradigma as condicdes de trabalho especializado e as infra-estruturas
necessarias a competicdo cultural empresarial, podemos destacar cinco pontos preponderantes
para compreendermos a competitividade empresarial: a viabiliza¢ao de investimentos em infra-
estrutura econdmica, em capital humano dos individuos e capital intelectual das organizagoes e
em ciéncia, tecnologia e, sobretudo, inovagdo; a geracdo, consolidacdo e atracdo de
empreendedores que possam interagira mais as cadeias produtivas pertinentes aos APL’S; a
apresentacdo de servigos pelos agentes financeiros visando fluidez de investimentos; a criag@o
de mecanismos que facilitem o fluxo de informagdes tanto dos agentes locais como com o resto
do mundo; a superacao de falhas de coordenagdo entre agentes locais visando estabelecimento
de praticas que potencializem a confianga, a cooperagdo e o aprendizado entre agentes locais no
sentido do aprimoramento do capital social, que serd mais detalhado na questdo posterior.

Um Arranjo Produtivo € caracterizado pela existéncia da aglomera¢do de um nimero
significativo de empresas que atuam em torno de uma atividade produtiva principal.
Para isso, ¢ preciso considerar a dindmica do territério em que essas empresas estdo

inseridas, tendo em vista o numero de postos de trabalho, faturamento, mercado,
potencial de crescimento, diversificag@o, entre outros aspectos. (SEBRAE, 2003).

De acordo com Diniz (2000, p. 13) as vantagens competitivas sejam criadas através de
um processo altamente localizado onde esfor¢o de busca e da luta competitiva, centrada no
processo inovativo, vai depender de suas dimensdes: A capacidade empresarial de em

promover pesquisas e desenvolvimento e identificar novos produtos ou processos que
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assegurem o sucesso econdmico da empresa; A capacidade local de aprender, no sentido de
criar atmosfera de transformagao e progresso para o aprendizado local e coletivo.

Num plano mais relativo as politicas industriais e tecnoldgicas, medidas podem ser
estabelecidas visando potencializar os resultados positivos conquistados nos APL’S (adaptado
de Sociedade Ibero-Americana, 1995, p. 96; in Botelho, 2004c, p.24).

Dessa forma, politicas publicas para o desenvolvimento de associagdes € cooperativas
de produtores na Amazonia devem resultar de entendimentos da dinamica de cada APL
especifico. Procurando sensibilizd-los quanto a perspectiva da competitividade via inovagao
tecnologica, cuja enddgena deve ser medida pelo volume de patentes e royalties para a

retroalimentagdo do sistema.

5. PISCICULTURA

A atividade da piscicultura teve inicio quando o homem, pela primeira vez, capturou
peixe do seu habitat natural e os transferiu para um ambiente por ele controlado. Os registros
mais antigos dessa atividade datam de mais de dois mil anos antes de Cristo, quando os antigos
egipcios ja utilizavam as tilapias para povoamento de seus tanques ornamentais, com o objetivo
de consumi-las em ocasides especiais ou para efeito de ornamentagdo. Também os romanos
construiram agudes destinados ao cultivo de peixes, alguns dos quais estdo em uso até hoje na
Europa. (PROENCA e BITTENCURT, 1994)

Os chineses foram os foram os precursores das primeiras técnicas para aumentar a
produtividade dos viveiros e exercer maior controle sobre a criagdo. O primeiro documento
escrito sobre o cultivo de carpas em represas, data de 475 a.C sendo o seu autor identificando
como Fan-Li. Como eram poucas as espécies que se reproduziam em cativeiro, o cultivo ficava
na dependéncia da captura dos alevinos em seu ambiente natural, situagdo que permaneceu até
o inicio do século XIX. (PROENCA e BITTENCURT, 1994)

Segundo Proenga e Bittencourt (1994), em 1934 Rodolfo Von Lhering desenvolveu a
técnica de reproducdo de espécies reofilicas a desovar em condi¢des de cativeiro, através da
aplicacdo de extratos de hipofises retirados de outros peixes. Esta técnica, hoje difundida no
mundo todo, permite a reproduc¢do de milhdes de alevinos de varias espécies, com planteis de
produtores relativamente pequenos, afirmam os autores. Tal tecnologia possibilita atualmente a
propagacao de programada de alevinos de varias espécies de peixes, possibilitando o

escalonamento da producao ao longo de varios meses do ano.



87

De uma forma geral, a quantidade de peixes a serem colocados nos viveiros depende de
varios fatores, como a espécie, fase de desenvolvimento e tamanho do peixe e a quantidade da
agua. Imbiriba (1991), citado pelo Imbiriba (2001, p.02), destaca: “o cultivo, por outro lado,
apresenta-se como importante atividade complementar a pesca, tendo como objetivo a

reproducdo pesqueira das espécies em médio e longo prazo”.

5.1 COMERCIALIZACAO

Comercializagdo ¢ o conjunto das operagdes realizadas no processo de levar os bens e
servigos desde o produtor primério até o consumidor final. Cabe a comercializa¢do transmitir
aos produtores uma demanda existente de bens e servigos, bem como as mudangas nesta
demanda; amplid-la através da promocdo e satisfazé-la através da entrega do produto ao
consumidor. E necessario que ele saiba resolver adequadamente as questdes de como, quando
onde e para quem vender e quando, onde e de quem quer comprar (HOFFMANN et al.,1987).

O mercado consumidor de peixes ornamentais tem demonstrado um crescimento
consideravel. Nos maiores centros urbanos pode-se encontrar centenas de lojas especializadas
na comercializacdo de peixes e acessOrios para aquarios, o abastecimento dessas lojas
geralmente ¢ feito por atacadistas que compram a produgdo do criador, importador ou do
pescador que coleta direto da natureza e, depois de efetuada a compra, realizam a distribuicao

do produto (IGARASHI ef al.,2004).

5.2 VIABILIZACAO DA CADEIA PRODUTIVA

O estabelecimento de estratégias para a implementacao de negocios e produtos depende,
segundo Porter (1989), da producdo de capital humano inovador, fator estratégico de
desenvolvimento social e crescimento econdmico, e se define através de um conjunto
especifico de agdes orientadas, metodologicas de formacdo e difusao da cultura inovadora; isto
¢, através da modificagdo e ativagdo de atitudes positivas em direcdo a inovagao com o objetivo
preciso de incorpora-las ao contexto social de um povo.

Dessa forma, o autor afirma que as estratégias de competitividade sdo vinculadas aos
fatores de producdo, demanda e organizacdo das empresas, visando a implementacdo de
negocios e produtos. Nesse sentido, indica que tais fatores sdo vinculados e agrupados nas
seguintes categorias:

e Recursos Humanos: quantidade, capacidade e custos de pessoal;
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e Recursos fisicos: acessibilidade e quantidade de recursos fisicos;

e Recursos de conhecimento: conhecimentos cientificos, técnicos € de mercado,
relativos a bens ¢ servigos;

e Recurso de capital: capital disponivel para financiamento da industria;

o Infra-estrutura: transporte, comunicagdo e outros.

Ja a Confederacdo Nacional da Industria — CIN (1996) inclui como fatores
fundamentais para as estratégias de implementacao de negdcios e produtos, toda a formacao,
em uma perspectiva dindmica, que deve ser em fun¢do da inovacdo de uso das tecnologias,
treinamento capacidades para gerenciar novas tecnologias transmitidas e/ou adquiridas de outra
forma.

Quanto ao contexto social existem capacidades generalizadas de inovacao, se realiza um
“countinuum” inovador que somente se manifesta quando a combinagdo produtiva ¢
modificada com a aplicacdo de nova tecnologia. No entanto, ¢ importante afirmar, com foco na
inovacdo, que ¢ preciso evitar erro comum de realizar uma formacgao tecnoldgica que contraste
com a cultura do grupo social sem, a0 mesmo tempo, providenciar uma mudanga contextual
desta cultura de tal forma que seja adaptavel e compativel com a cultura da sociedade
industrialmente avancada (SINGER, 2000).

A Agéncia Brasileira de Desenvolvimento industrial — ABDI (2000) indica a
necessidade de:

e Reconhecimento da importincia da acdo do Estado, em parceria com o setor privado
na busca de inovagdo de produtos;

e Busca de padrdes de competitividade internacional;

e Articulagdes dos investimentos publicos e privados nas areas estratégicas e
portadoras de futuro;

e Harmonizagdo dos interesses do Estado, da iniciativa privada e da sociedade civil em
prol do desenvolvimento industriais do pais.

Nesse sentido, as estratégias, as estratégias de implementacao de negocios e produtos,
segundo a ABDI (2000), a mudanca do patamar do comercio pela inovagao e diferenciagdo de
produtos e servigos, com inser¢do e reconhecimento nos principais marcado do mundo.

A ABDI (2000) complementa indicando que, para o aumento da competitividade e
vantagem nacional, sdo necessarias acoes, tais como: formacao, educacdo, extensao e gestao da

inovagao nas empresas para geracao de negdcios e expansao das exportacoes.
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A cadeia produtiva de peixes ornamentais possui entraves que devem ser superados para
os agentes (produtores, compradores, vendedores de insumos) sejam beneficiados. O principal
entrave ¢ a forma de comercializacdo, o que deveria ser resolvido nos locais onde foram feitas
organizacdes de interesses como cooperativas, no entanto, estas nao estao sendo eficientes na
comunicagdo entre os produtores e seus interesses como as organizagdes € instituigoes
correlatas. (VIDAL JR., 2002)

A continéncia de relagdes com os intermedidrios e disputa pelas oportunidades de
vender o produto disseminam a desconfianga entre os produtores. O produtor ndo tem acesso a
um consultor especializado e acabam tendo uma visdo distorcida do mercado no qual estdo
inseridos o que dificulta a identificacdo pelo produto das potencialidades do mercado.
Conhecer a demanda desse setor ¢ relativamente simples €, como a maioria das espécies ¢ de
ciclo de producao curto, em pouco tempo o produtor pode estar com um leque de produtos mais
adequados ao mercado. (VIDAL JR., 2002)

Dada a diversidade de espécies e de pacotes tecnologicos, esta atividade comporta
empreendedores com perfis diversos, tanto com relagao a disponibilidade de capital, quanto
com a familiarizagdo com o meio rural. Podemos dizer que a produgdo comercial de peixes
ornamentais representa uma grande oportunidade para aqueles que ingressam na atividade e ¢

uma atividade bastante lucrativa, mas ainda em estruturacao. (VIDAL JR., 2002)
5.2.1 Cadeia produtiva: o mercado extrativista e os entraves logisticos

Segundo Santana, no caso da cadeia produtiva do leite, acai, carne, peixe, muitos fatores
estdo influenciando negativamente o seu desenvolvimento. Fatores como a margem de
comercializa¢do, sazonalidade dos precos, informalidade do mercado, estagnacdo produtiva,
instabilidade de prego fragil, fragil integracdo, tais fatores podem ser minimizados por agdes
eficientes de uma governaca como forma de coordenar transagdes entre o segmento e a cadeia.
Existe também a necessidade de promover a integracdo vertical dessas cadeias de suprimento,
uma vez que existe uma grande oferta de matéria- prima e paralelamente um forte poder de
mercado, exercido por grupos empresariais. (SANTANA, 2005)

A bacia Amazonica possui a mais diversa fauna de peixes de agua doce, tendo sua
diversidade comparada a dos recifes de coral (LOWE-MACCONNELL, 1987). Ha
especulagdes a respeito da ictiofauna da bacia Amazonica que vao de 1.500 a 5.000 espécies
(ROBERTS, 1972; BOHLKE et al., 1978; GOULDING, 1989; SANTOS & FERREIRA,
1999).
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A regido ¢ considerada como a maior fornecedora mundial de peixes ornamentais de
agua doce (CRAMPTON, 1999). Além do Brasil, outros paises, Peru, Colémbia, ¢ Venezuela
realizam exportagdes substanciais (MACGRATH, 1999). Entretanto grande parte dos peixes
destinados a exportagao necessitam de cuidados especiais durante a captura ou transporte.

Na Amazonia brasileira o nimero de peixes ornamentais removidos anualmente esta
entre 30 a 40 milhdes (CHAO, 1993). Atualmente, o numero de acara-disco, Symphysodon
spp, exportados ¢ menor que no inicio da década de 1980, quando de acordo com os dados
citados por Junk (1984), cerca de 150.000 acaras-disco eram exportados a cada ano. Crampton
(1999) cita que a demanda por acara-disco capturados na natureza tem declinado devido ao
crescimento da producdo comercial dessa espécie em cativeiro no Extremo Oriente, nos EUA e
na Europa.

Nos ultimos anos, varias espécies do Estado do Para tém despertado interesse entre os
aquariofilistas do mundo. Apesar da caréncia de informagdes, estima-se que cerca de 1/3 das
espécies de peixes encontra-se em risco de extin¢do, de acordo com a classificagdo da IUCN.
As principais causas desse quadro sdo: a alteragdes de habitats, a introdugdo de espécies
exoticas e a exploracdo direta de formas adultas e juvenis. (TUXTILL, 1998)

A inser¢do de peixes ornamentais nessas pisciculturas pode ser feita através do uso de
viveiros de quarentena, bergarios e de decantacdo que, por se encontrarem ociosos em grande
parte do tempo, poderiam ser perfeitamente aproveitados, visando garantir a diversificacao da
producdo com espécies que, de alguma forma, satisfaria aquaristas e lojistas. (Revista
Panorama da Aquicultura, julho/agosto, 2003)

A manutencao da producdo pesqueira dos peixes ornamentais da bacia do rio Guama
depende fundamentalmente da exploragdo racional dos seus estoques naturais. E comum
ocorrer alta mortalidade nos peixes ornamentais, considerando a fase de captura até a chegada
em Belém, principalmente em razdo da falta de um melhor condicionamento no transporte
desses animais. Deve-se entender claramente que a preservagao ambiental € parte do processo
produtiva e que suas acdes irdo possibilitar a manutencdo da atividade.

O declinio desses estoques resultard no desmantelamento da base economica da pesca
artesanal, com o conseqiiente colapso do modo de vida das populagdes tradicionais, sem davida
o €xodo para outras regides. Todos os elementos que compode a cadeia da pesca ornamental tém
seu papel e qualquer elo fraco limitard o desenvolvimento da atividade de forma geral. Para que
a atividade possa atingir um estagio de desenvolvimento harmonico e sustentavel, o primeiro
passo que deve ser dado ¢ conhecer os elos que compdem essa cadeia produtiva e a forma

como eles interagem entre si e com as demais atividades econdmicas e sociais do pais.
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Em pesca, o termo subsisténcia pode ser empregado para caracterizar o uso tradicional e
cotidiano de recursos pesqueiros por formagdes sociais, incluindo grupos familiares, pequenas
vilas, subestruturas éticas e outras estruturas sociais de pequeno porte. A dependéncia inclui
sobrevivéncia fisica, manuten¢ao de culturas tradicionais e sociais. (MUTH, 1996)

Os peixes ornamentais do Para, exportados para diversos paises, representam uma
importante fonte de renda para as comunidades pesqueiras. As espécies sao obtidas por meio do

extrativismo, onde se destacam diversas regides do Para, entre as quais, Capitdao Poco.

6. METODOLOGIA

O procedimento metodologico € composto por trés partes: definicdo do municipio de

Capitdo Poco onde se encontra a Vila de Igarapé Acu, coleta de dados e andlise.

6.1 COLETAS DE DADOS

Os dados foram coletados basicamente entre agosto de 2003 e até complementados até
julho de 2009. Foram realizadas investigagdes documentais e de campo. A seguir, ha o

detalhamento das atividades realizadas.

6.1.1 Area de Estudo

Vila de Igarapé - Agu, municipio de Capitdo Poco, no Nordeste do Estado do Para e

distante 182 km da capital Belém.

6.1.2 Metodologia Qualitativa

Para entender a capacidade organizacional, identificar os aspectos socioecondmicos, 0s
elos que compdem a cadeia produtiva e os mecanismos de gestdo e como se da a participagao
dos atores envolvidos neste processo na gestdo, nesse sentido, a abordagem qualitativa € a que

melhor se aplica para obtenc¢ao de resultados satisfatorios.
6.1.3 Entrevistas Semi-Estruturadas

Visa compreender o significado que entrevistados (gerentes/proprietarios/pescadores),
atribuem para as questdes e situacdes relacionadas ao tema em andlise, grau de satisfagdo em

relagdo as organizacdes, estruturagdo dos interesses individuais e coletivos.



92

6.1.4 Carater Exploratorio

Visto que uma das causas que impedem o crescimento desse tipo de exportacdo esta
relacionada as dificuldades logisticas, ambientais e de qualificacdo empresarial e mao — de -

obra.

6.1.5 Observaciao Simples

Acompanhamento da participacdo dos atores envolvidos no processo, assim como o
roteiro especifico relacionado a adequacdo do processo logistico e as possiveis barreiras

existentes no processo de exportacao de peixes ornamentais.

6.1.6 Levantamento de Dados Secundarios

Procurando obter informagdes contribuindo para o entendimento dos tramites e

viabilizando o potencial do mercado.

6.1.7 Investigacio Documental

Na investigagdo documental foram utilizados documentos oficiais, publicagdes, livros,
artigos cientificos, matérias e artigos jornalisticos pertencentes a arquivos pessoais de
pesquisadores e produtores. analisando a legislacdo ambiental e de exportagdo, para uma
melhor compreensao dos tramites do processo comercial e da legislacdo dos 6rgdos anuente
envolvidos neste setor.

As informacdes coletadas relacionam-se ao ambiente, condigdes socioecondmicas da
populacdo. Sobre a piscicultura, foram obtidas informagdes relacionadas a sua evolugdo
direcionadas para o seu desenvolvimento no municipio de Capitdo Pogo, especificamente, para

a Vila de Igarapé Aqu.

6.1.8 Investigacio de Campo

A investigacdo de campo foi constituida por entrevistas com pessoas-chave que
participaram da elaboracdo e implementagdo da atividade pesqueira ornamental ou de eventos
importantes na construcdo da piscicultura, enquetes por questionario com produtores e

extensionistas, levantamento das atividades de pesquisa em piscicultura na Vila de Igarapé Agu
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e participacdo de reunides das entidades de representacdo dos produtores e de encontros desses

com governantes.

6.1.8.1 Entrevistas com pessoas-chave:

Foram aplicados 20 formularios com roteiro previamente elaborado e posterior
transcricdo, com pescadores, produtores de peixes e insumos, transportadores de peixes vivos,
representantes de empresas exportadoras, pesquisadores, representantes de associagdes de
produtores, governantes e ex-governantes que participaram da construg¢do da piscicultura. Os
objetivos foram reconstruir a trajetéria da atividade e da ocupacdo do territorio, compreender a
formacdo da rede sociotécnica, os mecanismos de elaboracdo e implementagdo das politicas
publicas e os seus resultados, pois, muitas vezes essas informagdes ndo constam em
documentos oficiais, sendo os atores que participaram diretamente dos processos as principais
fontes de informacdo. Utilizou-se ainda, o correio eletronico como forma de consulta de

pessoas-chave.

6.2 DESCRICAO DOS FORMULARIOS APLICADOS

6.2.1 Indicadores Sécio-econdomicos

Principal economia

m Agricultura familiar

M Pesca

Figura 04: Atividades de Renda
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009.

De acordo com o grafico, a agricultura familiar representa a principal atividade
de renda dos pescadores da Vila de Igarapé-Acu. Sendo a pesca sua atividade

secundaria de renda, com constante freqiiéncia.
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Renda obtida com pesca

m Até um salario minimo
m De de 1 -3 saldrios
W De 3 -4 salarios minimo

W 5 saldrios munimos

Figura 05: Renda semanal ou mensal obtida com a pesca

Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

Observa-se que a renda obtida com a pesca chega em torno de 1 a 2 salarios minimo,
outras atividades representa em torno de 1 salario minimo. De acordo com a (figura- 06), nivel
de renda familiar mensal desenvolvido com a pesca, chega em torno de 1-3 salarios minimos.
Outro fator importante ¢ o motivo da pesca, baseado pela subsisténcia, onde os pescadores
chegam a trabalhar em média de 5 a 6 dias por semana, com poucos custos envolvidos no

processo, a arte da pesca empregada por todos os pescadores € a rede de malha.

Renda familiar

m Até um saldrio minimo
W De 1 - 3 salarios minimo
m De 3 -4 salarios minimo

M 5 saldarios munimos

Figura 06: Salario auferido com a pesca
Fonte: pesquisa de campo, 2009.
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O destino do pescado ornamental ¢ a venda para os atravessadores que destinam o
produto as empresas exportadoras, onde se concentram boa parte do lucro auferida com o

processo da cadeia produtiva da espécie.

6.2.2 Dados sobre a pescaria

Locais de pesca

® Rio Guama
M |garapés
W Lagos

m Outros

Figura 07: Locais onde pesca
Fonte: pesquisa de campo, 2009.

Devido a pesquisa ter sido aplicada no Igarapé-Acu, pode ter ocorrido uma pequena
interven¢cdo nos dados coletados, obtendo o Igarapé a principal extragdo das espécies
ornamentais coletadas, posteriormente o Rio Guamd, em seguida os demais. Quanto ao esfor¢o
da pesca, a maioria mantém-se estavel nos ultimos anos, com inexisténcia de boas estruturas de

armazenamento das espécies ornamentais.

Protividade da pesca

m Ndoaumentou
m Estavel

M MNio houve aumento

Figura 08: Produtividade da pesca na area
Fonte: pesquisa de campo, 2009.
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Intensidade exploracao

B Poucointensa
m Medianamente intensa

Muito intensa

Figura 09: Intensidade exploracio dos recursos pesqueiros
Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

A produtividade ndo modificou nos ultimos anos, havendo uma mediana intensa

atividade de exploracao dos recursos pesqueiros.

Espécies qtd Prego de Venda (RS) Arte da Pesca
Acara 100 Vende por basquetas em média de R$ 20,00 Rede de malha
Cardinal 100 Vende por basquetas em média de R$ 15,00 Rede de malha

Tabela 08: Periodo de safra das principais espécies capturadas

Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

Os pescadores vendem as principais espécies comercializadas em basquetas, o cento

custa em torno de R$ 15,00 a R$ 20,00.

6.2.3 Medidas de controle de ordenamento

De acordo com as portarias do IBAMA, deve existir controle e restrigdes quanto a
pesca ornamental, devido sua extracdo ser de forma extrativista, todavia, de acordo com os
pescadores, existe pouca fiscalizagdo da pesca, ndo ha existéncia de monitoramento para

estimular a produgdo, além de existirem constantes praticas de pesca ilegais.

6.2.4 Indicadores tecnologicos
Nao foi observado tecnologia nos criatdrios de estocagem, nem a utilizagdo de produtos
mecanicos na pesca. A evolu¢do do poder de pesca dos equipamentos utilizados ocorre de

forma crescente, os efeitos dos petrechos sobre o ecossistemas sdo poucos destrutivos; a
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comunica¢do empregada pelo pescador ¢ de pouco alcance, possuindo geralmente no maximo

um aparelho celular.

6.2.5 Dados pessoais

Foram coletados dados pessoais, como: nome; apelido; naturalidade; local de
nascimento. Observa-se que a maioria nasceu no proprio municipio, descobrindo a profissao
através dos costumes, a maioria dos que trabalham neste oficio ¢ do sexo masculino, grande
parte possui seu estado civil como solteiro ou amigado. De acordo com a (figura 10), a maioria
possui o primeiro grau completo; com nimero de filhos em torno de 2 a 4; a habitagdo
geralmente emprestada e posteriormente propria, todavia, a maior parte mora de favor com suas

familias, com o tempo de residéncia de mais de anos no mesmo local.

Escolariedade

0%

0,
5% 5% 0%

m Sem escolariedade
B 1°grau incompleto
m 1°grau completo
| 2°grau incompleto
W 2°grau completo

B Nivel superior incompleto

Nivel superior completo

Figura 10: Escolaridade
Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

6.2.6 Dados profissionais

Nao foi detectado pescador com carteira assinada, ndo possuem registro dos
equipamentos, € nem registro no IBAMA, todavia, possuem Associa¢do de Pescadores e nao ha
filiacdo a Colonia de Pesca, devido a total desconhecimento das praticas burocraticas de

comercializacao.
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6.2.7 Indicadores sociais

As relagdes de trabalho na pesca ¢ autonoma, a maior participacao dos entes familiares
no trabalho e género de produgdo ¢ de pai e filhos homens. De acordo com a (Figura-11),
observamos o grau de Instrugdo Profissional, que representa em quase sua totalidade a auséncia

dos atores em curso profissionalizante ou técnico, que nunca teve acesso a assisténcia técnica.

Capacitacao

B Nuncafez curso
5oy 0% proficionalizante

B Fazao menos curso
proficionalizante

M Fez mais de um curso
proficionalizante ou
tecnico

B Fazanualmente um curso
proficionalizante ou
técnico

Figura 11: Grau de instrucio profissional
Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

Quanto a assisténcia Hospitalar e Satde, observa-se auséncia de assisténcia médica,
devido ao municipio contar com apenas dois postos de atendimentos precarios, que dependendo
da gravidade, existe a necessidade de serem remanejados ao municipio mais proximo. Na
(Figura- 1 2), observa que a presenga de organizagdes sociais e de representacdo de classes,
como associacdes, cooperativas, sindicatos, colonias de pescadores, clubes, etc, sao

praticamente inexistentes, pois as que atuam ocorrem de forma muito precaria.
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Organizac¢oes sociais

0%

M Inexistentes

m Existem, atuam de forma
muito precaria

Existem, mastem pouca
forma comunitaria

M Existem e possuem boa
adesdo comunitaria

Figura 12: Presenca de organizacdes sociais e de representacio de classes, como
associa¢ao, cooperativas, sindicatos, colonias de pescadores, clubes, etc.

Fonte: Pesquisa de campo, 2009.

O transporte utilizado no manejo dos peixes ocorre por conexdes terrestres precarias,
ocasionando alta mortalidade das espécies ate a chegada nas empresas exportadoras; o local de
moradia do pescador sdo em vilarejos ou em isoladas, as caracteristicas do local de moradia
geralmente ¢ de barro e parcialmente em madeira; dependendo da localidade ndo contam com a
prestagdo de Servigos Publicos, alguns ainda possuem energia elétrica e transporte publico um
pouco distante de onde residem. Nao existe qualidade no Sistema de Ensino, contando com

duas unidades publicas de ensino, na maior parte sem professores.

6.2.8 Dados ambientais

Os principais atores envolvidos neste processo sdo os pescadores, intermedidrios,
exportadores e compradores. O manejo dos peixes ocorre de forma extrativista, ou seja, retirada
dos peixes de seu ambiente natural, ndo havendo o cultivo das espécies para a ndo extingao de
seus estoques naturais, que sao muitas das vezes estocados de forma inadequada, além da
precarias vias de transportes, ocasionando 60% da mortalidade das espécies durante o processo
de captura até a chegada nas estruturas das empresas dos exportadores. O municipio ndo conta
com 0Orgaos estatais atuantes, ndo existe programas de educagcdo ambiental e a implementacao
de educacao ambiental no manejo das espécies, um dos principais gargalos na mortalidade

deste processo.
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7. CONCLUSAO

Através dos formularios aplicados aos vinte pescadores atuantes na Vila de Igarapé-
Agu, obteve-se as seguintes informacdes, a falta de instru¢ao dos pescadores ocasionando a
mao-de-obra sem qualidade para o manejo das espécies ornamentais; pesca de subsisténcia;
pouca atuagdo dos orgdos anuentes na localidade; falta de infra-estrutura habitacional;
caréncias de escolas e unidades de satide; desconhecimento dos processos burocraticos dos
orgaos de licenciamento, ocasionando a pesca extrativista sem a reposicdo dos seus estoques
naturais; precarios meios de transporte para os pescadores € as espécies que obtém o percentual
de mortalidade bastante significante nesta fase. Verifica-se que ocorre a falta de participacao
dos 6rgdos estatais, para que haja uma politica eficaz de educacdo ambiental com os atores
envolvidos neste processo.

O produtor ao repassar sua producdo para o atravessador recebe apenas 60% do que
receberia caso vendesse o seu produto direto ao distribuidor, no entanto evitam os custos com
transporte e as perdas provenientes deste. Os intermedidrios e os distribuidores de peixes das
lojas das pequenas cidades tém as informacdes a respeito do mercado, integram com a maioria
dos produtores e manipulam essas informagdes, a fim de obter uma maior margem de lucro,
entre a compra de um lote de um produtor e a compra do outro lote.

Essa relagdo dificulta a previsao, pelo produtor, do preco do seu peixe e estabelece um
clima de competi¢do entre os produtores. Devido a esses motivos, alguns produtores preferem
levar seus peixes diariamente ao mercado distribuidor, sem garantia de venda eles correm o
risco de perder a produgdo no transporte e, conseqiientemente, acarretard prejuizos ao produtor.
Um canal de comercializagdo sdo as feiras livres e as lojas especializadas, estas requerem certa
quantidade do produto e de determinado numero de espécies. Alguns produtores, objetivando
se organizar e evitar a dependéncia dos atravessadores relinem-se em cooperativas e
associagdes que enfrentam a competi¢do com os atravessadores.

A venda dos peixes ornamentais para lojas especializadas, onde o preco ¢ mais
compensador estando associada a um suprimento regular e a um grande numero de espécies,
por isso as lojas especializadas preferem estabelecer compromissos com os intermediarios e

atacadistas.
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9. CONCLUSAO GERAL

O MRE (Ministério de Relagdes Exteriores) informou que em 2003, dez estados
realizaram exportagdes de peixes ornamentais, com destaque aos Estados do Amazonas e Para,
ambos da regido Amazonica, correspondendo a mais de 80% das exportacdes realizadas no
Brasil. A Amazodnia Brasileira por ser detentora de uma biodiversidade aquatica diversificada e
rica, ¢ considerada uma das maiores fontes exportadoras de peixes ornamentais no Estado do
Para. A auséncia de pesquisa tem sido um dos entraves na rentabilidade nos negocios com
peixes ornamentais no Brasil. Paises importadores onde ha pesquisa em aquarismo, como
Alemanha, Holanda, Singapura e Hong Kong, os exemplares amazonicos sdo modificados
geneticamente para ganhar novos matizes, cores e tamanhos, mais proprios aos aquarios.
Embora seja um mercado altamente rentavel, a atividade ndo se desenvolve no Brasil e em
particular na Amazodnia por falta de investimentos.

Os peixes ornamentais capturados na Amazonia alcancam valores elevados no mercado
internacional. A larva da aruand Osteoglossum SP., com 6 cm de comprimento, alcanga US$
17,00, em 1986, nas lojas especializadas de Toquio e Londres, e juvenis com 20 cm eram
vendidos a US$ 60 (Lima, 1994). Os peixes mais exportados ¢ o cardinal P. axelroldi, com um
total anual em torno de 15 milhdes de unidades ( Leite & Zuanon, 1991) . O preco da unidade
de cardinal variava de US$ 0,25 a 0,030, em 1986 ( Lima, 1994). O processo de
comercializa¢do de peixes foi descrito por Prag (2001), que demonstrou que o aumento de
preco desde o inicio da cadeia até o consumidor final, ¢ de ordem de 40.000%, o que contribui
decisivamente para a nao fixagdo da renda no centro produtor e para a auséncia de
sustentabilidade da atividade, uma vez que provoca a necessidade de grandes quantidades de
captura para obtengao de nivel minimo de renda.

A realizagdo de um amplo planejamento ¢ condi¢ao primordial para o desenvolvimento
local da piscicultura na Amazonia. As diversas atividades e a extensdo da cadeia produtiva,
incluindo atividades indiretas, na piscicultura impedem que acdes isoladas sejam bem
sucedidas em longo prazo. O planejamento deve prever os agentes € / ou instituigdes
responsaveis por cada uma das etapas da cadeia produtiva (Freitas, 2002).

O atributo valor reune todos os requisitos de variedade, convivéncia, prego, tecnologia e
marketing, desejados pelo consumidor. Inclui todas as caracteristicas fisicas e socioecondmicas
necessarias a defini¢do da demanda do produto, e suas alteragdes devem acompanhar as
mudancas que se processam nos gostos e preferéncias do consumidor, no estilo de vida e outros

fatores que afetam diretamente e indiretamente a demanda dos produtos. Alguns desses fatores
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dizem respeito as alteragdes na politica ou regulamentagdo, tais como legislagdo ambiental, de
comércio internacional, de tributacdo, as barreiras sanitdrias e as expectativas sobre o
comportamento da atividade econdmica. Esta ¢ uma dimensao estratégica, sobretudo no ambito
de mercado internacional, dando que as exigéncias em qualidade sdo muito fortes, de modo que
para vencer a concorréncia e circular em tais mercados, o produto deve atender as legislacdes
de saude, meio ambiente, comercial e social (Santana & Amin, 2002).

A criagdo de vantagens competitivas sustentaveis para a as cadeias produtivas
constituem um sistemas de relacionamentos comerciais entre as empresas ¢ as etapas do
processo de agregagdo de valor ao produto, no caso dos peixes ornamentais, o investimento em
pesquisa para a criagdo de novas matrizes, através de cores e tamanhos, seria um grande
diferencial competitivo. Quanto ao ambiente empresarial, percebemos que o grau de exigéncia
vem se tornando cada vez maior devido ao mercado e a sua necessidade de regulamentacdo dos
produtos em relagdo a qualidade, assim como o aspecto social da produg¢do, ou seja, um produto
socialmente correto, além de ajudar no desenvolvimento social e econdmico da populacao
local, gerando emprego, renda, treinamento da mao-de-obra, assegura a qualidade de vida dos
seus colaboradores. As empresas que possuem tais requisitos possuem grande diferencial
global, pois ¢ crescente o interesse do consumidor em ter aquiescéncia da origem do produto,
se ¢ ecologicamente e socialmente correto, de que forma ¢ comercializado e a sua qualidade,
para atender as necessidades dos clientes. Quem almeja atuar no mercado, deve estar atento as
mudancas e as necessidades dos clientes que mudam diariamente, isso implica em
investimentos tecnoldgico, cursos de capacitagdo ao colaborador que infelizmente ¢ visto por
alguns empresarios como custo, no entanto refere-se a um investimento no qual se obtém
retorno na qualidade e producdo. Todavia, percebemos que a cadeia produtiva e o
desenvolvimento local, estdo mais explicitas que as APL e aglomerados, que ainda vem sendo
feita de forma insipiente no municipio escolhido para o diagnostico do setor pesqueiro
ornamental.

Dessa forma, a capacitacdo de mao-de-obra especializada, vem implementando o
crescimento de profissionais que possuam técnicas € conhecimentos para atuar no mercado,
ampliando seus canais de distribui¢do. Realizar um levantamento socioecondmico com as
familias dos pescadores, mostrando a estrutura organizacional e as dificuldades encontradas
para melhorar de vida. Conscientizar e capacitar os envolvidos neste setor, respeitando a
quarentena das espécies de acordo com as normas ambientais pré-estabelecidas nas portarias do
IBAMA, para que o produto possa obter qualidade e diferencial de mercado. A partir desse

dado, o debate volta-se para a definicdo de territorios intermunicipais onde possam convergir
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investimentos destinados a qualificar o desenvolvimento local de uma forma mais integrada

com as necessidades comuns.
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ANEXO



ANEXO I - LISTA DE PAISES QUE IMPORTARAM PEIXES ORNAMENTAIS DO

BRASIL EM 2007
N° | Pais N° | Pais
01 | Africa do Sul 22 | Israel
02 | Alemanha 23 |Italia
03 | Argentina 24 | Japao
04 | Austria 25 | Luxemburgo
05 |Bélgica 26 | Macau
06 | Bolivia 27 | Malasia
07 |Canada 28 | México
08 | Chile 29 | Noruega
09 | China e Hong Kong 30 | Nova Zelandia
10 | Cingapura 31 |Paises baixos (Holanda)
11 | Coréia do Norte 32 | Polonia
12 | Coréia do Sul 33 | Portugal
13 | Dinamarca 34 | Reino Unido
14 | Espanha 35 | Republica Tcheca
15 |EUA 36 |Russia
16 | Filipinas 37 | Suécia
17 | Finlandia 38 | Suica
18 | Franca 39 | Tailandia
19 | Grécia 40 | Taiwan (Formosa)
20 | Guiana Francesa 41 | Uruguai
21 | Hungria

Fonte: OATA, (2008).
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ANEXO III - DOCUMENTOS DE EXPORTACAO

Logotipo da empresa

Ao
Representante do IBAMA no Estado do Para,

(Nome da Empresa), empresa registrada nesta institui¢do, na categoria de comércio de

aquaticos vivos sob N° (nimero da autoriza¢do), vem muito respeitosamente solicitar a V. S%
que se dignem mandar conceder esta guia de embarque para peixes vivos ornamentais,
conforme guia anexa.

Agradecemos desde ja, vossa atencdo e colocamo-nos a disposi¢do para quaisquer

esclarecimentos que se tornem necessarios.

N. Termos;

P. Deferimento.

Cidade - UF, de de 20

Gerente Administrativo

(Rodapé com informagdes da empresa — nome CNPJ, enderego, telefone, fax, e-mail, etc)
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ANEXO IV - MANUAL DE PROCEDIMENTOS PARA MANEJO E EXPORTACAO DE
PEIXES ORNAMENTAIS

Critérios de compra

Primeiramente, ¢ necessario que a pessoa responsavel por realizar a compra tenha, no
minimo, uma base em diferenciar peixes saudaveis dos doentes, além de verificar a qualidade
da agua (ph e temperatura) em que os mesmos estao; assim como observar se ndo ha muitos
individuos mortos no mesmo recipiente que os “saudaveis” estdo, visto que sua saude pode
estar comprometida.

Acaris: ndo podem estar muito magros (com a barriga curvada para dentro), com olhos fundos,
nao podem faltar pedagos de nadadeiras (alevinos) e observar se ndo estdo com fungos (pontos
brancos pelo corpo).

Caracideos (tetras): verificar se sua coloragdo estad num tom claro, ja que quanto mais escuro
for, menos estabilizado estara.

Arraias: ndo podem estar com o abdoémen ferido, cavidade na aba, manchas pelo corpo, ou
ferrdo incompleto.

Obs: Deve-se observar se o fornecedor tem cuidado ao injetar oxigénio no local onde esta o
peixe, pois se for feito de maneira muito brusca, podem prejudicar a visdo de peixes como

acaris e arraias.

Recebimento na instalaciao

Peixes acondicionados em basquetas:

e Todos devem ficar separados por espécie e tamanho, conforme descrito abaixo:
a) Acaris até 12 cm: de 15 a 20 unidades
b) Acaris de 13 a 20 cm: uma unidade
c¢) Itui Transparente até 12 cm (pequeno): 30 unidades
d) Itui Transparente de 13 a 18 cm (grande): 20 unidades
e) Corydoras: 50 unidades
f) Otocinclo: 100 unidades
g) Arraia: uma unidade

e Soltar os peixes, cuidadosamente, com a mesma agua que chegaram e deixar

descansando por 20 min ou 30 min.
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Posteriormente, fazer a contagem e a medicao de todos os itens. Se a quantidade de
peixes for muito grande (cerca de 300 unidades), a contagem deve ser feita apds a
aclimata¢do (quando o peixe for para o estoque).

Separar os animais que estejam feridos ou com parasitas e coloca-los em area especifica
para tratamento.

Fazer o sifao (eliminagdo de toda sujeira da agua), retirar metade da dgua que veio e
completar com a 4gua da instalagdo. Os peixes devem estar em observacdo constante,
pois geralmente estdo instaveis. Deve-se fazer o sifao diariamente e certificar-se que
estdo bem acondicionados e que a dgua esta limpa.

Adicionar uma solugdo preventiva, que pode ser a base de cloranfenicol e azul de
metileno, oxytetraciclina ou permanganato de potéassio, que deve permanecer por 24 h.
Retirar 50% da agua e acrescentar a 4gua da instalagdo novamente.

Adicionar novamente o medicamento na mesma propor¢ao e deixar por mais 24h.

Distribuir os peixes na area destinada ao estoque.

Peixes acondicionados em aqudrios, tanques ou garrafas.

AQUARIOS:
a) Acaris de 20 a 35 cm: uma unidade
b) Acard Disco 12 cm (médio): 12 unidades

c) Acara Disco 15 cm (grande): 8 unidades

Os acaras disco devem receber os seguintes tratamentos:

Soltar os peixes, cuidadosamente em basquetas, com a mesma agua que chegaram e
deixar descansando por 20 min ou 30 min.

Posteriormente, fazer a contagem e a medi¢@o de todos.

Retirar metade da dgua que veio e completar com a dgua da instalagao

Adicionar uma solugdo preventiva, que pode ser a base de cloranfenicol e azul de
metileno, oxytetraciclina ou permanganato de potassio, que deve permanecer por 20
min.

Apo6s esse periodo, distribuir os peixes em aquarios, sendo que os feridos ou doentes

devem ir para area especifica de tratamento.
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e TANQUES:
a) Pirarucu 12 cm: 200 unidades
b) Itui Cavalo 12 cm: 200 unidades

c) Acaris acima de 35 cm: 1 unidade

e GARRAFAS
a) Piranhas até¢ 15 cm: 1 unidade por no maximo 15 dias. Apds isso, devem ser postas
em um ambiente acima de 45 x 30 cm
¢ Distribuir diretamente os peixes no seu respectivo recipiente com a agua da instala¢ao

e Posteriormente, fazer a contagem e a medi¢@o de todos.

Procedimentos de Manutencao

- Fazer a verificacdo diariamente, em toda a instalacdo, para retirada de animais mortos
duas vezes ao dia: 08:00h e 17:00h, passando os relatérios ao escritorio para baixa no

estoque.

- Fazer a troca de 10% da 4gua para retirar amonia.

- Verificar o funcionamento de bombas, aquecedores, mangueiras, etc.
- Verificar se a temperatura esta entre 28° a 30°.

- Alimentar os peixes de acordo com cada espécie uma vez ao dia, deve-se evitar usar

racao floculada, devido os tubos de saida da d4gua sugarem alimento muito leve.

- Observar diariamente o acimulo de fezes nos recipientes (tanques, basquetas e
aquarios). Se estiver em excesso, retira-las do recipiente. Alimentos em decomposi¢dao

devem ser retirados imediatamente.

e Lavagem dos Filtros

- Deve ser feita uma vez por semana, observando os seguintes passos:
a) Desligar as bombas
b) Retirar o saco com as esponjas e o carvao
c) Esperar a agua parar de circular e abrir o esgoto de saida de agua dos filtros
d) Através de uma mangueira, jogar dgua dentro do tubo 3, conforme figura 15,

fazendo com que o filtro realize 0 movimento inverso
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e) Espalhar o cascalho com a mao, fazendo com que a sujeira saia do fundo do filtro.

f) Abrir novamente o esgoto de saida de dgua dos filtros e deixar secar

g) Jogar dgua dentro do tubo 3 (Figura 15), novamente através de uma mangueira

h) Espalhar, mais uma vez, o cascalho com a mao.

1) Abrir o tubo 6 (Figura 15) e deixar secar

j) Abrir o tubo 4 (Figura 15)

k) Ligar as bombas e ficar monitorando a entrada e saida de agua até que esteja
equilibrado num nivel em que as bombas estejam submersas, ja que elas nao podem
ficar fora d’agua.

1) Os sacos de carvao e as esponjas devem ser colocados em uma caixa d’agua para

lavagem, sacudindo-os para retirar a sujeira.

Tubo & : de zaida da agua
para o esgoto

= Tubo 1: de retorno da agua

-:“J-Tubu 2: de zaida da agua

—* Tubo % : usado =6 durante
a limpeza

>Tubu 4: entrada de agua
da fonte externa

—7 Cascalho

= La de acrilico

>Tuhu 5: recebe a aAgua

filtrada

W sy 4

Saco Com esponjas Bomba SacD COMm Carvio

Figura 01 — Funcionamento do filtro para acondicionamento do peixe

Manutenc¢ao dos equipamentos e utensilios

e O carvao deve ser trocado de 6 em 6 meses.
e A lavagem geral dos filtros deve ser feita uma vez ao ano:
a) Fazer a troca das esponjas e da 13 de acrilico
b) Retirar o cascalho para lavagem e retirada de toda sujeira
c) Retirar as bombas e lavar a caixa d’agua com uma esponja sem sabao.
e Todos os equipamentos de manuseio (pulsar, mangueiras, etc.), troncos, pedras e

plantas devem ser mergulhados em uma solu¢do com permanganato de potéssio, o que
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evita fungos e bactérias que eles trazem, estando em contato com a natureza ou com
espécies possivelmente contaminadas.
e Os peixes que serdo usados como alimentos (gupis), assim que chegarem deverdo ficar

em tratamento com uma solucao de azul de metileno e cloranfenicol durante 5 dias.

Funcao dos equipamentos e utensilios

e (ascalho, esponja e 12 de acrilico: fazem a filtragem mecanica e visivel a olho nu.

e Carvao: faz a filtragem quimica (impurezas que nao sdo visiveis a olho nu).

e Bomba: movimenta o filtro, gerando oxigénio.

e Aquecedor: mantém a temperatura estavel e evita mudancgas bruscas de temperatura,
evitando a proliferacao de fungos.

¢ Infravermelho: mata bactérias e fungos. Deve ficar dentro do filtro, submerso.

Procedimentos para Embarque

- Fazer a sele¢do dos peixes que vao viajar (tamanho, espécie e estado de saude), pelo

menos 24 horas antes do embarque.
- Entregar a relacdo de peixes para o responsavel pelo embarque.

- Todos os animais que vao viajar ndo podem estar alimentados por menos de 60 horas (2,5
dias), j& que a 4gua do embarque ¢ parada e quanto menos amonia for criada (fezes, urina e

vOmito), maior a chance do animal chegar com vida.

- Colocar os animais na area destinada ao embarque, com exce¢do dos que estiverem no

tanque. Estes devem permanecer até a hora em que serdo embalados.

- A 4gua para o embarque deve permanecer numa caixa d’agua com capacidade para 1000
litros, sempre completa e com um aquecedor com temperatura de 28°C a 30°C, ja que

durante a viagem a temperatura da dgua deve cair para 26°C em média.

- A embalagem para peixes pequenos, sem espinhos ou com escamas deve ser simples,

apenas com um saco plastico e oxigénio.

- Para otocinclos, acard disco e acaris até 12 cm, a embalagem deve ser feita na seguinte
ordem: dois sacos plasticos com jornal entre eles, pois o jornal funciona como um mata-

borrdo evitando que a agua vaze.
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- Peixes acima de 12 cm (piranha, traira, acaris com espinhos e peixe cachorra) que
costumam morder ou furar os sacos devem ser embalados em uma prote¢do de acrilico

moldada para o seu tamanho, fazendo com que ele possa se movimentar livremente.

- Arraia deve ser embalada com uma protecdo no ferrdo (mangueira de borracha ou

similar) com o comprimento até o final do rabo.

Medicamento em solucio:

Azul de metileno e cloranfenicol Permanganato de potassio
Uma garrafa de dois litros de dgua Uma garrafa de dois litros de dgua
Uma colher (café) de cloranfenicol Uma colher (café) de permanganato de potdssio
Uma colher (café) de azul de metileno Sacudir até ficar uma mistura homogénea.
Sacudir até ficar uma mistura homogénea.

E utilizado 0 meio aéreo, devido serem animais vivos, que requerem cuidados especiais
em seu remanejamento, pois a agua deve estar em uma temperatura de 22°C, onde os peixes
devem ser separados por espécies, ndo podendo haver mais de trés peixes ornamentais de
tamanho médio por saco pléstico adequado a esse tipo de transporte. Na embalagem ¢ inserido
gas oxigénio, conforme Figura 16, onde o animal pode permanecer condicionado por até trés
dias, dependendo de sua espécie a durabilidade pode ser maior ou menor. Em seguida, os sacos
serdo agrupados em isopores com o emblema da empresa para sua identificagdo, sendo lacrado
com fita adesiva e possuindo uma abertura de facil acesso para facilitar a inspecao dos o6rgaos
competentes que poderdo abrir a carga de acordo com as leis vigentes para averiguar se a

mercadoria exportada encontra-se de acordo com os documentos apresentados.

Figura 02- Procedimentos para acondicionamento do peixe ornamental.




REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
CERTIFICADO DE ZOO SANITARIO INTERNACIONAL

MINISTERIO DA AGRICULTURA E DO ABASTECIMENTO N°/PVA 20
POSTO DE VIGILANCIA ANIMAL PVA/SEDAG

I - Identificacéio:

116

Quantidade Espécie Raca Sexo

Idade

10350 Fish - -

II - Origem: PARA — BRASIL

Nome e Endereco do Estabelecimento de Origem
D.D ULIANA AGROPECUARIA E INDUSTRIAL LTDA
ROD. DO TAPANA. RUA PRES. DUTRA, JRD. UBERABA QD. D-92
BAIRRO: TAPANA CEP - 66.825-150

Nome e Endereco do Exportador: O MESMO

III - Destino: EUA

Nome e Enderego do Destinatario

DRAGON FISHERIES
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

Meio de Transporte: AEREO
Acondicionamento: CAIXA DE ISOPOR
IV - Informacées Sanitarias:

O Médico Veterinario Oficial abaixo assinado certifica que as espécies acima quantificadas
foram examinadas e apresentam-se livres de micoses € parasitas (analise realizada por amostragem).

Belém,  de de20

(assinatura do Veterinario Oficial)
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APENDICE
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APENDICE I - FORMULARIO DE ENTREVISTA EM EMPRESAS QUE
COMERCIALIZAM PEIXES ORNAMENTAIS

Levantamento de Dados de Empresas que comercializam Peixes Ornamentais
Trabalho de Conclusao da Especializagao em Gestao da Produ¢do em Empreendimentos
Agroindustriais

Autora: Kianya Granhen Imbiriba

Instrumento de Coleta de Dados: Entrevista

Nome da Empresa:

Proprietario:

Telefone: fax:
Endereco:

Bairro:

Municipio:

Cep:

E-mail:

Endereco eletronico:

Entrevistado:

1- Qual o tempo de atividade da empresa?

()Dela5Sanos ()De6al0anos ()A cimade 10 anos

2 — Qual a atividade principal?

() Criagao () Comercializacao () Reprodugao

3 — Quantos funciondrios a empresa possui?

() De 1 a5 funcionarios () De 6 a 15 funcionarios () A cima de 15 funciondrios

4 — Qual o grau de instrucao dos funcionarios?

() Ensino fundamental () Ensino médio () Ensino superior () Outros
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5 — Em quais mercados a empresa atua?

() Regional () Nacional () Internacional () Todos

6 - Caso a empresa exporte, quais os paises de destino?
() Japao () Estados Unidos () Alemanha () Franca
() Outros

7 - Quais sao as dificuldades enfrentadas para colocar o produto no mercado internacional?

() Falta de estrutura () Desconhecimento do mercado () Desconhecimento do Processo
de exportagdao () Outros

8 - Quais as espécies de peixes ornamentais mais comercializadas?

Espécies Preco Mercado Preco Mercado Quantidade
Interno Externo (més/ano)

9- A empresa utiliza alguma estratégia de marketing?

() Pesquisa de mercado () Segmentagdo de mercado () Empirica () Outros

10- Quais sao os fornecedores?

Empresa Municipio Origem dos Peixes
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APENDICE II - EMBALAGENS PARA O TRANSPORTE DE PEIXES ORNAMENTAIS

Embalagens par xporta9€10 I

Embalagens para Exportagao II
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APENDICE III - ESTRUTURA FISICA DO ACONDICIONAMENTO DE PEIXES
ORNAMENTALIS

Presidente da Associacdo de Criadores e Exportadores de Peixes Ornamentais do Para -
ACEPO

Acondicionamento dos Peixes Ornamentais [
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