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RESUMO

Esta pesquisa busca refletir sobre o design vernacular como uma experiéncia
comunicacional na Amazoénia. Trata-se de uma forma de comunicacdo materializada
em desenhos de letras (lettering) pintados manualmente em placas, fachadas, faixas
e outras superficies espalhadas pela regido que, baseados na cultura popular,
objetivam suprir as necessidades comunicacionais do comércio informal onde se
originam. O foco da investigacdo partiu da seguinte pergunta: quais as inspiracoes,
particularidades e estratégias que permeiam o universo material e simbdlico dessa
forma de comunicacdo visual informal, sem perder de vista o seu potencial
mercadoldgico e suas relacdes com a comunidade? Para isso, o trabalho apoiou-se
em conceitos de Benjamin (1987), Braga (2011), Canevacci (1997), Schutz (2012),
Dewey (1980), Durand (1996), Flusser (2013), Kant (2012), Maffesoli (1998) e Paes
Loureiro (2008; 2001), dentre outros. A hipotese defendida nesta dissertacdo é a de
gue a comunicacao visual informal, permeada pelo universo da cultura amazonica,
contribui no ambito simbodlico e econdbmico diretamente para a realidade da
comunidade na qual esta inserido. A metodologia teve um foco qualitativo a partir de
pesquisas de campo, sendo que a coleta de material (registro fotografico e
entrevistas) aconteceu de agosto de 2015 a janeiro de 2018, compreendendo duas
visitas em cada uma das trés ilhas do municipio de Belém escolhidas: Cotijuba,
Caratateua (Outeiro) e Mosqueiro. Acredita-se que a importancia deste trabalho se
centra na possibilidade de contribuir com estudos que vdo além dos aspectos
tecnologicos da comunicacédo, voltadas assim para o homem em sociedade, assim
como, em longo prazo, poder colaborar para uma possivel desmistificacdo de
esteredtipos sobre a Amazénia.

Palavras-chave: Comunicac¢do. Design Vernacular. Estética da comunicacao.
Intersubjetividade. Amazonia.



ABSTRACT

This research reflects on the vernacular design as a communication experience in
the Amazon region. The analyzed object in the study is the draws of letters (lettering)
painted manually on boards, facades, banners, and other surfaces widespread
across the region that, based on the popular culture, aim to supply the
communicational necessities of the informal commerce where they originate. The
focus of the investigation came from the following question: what are the inspirations,
particularities, and strategies that permeate the material and symbolic universe of this
type of informal visual communication, without losing sight of its market potential and
its relationship to the community? Therefore, this research used concepts of
Benjamin (1987), Braga (2011), Canevacci (1997), Schutz (2012), Dewey (1980),
Durand (1996), Flusser (2013), Kant (2012), Maffesoli (1998) e Paes Loureiro (2008;
2001), among others. Accordingly, the hypothesis presented here pointed that the
informal visual communication, permeated by the universe of the Amazonian culture,
contributes in the symbolic and economic scope directly to the reality of the
community in which it is inserted. The methodology was based on the qualitative
descriptive analysis, starting from field research, being that the collection of material
(photography registration and interviews) started from August 2015 to January 2018,
including two visits in each one of the three islands of the Municipality of Belém
chosen for the study: Cotijuba, Caratateua (Outeiro) e Mosqueiro. It's believed that
the importance of this research is focused on the possibility of contributing with
studies that go beyond the technical aspects of communication, therefore based on
the men in society, as well as, long-term, to be able to collaborate for a possible
demystification of stereotypes about the Amazon.

Keywords: Communication. Vernacular design. Aesthetics of communication.
Intersubjectivity. Amazon.
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1 INTRODUCAO

O design vernacular € uma forma de comunicacdo visual informal, baseada
em uma tipografia popular artesanal que busca divulgar produtos e servicos
ofertados no comércio onde se origina. Esta presente nas cidades amazonicas
através de seu uso materializado em pinturas feitas a mdo em barcos, placas,
residéncias, mercados, lojas, faixas de lona, bandeiras de acai, cartazes de
supermercados, dentre outras estruturas materiais. Para o inicio da investigacéo
sobre esta tipografia popular, € necessario antes esclarecer de que forma este
trabalho compreende o que seria a tipografia em si.

Compreenda-se tipografia como o conjunto de sinais alfabéticos.
Claramente, por seu carater manual, manuscrito, ndo escolar, deveria ser
alcunhado tecnicamente de caligrafia ou de lettering. Nos limites deste
estudo deve ser compreendido como o resultado da poética das letras, do
emprego do alfabeto, enquanto cddigo para comunicar, 0 que outros

denominam de tipografia vernacular. Paulo Vaz [...] sugere um termo para
esta arte popular, tipografia poética (MARTINS, 2008, p.14).

Tipografia poderia ser entdo o modo como se organizam determinadas ideias
por meio da existéncia de um cddigo comunicativo, alfabético, que possui um
propdsito comunicacional. Uma das facetas poéticas do design vernacular esta
relacionada ao trabalho manual informal realizado pelos pintores (ou abridores) de
letras, que preenchem tais letras de vida, cores e detalhes que as diferenciam das
pinturas criadas por outros pintores ou mesmo desenvolvidas em outras partes do
pais. Os abri dor es aal espediastas ®&m eséraver nomes nas
embarcacdes, nas casas comerciais, nas tabuletas do comércio, trabalhando para
um mercado e apresentando intuitiva marca publicitariado (LOUREIRO, 2008, p. 222).
Essa forma de comunicacéo, que consiste em uma publicidade popular, se alimenta
da cultura local ao se basear na imaginacdo e subjetividade do pintor, mas também
na intersubjetividade compartilhada pela comunidade, no modo como as pessoas se
comunicam, nas necessidades da populagdo junto & qual o design vernacular é
criado, sendo estas mercadoldgicas e estéticas T no sentido superficial da palavra,
referindo-se neste paragrafo a forma imagética, a aparéncia, a producgéo técnica da
imagem.

Porém, é importante lembrar que, da mesma forma que esta comunicagao se

alimenta da cultura local, ela também encontra fontes de inspiragdo e ecos em
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outras culturas, em outros meios de comunicacao e novas tecnologias. Ela ndo esta
isolada em si mesma, nem no campo geografico nem no campo das ideias, como
sera observado ao longo do presente trabalho.

Uma caracteristica destacada € que o design vernacular se apresenta de
formas variadas. Na regido, por exemplo, a finalidade e os sentidos gerados na
tipografia popular estampada nos barcos amazénicos e aquelas desenhadas nas
fachadas de faixas, placas e mercados locais ndo sdo idénticos. Enquanto que a
primeira se trata de uma forma de comunicacdo que se aproxima de uma arte
popular, com tendéncia a propiciar a atividade de contemplagdo (LOUREIRO, 2001,
2008), a segunda apresenta um viés mercadoldgico mais evidente que ndo pode ser
esquecido, mesmo que ambas apresentem o potencial de revelar formas de viver
amazonicos. Observe abaixo dois exemplos da regido, marcados pela pintura
manual e o uso (ou nao) de sombras e outros estilos tipograficos nas fachadas e

muros dos locais em que aparece.

Figura 17 Pinturas de letras encontradas nas ilhas de Cotijuba e Mosqueiro, PA.

Fonte: Arquivo de Natélia Pereira, autora do trabalho, 2016".

! As fotos foram coletadas em pesquisas de campo nas ilhas de Cotijuba e Mosqueiro, na Regido
Metropolitana de Belém, Para, em 2015 e 2016. O pintor da primeira imagem é Tony Fox, mas a
segunda imagem n&o possui assinatura.
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As pinturas artesanais, como as que se podem observar na figura 1, tém
como objetivo a divulgacdo do comércio informal® local, anunciando mercados,
bares, restaurantes e hotéis situados na regido, dentre outros. As duas fotografias
correspondem a comunicacdo utilizada por estancias i depositos em que séo
vendidos principalmente materiais de construcdo. Além do fato de os pontos
comerciais estarem localizados em ilhas distintas, o estilo tipogréfico utilizado dentre
ambas ndo € o mesmo, revelando as preferéncias e estilos de trabalho dos pintores
de letras e também distintos significados que surgem naquele contexto social. Ja as
cores escolhidas apresentam afinidades por se manterem no espectro da cor
vermelha, seja esta utilizada na proépria letra ou na cor de fundo da parede. No estilo
dos abridores de letras da regido, existe um predominio do uso de enfeites, cores,
fios e sombras (MARTINS, 2008). Estes elementos fazem parte da cultura, e 0 seu
uso em demasia provoca, desperta e atrai a atencdo do caminhante para aquela
mensagem.

Argumenta-se aqui que o design vernacular também tem a potencialidade de
contribuir para a visualidade amazonica i conceito utilizado por Paes Loureiro (2001)
para se referir a este cenario vibrante, diversificado e que irradia vida no qual ele
proprio esta inserido. A tipografia popular possui caracteristicas especificas, como o
uso intenso de cores primarias, criagdo artesanal e manual, aprendizado que ocorre
geralmente por meio da oralidade, dentre outros. Sobre o uso das cores na
Amazonia:

As proprias coisas | fachadas de casas, bares, placas, bandeiras,
ceramicas, etc. T além da motivacdo simetrizante, torna-se suporte de
cores. S80 como espagos pictéricos a serem preenchidos. Procede-se a
reelaboracdo da natureza por meio das cores basicas, como se o homem,
diante da exuberancia tropical, do seu teatro de cores, em sua tipicidade,

buscasse a sintese, a reducdo ao essencial, ao elemento universal.
(LOUREIRO, 2001, p. 176).

Trata-se quase de um teatro de cores, estampadas nas mais diversas formas
tanto na natureza quanto nas criacdbes do homem, no qual cada imagem tenta se
destacar, seja pela sua aparéncia ou pela sua finalidade. No caso do design

vernacular com fins publicitarios, existe uma competicao entre as letras concorrentes

ZA expressao "informal" foi aqui utilizada para expressar uma pratica que quebra com a relagao
hegemonica da empresa, da midia (jornal, revista, dentre outros) T que apresentam mais fortemente
uma margem ideoldégica do capital e do neoliberalismo.
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para atrair o olhar de todas as pessoas que poderédo visualizar aquela pintura, sejam
essas transeuntes ou consumidores, ja que essa pratica comunicacional acontece
nas ruas, ao alcance de todos. As pessoas, independente de sua origem ou classe

social, ttm a chance de visualiza-lo, aprecia-lo, refletir sobre ele, consumir o que ele

esta ofertando, ou mesmo nega-lo, ignoréd-lo. Enquant o a fAvoz %o

(CASEY, 2012), acredita-se que a tipografia, em todos os seus detalhes e escolhas
feitas pelo pintor, tenha o potencial de definir emocdes e intensidades para um texto,
de torna-lo mais poético, mais vibrante, mais direto, mais chamativo ou mais
discreto, dependendo do objetivo a ser alcangado.

A palavra poética vem do grego poiein e significa criar, inventar, gerar. Para o
Dicionario Brasileiro de Lingua Portuguesa Michaelis (2017), poético € aquilo que é
relativo ou préprio da poesia, encantador ou inspirador. De forma semelhante,

Benedito Nunes fala sobre o termo poiesis, que significa producao, fabricacéo,

cria-«o, Aum produzir que d8§8 f or ma, um

organi za, ordena e instaura wuma real!|
Pode-se compreender o que € poético como aquilo que é passivel de significados,
que possui uma potencialidade criadora e imaginativa, que lida com os sentidos,
com as emocdes e formas de viver e enxergar o mundo. O exercicio de transformar
as inspiracbes do dia a dia, da sensibilidade guiada no cotidiano, em uma nova
forma com tracos artisticos é poético também.

Seguindo esta linha de pensamento, esta pesquisa tenta reeducar o olhar
para al ®&m da simples tarefa de dol hari
atitude que resulta em ndo notar este fendmeno mais com a mesma frequéncia, ou
em nao questionar a sua existéncia T, e sim enxergar 0 vernacular como algo
comum na sua multipla e complexa diversidade. Por isso a importancia de se discutir
essa pratica comunicacional, dentro do universo cultural em que se materializa; de

se praticar uma descolonizacéo do saber e do olhar sobre a Amazonia.

Dessa forma, como a pesquisadoraFer nanda Marti ns,-meiias

novas paginas da Amazébnia. Maquina fotografica em punho, caderno de notas,
torne-me pescadora de | 608,rpal8)ONa prMigaRebtar dt8nio ads

estilos, cores, nomes e assinaturas dos pintores de letras, as pessoas, ao universo

3Tradug50nossa:ﬁTypogrdnepvhwi cces of the written world. o

mu

f al

i<
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simbdlico e cultural estampado nas ruas da Amazénia, fotografando e registrando o
cotidiano local por meio do olhar e da maquina fotografica.

Esta pesquisa € uma continuacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso
ATra-os urbanos da Amaz!nia: o que o0 desigr
|l ocal o, d e f e mhi Uhiversigade Faderdl do Para e orientado pela
Professora Doutora Célia Regina Trindade Chagas Amorim, coordenadora do
Grupo/projeto Midias Alternativas na Amazénia (CNPg-UFPa) 1 grupo de pesquisa
do qual a autora faz parte desde a graduacdo. No TCC, buscou-se responder a
pergunta f@Acomo o desi gn pulerrtipogréfical @ersiste naa t r
cultura urbana beleme ns e ? 0 P aforam abosdados temas que envolveram
comunicacdo, design, cultura e identidade, com base em autores como Nestor
Garcia Canclini (2008), Clifford Geertz (2008) e Matthew Gordon (2002).

Através da pesquisa bibliografica e de campo, que incluiu o registro de
fotografias e entrevistas com pintores de letras concentrados em Belém do Para ao
longo do ano de 2014, concluiu-se que a hipotese levantada i a de que o design
vernacular a partir do trabalho dos pintores de letras esta ativo nas periferias de
Belém do Par4, sendo um elemento estratégico na cultura urbana local i se
sustenta. Em outras palavras, o design vernacular ainda é bastante presente em
bairros periféricos dispersos pela cidade, além de criar pontes de identificacdo e
pertencimento entre as pessoas que consomem esse Servi¢o na capital.

Nesta nova fase da pesquisa, sentiu-se a necessidade de se discutir mais
profundamente o carater comunicacional do design vernacular i atrelando o debate
a sua utilidade social, ao modo como as pessoas se apropriam desse produto
cultural. O objeto de estudo desta dissertacdo ainda € o design vernacular, um
campo que ainda precisa ser explorado, possui uma matriz publicitaria de venda,
cuja pratica comunicacional tem a finalidade de atrair a atencdo e o olhar do
passante para os servi¢cos e produtos ofertados pelo comércio informal local, mas a
abordagem difere do trabalho anterior ao direcionar o foco para a potencialidade
comunicacional em articulagdo com a cultura, investigando as conexdes sensiveis,
simbdlicas e comerciais que derivam da criacdo e consumo do design vernacular.

Para isso, a investigacdo e selecdo do material empirico da dissertacéo
aconteceram nas ilhas que pertencem ao entorno do municipio de Belém, parte
integrante da Regido Metropolitana de Belém, PA, conhecidas como Mosqueiro,

Cotijuba e Outeiro. Essas localidades foram escolhidas por apresentarem uma
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abundancia no uso do design vernacular enquanto pratica comunicacional na sua
atualidade e por serem de facil acesso geografico (seja através de um meio de
transporte terrestre ou por meio da navegacdo dos rios). Trata-se de lugares que
mantém um contato, trocas materiais e simbdlicas entre si e com a capital, mas que
também apresentam suas particularidades.

Realizaram-se duas pesquisas de campo em cada localidade. A primeira
pesquisa de campo aconteceu em agosto de 2015 na ilha de Mosqueiro, fornecendo
elementos que contribuiram para o desenvolvimento de um pré-projeto de pesquisa,
o qual resultou nesta dissertacdo. Outras duas pesquisas de campo ocorreram na
ilha de Cotijuba, em maio e novembro de 2016, respectivamente. Em 2017, visitou-
se Caratateua (Outeiro) no més de marco, Mosqueiro e Caratateua novamente em
agosto, e Mosqueiro em novembro. As visitas foram realizadas de modo aleatorio e
nos meses de baixa temporada. Por se tratarem de locais turisticos, nos meses de
alta temporada (especialmente em julho, dezembro e nos feriados prolongados) o
fluxo de pessoas nas ilhas aumenta, o comércio € intensificado, assim como o
trafego de carros cresce, gerando congestionamentos. Abordar a comunidade em
periodos menos movimentados do cotidiano das ilhas torna a tarefa de entrevista-las
mais acessivel, respeitando assim o seu tempo e sua disponibilidade.

Os debates sobre o assunto no mestrado proporcionaram a apresentacao do

trabal ho #ADesign vernacul ar como potenci al

urbanao no GP Comunica-«o0 para a Cidadani

Pesquisa em Comunicacdo, parte integrante do XXXIX Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacéo. O evento aconteceu de 05 a 09 de setembro de 2016,
em Sao Paulo.

Qutro trabal ho, intitulado ADesi gn
amaz'nica na pintura de ©paisagens em
apresentado no GT Cultura, Mercados, Tradigdes e Turismo na América Latina, que
compbe o0 Seminario Internacional América Latina: Politicas e Conflitos
Contemporaneos, ocorrido de 27 a 29 de novembro de 2017, em Belém do Para.

Acredita-se que a importancia desta pesquisa se centra na possibilidade de
contribuir, em alguma medida, com a autoestima da popula¢cdo amazonica que cria e
consome essa forma de comunicacdo, possibilitando que essas vozes, historias e
realidades possam ser compartilhadas, fortalecidas. Ndo se busca enxergar o

fendbmeno de forma simplificada, porque também existem resisténcias cotidianas, na

ver

Mo s q
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medida em que essa forma de publicidade popular existe e resiste a padronizacao
trazida pela publicidade exdgena, como por exemplo, em relacdo a empresas de
bebidas alcdolicas que estampam suas propagandas nas fachadas das barracas
localizadas nas orlas das praias de Mosqueiro e Caratateua; essa publicidade
externa que se insere na regiao convive e divide espago com as pinturas feitas pelos
pintores de letras, pois o uso do design vernacular ainda é uma linguagem propria
da regiédo.

Por isso, toma-se por base o seguinte questionamento: Quais as inspiracoes,
particularidades e estratégias que permeiam o universo material e simbdlico dessa
forma de comunicacdo visual informal, sem perder de vista 0 seu potencial
mercadoldgico e suas relagcdes com a comunidade?

Sendo assim, o objetivo geral desta pesquisa € refletir sobre o design
vernacular enquanto uma experiéncia comunicacional, estética, na Amazbnia, em
busca de tentar compreender as articulacdes, vinculacbes e dependéncias
presentes na criacdo e consumo do design vernacular, sob o olhar da comunicacéo.
Este objetivo tem, em longo prazo, o desejo de contribuir para uma desmistificacéo
de esteredtipos sobre a regido e também de poder colaborar com pesquisas que vao
além dos aspectos tecnoldgicos da comunicacao, voltadas assim para o homem em
sociedade.

Por meio dos objetivos especificos busca-se: compreender a pratica
comunicativa do design vernacular; verificar a potencialidade estética comunicativa
do design vernacular e como essa pratica se desenvolve na cultura; e apontar as
formas e especificidades do design vernacular no cotidiano da Amazonia.

Parte-se da hipétese de que a comunicacao visual informal, permeada pelo
universo da cultura amazobnica, contribui no ambito simbdlico e econdmico

diretamente para a realidade da comunidade na qual estéa inserido.

Metodologia Geral

A metodologia utilizada da dissertacdo baseou-se na consulta bibliografica
para o entendimento das questdes tedricas a serem analisadas na dissertacdo. Por
se tratar de um estudo qualitativo-descritivo, também foram realizadas pesquisas de

campo, em uma perspectiva etnografica, para a compreensdo do aspecto humano
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deste objeto de estudo, a partir do apoio de autores como os dos antropélogos
Malinowski (1997) e Canevacci (1997).

Ainda no inicio do século XX, Malinowski, conhecido como o pai da
etnografia, acreditava que era necessario adentrar a cultura pesquisada. Para ele
(1997, p. 36), existiam trés objetivos a serem alcancados durante uma pesquisa de
campo: a) o registro da cultura da comunidade que se est4 estudando; b) a
observacdo minuciosa de tudo o que for visto de forma que outras pessoas com
acesso a esses arquivos possam compreendé-los facilmente; e c¢) a apresentacao de
depoimentos, fotos, e audios que comprovem o que esta sendo afirmando na analise
do trabalho. As diretrizes metodologicas para a pesquisa de campo tracadas pelo
autor permanecem validas para entender os processos simbolicos que envolvem
determinados fendbmenos 1 sobretudo no que diz respeito ao mergulho na cultura do
outro, o respeito e ao cuidado na comprovacao material dos fatos.

Ao estudar a populacdo da Melanésia i regido localizada na Oceania, no
sudoeste do Pacifico, proximo a Australia e as regides da Micronésia e Polinésia i, o
autor esteve em contato com um modo de vida estranho aos seus olhos, um
encontro no qual as diferencas se sobressaiam de forma mais aparente.

Desde Malinowski, diversos antrop6logos contribuiram para o
aprofundamento dessa metodologia, dentre eles pode-se citar Clifford Geertz (2006),
gue trouxe um novo olhar sobre a cultura e a etnografia, que para ele consistia em
uma descri-«o densa. Segundo Geert z, o etn.
estruturas conceptuais complexas, muitas delas sobrepostas ou amarradas umas as
outras, [...] e que ele tem de, alguma forma, pri mei r o apreender e dep
(GEERTZ, 2006, p. 7). Essas estruturas conceituais complexas poderiam ser
entendidas como a cultura, formada por teias de significados tecidos pelo homem.

Hoje, a etnografia ndo se restringe mais apenas as populacfes isoladas do
convivio com a cultura ocidental. As cidades, o consumo, o0 imaginario, e o cotidiano
tornam-se objetos de estudo, trazendo consigo novos desafios para a pesquisa.

Neste sentido, os estudos antropoldgicos realizados por Canevacci (1997)
sobre a comunicacdo na cidade de S&o Paulo podem oferecer interessantes
ganchos metodoldgicos. Segundo este autor, uma das formas de se elaborar uma
metodologia da comunicacdo urbana é fguerer perder-se, de ter prazer nisso, de
aceitar ser estrangeiro, desenraizado e isolado, antes de se poder reconstruir uma
nova i denti dadéANMAQCH p DOP7, 0. Ebii 46p1 tendo em mente
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que a identidade, e a cultura, como o autor refere, se tratam na realidade de
fragmentos, de redes de significados, passiveis de serem interpretadas.
A ideia de perder-se em determinado lugar tem a ver com um paradoxo
metodoldgico, composto pela maxima internidade e maxima distancia (CANEVACCI,
p. 1997, p. 20). Em outras palavras, € preciso estar o mais proximo possivel do
fenbmeno, ao mesmo tempo em que se deve manter uma distancia teorica, abstrata,
para que se possa estruturar o pensamento de forma a compreender aquilo que se
estd estudando, diluindo assim a opacidade presente no objeto. Este é o desafio
principal, o de Andesentranharo o ol har, en
coisas. Ainda sobre o assunto:
O processo de estranhamento deve ser conduzido ao ponto em que 0 N0SSO
relacionamento com o mundo ® mais costun
enquanto o processo oposto de familiarizagdo deve focalizar e descobrir o
gue é desconhecido. Nesta vizinhanca que deve ser distanciada se situa a

arte hermética e etnogréfica da decodificacdo das mensagens urbanas. A
arte de interpretar (CANEVACCI, p. 1997, p. 30).

As diferencas entre Sdo Paulo, o lugar sobre o qual Canevacci escreveu seu
livro, e a Regido Metropolitana de Belém, no PA, sdo muitas, como as relacionadas
ao ritmo e ao modo como as cidades se comunicam com 0 Seu entorno. Ainda
assim, esta opcdo metodolégica se mantém pertinente mesmo quando se depara
com um objeto como o design vernacular, enraizado no cotidiano amazénico i e
presente visualmente no dia-a-dia da pesquisadora, que vive na regiao e passou
momentos preciosos da infancia nas ilhas em que foram realizadas as pesquisas de
campo. Por isso mesmo a necessidade de se distanciar teoricamente do fendémeno a
partir de uma perspectiva obliqgua e polifénica, que busca fiestranhar toda a
familiaridade possivel com a cidade e, ao mesmo tempo, familiarizar-se com suas
m¥%l ti plas diferen-aso ( GOAN eskeAref@dnciais pedricos 9 9 7 ,
em mente, percebeu-se que, para esta dissertacdo, seriam necessarias ndo s6 a
coleta do material fisico, estrutural do design vernacular, mas também depoimentos
das pessoas que vivem aquela realidade, de forma a dispersar, ou pelo menos
reduzir, a barreira metafisica que paira sobre a Amazoénia, o que se entende sobre a
regiao, sua cultura e seus processos comunicacionais.

Sendo assim, optou-se por procedimentos metodoldgicos com énfase em
aspectos qualitativos na pesquisa, ivg8l i da para estudos em qu

natureza qualitativa trazem um tipo de conhecimento que o dado quantitativo ou a
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informacao estatistica ndo consegue captarem sua plenitudeo (PERU
143 - 144). De inicio, foram realizadas pesquisas exploratorias 1 observacdes
assistematicas, um teste de metodologia, uma oportunidade para reconhecer, ouvir e
sentir 0s espacos em que se dariam as investigacdes, e de aplicar um primeiro
roteiro de perguntas em entrevistas simples. Como afirma Braga, essa experiéncia
de prée-obser va- «o, Amesmo sem seguir [dencluineame
pressentir as resisténcias do real, a aspereza dos processos ndo domados pela
teoria, a indefini-«o dos contegp.@F. Trata-das ¢
se de buscar na propria realidade respostas claras para questfes antes indefinidas.

Durante a observa-«o em camp@esqgdigadorc ar §t
procura recolher e registrar os fatos da realidade sem a utilizacdo de meios técnicos
especiai s, ou sej a, sem planej amMgaidgaéou co
realmente aplicar o exercicio de se familiarizar com o estranho, ou de estranhar o
que é familiar, citado anteriormente. Essas experiéncias iniciais no campo foram
essenciais para perceber um pouco do que pensa essa comunidade, de como a
comunicacao circula nessas localidades.

A partir do que foi observado, foi possivel inferir caminhos para a pesquisa.
Para a complementacdo das coletas bibliograficas e de observacdo, foram
realizadas entrevistas, no sentido de que fa entrevista como coleta de dados sobre
um determinado tema cientifico € a técnica mais utilizada no processo de trabalho de
campo. Através dela os pesquisadores buscam obter informacgdes, ou seja, coletar
dados objetivos e sub.j78)tA téanisadesc¢lhB® fvil g de 2 00 5,
entrevistas semiestruturadas, que permite ao pesquisador, além do roteiro de
perguntas previamente definidos, adicionar outras perguntas ao longo da entrevista,
se necessario. De modo geral, iest es ti pos de entrevista
investigagdo dos aspectos afetivos e valorativos dos informantes que determinam
significados pessoais de suas atitudes e comportament os«
sendo Uteis para pesquisas que buscam um olhar mais qualitativo.

Segundo Boni, além da maior chance de resposta da entrevista
semiestruturada em relacdo a estruturada (como os questionarios online que nem
sempre sdo respondidos) |, Afoutra vantagem diz respeit
pessoas t°m de r es(BOM, QWS p. @79, re a presencal fisica @o
pesquisador durante a entrevista facilita a compreensdo entre entrevistador e

entrevistado. A oralidade é uma caracteristica importante das populagcbes
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amazonicas; 0s mitos, as lendas, as histérias sao repassadas por meio dessa cultura
oral; a propria pratica de ensino do design vernacular possui raizes na oralidade,
caracteristica que, portanto, ndo deve ser negligenciada na hora da escolha
metodoldgica por conta do pesquisador.

Trata-se de um modo de expressdo que, segundo apontou o fildsofo Walter

Benjamin na primeira metade do século XX, est8 em vias de ext
grande narrador tem sempre suas raizes no povo, principalmente nas camadas

artesanai s. [ .. . ] essas camadas abrangem
(BENJAMIN, 1 98 7, p . 214) . Ou sej a, a narra-«o,

de intercambiar experién c i aB&ENJAMIN, 1987, p. 198), apoia-se firmemente na

pratica popular da oralidade, desenvolvida ao longo dos séculos.
Contar histérias sempre foi a arte de conta-las de novo, e ela se perde
guando as histérias ndo sdo mais conservadas. Ela se perde quando
ninguém mais fia ou tece enquanto ouve a histéria. [...] Quando o ritmo do
trabalho se apodera dele, ele escuta as histérias de tal maneira que adquire
espontaneamente o dom de narra-las. Assim se teceu a rede e que esta
guardado o dom narrativo. E assim essa rede se desfaz hoje por todos os

lados, depois de ter sido tecida, h4 milénios, em torno das mais antigas
formas de trabalho manual (BENJAMIN, 1987, p. 205).

A oralidade foi assim tecida no trabalho artesanal, coletivo, que se opde a
atual fragmentacdo da linha de producdo capitalista industrial. Contudo, essa
dimensédo capitalista ainda ndo conseguiu eclipsar as demais divisbes sociais do
trabalho locais, tampouco os tracos culturais endégenos que persistem no interior da
Amazobnia; pelo contrario, a pratica da oralidade ainda se mantém viva e de
importancia significativa nas relacdes comunicativas na regido, como sera mostrado
nessa dissertacgao.

E importante notar, porém, que ndo se esta estudando um fenémeno cultural
Apur oo. Pel o c@e aqui Juei a gultura ser raadifich a partir dos
encontros com outras perspectivas, visées de mundo e inspiragdes. As interacoes
existentes entre 0s espacos, seja ela fisica ou virtual, contribuem para que as
praticas culturais tradicionais i como o design vernacular T convivam com
ideologias, tecnologias e modos de vida trazidos pela modernidade.

Desse modo, as primeiras entrevistas realizadas na ilha de Cotijuba em
outubro de 2016 tiveram o objetivo de tentar perceber questdes inesperadas que
pudessem trazer frescor a pesquisa, que a diferenciasse do Trabalho de Concluséo

de Curso realizado em 2014, sempre buscando manter um contato proximo com a

0
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realidade. Em outras palavras, como acredita o sociélogo Maffesoli (1998, p. 46), é
Apreciso tomar a vida como el a ®. £ preci s
falar do modo como ela se apresenta, e ndo de como gostariamos que ela fosse.

Em suma, de acordo com o que foi exposto, foram desenvolvidas as
seguintes atividades:

1 Registro em fotografias do design vernacular produzido nas localidades
selecionadas para o estudo;

1 Entrevistas semiestruturadas com: a) os pintores de letras, para entender
melhor o universo com o qual trabalham; e com b) pessoas da comunidade
gue convivem com a comunicacao visual informal das pinturas de letras. As
entrevistas foram gravadas em audio e video, quando possivel®;

1 Observacdo do comportamento local e da maneira como o design vernacular
se manifesta nas ruas;

1 Consequente analise do material recolhido.

Dentre o0s aspectos abordados durante as entrevistas, fazem parte
indagacdes como a relacdo da comunidade com o vernacular. As pessoas apreciam
a sua aparéncia estética, a sua finalidade comunicativa? Elas prestam atencdo na
imagem pintada durante o dia-a-dia, lhes é util de alguma forma, ou se trata de uma
pratica comunicacional naturalizada no cotidiano, ndo questionada, mas também
nao tdo importante dentro da constelacdo de relagbes sociais e comunicacionais

locais? E o que isso significa dentro do contexto da cultura local?.
Estrutura da Dissertacao

A dissertacdo esté dividida em quatro capitulos, sendo que a introducéo, que
apresentou o objeto e as etapas da pesquisa, contou como o capitulo 01.

O capitulo 02 discute a potencialidade comunicacional do design vernacular e
o desenvolvimento dessa pratica na cultura. Para isso, inicia-se a partir de um

apanhado geral sobre como o design vernacular se manifesta em culturas de

4 . . . Lo ~
Nem todas as pessoas com as quais dialogamos se sentiram confortaveis com a gravagdo em
video, e seus limites para a realizacdo da entrevista foram respeitados.
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diferentes partes do mundo. Em seguida, discute-se a relagao interdisciplinar entre a
comunicacdo e outras disciplinas, como o design. Também apresenta uma sintese
sobre as localidades estudadas nesta dissertacdo, com o objetivo de contextualizar
a regido e de esclarecer de onde o estudo estd sendo realizado, levando em
consideracéo as formas de socialidade relacionadas a criagdo e consumo do design
vernacular no dia-a-dia da Amazonia.

O capitulo 03 traz uma discussao de eixos tematicos que envolvem a estética
da comunicacédo, a experiéncia social e estética, a razado sensivel, o imaginario e a
intersubjetividade, bem como a sua relagdo com o objeto aqui estudado, de forma a
tentar compreender o universo simbolico que permeia o design vernacular, as fontes
de inspiracdo para as pinturas artesanais bem como os significados e os reflexos
gue pratica comunicacional pode ter na localidade em que se insere.

O capitulo 04 foi reservado para uma discussdo sobre metodologia geral da
pesquisa, bem como contém a andlise formal do material coletado i entrevistas e
fotografias recolhidas T com o objetivo de revelar tracos das experiéncias sensiveis
e dessa particular producao técnica da imagem presentes no design vernacular da

Amazobnia.
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2 ARTICULACOES DO DESIGN VERNACULAR

A Amazbnia e suas ilhas, suas praias de aguas doces, suas particularidades.
Esta é a paisagem na qual nasce esta pesquisa, fruto do interesse em compreender
melhor alguns dos processos sociais e comunicativos que conformam este lugar.

Antes da imersdo nas discussfes a seguir, € importante esclarecer que se
compreendem aqui t end® nc itearo cuttwal emwm aantglo
razoavelmente amplo de forma a incluir atitudes, mentalidades e valores e suas
expressdes, concretizacbes ou simbolizacbes em artefatos, praticas e
representa-»eso ( BURKH®,seja2 B8 Se, entgnde a Ttudtura
como uma esséncia, pura e imutavel, mas sim como processos intersubjetivos que
podem se modificar ao longo do tempo.

O design vernacular nasce em meio a um contexto social, politico, econédmico,
e cultural, suprindo necessidades particulares da comunidade em que ele se
encontra. Para que seja possivel compreender essa pratica comunicacional e as
relacdes que com ela se interligam, ao longo deste capitulo serdo abordados temas
como a forma na qual o design vernacular se materializa em diferentes culturas, o
aspecto comunicacional desta pratica cultural, bem como se contextualiza o lugar

gue se esta estudando.

2.1 As (muitas) faces do design vernacular: uma breve contextualizagéo

Enquanto uma préatica comunicacional com foco na visualidade, o design
vernacular esta presente em diversas localidades do Brasil e do Mundo, assumindo
formas que podem ser semelhantes ou diferentes entre si, dependendo da cultura
onde se encontram e do que se entende por vernacular. De forma geral, o termo
vernacular esta ligado aquilo que é local, que tem raizes no popular, que pertence a
cultura, alimentando-se assim em parte das particularidades do local no qual ele
nasce.

Por uma questdo metodoldgica e cultural, se esta reduzindo o extenso corpus
do vernacular a pintura de letras, mas ele também pode ser compreendido a partir
de outras vias, como a que envolve produtos e artefatos artesanais do comércio

informal de Sao Paulo (VALESE, 2007), por exemplo, ou mesmo o aspecto vintage
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do uso de estruturas tipogréaficas de neon em Las Vegas, nos Estados Unidos. Sem
contar a existéncia da arquitetura vernacular, que se refere a outro ramo do design i
relacionado as estruturas arquitetdnicas que refletem as caracteristicas do ambiente,
clima, cultura, matérias-primas, tecnologias, e a experiéncia e o saber do senso
comum | igado ao Aconstruiro | ocal (HOMES, 20

De forma mais centrada na tipografia enquanto uma representacao da cultura
e da sua importancia social, histérica e mesmo econémica, serdo apresentadas a
seguir algumas iniciativas que podem ilustrar esse universo material e simbdélico em
nivel macroscépico. Espera-se que esta amostra possa ndo apenas pincelar as
diferencas visuais e de sentido entre o que seria entendido por vernacular exégeno e
o vernacular endégeno, aqui estudado, mas também mostrar um pouco sobre como
0 assunto vem sendo tratado em diferentes paises.

Existem diversos projetos que se dedicam a tipografia popular. H&, por
exemplo, o projeto chamado Vernacular Typography (tipografia vernacular, em
inglés) criado pela designer americana Molly Woodward e patrocinado pela Artspire,
programa da Fundagéo para as Artes de Nova York (New York Foundation for the
Arts T NYFA). O objetivo da iniciativa é fcoletar e documentar exemplos desses
simbolos de arte e cultura em desaparecimentod por meio do registro fotografico®
(WOODWARD, 2017).

Para a designer, tipografia vernacular seria qualquer representacao visual da
linguagem, e, ao longo de 15 anos, o projeto vem documentando, arquivando e
compartilhando em seu repositorio online as letras e sinalizagbes encontradas no
cenario urbano. O arquivo ja conta com mais de 10 mil imagens. Woodward visitou
diversos paises com este trabalho, como Irlanda, Inglaterra, Italia, Espanha, Israel e
Japdo. Paises da América Latina também participam dessa trajetoria, como o Chile,
Cuba, Bahamas, e Porto Rico.

Na pagina seguinte, na figura 2, observam-se fotografias referentes a
sinalizacdo urbana em Paris, na Franca, que fazem parte da colecdo de Molly
Woodward. As figuras mostram exemplos de tipografia nas mais variadas
superficies, como placas de rua, encanamentos, letreiros de lojas, nomes de

edificios, e também de simbolos graficos como o desenho de um cigarro com um X

5Tradu<;z§onossa:r”1Thi s website seeks t ampteodfthesevanishingdymidotsc u me nt
of art and culture. o



29

sobreposto, que expressa uma ordem: A pr oi bi do f umar 0. As
suas viagens sao disponibilizadas na pagina online do projeto, nas redes sociais e
em um blog®. Porém, as fotografias ndo estdo comentadas. Ndo ha qualquer texto
explicativo que facilite a leitura do contexto no qual a imagem esta inserida, que
explique o seu proposito para quem desconhece o pais, ndo tem dominio sobre

aquela cultura ou da lingua ali falada.

Figura 2 i Péagina do Vernacular Typography sobre a tipografia na Franga.
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Fonte: WOODWARD, 2017.

Se observarmos a coluna a esquerda da imagem, pode-se perceber que o
projeto registra tipos variados de comunicacdo visual vernacular, como imagens
referentes a letreiros em neon, grafite, sinalizacdes de metrd, fachadas de lojas e
restaurantes, estruturas arquitetdnicas de ferro, impressos, nimeros escritos em
placas de automoveis, dentre outros. Ou seja, para o entendimento do projeto de
Woodward, a tipografia vernacular ndo precisa necessariamente estar vinculada ao
fazer artesanal, manual, ligado a tinta, como acontece em muitos estudos sobre o
tema no Brasil. Ela precisa apenas comunicar atributos culturais de algum lugar.

Também nos Estados Unidos, o Neon Museum (Museu do Neon, em inglés)
foi fundado em 1996, e se trata de uma organizacdo sem fins lucrativos que

coleciona, preserva, estuda e exibe letreiros iconicos da cidade de Las Vegas com

6 Disponivel em: http://blog.vernaculartypography.com/. Acesso em: 27 abr. 2017.
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um propésito de enriguecimento educacional, artistico e cultural (MUSEUM, 2017a).
O museu funciona a partir da colaboracdo da iniciativa privada, bem como de
corporacOes e instituicdes governamentais, sendo que cada peca foi doada ou
emprestada por individuos, empresas e antigas fabricas de letreiros. As mais de 200
pecas em exposi¢cao apresentam histérias que datam desde 1930 até os dias atuais.
A figura 3 mostra a pagina do museu nas redes sociais, que expde fotos e detalhes
historicos dos letreiros e divulga as atividades acolhidas pelo museu, como o0 ensaio
fotografico que pdde ser agendado para o dia dos namorados T que nos Estados

Unidos se comemora em 12 de fevereiro.

Figura 31 Péagina nas redes sociais do Museu do Neon, em Las Vegas, EUA.

Q 7 officialneonmuseumlasvegas HEZIR
THE

n eO n 1,561 posts 36.2k followers 1,019 following

MUSEUM

The Neon Museum % The history of Las Vegas through signage. #NeonMuseum
#NeonBoneyard www.neonmuseum.org

Las Vegas

Fonte: MUSEUM, 2017b’.

Las Vegas é uma cidade noturna; a sua aparéncia de encantamento e
fantasia esta ligada também a uma enorme quantidade de luzes e formas
exuberantes, por isso faz sentido a preocupacdo que se tenha em preservar acervos
histéricos como os letreiros em neon, que ajudaram a moldar e sustentar essa
visualidade. O museu oferece varias atracbes além dos programas educacionais

ofertados, se consolidando como um destino popular para eventos, casamentos,

! Disponivel em: https://www.instagram.com/officialneonmuseumlasvegas/. Acesso em: 25 abr. 2017.
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sessbes fotogréficas, e atraindo filmagens de vérios lugares do mundo. Suas
atividades ultrapassam a fungéo estética 1 relacionada a contemplacéo, ao seduzir o
olhar para a aparéncia i ao apresentar também um potencial dialogo com a
comunidade, de se constituir enquanto um lugar de memoria e de construcédo de
novas experiéncias sociais.

A fim de explorar melhor o assunto, serdo mostrados mais trés exemplos de
museus que compartilham em sua cultura a utilizacdo do neon, mas com sentidos e
formas estruturais diversas. Um destes é o Gods Own Junkyard (Ferro-velho de
Deus, traducdo nossa), localizado em Londres, capital da Inglaterra, ilustrado na
figura 4.

Figura 41 Exemplos de letreiros do museu Gods Own Junkyard, na Inglaterra.

Fonte: Gods Own Junkyard, 2017.

O seu diferencial consiste no fato de que a sua histéria se entrelaca com a da
industria mundial do entretenimento. O seu criador, Chris Bracey, trabalha no ramo
de criacdo de pecas icbnicas ha 37 anos. Durante esse tempo, ele montou, instalou
e colecionoupe-as que j8 fizeram parte de fi
bem fechadoso (1999), e @A f an)®§Gstldtreiras
descartados ao fim da producdo de um filme, ou encontrados nas ruas, Sao
restaurados e postos em exposicdo no museu citado. Além de sua relacdo intrinseca
com a cultura, o vernacular também tem a ver com a experiéncia social que envolve
o fendmeno comunicacional, sendo que 0 imageético construido pela industria

cinematografica faz parte dessa experiéncia.

8 Disponivel em: http://www.godsownjunkyard.co.uk/. Acesso em 13 jun. 2017.

me s
f8br
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Também é importante citar o Neon Muzeum, localizado em Warsaw, capital

da Pol6nia, ilustrado na figura 5.

Figura 51 Exemplos de letreiros expostos no museu Neon Muzeum, na Polénia.

Fonte: Neon Muzeum, 2017.

Inaugurado em 2005, o espaco é dedicado a documentacdo e preservacao
dos letreiros em neon criados durante a era da Guerra Fria (19457 1991). As pecas
exibidas, que somam atualmente mais de 1000 letreiros em neon, tanto tipograficos
guanto iconograficos, datam das décadas 1960 e 1970, quando houve um boom
nessa forma de comunicacdo. Atualmente, a preferéncia por essa forma estética
esta desaparecendo, por isso 0 interesse em preservar este tipo de expressao
cultural e de salvar aspectos de uma meméria cultural®.

Na figura 5, € possivel perceber as diferencas em relacédo ao estilo tipografico
apresentado até entdo. As formas das letras apresentam inclinacées que ndo séo
comuns nos nossos tracos tipograficos amazoénicos. Na pratica, sdo exemplos de
como a cultura influencia o mais simples ato, ou detalhe, de uma forma de
expressdo comunicacional. Também se aponta o uso de elementos de neon
inspirados em icones da cultura polonesa, como a imagem da sereia Syrenka on ul,
que representa a capital Warsaw, e aparece exposta ao fundo da primeira imagem
da figura 5.

o Disponivel em: http://www.neonmuzeum.org/pages/collection.html. Acesso em 13 jun. 2017.
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Na Alemanha, outro museu atua desde 2008. Conhecido como
Buchstabenmuseum (Museu das Letras, em alemao), este ambiciona resgatar
letreiros da decadéncia e monte de sucata, independente da cultura, regido,

linguagem e estrutura material que estes apresentam.

Figura 6 i Pagina inicial do Museu das Letras, na Alemanha.

SERVICE PROGRAM COLLECTION SUPPORT
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JATE OF RECEIPT » 17.04.2009 DATE OF RECEIPT » 17.01.2009 DATE OF RECEIPT » 19.11.2008 DATE OF RECEIPT » 16.05.2012
_OCATION » Frankfurter Tor, 10243 Berlin LOCATION » Alt-Tegel 12, 13507 Berlin LOCATION » Markthalle am Alexanderplatz, LOCATION » Bartningallee 24-26, 10557
31ZE » 154cm tall (Z), 16.5cm deep SIZE » 380cm wide, 82cm tall, 20cm deep Rochstrafe, Berlin Berlin
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1980, reproduction 1999-2000 supporter tubes PRODUCTION » Profil 1
5PECIALS » shop signage PRODUCTION » Profil 1 PRODUCTION » Profil 2 SPECIALS » shop signage
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Fonte: BUCHSTABENMUSEUM, 2016.

A maior parte da colecéo ainda pertence a area proxima a Berlim. Trata-se de
uma iniciativa privada, idealizada por Barbara Dechant e Anja Schulze, que
fundaram uma organizacdo sem fins lucrativos em 2005, com o objetivo de
preservar, restaurar e abrir para o publico a oportunidade de visualizar as tipografias
encontradas. Hoje, 0 museu, que pesquisa e documenta a histéria por tras de cada
letreiro de sua colecdo, bem como a sua manufatura e concepc¢ao tecnoldgica, é
mantido por meio da venda de tickets para visitas ao museu, doacdes, patrocinios e
adeséo de novos membros (BUCHSTABENMUSEUN, 2016).

A figura 6 expde algumas obras pertencentes a cole¢cdo do museu. Observa-
se em que embaixo das imagens se encontram informagfes estruturais e histéricas
sobre os letreiros, como o material utilizado para a sua confeccao, a sua localidade,
o estilo tipogréfico, as dimensdes espaciais, o tipo de fonte, dentre outros. Trata-se
de uma iniciativa recente, mas que aponta para o0 valor que as tipografias
vernaculares tém para aquela cultura, bem como o interesse social sobre o tema.
Poder-se-ia até ir além e dizer que talvez se trate de um exemplo de cidadania, no

momento em que pessoas de determinada comunidade se unem para a preservacao
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de uma forma de comunicacdo que tem um sentido, uma importancia simbolica e
historica para aquela sociedade.

A seguir, serdo mostrados exemplos de design vernacular mais proximos da
materialidade que esta dissertacdo busca pesquisar. Voltando aos Estados Unidos,
mas com outra percepcdo, existe o projeto Sign Painters, que consiste em um
documentario de 2014 que mostra o comércio de pinturas manuais no pais. O filme é
pago e, portanto, ndo esta disponivel na rede. Além dele, o projeto vende as

camisas e um livro dedicado a esta forma de comunicacéo.

Figura 7 7 Pagina nas redes sociais do Sign Painters, EUA.

Jo

@ O

sign_painters | Following || ~
337 posts 45.3k followers 465 following

SIGN PAINTERS This is the official Instagram of "Sign Painters” a documentary and
book examining the trade of sign painting in the U.S.A.
www.signpaintersfilm.com

]‘

Na figura acima, mostra-se a pagina nas redes sociais em que Sao

Fonte: SIGN PAINTERS, 2018,

registradas as pinturas encontradas nas ruas, € 0 processo artistico dos novos
artistas especializados em lettering, escrita utilizada nos letreiros. O projeto foca em
uma nova percepcao da pintura estadunidense, que de popular passou a fazer parte

de um comércio altamente especializado. O documentario ndo se exime de mostrar

10 Disponivel em: https://www.instagram.com/sign_painters/#. Acesso em: 03 fev. 2018.
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as dificuldades enfrentadas pelos pintores de letreiros em frente as novas
tecnologias.

Na Asia, encontrou-se o projeto indiano Hand Painted Type, que se dedica a
preservar a tipografia manual criada pelos pintores que trabalham nas ruas da india.
Trata-se de uma forma encontrada de tornar o trabalho dos pintores de letras
competitivo frente as facilidades trazidas pelas tecnologias de edigcdo e impress&o. E
feita uma documentacdo das tipografias encontradas nos painéis pintados em
rodovias por toda a india, e uma digitalizacdo dessas imagens para que sirvam ndo
como um registro histérico, mas sim como uma ferramenta atual, significativa para o
presente e futuro (TYPE, 2017).

Figura 8 i P&gina inicial do projeto Hand Painted Type, da india.
HANCPAIMTED TYPE.COM

Painters Gallery Howit Works Contribute Contact

X3 [ cole Castro and 5.2K others like this

Fonte: Hand Painted Type, 2017.

O projeto é colaborativo, e funciona da seguinte maneira: o voluntario entra
em contato com o pintor de letras e explica a iniciativa para ele que, se interessado
em participar, desenha o alfabeto, incluindo nidmeros e simbolos, em um banner; a
tipografia € entédo digitalizada, e posteriormente vendida; metade dos lucros retorna
para o0s pintores, e o restante é utilizado para manter o projeto em funcionamento.

Na América Latina, também existem iniciativas que valorizam essa forma de
comunicacdo. Por exemplo, no Chile, o projeto Mano Suelta surgiu em 2013 com o
objetivo de registrar visualmente os letreiros urbanos feitos a méo, além de por em
voga o exercicio do pintor de letras. Mano Suelta possui um carater colaborativo e

sem fins lucrativos, catalogando essas imagens para as futuras geracoes.
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Figura 91 Pagina inicial do projeto Mano Suelta, do Chile.

MANov MANO SUELTA BROYEGHS) BLOG TALLERES CONTACTO
SUELTA®

Fonte: Mano Suelta, 2016.

O Mano Suelta desenvolve oficinas, e possui um blog em que reune
informacdes sobre a tipografia popular na América Latina e em outros continentes,
mostrando o trabalho de pintores de letras do Peru, Bolivia, Costa Rica e Brasil, por
exemplo. O blog € atualizado com frequéncia, o que permite deduzir que o projeto
esta ativo e com constantes contribuicfes aos leitores e pesquisadores interessados
nessa forma de comunicacdo. E interessante apontar que o projeto possuiu
diferentes fontes de inspiracédo: o Hand Painted Type da India, citado na pagina
anterior; o Sign Painters, dos Estados Unidos, citado na pagina 34; e o
Populardelujo, da Colébmbia, que sera visto em seguida.

O colémbiano Populardelujo foi fundado em Bogoté por Juan Esteban Duque,
Roxana Martinez e Esteban Ucrés em 2001, e ja faz quinze anos que o projeto atua
na investigacao e divulgagéo das tipografias vernaculares locais, reivindicando uma
valorizagdo dessa arte. Trata-se de uma iniciativa consolidada, que conta com
exposicoes realizadas, livros publicados, palestras, conferéncias, oficinas e produtos
derivados como cartbes postais, albuns fotogréaficos, dentre outros. A sua atuacao
ndo fica restrita apenas & Coldémbia, se espalhando pela América Latina; no site'*
constam informacdes de uma oficina intitulada Taller de pintura picotera, que ocorreu

em fevereiro de 2017 no SESC Pompeia, em S&o Paulo, no Brasil, por exemplo.

! Disponivel em: http://www.populardelujo.com/latinossomos. Acesso em: 26 dez. 2017.
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Figura 101 P&gina inicial do site do projeto Populardelujo, da Colémbia.

" =
?0’”[”2? Jé/ HOME PROYECTOS ¢QUE ES POPULARDELUJO? CONTACTO
N— = 5

Ellibro estrella'de Populardelujo

;QUIENES SON
NUESTROS
PINTORES?

VER MAS

Fonte: PopulardeLujo, 2017.

Acima, a pagina inicial do projeto, que mostra uma pintura de um ser mitico,
uma sereia, junto a diversas outras criaturas aquaticas. Na chamada, a pergunta
Aquem S«0 Nossos pintores?0 Pepulardelujeflteate 0 o
aos artistas e ao trabalho que é realizado por eles.

No Brasil, também florescem iniciativas que se interessam pelo tema,
desenvolvendo desde estudos académicos, e exposicbes ao longo do pais até
projetos tipograficos baseados na tipografia popular buscando visibilizar essa pratica
comunicacional. Algumas dessas iniciativas ja foram descritas em trabalhos
anteriores (FINIZOLA, 2010; PEREIRA, 2014), por isso serao trazidos aqui projetos
recentes ou significativos no panorama do design vernacular nacional.

Em Pernambuco, a dissertacdo de Fatima Finizola (2010) rendeu frutos e se
transformou em um projeto, contemplado pelo edital do Fundo de Incentivo a Cultura
do Estado de Pernambuco, e consequente livro chamado Abridores de Letras de
Pernambuco. Durante cinco anos, o projeto realizou um mapeamento dessa forma
de comunicacdo popular e por meio de uma pesquisa visual em varias cidades do
Estado de Pernambuco. A pesquisadora se concentra nos letreiros populares e na
profissdo de pintor letrista da regido Nordeste. Além disso, Finizola tem atuado em
outros projetos tipogréaficos ao longo da ultima década.

Também no ambito académico, Emerson Nunes Eller defendeu em 2014 a
dissertacdo de mestradoiLet ras do coti di ano: a tipogra
Bel o Hori zont e 0s, eamyueMllen estuda ® éenéaneno da pintura de
letras na regido Sudeste do Brasil, através de registro fotografico e entrevistas com
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profissionais da &rea. O objetivo da pesquisa’? foi discutir a relacdo do homem com
a cidade por meio desse elemento tradicional no cenério urbano.

Em Santa Catarina, existe desde 2016 o projeto chamado Pintores de Letras,
idealizado pelo professor Rafael Hoffmann e pela estudante de publicidade Nicole
Castr o, g tesgatdr @ satorzar O oficio dos pintores de fachadas, muros,
faixas e cartazes [...] visa também a valorizacdo e o fortalecimento de elementos
culturais e da memoria grafica popular catarinense6 ( HOFF MANN, 2016)
realizam um registro visual dessas pinturas e as compartiiham em suas redes
sociais, além de buscarem desenvolver produgdes audiovisuais, exposicdes

fotogréficas e producdes cientificas.

Figura 111 P&gina inicial do projeto Pintores de Letras, em SC.

PINTORES _P£ LETRAS O Projeto Documentario Registros Apoie Blog NaMidia Contato

*
REGISTROS

Vocé pode acompanhar mais registros seguindo nosso perfil no Instagram: @pintoresdeletras.

18/Do "

Pular :
eB&".}fl ar

OBR’G“DO

ENTRADA

Fonte: HOFFMANN, 2016.

O projeto é independente e precisa de apoio, patrocinio e voluntarios para
realizar suas atividades. Atual ment e, |l an-
pinturas de mensagens de paz do pintor de letras Martins Ramos, como uma forma
de ajudar o artista catarinense a realizar seus sonhos de construir um espaco para
criancas brincarem em lIcara, cidade de Santa Catarina.’®* A venda da fonte sera
revertida para o pintor, para ajuda-lo nessa causa. Além disso, o projeto mapeou
outros projetos nacionais que se dedicam ao tema do design vernacular, conforme

se pode ver abaixo:

12 Disponivel em: https://goo.gl/5MPkbH. Acesso em 26 nov. 2017.
13 Disponivel em: https://goo.gl/d7JCye. Acesso em 26 nov. 2017.
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Figura 121 Projetos nacionais dedicados ao design vernacular.

BLEISTROS DL s pintoresdeletras « Following
LETREIRAMENTOS . , -
VERNACULARES Bt gt Ales 5 e et
PLLO BERSIL inspiracdo para a criacdo do Pintores, e

servem de inspiracdo todos os dias. @

Confira abaixo alguns desses projetos e quais
suas areas de abrangéncia. Tem algum
projeto similar na sua cidade? Marque nos

comentérios. @
o) e

#pintoresdeletras #braziliantypes
#braziliandesign #lettering #caligrafia
#vernacular #tipografia #design
#designgrafico #graphicdesign #santacatarina
#sc #typography #typecollect #thedailytype

Q

o #letters #tipografiavernacular #letrismo
#handlet‘tering #tipospopulares #signpainting

- Letras Q Flutuam (PA) Q thalpeicd

- Tipos Tipicos (MA)

-Abridores de Letras (PE)

-Vivernacular (MG) ® Q A

-Vernaculando (RJ) Q 68 likes

- Pintores de Letras (SC) o

- Letras de Rua (RS)

Fonte: Pintores de Letras, 2018,

A figura 12 mostra, além de si, outros seis projetos usados como fontes de
inspiracdo. Sao eles: Letras de Rua, em Santa Catarina; Vernaculando, no Rio de
Janeiro, Vivernacular, em Minas Gerais; Abridores de Letras, em Pernambuco,
citado anteriormente; Tipos Tipicos no Maranhao; e o Letras Q Flutuam, no Para,
representando a Amazbdnia nesse contexto de estudos e projetos sobre
letreiramentos vernaculares.

Isso quer dizer que, na Amazobnia, além do presente trabalho, existe um
projeto voltado para o estudo das letras pintadas nos barcos da regido i de cunho
artistico e contemplativo i chamado Letras Q Flutuam. Patrocinado pelos programas
Amazoénia Cultural do Ministério da Cultura e RUMOS Itad Cultural, o projeto vem
realizando diversas atividades relacionadas a industria criativa em conjunto com 0s
abridores de letras, desde exposi¢des, venda de produtos artesanais com teméticas

regionais (como sacolas, cadernos e imés de geladeira), minicursos, dentre outros™®.

1 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BeSkjhpHI4Z/?taken-by=pintoresdeletras. Acesso em:
23 jan. 2018.

5Pergunto-me se essas atividades n«o estariam rela
tém sua origem na criatividade individual, habilidades e talentos que tém potencial de riqueza e

c

onadc
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Figura 131 Pagina inicial do Letras Q Flutuam, no PA.

'Q‘ HOME 0 PROJETO ETAPA MARAJOD BLOG CONTATO

Fonte: MARTINS, 2017.

A figura 13 mostra a pagina inicial do projeto, que logo expde o seu objeto de
estudo a partir da fotografia de um abridor de letras e de seu trabalho pintado na
proa de um barco amazénico. Ao fundo, é possivel perceber o material de trabalho
do pintor, suas tintas e pincéis, enquadrados em um cenario cercado pela natureza.
Ha também o destaque para a pintura vernacular, a escolha tipogréfica e
abundancia de detalhes que marcam esse fazer popular.

Segundo informacdes disponiveis no site'® (MARTINS, 2017), a etapa Belém,
realizada na capital, e em Barcarena, Abaetetuba e Igarapé-Miri, ocorreu nos meses
de julho e agosto de 2014, enquanto que a etapa Marajo foi iniciada em abril de
2017. 0 document8rio intitulado dAMaraj - das
Amaz!nia Marajoarao foi finalizado e aprese
nas seis cidades marajoaras onde ocorreram as gravacoes: Breves, Curralinho, Sao
Sebastido da Boa Vista, Ponta de Pedras, Salvaterra e Soure. A exibicdo do
documentario em Belém ocorreu nos dias 22 e 25 de julho. No cenario nacional e
internacional, o documentario ja foi exposto em diversas cidades como Macapa

(Amapa), Caruaru (Pernambuco), Sdo Paulo (Sao Paulo), assim como em Lisboa,

cria-«o de empregos atrav®s da gera-«o e da explor
2008). Fazem parte deste conceito eixos como a Propaganda, Arquitetura, Artesanato, Design,

Design de Moda e Artes Visuais.

'8 Disponivel em: https://www.letrasgflutuam.com.br/. Acesso em: 26 dez. 2017.
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em Portugal. O projeto também foi reconhecido pela revista francesa Imprimerie
Rimbaud®’.

Além de letreiros, estruturas em neon ou sinalizacbes urbanas, estudos
mostram que o vernacular se materializa no Brasil, sobretudo a partir do desenho
artesanal, do lettering manual dos pintores de letras (DOHMANN, 2005; DONES,
2005, 2014; FINIZOLA, 2010). Nesse contexto, torna-se mais dificil manter o registro
e a histéria dessas pinturas em museus e afins, por exemplo, ja que o seu material
fisico, corporizado nas ruas em paredes e muros, tem menor durabilidade e alcance
geografico. Isso ndo diminui, contudo, sua dimensdo simbdlica e comunicacional,
nem a sua relagdo com a cultura. Isso apenas significa que sdo necessarias formas

criativas de abordagem para os estudos desta pratica comunicacional no pais.

2.2 Odesign como processo comunicacional

Este trabalho € produto de um estudo interdisciplinar. Trata-se de uma
pesquisa que precisa se debrucar sobre diferentes campos tedricos, vindos da
sociologia, antropologia, historia, design e, ndo menos importante, da comunicacao,
area na qual o trabalho se concentra. Talvez seja 0 caso de enxergar a relacdo entre
as diferentes disciplinas, tais como Comunicacdo e Design, Comunicagdo e
Sociologia, como uma relagéo de interfaces conforme sugerido por Braga (2011b),
questionando-se o que ha de comunicacional nessa interface?

Nesse sentido, no estudo realizado por Braga sobre uma analise geral do
campo comunicacional (2011b, p. 64), o autor via quatro possibilidades de recorte do
objeto no campo da comunicacédo. Uma delas tratava de ver o objeto a partir de um
holismo, no qual tudo seria comunicacdo, por conta da presenca constante da
guestdo comunicacional nas diversas areas de conhecimento. O inverso seria o de
escolher, selecionar angulos e objetos especificos, porém correndo-se 0 risco de
determinar como objeto fendmenos baseados em preferéncias pessoais, excluindo
outros fenbmenos tdo importantes quanto.

A terceira possibilidade de recorte do objeto teria a ver com a visao de que o

objeto da Comunica-«o0 fiseria toda e Qwal qu

o Disponivel em: https://goo.gl/440NPJ. Acesso em: 23 jan. 2018.
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mel hor: o que h8 de propriamente Oconvers
pr8ticas interativas) nas diversas instonc
2011b, p. 65). A quarta forma de ver o objeto da comunicacao seria relacionada aos

meios de comunicacdo, a midia, ainda com um enfoque noS processos
comunicacionais.

Atualmente, o autor sugere que o0 objeto da comunicagao seria formado por
processos caracterizados por uma perspectiva comunicacional, ou seja, um esforgo
em perceber os processos sociais em geral pela otica da comunicagdo. Dessa
forma, a interacdo social consistiria e m rdcpessos simbdlicos e préaticos que,
organizando trocas entre os seres humanos, viabilizam as diversas acdes e objetivos
em que se veem engajados [...] e toda e qualquer atuacdo que solicita
copartici pa- «olp. (6B &AIG Aestarzd domtato, seja este solidario
ou conflitivo.

Isto significa que o0s objetos estudados no campo comunicacional nao
pertencem apenas a area da comunicacao; de fato, muitos estudos classicos sobre a
area vieram de disciplinas do conhecimento préximas, como a sociologia e a
antropologia i no sentido de que comunicacao ultrapassaria os limites dos meios de
comunicacdo, sendo compreendida como um processo que envolve trocas
simbdlicas e a prépria cultura. O que vai garantir que o estudo feito € comunicacional
acaba sendo a abordagem, o viés que se procura encontrar, as perguntas e a forma
de ver e encarar o objeto pesquisado.

Nas palavras de Braga, Aum dowdaobjstea 0s d
comunicacional mais amplo que o0s processos mediaticos é o de que, nos espacos
sociais mais difusos, se perca a especificidade de nosso enfoque, diluido na questao
cul t ur abl po74) Aditd-se aqui, contudo, na importancia de se dar atencéo
a0s processos comunicacionais que extrapolam os contetdos do meio midiatico, que
se baseiam em formas distintas de suprir necessidades comunicacionais e que
mostram outras formas de trocas simbdlicas e experiéncias sociais. Acredita-se que
o0 homem é tdo importante quanto o objeto ou a pratica social em si.

Nesse sentido, e em proximidade ao pensamento do antropologo italiano
Canevacci, acredita-se que, por conta da familiaridade produzida pela comunicacao
e para tentar compreender este fenbmeno, & preciso aventurar-se em novos

territrios transdisciplinares, aplicando pilhagens e furtos que abalam os tradicionais
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confins discipl i npercebgnalo tdmb&O que a Emunicadad é
di al - @i em, péirguntar e responder3/). um dar e r
A critica ao processo tradicional de comunicagdo i isto €, uma mensagem
que viaja de uma fonte por um canal até um receptor que a decodifica T
ressalta as possibilidades reversiveis. A viagem é bidimensional. O receptor
ndo é unicamente um objeto, mas também outro sujeito que se comunica e

interage com uma fonte. A comunicacdo viaja nhas duas direcbes
(CANEVACCI, 1997, p. 43).

Assim, afasta-se aqui de uma compreensdo da comunicacdo enquanto um
instrumento, e sim como uma prética cultural, que precisa ser abordada em sua
complexidade. No caso deste trabalho, ainda existe a necessidade de iobser var
como a cidade se comunica com os seus edificios, ruas, insignias, lojas, e com o
fluxo de um tr8fego insaci 8v ®lgoe QarevalttE VACC
compreende por cidade, tomaremos aqui por lugar de acordo com Santos (2006) i
conforme sera abordado no tépico seguinte. Em outras palavras, € preciso perceber
de que forma a vida social toma forma no lugar que esta sendo pesquisado, por
exemplo, nos interessa saber como o cenario das ilhas amazoénicas pertencentes a
Regido Metropolitana de Belém se comunica com o0 seu entorno, tanto em relacéo as
pessoas quanto com os patrimdnios materiais e imateriais.

Por fim, dentro desta discusséo interdisciplinar, ndo se pode esquecer
também da relacdo fundamental entre comunicacédo e design. Sobre o assunto, 0
filosofo Vilém Flusser refletiu sobre as imagens e artefatos criados pelo homem,
elaborando assim as bases para uma filosofia do design e da comunicagao visual.

Para ele, ambos constituiriam frutos de um processo de codificacdo da experiéncia,
no qual todo artefato, todo objeto, seria produzido por meio da acéo de dar forma a
matéria segundo uma intencéo, um proposito.

De acordo com o autor, fla comunica-«o
Baseia-se em artificios, descobertas, ferramentas e instrumentos, a saber, em
simbolos organizados em cédigo s 6 ( FLUSSER, 2013 ,ummgadigo8 9) ,
seria Aum sistema de s2mbolos [cuj o] obj et
homens. [ .. . ] [ por gque oernmtelm,eredisa gar tancsensda A me ¢
ao mundoo ( FL USSE Rirata-2e0d& 3m propesso art#i€la) porque se
distancia do carater animal, natural da vivéncia humana. Para ficar mais claro,

observe o paragrafo abaixo:
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O carater artificial da comunicagdo humana (o fato de que o homem se
comunica com outros homens por meio de artificios) nem sempre é
totalmente consciente. [...] Os cddigos (e os simbolos que os constituem)
tornam-se uma espécie de segunda natureza, e 0 mundo codificado e cheio
de significados em que vivemos (0 mundo dos fenbmenos significativos, tais
como o anuir com a cabeca, a sinalizacdo de transito e os méveis) nos faz

esquecer o mundo da fAprimeira naturezabo.

Isso significa dizer que o homem cria e habita um mundo codificado em
paralelo com o mundo natural, onde simbolos, codigos, signos acabam tornando-se
naturalizados, por vezes obscurecendo
humana tece o véu do mundo codificado, da arte, da ciéncia, da filosofia e da
religi«oo (2013, p. 91), <concei tumanadeuda
sentido ao mundo. A escrita, a linguagem, o design, a comunicacdo, 0s meios de
comunicacdo e a industria do entretenimento se apoiam sobre esse universo de
significagfes. Ainda de acordo com o autor, os estimulos sensoriais ndo devem ser
confiados inteiramente, porque se aprende culturalmente a ver, a enxergar, esse
mundo T ou seja, a imagens precisam ser interpretadas.

Flusser ndo € muito otimista em relacéo a esse processo. Para ele, a base de

toda a cultura ® a ft ermra pot meicada tkenologia) daa n ar

maqui na-«00 (2013, p . 14) . £ aqui gue
possibilitar a manutencdo deste mundo codificado através da unido entre arte e
técnica, da substituicio do natural pelo artificial (2013, p. 184). E claro que os
estudos sobre os fendmenos sociais ndo precisam ser tdo absolutos, nem tao
radicais. Mas, acredita-se, contudo, que o pensamento de Flusser pode ser (til para
a compreensao de experiéncias atuais que envolvam a comunicacédo, o design e 0s
cbdigos de sentidos presentes na vida social. Por exemplo, ao falar sobre o uso das
cores nos dias atuais:
Nosso entorno é repleto de cores que atraem a atencdo dia e noite, em
lugares publicos e privados, de forma berrante ou amena. Nossas meias e
pijamas, conservas e garrafas, exposicbes e publicidade, livros e mapas,
bebidas e ice creams, filmes e televis@o, tudo se encontra em tecnicolor.
Evidentemente ndo se trata de um mero fendmeno estético, de um novo
festil o art2sticood. sighice algoeX ginalovermetho
guer ctopder e o verde berrante damse!
Somos envolvidos por cores dotadas de significados; somos programados
por cores, que sdo um aspecto do mundo codificado em que vivemos. As

cores sdao o0 modo como as superficies aparecem para nés (FLUSSER,
2013, p. 128).

E interessante como o autor desloca o tema de uma fundamentacio apenas

estética para algo que possui um sentido, um significado social, a0 mesmo tempo
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em que contextualiza o cendrio em que vivemos 1T uma realidade em que as
superficies, as imagens, passaram a ter lugar de destaque na vida cotidiana. E por
esse rumo que o presente trabalho segue, compreendendo que os fendmenos nao
apenas existem, eles existem com um motivo, com um propoésito, seja ele subjetivo,
cultural, econémico, politico, dentre outros. E que, para compreendé-los, faz-se
necesséaria uma visao pautada na interdisciplinaridade, com a consciéncia de que a
realidade € muito mais complexa do que as teorias, e que se pode tentar interpreta-

la, mas nao reduzi-la ou explica-la.

2.3 Belém e suas ilhas: Caratateua, Cotijuba e Mosqueiro

Por conta da natureza desta pesquisa, torna-se necessario abordar um pouco
sobre o que este trabalho entende por lugar. Nas palavras do geografo Milton
Santos, icada | ugar ®, "’ sua maneira, 0O mundo
irrecusavelmente imerso numa comunhdo com o mundo, torna-se exponencialmente
di ferente dos demaiso (SANTOS, 2006, p . 21
como a globalizacdo e do contato que os lugares tém com outras localidades, essas
trocas simbdlicas ndo apagam, totalmente ou completamente, marcas e processos

sociais locais.

Existe uma resist°ncia. Afinal de cont a
passi vo, mas como gl obal mente ativo. [ .. . ]
(SANTOS, 2005, p. 163). Porissofala-s e na fApossi bilidade, no

uma histéria de acgbe s gue seja diferente do projetc
(SANTOS, 2005, p. 163). Ou seja, o lugar e as pessoas que ali vivem tém uma

agéncia que deve ser respeitada e levada em consideracdo. Trata-se de tentar
encontrar uma relagcdo mais horizontal e igualitaria entre os projetos exdgenos e as
necessidades endogenas, entre setores sociais mais abastados e menos
privilegiados; e a comunicacgao faz parte deste processo.

Para o geografo, a comunicacdo apresenta uma forte fundamentacdo na
intersubjetividade, na maneiracomoise constroem e refazem o0s
um processo incessante de intera-«o00AfAESANT
mundo ganha sentido por ser esse objeto comum, alcancado através das relacdes

de reciprocidade que, ao mesmo tempo, produzem a al teri dade e a
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(SANTOS, 2006, p. 214). Até porque, dentro de um mesmo lugar, convivem
diferentes modos de se enxergar a realidade social, e diferentes temporalidades.
O lugar é o quadro de uma referéncia pragmatica ao mundo, do qual lhe
vém solicitagBes e ordens precisas de a¢fes condicionadas, mas é também
o teatro insubstituivel das paixdes humanas, responsaveis, através da agdo

comunicativa, pelas mais diversas manifestagfes da espontaneidade e da
criatividade (SANTOS, 2006, p. 218).

Isso envolve expressdes comunicacionais que se inspiram nas suas raizes
culturais, como o design vernacular. E preciso lembrar que as pinturas populares
fazem parte de um contexto social que convive ao lado de um contexto
comunicacional e tecnolégico hegemanico.

Milton Santos estuda os fenbmenos urbanos que envolvem a cidade e a

convivéncia conflitiva entre setores sociais, sem recair em um dualismo simplificador.

Ele explica, por exemplo, que entre as populagcdes menos abastadas, o quadr o

ocupacional ndo é fixo: cada ator € muito moével. Essas metamorfoses do trabalho

dos pobres nas grandes <cidades <cria o
tropical 60. ( SANTIOZR0). Tata-6e6de urpa. dendristdacao da

versatilidade do comércio informal, do modo como pessoas encontram formas

diversas de se inserir no processo produtivo do lugar em que vivem.

Sugere-se aqui que o design vernacular é uma pratica cultural desenvolvida
por aqgueles que Milton Santos denomina
durante muito tempo, foram vistas como detentores de um conhecimento menor
qgquando comparados com especialistas T geralmente vindos de fora do lugar.
Desenvolvia-se assim uma relagcéo desigual, informacional, uma mera reproducéo de
conhecimentos. Pode-se pensar na histéria da Amazénia, e como até hoje a sua

relacdo com outras regides brasileiras se da desta maneira verticalizada. Em contra

que

de

partida, 0s Ahomens velozesoO seriam aquel

econdmico, politico, comunicacional. Como salienta o autor,

Durante séculos, acreditaramos que os homens mais velozes detinham a
inteligéncia do Mundo. A literatura que glorifica a poténcia incluiu a
velocidade como essa forga magica que permitiu a Europa civilizar-se
primeiro e empurrar, depois, a "sua" civilizagdo para o resto do mundo.
Agora, estamos descobrindo que, nas cidades, o tempo que comanda, ou
vai comandar, é o tempo dos homens lentos. Na grande cidade, hoje, o que
sedaétudoaocontrario A f or - a ® (GANTOS, 20e6np 228).0

Ou seja, entender os processos sociais na atualidade também significa trazer

tona a realidade dos homens Al ent os o,

S

u e
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se comunicar e de expressar sua arte. Criar um espaco onde vivéncias, como a
amazonica, em sua diversidade, sejam valorizadas e conhecidas para além de suas
fronteiras. A f icultard, fomna decconmunicagiq do fndividuo e do
grupo com o universo, € uma heranca, mas também um reaprendizado das relacdes
profundas entre o0 [(SANTOS 2096, p. 224)eEm um enundotem
que as diferencas sociais existem e s&o marcadas por conflitos, i a s Ci
crescentemente inegalitarias, tendem a abrigar, ao mesmo tempo, uma cultura de

massa e uma cultura popular, que colaboram e se atritam, interferem e se excluem,

dade.

somam-se e se subtraem num jogo dial ®t iPoro sen

isso a importancia de se mostrar os diferentes pontos de vista sobre o lugar, tanto o
seus aspectos mais eruditos quanto as suas caracteristicas mais populares.

Explorando um pouco sobre o lugar na Amazénia, é interessante observar os
estudos sobre cidade do professor Saint-Cl ai r da Trindade J
partir de uma tipologia das pequenas cidades, a forma como as mesmas se situam e
interagem com seus respectivos entornos geograficos, marcados pela
presen-a/aus°®°ncia da florestao (2013,
econdmicos, sociais, ecolégicos, ludicos, dentre outros.

Sendo assim, Saint-Clair propde a discusséo sobre os tipos ideias a que ele
denomina de fAcidades na e da florestao,
as Aci dades na florestao S «O0 Aaquel a
principalmente as demandas externas a regido, fazendo do ecossistema florestal um
elemento de pouca IiIintegra-«o aos novos Vval
Tratam-se de cidades que surgiram inicialmente com o processo de modernizagao
trazido pela Ditadura Militar (1964 7 1985), e que estdo envolvidas em atividades de
extracdo mineral, agropecuaria, madeireiras e outros processos Vvoltados a
exportacao, por exemplo.

Em contrapartida, as nfnci dades da
caracteristicas de pequenas cidades, associadas a circulacdo fluvial e com fortes
elos em relagdo a dindmicadanat ureza e ~ vida rur al
JUNIOR, 2013, p. 06). Referem-se as cidades tradicionais amazobnicas, que
geralmente possuem uma temporalidade mais lenta, atividades proprias de
subsisténcia, e uma relacdo mais proxima com o0 seu entorno.

Longe de serem caracterizagbes duras e totais, esses tipos ideais acima

coexistem, em maiores ou menores medidas, nas cidades amazoénicas; ou seja, hao

Yani o

p . C

S C |

ores

n«o
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h& uma linearidade historica perfeita (2013, p. 08 - 09), em que um tipo de cidade
acaba e o outro comecga, mas sim processos hegeménicos de colonizacao e também
processos de resisténcia cotidianos, que culminam em diferentes modos de viver
encontrados no espaco amazonico. Sobre este assunto, o autor complementa:
Por toda a regido, € comum, entretanto, reconhecer a presenca de cidades
tradicionais, mas inseridas em diferentes processos de transformacdo que
Ihes conferem um carater hibrido, em que permanéncias de formas e
contelidos se mesclam a elementos de mudancas mais recentes e onde ha

ainda certo predominio de populacdes nativas da regido (TRINDADE
JUNIOR, 2013, p. 16).

Isso permite refletir sobre a complexidade das cidades amazénicas, desde o
seu processo de formacdo ao modo como elas se articulam hoje. Uma das
caracteristicas dessas cidades ribeirinhas € que o rio € vivenciado de forma plena,
Acomo fonte de recursos e de representa-»e
como espaco de uso domestico e de pratica de atividades ludicas, e, ainda, como
elemento de |l azer e de cont e mpb.d6).€passivelT RI NLC
perceber essa relagéo na Illha de Cotijuba, estudada neste trabalho, e em diferentes
medidas nas ilhas de Mosqueiro e Caratateua, como sera visto ao longo da
dissertacao.

Esta pesquisa se concentra em trés ilhas pertencentes ao Municipio de
Belém, conhecidas como Caratateua, Cotijuba e Mosqueiro. Elas estao inseridas em
um contexto maior i a Regido Metropolitana de Belém, que compde uma das seis
mesorregibes do Estado do Pard, possuindo uma populacdo de 2.275.032
habitantes, 30% do total estadual. Atualmente, esse territério engloba os municipios
de Belém, Ananindeua, Marituba, Benevides, Santa Isabel, Santa Béarbara e
Castanhal (IPEA, 2014), estendendo-se ao longo da BR 316.

Nesta conjuntura, 0 municipio de Belém conta com uma populacdo de
1.393.399 habitantes, em uma &rea que corresponde a 1.059.458 km? (IBGE, 2010).
O municipio é composto por oito distritos: Belém, Bengui, Entroncamento, Guama,
Icoaraci, Mosqueiro, Outeiro e Sacramento (IBGE, 2016), sendo que, ao municipio,
estariam incluidas de 39 a 43 ilhas, dependendo da fonte consultada (QUARESMA,
2006, p. 230; GUERRA, 2006, p. 205). Abaixo, 0 mapa do municipio de Belém, com

destaque para os locais estudados.
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Figura 141 Mapa de localizacao da area de estudo municipio de Belém, PA.
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No munic2pio de Bel ®m Ao mundo das 89
habitantes. As ilhas assumem um papel de destaque no cotidiano do mundo
ocidental, seja como polos de abastecimento, seja como &reas estratégicas em
tempos passadoso ( QUARESMA, 2006, p . 230) .
experiéncias sociais que perpassam a sua relagdo com as aguas. Por isso, cita-se
aqui o Estuario do Guajara’®, cujas margens circundam o municipio e impactam nas

pr 8ticas sociais e culturais | ocais. Os &est

® O material foi desenvolvido pela estudante de graduacdo do curso de Oceanografia da

Universidade Federal do Para para compor a pesquisa em 24 de abril de 2017.

Y Est u8rio ® fAum corpo dobé8&gua parcial mente encerr al
provenientes de rios e coOrregos fluem até o oceano e misturam-s e com a 8gua salgad:
(BRAZ, 2006, p. 45).
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[...] fundamentais nas relacdes entre essas cidades ribeirinhas. Os inUmeros portos e

trapiches encontrados na cidade de Belém representam uma experiéncia singular da
dindmica soci al , econ*mica e culturalo (CASTR
entorno.

Sem contar a importancia das embarcacdes para a mobilidade das pessoas
que vivem na regido i € por meio dos barcos que, geralmente, elas vao as escolas,
garantem seu sustento, visitam uns aos outros. Pode-se dizerquefia 8gua ® o0 e
ligacdo entre o vasto arquipélago e o continenteo (QUARESMA, 2006, p. 232),
compondo um cenério formado por praticas endogenas da regido, apoiadas em um
saber tradicional que guia essa relacao entre homem e natureza.

Assim, a pesquisa busca pensar a comunicacdo em algumas localidades
situadas neste espaco e em suas tradicbes. Cotijuba, Caratateua (Outeiro) e
Mosqueiro, destacadas no mapa com a cor amarela, sao lugares de importante foco
turistico, que compartilham proximidades geogréficas, politicas, sociais e culturais.

A ilha de Mosqueiro consiste em um distrito administrativo, e o seu nome
possivel mente se originou da arftpelgsandipsr §t i ¢
tupinambas que habitavam a ilha. Com aproximadamente 27 mil habitantes, possui
uma area de 212 km?, 17 km de praias de agua doce, e esta localizada a 32 km de
distancia da capital de Belém (QUARESMA, 2006, p. 231; BELEMTUR, 2017). Antes
de 1976, o acesso a ilha era feito por meio de navios ou balsas, mas a ilha ficou
mais acessivel a populacdo depois da inauguracdo da ponte Sebastido R. de
Oliveira, hoje a principal via de acesso ao local, o que permitiu a criagéo de linhas de
Onibus que realizam o trajeto de Belém para Mosqueiro a um preco popular.

20 Moqueio se trata de uma técnica tradicional que visa a conservagdo da carne da caga ou do
pescado.
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Figura 151 Fotos diversas da ilha de Mosqueiro, Belém, PA.
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Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2015.

Acima, a figura 15 consiste em fotos retiradas ao longo da ilha, que mostram
o clima ameno, tranquilo que paira no lugar durante a semana e em baixa estacéao,
bem diferente da agitagdo dos fins de semana e feriados. A primeira foto mostra a
Capela do Sagrado Coracao de Jesus, na praia do Chapéu Virado. A capela esta
situada proxima ao Centro de Atendimento ao Turista, aos hotéis, prédios,
residéncias, restaurantes, quadras de esportes e outros espacos de sociabilidade
que acompanham a trajetéria da orla de Mosqueiro i que se localiza ao longo da
Avenida Beira-Mar. A foto da direita expde barracas de restaurantes e bares
estabelecidos na praia do Farol. A terceira foto, a esquerda e abaixo, apresenta o
centro historico de Mosqueiro, préximo ao que se chamada popularmente de Vila, e
mostra o comeércio local durante uma quinta-feira. Esse espago concentra a venda
de produtos como o acai, aléem de concentrar agcougues, panificadoras, bares, lojas
de confeccdes, lojas de conveniéncia, barbearias, dentre outros. A praia ilustrada na
altima imagem possui o nome de Sao Francisco, um lugar que apresenta um suave
movimento em suas ondas de agua doce e menor fluxo de pessoas, quando em
comparacao a outras praias, como a praia do Murubira (que recebe os trios elétricos

durante o carnaval, por exemplo).



52

Mosqueiro possui um enorme Viés turistico, seja pela sua orla que segue ao
longo de vérias praias, como o Murubira, Chapéu Virado e Praia do Farol, seja pelos
casarfes antigos que datam da época do ciclo da borracha (final do século XIX), ou
pela chamada Vila, correspondente ao centro de Mosqueiro, que acolhe a Praca da
Matriz (onde se vendem as famosas tapiocas da ilha, bem como artesanatos
diversos), o Mercado Municipal, a rodoviaria e o porto, dentre outros. A Vila e os
demais constituem espacos de sociabilidade, nos quais as pessoas se encontram
para relaxar, e onde também acontecem atividades culturais como festivais de
musica e apresentacdes juninas, shows e queima de fogos, dentre outros.

Outra localidade estudada € Cotijuba, que na lingua tupi si gni fi ca A"
dour adao, uma met 8fora ° argila amarel ada
(MONTEIRO, 2012). O local esta localizado a 22 km de distancia do centro de
Belém, e possui uma area de 15,95 km? (QUARESMA, 2006, p. 231), onde é
praticada a pesca de subsisténcia, o extrativismo e a agricultura. Ha cerca de trinta
anos a ilha foi transformada em Area de Protecdo Ambiental, obrigando assim a
preservacdo de sua fauna e flora e ali tornando proibida a circulacdo de veiculos
motorizados (BELEMTUR, 2017). A ilha possui duas avenidas principais: a Avenida
Magalhdes Barata, que liga a extensao horizontal da ilha, indo do porto até a praia
Vai-Quem-Quer, passando por longas extensbes de mata;, e a Av. Jarbas
Passarinho, que abriga um intenso comércio e termina na Praia do Amor, lugar para
guem procura um divertimento mais tranquilo.

A figura 16 exp0e fotografias do cotidiano da ilha. A primeira imagem mostra a
visdo da orla de Cotijuba de dentro do navio da Prefeitura (que faz o translado
Icoaraci-Cotijuba), proximo ao porto Antdnio Tavernard®'. Ao fundo, podem-se ver as
ruinas do antigo presidio, escondida por entre as arvores. Em frente as ruinas da
prisdo, existem barracas que vendem refei¢cdes, como o café da manha, e produtos
diversos como chapéus e Oculos de sol, assim como sdo comercializados os bilhetes
de retorno a Icoaraci. Além disso, € comum encontrar uma fileira bondinhos
aguardando a chegada dos turistas para leva-los a diferentes praias da ilha. Ha

alguns anos, era comum ver as carrocas e 0s bondes sendo puxados por animais

L Antdnio Tavernard (1908 i 1936), nascido na antiga Vila de Sao Joao do Pinheiro, onde hoje é
Icoaraci, foi um poeta e dramaturgo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/1908
https://pt.wikipedia.org/wiki/1936
https://pt.wikipedia.org/wiki/Poeta
https://pt.wikipedia.org/wiki/Dramaturgia
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como cavalos, mas essa tradi¢cdo tem sido substituida pelo uso de bicicletas, motos

e de tratores (Qque movimentam os bondinhos).

Figura 16 i Fotos diversas da ilha de Cotijuba, Belém, PA.

e et == |

|

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2016.

A segunda foto (a direita) e a terceira foto (a esquerda e embaixo) foram
tiradas na mesma rua, a Avenida Jarbas Passarinho. A foto de cima mostra uma
casa de shows e a faixa que anunciava a festa que aconteceria ali, um exemplo do
uso do design vernacular para divulgagcédo das festas de tecnobrega. Outras faixas
como essa estavam colocadas em frente a outros estabelecimentos semelhantes,
localizados na mesma rua. A terceira foto j4 apresenta uma visdo mais panoramica
da avenida, mostrando o comércio de cada lado da rua, o canteiro central, e o fluxo
de moto taxistas. A rua € extensa, e formada por hotéis, bares, mercadinhos, lojas
de materiais de construcdo, restaurantes e pizzarias, dentre outros. E possivel ver
que Cotijuba ndo é asfaltada i apesar de que, durante a Ultima visita da autora em
outubro de 2016, a sua rua principal estava sendo pavimentada com blocos de
concreto no trecho que vai do porto até a Avenida Jarbas Passarinho.

A ultima foto contempla uma pintura vernacular desenhada pelo pintor MK na
praia Vai-Quem-Quer. O desenho é uma cépia estilizada da fotografia impressa na

parte de trds da placa do bar e restaurante Dimas, ou seja, quem vier de qualquer
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lado da praia consegue enxergar a publicidade do local. A praia Vai-Quem-Quer é
um destino para quem deseja mais animacgdo, tanto em relacdo a quantidade de
restaurantes ali localizados, quando de pessoas presentes.

O design vernacular coexiste com outras formas de comunicacdo, e em
Cotijuba isto ndo é diferente. Existem duas radios locais, sendo uma de carater
religioso e outra de carater comercial chamada Radio Propaganda Farol. Também

existe, mas usado com menorfrequ ° nci a, O ser vi -bikescoonmoh,e cn al

qual bicicletas customizadas levam informacdes, noticias e propagandas pelas ruas
do lugar. Além disso, foi percebido durante a pesquisa de campo e as entrevistas
que as interagBes boca-a-boca tém um papel importante na geracdo do comércio
local e no proprio processo do fazer vernacular, ja que o proprio processo pelo qual
as pessoas tém conhecimento dos pintores de letras também estad vinculado a
indicacao de amigos e conhecidos.

Apesar da beleza natural do lugar e de seu atrativo turistico, alguns
moradores se queixaram das consequéncias deixadas pelos turistas, como o lixo

acumulado nas ruas e o aumento da inseguranca na ilha. Nas palavras de Maria de

Jesus,iest amos achando que Cot iqgueudntgubaevai ficdr e nc h
igual os outros lugares, como Outeiro e Belém? Estamos com esse medo, [...] vamos
ter que ir embor a? Giomacdo®ertply?. Na fala de Marig,? 0  (

gue se mudou de Abaetetuba para a ilha ha dezoito anos com a sua familia, é
possivel perceber a apreensédo frente a uma realidade que esta se transformando e
0 que isso significa para a sua sensacao de pertencimento e moradia nesse lugar.
Observam-se também os estigmas negativos que pairam sobre a capital do Estado e
a ilha de Caratateua, lugares mais populosos e urbanizados. A populacéo parece ter

receio de que Cotijuba tenha 0 mesmo destino das localidades citadas.

A violéncia néo tem aqui, como |4 fora o povo fala né, sobre assalto de méo
armada... S6 no més de julho que a gente fica com medo. Vem muita gente
de fora, pessoas que ndo cuidam da ilha. [...] Aqui na nossa area, a gente
procura que esteja limpa, temos cuidado com a ilha, porque ter cuidado com
a ilha é estar cuidando da natureza. Entdo quando a gente vé isso [0
descaso dos turistas com a limpeza do local] a gente ndo gosta, de ver o
copo descartavel jogado na rua. Eu pelo menos ndo gosto. Gosto que a ilha
esteja limpa. Mas até entdo a gente dorme sossegado, deixa nossas roupas
no varal la atras [risos]. Mas as nossas casas ja estdo gradeadas,

22 Maria de Jesus, entrevista concedida a Natalia Cristina Rodrigues Pereira. Cotijuba, 26 nov. 2016.
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antigamente ndo eram. Mas ainda temos esse sossego de acordar, o
passarinho cantando. E uma tranquilidade (informag&o verbal).

Em Cotijuba, seus moradores zelam pelas suas belezas naturais, e a fala
acima mostra a inquietacdo da populacédo durante os meses de alta temporada e o
desrespeito dos visitantes, que contribuem para o crescimento do lixo acumulado
nas ruas e praias. Outro ponto de destaque do trecho acima € que, apesar das
mudancas, o ritmo da vida cotidiana em Cotijuba ainda € mais lento do que na
capital, mais seguro e mais proximo da natureza.

Outro morador, o senhor Alcantara, denunciou a préatica do roubo de areia das

praias para a construcao civil*:

Al eu vou fazer um pedido: que vocés nos ajudem, também, pedir para os
6rgéaos... E proibido tirar areia na ilha e as pessoas n&o estdo respeitando a
lei. Se ndo tomarmos providéncia dessa natureza, mais tarde o povo vai vir
para ca para passear e ndo vai achar [...] Durante as férias, muita gente
vem para ca, nossa, no més de julho. Eles tiram a areia e levam para as
estancias para negociar. Se fosse sé para fazer uma residéncia deles, ai era
outra coisa, mas eles tiram para fazer venda, para comercializar. Essa é
uma denuncia. Em busca da natureza da nossa ilha. Temos de preservar,
porque sendo a natureza acaba e acaba a beleza da ilha (informacéo
verbal).

O fato de essas pessoas terem sentido a necessidade de expor seus
protestos em uma breve entrevista com alguém que eles ndo conheciam revela o
guanto esses relatos ndo sdo ouvidos, seja pelas autoridades, pelos meios de
comunicacdo hegeménicos, ou mesmo pela propria universidade, que muitas vezes
fica restrita aos espacos de seus muros e ndo consegue atender a comunidade da
forma como esta gostaria.

Outro ponto interessante é que a histéria de Cotijuba conta com um capitulo
obscuro. Na primeira metade do século XX, o educandario Nogueira de Farias foi
criado na ilha. Durante a Ditadura Militar (1964 i 1985), este foi convertido em uma
prisdo e desativado em 1977 apds nove anos em funcionamento. Hoje, se observam
somente as ruinas da antiga penitenciaria (restos de paredes destruidos e cobertos
de vegetacéo), que fica localizada em frente ao novo porto. Isso significa que as
ruinas do presidio € uma das primeiras imagens que se vé ao pisar em Cotijuba.

N&o existe (ou ndo é facilmente identificavel) no local uma placa explicativa, ou um

2% Raimundo Tomaz Alcantara, entrevista concedida & Natalia Cristina Rodrigues Pereira. Cotijuba, 26
nov. 2016.
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memorial que conte a historia do educandario e sua participacédo durante a ditadura,
apenas 0 que resta da sua estrutura fisica e sua presenca contida na memoria
popular.

Sobre o acesso a ilha, este é realizado somente através de embarcacoes.
Existem duas possibilidades de embarcacbes que atravessam a Baia de Guajara,
partindo do porto localizado na orla do distrito de Icoaraci em uma viajem que dura
aproximadamente 45 minutos: o navio mantido pela Companhia de Transportes de
Belém (CTBel), com capacidade para acomodar 600 passageiros, e que navega
diariamente, geralmente as 9h da manha no trajeto Icoaraci-Cotijuba, e as 18h no
trajeto Cotijuba-Icoaraci; e os barcos chamados localmente de popdpd, que
apresentam pequeno porte e fazem a travessia de hora em hora, ofertados pela
Cooperativa de Barqueiros da llha de Cotijuba (Cooperbic). Existe ainda uma
terceira opgao, a partir de um navio que sai da Praca do Pescador, no complexo do
Ver-0-Peso, na capital Belém.

Icoaraci, de onde partem os barcos para Cotijuba, é um distrito industrial onde
residem aproximadamente 167 mil habitantes, distribuidos em nove bairros. Assim,
Aa i nstal a- {dustrihlode IDoaract emi 1884, [...] hoje com 21 industrias
ativas e proporcionando 1700 empregos dir
(GUERRA, 2006, p. 208), lida com indastrias de pesca, madeireiras, olarias
(fabricacdo de telhas e tijolos), marcenarias, dentre outros trabalhos industriais
(BELEMTUR, 2017). Icoaraci é conhecida também pela arte em ceramica marajoara
ali produzida, e pelos atrativos turisticos de sua orla e culinaria regional.

Ligada diretamente a Icoaraci se encontra a ilha de Caratateua (conhecida
popularmente como Outeiro), localizada a 18 km de Belém e cuja area equivale a
31,65 km? (QUARESMA, 2006, p. 231). Caratateua, no dialeto tupi-guarani,
significava f#fAlugar das grandes batataso, [
local (SOTER, 2013).

As fotos da figura 17, na pagina seguinte, foram tiradas em um sabado pela
manhd, e mostram um lugar em que a comunicacao informal visual é efervescente,
se atropela, se amontoa, compondo um cenario possivelmente mais confuso do que
em relagdo as localidades acima descritas T mas talvez a razdo deste maior
estranhamento esteja no fato de que esta foi a primeira vez que a pesquisadora teve
contato com a ilha presencialmente, indo além da mediagdo dos meios de

comunicacao.
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Figura 17 i Fotos diversas da ilha de Caratateua, Belém, PA.

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2017.

A primeira imagem mostra uma parte da Avenida Paulo Costa, na qual é
possivel encontrar uma grande variedade de produtos. Muitos produtos séo
divulgados a partir do design vernacular, como se observa na fotografia, mas
também existem cartazes pregados nas paredes, placas impressas, faixas
estimulando a venda de bebidas alco6olicas, banners, etc. As fotos foram retiradas
em um sabado pela manha, e notou-se um intenso movimento na localidade, uma
grande quantidade de pessoas circulando por essa avenida, seja a pé, de bicicleta,
de 6nibus ou de carro, veiculo no qual a autora optou por se locomover pela ilha. A
segunda foto retrata uma bandeira que anuncia a venda de acai atrelada a um poste
no perimetro entre a Avenida Nossa Senhora da Conceigdo e a Alameda Enock
Pinto. Na avenida citada localizam-se diversos mercados que vendem o produto
além do Acai do Biba, assim como outros tipos de comércio i barbearias,
panificadoras, lanchonetes e lojas de materiais de construcdo, por exemplo.

A terceira foto mostra uma visdo mais panoramica de Outeiro, na entrada da
Praia Grande, e a quarta fotografia mostra um carrinho de vendas de sorvetes
localizado no mesmo perimetro, no estacionamento entre a Travessa Aristides
NoObrega e a Avenida Franklin de Menezes. Ao fundo, pode-se ver a praia e pessoas
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praticando esportes no local. O espago do estacionamento apresenta outros
carrinhos de lanches, hotéis, restaurantes, bares e uma academia.

A ilha passou por um crescimento acelerado a partir de 1986, por meio da
criacdo da ponte Enéas Martins. Por exemplo, em 1991, continha cerca de 5.800
habitantes. Mas, em 2001, a populacdo ja era de aproximadamente 36 mil
habitantes, nimero que aumenta nas férias e feriados prolongados (QUARESMA,
2006, p. 232). O acesso a ilha conta com linhas de 6nibus que partem do Terminal
Rodoviario de Belém de meia em meia hora, em uma viagem que dura cerca de 50
minutos. Apresenta uma orla em sua maior parte urbanizada e um comércio intenso
nos finais de semana.

Uma das dificuldades de se pesquisar em Caratateua é o estigma de violéncia
que paira sobre a ilha. E uma face da realidade urbana necessaria de ser colocada
aqui porque as mudancas na qualidade de vida de uma populacdo afetam a sua
cultura. Nas pesquisas de campo realizadas em Mosqueiro e Cotijuba, foi possivel
andar pelas ruas com a camera na mao, mesmo que o medo de roubos exista, mas
em Caratateua é necessario um cuidado redobrado.

O indice de violéncia ndo esta centrado apenas na ilha, é claro. O aumento na
sensacgdo de medo em quem vive no Municipio de Belém, incluindo a sua capital, &
real. Essa experiéncia social pautada no medo da violéncia ja ndo permite que o
pesquisador se perca pela cidade como sugere sabiamente Canevacci, sendo
necessaria a mediacdo de um transporte, e que se facam algumas das fotografias
por detras do vidro do carro.

Apesar destes problemas, que o Estado deve enfrentar, € importante superar
0S preconceitos e visitar Caratateua, uma localidade rica em pinturas vernaculares,
em seus detalhes, nos significados espalhados em paisagens, ilustracdes, cores,
formas, e elementos tipogréaficos. As pessoas e a sua expressao comunicacional sdo
importantes, e existem particularidades da ilha que podem ser observadas,
valorizadas, como serd visto ao longo do trabalho.

Os espagos aqui apresentados (Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua) sao
interligados socialmente, culturalmente, economicamente e politicamente, mas
possuem suas especificidades, suas historias particulares. Trata-se de lugares cujas
experiéncias sociais apresentam um grande potencial de estudos na area da

comunicacao e cultura na Amazoénia.
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2.4 A visualidade amazbnica: os barcos, as bandeiras de acai e as pinturas

de fachada

Existem alguns elementos que aparecem como parte integrante do cenario
amazonico, urbano e rural, compondo uma paisagem colorida, atraente. Dentre eles,
podem-se citar os barcos, as bandeiras de acai e as pinturas de fachada, que
frequentemente levam o design vernacular pintado sobre a sua superficie, e cujo
aspecto comunicacional se revela no dia-a-dia local. A visualidade amazbnica pode
serpercebidlasob uma -tica de contradi-«0 das nor
por conta de sua espontaneidade, do modo simples, mas intenso, no qual se
materializa.

Nas palavras de Loureiro:

[...] Nas fachadas das casas, por onde berram os mais surpreendentes
arranjos cromaticos, como o verde/azul, o réseo insistente ao lado do
amarelo mais solar, o mais transgressor lilas ao lado do marrom. Ha uma
precipitacdo de contrastes em muros e paredes, em barcos e letreiros. As
nuancas, as transicdes gradativas nao existem. A relacdo combinatéria é
guase sempre traumética. Apenas o branco estende um contraponto
suavizador, espumas de rio entre o barrento e o verdoengo. E, portanto,
uma visualidade insurrecta. Um berro que se mostra como individualidade
humanizada, na vastiddo dos sem-fins. A semelhanca de tatuagens, s&o
inscricdes no corpo do amor, naquilo em que o homem deposita seu afeto: a
casa, 0 barco, a propriedade (LOUREIRO, 2008, p. 221).

A escritura de Paes Loureiro ressalta o uso das cores nessa pratica
comunicacional, e a forma como, a primeira vista, estas sdo empregadas a partir de
uma harmonia prépria, vibrante, assim como as transi¢cdes entre os elementos sdo
delineadas por contrastes bem marcados, reflexos de uma sensibilidade que talvez
se corporifiqgue em excessos, expostos em ambientes importantes para aquelas
pessoas, ou, como diz Loureiro, nos lugares envolvidos por um afeto. Os barcos, por

exemplo, além de sua utilidade pratica, também apresentam outras fungoes.

As embarcacgbes, nessa regido mapeada de rios, assumem as mais
diferentes funcdes: de sobrevivéncia, transporte e lazer. Em meio a isso, a
funcdo estética adquire realce, pelo especial colorido da pintura do casco
ou, quando é o caso, das velas. E o barco-casa, barco-alcova, o barco-altar,
0 barco-armazém, o barco caminho. Guardando as caracteristicas do gosto
decorrentes de cada regido em que sdo fabricados, ha, por exemplo, os
barcos de Abaetetuba, que sdo dominados pela presenca do branco,
secundado pelo azul e do vermelho; os da Vigia 1 as vigilengas i com
predominio do verde e do vermelho. Pelo sentido estético que resulta dessa
pintur a, os barcos, na Amaz?!ni a, S«0 CO
pictoricos moventes boiando ao longo dos rios. (LOUREIRO, 2001, p. 180).
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Como se pode notar em Paes Loureiro, 0 el emento
caracteristicas distintas dependendo do lugar e dos sentidos produzidos por aquela

cultura, e essa diferenca se revela também por meio das escolhas técnicas que

6bar c

concernem ao design vernacul ar, i 8 que fAnc

|l ei tura perde sua I mport©©ncia para a i
reconhecer o barco a distancia se sobrepfe ao préprio conteldo que o mesmo
apresenta. A letra atua como uma comunicacdo em si mesma. Nas palavras de
L o u r eas letmas quéicompdem os nomes dos barcos ndo sao propriamente letras
de escrever, mas letras em que se escreveo(LOUREIRO, 2001, p. 182), revelando a
dupla funcédo do lettering popular estampados nos barcos amazonicos.

Enquanto que as letras pintadas nas embarcacdes da regido tém uma funcao
de contemplacao, o design vernacular presente nas bandeiras de acai e nas pinturas
de fachada, como foi brevemente tratado anteriormente, € evidenciado também pelo
seu carater mercadolégico. As bandeiras (placas, sinalizagdes) que anunciam a
venda do acai no municipio seguem uma logica visual peculiar: quase sempre
representadas nas cores vermelho para a superficie e branco para a tipografia
(como pode ser observado na figura 9), com uma lanterna cuja luz também aparece

na cor ver mel ha. Fazem parte de uma vi

ma g e n

sual |

com pregnancia formal[..Jos pont os de venda do saboroso

produto ® tamb®m conheci doo ( L CgaRpEteri@mia

por uma repetitiva estrutura técnica da imagem tem um significado intersubjetivo

local, temética que sera discutida ao longo do trabalho. Dessa forma:
A visualidade amazdnica celebra a gléria do olhar. A cor faz-se participante
do brilho das coisas. Torna-se uma poetica em festa, pois engendra um
constante jorrar de signos e emocgdes. E a vida florescente ao lado da vida
natural marcada pela ideia de incompletude. Uma forma de beleza que se
realiza no olhar que estranha o mundo. O imprevisivel apreendido. O mundo
percebido pela cor primordial, e expresso em uma forma de distor¢do das

normas estéticas dominantes. Um lirico retorno as fontes do olhar
(LOUREIRO, 2008, p. 224).

O fato de a visualidade amazbnica se distanciar em alguns momentos das
normas dominantes nao se transforma em uma questao de gosto, uma escolha entre
um melhor ou pior. Ao contrario, s&o indicios a serem investigados em seu conteudo
exuberante, tentando levar em consideracdo o0s aspectos simbolicos, as

experiéncias sensiveis, intersubjetivas, que fazem parte dessa pratica cultural.

200
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3 ELOS ENTRE ESTETICA, RAZAO SENSIVEL E INTERSUBJETIVIDADE

A prética do design vernacular abre inUmeras possibilidades de pesquisa por
se tratar de uma forma de comunicacao estabelecida no seio cultural. Neste capitulo,
optou-se por dialogar com o0 conceito de estética da comunicacdo, e com a trama
conceitual que deriva de tal estudo, por conta da expressividade imagética e artistica
que a préatica vernacular contém. A razdo para as escolhas dos conceitos aqui
relacionados est& no proprio objeto.

Para que seja possivel compreendé-lo em sua profundidade, estabeleceu-se
0 seguinte caminho teodrico: sera trabalhado na sua centralidade o conceito de
estética e de estética da comunicacdo, a partir deles, dialoga-se a respeito da
experiéncia social, razdo sensivel, intersubjetividade e imaginario que permeiam o
objeto em estudo. A separacdo em tdpicos ocorreu por uma questado didatica e
metodoldgica, mas registra-se que no mundo real, tudo € misturado, tudo € uma
expressdo de cores, vida e diversidade, e por fazer parte desse mundo, assim

também € o design vernacular.

3.1 Caminhos da Estética

A origem da palavra estética vem do grego aisthesis, que tem a ver com a
sensibilidade, com aquilo que é sensivel. A inquietacdo e o desejo de compreender
0 que se entende hoje por estética € um fenbmeno antigo, que data desde a Grécia
antiga. Conforme nos apresenta o fil6sofo Benedito Nunes (1999), foi a partir de
Socrates (470-399 a. C.) que se despertou o interesse no tema; com Platdo (427-
347 a. C.) se consolidou a problematica das artes enquanto um problema filoséfico,
passivel de ser estudado; e, com Aristoteles (384-322 a. C.), se viu surgir uma
primeira teoria sobre a arte. Através destes pensadores, sobretudo Platdo, o estudo
do Belo se aliou ao estudo do Bem, que pertence ao dominio da moral.

Sobre 0 assunto, o pesquisador Martino (2007) comenta que o termo aisthesis
tinha a ver com a sensacédo causada nos sentidos e na mente das pessoas pelos
objetos encontrados no mundo, ou seja, fafie st ®t i ¢c a o0, nesse caso,
o local no qual acontece a percepgédo do mundo externo e sua ligagdo com a mente

ifo instante no gqual O sujeito e 0o objeto seEe
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p. 14). Ao focar a estética na sensibilidade humana, o conceito se amplificava e se
aprofundava, escoando pelas muitas vias da experiéncia social.

Durante o periodo medieval, acreditou-se que beleza pertencia
essencialmente a Deus e que a sua incidéncia nas artes seria acidental (NUNES,
1999, p. 06), de acordo com o foco na religiosidade que aquela época vivenciou.
Assim, o Belo ainda estaria entrelagado a uma qualidade espiritual. Somente no
Renascimento, entre os séculos XIV e XVI, que essa forma de pensar se transforma,
guando ocorre a unido entre a ideia do belo e a natureza e sua relacdo com as artes,

no sentido de que a beleza estaria na natureza, podendo ser revelada pela arte.

No século XVIII, surgiu uma nova disciplina, que tinhao fobj eti vo de
Belo e suas manifestacdes na Arte. Seu fundador, Alexander Baumgarten (1714-
1762), discipulo do filosofo Christian Wolff, denominou-a Estética, [...] ciéncia do
Bel o e da Arteo ( NAdNds, moniedt® 9ig-se p Beleta&dmo
caracter2stica essenci al da nArte aoma aggetei p |l i n

produto da atividade humana que, obedecendo a determinados principios, tem por
fim produzir artificialmente os multiplos aspectos de uma sé beleza universal,
apandagio das coisas naturaiso (NUNES, 1999, p. 06). Ou seja, o0 belo ainda estaria
ligado as imagens da natureza.

Questbes como o gosto e a influéncia dos érgdos dos sentidos no deleite da

arte passaram a ser consi der ada s jugamob,®m n ¢

segundo o agrado ou desagrado que sentimos, que uma coisa ou uma obra € bela, é

o deleite experimentado o fundamento dos nossos juizos de gostod0 ( NUNE S,

p. 07), que tem origem nos sentidos humanos, captados pela visdo e a audi¢do, por

exemplo. Nessa linha de raciocinio:

N&o é pela faculdade de conhecimento intelectual que o Belo é captado,
nem a sua impressao corresponde a experiéncia rudimentar da satisfagédo
de um desejo fisico. Apreendendo-o, relacionamo-nos imediatamente com
uma determinada ordem de impressdes, de sentimentos, de emocfes, cujo
efeito geral, o deleite, € plenamente satisfatério, no sentido de que se basta
a si mesmo. Assim, de tudo o que produz essa satisfacdo sui generis,
podemos dizer que é Belo, que possui a dimensdo da Beleza, dimensao
aberta ao espirito através da sensibilidade (NUNES, 1999, p. 07).

Essa discussdo é importante porque destaca a sensibilidade como elemento
fundamental na relacdo entre o objeto estético e o homem, compreendendo a
sensibilidade e a imaginacdo como uma forma de conhecimento. Desde o século

XVII que duas concepcdes sobre a arte dividiam os estudiosos 1 de um lado havia

19 ¢
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aqueles que defendiam que a arte deveria se ater a realidade e a verdade, como a
ciéncia, enquanto que outros acreditavam que a arte deveria expressar sentimentos
(BAPTISTA, 2016, p. 33). Ambos partiam da crenca em uma mediacdo entre o
homem e a arte, seja esta a natureza ou um Deus, e de ideais platbnicos de
moralidade, como o bem e a verdade.

Nesse sentido, outras contribuicdes ao tema foram trazidas por Emmanuel
Kant (1724 i 1804) em meados do século XVIIL. No | i vro ACr 2t

ca da

Ju2zoo0, | an-ado pel a prsemgdofunda novtenra dejoizo 1l 7 9 0,

enquanto um dominio da estética e da sensibilidade, ligado as sensacfes de prazer
e desprazer, assim como nos entrelagamentos existentes entre a faculdade do juizo
e a faculdade do conhecimento. Kant explica que:
Aquilo que na representacdo de um objeto € meramente subjetivo, isto é,
aquilo que constitui a sua relagdo com o0 sujeito e ndo com 0 objeto, € a
natureza estética dessa representa¢do; mas aquilo que nela pode servir ou
é utilizado para a determinacdo do objeto (para o conhecimento) é a sua

validade ldgica. No conhecimento de um objeto dos sentidos aparecem
ambas as relagBes (KANT, 2012, p. 21-22).

Quando se pondera a relagdo logica com o objeto, se esta tratando da
faculdade do conhecimento. Nas pal avras de Kant, i a
partir de principios a priori pode ser chamada razdo pura [...] € ocupa-se, portanto,
s6 com a faculdade do conhecimento, com exclusdo do sentimento de prazer e
desprazer o ( KANT,. Tra&td®sk 2de unmar faduldageo Jigada ao
entendimento, voltada para aquilo que é tedrico, para conceituacdes e
categoriza¢fes transcendentais.

Porém, o que importa para este trabalho € essa representacdo de um objeto
subjetivo, a relacdo estética entre o sujeito e 0 objeto conforme pensada por Kant.
Nesse sentido, os principios dafacul dade do ju2zo fAn«o
sistema da filosofia pura, nenhuma parte especial entre a filosofia tedrica e a pratica,
mas em caso de necessidade devem poder ser ocasionalmente ajustados a cada
parte de ambaso (KANT, aXxObfetidadepera-sénsilyidaje,
assim como a experiéncia empirica, passam a serem elementos constitutivos
importantes desta faculdade.

De acordo com o filésofo, outra caracteristica da faculdade do juizo, e o que a
diferenciaria do conhecimento, seria a sua aconceptualidade. Kant compreendia que

Aum ju2zo ® um ju?2zo est®tico sobre a

f acul

deven

coni
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fundamenta em qualquer conceito existente de ajuizar o objeto e nenhum conceito é
por el e criadoo (DKefeNtdmente2da th@ildadepdo codhgcmento,
0 juizo ndo tem como finalidade conceituar e categorizar os fenbmenos do mundo,
mas sim lidar com experiéncias subjetivas. A justificativa de Kant para a auséncia de
l ei s nNo ju2zo est®tico ® qumplesienta seguhdo s e
conceitos, toda a representacdo de beleza é perdida. Logo, ndo pode haver uma
regra segundo a qual al gu®m devesse ser co
(KANT, 2012, p. 527 53).

Benedito Nunes, ao descrever o trabalho de Kant, explica que este freduziu o
Belo a condicdo de objeto da experiéncia estética, a qual se caracteriza pela
aconceptualidade (ndo determinada por conceitos), pelo desinteresse (é
contemplativa) e pela autotelia®* (tem finalidade intrinseca)d (NUNES, 1999, p. 08).
Ou seja, a experiéncia estética seria uma atividade contemplativa, ndo determinada
pela raz&o, mas originada a partir da sensibilidade humana.

A pesquisadora portuguesa Maria Teixeira Baptista (2016) também avalia os
feitos de Kant ao explicar que este inovou ao se afastar do ideal platénico,
val ori zando a s ulg valorizavad sdrsidek valoriza8o conbeeimeimto
finito, logo, a natureza humana, que assim se distingue da natureza divinao
(BAPTISTA, 2016, p. 33), trazendo a discussao estética para o plano dos homens.
Por se tratar de uma questéo subjetiva, as pessoas podem enxergar o Belo em um
mesmo objeto por conta de diversas razdes, e multiplos significados, traduzidos em
juizos de gosto.

Kant descreve o processo de formagcdo de um juizo de gosto da seguinte
forma:

No caso de se ajuizar a forma do objeto (ndo o material de sua
representacdo, como sensacdo) na simples reflexdo sobre a mesma (sem
ter a intencdo de se obter um conceito dele), como o fundamento de um
prazer na representacdo de um tal objeto, entdo nessa mesma
representacdo este prazer é julgado como estando necessariamente ligado
a representacdo, por consequéncia, ndo simplesmente para o sujeito que

apresenta esta forma, mas sim para todo aquele que julga em geral. O
objeto chama-se entdo belo e a faculdade de julgar mediante um tal prazer

“De acordo com o Dicion§rio Mburihaaestbticase filosfica que e | i a
sustenta que a obra de arte, especialmente uma obra de literatura, € um fim em si mesmo ou fornece

sua propria justificacéo; faculdade de determinar por si mesmo o fim de suas proprias agfeso .
Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/busca?id=3Q4Z. Acesso em: 23 ago. 2017.
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(por conseguinte também universalmente véalido) chama-se gosto (KANT,
2012, p. 23).

Conforme se observa no trecho acima, um juizo de gosto consistiria em um
prazer universalmente valido; este se diferenciaria de um juizo dos sentidos, apesar
de ambos consistirem em juizos estéticos. Esta ideia também é percebida em outro
trecho do livro de Kant, como a seguir:
Or a, O ju2zo fha rosa ® (de odor) agradg
estético e singular, mas nenhum juizo de gosto e sim dos sentidos. Ele
distingue-se do primeiro no fato de que o juizo de gosto traz consigo uma
guantidade estética da universalidade, isto é, da validade para qualquer um,

a qual ndo pode ser encontrada no juizo sobre o agradavel (KANT, 2012, p.
52).

Essa busca por uma universalidade, que é subjetiva, pode ser compreendida
como um fen!t!meno inter s udbioeduifporogued N @ssese C a S
juizos coincidirem entre si era a grande questdo para Kant. Segundo Alexis
Philonenko, pesquisador e tradutor para o francés dos trabalhos de Kant, a estética
kantiana fpenetra neste lugar original onde dois seres que tudo separa por um olhar
objectivo se unem e p»em de PHICONENK® apudi m | u
BAPTISTA, 2016, p. 37). E esse gostar ndo viria de um conceito sobre o objeto,
fimas que os sujeitos podem intersubjetivamente reconhecer como tendo um fim em
si proprio e comunicando o sentimento de satisfacdo que a ambos os atravessa a
prop-sito d a BABTISTA, a0iq, e.t 3B)0 Estabelece-se entdo uma
comunicacdo direta entre homens, que ocorre ndo com a partir da mediacdo de
Deus ou da Natureza, mas sim entre subjetividades. Uma comunicabilidade
universal.

Reconhece-se que os estudos de Kant e dos autores citados anteriormente se
concentraram nas artes classicas, que durante muito tempo ficaram restritas ao
deleite e conhecimento de poucos, como a pintura. Nao se trata da mesma forma de
arte e compreensao dessa arte que se vivencia hoje, uma arte mais fragmentada,
diversificada em seus formatos, linguagens e publicos, e que se encontra mais
facilmente ao alcance do prazer popular. Mudancas técnicas e culturais contribuiram
para a construcdo dessa outra realidade. Ocorreu o que Walter Benjamin denominou
defa perdmradanas artes.

Benjamin, que vislumbra as mudancas sociais do inicio do século XX,
entende que a obra de arte sempre foi reprodutivel; a reproducéo técnica da obra de

7z

arte é algo de novo que foi se impondo, intermitentemente na histéria, em fases
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muito distanciadas umas das outras, mas com crescente intensidade (por exemplo, a
partir de processos como a fundicdo e a cunhagem, a xilogravura, a impressao).
Avancos decisivos foram feitos a partir do descobrimento da técnica chamada
litogravura®, no inicio do século XIX, que permitiu as artes gréaficas a ilustracdo do
cotidiano e da fotografia.

Mesmo na reproducao mais perfeita, 0 aqui e agora da obra de arte encontra-
se ausente;como di s s e Bautenticidade nle uméa eoisa € a quintesséncia
de tudo que foi transmitido pela tradicdo, a partir de sua origem, desde sua duracao
materi al at® o seu testemukEklaquiteiosagorardoc 00 |
original que constitui o conceito da sua autenticidade, dos quais contam tanto as
modificacdes que sofreu ao longo do tempo na sua estrutura fisica, como as
diferentes relacbes de propriedade de que tenha sido objeto. Os vestigios da
primeira s6 podem ser detectados através de analises de tipo quimico ou fisico, que
ndo sao realizaveis na reproducao; os da segunda ja é objeto de uma tradi¢cdo que
deve ser prosseguida a partir do local em que se encontra o original. A diferenca
entre o original e a sua reprodu-«o0 g®oque
ligava ao aqui e agora da criacdo artistica. Ou seja:

Generalizando, podemos dizer que a técnica da reprodugcdo destaca do
dominio da tradicdo o objeto reproduzido. Na medida em que ela multiplica
a reproducao, substitui a existéncia Unica da obra por uma existéncia serial.
E, na medida em que essa técnica permite a reproducao vir ao encontro do

espectador, em todas as situacdes, ela atualiza o objeto reproduzido
(BENJAMIN, 1987, p. 1681 169).

Para Benjamin, 0 agente mais poderoso nesse cenario seria o filme que,
mesmo com um positivo significado social, possui um aspecto destrutivo, que seria a
liquidacdo do valor da tradicdo na heranca cultural (BENJAMIN, 1987, p. 169). Ou
seja, a destruicdo da aura i a retirada do objeto do seu invélucro i advém da
obsesséo cada vez maior das massas em fazer as coisas ficarem mais proximas, na
necessidade de possuir a obra de arte, a partir da sua reproducéo (BENJAMIN,
1987,p.170).Benj amin utiliza o ter moedadmdesasoal® par
como pensavam os filésofos alemées fundadores do que hoje se denomina Escola
de Frankfurt. Nomes como Theodor Adorno (1903 7 1969) e Max Horkheimer (1985

?® Eram desenhos criados sobre uma matriz como a pedra calcéria ou placa de metal, com o uso de
um lapis gorduroso. Essas imagens poderiam ser impressas em papel, madeira, tecidos, dentre
outros.
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I 1973) viam as novas formas artisticas como uma grande industria cultural,
mercantilizada e com interesses na homogeneidade. O termo massa nao se aplica a
maneira como este trabalho assenta a sua compreensao como um movimento atual
artistico, ou ao design vernacular, rico em sua diversidade, mas manteve-se a
expresséo nessa parte do texto conforme utilizada por Benjamin em respeito ao seu
modo de pensar.

Assim, Benjamin explica que a unicidade da obra de arte esta vinculada a sua
tradicdo, sendo que a forma mais primitiva da obra em um contexto de tradicdo se
da através do culto, a servico de um ritual, seja ele mégico ou religioso T o valor
Unico da obra de arte tem sempre um fundo teleolégico. Benjamin acredita que, na

atuali dade, a Aobr a deezmaidaeepnodegio de dmazobra

a

criada para ser reproduzidao (BENJAMI N,

arte se transforma do fundamento no ritual ao fundamento na préxis politica. Por
exemplo, o filme é uma criagdo da coletividade, uma obra criada para ser
reproduzida, ja que sé assim € possivel arcar com o0s custos de sua producao.

Na obra de arte, existe o chamado valor de culto, ligado a magia e ao ritual,
aquilo que precisa ser mantido em segredo, longe dos olhos de todos, como as
estatuascat - | i cas, e o valor de exposi - «o.
de arte se emancipam de seu uso ritual, aumentam as ocasifes para que elas sejam
expostaso ( BENJAMI N, 1987, p . 173) .
qualitativo da arte foi se transformando; antes, esta era utilizada como algo
ritualistico, sagrado, possuidora de efeitos magicos, enquanto que hoje a relagcédo
humana com a arte € outra, possui uma finalidade diferente, a partir de percepcdes e
reacdes sociais distintas.

Os gregos, que possuiam apenas dois processos técnicos de reproducéo da
obra de arte, reproduziram valores eternos, o que nao acontece mais atualmente.

Isso se justifica talvez pelo fato de que as novas invencdes técnicas, como a

®
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fotografia, i possam ter alterado a pr-pria nature

176). Mas existe uma resisténcia. Por exemplo, no inicio, o culto da saudade ainda
estava presente, e fotografias eram utilizadas para guardar o rosto de pessoas
queridas.

Para Benjamin, a obra de arte atual surge através da montagem, como o

ci nema. Al ®m di sso, Acom a representa-«o

aliena-«0 humana encontrou uma aplica-«o

al
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p. 180), no sentido de que a imagem espetacular se torna destacavel e transportavel
para um lugar em que el a possa ser vista pela
contemporanea sera tanto mais eficaz quanto mais se orientar em funcdo da
reprodutibilidade e, portanto, quanto menos colocar em seu centro a obra ori g i
(BENJAMIN, 1987, p. 180).

O filésofo se concentra no campo artistico, mas € possivel fazer articulacbes
com a comunicacdo, até porque com o0s avancos da reprodutibilidade técnica
avancaram também as tecnologias dos meios de comunicacao e sua influéncia na
vida cotidiana. Poder-se-ia argumentar que a discussdo ndo interessa a pesquisa, ja
que esta se concentra na experiéncia vernacular dos moradores de Mosqueiro,
Cotijuba e Outeiro, que ainda vivenciam um dia-a-dia mais proximo da natureza, mas
essa conclusdo seria prematura e errbnea; o design vernacular convive em um
mundo atravessado por essas tecnologias, as pessoas dessas ilhas escutam o radio,
assistem aos programas de televisao, filmes e novelas, utilizam celulares, baixam
arquivos na Internet, dentre outros, além do préprio design, uma forma de
comunicacdo em potencial nesses lugares. E mais interessante tentar perceber esse
contexto e como as pinturas vernaculares fazem parte de uma cultura hibrida, do
que tentar ver o fendbmeno a partir de um ponto de vista estanque no tempo, preso
ao passado.

De volta as conceituacfes de Benjamin, este explicouqueiit oda f or
amadurecida est8 no ponto de interse-«
a) a técnica atua sobre uma forma de arte determinada; b) as vezes, as formas
artisticas tentam produzir resultados que s6 serdo possiveis com o advento de novas
tecnologias e formas de arte; e c) transformacbes sociais muitas vezes
imperceptiveis acarretam mudanc¢as na estrutura da recepc¢éo, que serao mais tarde
utilizadas pelas novas formas de arte.

Benjamin também cita o dadaismo, movimento artistico europeu que
floresceu no inicio do século XX (nas décadas de 1910 e 1920), e aniquilava
impiedosamente a aura de suas cria¢des, provocando assim o escandalo enquanto
comportamento social, assim como a indignagcao publica. Indo além, o dadaismo
pautou o lado tatil da percepcéo artistica, na qual tudo o que € percebido e tem
carater sensivel é algo que nos atinge (BENJAMIN, 1987, p. 192).

Para o autor, no cenario atual, a massa é a matriz da qual emana uma atitude

nova com relacdo a obra de arte, na qual a quantidade converteu-se em qualidade e
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suscitou um novo modo de participacdo (BENJAMIN, 1987, p. 192): a distragéo, a
obra de arte como objeto de diversdo. No trecho percebe-se certo otimismo de
Benjamin em relacdo ao cenario que ele vislumbra ao descrever o que ele chama de
recepcao tatil e recepcao oOtica. Em linhas gerais, a primeira se trata daquilo que
forma hébitos, que as pessoas praticam na sua rotina, enquanto que a segunda se
refere a contemplacdo na arte, ao modo como as pessoas se relacionavam com as
obras artisticas; o autor explica que a distracdo também pode se tornar um habito,
estabelecendo uma relacdo tatili com a arte. E interessante o uso da palavra
A qual iadlieadoepelo autor a essa outra forma de participagcdo e engajamento,
em dissonancia com outras vozes da época que enxergavam um empobrecimento
nas novas expressoes artisticas (como concebia uma parte da Escola de Frankfurt).
Os filmes, as fotografias, 0s jogos, os livros, a musica, as séries e novelas, o mundo
virtual, as redes de solidariedade que se formam na e a partir da web, sdo exemplos
de novas formas de se compreender e vivenciar a arte.

A sintese acima, sem ter tido a pretensdo de explorar todas as nuances de
estudos desenvolvidos sobre o tema, serviu para esclarecer, em linhas gerais,
alguns dos caminhos trilhados pelo conhecimento da Estética, desde o seu
surgimento, a sua materializacdo em disciplina teérica, até os dias atuais. O estudo
da Estética é complexo, ja que esse conceito vem sendo aprimorado h& anos. Trata-
se de uma forma de conhecimento trabalhada ao longo da histéria humana, e que
por iSso possui inUmeras vertentes.

Procurou-se explorar brevemente o seu carater historico de forma a facilitar o
entendimento do leitor sobre a natureza da Estética, e dialogar com autores que
contribuiram com a nocao da sensibilidade dentro da Estética. O conhecimento dos
processos historicos € importante porque permite que se enxergue as origens, 0s
destinos, retornos e 0s entrelagamentos que perpassam o0 conhecimento cientifico
ou do senso comum.

Claramente, o design vernacular ndo se encaixa na definicdo classica de arte.
Primeiro, por se tratar de tragcos da cultura popular, e segundo, pela funcgéo
comercial que faz parte de sua natureza. Mas essa discussao é importante por conta
da experiéncia estética que esta entranhada na pratica do fazer vernacular. Essa
experiéncia sensivel ndo pode ser colocada de lado apenas porque essa forma de

comunicacao extrapola os conceitos abordados anteriormente.
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Dessa forma, o trabalho levou em consideracdo que € preciso ter um minimo
esclarecimento sobre o que é a Estética para que seja possivel a reflexdo sobre a
Estética da Comunicacdo, que envolve de forma mais profunda o objeto desta
pesquisa. Parte-se do pressuposto de que o design vernacular esta centrado em um
rio de sentidos e cdédigos comunicacionais particulares, camuflados no cotidiano, e
cuja experiéncia social também se da a partir de uma experiéncia estética.

Como foi assinalado anteriormente, o conceito atual de estética remete ao
estudo filoséfico da obra de arte. Contudo, assim como Martino (2007, p. 11),
entende-se aqui 0 conceito de estética em seu sentido amplo que vem do grego
Aisthesise si gni f i ca ,duseanfsuinba |atdiavdiedbade dos
[...] com as possibilidades mentais de atividade. [...] pensar as relacdes entre 0s
meios de massa e o individuo como um exercicio de sensibilidade e producéo 1 uma
aisthesis geradora de uma poiesiso (MARTINO, 2007, p. 11). Dito de outra forma,
uma sensibilidade geradora, unido entre razdo e emogédo capaz de criar alguma
coisa.

Martino desenvolve o seu trabalho a partir dos meios de comunicacdo de
massa, fendmeno que possui caracteristicas diferentes do design vernacular, mas
acredita-se que suas contribuicdes conceituais para a Estética da Comunicacao séao
pertinentes para o presente trabalho ao alinhar preceitos filoséficos da estética aos
fenbmenos comunicacionais do cotidiano, se alimenta do senso comum. Em suas
p al av Esttca dafComunicacdo mostra as transformacfes no individuo e no
cotidiano a partir da comunicacao e esta ocupa todos os lugares, isto €, todos os
espacos da vi da cotidiana S «O0 preenchi dos
(MARTINO, 2007, p. 09). Cddigos comunicativos estdo em todo lugar, seja na
televisdo, no radio, nos jornais, nos muros pela cidade, nos barcos amazoénicos, nas
redes sociais, ao alcance de todos. Mas isso nao significa uma comunicacao
unilateral, baseada no emissor-mensagem-receptor, pelo contrario, ao tratar de uma
atividade mental, efetivada na relagéo social, enfatiza-se o aspecto intersubjetivo da
comunicacao.

Observa-se entdo outro aspecto importante da Estética da Comunicacéo, ja
que esta:

Tem em vista o estudo dos atos comunicativos na dimensédo de sua relacdo
entre sujeitos, partindo do principio de que € no individuo, em sua sensacao

perceptiva i sua aisthesis i que esta centrado o processo de comunicacao.
A consciéncia individual e sua relagcdo de intencionalidade com as outras

sent
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consciéncias € o elemento pelo qual flutuam os sentidos de qualquer fluxo
de comunicagdo (MARTINO, 2007, p. 11).

Importante o uso da palavra fluxo, que sugere a existéncia de uma trama de
cadigos, signos e significados criados a partir das relagdes sociais. Nao ha apenas o
recebimento de uma mensagem, pelo contrério, o individuo participa da construgédo
dessa trama, tecida coletivamente. O trecho acima alude ao que se pode
compreender como a intersubjetividade, conceito que explora as interacdes
humanas e os significados apreendidos nessas relacdes, que sera trabalhado ao
longo do capitulo.

Assim como Martino, compreende-sequefia est ®t i ca ® o | ocal
sentido. [...] Trata-s e antes de um fen!meno do que de
(MARTINO, 2007, p. 14 - 15), que acontece a partir da sensibilidade humana, na
mente do homem em contato com um elemento externo. Por isso, falou-se antes em
uma experiéncia estética, pois se trata de algo que ultrapassa o ensino de arte nas
escolas, escoando pela vida social, cotidiana. Quando uma pessoa olha para o
design vernacular e apresenta sensacdes a partir dessa interacdo, como sensacoes
de gosto, sejam elas positivas ou negativas, se trata de uma experiéncia estética.

Outro pesquisador que segue esta linha de pensamento é Valverde (2010).
De acordo com o filésofo, dois aspectos caracterizam a dimensado estética da
comunicacdo: sdo eles a comunicabilidade dos sentimentos e o compartilhamento
do mundo sensivel (VALVERDE, 2010, p. 68). O autor trabalha assim com uma
perspectiva intersubjetiva da comunicacgao, voltada para as relacdes que surgem a
partir do/ influenciam no processo comunicacional.

Segundo este aut omdo tef sentido considerar isoladamente/
separadamente uma obra, peca ou objeto, pois a recepcdo é uma pratica coletiva,
que se desenvolve segundo rotinas, contextos e formatacdes que sdo anteriores a
criagdo de cada obra particularo (VALVERDE, 2010, p. 59). Ou seja, conforme foi
visto anteriormente e ratificado por este autor, por se constituir em uma relacao, o
processo comunicacional vai muito além do objeto em si, envolvendo a cultura, as
experiéncias sensiveis, 0 imaginario, o contexto social em que determinado objeto
se insere.

Valverde explica a comunicacdo, em sua dimensao existencial, como i u ma
forma de compreensdo operante, que tem a percep¢do, 0 Senso comum e 0 gosto

como seus modos espontdneosder eal i za- «00 ( VAL VEaRdedos 20 1 (
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que envolvem, de uma forma ou de outra, a experiéncia, especificamente estética,
subjetiva e intersubjetiva.

Antes de se discutir essa forma de experiéncia, é util buscar o seu sentido na
origem ortografica dessa palavra. O significado da palavra fex-peri-éncia parece

bY

referir-se simultaneamente a capacidade de se relacionar com o passado e a

possibilidade de ultrapassar seu limite (peras) 06 ( VAL VERDE, . Va\erde ,

define experi °nci a ocquenalguér teriampaa ircaléne dooegisiro d

que circunscreve sua identidade pessoal atual, para amadurecer enquanto pessoa,
tendo, portanto, que correr o0 T i QARLERDE,
2010, p. 65). Experiéncia, entéo, traz em sua raiz um sentido de aprendizagem, de
possibilidade de mudanca a partir de acontecimentos do mundo sensivel. A seguir,
serdo discutidas algumas percepc¢fes acerca desse conceito e sua relacdo com o

tema desta dissertacao.

3.2 Tragos da experiéncia social

Falou-se até aqui de autores que viam a arte de uma forma mais classica,
mas € interessante trazer outras perspectivas para a discussao. Alguns autores,
dentre eles John Dewey, focalizam o estudo da arte a partir da experiéncia que ela
evoca. E mesmo assim, a sua ideia de arte vai além de quadros e esculturas
expostas em saldes de arte, 0 autor se preocupa com 0S USO0S sociais que essa arte
tinha, o seu entrelacamento na malha cotidiana, por vezes invisiveis.

Para Dewey, Afguando o0bj @s desuasocordi¢oses de
origem e atuacdo na experiéncia, uma parede é construida ao redor do obijeto,
tornando quase opaco o seu significado, que é aquilo com o0 que a teoria estética
trabal hao (* ©8&0tor criica ex@t@nente a maneira como a arte é
colocada em um pedestal, esquecendo-se do seu uso e atribuicbes no passado.
Nesse sentido, mais do que observar a forma e os detalhes visuais de um objeto

artistico, € necessario um enfoque na sociedade que o criou.

c
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®Tradu-«o0o nossa: fAWhen artistic tiobg okociginand apemtiosie par at

experience, a wall is built around them that renders almost opaque their general significance, with
which esthetic theory deal so.
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Dewey explica esse modo de pensar a partir de uma metéfora:

E possivel admirar as flores em sua forma colorida e fragrancia delicada
sem saber nada sobre a teoria das plantas. Mas, se alguém quiser
entender o florescimento das plantas, tera que se comprometer em
descobrir algo sobre as interagSes do solo, ar, agua e luz do sol que
condicionam o crescimento das plantas (DEWEY, 1980, p. 04)*.

Isso quer dizer que 0s objetos artisticos vao além da sua visualidade, existe
um mundo de significados, costumes e rituais que precisam ser desbravados para
um total entendimento daquele contexto histérico, porque a arte ndo esta separada
da experi®°ncia humana. Experi °ncia que, p
organismo suas lutas e conquistas em um mundo de coisas, € arte em germe.
Mesmo em suas formas rudimentares, contém a promessa dessa deliciosa
percep-«o0, que ® a experi°nci)g. Nowmnedteiacao (
capacidade de reconhecimento do objeto estético esta no homem, e ndo no objeto
em si. E a partir de suas proprias experiéncias que o homem é capaz de enxergar a
beleza nas coisas.
Ao enfatizar objetos artisticos que hoje sdo admirados e contemplados em
museus, mas que nao foram criados com esse intuito, ou seja, ao expor as funcoes
cotidianas destes objetos, Dewey abre um caminho interessante para as pesquisas
sobre a experiéncia estética, incluindo a pesquisa dessa dissertacdo. Seu
ensinamento principal € de que é preciso ir além para a compreensdo desses
objetos que fazem parte do dia-a-dia.
Utensilios domésticos, mobiliarios de tenda e casa, tapetes, frascos,
panelas, arcos, lancas, foram forjados com um cuidado tdo delicado que
hoje os cagamos e lhes damos lugares de honra em nossos museus de

arte. No entanto, em seu proprio tempo e lugar, tais coisas eram melhorias
nos processos da vida cotidiana (DEWEY, 1980, p. 06)*°.

“Tradu-«0 nossa: it is quite possible toraganceoy f I |
without knowing anything about plants theoretically. But if one sets out to understand the flowering of

plants, he is committed to finding out something about the interactions of soil, air, water and sunlight

that condition the growth of plantso.

®Tradu-«o0 nossa: fHExperience is the fulfillment of
world of things, it is art in germ. Even in its rudimentary forms, it contains the promise of that delightful
perception which is esthetic experience. 0

®Tradu-«o0o nossa: AfiDomestic utensil s, furnishings of

spears, were wrought with such delighted care that today we hunt them out and give them places of
honor in our art museums. Yet in their own time and place, such things were enhancements of the
processes of everyday 1lifeo.
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Como se pode observar, 0 objeto artistico ndo precisa necessariamente ter
sido criado visando a sua contemplacéo; a funcdo dos objetos pode variar de acordo
com o uso e valor simbdlico que Ihes é dado de acordo com as experiéncias sociais
daquela sociedade.

A ideia de que a arte, ou as coisas em modo geral, possuem func¢bes
simbdlicas dominantes e outras em poténcia vém da linguistica, do estudo dos
signos. De acordo com o pesquisador Mukarowski, a arte apresentaria as seguintes
funcdes: a) pratica, relacionada diretamente a realidade; b) tedrica ou cognitiva e
vinculada aos conceitos; ¢) magico/religiosa, que inclui os simbolos transcendentais;
e d) estética, que atrai o olhar para a contemplacdo, no qual o significado das coisas
se revela pela aparéncia (LOUREIRO, 2008, p. 45).

A dimensédo estética, nesse caso, ultrapassaria a obra de arte, sendo um
componente da relacdo de sensibilidade do homem com o mundo, uma for¢ca que
atrai o contemplador para a forma do contemplado. A fungéo estética € uma das
funcdes dos signos/objetos, relacionada a forma e a contemplacdo artistica. Seu
objetivo é atrair o olhar para a sua aparéncia.

Trazendo essa discusséo rapidamente para o objeto da dissertacdo, o design
e a publicidade funcionam como artes utilitarias, que unem a estética a sua utilidade,
a sua funcéo pratica, que é o consumo, a venda. Dessa forma, a estética no design
vernacular funciona como uma funcéo retérica®, pois serve para atrair a atencéo do
consumidor e fortalecer a mensagem utilitaria sobre o anuncio; a sua finalidade néo
€ a contemplacéo e sim a venda.

O importante de lembrar é que cada fun¢éo fica dominante de acordo com o
campo cultural em que o objeto esta situado. Existe uma presenca em poténcia das
diversas funcfes, a espera dos padrdes culturais para se revelar. Essa mudanca de
funcdo por conta do padrdo cultural pode ser chamada de conversdo semiotica,
fessa passagem modi ficador d..] domo rgsultadoidd a d e
altera-«o da domi nant e em contexto cul tur
(LOUREIRO, 2008, p. 47).

% A retérica vem da democracia grega, dos debates que ocorriam na Agora. Refere-se & maneira de
alguém se exprimir para convencer as suas ideias. Funciona também como um refor¢o da linguagem
publicitaria.
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Trata-se de um fendbmeno cultural complexo e significativo. O que aparece
apenas como letras pintadas na parede € o resultado de toda uma realidade
sociocultural que precisa ser discutida e estudada em mais profundidade, revelando
0 modo como as pessoas se comunicam, interagem, se expressam, de tornar visivel
e conhecida a sua cultura, e de tentar compreender a Amazonia como produtora de
conhecimento, pesquisa e sensibilidades atuais, estudar a cultura amazonica
integrada & cultura do mundo hoje. E disso que nos fala Dewey.

Dewey acredita que, ao posicionar determinados objetos em museus,
reforcando seu sentido estético e removendo a sua face histérica e as experiéncias
que o envolvem, enfraquece-se o entendimento e o envolvimento das pessoas para
com o objeto. Ele se torna empobrecido de significado para as pessoas comuns, e 0
entendimento da arte passa a ficar restrito a um circulo fechado de pessoas, dentre
elas criticos da arte e colecionadores.

Entdo, ndo se trata de reduzir a arte a um artigo manufaturado, concebendo
comparacdes de valor entre elas, mas sim de buscar as raizes que permitiram o
préprio nascimento daquela arte (DEWEY, 2013, p. 12). Dewey enfatiza a
importancia de se apreender a experiéncia que perpassa 0 uso dos objetos antes de
eles terem sido transformados em pecas artisticas.

Como a pintura, a escultura e a arquitetura influenciavam e eram
influenciadas pelas sociedades estudadas? Quais 0s propdésitos sociais dos ritos e
cerimbnias, das dancas e da musica? Como a arte estava envolvida no cotidiano
daquelas pessbpas e como el as a ¢ ompranegueiasacoifas Ou e
feitas no dia-a-dia crescem em uma forma de fazer genuinamente artistica? Como €
gue o nosso desfrute de cenas e situacfes do dia-a-dia se transformam na peculiar
satisfacdo que faz parte de uma experiéncia enfaticamente estética?0 (DEWEY,
2013, p. 12)*. Esses sdo exemplos de perguntas que, segundo Dewey, permitem ao
pesquisador ir aléem da imagem inerte em museus, galerias ou exposicoes,
adentrando formas de experiéncia que ndo sdo comumente compreendidas como

estéticas.

“Tradu-«0 nossa: AHow is it that the everyday makin
is genuinely artistic? How is it that our everyday enjoyment of scenes and situations develops into the
peculiar satisfaction that attendsthe ex per i ence which is emphatically e
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Curiosamente, a lingua alema@ possui dois significados para o que em
portugués chamamos de experiéncia. O primeiro, erleben, se refere a experiéncia
que surge da consciéncia do individuo, enquanto que erfahren diz respeito ao ato de
receber algo de outrem, um aprendizado, que tem vinculo com algo externo ao
individuo (CASTRO, 2015b, p. 60). Por meio da erlebnis, frompreendemos a expe-
riéncia da vida quotidiana como uma experiéncia sensivel e fundamental para a
trama da cultur ®.683)CASTRO, 2015

Essas definicbes foram trabalhadas por Walter Benjamin ao longo de sua
carreira filosofica. Tendo iniciado seus estudos enquanto um seguidor de Kant,
Benjamin chegou a compreender a experiéncia de diversas formas: como um saber
ilusoério que os adultos usavam para oprimir a juventude; como um saber tradicional,
transmitido de geracdo para geracdo, mas que vinha desaparecendo na
moderni dade; e, por f i m, AWal ter Benjamin
sensibilidade, nomeando-a n«0 mai s ¢ 0 mderfaireng)pmeas simecomd a 0 (
Avi v° kebnss)o (LIMA, 2013, p. 451). Serdo estes dois Ultimos termos que
serdo discutidos a seguir.

Benjamin inovou ao enxergar que, além da experiéncia cientifica, existiam
outros tipos de experiéncia e de fontes de conhecimento, como a loucura e a
religido, por exemplo, além de considerar o fendbmeno a partir de uma perspectiva
linguistica (LIMA, 2013, p. 459 i 460). Isso permitiu que Benjamin argumenta-se o
poder das narrativas, orais e literarias, na construcdo da experiéncia social. Nessa
época, 0 autor entendia a experiéncia como um representante do conhecimento,
heterogéneo e inconstante.

£ apenas em 1933, com o manifesto AExpe
define mais claramente o conceito de Erfahrung, como algo que um dia ja foi
grandioso, mas que agora na modernidade se caracteriza pela sua pobreza (LIMA,
2013, p. 461 i 462). Trata-se de um conhecimento repassado entre geracdes por
meio da oralidade e do uso de narrativas, fabulas, historias contadas. O homem
moderno, longe de reconhecer a legitimidade deste tipo de conhecimento, busca se
afastar dessas raizes tradicionais. A figura do narrador, antes fonte sabedoria,
passou a ser substituida (a seu ver) no momento em que surgem outras formas de
obtencao de informacgdes, como os jornais e os livros.

Nas palavras do proprio Benjamin sobre a narrativa tradicional:
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A experiéncia que passa de pessoa a pessoa € a fonte a que recorrem
todos os narradores. E, entre as narrativas escritas, as melhores sdo as que
menos se distinguem das histérias orais contadas pelos inGmeros
narradores an6nimos. Entre eles, existem dois grupos, que se interpenetram
de mwl tiplas maneiras. [ . | AQuem
com isso imagina o narrador como alguém que vem de Ionge Mas também
escutamos com prazer o homem que ganhou honestamente sua vida sem
sair do seu pais e que conhece suas histérias e tradicdes. (BENJAMIN,
1987, p. 198 - 199).

No trecho acima, Benjamin ndo sé define esse antigo modo de experiéncia,
como distingue dois grupos que impulsionavam a arte de contar histérias,
caracterizados pelo camponés sedentario e pelo marinheiro comerciante

(BENJAMIN, 1987, p. 199), que intercambiavam experiéncias endogenas e

exogenas. Al ®m di sso, a narrativa Atem sempre

uma dimensao utilitaria. Essa utilidade pode consistir seja num ensinamento moral,
sej a numa sugest «o pr8tica, sej a num
(BENJAMIN, 1987, p. 200). Tratava-se de perpetuar uma forma de sabedoria
popular através dos tempos por meio da oralidade.

As caracteristicas das narrativas mudam; antes, tratava-se de um
conhecimento Util para a vida, conselhos escondidos nas parabolas e mitos, mas
com a modernidade aflora a necessidade por informac6es mais rapidas ou que
levem apenas ao entretenimento. Benjamin esté inserido em um momento histérico
no qual as temporalidades tradicional e moderna estédo em conflito. Assim, a partir de
seus estudos sobre o poeta Baudelaire, o fildsofo entrou em contato com outra
qualidade de experiéncia, tipicamente moderna, focada ndo em uma transmissao
cultural, mas naquilo que causa impacto aqui e agora.

Enquanto que para Benjamin a experiéncia (Erfahrung) seria aquilo que é
tradicional, adquirido com frequéncia de forma inconsciente, ligado a uma memdéria
coletiva, a chamada vivéncia (Erlebnis), seria adquirida de forma consciente, a partir
de acontecimentos isolados, subjetivos. A temporalidade da vivéncia também é mais
rapida, podendo ser sustentada no tempo de uma imagem, e ndo mais por algo que
va além da memoaria individual (LIMA, 2013, p. 474). Isso significa que o que é
importante hoje pode ndo ser amanha, por conta dos novos fatos que vao se
acumulando e se sobrepondo na memoria social moderna.

Acredita-se que a experiéncia e a vivéncia convivam no seio da vida social, e
gue ambas possuem aspectos que influenciam no design vernacular, no sentido de

gue ao mesmo tempo em que ele possui caracteristicas tradicionais, ele também é
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construido a partir de uma sensibilidade do presente. Por exemplo, existem relatos
de pintores de letras que aprenderam essa profissédo de forma tradicional, baseado
na oralidade e informalidade, mas também existem pintores cujo conhecimento foi
adquirido em sala de aula, a partir de uma transmissdo de conhecimento mais
sistematizada, cientifica e cuja inspiracdo vem tanto da natureza quanto dos livros.
Outro fator tem a ver com o fato de que ao mesmo tempo em que O
vernacular evoca imagens tradicionais nas paisagens pintadas como rios, florestas,
canoas na beira da praia, dentre outras, ele se destaca pela sua atualidade, pelo
fato de estar inserido no aqui e agora, nas necessidades atuais das localidades em
que surge. A tradicionalidade do vernacular na Amazo6nia ndo funciona como na
arquitetura, por exemplo, onde prédios antigos e muitas vezes deteriorados (que € o
caso do municipio de Belém) estdo engolidos na paisagem por conta de estilos
arquitetdnicos mais recentes. O vernacular j& nasce de uma necessidade do
presente, a sua visualidade € atual, condiz com sensibilidades atuais que precisam

ser consideradas.

3.3 Razao sensivel e intersubjetividade no vernacular

A estética vernacular exterioriza uma sensibilidade prépria, uma razao
sensivel que traz a tona conhecimentos presentes no senso comum e percebidos
partir de uma vivéncia cotidiana. A razdo sensivel esta ligada aos sentidos, a
materialidade da vida, ao que se apreende pela visdo, pelo tato, pela audicdo, pelo
olfato. Ao valorizar esta forma sensivel de comunicar, as pinturas vernaculares
podem revelar uma linguagem e um modo de viver que é préprio da regido. Sugere-
se aqui que esta sensibilidade possui uma face racional, mas também uma face
emocional, ligada a criatividade, ao fazer artistico, e ao cotidiano.

Por muito tempo, a faculdade conceitual, cientifica, académica, foi
considerada como Unica fonte respeitavel de conhecimento, ao contrario do senso
comum, visto como algo menor. Hoje, autores argumentam a importancia da
experiéncia sensivel na vida das pessoas, em seu cotidiano e formacéo cultural.

Alguns estudiosos, como o francés Michel Maffesoli (1988), argumentam que,
no auge da modernidade, a sociedade passou a valorizar mais 0 aspecto racional do

gue o emocional, baseando-se assim em uma racionalizacdo da existéncia, uma



79

maior separagao entre natureza e ciéncia, entre o material e o espiritual. As palavras
de ordem desse periodo eram trabalho, racionalismo, progressismo.

E importante citar que, de certa forma, foi necessario que a ciéncia se
apoiasse em um extremo racionalismo para que ela pudesse quebrar as barreiras
impostas pela fé, o resultado séculos de um status quo cristalizado pela religido.

Como o pesquisador Anthony Giddens explica em seu livro Modernidade e
Identidade (2002, p. 21), 0t er mo fAmoder nda afie® irredteirteui - »
de comportamento estabelecidos pela primeira vez na Europa depois do feudalismo,

mas que no s®culo XX se tornaram mundi ai s
lluminismo e a construcéo racional da ciéncia tiveram um papel essencial na origem

das novas formas sociais que surgiram i como a existéncia do estado-nacdo e da

divisdo politica e econémica ocidental como as conhecemos, por exemplo.

Contudo, tal concentracdo na razdo humana ndo apresentou apenas meéritos.
Tampouco se concretizou da forma como havia sido prevista pelos filésofos da
época. Por exemplo, acreditava-se que o foco na técnica e a racionalizacao
exacerbada desse per2odo |l evariam a um fAde:
cunhada por Max Weber para explicar o afastamento ou recusa da explicacao
religiosa das coisas®.

A express«o fidesencant ament Bntzalloerumgwerd o 6 v
Welt, utilizada por Weber para designar a perda da crengca na magia por meio da
religido e da ciéncia. No primeiro caso, 0 autor se debruca em especial sobre o
protestantismo e as mudancas que este trouxe ao negar toda e qualquer forma de
magia e seu poder de salvacéo, refutando os rituais, os deuses, 0s santos, dentre
outros, fortalecendo a ideia de um Deus Unico, exigente e ético. Ja a ciéncia levou
essa perda a outro extremo ao se afastar das crencas religiosas e duvidar das
convicgBes totalizadoras de mundo®. Nas palavras de Weber:

A crescente intelectualizacao e racionalizagdo [...] significa principalmente,
portanto, que ndo ha forcas misteriosas incalculaveis, mas que podemos,

% A ideia de um total desencantamento do mundo i desencadeado pela a razdo iluminista que
impulsionou as mudangas sociais dos séculos XVII e XVIII i acabou sendo questionada pelas
ciéncias sociais, exatamente por nao ter se constituido em tudo aquilo que inicialmente prometera; no
momento em que passou a estabelecer uma rejeicdo a tudo aquilo que ndo se constitui enquanto
discurso cientifico, este acabou por se tornar uma razdo instrumental em longo prazo (ADORNO,
1985).

% para mais informacdes, ver CARDOSO, 2014.
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em principio, dominar todas as coisas pelo calculo. Isto significa que o
mundo foi desencantado. Ja ndo precisamos recorrer aos meios magicos
para dominar ou implorar aos espiritos, como fazia o selvagem, para quem
esses poderes misteriosos existiam. Os meios técnicos e os calculos
realizam o servico (WEBER, 1982, p. 165).

No paragrafo acima, fica clara a visdo que Weber tinha frente as mudancas
sociais que a humanidade havia sofrido nos ultimos séculos e a racionalizacdo que
se estruturava a partir da intensificacdo dos processos cientificos e industriais.

Contudo, existe hoje um movimento contrdrio ao que se acreditava que
aconteceria, uma espécie de reencantamento do mundo, uma intensificagcdo dos
aspectos | Yadi cos, m8gi cos € Ssensz2veuma
Ssinergia cada vez mais profunda &entre
1996, p. 11).

Na prética, o que se percebe apos dois séculos do contexto que conhecemos
por modernidade € que racionalidade e sensibilidade caminham juntas e uma nao
existe sem a outra. A ideia de uma racionalizacdo completa é utépica. Ao invés da
seguranca em certezas absolutas, geraram-s e i ncertezas. Em
reflexividade da modernidade de fato solapa a certeza do conhecimento, mesmo nos
dominios centrais da ciéncia natural. A ciéncia depende ndo da acumulacao indutiva
de demonstracbes, masdopr i nc2 pi o metodol - gico da
26). Trata-se de um movimento dialético, que a principio parece se tratar de uma
relagdo entre opostos, mas que consiste em uma relacdo indissociavel de dois lados
da vida social, como razdo e emocéo, global e local, moderno e tradicional, empirico
e abstrato, senso comum e ciéncia, que juntos colaboram para a tessitura da
experiéncia humana contemporanea.

Ndo é nosso objetivo adentrar com profundidade nessa discussédo, mas €
preciso ter em mente essa dialética e suas consequéncias, especialmente quando
se estuda o contexto amaz6nico. . A modernidade trouxe diversas mudancas para a
regido, sociais, culturais e geograficas, mas ndo apagou a realidade sensivel que
permeia a cultura local. Nao solapou as formas tradicionais de comunicacéo. Pelo
contrario, aspectos tradicionais e modernos aprenderam a conviver na paisagem
local.

Sobre a relagéo intrinseca entre razdo e emocgédo, Frank Weyher (2012)
coloca uma nova luz sobre os trabalhos de Emile Durkheim, soci6logo que viveu

entre o final do século XIX e a primeira metade do século XX, e sua dedicagdo aos
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estudos da emocao e do seu papel na vida cotidiana. Este insight pode nos ser util
para quando formos mergulhar nas aguas da sensibilidade e subjetividade ao longo
do capitulo. Emile Durkheim foi um importante.

Segundo Weyher (2012, p. 365), e como explicamos anteriormente, durante
grande parte do século XX, as emocdes humanas foram negligenciadas nas teorias
e pesquisas, em grande parte por conta da visao conflitante, presente na cultura
ocidental, que enxergava emocao e razdo como opostas. Contrario ao pensamento
da época, Durkheim acreditava que, mesmo as categorias fundamentais do
entendimento, as quais ele via como as bases para a razdo e racionalidade, séo
sociais, advindas de préticas coletivas, afetivas e emocionais em sua origem e
desenvolvimento® (WEYHER, p. 366). Sob a compreensdo de Weyher (2012, p.
366-370), Durkheim argumentava que, se a razado constitui um fato social, como
todos os fatos sociais, a racionalidade humana é uma realidade, o resultado uma
acao; isso implica que as categorias do conhecimento poderiam ser baseadas em
emocoes.

Pensamos através de conceitos. Conceitos estes que se originam ha
experiéncia social. Weyher (2012, p. 376) acredita que Durkheim vé as emocgodes
como algo necessario para a uma tomada de decisfes e acdes I sem uma dose de
e mo- «0, somente a raz«o0o n«o conseguiria |e
antes de ipodermos 3drt{(z@laropsolBi7ée)a sE€6S
Araciocinar sobre o sentimentoo ® fundame:
design vernacular. E para os trabalhos académicos que se originam da percepgao
dessa realidade.

Nesse sentido, Maf fesol entende que fia
de um saber disperso na vida, atrav®s do m
461 47). O autor entende que a tradicdo, o saber popular, 0 senso comum, 0Ss mitos
gue tecem o imaginario coletivo, o ludico e o uso das multiplas formas de linguagens

verbais e nao verbais, constituem o alicerce da vida cotidiana.

% Traduc&o nossa: Al n sharp contrast to the conventional (o
even the fundament al 0 6 c & wieich dve saw as the fbasisl of deasors dn@ n di n g
rationalityd are not only social, in that they stem from collective practices, but affective and emotional

in both their origin and subsequent developmento (W

®Tradu-«o0o nossa: Aiwhen this occurs, regardless of
was well aware, we typically feel it before we can articulatei t 6 ( WEYHER, 2012, p. 379
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Essa discussdo € importante porque, mesmo com o abismo tedrico criado
pela modernidade, existe a razdo sensivel. E o vernacular respira, transpira as
culturas populares, combinacdes e conflitos enraizados na dinamica social. Mais do
gque um adereco informativo, seus tracos contam histérias, instigam significados e
retratam a sabedoria da comunidade local, as suas interacbes e a forma como o
pertencimento coletivo é sustentado. O produto vernacular € fundamentado em um
conhecimento sensivel da realidade; a sua criacdo é baseada naquilo que provoca
0s sentidos, que se vé que se toca e que se sente, no saber empirico.

O senso comum é um saber que vem de geragBes, baseados em
conhecimentos passados, que guia a nossa vida cotidiana. Sobre o assunto,
Panagiotis Christias®® (2005) apresenta algumas maneiras diferentes de
compreendermos 0 senso comumSchizema MfMsamnsoa
de Michel Maffesoli i que tem a ver com os rituais de aprendizagem da vida pratica
de wuma comuni dade. Uma caracter2stica com
carater acabado e local do senso comum, entendendo este como um saber local,
umaaqui si - «0o sociocul tural, nN«o universal e
05).

Em outras palavras, cada localidade possui conhecimentos que sdo proprios,
gue formam o seu senso comum. Christias discute o sentido de senso comum para
Geertz, que o desenvolve como sistema cultural, apoiado sobre o mundo, onde para
a pessoa que vivencia a vida no interior desse sistema, o senso comum nao é
cul tural, mai s sim Anatural 6, sendo aquilo
2005, p. 06). E natural por ndo ser discutido, questionado. Por exemplo, na
Amazobnia, sabe-se que nédo é indicado tomar acai (nesse caso refere-se ao caldo
produzido a partir da fruta regional de mesmo nome) e em seguida comer frutas
como manga e banana ou beber leite. Esse ensinamento ndo vem de uma
comprovacao cientifica, mas de uma sabedoria popular que as pessoas da regiao
seguem e reproduzem em seus discursos e atitudes. Esta naturalizado no senso

comum.

% Traducdo realizada por Kelvin Moraes para a disciplina Comunicacdo, Socialidade e

Interubjetividade, realizada no Programa de Pés-Graduagdo Comunicagdo, Cultura e Amazébnia na
Universidade Federal do Para (UFPA).
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De maneira semelhante, o uso do design vernacular faz parte de um tecido
culturalintersu bj et i vo, termo que signi f inAaseéage
s6. Age-se no interior de um conjunto de atores e de a¢cfes. Todo o agir humano €,
quanto a sua esséncia, i nt e (GHRISTIAS, 2005, p. 08). O design vernacular ndo
€ vazio de significados, pelo contrario, ele existe para comunicar algo a alguém.
Essa comunicacdo se faz a partir de uma linguagem atrativa e que imersa em
sentidos compartilhados pela comunidade onde as pinturas de letras sao criadas.

Como pode se pode observar na figura 18, por exemplo, a pintura de letras foi
utilizada para divulgar uma lanchonete na ilha de Caratateua. Além do lettering rico
em detalhes, o pintor também usou a ilustracdo de um garcom e chefe de cozinha
para reforcar a ideia de que se trata de um estabelecimento que vende uma comida
bem feita, caprichada, com um bom atendimento. E interessante como o comércio
nessa ilha muitas vezes utiliza descricbes extensas para expor a variedade dos
produtos oferecidos. Na imagem, existe uma descricdo dos pratos doces e salgados
gue o cliente pode encontrar na lanchonete, desde receitas regionais como vatapa e

manicoba, até pratos mais comuns, como salgados, coxinhas e pizzas.

Figura 18 1 Exemplo de design vernacular, sem assinatura, em Caratateua, PA.
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Fonte: Arquivo de Natdlia Pereira, autora do trabalho, 2017.

Como vem sendo exposto ao longo do trabalho, a pintura vernacular se
alimenta da cultura na qual ela nasce e das etiquetas sociais e invisiveis que ja
estdo impostas, e por isso essa forma de comunicacao varia de lugar para lugar. No
caso da figura 18, o pintor (desconhecido) utilizou-se de alicerces visuais presentes
por toda a ilha: o nome do estabelecimento em letras destacadas e variadas em cor
e forma entre si, descricdo dos produtos com outra tipografia, e uma ilustracéo ou

paisagem para complementar a mensagem que se quer passar. Esse formato

ntre
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estrutural de apresentar o vernacular esta presente na intersubjetividade daquela
comunidade.
De forma que:

Toda acdo humana somente tem lugar e sentido no interior de um conjunto
de regras e de comportamentos decifraveis pelo conjunto da comunidade. O
ator esta entédo, nesse caso, em condicdo de prever a acdo dos outros se
baseando em sua propria experiéncia pessoal, a qual ndo é somente uma
experiéncia psicolégica, baseada na empatia, pela participagdo na
experiéncia vivida, mas igualmente légica, pela interpretacdo do espirito
objetivado. Se o primeiro modo de compreensao de outrem é quase direto i
eu compreendo outrem como eu compreendo a mim mesmo i, 0 segundo é
indireto i eu compreendo outrem decifrando um ndmero de signos e de
regras que se constituem em um conjunto coerente dotado de sentido. Os
dois modos, longe de serem concorrenciais e opostos um ao outro, Sao

complementares. Constituem o fundo de um saber comum a todos os
membros da comunidade existencial (CHRISTIAS, 2005, p. 8).

O trecho acima revela elementos de como a intersubjetividade atua nas
interacOes sociais, baseando-se em expectativas e conhecimentos conhecidos por
todos. Pode-se dizer que estas pinturas estdo naturalizadas no senso comum local,
fazem parte do cenario que compdem as ilhas de Belém. E esperado encontrar o
vernacular nas paredes e as faixas espalhadas nas ruas, ver os signos tipograficos e
imagéticos que estimulam os sentidos e a capacidade de compreensdo dos
transeuntes. Como se diz no senso comum, se utiliza o designvernacul ar HApor g
assim que s-8edéanedialogo:Topiatdr aria mensagens que estimulam o
consumo, mas de acordo com a visualidade que o0s consumidores estao
acostumados a ver, que agradam ao seu senso de gosto e ao da comunidade. A
experiéncia estética é compartilhada.

A intersubjetividade pode se referir ao universo simbdlico que perpassa as
relacdes sociais. Por meio da sociologia fenomenoldgica, Schitz desenvolveu uma
teoria cultura com foco na experiéncia e na acéo social. Para ele, toda experiéncia
individual é fundamentalmente social, e a base da acdo social seria 0 espaco
intersubjetivo propriamente dito, tecido coletivamente, a partir de uma teia de
conexdes entre diversas mentes em interacdo no processo social i compreendendo
assim a propria subjetividade como um ato intersubjetivo®”.

Par a o] aut or , coptra, laocada mom@rdon um estoque de

3" Sobre o assunto, ver: CASTRO, 2012.
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conhecimento a sua disposicéo, que lhe serve como um esquema interpretativo de
suas experiéncias passadas e presentes, e também determina a sua antecipacéo
das coi sas gue est «o por Viro (SCHUTzZ,
conhecimentos ndo é homogéneo, tampouco inerte, mas sim existe em um fluxo
constante de experiéncias passadas e presentes. Nesse sentido, as pessoas
reproduziriam atitudes rotineiras apreendidas a partir do conhecimento de
comportamentos tipicos, pertencentes a uma linguagem em conformidade com o
saber partilhado por todos, garantindo assim um consenso, uma continuidade da
ordem social.
Os objetos do mundo social sdo constituidos dentro de um marco de
familiaridade e de reconhecimento proporcionando um repertério [um stock]
de conhecimentos disponiveis cuja origem é fundamentalmente social.
Aproxima-nos do mundo com uma certa familiaridade, recorrendo a
esquemas interpretativos organizados de acordo com as experiéncias do

nosso passado que se apresentam em configuragbes desent i do do t i poc
gue ja se sabea Ou seja, pensar como sempre (CORREA, 2004, p. 31).

Dessa forma, trazendo a discussdo para a comunicacdo, esta tende a
reproduzir uma linguagem comum, consensual, socialmente aceitavel e previsivel no
mundo da vida, a partir de um conjunto de simbolos que fazem sentido para aquele
determinado grupo. Assim acontece com o0 design vernacular, que mesmo sendo
revigorado por meio do talento dos pintores de letras e da criatividade local, precisa
manter elementos em comum com a linguagem utilizada em seu entorno para que
possa ocorrer uma producao de sentidos e, para isso, faz uso do chamado estoque
de conhecimentos disponiveis, ou reservas de experiéncias®.

Sendo assim, a nNo-«o de reservas de experi?®
transmitidas, her dad & dos sugitos quija a&s dieencamm D r e s 0
mas também sdo, permanentemente, elaboradas, reelaboradas, fundidas, desfeitas,
num processo cont2nuo de Asedi menta-«00 QL
(CASTRO, 2012, p. 54). Junto com as reservas de experiéncias, existem as
ARfestruturas de p eport meio °da cgjualagsse auton [Sehiit], d...]
entende os dispositivos, os artificios, que permitem evocar, num dado contexto, o

seu surgimento ou ressuapiloment oo (CASTRO, 2

* Nas palavras de Maffesoli, se refere a conhecimentos compartilhados intersubjetivamente, como
flos h8bitos, as situa-»es codificadas, os rituais,
senso comum@3l) 1988, p.
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Essa é uma visdo criativa sobre os fendmenos culturais, entendidos como
dindmicas resultantes de processos intersubjetivos do cotidiano. O sujeito se
alimenta das experiéncias passadas, mas também constroi conhecimentos a partir
de novas experiéncias. Existe um dinamismo no processo social, um hibridismo que
se alimenta do passado e do presente. Isto pode ser visto no processo do fazer
vernacular. Trata-se de uma comunicagdo experienciada coletivamente, que se
baseia nos estoques de conhecimentos disponiveis para criar um dialogo visual, pois
para que exista uma producdo de sentidos, uma interacdo com as pessoas, €
preciso que aquela comunicagdo compartilhe um significado social. Ou seja, nao
existiria uma cristalizacdo no fazer vernacular e na vida cotidiana, ja que a
intersubjetividade e a cultura sdo frutos de uma reproducédo, mas também de uma
modificacdo constante.

Nesse sentido, isto também envolve uma experiéncia afetiva com o
vernacular. Quando se utiliza aqui a ideia de que o vernacular possui uma linguagem
visual comum, nos referimos a fragmentos, tracos, que fazem com que aquela
linguagem tenha um sentido intersubjetivo. Por exemplo, o cenario encontrado em
Cotijuba é familiar para a autora deste artigo, ndo porque esta tenha visitado aquela
localidade com frequéncia durante a sua vida, o que ndo é o caso, mas porque a
comunicacado vernacular presente na ilha também esta presente em Belém, lugar de
residéncia da autora. Os cddigos e os sentidos gerados por essa comunicacao ja
fazem parte de uma reserva de experiéncias compartilhada, acionados pela
estrutura de pertinéncia, ou artificio, que é a pintura vernacular. Dessa forma, o
estranhamento que poderia ter ocorrido durante a visita a ilha foi menor em
comparacao a visita em outras localidades. Ainda sobre a intersubjetividade,

O fenbmeno que aqui chamamos de intersubjetividade se refere a essa
memoria afetiva, a emocao que esta nela presente e que se manifesta ndo
propriamente na objetividade do encontro a um dado objeto ou fato social,
mas sim no encontro a um coletivo de sujeitos que estad ao meu lado,
empiricamente ou ndo, e cuja emocdo me transporta a uma dimenséo do
comum, do sentir-junto em perspectiva de uma duracdo, de uma
continuidade, de uma meméria intersubjetiva. Uma coisa € o sentimento

interno de um sujeito qualquer, e outra coisa a reproducdo, tacitamente
pactuada, desse sentimento. (CASTRO, 2015a, p. 1097 110).

No trecho acima, Castro se refere as emocdes que surgem no Baile da
Saudade em Belém, festa na qual tocam classicos do brega local, mas é possivel

perceber na sua fala ndo apenas o fenémeno da intersubjetividade, mas também de
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um estar-junto, de um sentir coletivamente, de cédigos que sé fazem sentido na vida
social, que pode ser compreendido como a prépria nocdo de aisthesis. Nesse
contexto, o elemento do ser/estar com o outro é fundamental.
Para Maffesoli, em entrevista para o portal de noticias O Globo em 2014, o

homem pés-modernoin«o se define por seu status so
econdmico e de formacdo, mas essencialmente por sua relagdo com o outro. E este
relacionismo que con st i t ui a caracter2stica essenci a
sinto pel o e ¢gEIEGHEMBERG, 2014).UA relacd@o dd alteridade é
importante no contemporaneo a partir desse reconhecimento do outro, do pertencer
a uma comunidade. Segundo o autor, h4 um hedonismo no cotidiano que sustenta a
vida em sociedade e que, marginalizado e subalterno no auge da modernidade, se
fortalece no contemporaneo. Em suas palavras,

O fato de experimentar em comum suscita um valor, é vetor de criacdo. Que

esta seja macroscopica ou minuscula, que ela se ligue aos modos de vida, a

producdo, ao ambiente, a propria comunicacdo, ndo faz diferenca. A

poténcia coletiva cria uma obra de arte: a vida social em seu todo, e em

suas diversas modalidades. E, portanto, a partir de uma arte generalizada

gue se pode compreender a estética como faculdade de sentir em comum.

Ao fazer isto, retomo a concep¢do que Kant dava a aisthesis: a énfase,

sendo colocada menos sobre o objeto artistico como tal, que sobre o
processo que me faz admirar esse objeto (MAFFESOLI, 1996, p. 28).

Em outras palavras, o Belo ndo se encontra preso ao objeto, mas na
capacidade do homem de enxergar a beleza nele, de experienciar esteticamente
aguele objeto. E essa experiéncia vai além vai além de uma subijetividade,
abrangendo uma comunidade. E importante frisar que Maffesoli (1996, p. 12 i 13)
compreende o termo O6est ®tcomo anda olerande areedotals en't i
Esta ndo se reduz a producdo artistica, mas escoa pela politica, comunicacéo,
publicidade, design e na vida cotidiana. A vida se torna uma obra de arte para
Maffesoli, no sentido de que, em uma época na qual nada mais € verdadeiramente
importante, tudo passa a adquirir importancia, levando-se assim em conta 0s
fragmentos, as pequenas coisas, os detalhes, os microfendmenos do dia-a-dia.

A experiéncia estética também tem a ver com a experiéncia de gosto, do
sentir com o outro, um estar-junto desordenado que contribui para a construcéo de
uma afetividade. Os sentidos sociais do vernacular podem ser compreendidos por
meio do que Maffesoli chama de consciéncia coletiva, uma correspondéncia de
maneira intuitiva entre consciéncias, um lago social que € emocional. Isto poderia ser

considerado, em sua opinidao, como a intersubjetividade.
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A sociedade francesa estudada por Maffesoli tem diferencas histéricas e
culturais em relacéo a sociedade brasileira, mas é possivel encontrar momentos em
gue o0 seu pensamento se aproxima da nossa realidade. U m a sinérgia do arcaico e
das novas t EICHEMBERG, 2814)4 € (assim que Maffesoli enxerga o
Brasil. Em entrevista para o jornal O Globo (2014), o autor explica que o tripé pés-
moderno (composto pela criacdo, razdo sensivel e progressividade) sao os trés
elementos caracteristicos da sociedade brasileira contemporanea. Isso significa que,
nas diversas manifestacdes da vida social ndo ha simplesmente a racionalidade,
mas também as emocdes, as paixdes. Significa que € preciso levar em consideragéo
também a complexidade presente na vida comum.

Maffesoli compreende que, da raz&o, hoje se passou a uma valorizacdo da
emocao; do futuro, a experiéncia do presente. Para desenvolver a sua hipétese, o
autor utiliza o conceito de presenteismo, que seria uma valorizagcdo acentuada do
presente ou, em outras palavras, i t u d oe se ligajao presenteismo, no sentido da
oportunidade, tudo o que remete a banalidade e a forca agregativa, numa palavra, a
énfase do carpe diem, hoje renascente, encontra na matriz estética um lugar de
el ei -«00 ( MAFFE SO Llsto,dembr&teatuma preocup&clo) maior do
sujeito em relacdo ao seu cotidiano, ao aqui e agora, ao que emotiva e desperta
suas paixdes, ao que pode ser resolvido rapidamente, ao invés de projetos
longinquos incertos de um futuro. Segue abaixo um trecho da entrevista ao Instituto
Humanita Unisinos (2014), no qual o socidlogo fala sobre a temporalidade do
presente na vida social contemporanea®:

Faco a hipotese de que, em cada ciclo, acentua-se um elemento da
temporalidade. A caracteristica moderna primordial € o futuro, enquanto a
caracteristica temporal principal atualmente € o presente. E o que eu chamo
de presenteismo. Este presenteismo, € claro, corresponde a uma ambiéncia
geral. Insisto na ideia de ambiéncia geral, mas isto ndo quer dizer que todo
mundo viva s6 no presente. Sempre ha aqueles que pensam em fungéo do
futuro; outros, tradicionalistas, pensam em funcdo do passado... Mas

digamos que a ambiéncia atual enfatiza o presente. (INSTITUTO
HUMANITA UNISINOS, 2014).

% por vezes, Maffesoli se torna evasivo ou, ao contrario, prolixo, ao tratar do termo em seus livros,
por isso escolhemos incluir o trecho diretamente da entrevista ao Instituto Humanitas Unisinos (IHU),
por este facilitar a compreensdo do conceito de presenteismo através de uma fala direta. Para mais
informacdes sobre o conceito, ver: MAFFESOLI, 1996.
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O que o autor quer dizer é: nas sociedades conhecidas como tradicionais, 0
acento temporal era o passado, que marcava 0 modo como as coisas deveriam ser
feitas; para as sociedades modernas, se pensava ha ideia de futuro, de progresso; ja
a pos-modernidade se assenta no presente. E essencial compreender essa
ambiéncia geral, porque a existéncia cotidiana €& complexa, polissémica,
fragmentada, e qualquer tentativa de reduzi-la a um unico conceito de verdade pode
ser arriscado; ou sseymanundd s®b npedidajigjosasmpre tea
consequ°’ nciFBSOD, 1988 Ap- 201). Por isso a importancia de se
reconhecer a intuicdo, a experiéncia, o saber comum, o caos, tudo que mostra outra
forma de existir, de viver. Maffesol i
exist°nciao par a dreenas rde watidianoe gus erecisameser
apreendidos de forma mais microscopica, qualitativa.

Com base no autor, sugerimos aqui o entendimento de que o design
vernacular acontece a partir de uma temporalidade do presente i ou presenteista,
como alega Maffesoli ao tratar da vida social no contemporaneo (1996). Nao se trata
de uma temporalidade linear, de carater funcionalista, mas sim de uma compreensao
do tempo enquanto uma experiéncia cultural.

Como se pdde observar, tanto na periferia de Belém (PEREIRA, 2014) quanto
na pesquisa de campo em Cotijuba, o design vernacular pode surgir de uma
necessidade de comunicacdo imediata, de uma divulgacdo que nado leva muito
tempo para ser concebida, e que também nao fica exposta nas ruas por longos
periodos de tempo, sendo que a pintura pode ser renovada anualmente ou de dois
em dois anos com outras cores ou formas tipograficas. Trata-se de sensibilidade
preocupada com o0 presente, com 0 que precisa ser publicizado naquele momento,
mas que, por isso mesmo, acaba mantendo uma linguagem visual comum, familiar,
aquela localidade.

Como foi mencionado no texto, ao mesmo tempo em que as pinturas de letras
apresentam um carater tradicional, na concepcdo de uma préatica transmitida de
geracdo para geracdo, é importante lembrar que estas pinturas sdo produzidas no
agui e agora, elas possuem uma atualidade. Elas convivem com a realidade
tecnoldgica vislumbrada por Benjamin. As pinturas vernaculares ndo ficaram presas
ao passado. Até as mensagens que elas comunicam estdo atreladas ao presente,
sejam informacdes sobre as festas da comunidade (aparelhagens de tecnobrega,

bailes da saudade, dentre outros), sobre produtos ou servicos.

har

(198
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Assim, reconhece-se o carater da temporalidade presenteista nessa forma de
comunicacdo, relacionada a sua efemeridade, ligagdo com o cotidiano, sua
inspiracdo que nasce e que se baseia nas experiéncias coletivas do mundo da
vida**. O vernacular ndo se limita apenas a tipografia pintada, mas ele faz parte de
um contexto social, de uma teia de interagdes, que precisam ser reconhecidas pela

sociedade e pela academia.

3.4 Reflexfes sobre o imaginario nas paisagens vernaculares

No inicio dos estudos em 2014, no ambito da Faculdade de Comunicacao foi
importante reconhecer o design vernacular ligado a criagdo de letras, as tipografias
pintadas nas ruas de Belém. Foi por meio de sua forma estrutural (cores, detalhes
como luzes e sombra, dentre outros) que o objeto foi compreendido em pesquisas
passadas (PEREIRA, 2014; PEREIRA, AMORIM, 2016) que se centraram na capital,
onde o elemento tipogréafico é mais significativo. A época da pesquisa, observou-se
que a quantidade de pinturas que utilizavam apenas a tipografia em Belém era
significativamente maior em relacdo aos casos em que o pintor se utilizou de
ilustracoes.

Porém, na investigacdo do mestrado no PPGCOM, a ampliagédo dos estudos,
as entrevistas com os pintores de letras, novas pesquisas de campo, tudo isso
tornou possivel T e necessario i alargar o entendimento para 0s elementos
comunicacionais vernaculares que vao além de sua estrutura tipografica e auxiliam
na construgcdo da mensagem que o pintor deseja transmitir. Podemos citar as
ilustracdes simples de alimentos, figuras humanas, objetos e produtos, bem como as
paisagens da natureza criadas pelos pintores de letras. Estes ultimos, percebidos
durante a pesquisa nas ilhas, remetem as imagens presentes no imaginario sobre o

que € a vida na Amazonia.

“° 0 mundo da vida (Lebenswelt) ou mundo da vida cotidiana (everyday life) contempla a vida comum
do homem, ligada tanto a realidade natural, quanto a realidade sociocultural na qual este esta
inserido. Pode ser entendido como Ao mundo intersu
nascimento [...] [no qual] toda interpretacdo sobre esse mundo é baseada sobre um estoque de
experiéncias prévias a seu respeito, nossas proprias experiéncias e aquelas transmitidas a nés por

nossos pais e professoreso (SCHUTZ, 2012, p. 84).
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Figura 191 Exemplos de paisagens em Cotijuba e Mosqueiro, PA.

Fonte: Arquivo de Natélia Pereira, autora do trabalho, 2016; 2017*".

Na imagem acima, encontram-se exemplos das pinturas de paisagens nas
fachadas de restaurantes e bares das ilhas estudadas. As duas fotografias
apresentam as praias de Cotijuba e Mosqueiro, respectivamente, junto com a
paisagem natural da garca, das aves, dos rios e arvores, além de contar com a
presenca humana por meio de construgdes tradicionais, canoas e barcos nos rios.

De modo geral, as casas ribeirinhas sdo localizadas sobre o rio, préximas a
um porto, como representado na segunda pintura, e 0 modo de locomoc¢éo ainda é o
barco. E possivel observar essas casas no trajeto de barco para Cotijuba, por
exemplo, ou para outros lugares, como durante a viagem de doze horas para
Breves, no Maraj6. Sdo essas residéncias que fluem na nossa mente ao pensar em

moradia tradicional amazbdnica. Mas as casas na ilha de Mosqueiro sdo um pouco

A primeira fotografia foi registrada em Cotijuba em maio de 2016, e mostra a arte pintada pelo
Acrilic. A segunda imagem foi pintada em Mosqueiro pelo pintor Pedro Paulo, e retirada em junho de
2017.
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mais distantes da beira da praia, separadas desta pela orla que circula a ilha, além
de haver a existéncia de casarfes e prédios residenciais que se diferem da imagem
registrada através da tinta no exemplo acima.

Outro ponto interessante que também diz respeito as imagens é a cor da
praia que foi desenhada com a cor azul, quando as aguas dos rios amazonicos
nessas localidades séo da cor de terra, amarronzada. O que leva um pintor e a
comunidade a optar pela cor azul na agua? Sabe-se que o0 mar é azul, por conta dos
filmes, séries, novelas, telejornais, livros, mas néo € essa a cor que se encontra ao
viajar para uma das ilhas estudadas. Talvez a cor que mais se aproxime seja cinza,
que é a cor das aguas de Mosqueiro em fins de tarde com muitas nuvens no céu.

As fotografias mostram a vida ribeirinha, os barcos amazénicos, o pér-do-sol
na praia, os rios, 0os animais e demais elementos da natureza. Sdo exemplos de um
ambiente e modos de vida que podem ser encontrados na ilha, € verdade, mas
exclui-se destas representacdes todo o restante da vida social: o problema com o
lixo e as sujeiras nas ruas e nas praias, a violéncia, o processo de urbanizacdo, os
engarrafamentos, a poluicdo sonora, dentre outros.

Existem pinturas que mostram outras faces dessa realidade, como sera visto
no proximo capitulo. Mas as imagens mostradas na figura 19 precisam ser
destacadas por conta da forte presenca de estere6tipos. Argumenta-se aqui que, ao
retratar uma face da vida amazénica excluindo-se outras, o enfoque estd sendo
colocado em elementos hegemoénicos do imaginario sobre a Amazonia, que € aquela
Amazobnia da natureza, da harmonia, da passividade e da tranquilidade. Esta se
mostrando a face tradicional da experiéncia local, em contraste com a vivéncia
urbana que esses lugares estdo processando atualmente.

Cabe aqui discutir um pouco sobre o proprio conceito de paisagens,
importante para a compreensao dessa manifestacado cultural nas pinturas locais.
Conforme sera observado adiante, nesta pesquisa as paisagens fazem parte das
pinturas vernaculares, por vezes aparecendo junto com tipografias e outras
ilustracbes. Para o pensador Eidorfe Moreira, a concepcédo de paisagem se entrelaca
com a de cultura, como algo que reflete o
cultura € uma expressdo geomorfolégica, uma verdadeira camada constitutiva do
Planeta, e nesse carater toma parte saliente na sua economia vitalo (MOREIRA,
2012, p . 70) , afinal de cont as, se trata da
do homem sobre a Nat urpmZla OuséjMOdgeagtalR Antend2 0 1 2 ,
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as culturas como as mudangas, positivas ou negativas, realizadas pelo homem
sobre a paisagem.

Neste sentido, conf orme o pesquisador l
nossas atividades praticas, quer em nossos devaneios ou ilusdes, vivemos e
gravitamos em fun-»es de paisagenso (2012,
autor, o0 homem se relaciona ndo apenas com a paisagem real, concreta, que lhe
chega através dos sentidos, mas também com a paisagem ideal, ligada aos seus
sonhos e devaneios, uma paisagem imaginada. Assim, a geografia e as paisagens
existem em contato com o homem, com a sua atuagéo no lugar em que habita.

O homem préatico submete invariavelmente a sua paisagem ideal as
consideracbes e aos padrdes rotineiros da paisagem fisica; ndo vé a
primeira sendo como um reflexo ou uma ampliacdo da segunda, razdo por
gue a diferenga entre ambas é nesse caso apenas de grau ou dimensdo. O
sonhador, ao contrario, ndo s6 as polariza como torna incompativel a
significacdo de ambas em face da sua vida. Por for¢a da sua preferéncia

sistematica por uma, inverte-lhes o sentido e a funcgdo; torna a paisagem
ideal o campo efetivo da sua vida (MOREIRA, 2012, p. 173).

A dicotomia acima, metafdrica, esclarece as diferentes formas de se
relacionar com as paisagens. Uma paisagem ideal que influenciou bastante a
histérica Amazénica foi a do mito do Eldorado, por exemplo, que refletia ambicbes
econbmicas, uma abundancia de riquezas e aventuras (MOREIRA, 2012, p. 174).
Durante séculos acreditou-se que se encontraria uma imensidao de ouro na regido
amazobnica, e isso potencializou as politicas de coloniza¢do para a regido. Isso
assinala que, mesmo existindo em um plano imaginado, abstrato, as paisagens
ideais conseguem influenciar acées e politicas concretas ao se colocarem enquanto
uma possivel verdade.

Trazendo esse pensamento para a discussdo realizada nesta dissertacéo,
observa-se que as paisagens podem ser representadas no cotidiano por meio da
arte, da pintura, da masica, da danca, e também a partir das representacfes da
natureza amazonica criadas pelos pintores de letras nos desenhos vernaculares.

Outro autor que também contribuiu com o conceito de paisagem foi o
geografo Milton Santos. Para ele, paisagem nao € sinbnimo de espaco, nem de
configura-«o territorial, este Yal t 1 mo sen
artificiais que fisicamente caracterizam uma area. A rigor, a paisagem € apenas a
por-«0 da configura-«o territorial gue ® p

Ou seja, a paisagem ndo consiste no entorno propriamente dito, mas a percepc¢ao
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humana do seu entorno. Sobre a relacdo entre paisagem e espaco, Santos firma

que:
A paisagem se da como um conjunto de objetos reais-concretos. Nesse
sentido a paisagem €& transtemporal, juntando objetos passados e
presentes, uma construcdo transversal. O espaco € sempre um presente,
uma construcdo horizontal, uma situacdo Unica. Cada paisagem se
caracteriza por uma dada distribuicdo de formas-objetos, providas de um
conteudo técnico especifico. J& 0 espaco resulta da intrusédo da sociedade
nessas formas-objetos. Por isso, esses objetos ndo mudam de lugar, mas
mudam de funcdo, isto é, de significacéo, de valor sistémico. A paisagem é,
pois, um sistema material e, nessa condicdo, relativamente imutavel: o

espaco é um sistema de valores, que se transforma permanentemente
(SANTOS, 2006, p. 67).

O trecho acima permite perceber que a paisagem traz referéncias a diferentes
tempos historicos e a materialidade de algum lugar, enquanto que 0 espaco se
aproxima da potencialidade da acdo humana no presente. Nas pal avr as
paisagem é historia congelada, mas participa da historia viva. Sdo as suas formas
quer eal i zam, no espa-o, as fun-»es soci
sociedade atua sobre o espaco, é sobre este que conseguem gerar mudancas, mas,
para Santos, Anuma perspectiva | -gica,
perspectivao (® B3\ Tdsentido21d qué é percebida e apreendida
pelo homem em sua inércia.

Apesar de Santos centrar-se na geografia, seu pensamento pode ser util para
compreender o design vernacular ao expor a diferenca entre paisagem e espaco, tao
diferentes na representacdo da natureza nas pinturas manuais e na sua vivéncia e
conflitos cotidianos presentes no espaco das ilhas. Como sera visto no proximo
capitulo, é possivel perceber a inércia e a historicidade, busca de valorizagdo de um
passado nas paisagens pintadas, que obscurecem a realidade urbana dos espacos
onde séo criadas.

Em seu livro Marca Amazbnia, o professor e pesquisador Otacilio Amaral

Filho reflete sobre a Amaz6nia a partir das representacdes simbdlicas midiaticas que

pautam a regido enquanto um elemento instigante de consumo, analisando fi a

Amazobnia como se fosse uma marca, isto €, como um ativo das empresas, fazendo

do

ai

a distin-«o0o no jogo da <concorr°ncia dos

2016, p. 19). O autor trabalha sob um ponto de vista mais publicitario e
mercadoldgico, considerando as influéncias do sistema capitalista e das grandes

corporacbes que buscam atender as demandas cada vez maiores do publico por

s 0

p
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produtos naturais, que respeitem a natureza. Mas argumenta-se aqui que o design

vernacular, em toda a sua informalidade, ndo esta tdo afastado desse sistema.

Nas palavras de Amar al Fil ho, Afa Marca

idealizada de agregacdo de valor a qualquer produto nessa perspectiva de
irradiacdo do poder estruturado pelo discurso da comunicagdo, simbolica e
objetivamente, como i magem (AMARAL RLHO,L@16,
p. 27). Ao se valerem da carga simbdlica presente nas imagens e discursos
produzidos sobre a regido, as empresas passam a retratar esses valores, 0s
utiizando como uma espécie de vestimenta, de mascara sobre a qual o mundo ira
enxerga-las.

A producdo da Marca Amazobnia aciona diversos dispositivos, dentre eles a
|6gica jornalistico-publicitaria e o entretenimento, os rituais de consumo, a logica do
capital que visa o lucro, o fortalecimento de uma contra argumentagcdo do publico a
favor da sustentabilidade, dentre outros (AMARAL FILHO, 2016, p. 28). Ou seja, se
trata de uma producédo simbolica em larga escala, que se escoa por Varios aspectos
da vida social.

Contextualizando o seu pensamento, Amaral Filho explica que:

A promessa publicitaria se constitui na oferta de um imaginario povoado
pelo natural, a plenitude da natureza, ligada, portanto, a pureza e ao
original, ordenada pelo desenvolvimento sustentavel e pela
responsabilidade social como requisitos da racionalidade econ6mica do
sistema de capital que é repassada aos produtos como contetdo e forma e

se dirige para influenciar o comportamento do consumidor como indutor
para conduta de compra (AMARAL FILHO, 2016, p. 19).

Ao se considerar o design vernacular, que possui dentre seus objetivos o de
atrair o consumidor e estimular o consumo, se percebe essa promessa publicitaria
da qual fala Amaral Filho no processo das pinturas de paisagens. Mais do que a
busca pela beleza presente na visualidade das pinturas com enfoque amazdénico,
também se trata por vezes de um reforco do imaginario midiatico e social, e de uma
tentativa de atribuir a si as caracteristicas de originalidade, tradigcdo,
sustentabilidade, j& que o comércio das ilhas estudadas também sdo voltados aos
turistas e visitantes.

A representacdo da regido escolhida pela midia se orienta por essa Marca,
cuja producdo € definida por uma Amazbnia simbdlica originaria de um
complexo conjunto de sociabilidades e de imagens compostas por uma

gama de significados formados a partir de uma visao fisico-geografica de
uma Amazonia Continental, hiperbdlica, constituida na perspectiva de sua

esta
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cultura e do uso dos seus recursos naturais, de sua biodiversidade, de uma
riqueza incalculavel que inclui a madeira, os minérios, a 4gua, 0s peixes, as
drogas, os frutos comestiveis, que orientam o entendimento na perspectiva
da sustentabilidade (AMARAL FILHO, 2016, p. 25).

Dessa forma, existe uma consisténcia nas imagens que sao produzidas,
guase sempre com base na ideia de grandiosidade, de natureza, de riquezas
relacionadas a biodiversidade e a cultura, em detrimento de outras faces da
realidade social, que ndo se adequam ao imaginario construido e perpetuado sobre
a regido, como sera explorado de forma mais densa no proximo capitulo.

De modo geral, o imaginario pode ser compreendido como uma forma de
conhecimento do mundo, de producédo da realidade, que se origina de situacdes
vividas no mundo (DURAND, 1996). Trata-se de uma co-realidade, integrada,
paralela, que se relaciona com o real. O ser humano nasce com a poténcia do
imaginario, produzindo e também sendo produzido por ele. Soa um pouco como o
movimento da intersubjetividade, e os dois conceitos podem ser compreendidos
juntos, porque enquanto que a imaginacdo € individual, o imaginario é coletivo,
social, um componente de ver o mundo, pensar e produzir conhecimento, um fato
humano e cultural.

Conforme teorizado por Gilbert Durand (1996), o imaginario flui de bacias
semanticas, analoga as bacias por onde correm as aguas dos rios, para onde tudo
converge. De acordo com essa forma de pensar, as bacias sdo alimentadas pelas
experi°ncias e viv°ncias humanas, a pa
gue consistem em uma pluralidade de significagcbes que as coisas tém. Por ser
simbdlico, ndo se trata da coisa em si, mas da representacdo da coisa, de
significacdes atribuidas a coisa.

O fendmeno pode ser considerado como uma dialética reversiva, porque
existe algo que provoca o outro, e 0 outro que influencia o que o provocou. Em
outras palavras, o individuo se alimenta do imaginario e o nutre de volta. Como
explica Du r a n d ,as niaggenb filosoficas de uma bacia seméntica formam-se ja
escoamentos de uma outra baciaodo (1996,
nada, elas sdo intrinsecas a um conjunto sociocultural. Por exemplo, novas
tendéncias ou redundancias de tendéncias antigas fazem parte deste processo de
escoamentos e florescimentos de bacias semanticas.

Outro conceito importante de Durand é o de trajeto antropoldgico, que seria a

Ai nc e stoa@mueeexiste ao nivel do imaginario entre as pulsées subjetivas e
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assimiladoras e as intima-»es objetivas qgu
(2012, p. 41). Em outras palavras, este seria o percurso humano individual ao longo
da sua existéncia, um dialogo entre o individuo e a realidade composto por trocas
simbdlicas inconscientes entre 0 eu e a realidade. Trata-se de um processo que se
estende até o fim da vida na construcdo da individualidade com a contribuicdo da
cultura. As trocas entre 0 eu e a cultura (trajeto antropoldgico) acompanha a
producado do imaginario, bem como a producéo da sensibilidade, intercorrente com a
producao da subjetividade.
O ser humano tem a sensibilidade em poténcia, sensibilidade essa que tem a
ver com a emoc¢do, com o sentimento de pertencimento, sendo que a familia e a
escola, a comunidade, sdo fatores essenciais para a producdo da sensibilidade
enguanto uma qualidade humana a ser trabalhada.
Contra a ideologia carismatica segundo a qual os gostos, em matéria de
cultura legitima, séo considerados um dom da natureza, a observacéo
cientifica mostra que as necessidades culturais sdo o produto da educacgéo:
a pesquisa estabelece que todas as praticas culturais (frequéncia dos
museus, concertos, exposi¢oes, leituras, etc.) e as preferéncias em matéria
de literatura, pintura ou musica, estdo estreitamente associadas ao nivel de

instrugcéo (avaliado pelo diploma escolar ou pelo nUmero de anos de estudo)
e, secundariamente, a origem social (BOURDIEU, 2007, p. 09).

O trecho acima permite compreender que 0 meio sociocultural no qual o
individuo se encontra tem um papel fundamental no desenvolvimento da sua
sensibilidade, no que ele vé e escuta, nas formas que as coisas assumem € no
modo como as coisas sdo narradas. No modo como as coisas sdo comunicadas.
Hoje, acrescenta-se um novo fator a produgéo da sensibilidade: a comunicacéo e os
meios midiaticos. Por meio deles, é possivel ter acesso a cultura de diversas partes
do mundo sem precisar sair de casa, tudo ao alcance de uma tela de computador e
acesso a Internet. E possivel ver que o mar azul da tela é mais real do que as aguas
marrons da praia que frequento.

Tudo isso molda a sensibilidade humana, que também €& produtora de
conhecimentos. Para a compreensdo das formas comunicacionais populares é
necessario percebé-las do ponto de vista de quem participa de seus processos. E a
producdo do imaginario propicia essa intuicdo criadora, que parte do repertério
cultural de cada artista, de seu trajeto antropolégico.

Assi m, i a c mitamente aquilo decque®ivemos. Ela é também, em

grande medida, aquilo para o que vivemos. Afeto, relacionamento, memodria,
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parentesco, l ugar, comuni dade, sati
(EAGLETON, 2000, p. 184). Acredita-se na cultura como um produto humano, que
se degrada quando a qualidade da vida da populacéo € degradada. Ela depende da
sociedade paraque exista. E, sendo a arte um fimodo de
ela ® fen'meno soci al e parte da cul dde
Susan Lang, a arte € a expressao simbdlica de uma cultura (LOUREIRO, 2008, p.
33), por isso ela é afetada pela cultura em transformacdo. Mudancas na cultura
geram mudancas simbodlicas.

Observa-se que essa forma de comunicacdo, com a sua uma matriz
publicitaria de venda, se inspira na cultura amazbdnica, mas também em outras
culturas, a partir da imaginacao do pintor e dos elementos presentes no imaginario
coletivo, tendo estes sido criados na regido ou sido incorporados no imaginario local
i pois para que aja a producdo de sentidos, o leitor da imagem precisa ter um
repertdrio prévio para que possa destrinchar seus potenciais significados.

A possibilidade de intercambio cultural existe dentro das muitas realidades
amazobnicas. Dentro da regido existe a demarcacédo entre urbano e o rural, uma
l'inha t°nue que n«o ® de modo al gum
espraia pelo mundo urbano, assim como aquela é receptora das contribuicdes da
cul tur a RAEDROUBHERO, 2001, p. 65), bem como o intercambio dos
pintores de letras, que exercem a sua profissdo em diferentes localidades. Ou seja, a

troca entre elementos simbolicos pertencentes a estes dois mundos € constante.

3.5 A publicidade popular e o mercado local

O design vernacular possui uma ligacdo intrinseca com o mercado local, a

forma na qual as interacdes sociais se manifestam naquele espaco e as pessoas se
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comunicam com outras pessoas e objetos. Quandoseut i | i za mercpagléavr a

importante especificar que ndo se esta tratando do mercado que se entende pelas
bolsas de valores, pelo neoliberalismo, por um capitalismo que é tdo material quanto
abstrato, mas sim de um mercado préximo, popular, palpavel, que se toca e se
sente, e que em sua configuracdo apresenta distincdes em relacéo ao primeiro caso.

Trata-se de um contexto no qual as informacdes estdo por toda parte a partir

do design vernacular, mas também das musicas que tocam nos alto-falantes e das
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conversas que tomam vida ali, dos produtos expostos, sejam frutas, roupas,
acessorios, carnes, dentre outros, das vendas que acontecem no meio da rua i as
vezes literalmente por conta dos estandes ali expostos T, da circulacdo de pessoas,
e tantos outros aspectos que envolvem a dimenséo estética desse mercado.

Como diz Maffesoli, os rituais cotidianos, em toda a sua diversidade, sao
express«o de wuma soci edadese mesmd dizemtue UBMAp O C a ,
sociedade n&o existe sendo enquanto se manifesta exteriormente. E somente assim
que ela toma forma (MAFFESOLI, 1998, p. 123). E a forma que o mercado local
amazonico adquire é bastante peculiar, tanto em relacdo a publicidade popular
quanto as praticas sociais que ali se manifestam.

No ar t iAgdonendde esfética na feira do Guama, Belém i P A dFabio
Castro, Fabio Xavier e Mariana Castro (2017) abordam o tema em uma feira
localizada na periferia urbana da capital do Estado, a partir de uma perspectiva
etnogréfica. Mesmo que os ambientes sejam diferentes i entre a feira do Guama e
as ilhas aqui estudadas 1 se trata de um trabalho interessante para a compreensao
desse mercado local e da cultura material que o compde.

Para el es, a c ul aquilo gue prapicia a exaréssivielade daa i
forma social [...] engendrando interagBes frequentes e continuas que geram uma
determinada forma de estar junto, caracteriza certo conhecimento, certa forma
social, uma percepcdo de mundoo (CASTRO; XAVIER; CASTRO, 2017, p. 365), que
culmina no proprio processo comunicativo do lugar. E isso envolve aspectos
simbdlicos, sociais, visuais, religiosos, dentre outros, que sao naturalizados ali por
conta do senso comum e da maneira como as praticas se desenvolvem, ou nas
palavras do vocabulario popular, Af azemos assim porque ® as

A forma social que o mercado local assume, assim como acontece na feira do
Guama, frevela toda uma expectativa comunicativa e funciona como motor para as
praticas ali existentes, desenvolvendo dindmicas esséncias para a cultura, a arte da
vida, da sociedade amazbéni ¢ d@ASTRO; XAVIER; CASTRO, p. 369). Entao,
guando este trabalho aborda o tema do mercado local, esta se referindo a todo esse
universo simbodlico que permeia as interacdes sociais desse espaco comercial, e a
publicidade popular, da maneira como se manifesta no cotidiano, revela bastante
sobre os tecidos culturais que entremeiam a realidade local.

Importante perceber que a arte é o fator da propria construgcao dos sentidos
e sentimentos que permeia o mundo da vida, a propria construcéo de certa
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expectativa real e imaginaria, presente em relacdes entre sujeitos.
Estrutura-se por meio da cultura, sociedade e pela comunicac¢éo no sentido
de relacdo com o outro, no processo intersubjetivo, préprio do movimento da
vida em que se evidencia. (CASTRO; XAVIER; CASTRO, 2017, p. 370).

Se trata assim de buscar uma compreensdo das dimensdes estéticas desse
espaco, que vao além de uma simples transacdo econémica. Quando se coloca uma
placa de acai, vermelha com o letreiro branco, para atrair a atengdo dos
consumidores, ou quando se pendura uma faixa tipografica para divulgar uma festa
de aparelhagem ou um baile da saudade, ou mesmo quando se coloca uma placa
de calcada descrevendo minuciosamente todos os produtos e servicos ali vendidos,
existe um sentido social nessas escolhas, uma raz&do pela qual as pessoas optam
por esse tipo de publicidade, com essas caracteristicas especificas. E essa razéo
supera o discurso de que tal forma de comunicacdo € mais econdémica; se trata de
algo mais subjetivo do que isso.

Existe muito a ser discutido sobre o mercado local, de um ponto de vista tanto
empirico quanto tedrico, mas o objetivo deste topico é exatamente suscitar dividas,
guestionar aquilo que parece naturalizado ou sem sentido para quem esta fora
daquele contexto social. Espera-se que o proximo capitulo auxilie o leitor a navegar

por esse universo tao rico e sedutor.
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4 O DESIGN VERNACULAR NO COTIDIANO DA AMAZONIA

Neste capitulo, os resultados das pesquisas de campo serdo descritos e
analisados, compartilhando as experiéncias da autora com os leitores. Para a
concretizacdo de tais ideias, dividiu-se o material em tépicos: primeiro, as pesquisas
de campo sdo contextualizadas; em segundo lugar, apresenta-se um pouco das
experiéncias dos pintores de letras T que gentilmente aceitaram participar das
entrevistas e cederam fotos dos seus acervos pessoais para a pesquisa i e dos
comerciantes que foram entrevistados, a fim de conhecer mais a fundo os seus
cotidianos; em terceiro lugar, abordam-se as quatro categorias de analise i
tipografias principais (Forma A), tipografias secundarias (Forma B), ilustracdes
(Forma C) e paisagens (Forma D).

Apesar de os elementos do design vernacular local estarem separados nas
categorias citadas acima, criadas com o intuito de tornar possivel uma analise, &
importante reforcar que quase sempre estas partes estao entrelacadas nas pinturas,
aparecendo juntas e cada uma contribuindo a sua maneira para a construcao da
comunicacdo. Os termos de autorizacdo assinados pelos participantes foram
incluidos nos anexos dessa dissertacdo; outros confirmaram a sua participacdo nos

audios das gravacfes das entrevistas.

4.1 Navegando nas pesquisas de campo nas ilhas de Belém

Cotijuba, Caratateua e Mosqueiro sdo ilhas em que, apesar de serem
geograficamente préximas, e de o acesso estar mais facil por conta das estradas,
pontes e barcos que fazem as travessias, ainda existem dificuldades de locomocao.
Portanto, para a realizacdo das pesquisas de campo, foi necessario considerar
alguns problemas de logistica, como sincronizar a agenda dos pintores e da autora,
respeitar os periodos de alta e baixa temporada dos lugares, gerenciar 0S recursos
financeiros para o aluguel do transporte, combustivel e alimentacgéo.

Em Caratateua e Mosqueiro, alugou-se um veiculo para as viagens por conta
da grande extensdo geografica das ilhas, onde somente com um automovel é

possivel alcancar diversos bairros em um mesmo dia. O aluguel funcionou para que
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a equipe pudesse transitar mais livremente pelas ilhas, mas também para manter a
seguranca dos equipamentos fotograficos.

Em Cotijuba, essa logistica aconteceu de um modo um tanto diferente.
Primeiro porque so € possivel chegar a ilha de barco. Entdo, pegou-se um 6nibus de
Belém até Icoaraci, e de la saiu o barco da prefeitura para a llha. Abaixo, uma
fotografia que mostra uma casa tradicional na beira do rio, avistada de dentro do
barco no trajeto entre Belém-Cotijuba. Neste caso, se trata do Saldo do Reino das

Testemunhas de Jeova, uma instituicdo religiosa de cunho cristéo.

Figura 201 Fotografia retirada no trajeto entre Belém-Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natélia Pereira, autora do trabalho, 2016.

Por se tratar de uma ilha de menor porte, o caminho pelo seu centro
comercial foi todo feito a pé, jA que se trata de duas ruas principais onde ficam as
estancias, a escola, o posto de salde, os bares, as pousadas e a igreja matriz, de
cunho catélico. Abaixo, uma foto da equipe caminhando pela ilha rumo a Praia do

Amor, que fica localizada no final da Avenida Jarbas Passarinho.

Figura 211 Fotografia da equipe em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2016.
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Assim, as primeiras viagens as ilhas foram realizadas com o objetivo de
registrar por meio de fotografias o design vernacular desses lugares, de conhecer
um pouco mais sobre a realidade local, e anotar os contatos dos pintores de letras
para futuro agendamento de entrevistas. O contato com 0s pintores e com a
comunidade foi feito no retorno as ilhas. Abaixo, dois momentos que mostram a

equipe fotografando as pinturas vernaculares.

Figura 221 Fotografia da equipe trabalhando em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natdlia Pereira, autora do trabalho, 2016.

A equipe das pesquisas de campo foi composta pela autora e o seu pai,
Robson Mendonca, responsavel por dirigir o carro alugado. Em outros momentos, se
uniram a eles a Delma Rodrigues e a Débora Rodrigues, mée e irma da autora,
respectivamente. A presenca deles foi muito importante por uma questdo de
seguranca. Nd8o é o objetivo de este trabalho discutir aspectos relacionados a
violéncia contra a mulher e violéncia urbana, como assaltos, mas se trata de uma
realidade no pais, e por isso acreditou-se que com um grupo maior de pessoas,
seria possivel realizar as viagens de uma forma mais tranquila e segura.

Quase todas as viagens tiveram duragcdo de um dia. Apenas a segunda
viagem a Cotijuba foi a excecéo, onde a autora passou dois dias na ilha e, por isso,
precisou encontrar vaga em uma pousada; como estava no periodo de baixa

temporada, havia diversas opg¢fes disponiveis. Dentre elas, a que mais chamou a
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atencao foi a do Hotel Pousada Dona J6, pelo nome do estabelecimento e pelas
cores utilizadas no design vernacular. Nesse dia, a equipe consistia em trés
mulheres, incluindo a autora, entdo apesar de simples, as cores da pintura
trouxeram a ideia de um lugar confiavel, amigavel. A foto abaixo mostra a placa da
pousada na qual a autora ficou hospedada, um estabelecimento pequeno, todo

pintado na cor salmao, mas com quartos limpos e aconchegantes.

Figura 231 Pintura do Hotel-Pousada Dona J6, em Cotijuba, PA

[ HOTEL-POUSADA]

DON

FONE; 36 211
@ 982131

Fonte: Arquivo de Natélia Pereira, autora do trabalho, 2016.

De um modo geral, as pesquisas de campo foram pacificas, e os moradores
muito solicitos, 0 que tornou a experiéncia das viagens positiva. Foi possivel
acumular um material fotografico consideravel, e infelizmente nem tudo podera ser
mostrado aqui por conta do espac¢o. Contudo, acredita-se que os proéximos topicos
trazem exemplos importantes de como essa forma de comunicacdo se materializa
nas localidades estudadas e de como as pessoas experienciam as ilhas e a sua

cultura.

4.2 O quedizem os pintores de letras e os comerciantes locais

As entrevistas foram necessarias porque foi preciso mergulhar no plano das
interacdes e trocas simbolicas desse processo comunicacional (BRAGA, 2011b;
CANEVACCI, 1997), e isso sO € possivel no contato com quem vivencia o cotidiano
aqui estudado. Conforme foi citado anteriormente, as entrevistas ocorreram apenas

nas segundas visitas as ilhas. E importante destacar que os atores sociais da
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comunidade foram selecionados de forma aleatéria, levando em consideracéo
aspectos como: o fato de atuar como empreendedor e/ou trabalhar no comércio
local, a sua disponibilidade, o desejo de participar da pesquisa e 0 uso do design
vernacular na divulgacéo de sua loja e dos produtos e servigos vendidos. Nao houve
distingdo de género ou idade na escolha dos entrevistados. As conversas
aconteceram em frente aos estabelecimentos comerciais, dentro das lojas, ou na
casa dos pintores de letras, com o objetivo de tornar a experiéncia mais confortavel
para os participantes.

Em Cotijuba, foram realizadas oito entrevistas, com pessoas em
estabelecimentos localizados nas Avenidas Magalh&des Barata e Jarbas Passarinho,
vias que concentram o centro comercial da ilha, conforme assinalado no capitulo
anterior. Em Caratateua, ocorreram seis entrevistas, duas com pintores de letras e
quatro com a comunidade local, estes ultimos concentrados na Rua Paulo Rocha. J&
em Mosqueiro, também aconteceram oito entrevistas, sendo que as seis realizadas
com a comunidade ocorreram nas praias do Chapéu Virado e do Farol.

As entrevistas seguiram um padrdo semiestruturado, com o auxilio de um
roteiro prévio de perguntas para os pintores e para a comunidade (APENDICE A e
B), mas que permitiram a liberdade de se expor novas indagagdes de acordo com o
andamento do encontro. Optou-se por esse método por conta da importancia, para a
pesquisa, de que as pessoas se sentissem a vontade para contribuir com seus
insights e modos de ver o mundo. Por se estar trabalhando com o simbdlico, ndo
interessava respostas prontas e quantitativas, e sim uma conversa que oferecesse

dados qualitativos ao estudo.

No roteiro para o0s pintores de |l etras,
come-ou a atwuar nessa profiss«o?0, icomo VO
a sua rela-«0 com 0s outros pintores?o, nd
rea-«o0 das pessoas ~ s suas cria-»es?a6se Par ¢
Apor quoel haa epsecl as pinturas de fachada?o, i c
pintor, da i magem a ser pintada?0 e fAqual .
rela-«o a essa forma de comunica-«0?0, dent

Em Mosqueiro, onde foram realizadas as ultimas entrevistas, as conversas
com a comunidade foram realizadas de modo mais informal, porque se percebeu, ao

longo da construcdo da dissertacdo, que as pessoas se sentiam mais a vontade

para falar quando n&o havia muita pressao sobre elas.
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Essa escolha foi feita por compreender que: primeiro, que existe um medo
real, baseado no aumento das estatisticas de violéncia, e isso significa que dar
informacBes pessoais se tornou algo arriscado; entdo as pessoas preferem nao
divulgar seus nomes completos e outros detalhes para alguém que eles néo
conhecem, mesmo que esse alguém seja um pesquisador.

O que leva para o segundo ponto: em Cotijuba a autora foi questionada do
porqué de a academia apenas aparecer para coletar dados, mas ndo oferecer um
retorno palpavel para a comunidade. Esse é um questionamento valido, que implica
em uma diminuicdo na confianca entre o pesquisador e o morador da ilha.

O terceiro e Ultimo ponto é que existe uma dissonancia entre o que se espera
na academia e 0 modo como as relacdes pessoais se desenvolvem no cotidiano, no
senso comum. Isso se percebe no modo como as pessoas reagem a determinadas
perguntas, ou a quando algo simples como o nome completo da pessoa é solicitado,
porque no cotidiano ninguém compartilha o seu nome completo com um alguém que
acabou de conhecer na rua. Entdo, quando o nome completo é solicitado, néo
respondem com seu sobrenome, mas sim com 0o nome composto. Acredita-se que
para este trabalho é mais valido colher depoimentos livres, espontaneos, que tragam
significados para essa comunicagdo do senso comum.

Em virtude disso, serdo mostrados a seguir os resultados dessas entrevistas,
na ordem em que elas foram feitas, sempre vinculando as pessoas ao design
vernacular criado ou consumido por elas. Primeiro, serdo expostas as conversas que
ocorreram na ilha de Cotijuba em 2016; depois, o foco ira para a ilha de Caratateua
e as entrevistas ocorridas em 2017; por ultimo, serdo abordadas as entrevistas que

aconteceram na ilha de Mosqueiro, no final do ano passado.

4.2.1 Cotijuba e as pinturas de Tony Fox

Neste tépico, sdo abordados exemplos de como o design vernacular se
materializa em Cotijuba. Primeiramente, apresenta-se o0 pintor Tony Fox e, em
seguida, algumas das pinturas assinadas por ele pela ilha, mesclando-se imagens
com as entrevistas com os proprietarios dos estabelecimentos aqui mostrados.

O pintor entrevistado em Cotijuba se chama Antonio Cavalcante Souza, mais

conhecido como Tony Fox. O pintor, que trabalha ha 32 anos nessa profissao, vive
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em Cotijuba e a entrevista foi realizada em sua casa*®. Tony Fox é seu nome
artistico. Tony vem de Antdnio, e Fox em inglés significa raposa, o que alude ao fato
de o pintor ser bastante agil na producao dos seus desenhos e pinturas.

Fox aparenta ser uma pessoa muito alegre e solicita, recebeu a equipe e
aceitou participar da entrevista mesmo sem horario marcado. Isso aconteceu
porque, apesar de o pintor ter dado seu niumero de telefone em uma visita a campo
anterior, nenhuma tentativa de entrar em contato com ele por meio da tecnologia
funcionou. Fox foi vitima de um assalto enquanto realizava um trabalho em
Ananindeua, na Regido Metropolitana de Belém, e teve seu celular roubado®.

O celular é uma importante ferramenta de trabalho para Fox, pois além de
permitir que clientes consigam lhe encontrar, é através do celular que o pintor salva
as imagens, paisagens, e outras fotografias a serem usadas como fonte de
inspiragéo, bem como utiliza o celular como um arquivo, uma forma de guardar a
memoéria de seu trabalho e pinturas. Contudo, o pintor ndo divulga os seus trabalhos
nas redes sociais.

Quando pergunt ado sobre a sSsua profi ss«
desenhistas gréficos, pintores de letras. S6 que no meu caso, eu sou desenhista
artz2zstico, fa-o0 pai s anjoemacio verbad)¥. risscs mostrd @ s e n h ¢
leque de conhecimento técnico que Fox possui, tornando possivel a criacdo de
diferentes elementos visuais do design vernacular. Outros pintores de letras aqui
entrevistados também possuem esse conhecimento, mas enquanto aqueles
aprenderam a profissdo de forma autodidata ou por meio de uma relagdo mestre-
aprendiz, Fox aperfeicoou o seu dom artistico através da educacao escolar em
Belém, estudando desenho artistico Instituto Universal Brasileiro e se formando em
desenhista técnico pela Escola Técnica, atual Instituto Federal de Educacéao, Ciéncia
e TecnologiadoPardi | FPA. AEU n«o abrangi em Bel ®m ¢
tenho tudinho: prancheta, régua, gabarito, ainda tenho em casa, porque gastei

muitoo (informa-«o verbal), conta o pintor

2 Antdnio Souza Cavalcante, entrevista concedida a Natdlia Cristina Rodrigues Pereira. Cotijuba, 26

nov. 2016.

*3 Depois da entrevista, Fox deu & equipe o seu endereco de e-mail, mas jamais respondeu a

tentativa de contato da autora, que queria esclarecer o andamento da pesquisa ao pintor.

4 Segundo a Biblioteca da Escola de Administracdo da UFGRS, a Associacéo Brasileira de Normas
T®cnicas recomenda wutilizarbal kexparsasdadds nbbt mdes
Disponivel em: https://goo.gl/N9rmCW. Acesso em: 15 fev. 2018.
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Além disso, o pintor participa dos cursos cedidos por grandes empresas de
tintas, onde os pintores se cadastram nos sistemas e passam a ser credenciados
das lojas, dispondo de beneficios, como descontos, dicas de pintura, além de ganhar
kits promocionais e poderem participar de cursos profissionalizantes. Essa € uma
oportunidade para conhecer os produtos e se familiarizar com os diversos tipos de
tinta, além de que muitos pintores também trabalham ou ja trabalharam com pintura
comum de casas e outros tipos de servicos da construcéo civil. Nesse sentido, a
trajetéria de Fox em buscar um conhecimento mais técnico além do empirico e
sensivel é um diferencial entre seus pares.

Fox optou por se estabelecer em Cotijuba por conta da natureza que cerca a
ilha por meio das praias, daveg et a- « o0, do <cl i ma. Em swuas
sempre me deu inspiracdo [...]. Toda vez que eu ia para um lugar eu levava meu
caderno e desenhava. Entdo me inspiram muito as paisagens. E aqui também eu
fiquei conheci do como de@nioormagasverbal). por que so

Fox se refere ao fato de que, na época da entrevista, ele era o Unico pintor
residente na ilha. Em Cotijuba, foi relativamente dificil entrar em contato com os
pintores de letras, porque muitos dos telefones para contato i escritos na parede
junto as pinturas i estavam defasados. Além disso, descobriu-se que diversos
pintores nao viviam na ilha, mas viajavam ocasionalmente a localidade; ou seja,
existe um intercambio de pintores de letras por entre a Regido Metropolitana de
Belém. Esse fenbmeno também foi percebido nas demais ilhas estudadas, e sera
discutido ao longo do capitulo.

Sobre o intercO©mbio de pintores de | etr
pessoas de fora. Vinham de Icoaraci, de Outeiro, de Belém. Ai faziam um [desenho],
depois n«o voltavam mai s, ainda mais quandoc
(informacéo verbal). Apesar dessa possivel concorréncia, Fox afirma que a sua
relacdo com outros pintores é amigavel, que é preciso pensar coletivamente,
incentivar uma parceria entre eles.

Nunca me estranhei com nenhum deles. Pelo contrario, um mandava
servico um para o outro quando um n&o dava conta. Por exemplo, tinha um

ami go meu que s- trabal hava com serigraf
com o Marcuso. Fanya, fAp8isamem, Vv8§ com
® especialista em paisagenso. £ assim.

irmé&o ndo faz paisagem, mas ele € bom em painéis e faixas e coisas de
escolinhas (informacé&o verbal).
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A profisséo de pintor serigrafico corre na familia, pois o irméo de Fox também
trabalha nesse ramo em Ananindeua, municipio pertencente a Regido Metropolitana
de Belém. Pelo que Fox descreve, existe um companheirismo entre os pintores de
letras, que se ajudam mutuamente.

Outro ponto importante da entrevista relaciona-se a reacdo das pessoas,
onde o pintor afirma que fi mita gente elogia, porque transforma as coisas [...]. Que
nem escola. O pessoal me pede o Smilinglido. Eu ndo vou fazer so ele, vou fazer
um tronco, ele sentado, umas plantas do lado... o pessoal acha graca, acha bonito,
acha legalo (informacdo verbal). Fox se refere ao aspecto ludico do design
vernacular, que mexe com a emocdo, com 0 imaginario e com a imaginacdo de
criancas e adultos.

E possivel perceber também a proximidade de elementos externos nessa
criacdo. Smilinguido é um personagem nascido nos anos 1980, com o objetivo de
comunicar principios religiosos de forma divertida para criancas; hoje o desenho da
formiguinha é bastante conhecido, estando presente atualmente em diversos tipos
de materiais escolares, como agendas, livros e canetas, bem como nos muros de
escolas. Trata-se de um personagem que faz parte do estoque de conhecimentos
(conforme SCHUTZ, 2012) compartilhado pelas pessoas que vivem 0 universo
escolar.

Quando perguntado sobre a sua fonte de inspiracdo, Fox explica, além da
natureza, a parte inicial do processo é pesquisa. Trata-se de uma diferenca em
relacdo ao que outros pintores disseram durante as entrevistas, aqueles se referindo
a intuicdo e criatividade. Talvez isso se dé pelo fato de Fox ter uma base académica
em sua formacdo, o que o leva a valorizar a etapa da investigacdo, de busca
imagética e de significacao.

A gente tem que estudar primeiro. O significado, a lenda. A hidra, de onde
vem e que animal €; se sdo setes cabecas, se é uma, entendeu. Eu
pesquiso primeiro para depois pintar. Eu desenho sé duas vezes, depois

tudo fica na minha mente. Por exemplo, o Mickey. Eu sei de onde vem o
Mickey, ele vem do Walt Disney, eu sei a origem dele (informacéo verbal).

Na fala acima, Fox se refere a dois personagens que néo estao inseridos no
imaginario amazébnico tradicional: a hidra, que vem da mitologia grega e sera
retomada mais adiante porque Fox pintou essa lenda em uma das fachadas em
Cotijuba; e o Mickey Mouse, uma criacdo americana que é hoje um dos personagens

mais famosos do cinema mundial, presente em filmes, desenhos, gibis, jogos de
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videogame, produtos infantis, dentre outros. A sua presenca no cotidiano local
também se d& por meio do consumo de sua imagem e produtos. Mickey consiste em
um exemplo vivo do que Benjamin (1987) <conc
nao existe apenas um aqui e agora que ligue o personagem a sua criagao artistica,
mas sim a sua reproducado em massa chegando a diferentes partes do globo, e na
Amazonia.

A busca de informacdes, para Fox, € feita ndo na televisdo ou na Internet,
mas sim nos |ivros. Segundo o pintor, Aem &
que é de papel, muito melhor. Quando eu vou pra Belém, vou pra biblioteca. [...]
Principalmente o Centur®, | § ® o maenformagaevierbal).i d 0 6 (

Sobre a pintura da Hidra, se trata de uma ilustracdo encontrada na fachada
da estancia Hidra Bar Materiais de Construcdo & Comércio. Na imagem abaixo, €
possivel notartanto a pal avra O6Hidrad em sua forma ti
estilizada na fachada do estabelecimento. Essa pintura chama a atencéo pelo fato
de conter elementos de diversos imaginarios, mais especificamente o amazonico, o

grego e o chinés.

Figura 247 Pintura da fachada da Hidra Bar em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natdlia Pereira, autora do trabalho, 2016.

0 pintor se refere a Biblioteca Arthur Vianna, que fica localizada na Fundagéo Cultural do Estado
do Parai CENTUR.
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Além do desenho da hidra, a pintura também chama a atencéo pela tipografia
impactante, letras em negrito, largas e sélidas que passam a ideia de consisténcia e
estabilidade, conceitos que se aplicam aos produtos ofertados na loja de materiais
de construcédo e comércio. De acordo com Deuza Ramos, ha 10 anos proprietaria do
comeércio Hidra Bar:

Esse nome veio de um dicionério antigo, porque hoje em dia é mais dificil
né, ele ndo tem todas as palavras, e eu queria algo diferente, sem nomes
de pessoas, nomes da familia, sobrenome, ai eu fui, procurei, e encontrei:
Hidra. Ai onde eu gostei também porque tem um significado, que foi uma
das cobras, que é conto né isso ai, antes de anaconda, foi a serpente hidra

gue Hércules matou, € o nome de uma constelacdo que ndés temos, e a
palavra 4gua em grego € hidra. Entao eu gostei (informagédo verbal)46.

A Hidra ndo surgiu no imaginario amazonico, e sim na mitologia grega, como
um animal com varias cabecas de serpente e corpo de dragdo, tendo um papel
importante na lenda dos 12 trabalhos de Hércules, filho de Zeus. O animal foi
idealizado como um monstro de sete cabecas na animacéo da Disney de 1997 sobre
o Hércules, que permitiu que mais pessoas, das mais diversas idades, tivessem
acesso ao universo simbolico do mito.

Trata-se de um mito que possui um alcance global, sendo conhecido também
na AmazoOnia, mas ressignificado na regido a partir do imaginario, da sensibilidade e
da subjetividade local. Como se pode observar na imagem, a hidra pintada em
Cotijuba ndo tem varias cabecas e corpo de dragdo como em seu mito originario,
mas toma a forma de uma cobra, animal que é fonte de varios mitos amazénicos,
como a Boilina e a Cobra Norato. Na mitologia amaz6nica, esses mitos aparecem de
diversas formas, hora como uma cobra gigante adormecida embaixo da cidade de
Belém, hora como a lenda de um indigena encantado que vivia de dia no corpo de
uma cobra e a noite descartava a pele de cobra transformando-se em um homem.
Ainda assim, ndo é uma cobra amaz6nica que foi ilustrada ali, e sim uma cobra cuja
cabeca apresenta caracteristicas de um dragao chinés.

Segundo Tony Fox, fhidra vem de hidroviario, negécio de muitos navegantes.
[...] Eram o que chamavam de cobra. S6 que a hidra ndo é assim. Ai eu ja fiz a hidra
estilo chinesa [...] porque eu sei que a hidra ndo € uma cobra comum, muito menos a

p 2 t anfodmaclo verbal). Segundo ele, havia uma pintura anterior na fachada,

“® Deuza Ramos, entrevista concedida a Natélia Cristina Rodrigues Pereira. Cotijuba, em: 26 nov.
2016.
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pintada por outra pessoa, representando uma cobra. Apesar da fala anterior de Fox,
até que ponto o uso da imagem de uma cobra ndo tenha sido uma forma talvez
inconsciente de retratar esse imaginario amazoénico? Como foi dito anteriormente, a
intuicdo criativa deriva de seu trajeto antropolégico, conforme proposto por Gilbert
Durand (2012). A sua imaginagdo é acionada a partir do que vocé conhece. Se a
cobra € um animal, um elemento constituinte do imaginario amazénico € natural que
ela apareca nas criac0es artisticas dali.

A pesquisa prévia antes da criacdo € uma etapa importante ensinada nas
escolas quando se esta aprendendo a desenhar. As fontes para inspiracdo sao
multiplas, podem derivar da natureza, dos meios de comunicacdo, das interagcdes
sociais, dentre outros. Essa pintura é um exemplo de um imaginario
desterritorializado, no sentido de que existe o imaginario nativo, mas também a
incorporacao do imaginario do mundo.

Sobre o come-o0o de sua carreira na |
aqui, esse meu amigo la do restaurante Varandao|[ . . . ] f al ou assi
tedarbem aqui . 0 Comecei a pintar com el e
i ndi c anfodnagdo vérbal). Essa fala mostra a importancia da divulgacao boca-
a-boca na ilha, dessa relacdo de confianca que é construida no cotidiano. O Bar,
Restaurante e Pousada Varandao foi assim a oportunidade que abriu espaco para
Fox no mercado de Cotijuba; a partir desse trabalho, a comunidade p6de conhecer o
seu talento, e assim foram surgindo novas demandas para o pintor. Trata-se de um
ambiente voltado para uma tematica esportiva, ornamentado com as cores e 0s
elementos dos dois maiores times de futebol do Para: Paysandu e Remo.

Segundo Fox, o proprietario do bar queria que houvesse uma divisdo de
lugar para os torcedores de torcidas rivais, para que ndo houvesse
desentendimentos ou brigas. Entdo, Fox surgiu com a ideia de separar o ambiente
por lados. Em suas palavras, ele disse ao cliente:if az no mei o, Pa
gente faz de uma metade tudo do Paysandu, design, escudo, essas coisas, e do
Remo tudo amesmacoi sa e no mei o infdrmdcdoaerbale A ideiadod
aprovada, e hoje o Varandao chama a atencdo por conta de sua vivacidade e
irreveréncia ao estampar simbolos do futebol local em suas paredes. Abaixo, uma
foto da fachada do bar para ilustrar a divisdo das torcidas entre o Paysandu, a

esquerda, e o Remo, a direita.

ysan
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Figura 251 Fachada do Bar, Restaurante e Ousada Varandao, em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2016.

Esse exemplo de design vernacular é interessante porque utiliza uma das
paixdes locais que ultrapassa o ambiente esportivo, que é a relacdo Paysandu
versus Remo, sendo que o Varanddo nao escolhe um lado, mas sim cria
possibilidades de ambas as torcidas se sentirem representadas dentro do espago do
bar. Abaixo, algumas pinturas em destaque no espaco interno e externo do bar.

Figura 26 1 Pinturas do Bar, Restaurante e Ousada Varandao, em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2016.
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A fotografia a esquerda estd localizada no centro do restaurante, um espacgo
neutro que contempla tanto o bicho-papao em um fundo azul claro, mascote do time
Paysandu, quanto o ledo em um fundo azul marinho, mascote do time do Remo; a
ilustracdo conta também com os escudos dos respectivos times, a torcida e um
estadio representando a classica competicédo do futebol local chamada REXPA.

A imagem que estd a direita em cima exibe a lateral do restaurante,
destacando o nome do estabelecimento e a venda de alimentos locais. A fotografia
da direita em baixo mostra outro desenho do ledo do Remo, e a tipografia mostra a
expressdo Nacdo Azul, que consiste no programa sdcio torcedor do clube do Remo.

O Varandao € um exemplo de como o design vernacular local se utiliza de
diferentes elementos do universo simbdlico local, como: ilustracdes relacionadas aos
times de futebol, tipografias, mensagens religiosas, valendo-se também de uma
publicidade mais popular, que se aproxima da oralidade ao destacar os tipos de
alimentos ali vendidos, dentre outros. A mensagem € potencializada pelo fendmeno
da intersubjetividade, um saber comum conhecido por todos e um sistema de
expectativas compartilhado (SCHUTZ, 2012; CHRISTIAS, 2005).

As pinturas de Tony Fox estdo espalhadas pela ilha, o que demonstra a sua
importancia na producdo do design vernacular local; por isso, todas as pinturas
mostradas neste topico foram assinadas por Tony Fox. Ao longo deste topico serao
mescladas informacdes cedidas pelo pintor, imagens de suas pinturas e também
depoimentos colhidos por meio de entrevistas com a comunidade da ilha; ou seja,
preferiu-se discutir as pinturas de sua autoria junto as entrevistas com a comunidade
ja que grande parte do material coletado em Cotijuba pertence a Fox.

Abaixo, encontram-se algumas das pinturas presentes na fachada do
Restaurante Sabia, na ilha de Cotijuba, onde é possivel ver o que seria a marca do
restaurante, mostrando além de uma tipografia forte, o desenho de um passarinho
pousado em um galho de arvore, iluminado pelo céu azul. Trata-se de uma
paisagem relativamente simples, mas que passa a ideia de calma, de confianca, de
natureza i um conceito importante por conta do nome do estabelecimento.

Na imagem da direita, estio em destaque 0s nomes das comidas e
ilustragbes referentes aos alimentos como pizzas, sorvetes, dentre outros. Esse
painel pintado mostra os lanches ali servidos, e atrai possiveis clientes com seu
aspecto colorido e ludico. Além dessas, existe outro mural com a ilustragdo dos

alimentos vendidos, e outra tipografia contendo o nome do estabelecimento.
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Figura 27 1 Pinturas do Restaurante Sabia, em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2016.

No restaurante, foi possivel entrevistar Maria de Jesus, casada com o0 Seu
Sabia, de onde o nome do restaurante provém. A entrevista foi realizada em frente
ao Restaurante Sabid no dia 26 de novembro de 2016. Durante o dia, tentou-se
entrevistar o proprio Sabia, mas 0s seus compromissos nao permitiram.

Como Sabia havia sido muito gentil, a autora decidiu jantar em seu
restaurante, sem nenhuma pretensdo de ainda conseguir uma entrevista. Foi
guando Sabia lembrou-se de motivo da visita ao estabelecimento mais cedo, e pediu
para a sua esposa conversar conosco i pois ele era responsavel pela cozinha do
restaurante, e ainda tinha que atender aos pedidos dos outros clientes. Acredita-se
que, pelo local e pelo horéario, a entrevista foi frutifera, mais proxima de uma
conversa do que de um questionario.

Jesus é co-proprietaria do restaurante, tendo vivido na ilha com o Seu Sabia
h& dezoito anos. Vindos de Abaetetuba, um municipio do Estado do Para, o casal
trabalhou nove anos instalados em frente a Praia do Amor, administrando um
restaurante chamado Ponto do Sabia; e hoje esta ha nove anos conduzindo o
restaurante no centro de Cotijuba.

Quando questionada sobre a forma de divulgacdo do restaurante, Jesus
explica que é o boca-a-boca, 0 que coincide com 0 que outras pessoas da
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comunidade disseram. A influéncia da oralidade na cultura permite que sugestbes e
recomendagdes sejam transmitidas verbalmente e acolhidas pela comunidade.
Conforme explicitado anteriormente, foram realizadas duas pesquisas de
campo em Cotijuba: em 26 de maio e em 26 de novembro de 2016,
respectivamente. As fotos da figura 27 foram retiradas na primeira viagem. Na
segunda pesquisa de campo, a pintura da fachada estava sendo renovada, e a
imagem do passaro havia sido apagada com tinta branca. Em seu lugar, Fox havia
pintado um prato contendo verduras, como se fosse uma salada. Abaixo, a pintura

de fachada em processo de renovacéo.

Figura 28 1 Novas pinturas do Restaurante Sabi4, em Cotijuba, PA.

Fonte: Arquivo de Natélia Pereira, autora do trabalho, 2016.

Perguntou-s e sobre essa diferen-a para Jesus,
bem ali [aponta para local da parede]. E o0 senhor que veio pintar estava téao... tinha
na cabe-a que ele tirou o sabi 8§ (nbrmag@nl ocou
verbal)*. Perguntada se se tratava do mesmo pi
terminou ainda. O Sabia quer que ele coloque o sabia de volta aqui no lado, e ele
nem terminou O servi-o, S - come-ou aqui na

(informacéo verbal). Isso mostra que os donos do restaurante e o pintor de letras

" Maria de Jesus, entrevista concedida & Natalia Cristina Rodrigues Pereira. Cotijuba, 26 nov. 2016.










































































































































































































































































































































